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Resumen

El objetivo de este estudio fue comprender el papel de las redes sociales en la
formacion del patriotismo digital ecuatoriano relacionado con el futbol, a partir del analisis
de las narrativas compartidas por los usuarios durante eventos relevantes de futbol de la
seleccion nacional. El estudio fue disefiado utilizando un enfoque mixto, combinando
métodos cuantitativos y cualitativos. En la fase cuantitativa se utilizo una encuesta escala
Likert para determinar percepciones y niveles de interaccion entre los usuarios en las redes
sociales. En la fase cualitativa se realizaron entrevistas a aficionados, periodistas deportivos
e influencers, asi como guias de observacion en las plataformas Facebook, Instagram y
TikTok. Los resultados demuestran que el fitbol actia como un detonante simbodlico que
fortalece las expresiones de identidad nacional en el mundo digital, expresadas mediante
simbolos patrios, discursos sentimentales y altos niveles de participacion e interaccion.
También se halld que las redes sociales funcionan como espacios fundamentales para la
generacion colectiva del orgullo nacional, fortaleciendo el sentido de pertenencia y union
durante los eventos futbolisticos. En conclusion, el patriotismo digital ecuatoriano se
configura como una practica comunicativa activa impulsada por las dindmicas inherentes a

las plataformas digitales y la influencia simbdlica del futbol en la identidad nacional.

Palabras claves: Futbol ecuatoriano, Identidad nacional, Patriotismo digital, Redes

sociales.



Abstract

This research analyzes the role of social media in the manifestation of digital
patriotism in Ecuador in relation to football. The study centers on how users interact and
share content during key matches of the Ecuadorian national team. Football produces
strong emotions that are frequently shared online through images, comments, and national
symbols. A mixed research approach was applied, including a quantitative survey with a
Likert scale and qualitative techniques such as interviews and observation. Participants
involved football fans, sports journalists, and digital content creators. The analysis of
platforms such as Facebook, Instagram, and TikTok indicates that social media enables
users to express pride, unity, and emotional connection to the nation. These findings
indicate that football acts as a symbolic element that reinforces national identity through
digital communication practices. This topic is relevant due to the increasing use of social

media among Ecuadorian football fans.

Keywords: Digital patriotism, Ecuadoria football, National identy, Social media



Introduccion

En la era digital, las rede sociales se han convertido en espacios clave para la
expresion de identidades colectivas y emociones nacionales. En el caso de Ecuador, el
fatbol es mas que un deporte de gran arraigo popular, un vehiculo simbdlico capaz de
movilizar el sentimiento patridtico y reforzar la identidad nacional. Durante los eventos
futbolisticos mas importantes, como partidos de eliminatorias, copa américa o el mundial,
plataformas como instagram, facebook, o tik tok, se llenan de mensajes simbolicos y

discursos que exaltan el orgullo nacional.

Este fenomeno es conocido como patriotismo digital, permite observar como los
usuarios se aduefan de las plataformas para elaborar y compartir narrativas sobre lo que
significa "ser ecuatoriano". De acuerdo con Garcia Canclini (2015), los medios digitales
han transformado la manera en la que las identidades se configuran, facilitando "nuevas
formas de participacion simbolica en la vida publica" (p.32). De igual manera, Bernal
Trivifio (2020) sostiene que el futbol en redes sociales funciona como un "catalizador de
emociones nacionales, donde los ciudadanos reinterpretan los simbolos patridticos y
construyen comunidad virtual a través de hashtags, memes y videos virales. No obstante,
en la sociedad ecuatoriana, este punto de vista comunicacional tiene muy pocos estudios.
Este proyecto busca examinar el rol de las comunidades virtuales en la fabricacion de la
identidad nacional y el patriotismo digital, desde los discursos creados alrededor del futbol.
Para conseguirlo, se ejecutara un enfoque metodologico mixto, que fusiona herramientas de
analisis cualitativo e interpretativo con datos cuantificables que ayuden a identificar
patrones y tendencias. Dentro de las técnicas que se emplearan estan el analisis de

contenido digital de publicaciones (textos, imagenes y videos), la observacion no



participante en redes sociales y la recoleccion de métricas digitales (como numero de
interacciones, hashtags mas usados o frecuencia de simbolos patrios). Esta optica integral
autorizard abordar el fendmeno a partir de una vision simbolica como empirica,
produciendo un entendimiento mas completo del patriotismo digital ecuatoriano

relacionado con el mundo futbolistico.

Capitulo I — Fundamentos de la investigacion
Planteamiento del problema

En Ecuador, el futbol representa una fuente de emociones colectivas que fortalecen
el sentido de la identidad nacional. Con la expansion de las redes sociales, estas emociones
han encontrado un nuevo espacio de expresion, donde los usuarios publican iméagenes,
mensajes y simbolos que demuestran orgullo, pertenencia y unidad. A pesar de esto, estas
practicas digitales, vinculadas al llamado patriotismo digital, todavia no son estudiadas

desde la comunicacidn social.

Formulacion del problema

La creciente visibilidad de expresiones nacionalistas en redes sociales durante
eventos futbolisticos en Ecuador plantea la necesidad de estudiar como estas

manifestaciones digitales influyen en la construccion simbolica de lo nacional.

Si bien es evidente que el futbol moviliza emociones colectivas, ain no se
comprende del todo como las personas aprovechan el entorno digital para producir y
compartir contenidos que refuercen su identidad nacional. Asi aparece un espacio de
investigacion en cuanto al papel comunicacional de los medios sociales en la composicion

del patriotismo digital en el pais.



La falta de investigaciones que analicen la forma en la que los ciudadanos
interactiian activamente en la configuracion simbolica de lo nacional mediante el futbol
limita la comprension de este tema. Es importante mirar como se configura esta charla y
qué lugar ocupan las redes en su publicacion, principalmente en los eventos futbolisticos de
mayor interés. En este contexto, surge la pregunta: ;Cémo se construye el patriotismo
digital en rede sociales ecuatorianas durante eventos futbolisticos?

Objetivos
Objetivo General

» Comprender el papel de las redes sociales en la construccion del patriotismo digital
ecuatoriano vinculado al fatbol, mediante el analisis de narrativas compartidas por

los usuarios durante eventos futbolisticos relevantes.

Objetivos Especificos

* Detallar los simbolos, mensajes y herramientas visuales que expresan patriotismo

digital en medio de competiciones de futbol.

* Analizar como los usuarios ecuatorianos utilizan las redes sociales para construir y

compartir discursos de identidad nacional.

* Interpretar el papel del futbol como detonante simbolico de las expresiones

nacionalistas en entornos digitales.



Justificacion

El presente proyecto es pertinente porque estudia un fendmeno actual que involucra
practicas comunicativas cada vez mas frecuentes: el uso de redes sociales para expresar
sentimientos de identidad nacional vinculados al futbol. Esta investigacion permite
comprender como se construyen formas de patriotismo digital en el entorno ecuatoriano, un
tema poco abordado desde la academia, pero con gran impacto simbolico y social. En el
campo de la comunicacion, este estudio aporta a la reflexion sobre los procesos de
construccion de sentido colectivo en plataformas digitales, y ofrece herramientas teoricas
para analizar como se configuran narrativas sobre lo nacional desde lo cotidiano y lo
emocional. Ademas, puede servir de base para futuras investigaciones sobre identidad,

opinion publica y cultura digital en América Latina.

Delimitaciones del estudio

Esta investigacion se centrara en comprender el rol de las redes sociales en la
edificacion del patriotismo digital ecuatoriano vinculado al futbol, tomando como
plataformas de analisis a Facebook e Instagram. La investigacion se centrard en los
discursos producidos por los usuarios ecuatorianos en los eventos futbolisticos mas
importantes en el rango de tiempo de 2022 y 2025, como las eliminatorias mundialistas, la
copa américa y encuentros trascendentales de la seleccion nacional. Se analizaran
publicaciones, comentarios, hashtags, simbolos y recursos visuales que expresen identidad
nacional y orgullo patridtico. A partir de la exploracion de contenido y una mirada
interpretativa del lenguaje simbolico y emocional, se busca reconocer como se generan

narrativas colectivas de identidad y coémo estas modifican la percepcion del ser ecuatoriano



en las redes sociales. La investigacion se desarrolla dentro de un contexto sociocultural
especifico, con énfasis en la experiencia comunicativa de los ciudadanos y en los procesos
cotidianos de representacion nacional que emergen en espacios no institucionales, pero

altamente influyentes.

Capitulo IT — Marco tedrico

Estado del arte

El futbol en Ecuador ha sido, durante mucho tiempo, generador de la identidad
nacional, actuando como un espejo de las cosas buenas y problemas sociales del pais.
Echeverria Recalde (2019) estudia la manera en la que el rey de los deportes representa
tanto cuestiones positivas, como la variada y enriquecida diversidad cultural y la cohesion
nacional, asi como puntos negativos, que engloban el racismo y la corrupcion. Este
fendmeno ha aumentado con el arribo de las redes sociales, que amplifican las emociones

del publico y le dan forma a la imagen comun en tiempo real.

Rojas Almagro (2020) indica que el futbol profesional en Ecuador ha desarrollado
un papel de vital importancia en el establecimiento de una identidad nacional, fusionando
varias identidades locales en una representacion unica gracias al equipo nacional. Este
procedimiento se ve reflejado y se fortalece en las redes sociales, donde se comulgan

narrativas de unidad y orgullo patridtico en alta escala.



Monteros Valdivieso e Ifiiguez Cabrera (2019) analizan cémo los periodistas
deportivos ecuatorianos han influido en Twitter durante las eliminatorias para el Mundial de
Rusia 2018, mostrando cémo sus intervenciones afectan notablemente la opinion publica y
la imagen de la seleccion nacional. Este estudio destaca el poder de las plataformas sociales
para dar forma al discurso nacionalista y al sentimiento de patriotismo relacionado con el

fatbol.

Luna Montalvo (2022) indaga la lealtad y la traicion de los aficionados al fatbol en
Ecuador, descubriendo que las redes sociales mantienen un papel crucial en la generacion y
sostenimiento de la identidad de los hinchas, igualmente en la formacién de comunidades

virtuales que le dan fuerza el sentido de pertenencia y nacionalismo.

Posligua Quinde y Ramirez Rodriguez (2024) investigan el impacto de la
comunicacion politica en TikTok durante las elecciones ecuatorianas de 2021, demostrando
como esta plataforma interviene en la percepcion publica, sobre todo entre los jovenes. A
pesar de que se enfoca en la politica, la investigacion brinda ricos conocimientos sobre
como las redes sociales pueden ser un puente para promover el patriotismo digital en

distintas situaciones, incluyendo las futbolisticas.

El estudio del prestigio de la Federacion Ecuatoriana de Futbol después del
escandalo FIFA Gate, realizado por la Universidad UTE (2018), aclara como las redes
sociales pueden perjudicar como se perciben de las instituciones deportivas, enmarcando la
necesidad de una gestion comunicativa eficaz para cuidar la imagen y el orgullo nacional

vinculados al futbol.



Vifian Carrasco et al. (2025) analizan como se crea la opinioén publica en un entorno
de informacion si veracidad y polarizacion en Ecuador, ubicando de manifiesto el puesto de
las redes sociales en la configuracion de camaras de eco que reafirman creencias y
emociones generales, un fenomeno que se utiliza también en el tema futbolistico y el

patriotismo digital.

Nuiez Briones (2021) estudia el control de las redes sociales en los equipos
deportivos de Quito, dandole principal atencion en la cuenta de Facebook del Club
Deportivo El Nacional, y demuestra como se emplean estas herramientas de forma
estratégica para renovar la imagen institucional y sembrar un sentido de identidad y

pertenencia entre los hinchas.

Conclusion: El andlisis sobre el futbol y el patriotismo digital en Ecuador demuestra
una relacion importante entre el deporte, las redes sociales y la creacion de la identidad
nacional. Las plataformas virtuales han modificado la manera en que los ecuatorianos viven
y expresan su orgullo nacional, especialmente en el ambito relacionado al futbol. Sin
embargo, existen vacios en la comprension de como estas dindmicas actiian en diferentes
sectores de la poblacion y de qué forma pueden ser usadas para darle fuerza a la cohesion
social. Esta investigacion busca colaborar a este campo de investigacion, explorando las
maneras en que las plataformas digitales pueden ser utilizadas para impulsar un patriotismo

digital que sea inclusivo y consciente en la realidad ecuatoriana.



Marco teorico

La identidad nacional es un concepto multifacético que se forma a partir de diversos
elementos historicos, culturales, sociales y simbolicos. Esta nocion permite a los habitantes
reconocerse como miembros de una comunidad nacional, ya que comparten simbolos,
principios y relatos en comun. A lo largo de la historia, los medios de comunicacion, la
educacidn, acontecimientos historicos y el deporte han jugado un papel crucial en la

promocion de un sentido de pertenencia y de identidad nacional.

Actualmente en lo digital, el patriotismo ha avanzado y acoge nuevas formas de
expresarse. El patriotismo online se refiere al uso de redes sociales y plataformas digitales
para demostrar amor, orgullo y lealtad hacia el pais. Mediante hashtags, publicaciones,
memes y contenidos virales, los ciudadanos pueden se participes activamente en relatos
nacionales, principalmente durante eventos deportivos como los torneos mundiales de
futbol. Esto brinda una interaccion més veloz y globalizada con los simbolos nacionales,

produciendo espacios que refuerzan la identidad nacional y los sentimientos patrioticos.

El futbol durante toda la historia a sido un fendmeno social de mucha importancia
en la formacion de la identidad nacional. En paises como Argentina, Brasil o México, el
fatbol no es un simple deporte; es un elemento arraigado de la cultura nacional. Los
equipos nacionales de fitbol representan simbolicamente a la nacion, y sus victorias o
derrotas se sienten como victorias o derrotas colectivas. Segun algunos estudios, el futbol
tiene la capacidad de movilizar emociones colectivas y fortalecer mitos y simbolos

patrioticos.



El patriotismo que nace del futbol toma nuevas dimensiones en el contexto virtual.
Durante certamenes internacionales, como el mundial de ftbol, las redes sociales se
repletan de mensajes de apoyo, criticas, imagenes de jugadores, banderas, himnos y
simbolos nacionales. Este fendmeno se puede interpretar como una expresion del
patriotismo online, en la que la ciudadania no solo consume contenidos patridticos, sino
que tambien los producen y publican. De esta forma, el futbol se transforma en un

desencadenante de emociones patridticas que resuenan en el mundo de las redes sociales.

La relacion entre el futbol, la identidad nacional y el patriotismo digital es
particularmente notable en entornos caracterizados por alta conectividad y globalizacion.
Aungque el fatbol es un deporte que abarca el mundo, los aficionados suelen identificarse
mas con sus elecciones nacionales, lo que fortalece sus lazos identitarios. Asi, el futbol
actiia como un escenario simbolico que presenta la nacién al mundo, mientras que el

espacio digital amplifica esta representacion de manera global.

1- El futbol como constructo sociocultural en la configuracion de la identidad

nacional ecuatoriana

En la actualidad, el futbol es un fenomeno social y cultural que va mucho maés alla
del entretenimiento o los resultados deportivo. En contextos como el ecuatoriano, este
deporte funciona como un espacio simbolico donde se alimentan valores, tradiciones y
sentidos de pertenencia que refuerzan la identidad nacional. La participacion de la seleccion
ecuatoriana en torneos internacionales causa una movilizacion masiva en la ciudadania,

dando como resultado un sentimiento colectivo de unidad y orgullo.



Como sostiene De la Vega (2020), “El futbol trabaja como un espacio de
identificacion nacional, donde lo emocional y lo simbodlico se fusionan para generar
discursos de pertenencia” (p. 64). Asi, los eventos de fitbol mas importante, como las
eliminatorias mundialistas o las participaciones en la Copa América, se convierten en
ocasiones para reactivar el nacionalismo en la vida cotidiana, tanto en el entorno real o en

los digitales.

El tono sociocultural del futbol ecuatoriano se muestra en diferentes dimensiones:
desde las canciones y banderas en los estadios hasta las campaiias sociales que dirigen al
sentimiento patridtico. Segun con Rojas y Salazar (2021), “La historia del fatbol colabora a
generar una mitologia nacional relacionada con la forma de vestir, los colores y los triunfos
de los atletas, lo que fortalece una identidad comun. Dicho de otra manera, los emblemas
del futbol funcionan como puntos de alusién que unen sentimientos, recuerdos compartidos

y metas nacionales.

Igualmente, la forma en que se experimenta y se dialoga del futbol en Ecuador
demuestra una relacion constante entre lo local y lo internacional. Pese a que el ftbol es un
fendmeno que traspasa fronteras, su aceptacion en el pais presenta caracteristicas culturales
puntuales, desde los apodos de los futbolistas hasta las expresiones populares en entornos
digitales. Esta relacion espontanea transforma al futbol en un elemento sociocultural que

mueve sentimientos compartidos y fortalece lo “nacional” en la vida cotidiana.



De esta forma, analizar el futbol como una construccion cultural permite
comprender como este deporte colabora en la definicion de lo que significa “ser
ecuatoriano” en el siglo XXI. Al transformarse en un transporte emocional, simbolico y
comunicacional, el futbol es parte fundamental del proceso de creacion de identidad

nacional en Ecuador.

2- Patriotismo digital: resignificacion simbdlica y emocional en los entornos

comunicacionales virtuales

En el contexto actual de los espacios digitales, el patriotismo ha evolucionado y
tomado diferentes maneras de manifestarse. No solo se expresa a través de practicas civicas
clasicas, sino que ahora se presenta a través de emblemas, sentimientos y narrativas que se
difunden en plataformas sociales. Este acontecimiento, denominado patriotismo digital,
simboliza una forma de identidad compartida que se elabora y se muestra a través de

fotografias, etiquetas, grabaciones y opiniones que fortalecen la conexién con la nacién.

Segun Espinoza-Salvador (2021), EI &mbito digital no solo aumenta la notoriedad del
patriotismo, sino que lo transforma mediante dindmicas emocionales, simbdlicas y de
participacién. En situaciones como las de Ecuador, competencias deportivas como el futbol
funcionan como catalizadores emocionales, donde los usuarios de plataformas como
Facebook o Instagram comparten publicaciones que celebran la identidad nacional y
reinventan la imagen del patriotismo usando elementos visuales y narrativos caracteristicos

del entorno digital.



Esta nueva interpretacion se distingue por el involucramiento activo de los ciudadanos,
quienes no solo reciben mensajes de las autoridades, sino que también los transmiten. De
acuerdo con Torres & Lemos (2020), “El patriotismo en el ambito digital es un tipo de
apropiacion simbdlica del entorno virtual que facilita la conexion entre las emociones, la
memoria y el discurso politico y cultural desde una perspectiva nacional” (p. 73). De esta
manera, lo digital se transforma en un espacio propicio para manifestar la identidad
nacional de forma habitual, espontanea y en un plano igualitario.
3- Redes sociales como agentes de formacién y transformacion de la opinién publica

en torno al fatbol y la nacion

Las plataformas de redes sociales se han establecido como espacios fundamentales
para formar la opinidn publica actual. En el caso de Ecuador, su efecto se amplia al
conectar con acontecimientos que poseen una gran carga emocional y simbélica, como el
fatbol. Mediante estas herramientas, surgen discusiones, relatos e interpretaciones
compartidas que no solo proporcionan informacion, sino que también influyen en las

percepciones acerca de lo nacional y el sentido de pertenencia.

Segun Restrepo y Jiménez (2020), “las plataformas sociales funcionan como espacios de
intercambio de ideas donde se forma la percepcidn colectiva a través de la interaccién entre
personas, medios de comunicacion y emblemas nacionales” (p. 59). Este contexto de
comunicacion bidireccional posibilita que asuntos como el deporte rey estimulen la
discusion y la manifestacion de la identidad, especialmente en eventos de competicion

internacional.



La interaccion emocional y algoritmica de estas plataformas favorece la difusion masiva de
contenido que invoca el orgullo del pais, asi como el apoyo o la critica colectiva hacia el
equipo ecuatoriano. Tal como afirma Paredes (2021), “el futbol se transforma en un medio
de narracion que moviliza y reconfigura las opiniones pablicas en linea, al enlazar lo

deportivo con lo politico y lo representativo de la nacion.” (p. 41).

Asi, las redes sociales no solo comparten informacion; también alteran su significado,
creando nuevas maneras de entender lo que implica pertenecer a una comunidad nacional.
Estas alteraciones cambian de forma seguida las narrativas compartidas y reafirman la

importancia de lo digital en la configuracion de identidades nacionales actualmente.

4- Estrategias comunicacionales digitales y narrativas institucionales en el futbol

ecuatoriano.

En Ecuador, los equipos profesionales de futbol han tomado estrategias de
comunicacion digital para fortalecer su relacion con los fanaticos y mejorar su marca. Un
caso que se destaca es el del Club Independiente del Valle (IDV) mediante su campaiia
“Latidos del Valle”. De acuerdo con Cardenas Olivo (2024) la investigacion desarrollada en
la PUCE demuestra como el club aplico tacticas digitales con la funcion de crear contenido
emocional, sosteniendo una interaccion constante con sus seguidores, y dandoles mensajes
que impulsan el sentido de pertenencia. Esto se ejecutd con publicaciones en Instagram y X
(anteriormente Twitter), logrando asi un notorio fortalecimiento del lazo emocional con sus

hinchas.



De igual manera, Morales et al. (2024) indagaron las tacticas de los equipos de Quito en
Facebook durante la Liga Pro 2022. Se observd que los perfiles oficiales no solo se usaron
para comunicar resultados, sino también para mostrar sentimientos y ensefar un sentido de
comunidad mediante mensajes que fortalecian el orgullo local, utilizando narraciones,

triunfos de la temporada y estadisticas de interaccion.

Otras investigaciones, como el de Carrillo (2023), enmarcan el uso de medios visuales
como clips, GIFs y live streams junto con etiquetas tematicas y trabajos con figuras
deportivas para aumentar la visibilidad y la conexion con los fanaticos. Estas ideas le han
hecho posible a los clubes crear relatos digitales institucionales que traspasan los

encuentros, al relatar historias de atletas, eventos importantes e ideologias del club.

Por otro lado, segun Ruiz et al. (2020), solamente algunos equipos (Barcelona SC, Emelec,
LDU y Delfin SC) han practicado estrategias efectivas, sacandole provecho a las redes para
generar lealtad mediante contenidos interactivos y de dobles vias. Esto indica una
preferencia hacia la narrativa institucional en el entorno virtual, donde la comunicacion
online es simplemente informar, es formar parte de una edificacion simbolica de identidad

y sentido de pertenencia nacional mediante el deporte.



Capitulo III — Diseiio metodolégico

Enfoque de investigacion

El estudio se desarrolla durante un enfoque mixto que integra herramientas
cualitativas y cuantitativas para analizar el fendmeno del patriotismo digital en el futbol
ecuatoriano. Este enfoque nos permite centrarnos en un estudio desde una perspectiva amplia
y complementaria, combinando la interpretacion de significados simbdlicos en el discurso
digital con el andlisis de datos empiricos obtenidos de las interacciones de los usuarios en las

redes sociales.

El objetivo del componente cualitativo es comprender cémo los usuarios crean
narraciones y representaciones de la identidad nacional a través de contenidos digitales,
explorando el significado cultural y emocional expresado en publicaciones, hashtags y
material audiovisual. El componente cuantitativo, por su parte, permite conocer tendencias y
patrones de participacion mediante indicadores mensurables, como la frecuencia de uso de
simbolos patrios o el nivel de interacciones generadas por determinados mensajes. De esta
manera, el enfoque mixto nos permite no solo interpretar las dimensiones simbolicas del
patriotismo digital, sino también sustentar estas interpretaciones con evidencia numérica que

fortalece la validez del anélisis de la comunicacion.



Tipo de estudio

La investigacion es de naturaleza mixta, descriptiva y explicativa, con un enfoque no
experimental. Se basa en la recopilacion y el andlisis de datos tanto cualitativos como
cuantitativos, observando las variables en su estado natural en lugar de manipularlas. Este
tipo de investigacion permite identificar los elementos simbolicos y discursivos vinculados
al patriotismo digital en el &mbito del futbol ecuatoriano, reconociendo los recursos visuales,
las narrativas y las formas de comunicacion que surgen en las redes sociales durante eventos

deportivos significativos para el pais.

Con un enfoque explicativo, la investigacion tiene la mision de profundizar en como
el fatbol se transforma en un catalizador simbdlico que genera emociones colectivas y
fortalece la identidad nacional en los espacios virtuales. Al examinar el contenido y las
métricas de interaccion, se busca entender de qué forma las plataformas digitales funcionan
como espacios para la expresion patridtica y de que manera estas interacciones comunicativas

ayudan a producir la opinion publica y el sentido de pertenencia nacional.

Disefio de investigacion

El estudio utiliza un disefio no experimental, ya que no se realizan manipulaciones
en las variables a analizar, sino que se examinan los fendmenos tal como ocurren en su
contexto natural. En este sentido, el patriotismo digital y el uso de redes sociales son
observados de manera natural durante los eventos deportivos, lo que facilita entender coémo
los usuarios manifiestan y reinterpretan su sentido de pertenencia nacional mediante

contenidos simbdlicos y narrativos. Este enfoque es adecuado para estudios en



comunicacion social, ya que subraya la examinacion y el analisis interpretativo de los

mensajes sin intervenir en su generacion o distribucion.

De igual forma, el disefio se acoge al enfoque mixto del estudio, ya que fusiona la
observacion cualitativa de contenido online lo que ayuda a entender los significados y
discursos que nacen en relacion con el futbol con el andlisis cuantitativo de métricas y datos
de encuestas, que permiten examinar la continuidad, alcance e interaccion de estas
expresiones. De esta manera, el disefio no experimental permite describir y entender de
forma completa las manifestaciones del patriotismo digital en Ecuador, ofreciendo una

perspectiva empirica y simbodlica del fenomeno de la comunicacion.

Grupo de estudio / Poblacion y muestra

El grupo de andlisis estd formado por usuarios ecuatorianos de plataformas sociales
en su mayoria Facebook, Instagram y TikTok que estan activos en la creacion o interaccion
de contenido relacionado con el futbol durante eventos deportivos significativos tanto a
nivel nacional como internacional. Este grupo representa un entorno social y simbolico
donde se demuestran expresiones modernas de patriotismo digital, mediante narrativas,

imagenes, hashtags y otros medios comunicativos que refuerzan la identidad colectiva.

Para la recoleccion de informacion, se usara una muestra cualitativa y tambien una
cuantitativa. En lo cualitativo, se ejecutaran 15 entrevistas semiestructuradas con
participantes escogidos segun criterios de diversidad en cuanto al papel dentro del mundo
digital (hinchas, influencers y periodistas deportivos). En la parte cuantitativa, se utilizara
un instrumento digital para 100 usuarios ecuatorianos que interacttian con publicaciones

relacionadas con el futbol en redes sociales, con la finalidad de recoger métricas y



opiniones sobre las expresiones de patriotismo digital. Esta fusion de muestras permitira un

entendimiento mas extenso del fenomeno, conjugando la profundidad del analisis

cualitativo con las muestras empiricas obtenidas del componente cuantitativo.

Operacionalizacion de variables

sociales en
contexto
futbolistico

comentariosy
compartidos. ®
Nivel de actividad

Conteo en
analisis de
contenido.

Variable Dimensiones | Indicadores Técnicas e Tipo de Dato
Instrumentos
Patriotismo | Emocional * Expresiones * Guia de Mixto
digital afectivas (orgullo, | observacion
euforia, alegria, (codificacion
€nojo). cualitativa).
* Lenguaje * Andlisis de
emocional sentimiento.
vinculado a
identidad nacional.
Difusion / * Cantidad de * Registro de Cuantitativo
impacto interacciones (likes, | métricas
comentarios, digitales en
compartidos). ficha de
observacion.
* Alcance y
visibilidad del
contenido
patriotico.
Variable Dimensiones | Indicadores Técnicas e Tipo de
Instrumentos | Dato
Uso de Participacion | * Frecuencia de * Encuestatipo | Cuantitativo
redes publicaciones, Likert.




durante eventos
futbolisticos.

Influencia * Seguimiento a * Encuestatipo | Cuantitativo
social influencers, Likert. e Mapeo
periodistasy de redes.

lideres de opinidn
deportivos. ¢ Nivel
de exposicién a
contenido
generado por
figuras
influyentes.

Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos

Para la obtencion de informacion se utilizaran tres métodos principales, elegidos de
acuerdo al enfoque mixto del estudio y la esencia del fendmeno que se investiga. En primer
lugar, se usara una guia de observacion no participativa en redes sociales, que ayudard a
juntar de forma ordenada las interacciones, tendencias y practicas performativas asociadas
al patriotismo digital, como variaciones de imagen de perfil, utilizacion de etiquetas o
participacion en retos. Esta observacion se recogera mediante un protocolo y un diario de
campo, lo que permitird llevar un control ordenado de las conductas y simbolos en las

plataformas analizadas.

Asi mismo, se agregaran dos herramientas adicionales. En primer lugar, una
encuesta estructurada online, que se centrara en un cuestionario tipo Likert, con el fin de
examinar el nivel de exposicion a contenidos patridticos, las actitudes hacia el futbol como

simbolo de la nacion y los comportamientos de participacion en redes sociales. En segundo



lugar, se realizaran entrevistas semiestructuradas, siguiendo un procedimiento especifico,
conducido a actores fundamentales del entorno digital hinchas, periodistas deportivos e
influencers con el fin de profundizar en los significados, los motivos y las experiencias
relacionadas con el patriotismo digital. La union de estos métodos va a permitir obtener
informacion que complementara y enriquecera la interpretacion de los didlogos y

fortalecera la base experimental de los datos cuantitativos.

Analisis de datos

El andlisis de los datos se realizard segtin el enfoque mixto del estudio, combinando
procedimientos cualitativos y cuantitativos. A los datos recopilados en la guia de
observacion se les aplicara un proceso de codificacion cualitativa, que identificara
categorias relacionadas con sentimientos patrios, simbolos patrios, narrativas digitales y
practicas performativas relacionadas con el futbol. Igualmente, las medidas digitales (likes,
comentarios, compartidas y visualizaciones) se ordenaran en tablas que ayuden a

caracterizar el alcance e interaccidn de los contenidos observadas.

En cuanto al estudio, los datos se procesaran mediante estadistica descriptiva
usando frecuencia, porcentajes y medidas de tendencia principal para entender la
exposicion, participacion y conductas patridticas de los consumidores ecuatorianos en las
redes sociales. Finalmente, las entrevistas semiestructuradas se analizaran mediante un
analisis tematico que identifique patrones de significado y discursos relacionados con el
patriotismo digital. La integracion de estos resultados permitira vincular los resultados de
ambos métodos con una comprension integral de las manifestaciones de la identidad

nacional en el entorno digital.



Limitaciones

El estudio puede presentar limitaciones relacionadas con la disponibilidad y
accesibilidad del contenido digital durante eventos de futbol seleccionados, ya que la
actividad en las redes sociales varia segun la relevancia del partido y el tiempo de
observacion. Ademas, al tratarse de un disefio no experimental, los resultados dependeran
de omisiones espontaneas por parte de los usuarios, lo que puede limitar el control sobre la

cantidad y variedad de datos observados.

Otra posible limitacion esté relacionada con la muestra de la encuesta y las
entrevistas, ya que la participacion voluntaria puede introducir un sesgo de autoseleccion y
no garantizar una representacion homogénea de todos los usuarios ecuatorianos de redes
sociales, ademas que se puede ser dificil alcanzar el nimero de entrevistados necesarios
cuando se habla de influencers de futbol. Finalmente, el analisis de métricas digitales
podria verse afectado por las limitaciones de las propias plataformas, que no siempre
brindan acceso a informacidon completa sobre alcance o visualizaciones. Sin embargo, estas
limitaciones no impiden el logro de los objetivos de la investigacion, sino que delinean el

contexto en el que se desarrollara la investigacion.



Capitulo IV — Resultados

Encuesta:

1. Durante los partidos de la seleccion ecuatoriana, suelo ver publicaciones con

simbolos patrios (bandera, escudo, colores nacionales) en mis redes sociales.

Durante los eventos deportivos las redes sociales suelen llenarse de publicaciones que
hacen referencia a esos encuentros importantes donde se expresa orgullo, humor y otras
emociones, es por eso que esta pregunta busca conocer que cantidad de personas observan

estos contenidos en sus redes y con qué frecuencia.

@ 1 - Totalmente en desacuerdo
® 2 - En desacuerdo
3 - Ni de acuerdo ni en desacuerdo
@ 4 - De acuerdo
@ 5 - Totalmente de acuerdo

-

Nota: Los valores porcentuales detallados se presentan en el andlisis y en los anexos

El 47% esta totalmente de acuerdo con que observa estas publicaciones durante los
partidos, por otra parte, el 35% esta de acuerdo, el 11% esta ni de acuerdo ni desacuerdo,
mientras que el 2% esta en desacuerdo y finalmente el 5% esta totalmente en desacuerdo,

esto da a notar que es mayoritaria la presencia de simbolos patrios en las redes sociales de

los ecuatorianos.



2. Comparto, comento o reacciono a publicaciones relacionadas con el futbol

ecuatoriano durante eventos importantes.

La interaccion que los usuarios tiene con los contenidos futbolisticos cuando comentan,
comparten o reaccionan permite observar como participan de forma activa en la
construccion de identidad nacional en redes sociales. Esta pregunta tiene la finalidad de

identificar ese nivel de participacion durante eventos futbolisticos importantes.

@ 1 - Totalmente en desacuerdo
® 2 - En desacuerdo
3 - Ni de acuerdo ni en desacuerdo
@® 4 - De acuerdo
@ 5 - Totalmente de acuerdo

Nota: Los valores porcentuales detallados se presentan en el analisis y en los anexos

Son mayoria las personas que, si interactuan con las publicaciones futbolisticas en eventos
importantes, el 36% eligio totalmente de acuerdo, 33% mencionan estar de acuerdo, el 16%
votaron por ni de acuerdo ni desacuerdo, y son minoria quienes no lo hacen nunca, con un

7% quienes eligieron en desacuerdo y un 8% para los que estan totalmente en desacuerdo.



3. Las redes sociales son espacios donde puedo expresar mi orgullo de ser

ecuatoriano.

La expresion directa del orgullo nacional en redes sociales es una manifestacion clave para
el patriotismo digital. Esta pregunta busca identificar hasta que punto los usuarios

consideran estas plataformas como sitios para expresar su identidad ecuatoriana.

@ 1 - Totalmente en desacuerdo
® 2 - En desacuerdo
3 - Ni de acuerdo ni en desacuerdo
® 4 - De acuerdo
@ 5 - Totalmente de acuerdo

.4

Nota: Los valores porcentuales detallados se presentan en el analisis y en los anexos

La mayoria de los usuarios de redes sociales usan estas plataformas para expresar su
identidad nacional ecuatoriana, el 45 % expres6 estar totalmente de acuerdo, el 32%
menciono estar de acuerdo, por otro lado, el 12% sefialaron estar ni de acuerdo y ni
desacuerdo, mientras que solo el 4 % y 7% indicaron estar en desacuerdo y totalmente en

desacuerdo respectivamente.



4. El fatbol despierta en mi sentimientos de union y orgullo nacional que expreso

en redes sociales.

El futbol acttia como un detonante simbolico que activa sentimientos de identidad y unidad
nacional. Esta pregunta busca conocer coémo se trasladan estas emociones a las

declaraciones publicas que los usuarios realizan en las redes sociales.

@ 1 - Totalmente en desacuerdo
® 2 - En desacuerdo
3 - Ni de acuerdo ni en desacuerdo
@® 4 - De acuerdo
@ 5 - Totalimente de acuerdo

Nota: Los valores porcentuales detallados se presentan en el analisis y en los anexos

El 45% de personas estan totalmente de acuerdo con que el futbol despierta esos
sentimientos en ellos y los expresan en redes, de igual forma el 35 % menciona estar de
acuerdo con esta afirmacion, por otra parte, el 15% sefialé no estar ni de acuerdo ni
desacuerdo, el 2 % menciona esta en desacuerdo, y finalmente el 8% indica estar totalmente
en desacuerdo, esto nos deja ver como en esta pregunta tambien hay mayoria de personas

que dicen sentir esas emociones y las expresan en redes sociales.



5. Las publicaciones sobre la seleccion ecuatoriana en redes reflejan

adecuadamente la identidad y cultura del pais.

Las representaciones del equipo también expresan ideas sobre la cultura e identidad
ecuatoriana en las redes sociales. Por lo tanto, esta pregunta explora las percepciones de los

usuarios sobre la credibilidad de estas narrativas digitales.

@ 1 - Totalmente en desacuerdo
@ 2 - En desacuerdo
3 - Ni de acuerdo ni en desacuerdo
@® 4 - De acuerdo
@ 5 - Totalmente de acuerdo

Nota: Los valores porcentuales detallados se presentan en el analisis y en los anexos

En esta pregunta es ligera y no tan marcada la diferencia en cuanto a lo que piensan los
usuarios, el 32 % esta totalmente de acuerdo, de igual manera tambien el 32% menciona
estar de acuerdo, por su parte un 24% no esta ni de acuerdo ni desacuerdo, el 9% menciona
estar en desacuerdo, y finalmente solo el 3% esta totalmente en desacuerdo, con se
interpreta que no toda la poblacidn se siente identifica con como se refleja a la seleccion
ecuatoriana en redes con respecto a la identidad y cultura del pais aunque hay una ligera

mayoria que si lo cree.



6. Los mensajes y comentarios sobre el futbol ecuatoriano en redes sociales

generan emociones intensas como alegria, orgullo o frustracion.

Los comentarios y mensajes sobre fitbol crean intensas reacciones emocionales que
influyen en la forma en que los usuarios construyen y comparten su identidad nacional en

linea. Esta pregunta busca reconocer el componente emocional del patriotismo digital.

@ 1 - Totalmente en desacuerdo
@® 2 - En desacuerdo
3 - Ni de acuerdo ni en desacuerdo
@® 4 - De acuerdo
@ 5 - Totalmente de acuerdo

Nota: Los valores porcentuales detallados se presentan en el analisis y en los anexos

La respuesta es clara en esta pregunta , el 54 % sefiala estar totalmente de acuerdo con que
los mensajes sobre la seleccion ecuatoriana generan emociones intensas, el 34% menciona
estar de acuerdo, por su parte el 8% indica estar ni de acuerdo ni desacuerdo, mientras que
el 2% menciona estar en desacuerdo y el 3% sefala estar totalmente en desacuerdo, estos
resultados demuestran como la gran mayoria de la poblacion por una buena diferencia si

creen que la seleccidon nacional mueve emociones de forma intensa.



Entrevistas

Para complementar los datos cuantitativos, se realizé un analisis cualitativo basado en
entrevistas a aficionados, periodistas deportivos e influencers relacionados con contenidos
futbolisticos. La informacidn se organizé a partir de un proceso de interpretacion tematica
que agrupo6 visiones comunes segun el perfil de los participantes. Dado que las respuestas
proporcionaron patrones claros, los resultados se sintetizan en una tabla que resume las
percepciones dominantes de cada grupo para identificar similitudes y diferencias respecto

del patriotismo digital ecuatoriano durante los eventos futbolisticos.

Tipo de Participante Percepcion general (Resumen
Interpretativo)
Hinchas Los hinchas demuestran una percepcion

clara sobre este tema, la seleccion
ecuatoriana despierta mayormente orgullo
en ellos y lo demuestran en redes
compartiendo memes, videos emocionales,
ubicando canciones que se relacionan con
la tri y tambien utilizando simbolos patrios
como la bandera durante los eventos
importantes. Tambien mencionaron que asi
mismo como el futbol genera estas
expresiones positivas, puede generar

divisiones, pero cuando se trata de la




seleccion ecuatoriana es union lo que se

produce mayormente.

Periodismo Deportivo

Para los periodistas deportivos
definitivamente las redes sociales han
cambiado la forma en que los mensajes se
transmiten y esta todo relacionado entre si,
la presencia de estas plataformas lleg6 para
darle un giro a los discursos sobre la
seleccidon ecuatoriana, ademas ahora es mas
facil para la aficion reaccionar a las
noticias en torno a el equipo nacional con
una participacion directa en redes mediante
los medios digitales, mismos que juegan un
papel fundamental para la construccion de
la identidad nacional. Las publicaciones
donde utilizan canciones de la seleccion,
colores patrios o escudos forman parte de
ese motor que alimenta el patriotismo
digital, al influir mutuamente con la
percepcion entre el periodista y el hincha.
Aunque tambien se menciona como
actualmente las redes han abierto espacio

para que personas sin un conocimiento real




y estudios sobre la comunicacion lleguen al
publico y eso genera que muchas veces
existan riesgos al no comunicar de la
manera mas profesional y optima y dejarse
llevar por el sentimentalismo, llegan
incluso a lo vulgar lo cual puedes
transmitir de forma incorrecta nuestra

cultura e identidad.

Influencers

De igual manera los Influencers tienen una
postura clara y son conscientes de la
importancia que ha tomado su papel en
estos tiempos donde incluso en ocasiones
ellos son mas seguidos y motivan mas que
los propios medios tradicionales,
mencionan que al crear contenidos
relacionados a la seleccion la reaccion de
sus seguidores suele ser mayormente
positiva , cuando utilizan los colores
patrios, canciones o cualquier elemento
representativo nacional. Para ellos sin duda
las plataformas nuevas son un espacio para
que se proyecte el patriotismo digital y

demostrar ese orgullo e identidad, aunque




exista tambien el llamado “hate” cuando un
contenido no convence a ciertas personas
que en general son minorias. Ellos son
actualmente los principales impulsadores
del patriotismo digital para los

ecuatorianos en redes sociales.




Guia de Observacion

Ademas de las entrevistas, se utilizaron guias de observacion en las plataformas
Facebook, Instagram y TikTok con el objetivo de identificar patrones visuales, simbolicos y
narrativos relacionados con el patriotismo digital durante los eventos futbolisticos. El
analisis se baso en una revision sistematica de la dinamica de publicaciones, reacciones €
interacciones en cada red social. Dado que las manifestaciones observadas coincidieron en
tendencias claras, los resultados se reflejan en un cuadro comparativo, que sintetiza las
principales caracteristicas y contribucion de cada plataforma a la construccion de

expresiones de identidad nacional en el entorno digital.

Red Social Interpretacion (Segun lo observado)

Tik Tok En esta red social las publicaciones que
dominan son las relacionadas con el humor,
y claramente se muestran en comentarios y
en las propias publicaciones frases,
simbolos, colores, hashtags que
demuestran el orgullo, identidad y
patriotismo, las publicaciones suelen
llegara muchas personas y previo a los
partidos cumplen con el objetivo de darle
esa emocion y distincion propia que nos

caracteriza.




Instagram

Contenido mixto entre humor,
publicaciones que reflejan orgullo y
motivacionales, tiene menor alcance que
Tik Tok, pero sigue siendo una buena
cantidad de personas las que demuestran su
orgullo de ser ecuatoriano, algo para
resaltar es que cuando las publicaciones las
realizan paginas o personas reconocidas,
las expresiones del patriotismo digital

aparecen mayormente.

Facebook

Aqui sobresalen publicaciones
humoristicas y mas serias en torno a la
motivacion, no todas las publicaciones
tienen mucho texto se opta mas por la
interpretacion de las personas en torno a
imagenes y el uso de hashtags es menor
que en Instagram o Tik Tok, de igual
manera se demuestran comentarios,
compartidos y reacciones en general que
denotan identidad cultural, orgullo nacional

y patriotismo digital.




Conclusiones

Los resultados obtenidos permiten concluir que el objetivo general de la
investigacion se cumplio, al comprender el papel que desempefian las redes sociales en la
construccion del patriotismo digital ecuatoriano vinculado al futbol. A partir del analisis de
las narrativas compartidas por los usuarios durante los eventos futbolisticos de la seleccion
nacional, se evidencioé que las redes sociales funcionan como espacios clave para la
reproduccion y resignificacion de la identidad nacional. En relacion con los objetivos
especificos, se logré detallar la presencia recurrente de simbolos patrios, mensajes
emocionales y recursos visuales que expresan patriotismo digital; asimismo, se pudo
analizar la manera en que los usuarios ecuatorianos utilizan estas plataformas para construir
y compartir discursos de identidad nacional, principalmente a través de interacciones,
publicaciones y expresiones emocionales. Finalmente, se interpret6 el papel del futbol
como un detonante simbolico, confirmando que este deporte intensifica sentimientos de
union y orgullo nacional en los entornos digitales. En conjunto, los hallazgos demuestran
que el patriotismo digital ecuatoriano se configura como una practica comunicacional
colectiva y activa, sostenida por las dindmicas propias de las redes sociales

contemporaneas.

A partir de los resultados obtenidos, surge la siguiente interrogante para futuras
investigaciones: /de qué manera las nuevas generaciones de usuarios, especialmente
jovenes y adolescentes, resignifican el patriotismo digital ecuatoriano en redes sociales mas
emergentes, y como estas expresiones influyen en su percepcion de la identidad nacional

fuera de los contextos futbolisticos?
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Anexos
Anexo A — Encuesta en Google forms

Instruccion:

A continuacion, marca la opcién que mejor refleje tu grado de acuerdo con cada afirmacion.
(1 = Totalmente en desacuerdo, 2 = En desacuerdo, 3 = Ni de acuerdo ni en desacuerdo, 4 =
De acuerdo, 5 = Totalmente de acuerdo)

1. Durante los partidos de la seleccion ecuatoriana, suelo ver publicaciones con
simbolos patrios (bandera, escudo, colores nacionales) en mis redes sociales.

1 Totalmente en desacuerdo

2 En desacuerdo

3 Ni de acuerdo ni en desacuerdo

4 De acuerdo

5 Totalmente de acuerdo

Opcion Frecuencia Porcentaje
Totalmente de acuerdo 47 47%

De acuerdo 35 35%

Ni de acuerdo ni desacuerdo. 11 11%

En desacuerdo 2 2%
Totalmente en desacuerdo 5 5%




2. Comparto, comento o reacciono a publicaciones relacionadas con el futbol
ecuatoriano durante eventos importantes.

1 Totalmente en desacuerdo

2 En desacuerdo

3 Ni de acuerdo ni en desacuerdo

4 De acuerdo

5 Totalmente de acuerdo

Opcion Frecuencia Porcentaje
Totalmente de acuerdo 36 36%

De acuerdo 33 33%

Ni de acuerdo ni desacuerdo. 16 16%

En desacuerdo 7 7%
Totalmente en desacuerdo 8 8%

3. Las redes sociales son espacios donde puedo expresar mi orgullo de ser ecuatoriano.
1 Totalmente en desacuerdo

2 En desacuerdo

3 Ni de acuerdo ni en desacuerdo

4 De acuerdo

5 Totalmente de acuerdo

Opcion Frecuencia Porcentaje
Totalmente de acuerdo 45 45%

De acuerdo 32 32%

Ni de acuerdo ni desacuerdo. 12 12%

En desacuerdo 4 4%
Totalmente en desacuerdo 7 7%




4. El futbol despierta en mi sentimientos de union y orgullo nacional que expreso en
redes sociales.

1 Totalmente en desacuerdo

2 En desacuerdo

3 Ni de acuerdo ni en desacuerdo

4 De acuerdo

5 Totalmente de acuerdo

Opcion Frecuencia Porcentaje
Totalmente de acuerdo 45 45%

De acuerdo 30 30%

Ni de acuerdo ni desacuerdo. 15 15%

En desacuerdo 2 2%
Totalmente en desacuerdo 8 8%

5. Las publicaciones sobre la seleccion ecuatoriana en redes reflejan adecuadamente la
identidad y cultura del pais.

1 Totalmente en desacuerdo

2 En desacuerdo

3 Ni de acuerdo ni en desacuerdo

4 De acuerdo

5 Totalmente de acuerdo

Opcion Frecuencia Porcentaje
Totalmente de acuerdo 32 32%

De acuerdo 32 32%

Ni de acuerdo ni desacuerdo. 24 24%

En desacuerdo 9 9%
Totalmente en desacuerdo 3 3%




6. Los mensajes y comentarios sobre el futbol ecuatoriano en redes sociales generan

emociones intensas como alegria, orgullo o frustracion.

1 Totalmente en desacuerdo
2 En desacuerdo

3 Ni de acuerdo ni en desacuerdo

4 De acuerdo
5 Totalmente de acuerdo

Opcion Frecuencia Porcentaje
Totalmente de acuerdo 54 54%

De acuerdo 34 34%

Ni de acuerdo ni desacuerdo. 8 8%

En desacuerdo 2 2%
Totalmente en desacuerdo 3 3%




Anexo B — Entrevistas

Entrevistas

1 Preguntas para Hinchas del futbol ecuatoriano

Proposito: Explorar sus emociones, practicas digitales y percepciones de identidad

nacional.

1. (Qué sentimientos te genera ver a la seleccidon ecuatoriana jugar y como los
expresas en redes sociales?

2. ;Qué tipo de publicaciones o contenidos sueles compartir durante los partidos o
eventos futbolisticos importantes?

3. (Consideras que tus publicaciones reflejan orgullo o identidad nacional? ;Por qué?

4. (Qué simbolos o elementos (bandera, himno, frases, colores) usas para mostrar tu
patriotismo digital?

5. ¢(Cémo influyen las redes sociales en tu percepcion de “ser ecuatoriano” durante los
eventos deportivos?

6. ¢Sientes que el futbol une a los ecuatorianos en redes sociales o también genera

divisiones?

2 Preguntas para Periodistas deportivos

Propésito: Comprender su rol en la difusion de discursos nacionalistas y la configuracion

de la opinion publica digital.

1.

(Como percibes la relacion entre futbol, identidad nacional y redes sociales en
Ecuador?

(Que estrategias comunicativas usas o identificas en medios para fomentar el
sentimiento patriotico durante los torneos?

Desde tu experiencia, ;qué papel juegan los medios digitales en la construccion del
patriotismo alrededor del futbol?

(Has notado cambios en el discurso nacionalista del publico desde la llegada de
redes como Instagram o TikTok?

(De qué manera crees que las publicaciones de hinchas y medios influyen
mutuamente en la opinién publica deportiva?



6.

(Qué riesgos o limites observas en la exaltacion del patriotismo digital dentro del
periodismo deportivo?

3 Preguntas para Influencers o creadores de contenido futbolero

Propésito: Analizar como contribuyen a moldear narrativas patridticas en redes.

1.

(Qué te motiva a crear contenido relacionado con la seleccion o el ftbol
ecuatoriano?

(Como incorporas elementos de identidad nacional en tus publicaciones?

(Percibes que tu audiencia reacciona positivamente ante contenidos que apelan al
orgullo ecuatoriano?

(Crees que las redes sociales potencian nuevas formas de patriotismo entre los
jovenes? ;Como?

(Has identificado diferencias en la forma en que el ptblico expresa patriotismo
digital durante victorias o derrotas?

(Qué responsabilidad crees tener como influencer en la construccion de discursos
nacionales o emocionales sobre el futbol?



Anexo C — Guia de Observacion

Guia de Observacion

Tema: Patriotismo digital y fatbol en Ecuador
Investigador:

Red observada: [Instagram / TikTok / Facebook]
Enlace o captura de publicacion:

Categoria Aspectos observados Descripcion / Ejemplo
) Ejemplo: video corto en TikTok
Tipo de Imagen / Video / Texto / Meme / Jemp : .
., . mostrando reacciones de hinchas
publicacion Hashtag / Historia )
ecuatorianos.
Presencia de bandera, colores

Contenido : . Se muestra la bandera de Ecuador y

L. patrios, frases nacionales, n s
simbolico frases como “Arriba mi pais”.

Narrativas y
mensajes

Interaccion del
publico

himno, etc.

Ti i 11
ipo de discurso (orgullo, Discurso de orgullo nacional: “Cuando

critica, humor, rivalidad, ueea La Tri. iugamos todos”
) u »Ju :
unidad). T 1

N.° de reacciones, comentarios . .
’ > 2.500 likes, 300 comentarios; tono

tono (positivo, neutro, ..
positivo.

negativo).

Practicas Cambios de avatar, filtros Uso del hashtag #EcuadorPresente y
performativas patrios, hashtags o retos. filtro con bandera.
Comentarios del investigador .
Observaciones ) . g Se nota aumento de publicaciones
(impresiones o patrones s S .
generales patrioticas tras la victoria del equipo.

detectados).



