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Hesumen
La transformacion del ecosistema medidtico contemporineo ha reconfigurado las
formas tradicionales de produccién y consumo audiovisual. Por ello, la television
mantuvo modelos de programacién estables y grandes audiencias; sin embargo, el
presente trae consigo una fragmentacion gradual de los hibitos, derivada de las
plataformas de transmision en directo.
En la actualidad, la prioridad para las nuevas generaciones ¢s tener experiencias
medidticas basadas en la interaccion en tiempo real, la gran variedad de contenidos y
sobre todo la posibilidad de participar en ¢l desarrollo de la emision.
En consecuencia, los medios digitales como Twitch establecen un modelo que se
basa en la interaccion mediante chat en vivo, circulacion de clips y donaciones a
través de estas plataformas. De esta forma, s¢ generan nuevos circuitos de
monetizacion y visibilidad. El presente ensayo desarrolla un analisis de literatura
especializada y un anilisis comparativo de dos casos con gran alcance en cada uno
de los medios: Como formato televisivo tradicional, tenemos a MasterChef 'y la
Velada del afio 111, por el lado de Twitch, Bajo el enfoque cualitativo, se analizan los
modelos de produccion, las repercusiones en redes sociales y el cambio en las
audiencias. Lo analizado refleja que ambos modelos se complementan, lejos de
mlﬁmh“.pmdmuiﬂimndhnuwm“ foralecen su




Abstract
The transformation of the contemporary media ecosystem has reconfigured
traditional forms of audiovisual production and consumption. Television, for
example, maintained stable programming models and large, massive audiences;
however, the present brings with it a gradual fragmentation of viewing habits,
stemming from live streaming platforms.
Currently, the priority for new generations is to have media experiences based on
real-time intcraction, a wide varicty of content, and above all, the possibility of
participating in the broadcast.
Consequently, digital media such as Twitch establish a model based on interaction
through live chat, the circulation of clips, and donations via these platforms. In this
way, new circuits of monetization and visibility are generated. This essay develops
an analysis of specialized literature and a comparative analysis of two high-profile
cases in each medium: MasterChef and La Velada del Afio 111 {The Year 111
Evening) as traditional television formats, and on Twitch, MasterChef and La Velada
del Afio I11. Using a qualitative approach, this study analyzes production models,
their impact on social media, and the shift in audiences. The analysis reveals that
both models complement cach other; far from replacing one another, they can
coexist through hybrid strategies that strengthen their presence in today’s digital
world
Keywords: Twitch, platforms, audicnces, social media, media, interaction.
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Introdmecis

La transformacion del entorno medidtico en el sigle XX1 ha configurado un
escenario cada vez mas complejo, en el que lo que antes sc concebia como dos
ambitos separados, la television tradicional y las plataformas digitales de transmisicn

et directo hoy se interrelacionan de manera constanie.

En un primer momento, podria suponerse que la evolucion tecnoldgica
conduciria a la sustitucion de un medio por ofro; sin embargo, ¢l analisis evidencia
una convivencia dinamica en la que formatos, audiencias y modelos econdmicos se

reconfiguran mutuamente.

De tal forma, ambos sistemas se retroalimentan, dando nacimiento a maodelos
cruzados que pueden recuperar clementos funcionales de la television tradicional,

pero esta vez adaptados a las plataformas de streaming.

El anilisis se realizé con base en la teoria de la convergencia medidtica de
Henry Jenkins (2006}, en la cual se menciona que son parte del mismo ecosistema
tanto los medios tradicionales como los digitales, es decir, no operan de manera
individual. Desde esta perspectiva, la relacion entre Twitch y la television no puede
pensarse como un proceso de reemplazo, sino como una dindmica de coexistencia en
la que ambos medios se influyen, se adaptan y sc retroalimentan de forma

permanenic.

En este contexto de rransformacidn y convergencia medidtica, resulta
pertinente analizar como los distintos formatos de entretenimiento configuran nuevas
formas de produccién, consumo ¢ inleraccion con las audiencias. El objetivo de este
ensayo es analizar y comparar las dindmicas de estos procesos en un programa de




television tradicional y un evento digital, a partir del estudio de MasterChef
Internacional y La Velada del Afio (11, con el fin de comprender como las

plataformas digitales estin redefimendo las logicas del entretenmmiento frente a los
modelos televisivos convencionales.

Para ¢l desarrollo de este andlisis se adopta un enfoque cualitativo, sustentado
en la revision bibliogrifica de autores vinculados a la comumicacion, la convergencia
medidtica y las audiencias contemporancas. A partir de este marco tednco, se realiza
un anilisis comparative de MasterChe( Internacional y La Velada del Ado 111,
cenirado en la inlerpretacion de sus dindmicas de produccion, consumo vy difusion,
#in la aplicacion de técnicas de investigacion empinca m recoleccidn de datos

CummLILativos,
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Desarrollo temitico

Preferencias de consumo y flexibilidad

En términos de uso, las audiencias manifiestan una clar preferencin por la
fexibilidad en ¢l consumo de contenidon audiovisuales. Fsta se expresa a traves del
aceeso bajo demanda, ¢l visionado en diferido y el consumeo fragmentado mediante
clips o resimenes. A pesar de ello, ¢l hecho de que paric de la sudiencia visualice los
eventos en diferido, no desplaza a ln television como fuente de la estructuracion de
hibitos de consumo, a razdn de que los programas con grandes formatos siguen
mantemendo un gran rating, manteniendo a la audiencia enganchada & una rutina
televisiva, no obstanie, los clips o diferidos si logran modificar el debaie post-
emision, cambiando |a forma en la que se piensa y valom el alcance de los

contenidos,

Diversos estudios sefalan que, entre la avdiencia juvenil, el consumo de
plataformas digitales ha superado en tiempo dedicado al visionado de la television
tradicional. Esto se explica, en gran medida, porque los usuarios de plataformas de
streaming valoran la interactividad del directo y la presencia de eventos de corta
duracién o cardeter puntual (Navarro Robles & Vizquez Barrio, 2020; Gil, 2010).

De igual manera, existe upr&ﬁumudldcmmirhlmlnﬁ-dn
wﬂunmrm-umhdimclipnmlnmnnhhmﬂ

impﬁndnlnm-ﬁdnmd#m-l de la sudiencia que lo ve en vivo. El
h#wdmﬂndnﬂlpmhplmwhﬂmﬂll
pw-mlﬂnﬁnﬁ-im Fsto explica por qué un
evento transmitido en Twitch puede generar picos de atencion en varias rodes
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sociales al mismo tiempo ¥ mantener su relevancia o partir de los recortes ¥

reinterpretaciones que produce la propia comunidad,

Ademds, el consume de contenidos a través de clips y resimenes muestra que
el impacto de un evento ya no depende solo de la audiencia que lo ve en vivo, La
circulacian del contenido en distintas plataformas amplia su alcance y hace que su
cfecto se extienda en el tiempo. Esto explica por qué un evento transmitido en
Twitch puede generar picos de atencion en varias redes sociales al musmo Hempo y

maniener su relevancia a partir de low recortes y reinterpretaciones que produce la

propia comunidad,

Preferencias de la generacidn £ y los millennials

Las diferencias gencracionales evidencian patrones de consumo claramente
diferenciados que los productores de contenido deben considerar. Los millennials
siguen manteniendo habitos mixtos que combinan el consumo televisivo con el uso
de plataformas; por otro lado, la generacion Z mantiene sus prioridades en formatos
cortos, medionte ¢l uso de dispositivos intelipentes y experiencias participativas
{Lipez-Vidales & Gomez-Rubio, 2021; Rodriguez & Vega Macias, 2017).

Desde ln perspectiva de los autores, los millennials stn le dan més valor o
una programacion televisiva de mayor duracitn; sin embargo, afiaden con frecuencia

2 su consumo clips y resimenes compartidos en redes sociales.

En contraste, la genercidn £ beneficia los contenidos discilados para la
redistribucion rapida y la interaceién inmediata, en redes sociales como Instagram,
YouTube Shorts y TikTok (Navaro Robles & Viaques Barrio, 2020). En ests linca,
Gil et al. (2021) argumentan que la generaciion Z eatiende que la exporicncia



meduatica no €s un consumo pasivo, al contrario cxige un entomo intersctivis con
reaccion, participacion y procesos de co-creacion en vivo,

Por ello, programas tradicionales como MasterChef ain siguen conectando
con audiencias que valoran mas las producciones culdadosas y narrativas mds
extensas. En consecuencia, eventos como la Velada del Ao 111 logran tener una
conexitn mds orginica con las audiencias jovenes, por la inmedistez que ofrece con
chats activos y contenidos facilmente fragmentados, que se distribayen en miltiples
plataformas (Llamas et al., 2021; Gutiémrez Lozano & Cuartero, 2020).

Esto no implica necesariamente que ¢l pablico esté separndo. En b ejecucion,
existen trayecionias de transicién y solapamicntos: la mayoria de los millennaals
consumen Iransmisones en vivo en ¢l homno puntual, mientras que | generacion £
consume contenidos televisivos cuando tiene afinidad tematica o formatos que
incluyen mecanismos de participacion.

En este contexto, ex ¢lave adaptarse y ofrecer fragmentos y espacios
imteractivos con ¢l objetivo de captar audiencias mas jovenes, sin dejar a un lado la
narrativa y calidad que mantiene a la sudiencia de los millennials (Rodriguez
Rodriguez & Vega Macias, 2017; Marin Pérez, 2021).

Interactividad y pervonalizacidn

La interactividad se ha consolidado como un clemento diferonciador de las
plataformas digitales frente a la television tradicional. Mientras que esta dltima se
mﬂﬁ:ﬂﬁ-mmdm;

.':}1.;“ _— ey e
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proximidad que una parte significativa de las audiencias jovenes considera esencial

dentro de su experiencia mediitica (Pagani & Mirabello, 2011).

En esc sentido, los algoritmos han transformado los modos en que se
descubre, jerarquiza y prioriza el contenido audiovisual. Plataformas como Twitch
adaptan sus sistemas de recomendacion en funcidn del comportamiento del usuaria,
considerando variables como los canales mis vistos, los horarios de conexion
frecuentes o los intereses declarados. Este tipo de curaduria automatizada contrasta
con ¢l modelo de la televisiom lincal, basado en una programacion fija orientada a
publicos amplios, Por lo tanto, la cxperencia y resuliados se ajusian al algoritmo de
recomendacion que desarrolla ¢l usuanio de maner individual, ssociado a las

comunidades del areador de contenido (Marin Pérez, 2021 )

Desde un punto de vista comunicacional, el concepto de audiencia se
transforma por medio de la interaccion global, pasando de una posicion pasiva a una
participacion activa ¥ en comunidad. En este formato, los usuarios no solo consumen
contenidos, sino que lambicn intervienen en la construceion de contenido, de forma
compartida con la comunidad,

Mientras que en los medios de la television tradicional esta interaccion se
desarrolla de manera mediada o externa, en cambio, con Twitch la interaccion se da
de manera simultinea a la transmision de contenido, dando como resultado procesos

de coproduccidn entre los consumidores y creadores (Foronda et al., 2020; Moreirs,
2023).

En efecto, la forma de conswmao de contenido se ha visto modificada por la
interactividad y Ia personalizacion actual, oreando vinculos cervanos de fidelizacidn,
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amplias. e esta mancra s explica por qué los grandes eventos como La Velada del
Ao 1T Henen un grn éxito en mantemer la atencidn de millones de personas en
vive: el impacto no solo se desarmolla en su emisidn en vivo, sino que se amplia on
diferentes redes sociles como contenidos previos y posteriores al evento principal,
aumentande la participacion de la comunidad v el desarmollo de nuevos clips en redes
sociales {Martin Turmdn, 2023}

Finalmente hay que sefalar que, la convergencin medidtiva se geners en un
entomo donde exista una participacion activa de la sudiencia, es decir, que ellos
toman un rol central en ¢ process comumcacional. Ante exto Jenking ( 2006) sefiala
que son los mismos consumidores que una ver imterpretan ¢l contenido, lo
distribuyen de mancra que s amplia en diferentes plataformas, rompiendo la barrera
de solamente recibir contenidos. Esta logica s¢ manificsia con clandad en Twitch,
donde la intermooion constante entre crembores y espectadores muestma que el sentido

del contenido s construye de manera colectiva v en tiempo real.
Produccivn y formatos felevivives

La televinion tradicional se ha carscterizmdo por estructurss de produccion
altamente planificadas, equipos numerosos ¥ procesos Wecnicos onentados a
garantizar estabilidad, calidad v continuidad. Los programas de gran formato, como
MasterChel, representan este modelo, ya que cuentan con presupucstos clevados,
una planificacidn detallada, tiempos de grabacién extensos y namativas disciadas
pars mantener la atencidn del pablico a lo largo de cada tempomda (Elberse, 2013
Harlovento Comunicacion, 2019). Estas camcteristicas responden a la necesidad de

atraer un publico amplio y mantener niveles alios de rating que justifiquen e dinero
inverndo.



iy

De igual forma, la programacion lineal sigue operando en la television. Los
contenidos se distibuyen en bloques de horarios que historicamente han marcado los
habitos de consumo, por ejemplo, horarios familiares, fines de semana y
entrelenimicnto. Aungue ¢l auge de los medios digitales ha transformado estos
patrones, la television continiia protagonizando un papel relevante en eventos de
audicncias masivas, como finales de concurso o estrenos especiales como el
Mundial, donde la emision en vivo sigue manteniendo su atractive en grandes
audiencaias (Llamas et al., 2021).

Por otro lado, la television tabaja con un alio nivel de control sobre sus
contenidos. Todos los componentes (guion, edicion, escenografia e iluminacion)
estan previamente defimdos para que ¢l productio final sea ordenado y responda a la
logica del canal o la productora. Esto le da solidez v profesionalismo, pero también
le quita naturalidad, lo que marca una diferencia clara con los formatos en vivo
propios de los medios digitales. Mientras la television busca disminuir riesgos y
sustentar estindares técnicos clevados, ¢l streaming se mantiene por su
improvisacion, inmediatez v la cercania con los consumidores (Marin Pérez, 2021).

En definitiva, la produccion televisiva continiia siendo una referencia para la
industria audiovisual, por su solidez y su capacidad para construir narrativas
entretenidas a lo largo del tiempo. No obstante, su estructurs contrasta con la
cspontancidad v rapidez que tienen las plataformas digitales, donde las formas de
w:mm-hﬂ-’mrﬁmtm
marcados por las audiencias (Gutiérrez Lozano & Cuantero, 2020).
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Produccion en Twiich y eventas digitales

A diferencia de la television tradicional, la produccion en Twitch se
caracienza por su flexibilidad, espontaneidad y adaptacion constante a la dinamica
del directo. Los creadores de contenido suelen operar con equipos mas reducidos y
procesos menos rigidos, en los gue la improvisacion y la cercania con la andiencia se
convierten en elementos centrales del formato. Esta estructura posibilita quc el
contenido s desarrolle en tiempo real, condicionado tanto por la participacitn del
publico como por las decisiones que <l propio streamer adopta durante la transmision

(Casells Garcia, 2021; Morewa, 2023).

De la misma forma, los eventos digitales de gran magnitud han mostrado que
Twitch puede albergar producciones dificiles sin perder su esencia dindmica.
Aungue estos cventos indican un nivel 1énico superior al de un stream diario,
COonscrvan rasgos caracteristicos de la aplicacion, como la interaccion constante en el
chat, las cimaras enfocadas a capturar reacciones instantineas, la participacion de
otros ‘streamers” invitados y la posibilidad de que los internautas influyan en
determinados momentos del avance del evento. Este enfogue da lugar a formatos
hibridos que mezclan produccion profesional con espontaneidad, penerando un
ambiente mis inmediato que el propio de la television tradicional {Foronda, Garcia

& Mendoza, 2020; Martin Turmion, 2023).

La logica de produccién en Twitch se basa en la participaciin de la
comunidad. No se trata Gnicamente de contemplar el evento, sino de extenderlo
mediante la realizacion y circulacion de clips, memes, comentarios en nedes sociales
y reacciones hechas por otros streamers. Esta dindmica permite que ¢l contenido siga
circulando después de la transmision inicial y habilita la construccion de relatos
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mhﬁmwmﬁhﬂm&m:uﬁhﬂm&mmﬁnw
no mju:pnhm:lmﬁthn.ﬂt-nhihmhﬂpcihdduh
Wmmmmy“nmﬁmmmm
(Gutierrez Lozano & Cuartero, 2020; IAB Spain, 2021),

Esto conlleva a que la plataforma Twitch trabaje con un modelo de
p:ndu#uiﬁndiﬂiﬂn-tudmﬂdrummﬁmhyd:ummimdmmh
cual la audiencia son parte del mismo especticulo en la transmision, compartiendo cl

protagenismo con ¢l contenido y ¢l sireamer.

Participacidn y comversacion social

La circulacion de contenidos entre plataformas puede comprenderse desde [a
nocidn de convergencia medidtica propuesta por Jenkins { 2006), entendida come el
flujo de relatos, formatos v sagnificados a traves de multiples medios. En este marco,
tanto la televisién como Twitch ya no concentran el consumo en un dnico espacio,
sino que extienden sus contenidos mediante redes sociales, clips, reacciones y
reinterpretaciones generadas por la propia audiencia. Este proceso prolonga la
visibilidad y la relevancia de los contenidos mas alla del momento de emision,

En la actualidad, redes sociales como X, TikTok ¢ Instagram funcionan como
una extensidn tanto de la television tradicional como del streaming. En el caso de la
television, la participacion del piblico se ve reforzada a través de hashtags oficiales,
encuestss ¥ comentanos cn ticmpo real, dando lugar a lo que s¢ conoce coma
television social. Este modelo convierte al espectador en un actor activo, que no solo
consume ¢l contenido, sino que tambsén participa en [a construccion de distintas
lecturas ¢ interpretaciones compartidas {Gonzilez-Neirm & Quintas-Froufe, 2013;
Alonso Gonzalez, 2014).
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En las plataformas de streaming como Twitch o Kick, en los directos se da un
iﬂmﬂnﬁn-ﬁEMHﬁm.hMmmw#MHmmnl
mmyhmmmrcm:mm que ¢sia
interactividad se da gracias al chat del streaming y con las donaciones, que le llegan
dtmm-ﬁmhlluﬂﬂ:dcmunidu.{‘.lh:mmlu ineraccion con la
sudicncia se desplaza post-directo en espacios donde sc reinen la andiencia a maners
d:mmﬂﬁhmmxuﬁTﬂ.hmmﬂmﬁdﬂytl

aleance de los eventos.

Garcis-Femindez et al (2015) menciona que actualmente la conversacion
Rﬁﬂﬁmhﬁuhddmm&md:hmm-inunmmr
television como de imternet. El impacto que genera un contenido ademis de ser
medido por las visitas que tiene, también se evalim por la cantidad de movimiento

gencrado en las redes sociales.

Casos como MasterChef y La Velada ded Adio 111 demucsiran que la
CONVERSCion en redes otorga un nuevo sentido 2 ko que sucede en pantalla, logrando
gue ¢l interés sc manienga vivo mucho despoés de que finalim la transmisian.
Viralizacion y ecosistemas multiplataforma

La conversacion en bempo real, junto con la circulacion de fragmenios,
memes, clips ¥ reacciones, permite que programas y eventos trasciendan ¢l momento
de su emision original. En la television tradscional, este proceso se ha intensificado
mediante el uso de cuentas oficiales, resiimencs oditados por las cadenas v
fragmentos compartidos por los propios espectadores, lo que ha contribuido a
renovar la visibilidad de contenidos que anteniormenic se agotaban en la logica de la
emision lincal {Bardovenio Comunicackin, 2019, Marnin Pérez. 2021).



en la que los consumidores crean y comparten clips de manera auténoma en redes
sociales como YouTube, Instagram y TikTok. Esta actividad genera microcontenidos
con la posibilidad de alcanzar audiencias que no estuvieron en la emisién en directo
del original (Foronda, Garcia & Mendoza, 2020). En consecuencia, cventos como la
Velada del Ado 111 obtienen una vida itil barga, ya que cada fragmento puede ser
reeditado, reaccionado o meme reintroduce el cvento ante nuevas audiencias y logra

multiplicar su alcance.

En ese sentido, la Velada del Ao consolida un modelo que se ha comenzado
i replicar en distintos lugares del mundo, con versiones on paises como México,

Ecuador y Argentina.

Es evidente que los eventos mspirados de |a Velada del Afo, no mueven la
misma cantidad de gente que el onginal, a pesar de cllo logran viralizar los
contenidos generados en redes sociales de manera local, generando participacion y
espectaculo, lo cual es una caractenistica del formato original. De este mado, queda
en evidencia que la influencia depende de su capacidad para generar nuevas
producciones adaptadas a distintos contextos locales.

En todo caso, esta forma de vimlizacidn permite que los contenidos se
difundan de maners orginica en dinimicas algoritmicas para favoreeer cl
crecimiento acclerado. Micntras la television tradicional esti sostenida por
estrategias institucionales que manticnen la visibilidad, en el caso de Twitch ya
integra la difusién multiplataforma como parte de su estructum funcional. En
consecuencia, la visibilidad del contenido no s limita al evento onginal, sino que so
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fragmenta, se expande v se resignifica en distintas redes, generando nuevas capas de
 viguifiond

En este marco conceptual, conviene ahora sbondar casos concretos que
ejemplifiguen dichas dinamicas.

Estudios de ¢aso

MasterChef

Como pnimer caso de estudio, se amaliza el programa MasterChef, un formato
televisivo tradicional que ha logrado adaptarse a las nuevas dindmicas de consumo v

scinecitn de sudicnci

MasterChef constinye und de los formatos mds representativos del modelo
televisivo tradicional v de la logaca hineal de emrsadon. So estructura combina
clementos caractensticos de los programas de alto presupuesto, como la
competencia, 1a narativa progresiva, b edicion cusdada v la constroccidn dramatica,
los cuales guian al espectador a lo largo de cada eprisodio. Este tipo de formato
responde a una logica televisiva encaminada 2 mantener [a atencidn a través de
capitulos claborados para penerar expectativa, iension ¥ continuidad namativa
{Elberse, 2013; Barlovento Comunicacion, 2019).

Por otro lado, Mastert hef sigue sosteniéndose con una ligica de emision fija
gue, semana tras scmana, logra sentar a millones frente al ielevisor. La final de su
undécima temporada, emitida por RTVE. llegd a tener los |8 millones de
especiadores y marcd un 20,4 % de cuota de pantalla, lo que deja claro que todavia
ticne fuerza para convocar sudiencias grandes en un escenano medidtico cada vez

mas fragmentado (RTVE, 2023). Con estos datos se sugicre que la television a pesar
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de la irmupcion del streaming v las plataformas de entretenimiento digital, atin sigue
siendo ﬁ:m:munduumdcﬂﬂuﬂpenﬁ:. niuales compartidos y formatos

ya instalados en la cultura popular.

En este tipo de contenidos a diferencia del streaming, la intervencién del
publico no llega a alterar el curso del programa, no obstante, el que se genera post
emisién en redes sociales tales como X, Instagram y TikTok, expande su
trascendencia, ya que se crean narrativas, memes o ieorias, lo cual aviva el interés de

la audiencia fuera de la emision televisiva (Gonzdlez-Neira ¥ Quintas-Froufe, 2015;

Llamas et al., 2021).

El formato del programa MasterChef tiene todos los componentes de un
programa exitoso, una produccion de alta calidad junto con una ficl audiencia que
adquirié el hibite de ver el programa. Aunque genere interacciones postgrabacidn, Lo
gran capacidad de este lipo de producciones de gencrar debates en redes demucstra
que la television sigue siendo un medio con lugar importanie en el ecosistema

La Velada del Afe 111

Si bien MasterChef cjemplifica s logica narrativa y ritual de la television,
Twitch propone una logica distints basada en la interaccion en tempo real; a
continuacion se analiza La Velada del Ao 111 como caso representativo de esa
logica.

La Velada del Afio 111, organizada por Ibai Llanos en 2023, s consolidd
como uno de los cjemplos mas claros del modelo de produccion digital y del
potencial interactive de Twitch. Y es que tiene diferencias con las producciones
tradicionales de la telovision, ya que combina especticulo, relatos breves,
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puﬁnipmﬁnmﬁqmmﬂyhmﬁd:tﬂhudemimiﬂummﬂm.
Mﬂlwlmmmmrm,mmmm las expectativas

de las audiencias jovenes (Casells Garcia, 2021: Morcira, 2023).

El evento rompid todos los récords de Twitch al superar los 3.4 millones de
personas mirandolo en vivo, convirtiéndose en la transmision mas vista de la historia
de la plataforma, segin Martin Tumion (2023). Mis alli del numero, esto muestra la
capacidad que tienen los creadores digitales para juntar audiencias enormes a partir
de formatos que mezclan deporte, misica y espectaculo, y que funcionan como

eventos pensados para ¢l entretenimiento online.

El vinculo con el streamer en cuestion s¢ vio fortificado por acciones como la
rapidez del chat, sumado a la presencia tanto de creadores de contenido invitados
como la presencia de artistas musicales y la posibilidad de reaccionar en vivo, La
union de estos factores hizo sentir como parte del evento al piblico. Cabe recalcar
que ¢l evento de la Velada del Ado 111 se lo considers como un ecosistema
multiplataforma, por la capacidad que tuvo en cuanto a la redistribucion de
contenidos mediante clips, reacciones y memes viralizados en redes como TikTok,

YouTube ¢ Instagram.

Este tipo de fendmeno garantiza que sc logre un gran impacto en redes de |a
transmision original, o cual hace diversificar su espacio digital luego de que finalice
el evento. La difusion espontinea de clips, reacciones y reinterpretaciones,
impulsada tanto por usuarios como por otros creadores, refuerza el sentido de
comunidad y amplia la visibilidsd del evento entre pablicos diversos (Foronda,
Garcia & Mendoza, 2020; IAB Spain, 2021).
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El éxito del evento de La Velada del Ao radica en la combinacion de la
organizacion gigantesca que hay detras, con la espontancidad propia del streaming.
Este evento toma recursos de la produccién televisiva combinando las bondades del
directo como las reacciones en vivo y a la interaccion constante con la audiencia.
Esta mezcla entre profesionalismo y naturalidad digital marca una diferencia clara y
plantea un desafio para los medios tradicionales, que muchas veces pierden esa

esencia cuando intentan copiar este tipo de formatos (Marin Pérez, 2021; Gutiérrez

Lozano & Cuariero, 2020).

Sintetizando lo anterior, ¢l evento de la Velada del Afo 11 se consoliddé como
un modelo que evidencia el crecimiento de las plataformas digitales con este tipo de

producciones hibrida, las mismas que inchayen a la comunidad y la hacen parte

central del espectaculo.
Comparacion entre ambos modelos

La television y Twitch, aunque surgen de contextos diferenies, convergen y
se influyen mutuamente. Saliendo un poco del escenario de los dos programas
comparados en ¢l presente ensayo, se puede colocar como ejemplo “El Chiringuito™,
reconocido por ser uno de los programas de tertulia futbolera mis famosos del
mundo hispanoparlante, €l cual se transmite tanto por television tradicional en
Espafia como en Twitch para todo ¢l mundo. Volviendo 3 los programas analizados,
tamto MasterChef como La Velada del Ao 111 ticnen la capacidad de generar
mmﬁmwmmm#hﬂleyﬂm.
logrando convocar niimeros incluso mis allos gracias a la interaccion en vivo y a la
circulaciéon del contenido por distintas plataformas.
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De esta forma, no hablamos de formatos mcompatbles, sino de diferencias
que responden a las expectativas de piblicos diversos.

Mimuuquehmlniﬁﬁnnﬁth-h:tpupmmmnﬁwcﬂmmmf
mtmmi:kmmﬂmm;hmmmul
al., Iﬂll}.hsphn&mmcﬂmT-Hmhmmmﬂ@m. En estas
tltimas, la espontancidad y la participacion directs del uswario son los pilares que
duﬁmdm,fmmmuhuvﬁnd:mmi:mmdﬂ
Eﬂ!mhlmtﬂ:cﬁﬂzpnlﬂm:humd:mgﬁrﬂmmis}ﬁm{ﬂuﬁém

Lozano & Cuartero, 2020).

Hay diferencias claras cn la forma en que el contenido circula on cada medio.
Mientras la television concentra su alcance a través de canales institucionales, como
repeticiones v plataformas propias, Twitch ¢ apoya dmectamente en su audiencia
mﬁmipﬂmﬂmdcnpnﬁﬁhmﬁid:chpaymwpmpmd:
los usuarios permite que ¢l contenido se viralice de MANCT Organica ¥ $iga
circulando por distintas redes sociales mucho despoés de que termina la transmisidn

onginal (Foronda, Garcia & Mendoza, 2000: Garcia-Fernindes et al., 2015).

¥ s de este modo que la television ain logra mantener su presencia gracias 2
las estrategias de las grandes corporaciones, micntras por otro lado Twitch es
apoyada por la panticipacion de las comunidades de streamers, ademas del impaulso
de los algoritmos. A pesar de estas diferencias, ambos medios enfrentan ¢l mismo
desafio: adaptarse a formas de consumo cada vez mas flexibles y fragmentadas.
Frente a este escenanio, la television viene incorporando estrategias de inleraccion
digital con la idea de manicacr o vinculo con las nuevas generaciones y cvitar que se
alejen (Marin Pérez, 2021).
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De este modo, la television sostiene su presencia a partir de estrategias
corporalivas, mientras que Twitch se apoya en la colaboracién de la comunidad yen
¢l empuje de los algoritmos. A pesar de cstas diferencias, ambos medios enfrentan
un mismo desafio: adaptarse a formas de consumo cada ver mas Mexibles y
fragmentadas. Frente a este escenario, Ia television viene incorporando estrategias de
interaccion digital con el objetivo de mantener el vinculo con las nuevas

gencraciones y evitar su alejamicnto progresivo (Marin Pérez, 2021).

Al mismo tiempo, varios formatos de Twitch CMmpezaron a lomar recursos
bien propios de la television, como escenografias mas armadas y el uso de varias
camaras, lo que deja claro que minguno de los dos avanza por separado. Por el
contrario, existe una retroalimentacion constantc en cuanto a las estrategias
utilizadas para llamar la atencién y con ellas lograr sostener ¢l mteres del pablico,
Esta comparacion muestra que la division tajante entre lo “tradicional™ y lo “digital"™

s¢ esti desdibujando, y da lugar a un ecosistema medidtico cada vez mis mezclado,

En este nucvo entomo, coexisten la estructura de la television con la
interactividad del streaming, y la planificacion profesional con la frescura del vivo.
Furclln.milquchbhrd:rmnplnﬂ.mdhnﬁpu:imwm:m
maodelo reconfigura sus pricticas en didlogo con el otro, dando lugar a nuevas formas
dtmhmamdnnmﬁmiuuhmﬂlmuﬁﬁhym

A partir del andlisis de ambos casos, se evidencian diferencias y similitudes
en la forma en que television y plataformas digitales construyen entretenimiento y
gestionan sus audiencias

ool
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Conclusiones

El analisis desarrollado a lo largo de este ensayo, a partir de la comparacion
entre MasterChef Intemacional y La Velada del Afio 111, evidencia que la relacion
entre [a television tradicional y las plataformas de streaming forma parte de un
proceso continue de reconfiguracion del ecosistena medidtico contemporineo. La
relacidon entre los dos modelos no es de exclusion, sino de retroalimentacion. La
television busca no quedar afucra de la conversacion digital y seguir siendo relevante
en las redes, mientras que of streaming de gran escals se voelve cada vz mas
profesional en lo técnico para alcanzar formatos mis complejos.

En esle escenario, las sudiencias jovenes actian como catalizadores de
cambio, demandando productos medidticos que integren la flexibilidad, la cercania y
:]imrﬂmbinmﬁmlul-hfunicipxhﬂnuﬁu.hnhrﬁmd:ﬁlgmtmyh
circulacion muluplataforma del contenido transforman [a manera en que se construye
y s& prolonga el entretenimiento. No obstanic, cstos procesos no anulan el valor de
los formatos televisivos tradicionales, cuya narrativa estructurada y ritnalidad de
consumo contingan funcionando como espacios de encuentro para amplics sectores
del piblico.

Desde una perspectiva académica, este ensayo aporta a los estudios de
comunicacion al evidenciar que el paisaje medidtico actual ya no pucde analizarse
desde una logica de oposacion entre lo “tradicional™ y lo “digital™. Por el contraria,
sc consolida una ecologia hibrida en la que convergen la produccion profesional
televisiva, la espontancidad del directo, la programacion lincal y la circulacidn
algoritmica del contenido. En csic marco, la tcoria de la convergencia medidtica
propuesta por Jenkins results fundamental para comprender como los contenidos se



adaptan, sc redistribuyen y adquieren nuevos significados a partir de la participacion
de las audiencias.

Finalmente, este trabajo abre la posibilidad de fisturas lineas de investigacion
orientadas a profundizar en el impacto de estos modelos hibridos en contextos
locales, asi como en el papel de las audiencias como agentes activos en la
mummwu—mm
anticipar las transformaciones de la industria sudiovisual en un entorno donde los
limites entre medios continian difuminandose.

w ‘.“!I
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