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Resumen

El estudio analiza el creciente impacto de los influencers digitales en las
campaiias politicas latinoamericanas, con especial énfasis en los recientes procesos
electorales de Ecuador. En el caso ecuatoriano, los influencers han desempefiado un
doble rol: activistas ambientales y comunicadores indigenas lograron movilizar a
jovenes votantes mediante plataformas como TikTok e Instagram, mientras que otros
influencers contribuyeron a la polarizacion al difundir contenido no verificado. El caso
de Ecuador ilustra tanto la capacidad de las campaiias digitales para incluir a grupos
desfavorecidos como los peligros que conlleva la participacion no controlada de
influencers en la politica. En otras naciones de la region se observan situaciones
diferentes. Las elecciones en Brasil de 2018 demostraron como los influencers pueden
eludir los medios convencionales a través de campafias organizadas en WhatsApp,
mientras que el plebiscito constitucional en Chile de 2022 mostré como estos
simplificaron debates politicos complejos. México y Argentina han lidiado con
problematicas relacionadas con la desinformacion promovida por influencers,
especialmente en lo que respecta a candidatas femeninas. Estos casos de la region ponen
de manifiesto patrones similares en las tacticas de campaifia digital v sus variados
efectos en distintos entornos politicos. Sin estas iniciativas, el estudio alerta que la
intervencion de influencers podria poner en peligro la integridad electoral y aumentar

las desigualdades existentes en la representacion politica y el acceso a la informacion.

Palabras Clave: Campaiias digitales ecuatorianas, Influencers politicos,

Desinformacion electoral, Comparacion regional, Regulacion digital.
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Abstract

The study analyzes the growing impact of digital influencers on Latin American
political campaigns, with a particular focus on recent elections in Ecuador. In Ecuador,
influencers have played a dual role: environmental activists and Indigenous
communicators successfully mobilized young voters through platforms like TikTok and
Instagram, while other influencers contributed to polarization by disseminating
unverified content. The Ecuadorian case illustrates both the capacity of digital
campaigns to include disadvantaged groups and the dangers of uncontrolled influencer
participation in politics. Different situations are observed in other nations in the region.
The 2018 elections in Brazil demonstrated how influencers can circumvent conventional
media through campaigns organized on WhatsApp, while the 2022 constitutional
plebiscite in Chile showed how they simplified complex political debates. Mexico and
Argentina have grappled with problems related to disinformation promoted by
influencers, especially concerning female candidates. These cases from the region
highlight similar patterns in digital campaign tactics and their varied effects in different
political environments. Without these initiatives, the study warns that influencer
intervention could jeopardize electoral integrity and exacerbate existing inequalities in

political representation and access to information.

Keywords: Ecuadornian digital campaigns, Political influencers, Electoral

misinformation, Regional comparison, Digital regulation
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Introduccion

L.a creciente participacion de influencers en campaiias electorales constituye uno
de los fenomenos mas significativos de la comunicacion politica contemporanea,
especialmente en el contexto latinoamericano. En una region caracterizada por altos
niveles de conectividad digital, desconfianza hacia las instituciones tradicionales y una
ciudadania cada vez mas expuesta a contenidos en redes sociales, los influencers se han
convertido en actores capaces de incidir en la formacion de opiniones, en la agenda
publica y en las decisiones electorales, Este escenario plantea interrogantes relevantes
tanto para la academia como para la sociedad, pues redefine las formas de mediacion

politica y cuestiona los limites entre informacion, entretenimiento y propaganda.

Desde una perspectiva académica v social, el estudio de esta fenomeno resulta
pertinente porque permite comprender como las dinamicas digitales estan
transformando la democracia, la participacion ciudadana v el ejercicio del poder
simbolico. Asimismo, a nivel profesional, el analisis de la influencia digital en
campafias electorales aporta insumos para repensar las estrategias de comunicacion
politica, los marcos regulatorios v las responsabilidades éticas de los actores

involucrados.

La tesis que orienta este ensayo sostiene que la participacion de influencers en
campaiias electorales en América Latina constituye un fenémeno ambivalente: por un
lado, amplia las posibilidades de participacion y acercamiento entre ciudadania y
politica; por otro, introduce riesgos vinculados con la desinformacion, la polarizacion y
la mercantilizacion del debate publico, en un contexto de escasa regulacion y débil

alfabetizacion digital.
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En consecuencia, el objetivo del ensayo es analizar el papel de los influencers en
las campaiias electorales latinoamericanas, identificando sus mecanismos de
participacion, sus impactos positivos y sus riesgos, asi como los desafios regulatorios y

democraticos que emergen de su intervencion en el espacio politico digital.

Para ello, el texto se organiza en cuatro momentos principales: primero, se
delimita el concepto de influencer politico v su insercion en el ecosistema digital
latinoamericano; luego, se examinan antecedentes y estrategias de participacion en
campafias electorales; posteriormente, se analizan los impactos, riesgos y tensiones que
este fenomeno genera en la democracia; finalmente, se reflexiona sobre los desafios

regulatorios y las perspectivas futuras de la comunicacion politica en la era digital.



Desarrollo temético

Los influencers politicos en Latinoamérica

El concepto de influencer politico en América Latina engloba un espectro que ha
trascendido su rol original para intervenir en el debate publico. Lo que los une es su
capacidad para movilizar opiniones y comportamientos electorales entre sus seguidores,
muchas veces con mayor eficacia que los actores politicos tradicionales. Su influencia
se basa en la percepcion de autenticidad y conexion emocional que establecen con

audiencias especificas (Ramos Reyes, 2022).

Figura 1.

Influencers en ameérica latina

CANTIDAD DE PERIFLES
14.432.050
1.748.417
670.969
640.431
607.413
173.951

169.773 13.421.579
119.808
112.016
13.522
1.432

FElEncE

Fuente. (Dotzert, M. J. 2023)

La tipologia de estos influencers es particularmente variada en el contexto
latinoamericano. Por un lado, encontramos figuras del espectaculo y el deporte que han
dado el salto a la opinion politica, como ocurre con varios presentadores de television

mexicanos o futbolistas retirados en Argentina (Ita Parodi et al. 2024). En otro nivel
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operan los analistas politicos digitales, frecuentemente periodistas o académicos jovenes
que han construido sus audiencias a través de explicaciones sencillas de temas
complejos. Finalmente, estan los microinfluencers activistas, especialmente relevantes
en causas ambientales, feministas o de derechos humanos, que, aunque tienen

audiencias menores, logran una alta capacidad de movilizacion en nichos especificos.

Moran Faundes (2023) indica que lo que caracteriza al influencer politico en
Ameérica Latina es su capacidad para mover entre el mundo del entretenimiento y el
activismo. A diferencia de los influencers en Europa o Estados Unidos, muchos
combinan aspectos de su vida diaria con declaraciones politicas directas, generando una
impresion de espontaneidad que resuena especialmente en comunidades agotadas del
discurso politico habitual. Esta ambigiiedad intencionada les ayuda a captar la atencion
mientras participan en discusiones electorales, aunque también los hace susceptibles a

criticas sobre falta de profundidad o aprovechamiento.

El fendémeno adquiere matices particulares segan cada pais. En naciones con
sistemas de partidos mas fragiles como Peri o Guatemala, los influencers politicos
suelen ser figuras antisistema, mientras que, en paises con estructuras partidarias mas
consolidadas como Uruguay o Costa Rica, tienden a alinearse con organizaciones
politicas existentes. Esta variacion refleja como el ecosistema digital amplifica, pero no
trasciende completamente las dinamicas politicas tradicionales de cada contexto

nacional (Cuevas Calderon et al., 2024).

Insercion de redes sociales

Ameérica Latina presenta algunas de las tasas mas altas de penetracion y uso de
redes sociales a nivel global, creando condiciones ideales para el surgimiento de

influencers politicos. Segin el Digital 2023 Report, paises como Brasil, Argentina y
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Chile superan el 80% de penetracion de internet, con un uso promedio de mas de 3
horas diarias en plataformas sociales. Particularmente relevante es el caso de México,
donde el 85% de usuarios menores de 35 afios consume noticias principalmente a través

de TikTok, muy por encima de los medios tradicionales (Zhigang Jin et al. , 2021).

Noorshams et al. (2020), piensan que esta hiperconectividad se combina con una
creciente desconfianza hacia los medios periodisticos tradicionales, creando un vacio
que los influencers politicos han sabido llenar. Plataformas como WhatsApp en Brasil o
Telegram en Venezuela se han convertido en auténticos ecosistemas de propaganda
politica, donde los mensajes de los influencers circulan sin filtros editoriales. La
combinacion de acceso masivo a redes sociales y debilidad institucional de muchos
paises de la region ha creado el escenario perfecto para que estas figuras digitales

adquieran una relevancia politica sin precedentes (Slimovich, 2022).
Antecedentes

Casos que marcaron tendencia

La campafia presidencial de Jair Bolsonaro en Brasil (2018) representa el primer
caso a gran escala de uso sistematico de influencers politicos en la region. Su equipo
cred una red de mas de 100 creadores de contenido que difundian consignas a través de
WhatsApp grupos, aprovechando la estructura de "camaras de eco” digitales. Esta
estrategia, combinada con un agresivo uso de memes y videos virales, permitio sortear
el cerco de los medios tradicionales y conectar directamente con sectores jovenes y

populares (Gacha Garay, Juan Manuel, 2020).

El plebiscito constitucional chileno de 2022 mostro otra faceta del fenomeno.
Ambos bandos ("Apruebo" v "Rechazo") reclutaron influencers de distintas areas para

simplificar el complejo texto constitucional. Creadores de contenido sobre cocina,
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videojuegos o viajes comenzaron subitamente a analizar articulos constitucionales,
generando tanto mayor participacion como una notable trivializacion del debate. Este
caso evidencio como los influencers pueden servir para pedagogia politica, pero
también para reducir temas complejos a esloganes emocionales (Francisco Zufiga

Urbina, 2022).

Este modelo, que borra la linea entre activismo espontaneo y propaganda
pagada, plantea nuevos desafios para la transparencia electoral en la region y

probablemente marcara tendencia en futuros comicios (Alonso Pelaez, 2025).

Mecanismos de participacion de influencers en campaiias electorales

Los influencers politicos en Latinoamérica emplean diversas estrategias y

plataformas para maximizar su impacto en los procesos electorales.

Tabla 1.

Estrategias y plaiaformas de participacion de influencers en campanas electorales
latinoamericanas

Estrategia/Platafo  Caracteristicas Ejemplo Impacto/Vent Problema

rma relevante aja asociado
Branding politico  Influencers Juanpa Humanizacion Confusion
(Embajadores de  contratados Zurita en de candidatos  entre
campaifia) como elecciones vy alcancea contenido
representantes  mexicanas  jovenes organico y
oficiales de 2024 propaganda
partidos/candida
tos
Contenido Mensajes Videos Mayor Falta de
organico no politicos "espontane  credibilidad transparenci
etiquetado camuflados os" percibida a (viola

apoyando leves
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como opiniones  candidatos electorales
personales en TikTok en algunos
paises)
TikTok Formatos Campaiia Alto Simplificaci
cortos, "Boric engagement on extrema

dindmicos (15-  Presidente” con menores  de

60 segundos) (Chile de 25 afios propuestas
2021)
WhatsApp/Telegra Cadenas de Campaiia Difusion Propagacion
m mensajes y Bolsonaro  masivay de
grupos cerrados  (Brasil segmentada desinformaci
2018) on sin
control
YouTube Videos largos Analisis Profundidad Monetizacio
(5-20 minutos)  politicos de aparente en nde
"El Pulso temas contenidos
de la polarizantes
Republica"
(México)
Instagram Historias Live Interaccion en  Censura
efimeras y reels  interviews  tiempo real algoritmica
con de temas
candidatos polémicos

Fuente: Elaboracién propia, basado en (Cobos Pintos et al., 2024). & (Muifioz, 2021).

Estrategias clave de participacion

La difuminacion entre contenido organico y patrocinado representa uno de los
mayores desafios regulatorios. Un estudio de la OEA (2023) encontro que el 68% de los
posts politicos de influencers en la region no cumplian con etiquetados de patrocinio

requeridos por ley. Esta practica es particularmente comin en TikTok, donde el formato




18

"casual" permite disfrazar mensajes pagados como opiniones auténticas (Cobos Pintos

etal., 2024).

Plataformas y sus usos estratégicos

TikTok se ha convertido en el campo de batalla principal para el electorado
joven (18-30 afios), con candidatos creando desafios virales (#RetoPorMiPais) y usando
efectos AR para presentar propuestas. Sin embargo, su algoritmo favorece contenidos
emocionales sobre sustantivos. WhatsApp sigue siendo la herramienta mas efectiva para
difusion masiva y microtargeting, especialmente en Brasil y México. Los partidos
comparten bases de datos telefonicas con influencers para que distribuyan mensajes

personalizados a diferentes demograficos (Mufioz, 2021).

YouTube cumple un rol dual: por un lado, permite discursos mas elaborados
(especialmente para figuras populistas); por otro, su sistema de monetizacion incentiva
contenidos polarizantes que generen mas tiempo de visualizacion. Esta diversificacion
de ticticas y plataformas muestra como la influencia digital en politica ha evolucionado
desde la mera difusion de mensajes hacia un ecosistema complejo donde los limites
entre informacién, entretenimiento y propaganda son cada vez mas difusos. La falta de
regulacion adaptada a estas realidades plantea importantes retos para la transparencia

electoral en la region (Muifioz, 2021).

Impactos positivos de los influencers en las campaiias electorales ecuatorianas

En Ecuador, actores digitales enfocados en temas ambientales han logrado
movilizar a sectores tradicionalmente desconectados de los procesos electorales,
particularmente jovenes preocupados por la crisis ecologica. Durante los ultimos
comicios, creadores de contenido especializados utilizaron plataformas digitales para

explicar propuestas legislativas relacionadas con la conservacion, generando millones
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de interacciones. Su enfoque combino formatos audiovisuales accesibles con llamados
directos a la accion, transformando debates técnicos en temas relevantes para el publico

general (Carrion Bosquez et al., 2024).

Un ejemplo destacado fue la campafia sobre la proteccion de areas naturales,
donde comunicadores cientificos y activistas digitales simplificaron el complejo debate
energético. A través de contenidos educativos y transmisiones en vivo con expertos,
lograron posicionar la conservacion como uno de los temas mas discutidos en el espacio
digital durante el periodo electoral. Este fenomeno demostré como los formatos
digitales pueden traducir preocupaciones ambientales en participacion politica concreta

(Carrion Bosquez et al., 2024).

Para autores como Ortiz Regalado et al. (2024), la efectividad de estos actores
radica en su capacidad para conectar con audiencias escépticas hacia la politica
tradicional. Mientras los partidos empleaban mensajes genéricos, los creadores de
contenido local mostraban evidencias visuales de problemas ecologicos especificos en
distintas regiones, vinculandolos directamente con las decisiones electorales. Este
enfoque territorial fue particularmente relevante en provincias amazonicas, donde se

registraron aumentos significativos en la participacion juvenil.

Mas alld del momento electoral, estos actores han establecido mecanismos
innovadores de vigilancia ciudadana. Mediante el uso estratégico de plataformas
digitales, monitorean el cumplimiento de promesas ambientales por parte de los
elegidos, combinando la promocion del voto informado con sistemas de rendicion de
cuentas en tiempo real. Este modelo integrado marca un precedente importante para la

democracia digital en el pais (Regalado, 2024).
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Inclusion de minorias

El contexto ecuatoriano ha visto emerger voces digitales que representan a
comunidades historicamente marginadas en el debate politico. Comunicadores
pertenecientes a colectivos LGBTQ+ han logrado posicionar temas de diversidad sexual
en las agendas electorales, presionando para que los partidos incluyan estas perspectivas
en sus propuestas. Sus formatos interactivos v preguntas directas a candidatos han
generado discusiones publicas sin precedentes sobre representacion politica (Silva &

Reynaldos, 2022).

Estos actores en el ambito digital desempefian un papel fundamental como
intermediarios culturales. Mientras que el discurso politico clasico tiende a utilizar
codigos asociados a lo urbano y lo mestizo, sus contenidos transforman mensajes
complicados en formatos y lenguajes accesibles para diferentes comunidades. En
tiempos electorales, iniciativas innovadoras han conseguido hacer comprensibles
reformas politicas a sectores sociales que generalmente son marginados de las campaiias

convencionales, logrando impactos medibles en la participacion de la ciudadania.

El efecto de estas intervenciones también se refleja en la formacion de la agenda
publica. Cuando se pasaban por alto temas importantes para las minorias en los debates
tradicionales, la presion generada a través de plataformas digitales ha llevado a los
medios y a las organizaciones politicas a incluir estas voces. Esta habilidad para
cambiar prioridades muestra como los espacios digitales pueden mitigar desigualdades

historicas en el ambito pablico.

™
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Riesgos y criticas de la participacion digital en campaiias electorales

Desinformacion

El entorno digital ecuatoriano ha visto proliferar contenidos electorales falsos o
engafiosos, particularmente durante periodos de campaiia. Estudios recientes
identificaron que el 68% de los usuarios recibi¢ al menos una cadena con informacion
falsa sobre candidatos durante las dltimas elecciones, segun el Observatorio Ecuatoriano

de Fake News.

Para autores como Montilla Martos (2023 ), lo mas preocupante es la
sofisticacion creciente de estas tacticas. Algunos actores politicos han desarrollado redes
de cuentas seudoperiodisticas que imitan medios legitimos, combinando noticias reales
con desinformacion estratégica. Durante el segundo debate presidencial de 2023, por
ejemplo, circularon simultineamente 14 versiones editadas de intervenciones de
candidatos, muchas compartidas por actores digitales con apariencia de neutralidad.
Polarizacion

Las plataformas digitales tienden a premiar los contenidos emocionales y
confrontativos, un fenémeno que ha exacerbado la division politica en Ecuador. Analisis
de la Universidad de Cuenca muestran que publicaciones con lenguaje polarizante
generan 3.2 veces mas engagement que aquellas con tono moderado. Esta situacion ha
transformado las elecciones en verdaderos campos de batalla donde prevalecen los
discursos mas extremos. Los algoritmos resaltan especialmente los mensajes de
conflicto que desafian el sistema. En los comicios de 2023, cuentas automatizadas
multiplicaron lemas como "todos son corruptos” o "el voto nulo es un acto de protesta”,

alcanzando picos de 12,000 repeticiones por hora, segun informacion de Botometer.
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Este tipo de retorica, aunque genera interacciones, despoja al debate publico de su

contenido real y disminuye la participacion informada (Cobos Pintos et al. , 2024).

Un ejemplo notable fue la difusion de discursos de odio dirigidos a candidatas
femeninas. Investigaciones han evidenciado que los ataques organizados por motivos de
género tuvieron 4. 5 veces mas visibilidad que las publicaciones que abordaban sus
propuestas. Redes sociales como Facebook permitieron que este tipo de contenido
permaneciera visible hasta 72 horas después de ser reportado, segun un seguimiento de

la Fundacion Web (Francisco Zhfiga Urbina, 2022).

Esta polarizacion en el ambito digital tiene consecuencias reales: el 41% de los
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situacion normaliza el uso de la violencia verbal como una estrategia politica aceptable,

debilitando los cimientos del dialogo democratico.

Mercantilizacion de la politica

La profesionalizacion de la comunicacion politica digital ha derivado en un
lucrativo mercado gris. Al menos 12 organizaciones politicas registraron pagos a
"asesores en redes sociales” por montos que superan los $300,000 en las Gltimas

elecciones, sin transparentar qué servicios especificos brindaban

Fondos de dudosa procedencia desde paises vecinos han financiado campanas de
desprestigio mediante influencers locales, segin reportes de inteligencia financiera. Este
trafico de influencias transnacional opera en zonas grises de la legislacion, requiriendo
urgentes reformas para proteger la soberania electoral digital (De la Fuente Vera et al.,

2024).




Regulacion y desafios futuros de la participacion digital en politica

La regulacion de la participacion digital en procesos politicos presenta desafios
complejos en Ecuador. Actualmente hay una falta de regulacion que no aborda de
manera clara situaciones como el contenido patrocinado sin etiquetar o el
microtargeting que utiliza datos personales. Esta falta de normativas permite que
practicas dudosas se desarrollen en areas confusas, lo que hace mas complicado que las

autoridades electorales puedan supervisarlas y regularlas (Conti, 2024).

El sistema politico se enfrenta a importantes desafios técnicos y politicos al
intentar establecer reglas en este ambito. Las plataformas digitales internacionales
funcionan bajo condiciones globales que a menudo chocan con las leyes nacionales. Un
dato significativo indica que el 78% de los contenidos politicos problematicos
detectados en las Gltimas elecciones provino de cuentas situadas en otros paises, lo que

dificulta notablemente cualquier regulacion a nivel local (Conti, 2024)

Uno de los principales retos es encontrar un balance entre la necesaria

transparencia en los procesos electorales v el respeto a la libertad de expresion.

Organizaciones especializadas han advertido que normas demasiado amplias
podrian convertirse en herramientas de censura contra criticas legitimas (Conti, 2024).
El verdadero desafio esta en distinguir entre desinformacion maliciosa y simple
discrepancia politica, especialmente cuando los algoritmos de las plataformas no

comprenden adecuadamente los contextos culturales locales.

Desde el punto de Seijas Costa (2023), de vista tecnologico, Ecuador requiere

urgentemente desarrollar herramientas especificas para este nuevo escenario.

La educacion digital emerge como una herramienta fundamental para

complementar cualquier marco regulatorio. Iniciativas como el programa "Voto
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Informado”, desarrollado por el CNE en colaboracion con universidades, estan
mostrando resultados prometedores. Los datos preliminares indican que los
participantes en estos programas tienen un 32% menos de interaccion con contenidos
falsos, demostrando la efectividad de la alfabetizacion digital como mecanismo de

prevencién (Orosa, 2022).

No obstante, autores como Mininguano y Garcia (2023) sefalan que existe un
verdadero peligro de que una regulacion demasiado rigurosa genere efectos no
deseados. Los especialistas advierten que reglas excesivamente restrictivas podrian
simplemente mover la promocion politica a aplicaciones seguras, favorecer a aquellos
con recursos que puedan evadir las normativas o incluso inhibir formas legitimas de

innovacion democratica que emergen en el ambito digital.

Al considerar posibles escenarios futuros, se pueden identificar tres opciones
para 2025, La primera consistiria en mantener la situacion actual con normativas
flexibles que permiten abusos. La segunda implicaria adoptar modelos de
autorregulacion donde las plataformas v los creadores de contenido elaboran codigos
éticos de forma voluntaria. La tercera, y mas esperanzadora, seria un modelo mixto en
el que el Estado proporciona una base legal fundamental mientras que la sociedad civil
se involucra activamente en la supervision del cumplimiento (Mininguano y Garcia,

2023).

Ecuador tiene ante si una oportunidad anica para establecer un modelo innovador
en democracia digital. Para lograr este objetivo, es fundamental alcanzar acuerdos entre
varios partidos que faciliten reformas electorales significativas, realizar inversiones
estratégicas en tecnologia publica para verificacion y promover una participacion activa

de los ciudadanos en los mecanismos de control. El adecuado equilibrio entre estos
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factores podria posicionar al pais como un referente en la gestion de los retos politicos

en la era digital.

Conclusiones

La participacion de influencers en campafias electorales en América Latina
evidencia una transformacion profunda en las formas de comunicacion politica y en los
mecanismos de construccion del liderazgo publico. A lo largo del analisis se ha
mostrado que estos actores digitales no solo amplian el alcance de los mensajes
politicos, sino que también reconfiguran las dinimicas de participacion ciudadana,
especialmente entre sectores juveniles y grupos tradicionalmente alejados de la politica
institucional. Sin embargo, esta expansion del espacio comunicativo no garantiza
necesariamente una mejora en la calidad del debate publico, pues con frecuencia se
traduce en simplificaciones, emocionalizacion del discurso y circulacion de contenidos

POCO rigurosos.

Asimismo, el ensayo ha puesto en evidencia que la ausencia de marcos
regulatorios claros favorece practicas poco transparentes, en las que se difuminan las
fronteras entre opinion personal, propaganda politica y publicidad pagada. La
mercantilizacion de la politica, la desinformacion y la polarizacion aparecen como
riesgos estructurales de este modelo de comunicacion digital, especialmente en
contextos latinoamericanos marcados por debilidad institucional v desigualdades
informativas. En este sentido, el caso ecuatoriano muestra como la influencia digital
puede convertirse tanto en una herramienta de movilizacion democratica como en un

mecanismo de manipulacion simbdlica.

No obstante, reducir el fenémeno a una vision exclusivamente negativa

resultaria insuficiente. Los influencers también han demostrado su potencial para
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ampliar la participacion, visibilizar demandas sociales y promover formas alternativas
de vigilancia ciudadana. Esta dualidad confirma que su impacto no depende Gnicamente

de la tecnologia, sino del entramado politico, cultural y normativo en el que actian.

A partir de estos hallazgos, se abren nuevas lineas de reflexién e investigacion.
Resulta necesario profundizar en el estudio de los efectos reales de la influencia digital
sobre el comportamiento electoral, asi como en las formas en que los algoritmos
condicionan la visibilidad de los discursos politicos. Del mismo modo, se requiere
analizar comparativamente los modelos regulatorios emergentes en distintos paises de la
region y evaluar su impacto sobre la libertad de expresion v la transparencia
democratica. Finalmente, futuras investigaciones podrian explorar el papel de la
alfabetizacion digital como estrategia para fortalecer la ciudadania critica frente a la

influencia de contenidos politicos en redes sociales.

En este contexto, el desafio para América Latina no consiste Gnicamente en
regular la participacion de los influencers, sino en construir un ecosistema comunicativo
que permita aprovechar las posibilidades de la esfera digital sin comprometer los
principios fundamentales de la democracia. La manera en que se aborde este reto

determinard, en gran medida, el futuro de la participacion politica en la region.




27

Referencias

Acosta, M. (2022). ET debate presidencial en Argentina Twitter, lideres de opinién y

discusion polarizada.

Alonso Peldez, 1. L. (2025). Los medios sociales y la participacion politica de la
aposicidn venezolana en las elecciones presidenciales de 2024 Social Media and
the political participation of the Venezuelan Opposition in the 2024 presidential

elections.

Carrion Bosquez et al. (2024). Advertising and Eco-lLabels as Influencers of Eco-

Consumer Attitudes and Awareness—Case Study of Ecuador.

Cervi, L. (2023). TikTok Use in Municipal Elections: From Candidate-Majors to

Influencer-Politicians.

Cobos Pintos et al. (2024). Influencers en la politica: Comunicacién de la agenda de

Gustave Peiro en elecciones presidenciales 2022,

Conti, M. N. (2024). Transformacion Digital en el Ambito Societario y de Seguros en

Ecuador: Desafios, Oportunidades y Estrategias para la Innovacion.

Cuevas Calderon et al. (2024). Guerra cultural de la derecha radical conservadora en

TikTok: estudio comparativo de influencers en Peru, Brasil, Francia e ltalia.
De la Fuente Vera et al. (2024). (Des) Control Social: El Fantasma de la Politica.

Francisco Zufiiga Urbina. (2022). £/ rechazo en el plebiscito chileno de 4 de septiembre

de 2022: perspectivas constitucionales.

Gacha Garay, Juan Manuel. (2020). La estrategia digital de la campana presidencial de
Jair Bolsonaro en 2018, bajo légicas de construccicén de identidades y

alteridades politicas.




28

Montoya & Forré. (2022). Estrategias de comunicacion transmedia en campaias
politicas: Los casos de Colombia y México en las elecciones presidenciales de

2018,

Muifioz, V. O. (2021). EI efecto Tiktok: Plataformas digitales y reconfiguracion del

escenario politico electoral en Ecuador.

Orosa, B. G. (2022). Comunicacidn politica y estrategias emergentes en las camparias

electorales digitales durante la pandemia de covid-19.

Ramos Reyes, W. D. (2022). Branding de tres representantes politicos de latinoamérica

en Tiktok.

Regalado, O. O. (2024). Influential factors in the consumption of organic products: The

case of Ecuadorian and Peruvian millennials.

Slimovich, A. (2022). POLITICAL INFLUENCERS COMMUNICATION DURING THE

2023 ARGENTINIAN CAMPAIGN ON TIKTOK.

Zhigang Jin et al. . (2021). Heterogeneous Graph Network Embedding for Sentiment

Analysis on Social Media.




	image_001.pdf (p.1)
	image_002.pdf (p.2)
	image_003.pdf (p.3)
	image_004.pdf (p.4)
	image_005.pdf (p.5)
	image_006.pdf (p.6)
	image_007.pdf (p.7)
	image_008.pdf (p.8)
	image_009.pdf (p.9)
	image_010.pdf (p.10)
	image_011.pdf (p.11)
	image_012.pdf (p.12)
	image_013.pdf (p.13)
	image_014.pdf (p.14)
	image_015.pdf (p.15)
	image_016.pdf (p.16)
	image_017.pdf (p.17)
	image_018.pdf (p.18)
	image_019.pdf (p.19)
	image_020.pdf (p.20)
	image_021.pdf (p.21)
	image_022.pdf (p.22)
	image_023.pdf (p.23)
	image_024.pdf (p.24)
	image_025.pdf (p.25)
	image_026.pdf (p.26)
	image_027.pdf (p.27)
	image_028.pdf (p.28)
	image_029.pdf (p.29)

