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Resumen

El presente ensayo analiza el rol politico de la primera dama en la construccion de la imagen
presidencial en Ecuador, en el maréo de la comunicacién politica contemporanea. Mediante un
enfoque deductivo, se examinan los fundamentos tedricos de la imagen presidencial, la
personalizacion del liderazgo y la incidencia de los medios digitales en la formacién de
percepciones ciudadanas. El desarrollo temético evidencia que la primera dama actiia como un
actor simbolico que refuerza valores de cercania y legitimidad, especialmente en contextos de
alta mediatizacion y fragilidad institucional. Desde esta perspectiva, se advierte que su
presencia en el plano comunicacional influye en la construccion de la narrativa visual que
acompafia al liderazgo presidencial, sin que ello implique una participacion directa en los
espacios formales de decision politica. Al mismo tiempo, el andlisis permite reconocer la
existencia de limites comunicacionales y democraticos vinculados tanto a la sobreexposicion
medidtica como a la necesaria delimitacion de funciones dentro del Ejecutivo. Bajo esta 16gica,
el ensayo plantea que la imagen presidencial en Ecuador no se produce de manera aislada, sino
que se configura como un proceso relacional en el que interactian el liderazgo politico, la

comunicacion estratégica y la mediacion simbélica.

Palabras clave: comunicacion politica, imagen presidencial, liderazgo politico, medios

digitales.
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Abstract

This essay analyzes the political role of the first lady in shaping the presidential image in
Ecuador, within the framework of ‘c;)ntemporary political communication. Using a deductive
approach, it examines the theoretical foundations of the presidential image, the personalization
of leadership, and the impact of digital media on the formation of public perceptions. The
thematic development shows that the first lady acts as a symbolic actor who reinforces values
of closeness and legitimacy, especially in contexts of high media coverage and institutional
fragility. From this perspective, it is moted that her presence in the communication sphere
influences the construction of the visual narrative that accompanies presidential leadership,
without this implying direct participation in formal political decision-making spaces. At the
same time, the analysis allows us to recognize the existence of communicational and
democratic limits linked both to media overexposure and to the necessary delimitation of
functions within the executive branch. Under this logic, the essay argues that the presidential

image in Ecuador is not produced in isolation, but rather is configured as a relational process

in which political leadership, strategic communication, and symbolic mediation interact.

Keywords: political communication, presidential image, political leadership, digital media.



11

Introduccion

En la politica contemporanea, la imagen presidencial ya no se construye unicamente a

. . S . . . .
partir de discursos formales o actos institucionales, sino que se configura dentro de un
ecosistema medidtico donde predominan la visibilidad constante, la emocionalidad y la
narrativa visual. En este escenario, la comunicacién politica se articula como un proceso
estratégico que incide directamente en la legitimidad del poder y en la forma en que la

ciudadania interpreta el liderazgo presidencial (Cuadrado, 2023).

En el escenario politico ecuatoriano reciente, la dindmica competitiva ha enfatizado el
papel cada vez mas central de las plataformas digitales en la construccion de imagen, asi como
en el establecimiento de posicionamientos piiblicos de los actores politicos. También, los
estudios sobre las campafias electorales realizados en el pais coinciden en que, a partir del afio
2021, las redes sociales dejaron de ser canales secundarios para transformarse en espacios
centrales en el que se configuraba el liderazgo politico y se van moldeando las percepciones
ciudadanas (Zeas & Espada , 2025). Desde otra aproximacién, la investigacion en
comunicacion politica digital muestra que el empleo de recursos audiovisuales influye en c6mo
se perciben determinadas cualidades como la credibilidad, la cercania y la autoridad que se
atribuye al liderazgo presidencial (Suérez, 2024). Este contexto confirma que la imagen politica
no es simplemente un producto estatico, sino que se trata de una construccion que permanece

en constante disputa, en medio de entornos digitales muy competitivos.

En este marco, la figura de la primera dama adquiere una relevancia que trasciende el
plano estrictamente protocolar y se proyecta hacia el ambito simbélico de la comunicacién
politica. La literatura reciente sefiala que su presencia puiblica puede funcionar como un recurso
comunicacional orientado a fortalecer la legitimidad simbélica del proyecto gubernamental,
especialmente cuando se vincula con causas sociales y valores éticos socialmente compartidos

(Cevallos, 2024). A su vez, los analisis comparativos realizados en distintos paises de América
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Latina evidencian que las primeras damas han ampliado progresivamente su margen de
actuacion publica, asumiendo roles de mediacién simbélica que inciden de manera indirecta en
la construccién de la imagen presidencial (Pucha, 2024). En la practica, esta actuacion se
inserta dentro de estrategias comunicacionales que buscan dotar al ejercicio del poder de una

dimension mas cercana y humanizada.

Esta capacidad de incidencia se intensifica en los entornos digitales, donde la imagen
politica es gestionada mediante c6digos visuales y narrativas de caracter emocional. Las
investigaciones centradas en la comuniggcién visual en plataformas como Instagram muestran
que los liderazgos politicos recurren a un tipo de estrategias de representacion cuidadosa para
proyectar autenticidad, cercania 'y control del mensaje, a pesar de que los contenidos se
presenten con una apariencia de espontaneidad (Chaguaro, 2025). De manera convergente,
estudios recientes identifican que los presidentes latinoamericanos utilizan estas plataformas
para reforzar las dinimicas de personalismo politico y para administrar su reputacion publica
en contextos de alta exposicion mediética (Miranda & Galarza , 2025). Estas practicas
terminan influyendo en la forma en que la ciudadania interpreta el liderazgo y legitima la

autoridad presidencial.

En el caso ecuatoriano, los andlisis contemporaneos sobre discurso o la imagen
presidencial ponen de manifiesto que la construccion simbolica del liderazgo se sostiene, cada
vez con mas fuerza, en recursos estéticos, narrativos y emocionales. La investigacion sobre
liderazgo politico en el pais subraya que la utilizacién estratégica de la imagen tiene una
funcién central en la consolidacion de la autoridad como en la diferenciacién de estilos de
gobierno dentro de escenarios marcados por una exposicion mediatica constante (Luzuriaga,
2024). Igualmente, estudios centrados en comunicacién politica contemporanea sefialan que la
narrativa visual se transforma en un elemento clave para influir en la opinién publica y para

mantener la confianza ciudadana (Miniguano & Garcia , 2025). Evidenciando que la imagen
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presidencial se ha construido como un activo comunicacional clave en la gobernabilidad.

Bajo estas consideraciones, el presente ensayo sostiene que el rol politico de la primera
dama influye de manera significativa en la construccion de la imagen presidencial en Ecuador,
al actuar como mediadora simbolica entre el poder ejecutivo y la ciudadania. A partir de esta
tesis, el andlisis se orienta a examinar los fundamentos de la comunicacién politica, la
evolucion del papel publico de la primera dama en el contexto latinoamericano, su incidencia
medidtica en el escenario ecuatoriano y los limites democraticos que emergen de su

participacion, con el propdsito de aportar una reflexion desde la Comunicacién Social.

&y
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Desarrollo tematico

El desarrollo tematico del presente ensayo se estructura a partir de una légica deductiva
que permite comprender progresiva{rﬁente el rol politico de la primera dama en la construccion
de la imagen presidencial. En este apartado, el analisis se inicia con enfoques generales de la
comunicacion politica y la imagen presidencial, para luego avanzar hacia dimensiones mas
especificas vinculadas a la personalizacion del liderazgo, la mediacion simbdlica y la

incidencia de los entornos digitales.

. o r 4 . 4 .
Comunicacion politica e imagen presidencial

La comunicacion politica constituye como un eje fundamental de la imagen
presidencial, en tanto permite la articulacion de discursos, simbolos y representaciones que
influyen directamente en la percepcion ciudadana del liderazgo. En los contextos democraticos
contemporaneos, la figura del mandatario deja de ser evaluado y valorado sélo en funcién de
su gestion institucional y se convierte en un objeto de construccion mediante un proceso
comunicacional permanente, en el que convergen elementos narrativos, estéticos y
emocionales orientados a legitimar el ejercicio del poder (Méndez & Duchi, 2022). Desde esta

logica, la imagen presidencial se entiende menos como un efecto espontaneo de la gestion y

mads como un recurso estratégico cuidadosamente articulado.

Desde esta aproximacion, la literatura especializada coincide en que la imagen
presidencial es un medio o un puente entre el poder politico y la ciudadania, al traducir
contenidos complejos en representaciones simbolicas accesibles. La comunicacion politica,
entonces, no solo es un medio para transmitir informacién, sino que también genera
interpretaciones sociales sobre autoridad, credibilidad y cercania por parte del liderazgo cuando
existe un alto grado de exposicién mediatica (Iparraguirre, 2023). En este sentido, la imagen

se convierte en un componente clave para sostener la legitimidad y la gobernabilidad.
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A partir de lo expuesto, la construccion de la imagen presidencial puede comprenderse
como una prictica deliberada que articula distintos actores, discursos y escenarios
comunicacionales. En este procesa. se habilita la intervencién de figuras que, aun sin ocupar
cargos formales, inciden en la forma en que se proyecta y se interpreta publicamente el poder
gjecutivo. De esta manera, la comunicacion politica se consolida como un espacio donde la
dimension simbdlica del liderazgo adquiere relevancia central en la relacién que se establece

entre el gobierno y la sociedad.

Personalizacion del liderazgo en contextos mediaticos digitales

En los entornos politicos actuales, la personalizacion del liderazgo se consolida como
una estrategia clave de la comunicacion politica, impulsada por la expansion de los medios
digitales y redes sociales. Diferentes estudios coinciden en que la atencion publica se orienta
cada vez mas hacia rasgos personales, emocionales y simbdlicos de los lideres, disminuyendo
el peso que mantendria la carga exclusiva de las agendas de los partidos politicos en la

percepcion de los ciudadanos (Bedén, 2023).

Las plataformas de comunicaciéon en los entornos digitales, en la actualidad,
contribuyen a generar narrativas orientadas a la cercania, autenticidad y carga emocional,
aspectos clave para captar y mantener la atencion de audiencias cada vez mas fragmentadas.
La investigacion en comunicacion politica digital sostiene que estos espacios optan por el uso
de formatos audiovisuales y relatos personalizados que ayudan a humanizar la figura del
liderazgo y favorece la creacion de vinculos afectivos con los publicos (Mancero & Aguaguifia,
2022). De esta forma, el liderazgo no es percibido como una figura lejana, sino que cobra mas

presencia en la cotidianidad medidtica.

Bajo esta logica, la imagen politica se consolida a través de una exposicion constante

que articula elementos institucionales con dimensiones personales, dando lugar a un relato
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publico gestionado de forma estratégica. Los estudios centrados en campafias digitales indican
que la personalizacion responde a decisiones comunicacionales orientadas a mantener
coherencia simbdlica y control narrativo en contextos de alta visibilidad (Torres, 2024). Esta
estrategia favorece la percepcion de cercania, aunque también refuerza la dependencia del

liderazgo respecto de su imagen publica.

Desde otra perspectiva, los estudios sobre liderazgo politico en las redes sociales
revelan que la personalizacién no es producto espontdneo; es una construccion planificada en
la que se intenta mantener los niveles de.credibilidad y empatia en el tiempo (Avila & Aleman,
2022). En consecuencia, la personalizacion se establece como un recurso comunicacional que

impacta directamente en la manera que tiene la sociedad para interpretar el ejercicio del poder.

En este contexto, la personalizacion del liderazgo redefine la comunicacion politica y
posiciona a la imagen presidencial como un eje central de legitimacion. La exposicion reiterada
y la apelacién emocional fortalecen el vinculo con la ciudadania, pero también amplian el
margen de influencia de actores del entorno presidencial. Esta dindmica resulta clave para
comprender como se configura, en la actualidad, la imagen politica desde una dimension

simbdlica y relacional.

La primera dama como actor simbélico en la comunicacién politica presidencial

En el analisis de la comunicacion politica contemporanea, se reconoce que
determinados actores del entorno presidencial adquieren relevancia simbolica sin ocupar
cargos formales. En este marco, la primera dama emerge se constituye como una figura que
participa en la construccion de significados asociados al poder, al proyectar valores sociales y
emocionales que complementan la imagen del mandatario (Altamirano, 2024). Esta presencia
simbélica no responde a un rol institucionalizado, sino a dindmicas comunicacionales propias

de contextos de alta visibilidad publica.

iy
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Desde una perspectiva regional, diversos estudios sefialan que la figura conyugal del
jefe de Estado ha experimentado una transformacion progresiva en América Latina. De un
acompafiamiento principalmente protocolar, se ha transitado hacia una participacion publica
mas activa, vinculada a causas sociales, agendas humanitarias y representacion simboélica del
gobierno (Tacuri, 2025). Esta evolucién permite comprender como su actuacion se integra a

estrategias de comunicacion politica orientadas a humanizar el ejercicio del poder.

En este escenario, la actuacion de esta figura cercana al presidente podria ser
considerada como una especie de mediqcién simbdlica entre el poder ejecutivo y la ciudadania.
Investigaciones recientes sostienen que la asociaciéon con valores como familia, cuidado y
sensibilidad social pueden ayudar a suavizar la imagen del poder y a reforzar percepciones
positivas del liderazgo presidencial (Ordofiez, 2022). Asi, su presencia publica adquiere un

sentido politico indirecto, aunque con efectos comunicacionales relevantes.

A fin de sintetizar esta transformacién del rol simbolico, se da a conocer la siguiente
tabla comparativa, donde se puede observar las diferencias mas importantes entre la funcion

tradicional y la funcién contemporanea de la primera dama en el contexto latinoamericano.

Tabla 1. Evolucion del rol simbdlico de la primera dama en América Latina

Dimension Rol tradicional Rol contemporineo

SIROUS, Acompafiamiento protocolar Mediacion simbolica y
Funcion principal

del mandatario comunicacional
Visibilidad publica Limitada a actos oficiales  Alta exposicion mediatica y digital
3 - b i Incidencia indirecta en la imagen
Vinculacién politica No explicita o o
presidencial
Tipo de participacion Ceremonial Social, simbdlica y comunicacional

Alto, asociado a cercania y

Impacto en la ciudadania  Bajo fewimidad

Nota. Elaboracion propia a partir de estudios recientes sobre comunicacion politica y liderazgo
simbolico. Fuente: Cordero y Astudillo (2024)

A partir de la informacion presentada en la Tabla 1, puede advertirse que la primera

dama ha transitado de un rol meramente ceremonial hacia una funcion simbdlica con incidencia
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comunicacional. Este cambio no se explica por modificaciones normativas, sino por
transformaciones en las formas contemporéneas de representacion y legitimacion del poder
politico ante la ciudadania. En e$cenarios mediéticos donde predominan la imagen y la
emocionalidad, su presencia publica opera como un recurso estratégico que refuerza
determinados valores asociados al liderazgo presidencial, sin involucrarse en los espacios

formales de decision.

Desde esta lectura, la consolidacién de este actor simbélico pone de manifiesto que la
imagen presidencial se construye de forma colectiva y relacional. La participacion de figuras
del entorno personal del mandatario responde a una estrategia comunicacional que busca hacer
crecer el alcance que tiene el impacto emocional del liderazgo, lo que obliga a realizar un
anélisis critico que se ocupe de su capacidad legitimadora pero también de las implicaciones

democraticas que se derivan de este tipo de practicas.

Medios, redes sociales y visibilidad piblica en la construccién de la imagen presidencial

En la comunicacion politica contemporanea, los medios digitales se consolidan como
espacios centrales para la construccion y proyeccién de la imagen presidencial. La expansion
de las redes sociales ha modificado las formas tradicionales de intermediacion politica,
permitiendo una comunicacion mas directa, visual y emocional entre el liderazgo y la

ciudadania (Avalos & Alvarez, 2022).

En los entornos comunicacionales actuales, las plataformas digitales propician
narrativas orientadas a la cercania y a la autenticidad, en las que la imagen adquiere un peso
mayor que el discurso estrictamente racional. La literatura reciente sefiala que estos espacios
privilegian contenidos capaces de sostener la atencion de las audiencias, lo que intensifica los

procesos de personalizacion del liderazgo politico (Valarezo, 2022).
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De acuerdo con esta logica, las investigaciones sobre comunicacién politica en redes
sociales muestran que la gestién de la visibilidad publica responde a estrategias previamente
definidas, orientadas a influir en los marcos interpretativos y a disminuir la distancia simbdlica
entre el poder y la ciudadania (Cedefio, 2023). Este tipo de estrategias amplia la incidencia de
actores del entorno presidencial, cuya presencia mediatica contribuye a reforzar percepciones
de cercania, estabilidad y sensibilidad social, aun sin una participacion directa en la esfera

institucional.

Desde una mirada critica, la visibilidad mediatica no puede ser considerada como un
fenomeno neutral, sino cOmo un recurso estratégico que incide de manera directa en la
percepcion publica del liderazgo. Diversos estudios advierten que la reiteracion de imagenes
asociadas a lo familiar y social favorece la construccién de confianza, aunque al mismo tiempo

incrementa la dependencia del poder politico (Siguenza, 2024).

Figura 1. Modelo conceptual de medios digitales y construccion de la imagen presidencial

Medios digitales

Redes sociales, portales de noticias, videos en linea -

I

Narrativa visual y emocional

Iméagenes y momentos emotivos que
generan identificacion afectiva

!

Visibilidad publica constante

Exposicién continua del liderazgo y entorno cercano

!

Percepcién de cercania y legitimidad

Reiteracion de imagenes familiares y sociales que
refuérzan la confianza

r Imagen presidencial J

Nota daptacion basada en estudios recientes sobre comunicacion politica digital y liderazgo
mediético. Fuente: Maldonado (2023)
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La Figura 1 permite comprender que la construccion de la imagen presidencial se
produce a través de un proceso comunicacional encadenado, donde los medios digitales actian
como catalizadores de visibilidad y e[rriocionalidad. Esta dinamica fortalece la percepcién de
cercania y legitimidad del liderazgo, al mismo tiempo que amplia la incidencia de actores
vinculados al entorno presidencial. De este modo, la imagen politica deja de entenderse como
un elemento estatico y pasa a configurarse como un producto comunicacional en constante
transformacion, fuertemente condicionado por la exposicion mediatica y por el uso estratégico

de recursos visuales. "

En contextos caracterizados por una elevada competencia simbolica, la visibilidad
publica adquiere un papel determinante en el sostenimiento de la imagen presidencial. La
centralidad que alcanzan los medios digitales no solo modifica las estrategias comunicacionales
del liderazgo, sino que extiende el alcance de figuras que actuan en el plano simbolico del
poder. Esta situacion reafirma que la imagen presidencial se construye de manera colectiva, a
través de narrativas visuales que influyen de forma directa en la percepcion que la ciudadania

construye sobre el liderazgo politico.

Incidencia de la primera dama en la construccion de la imagen presidencial en Ecuador

En la realidad politica ecuatoriana, la construccion de la imagen presidencial se produce
en un contexto marcado por una fuerte mediatizacién del liderazgo, episodios recurrentes de
inestabilidad politica y una relacion fragil entre la institucionalidad del poder y la confianza
ciudadana. La investigacién reciente sefiala que, en Ecuador, la comunicacién politica cumple
una funcién decisiva para sostener la legitimidad del Ejecutivo, sobre todo cuando la

gobernabilidad se encuentra vinculada a la percepcion publica del liderazgo (Cortez, 2023).

Desde este angulo, los estudios sobre liderazgo politico en el pais advierten que la

gestion de la imagen presidencial recurre cada vez con mayor intensidad a narrativas visuales,
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emocionales y personalizadas, difundidas principalmente a través de medios digitales y redes
sociales. La reiteracion de escenas asociadas a cercania, familia y sensibilidad social responde
a una estrategia comunicacional orientada a humanizar el ejercicio del poder y a acortar la
distancia simbolica entre el mandatario y la ciudadania (Gonzélez, 2025). Asi, la imagen

presidencial se configura como un relato simboélico construido de manera deliberada.

Dentro de este marco, la visibilidad publica de la primera dama adquiere un peso
comunicacional relevante en la estrategia de construccion de la imagen presidencial. Los
estudios sobre comunicacion politica en Ecuador destacan que su presencia en actos oficiales,
agendas sociales y espacios mediaticos contribuye a reforzar percepciones de estabilidad,
empatia y normalidad institucional, particularmente en escenarios de tension politica o de
cuestionamiento a la legitimidad del poder (Valdivieso, 2022). Esta dindmica permite
comprender como la imagen del presidente se ve influida por representaciones que trascienden

su figura individual.

A fin de sistematizar las principales formas en que la primera dama incide
simbolicamente en la construccién de la imagen presidencial en Ecuador, se presenta la

siguiente tabla:

Tabla 2. Ambitos de incidencia simbdlica de la primera dama

Efecto en la imagen

Ambito Manifestacion comunicacional : 2
presidencial

Publicaciones visuales y

Medios digitales . :
narrativas emocionales

Refuerzo de cercania y empatia

et Apariciones conjuntas en eventos Proyeccion de estabilidad
Actos publicos p J y y

sociales unidad
Agenda social Vinculacion con causas sociales  Legitimacion ética del liderazgo
Consolidacion de visibilidad

Exposicién medidtica Cobertura en prensa y redes 5 5 e
simbolica

Nota. Elaboracién propia a partir de estudios sobre comunicacion politica y liderazgo en
Ecuador. Fuente: Quizhpe (2025)
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La Tabla 2 permite identificar que la incidencia de la primera dama en la construccion
de la imagen presidencial no responde a un solo canal comunicacional, sino a una articulacion
de espacios mediaticos, simbolicos 'y sociales. Esta combinacion refuerza la percepcion de
cercania y legitimidad del liderazgo, al tiempo que amplia el alcance simbolico del Ejecutivo
ante la ciudadania. De este modo, la imagen del mandatario se construye como un proceso

relacional que integra representacion visual, narrativa politica y mediacion simbolica.
Limites del rol politico de la primera dama en la imagen presidencial en Ecuador

En Ecuador, el rol politico de'la primera dama en la construccién de la imagen
presidencial presenta limites que deben analizarse desde una perspectiva comunicacional y
simbdlica. Estudios recientes advierten que, aunque su visibilidad publica puede fortalecer
percepciones de cercania y legitimidad, una exposicién excesiva o mal gestionada puede
generar tensiones en la interpretacion ciudadana del poder y en la delimitacion de funciones

dentro del Ejecutivo (Bravo, 2022).

Desde una mirada critica, los estudios en comunicacién politica advierten que la
personalizacion del liderazgo puede generar tensiones cuando las ﬁ:guras del entorno
presidencial adquieren un protagonismo excesivo dentro de la narrativa publica. En estas
circunstancias, la imagen presidencial corre el riesgo de interpretarse desde claves de

informalidad (Ontaneda, 2025). Por ello, la gestion simboélica de la primera dama requiere

coherencia y limites claros.

Asimismo, andlisis centrados en liderazgo politico y representacion simbdlica
sostienen que la influencia indirecta de esta figura debe mantenerse dentro de marcos
comunicacionales que no sustituyan ni opaquen la responsabilidad politica del presidente.
Cuando la narrativa mediética desplaza el foco hacia actores no electos, se corre el riesgo de

debilitar la centralidad institucional del liderazgo y de generar cuestionamientos sobre la
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transparencia del ejercicio del poder (Obando, 2023). Este limite resulta especialmente

relevante en contextos de alta mediatizacion como el ecuatoriano.

En consecuencia, el rol ‘p;o'h'tico de la primera dama en la imagen presidencial debe
entenderse como un apoyo simbélico complementario y no como un ¢je central de la estrategia
comunicacional del Ejecutivo. Su incidencia resulta efectiva cuando refuerza valores asociados
a cercania y sensibilidad social, pero se vuelve problemética si desdibuja las fronteras entre
representacion simbélica y autoridad institucional. De este modo, el analisis de estos limites
permite cerrar el desarrollo temético y sentar las bases para una reflexion conclusiva sobre el
equilibrio entre comunicacion politica, legitimidad democratica y construccion de la imagen

presidencial en Ecuador.
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Conclusiones

A vpartir del analisis desarrollado, se reafirma que el rol politico de la primera dama
incide de manera significativa en ‘la construccion de la imagen presidencial en Ecuador, al
actuar como un actor simboélico que complementa la representacion publica del liderazgo. Los
argumentos expuestos demuestran que su presencia medidtica, social y comunicacional
contribuye a reforzar percepciones de cercania, sensibilidad social y legitimidad, elementos

clave en contextos politicos altamente mediatizados.

La revision de los principales. enfoques tedricos sobre la comunicacion politica,
personalizacion del liderazgo y visibilidad mediatica permitié comprender que la imagen
presidencial no se construye de manera aislada, sino como un proceso relacional en el que
confluyen diversos actores, discursos y dindmicas simbdlicas. En este escenario, la figura
conyugal del mandatario se incorpora a estrategias comunicacionales orientadas a humanizar
el ejercicio del poder, reforzar su dimension simbdlica y estrechar el vinculo emocional con la

ciudadania, especialmente mediante el uso de entornos digitales.

El examen del contexto ecuatoriano evidencié que esta incidencia simboélica adquiere
una relevancia particular debido a la fragilidad de la confianza institucional y al peso que la
imagen tiene en la estabilidad gubernamental. Al mismo tiempo, se identificaron limites
claros, ya que una exposicion excesiva o una gestion poco definida de este rol puede derivar
en ambigiiedades funcionales y tensiones en la percepcion publica del poder, lo que vuelve

necesaria una delimitacion simbdlica coherente dentro del Ejecutivo.

Como reflexion de cierre, el andlisis del rol politico de la primera dama permite
reconocer que la comunicacion politica contemporanea trasciende el discurso oficial y se apoya
en figuras del entorno presidencial para construir legitimidad. Esta aproximacién abre nuevas

lineas de investigacion orientadas a examinar el impacto de actores no electos en la
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comunicacién gubernamental y el papel de las plataformas digitales en la redefinicion de los

limites entre representacion simbélica, liderazgo politico y democracia en el contexto
=

ecuatoriano.
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