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Resumen

El presente proyecto tiene como objetivo proponer la creacion de contenido
audiovisual creativo e informativo en la plataforma de YouTube, dirigido a los
estudiantes proximos a egresar a la Universidad Laica Eloy Alfaro de Manabi
(ULEAM), como una estrategia comunicacional para informar sobre las carreras de

Comunicacion que oferta la ULEAM.

El trabajo se enfoca en analizar como la creacion de contendio, pueden servir
como una herramienta util para explicar, de manera sencilla y atractiva, en qué

consiste cada carrera de Comunicacion, su campo laboral y sus beneficios.

Para ello, se utilizé un enfoque descriptivo, basado en la observacion y
revision de las paginas que otorgan las carreras de Comunicacion, llegando a la

conclusion de que el contenido que generan es escaso y poco entendible.

Este proyecto surge ante la necesidad de brindar informacion clara, accesible
y atractiva, considerando que los jovenes utilizan cada vez mas las plataformas

digitales, como principal fuente de consulta académica

Como resultado, se propone la creacion de un contenido informativo para la
plataforma de YouTube, dirigido a futuros estudiantes, con un lenguaje claro y fécil
de entender. Esta propuesta busca apoyar la orientacion vocacional y ayudar a los
jovenes a tomar una mejor decision sobre su futuro universitario, poniendo en
practica todo mi conocimiento adquirido en el trayecto de la Carrera Tecnoldgica de

Comunicacion.
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Abstract

The present project aims to propose the creation of creative and informative
audiovisual content on the YouTube platform, aimed at students about to graduate
from the Universidad Laica Eloy Alfaro de Manabi (ULEAM), as a communication
strategy to provide information about the Communication programs offered by

ULEAM.

The work focuses on analyzing how content creation can serve as a useful
tool to explain, in a simple and engaging way, what each Communication program

consists of, its job prospects, and its benefits.

To achieve this, a descriptive approach was used, based on observation and a
review of the pages providing information on the Communication programs,

concluding that the content they generate is scarce and difficult to understand.

This project arises from the need to provide clear, accessible, and attractive
information, considering that young people increasingly use digital platforms as their
main source of academic consultation As a result, it is proposed to create
informational content for the YouTube platform, aimed at future students, using
clear and easy-to-understand language. This proposal seeks to support vocational
guidance and help young people make better decisions about their university future,
putting into practice all the knowledge I have acquired during the course of the

Technological Communication degree.



Capitulo I — Fundamentos

Introduccion

En las ultimas décadas, la tecnologia digital ha transformado por completo la
manera en que nos comunicamos, incluso en el &mbito educativo. Plataformas como
YouTube ya no son solo espacios de entretenimiento, sino verdaderos entornos
donde estudiantes buscan respuestas, exploran temas poco abordados en las aulas y
acceden a conocimientos que, de otro modo, les resultarian dificil entender. Esta
evolucion ha abierto nuevos conocimientos formativos, sobre todo en contextos
donde contar con informacion clara y oportuna puede cambiar el rumbo de una
decision importante como el inicio de una vida profesional. De hecho, YouTube es
unas plataformas de acceso gratuito que ha generado un amplio alcance de uso
masivo por parte de los usuarios de internet ya que genera datos valiosos sobre sus
necesidades e intereses posicionandose como una de las plataformas mas importantes

para la difusion de contenido audiovisual a nivel global (Pérez, 2016, pp. 5, 39).

En ese contexto es particularmente relevante cuando se tratan temas sobre
creaciones para acercar a los futuros estudiantes a la oferta académica institucional.
Diversos estudios han mostrado que YouTube puede funcionar tanto como
herramienta complementaria de aprendizaje como medio eficaz para difundir
informacion relevante, respondiendo directamente a las inquietudes de quienes estan

considerando opciones educativas y profesionales (Moghavvemi et al., 2018).
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Los materiales digitales y audiovisuales no solo facilitan la comprension,
sino que también aumentan la motivacion en los procesos de enseflanza-aprendizaje

(Garcia-Valcdrcel 2015).

En ese marco, la Universidad Laica Eloy Alfaro de Manabi (ULEAM) ofrece
una amplia gama de carreras comprometidas con el desarrollo académico y social de
la region. Sin embargo, muchos jovenes que aspiran a ingresar a la educacién
superior enfrentan una barrera silenciosa; la falta de informacion, accesible y
contextualizada sobre las carreras disponibles, sus beneficios, planes de estudio y
posibilidades laborales, lo cual los pueden incentivar a decisiones apresuradas o poco

alineadas con sus intereses y capacidades.

Por eso, este proyecto da la propuesta sobre la estructura para la creacion de
un contenido audiovisual, sobre una serie de videos informativos en YouTube que
sirvan como herramienta de orientacion vocacional sobre las carreras que ofrece la
ULEAM. Cuando hablamos de creacion, no solo se trata de grabar, editar y publicar
contenido, sino de construir una guia de estructura para las piezas digitales que seran
para el entendimiento y el desarrollo de los futuros estudiantes y puedan conectar
con la informacion clara e informativa, usando un lenguaje cercano, con ejemplos

concretos y testimonios reales.

Diagnostico del problema

En la actualidad, aunque existen multiples canales de informacién, muchos
de ellos no logran captar la atencidn ni responder adecuadamente a las necesidades

informativas de los aspirantes, especialmente en entornos digitales.
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Diversos estudios sefialan que la falta de contenidos audiovisuales
institucionales dificulta los procesos de orientacion vocacional y afecta la toma de

decisiones informadas por parte de los estudiantes (Moghavvemi et al., 2018)

En el caso de la Universidad Laica Eloy Alfaro de Manabi (ULEAM), cuenta
con una amplia variedad de carreras, y en este caso la facultad de Ciencias Sociales
Derecho y Bienestar posee 4 carreras de comunicacion, orientadas al desarrollo
académico y profesional, pero el problema se videncia en la falta de contenidos sin

informacion actualizada sobre estas carreras y sus beneficios.

En ese contexto, se hizo una pequeia indagacion en la plataforma de
YouTube para visualizar la informacion que se brinda sobre estas carreras, y nos
encontramos con un problema, hay contenido, pero es escaso, en ese marguen los
videos no duran mds de 1 minuto explicando datos importantes o algin beneficio en

particular,

Esta situacion genera una brecha comunicacional entre la institucion y los
futuros estudiantes, quienes no siempre disponen de informacion clara, actualizada y
accesible sobre las caracteristicas de los campus, sus perfiles profesionales, y las

oportunidades que ofrecen.

El uso de plataformas digitales, en este caso; YouTube permiten ampliar los
procesos informativos y educativos, ya que son mediante videos, interactivos y
atractivos para los jovenes, facilitando la comprension de los contenidos y

respondiendo de manera directa a las inquietudes de cada uno de ellos.

Cuando este tipo de estructuras y recursos no se implementa, los aspirantes
recurren a fuentes externas no oficiales, con datos a medias y sin beneficio alguno, lo

que puede generar desinformacion o percepciones erroneas.
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Asimismo, Garcia-Valcarcel (2015) sostiene que los recursos digitales y
audiovisuales aumentan la motivacion y mejoran la comprension de la informacion,

especialmente en entornos educativos.

En este contexto, se identifica como problema principal la falta de una
estrategia de comunicacion audiovisual orientativa en una de las plataformas més
visible y visitada como YouTube que permita a la ULEAM informar de manera
estructurada, clara y atractiva sobre las carreras que oferta la ULEAM, esta carencia
de informacion afecta directamente a los aspirantes de la educacion superior, quienes
enfrentan dificultades para elegir una carrera acorde a sus intereses y capacidades,

limitando el fortalecimiento de la imagen institucional en entornos digitales.

Objetivos

Objetivo general

Producir una propuesta audiovisual para orientar ¢ informar desde la
plataforma YouTube, a potenciales estudiantes sobre la oferta académica de la

ULEAM.

Objetivos especificos

Conocer las estrategias que utilizan las carreras de comunicacion de la
ULEAM para orientar, informar y promocionar oferta académica a los potenciales

futuros estudiantes.

Identificar las necesidades informativas que tienen los jovenes aspirantes a
estudiar en las carreras de Comunicacion, sobre las carreras que se ofertan en la

ULEAM.
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Elaborar un demo audiovisual a ser publicado en la plataforma de YouTube,
como referencia para futuras producciones que sirvan para orientar, informar y

promocionar la oferta académica de las carreras de Comunicacion de la ULEAM.

Metodologia

Este proyecto se desarroll6 con un enfoque préctico y descriptivo, ya que
primero se analizé cémo la ULEAM presenta actualmente la informacion de sus
carreras en esencial las de la facultad de Ciencias Sociales, Derecho y Bienestar en la
plataforma de YouTube, y luego se elaboré una propuesta audiovisual como solucién

a esa necesidad.

En la primera etapa se realiz6 un diagnostico, donde se revisaron los videos
publicados en el canal de YouTube de la universidad, esto permiti6 identificar que la
informacion sobre las carreras no estd actualizadas ni estructurada de manera clara

para los aspirantes.

Luego, se defini6 la idea principal del video, el publico al que va dirigido
(estudiantes de bachillerato), el mensaje que se querfa transmitir y se elaboro el

guion con las preguntas, textos y escenas que formarian parte del audiovisual.

Posteriormente se trabajé en la preproduccion, organizando las locaciones,
coordinando las entrevistas y verificando los equipos necesarios como teléfono,

micréfonos, luces y tripode.

Finalmente, en la postproduccion, se edit6 el material grabado, se agregaron
elementos graficos, musica y se realizaron los ajustes finales antes de su publicacion

en la plataforma YouTube.
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Capitulo II - Propuesta

Descripceion de la propuesta

Con informacion ya actualizada sobre una de las carreras como lo es
“Tecnologia en Comunicacion”, se da a conocer, la cantidad de semestres que tiene,
los beneficios adquiridos y el conocimiento que imparte manifestado por una de las

estudiantes de esta drea estudiantil.

El video realizado tiene una resolucion de 1920 x 1080 pixeles, grabado en
formato horizontal (16;9), con una iluminacion natural, muisca institucional y solo
sonido instrumental, el cual apertura con la importancia de la comunicacion,
narrando datos importantes sobre la carrera Tecnoldgica, mostrando tomas de sus
espacios donde se realizan préacticas profesionales como ULEAM Radio y Central
Media Tv, siguiendo con entrevistas de; el Director de la carrera Jhony Mendoza, el

Docente Edgar Burau y la estudiante Naomy Garcia.
Propébsito

Este proyecto busca oriente e informe sobre las carreras de comunicacion que
oferta la ULEAM a estudiantes que estén a punto de egresar a la universidad, para
que asi tengan claro los beneficios que serdn impartidos en el trascurso de su

trayectoria de formacion,

A través de este contenido, se busca facilitar el acceso a informacion
confiable, y fortalecer la presencia digital de la institucion, contribuyendo asi a que
los aspirantes puedan tomar decisiones mas seguras y acertadas sobre su futuro

profesional
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Plan de Recursos

Para la realizacion de este proyecto se organizaron recursos humanos,
técnicos y logisticos. En cuanto a los recursos humanos, la estudiante asume la
direccion, elaboracion del guion y presentacion del video, con apoyo en la grabacion

y participacion de entrevistados que aportan informacion sobre las carreras.

En los recursos técnicos se incluyen aparatos tecnoldgicos como celular con
buena calidad de imagen, microfonos, tripode, y una computadora con programa de
edicion para realizar la postproduccion. Ademas, se consideran recursos logisticos
como transporte, uso de espacios dentro de la universidad y conexion a internet para

publicar el contenido en YouTube.

Presupuesto

El presente proyecto se desarrollo considerando el uso de recursos propios
del estudiante y recursos institucionales disponibles, el presupuesto se estructura de
manera referencial y descriptiva, para la ejecucion del proyecto, siendo asf costos

accesibles (ver Tabla 1).
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Tabla 1
Presupuesto
B Recursos Detallfeif , Costo
E JalO - __A!qmle: de jq{ejono de alm cahdad (2 dlas) - 100,00
FEquipo  Alquiler de tripode 25,00
Equipo  Alquiler de micréfonos mq!cunbncm Q dlas)___ 2500
Transporte para la llegada de los equipos 30,00
Logistica  alquilados (2 dias) -
Transporte para la pr resentadora y el cama ogi afo 30,00
Logistica (2dias) [P L g Lo
Alimentacién para la pr esentadora y el 30,00
Logistica acomparnante (2 dias) =
Entrega fine nal ~ Mano de obra del co conremdo 0 ya ¢ edrmdo y culn culminad. 100,00
TOTAL  Costode laproduccion 340,00
Cronograma

Todo el proyecto de desarroll6 en el transcurso de 16 semanas, desde la
indagacion de las estrategias de comunicacion usadas por las carrera hasta la

redaccién del informe final, tal como se expone en la Tabla 2

Tabla 2
Cronograma de trabajo

‘ Fase 1; Planteamiento de ideas e investigacion

| ‘

‘ Actividad Resultados [ SEMANAS

| esperados | . . - — -

| | 1 |2 3 4 |

\ i - : | i

| Planificacion | Obtencién de Micro i Obtencién | Planteamiento ' Planteamie |
E informacion ‘ investigacion | de - del orden del | nto de ‘
| 100% verificada '~ sobre las | informacion = guion con la ' preguntas
| sobre la carrera, | carreras dela sobreuna  informaciénya | parael

\ "y laplantacion | facultad de | de las proporcionada. = director de

| ‘ correcta del | Ciencias | carrerasen | la carrera |

. | Guion ' Sociales,  basea ' ‘ '

‘ I - Derecho y ~informacion | : ‘

' ! | Bienestar . adquirida ‘ | i

-‘ | porel ,
| 1 director de | ‘
| | |  esta drea. - |



Actividad

| Locacion de
escenografias y

| planteamiento

' deideas a

" tomas detalles

de la facultad

' Actividad

' Grabacion
- completa

" Actividad

- Editar el
! contenido
audiovisual

; Resultados

esperados

Definir los
lugares en donde
' se grabard a la
presentadora y
cuales son las
tomas que se
desean para
detallar en el
contenido.

Resultados

! Esperados

Terminar
' todas las

- grabaciones
~con la
 presentadora
.4
entrevistados

Resultados

| esperados

|

' Obtener el
video ya
editado para
la
presenfacion
en el proyecto
de
implementaci
| 6n

Fase 2; Organizacion de escenografias

5

| Observar

| cuales son los
nmejores
lugares para
poder grabar el
contenido \
audiovisual

R
enfocada en

| las escenas
dela

a

13 14

- Aqui se

‘: implemen

" unimos cada | t6 el

' sonido
adecuado,

la musiea

presentacion | instrumen

En esta
semana

corto
realizado,

~entrevistas,

es y tomas
detalles.

SEMANAS

universidad

- Jhonny
- presentador | Mendoza

7

Grabacion de
tomas a los
\ estudiantes que
} realizan

practicas en

| ULEAM Radio.

SEMANAS

|11

Esta semana | grabacién | grabacién de
estuvo - de

| entrevista
 grabar todas | al

| entrevista al
Docente

|
| Fase 4; Edicion completa

SEMANAS

"15

En esta
semana
agregamos
mas sonidos

' para hacer el

video mas
atractivo

- audiovisualm
acompaiia | entey
- verificamos

\
que cada

| corto este

' realizado

17

| 8

| Grabacion
de tomas
detalles a
estudiantes
- recibiendo
clases

sobre la
| carrera. |

Fase 3; Grabacion de contenido completo |

12

grabacio
n de .
| entrevist

- Edgar Burau : aala

estudiant |
e

- Nahomy
Garcia

16

Aqui
siendo la
ultima |
semana,
dimos el
ultimo
chequeo
previoy |
entregam

| os el
contenid

0

audiovis |

i correctament ' ual.

c.
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Conclusiones

El desarrollo de este proyecto permitio identificar que la Universidad Laica

Eloy Alfaro de Manabi tiene mucha informacion que impartir acerca de sus carreras.

Se concluye que la creacion de contenido audiovisual en YouTube es una
herramienta efectiva para orientar e informar a los aspirantes sobre estos datos que

no suele ser proyectados en los medios digitales de manera entendible.

A través de un lenguaje sencillo, testimonios reales y recursos visuales
adecuados, se puede facilitar el proceso de orientacion vocacional y fortalecer la

imagen institucional en el entorno digital.

Asimismo, este proyecto demuestra que, con una adecuada planificacion de
recursos humanos y téenicos, es posible desarrollar una propuesta audiovisual que
pueda ser un éxito a nivel nacional, ya que este contenido se impartiria en todas las
locaciones del pais a nivel digital. Finalmente, la implementacion de este tipo de
estrategias comunicacionales contribuye no solo a mejorar la difusion académica,
sino que también en el apoyo de los estudiantes sobre la toma de decisiones en su

futuro profesional.
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Anexos

Anexo A - Guion

CONTENIDO PARA ORIENTAR E INFORMAR SOBRE LA CARRERA DE
TECNOLOGIA EN COMUNICACION PARA REALACIONES PUBLICAS Y

PROTOCOLO DE LA ULEAM
ESCENA 1
-Tomas generales de la Facultad de Comunicacion
-Voz en off (Importancia de la comunicacion)
Presentadora

La carrera de Comunicacion para Television, Relaciones Publicas y
Protocolo forma tecnélogos creativos y estratégicos, preparados para desenvolverse
en medios audiovisuales, instituciones publicas y privadas, y en el entorno digital

actual.
ESCENA 2
-Tomas de estudiantes en la facultad y clases
-Presentadora

La tecnologia en Comunicacién combina teoria y practica desde el primer
semestre. Aqui se aprende produccion audiovisual, comunicacion institucional,
relaciones publicas y protocolo aplicado en eventos reales, con el acompailamiento

permanente de docentes especializados.
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ESCENA 3

-Entrevista en oficina- Director de la carrera, Johnny Mendoza.

ESCENA 4

-Tomas de aulas, estudiantes en radio y television.

-Presentadora

La carrera tiene una duracion de dos afios, es semipresencial y cuenta con

jornadas matutina y vespertina. Ademas, los estudiantes realizan practicas en medios

reales como Universidad Laica Eloy Alfaro de Manabi Radio y Central Media

Television.

ESCENA §

Entrevista en aula o estudio - Licenciado de la carrera de Tecnologia en

Comunicacién, Edgar Burau.

ESCENA 6

-Tomas de estudiantes en los sets de comunicacion

-Presentadora

El tecndlogo en Comunicacion puede trabajar en canales de television,
productoras audiovisuales, medios digitales, departamentos de comunicacion
institucional, agencias de relaciones publicas, empresas privadas, organizaciones

sociales y gobiernos locales.
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ESCENA 7

Entrevista en campus- Estudiante Naomi Garcia.

ESCENA FINAL

-Tomas dindmicas de estudiantes en accion: grabando, hablando frente a

camara, organizando eventos.

-Presentadora (cierre a cdmara):

En Tecnologia en Comunicacion aprendes a grabar y editar videos, hablar en
radio o frente a una camara, organizar eventos y crear mensajes y campailas para

empresas y la comunidad.
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Anexo B - Imagenes del contenido realizado.

Presentadora en el set de Central Media Tv.

Estudiantes en ULEAM Radio.

l, UICdill
B RADIO

Imagen que muestra el momento de la edicién del contenido.
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