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Resumen
Este proyecto de implementacion consiste en la produccion de una serie de
microvideos promocionales titulados "Comunicacion en Accion" para la carrera de
Tecnologia Superior en Comunicacion para Television, Relaciones Publicas y
Protocolo de la ULEAM. El diagnostico evidencia una ausencia de difusion externa
de las actividades practicas y logros académicos, lo que limita la visibilidad de la
carrera ante potenciales aspirantes. El objetivo es promocionar la oferta académica
mediante formatos audiovisuales adaptados a plataformas digitales para fortalecer la
identidad institucional. Metodoldgicamente, la investigacion emplea un enfoque
cualitativo y descriptivo, utilizando entrevistas empiricas con docentes y estudiantes
para identificar los hitos de aprendizaje més relevantes. La propuesta se desarrolla en
tres fases: preproduccic’nﬂ, produccion y postproduccion, enfocadas en el registro de
practicas reales en laboratorios y eventos de protocolo. El resultado final son
capsulas testimoniales que demuestran el método de ensefianza de la facultad. Se
concluye que estos recursos son herramientas técnicas viables que optimizan la
infraestructura existente y resuelven la brecha informativa sobre la formacion
tecnologica de la institucion.
Palabras clave: Microvideos, promocion institucional, comunicacion audiovisual,

educacion tecnologica, ULEAM.



Abstract
This implementation project consists of the production of a series of promotional
short-form videos titled "Communication in Action" for the Higher Technology in
Communication for Television, Public Relations, and Protocol program at ULEAM.
The diagnosis reveals a lack of external dissemination of practical activities and
academic achievements, which limits the program's visibility to potential applicants.
The objective is to promote the academic offer through audiovisual formats adapted
for digital platforms to strengthen institutional identity. Methodologically, the
research employs a qualitative and descriptive approach, using empirical interviews
with faculty and students to identify the most relevant learning milestones. The
proposal is developed in three phases: pre-production, production, and post-
production, focusing on recording real practices in laboratories and protocol events.
The final result consists of testimonial clips that demonstrate the faculty's teaching
method. It is concluded that these resources are viable technical tools that optimize
the existing infrastructure and resolve the information gap regarding the institution's
technological training.
Kaywords: Short-form videos, institutional promotion, audiovisual communication,

technological education, ULEAM.



Capitulo I — Fundamentos

Introduccion

Elegir una carrera profesional hoy en dia es una decision que los jovenes toman mas
por lo que sienten y ven en sus pantallas que por lo que leen en un sitio web
institucional, pues en un mundo saturado de informacién, lo que no se comunica con
emocién y agilidad simplemente no existe para las nuevas generaciones. Para la
carrera de Tecnologia Superior en Comunicacion para Television, Relaciones Publicas
y Protocolo de la ULEAM, esta realidad es una invitacion a dejar de lado los discursos
planos y demostrar, con la misma tecnologia que se usa en los estudios, que el
aprendizaje aqui es vibrante, tactil y profundamente humano. La produccion de
microvideos promocionales no es entonces un simple requisito de difusién, sino la
oportunidad de abrir las puertas de la facultad a través de una lente, permitiendd que
un aspirante sienta la adrenalina de una cabina de produccion o la elegancia de un
evento protocolario antes de haber pisado el campus por primera vez, entendiendo que
el video se ha convertido en la "lengua franca" de la era digital (Malik et al., 2025).
Este cambio hacia lo visual y lo inmediato responde a una evolucién en la que la
autenticidad le ha ganado la partida a la publicidad tradicional, obligando a las
universidades a transformarse en creadoras de contenido que aporten valor y cercania
en lugar de solo datos frios. Al respecto, Lietal., (2025) seflalan que el uso de formatos
breves y dinamicos en la comunicacion universitaria es clave para construir una
identidad de marca que sea percibida como moderna y transparente, logrando que el
estudiante se identifique con la institucion desde un plano mucho mas personal y
menos distante. Bajo esta logica, cada microvideo se convierte en una ventana que
sintetiza la esencia del "aprender haciendo", conectando el prestigio de la universidad

con el lenguaje cotidiano de plataformas como Instagram o TikTok, donde la
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relevancia se mide por la capacidad de atrapar al espectador en los primeros segundos
mediante una narrativa visual que priorice la experiencia del usuario (Chawla, 2025).
Al observar el dia a dia en la Universidad Laica Eloy Alfaro de Manabi, queda claro
que hay cientos de historias de éxito y practicas profesionales que merecen ser
contadas, pero que a menudo se pierden por no contar con un formato que les haga
justicia frente a un publico joven que prioriza el impacto visual sobre el texto. La
literatura académica y técnica sugiere que las instituciones que forman comunicadores
deben ser las primeras en utilizar estrategias de contenido que reflejen su propia
excelencia técnica, utilizando el video como una herramienta estratégica que no solo
promociona una oferta académica, sino que valida la calidad de la formacion recibida
(Alsaid et al., 2025). Con esta vision, el presente proyecto se propone crear una serie
de piezas audiovisuales que capturen el pulso real de la carrera, entregando a la
ULEAM un recurso potente y actual que no solo atraiga nuevos talentos, sino que
posicione a sus tecndlogos como los profesionales que el nuevo escenario mediatico

esta exigiendo.

Diagnostico del problema

En la carrera de Tecnologia Superior en Comunicacion para Television, Relaciones
Publicas y Protocolo de la ULEAM, se desarrollan diversas actividades practicas,
proyectos en clase y métodos de ensefianza que evidencian el aprendizaje de los
estudiantes, sin embargo, estos procesos no se promocionan hacia el exterior.
Actualmente, los logros alcanzados en las aulas y el trabajo conjunto entre docentes y
alumnos se quedan como experiencias internas, ya que no existe un registro
audiovisual que permita mostrar como se ensefia y qué resultados se obtienen en los

laboratorios. Esta falta de visibilidad hace que las personas interesadas en la carrera
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no tengan una referencia clara sobre las dindmicas de estudio o el desempefio real de
quienes forman parte de la facultad.

La ausencia de videos cortos que muestren las clases practicas, los métodos de
instruccion aplicados por los docentes y los productos finales creados por los
estudiantes, impide que se reconozca el esfuerzo académico de la carrera. Al no contar
con material promocional que documente estas vivencias, se pierde la oportunidad de
conectar con nuevos aspirantes a través de ejemplos reales de superacion y aprendizaje
técnico. Como sefialan Cedefio et al, (2021), la falta de difusion de los logros
académicos en plataformas digitales limita la comunicacion de la universidad con su
entorno, ya que el publico actual busca ver el trabajo real y los resultados practicos
antes que leer descripciones tedricas sobre una carrera.

Asimismo, la comunicacion actual no aprovecha los éxitos obtenidos en el aula para
fortalecer la identidad de la carrera, dejando en el anonimato el talento de los
estudiantes y la guia de sus profesores. Ballesteros., (2019) explican que cuando las
instituciones educativas no muestran sus métodos de ensefianza y sus resultados a
través de formatos de video breves, pierden presencia en el ecosistema digital donde
la evidencia visual es fundamental. Sin una propuesta que capture y difunda estas
actividades y logros docentes, la carrera sigue sin mostrar su verdadera esencia,
manteniendo ocultos los procesos de formacion que la distinguen como una opcion

tecnologica y préctica.
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Objetivo General
Promocionar la Carrera de Comunicacion para Television, Relaciones Publicas y
Protocolo a través de microvideos adaptados a plataformas digitales para fortalecer,

visibilizar y conectar a esta carrera con potenciales futuros estudiantes.

Objetivos Especificos

e Disefiar guiones técnicos, storyboards para dos propuestas audiovisuales de
microvideos que prombcionen a la Carrera de Comunicacion para Television,
Relaciones Publicas y Protocolo.

e Producir y editar dos microvideos aplicando técnicas de comunicacion
audiovisual y principios de promoci6n institucional.

o Evaluar la calidad del producto final mediante pruebas de visualizaciones y

retroalimentacion académica

Metodologia

El presente proyecto se desarrolla bajo un enfoque cualitativo, el cual permite
comprender las dindmicas internas de la carrera y la percepcion de sus integrantes
sobre la falta de difusion de las actividades académicas (Hernandez-Sampieri &
Mendoza, 2018). Al ser un proyecto de implementacion, no se busca simplemente
medir datos estadisticos, sino profundizar en la naturaleza de los procesos de
ensefianza y en la riqueza de los logros alcanzados en el aula para transformarlos en
productos audiovisuales efectivos. Este enfoque facilita el andlisis de los métodos de
instruccion y la interaccion entre docentes y estudiantes, elementos que constituyen la
base de la identidad de la Tecnologia en Comunicacion para Television, Relaciones

Publicas y Protocolo.
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El alcance del proyecto es de caracter descriptivo y propositivo, ya que parte
de una fase de observacion directa de la realidad institucional para luego disefiar una
solucion técnica especifica. En la primera etapa, se procedio a realizar un diagnostico
basado en la experiencia empirica, utilizando la entrevista como herramienta principal
para recolectar informacion de primera mano (Taylor & Bogdan, 1987). A través de
dialogos con docentes y estudiantes que participan activamente en los laboratorios, se
pudieron identificar los hitos académicos mas relevantes que actualmente no cuentan
con una vitrina publica, permitiendo que la propuesta de microvideos surja de las

necesidades reales de los actores involucrados y no de suposiciones externas.
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Capitulo IT — Propuesta

Propuesta

La presente propuesta se basa en el disefio y produccion de una serie de
microvideos promocionales titulados "Comunicacion en Accion', definidos como
piezas audiovisuales de corta duracién que muestran de forma directa las actividades
practicas de la carrera de Tecnologia Superior en Comunicacion para Television,
Relaciones Publicas y Protocolo. El proyecto se aleja del formato de video
institucional tradicional para centrarse en fragmentos dindmicos que registran el
trabajo diario en las aulas, destacando el desempefio de los estudiantes y la instruccion
de los docentes en entornos de aprendizaje real. Cada microvideo estd estructurado
para publicarse de manera independiente en redes sociales, empleando una narrativa
que prioriza la demostracion de habilidades técnicas y los resultados obtenidos durante
el ciclo académico.

El enfoque de esta propuesta es testimonial y demostrativo, fundamentandose
en el registro de los métodos de ensefianza utilizados en los laboratorios de television
y en las practicas de protocolo. Mediante el uso de recursos técnicos como el motion
graphics, una edicion ritmica y la correccion de color profesional, se busca que el
espectador observe la operatividad de la infraestructura de la ULEAM y la calidad de
la formacion técnica. La serie se organiza en capsulas tematicas que abarcan desde la
realizacion de programas en vivo hasta la gestion de eventos oficiales, transformando
los logros alcanzados en clase en herramientas de informacion y orientacion para los

futuros estudiantes.

Propésito
El prop6sito de este proyecto es dotar a la carrera de Tecnologia Superior en

Comunicacion para Television, Relaciones Piblicas y Protocolo de un recurso
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audiovisual que permita documentar y difundir las actividades de aprendizaje que se
desarrollan en sus aulas. Mediante la produccion de estos microvideos, se busca
establecer un canal de comunicacion directo donde los métodos de ensefianza de los
docentes y los resultados practicos de los estudiantes sean visibles para la
comunidad. Al exponer de manera clara cémo se ejecutan los proyectos de television
y las jornadas de protocolo, la propuesta intenta reducir la brecha informativa que
impide que los aspirantes comprendan la naturaleza técnica y el alcance profesional
de la carrera en la ULEAM.

De igual manera, la implementacion de estos contenidos tiene como fin
fortalecer la identidad académica a través de la evidencia de los logros estudiantiles
obtenidos durante el periodo de formacion. El uso de microvideos busca que la
promocion de la carrera no se limite a informacion tedrica, sino que se sustente en la
demostracion real del "aprender haciendo", facilitando asi el proceso de orientacion
para los bachilleres que buscan una formacion tecnoldgica basada en la préactica. En
ultima instancia, el proyecto se propone optimizar el uso de las plataformas digitales
institucionales para que el esfuerzo compartido entre alumnos y profesores sea
reconocido y sirva como un referente de la calidad educativa que se imparte en la

facultad.

Plan de Recursos
Para la ejecucion de la serie de microvideos "Comunicacion en Accion”, se
requiere de una gestion coordinada entre el talento humano de la facultad y el
equipamiento técnico disponible en los laboratorios de la carrera.
Tabla 1. Recursos humanos necesarios
Cantidad Descripcion Funcion

1 Autor del proyecto =~ Responsable de la preproduccion, grabacion y
edicion de las piezas.



1 Tutor del proyecto
2 Docentes
colaboradores
4 Estudiantes de la
carrera
Presupuesto

16

Guia académico y técnico en el proceso de
implementacion.
Facilitadores de acceso a las aulas y validadores

de los métodos de ensefianza.

Protagonistas de las actividades practicas y
testimonios de aprendizaje.

La ejecucion financiera de este proyecto se fundamenta en un modelo de

optimizacion de recursos, donde se aprovecha la infraestructura tecnolégica y fisica

que la carrera de Tecnologia Superior en Comunicacion para Television, Relaciones

Publicas y Protocolo pone a disposicion en sus laboratorios. Continuacion se detallan

los rubros necesarios

Tabla 2. Recueros econdmicos necesarios

DESCRIPCION UNIDAD DE | CANTIDAD PRECIO TOTAL
MEDIDA UNITARIO

Camara, iluminacién y audio alquiler. |Servicio 1 § 150,00{ S 150,00
transporte y logistica Servicio 1 $ 50,00 $ 50,00
Software de edicion licencia 11 S 30,000 S 30,00
Utileria y Ambientacion items 1 $ 20,000 $ 20,00
Material de apoyo y copias digitales |items 1§ 10,00 $ 10,00
Estudiantes /actores Personas 3l § 25000 $ 75,00
Maquillaje y vestuario Servicio 1§ 30,000 S 30,00
Refrigerio para el Equipo items 1 $ 15,000 $ 15,00

TOTAL $ 380,00

Cronograma de actividades

La ejecucion del proyecto se organiza de forma secuencial a través de una

planificacion temporal que abarca las etapas de preproduccion, produccion y

postproduccion, tal como se muestra en la tabla que continua:



Tabla 3. Cronograma de actividades

7

PLAZO
N° ACTIVIDADES ESPECIFICACIONES
En esta primera etapa de produccion se realizaran
todas las actividades de planificacion,
organizacion y disefio de los dos audiovisuales
ETAPA DE PRE-
que seran producido S¢é definiran aspectos
PRODUCCION
como creatividad, técnicos, logisticos y
financieros para garantizar el buen nivel de los
productos audiovisuales.
Desarrollo y revision | Andlisis, disefio y revision de los
1 Semana 1
del guidn componentes del guion
Elaboracién del guion | Incluye andlisis Disefio y
2 Semana 2
técnico y storyboard | Estructura Visual
Conformacion del Organizacion del Equipo técnico,
3 Semana 3
equipo artistico y logistico.
Seleccion de Evaluacién de espacios para
4 Semana 4
locaciones y pruebas | grabacion y pruebas téenicas
Planificacion del Estructuracion y organizacion del
presupuesto, informe y plan audiovisual
5 Semana 5
cronograma y plan de
rodaje
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Obtencion de
6 permisos, recursos

técnicos y logisticos

Gestion de autorizaciones

necesarias

Semana 6

ETAPA DE PRODUCCION

En esta etapa se Ejecuta lo planificado. Consiste

en la grabacion y el registro de tomas e imagenes

que estdn insertas en el storyboard como en el

giuion téenico. Se utilizara para el efecto el

equipo téenico, artistico y logistico previamente

organizado.

Montaje del set y

Preparacion del equipo de camara,

Semana 7
7 preparacion técnica iluminacion y audio
Direccion de modelos | Induccion de participantes y
Semana 8
y ensayo previo revision del guion técnico
Registro de escenas entrevistas y
Grabacion principal tomas principales.
8
Grabacion de tomas Imagenes adicionales de Semana

9 de apoyo (B —roll)

instalaciones y actividades

ETAPA DE POST-

PRODUCCION

En la post Produccion se eligio las mejores tomas

donde mostraban la ejecucion de cada ejercio

realizado durante los cursos y las instrucciones
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que daban los instructores a los participantes. Al

hacer la edicién y el montaje se hizo uso de

animaciones para graficar cierta informacion

adicional necesaria para complementar los videos.

Edicion inicial y

[as mejore tomas son

10 seleccionadas para asi continuar
seleccion de clips Semana |1
con el proceso
Detalles finales Se ajusta la estética la narrativa y
11 Semana 12
musicalizacion la parte sonara
Se ajusta la parte visual y se ase la
Ajuste de color y
12 edicion del audio para eliminar Semana 13

audio

todo tipo de inconveniente

Se realiza la
presentacion al tutor
encargado de la

revision del producto

Se presenta el montaje y se corrige

partes que requieran correccion

Semana

14,15

Entrega exposicion y
exportacion del

producto final

Se exporta el producto final y se
guarda el archivo en

almacenamiento

Semana 16

Nota: puede darse el caso de semanas que se repiten, porque no es necesario

esperar a tener totalmente terminada una tarea para comenzar otra, es decir, hay

simultaneidad de tareas.
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ACTIVIDADES A
DESARROLLAR PLAZO
N°¢ ESPECIFICACIONES
DEL TRABAJO DE
TITULACION
Elaboracion del Revision sistematica de la literatura | Semanas 1
1
marco tedrico inherente al titulo del proyecto y2
Incluye el analisis, disefio, clculos
Elaboracion de la Semana 3 y
2 y demds componentes necesarios
propuesta de solucion 4
de la propuesta de solucion
Consiste en la implementacion de | Semanas 5,
Implementacion de la
3 lo establecido en la fase previa 6,7,8,9y
propuesta de solucion
10
Abarca las pruebas que se deben
Pruebas de
4 realizar sobre la solucion Semana 11
verificacion
implementada
Elaboracion y Estructuracion de los Capitulos I, Semanas
5 revision del informe II, Il y IV del informe final 12,13, 14y
final 15
Comprobacion de Enviar el informe al sistema
6 niveles de antiplagio.
autenticidad (Urkund)
Terminacion del Después de la revision (en dos Semana 16
informe corregido semanas), se petfecciona lo
7

después de la

revision, en lo que

necesario
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serd la version
definitiva, para su

presentacion

Nota: puede darse el caso de semanas que se repiten, porque no es necesario
esperar a tener totalmente terminada una tarea para comenzar otra, es decir, hay

simultaneidad de tareas.

Conclusiones

La ejecucion de este proyecto de implementacion permite establecer que el uso
de microvideos promocionales funciona como un recurso técnico para visibilizar las
actividades académicas de la carrera. Al registrar los procesos que ocurren en los
laboratorios de television y en las jornadas de protocolo, se logra convertir el trabajo
diario del aula en un material de consulta que permite a los aspirantes conocer la
dinamica de la Tecnologia Superior. Esta estrategia aborda la falta de informacion
identificada en el diagndstico, proporcionando a la unidad académica contenido

actualizado y adaptado a los formatos de consumo de los bachilleres.

Se determina que el registro audiovisual de los logros de los estudiantes y de
los métodos de ensefianza utilizados por los docentes contribuye a la difusion de la
identidad de la carrera en el entorno digital. Al presentar testimonios de aprendizaje y
resultados de las practicas, la promocion de la oferta académica se apoya en la
demostracion de actividades reales, facilitando el proceso de orientacion para quienes
buscan una formacion tecnoldgica. El uso de estos recursos en los canales
institucionales permite que el trabajo desarrollado en las aulas sea conocido por la

comunidad, mostrando la operatividad de la facultad.
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Finalmente, el aprovechamiento de los recursos técnicos y humanos que ya
posee la carrera asegura que el proyecto se pueda realizar sin requerir presupuestos
externos. La colaboracion entre el autor, los docentes y los alumnos durante las fases
de produccién permitio capturar el desarrollo de las clases, demostrando que el
equipamiento de la universidad es apto para la generacion de estos contenidos. La
entrega de este material audiovisual constituye un repositorio que documenta los
procesos internos de formacion, ofreciendo una referencia visual clara sobre el

desempeifio de la carrera hacia la comunidad.

Referencias

Alsaid, B., Al-Bitar, A., Mousa, L., Al-Mardini, H., Almaradni, M., Alhomsi, H., Al-
Masalma, D., & lzzat, M. (2025). Short Social Media Videos as a
Supplementary Educational Resource in Neuroanatomy. JAMA Network Open,

8. https://doi.org/10.1001/jamanetworkopen.2025.33971.

Ballesteros, C. (2019). La representacion digital del engagement:: hacia una
percepeion del compromiso a través de acciones simbolicas. Revista De

Comunicacion, 18(1), 215-233. https://doi.org/10.26441/RC18.1-2019-A11

Cedefio, M.., Vélez, M., Zambrano, N. ., & Sardi, S. . (2021). Impacto de la

comunicacion educativa a través de la tecnologia de la informacion y



23

comunicacion en el contexto universitario ecuatoriano. South Florida Journal

of Development, 2(2), 3393-3404. https://doi.org/10.46932/sfjdv2n2-177

Chawla, Y. (2025). How Reels (Short-Form content) Are Reshaping Brand
Communication Strategies. International Journal For Multidisciplinary

Research. https://doi.org/10.36948/ijfmr.2025.v07105.56130.

Hernandez-Sampieri, R., & Mendoza, C. P. (2018). Metodologia de la investigacion:
Las rutas cuantitativa, cualitativa y mixta. México D.F.: McGraw-Hill

Education. https://virtual.cuautitlan.unam.mx/rudics/?p=2612

Li, S., Quan, Y., Xiao, L., Ren, H., & Abinova, A. (2025). Exploring the influence of
social media communication and brand image on international student
enrollment intentions in higher education. Frontiers in Education.

https://doi.org/10.3389/feduc.2025.1618524.

Malik, N., Ramzan, M., Malik, Z., & Tariq, I. (2025). The Rise of Reels: Analyzing
the Communicative Power of Short-Form Videos on Social Media. Qlantic

Journal of Social Sciences. https://doi.org/10.55737/qjss.vi-ii.25350.

Taylor, S. I., & Bogdan, R. (1987). Introduccién a los métodos cualitativos de
investigacion:  La  bilsqueda  de  significados. ~ Barcelona:  Paidds.

https://pics.unison.mx/maestria/wp-content/uploads/2020/05/Introduccion-a-Los-

Metodos-Cualitativos-de-Investigacion-Taylor-S-J-Bogdan-R.pdf




