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Resumen

Este articulo examina como Daniel Noboa y Luisa Gonzalez construyeron sus relatos politicos
durante la segunda vuelta presidencial del 13 de abril de 2025 en Ecuador. A partir de un disefio
cualitativo descriptivo-interpretativo y del analisis comparado de discurso politico, se estudian las
estrategias discursivas, los ejes narrativos y los canales empleados por cada candidato, junto con
su posicionamiento ideologico. El corpus de analisis comprende el debate presidencial, discursos
de cierre de campafia, spots audiovisuales, entrevistas y publicaciones en redes sociales. El anélisis
muestra que Noboa apostd por un relato de continuidad, seguridad y modernizacion del Estado,
privilegiando las plataformas digitales con un tono tecnocratico dirigido a los votantes jovenes.
Gonzélez, en cambio, edificéd su discurso sobre la denuncia del incumplimiento gubernamental y
la defensa del legado correista, con una retérica mas combativa y un despliegue territorial mas
intenso. El trabajo aporta elementos para entender como operan las dindmicas discursivas cuando

la polarizacion domina un proceso electoral latinoamericano.

Palabras clave: narrativa politica, discurso electoral, comunicacion politica digital, elecciones

Ecuador 2025, analisis de discurso.

Abstract

This article analyzes the narrative construction deployed by Daniel Noboa and Luisa Gonzalez
during the runoff of the 2025 Ecuadorian presidential elections. Using a qualitative descriptive-
interpretive design based on comparative political discourse analysis, it examines the discursive
strategies, narrative axes, communication channels and formats, and ideological positioning of
both candidates. The findings reveal contrasting approaches: Noboa articulated a continuity-
centered narrative supported by digital platforms, while Gonzalez deployed a confrontational
discourse anchored in governmental accountability. The study contributes to understanding

discursive dynamics in polarized electoral contexts in Latin America.
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1. Introduccion

Las elecciones presidenciales ecuatorianas de 2025 marcaron un punto de inflexion en la
vida politica del pais. La primera vuelta, celebrada el 9 de febrero, dejo un resultado que pocos
anticipaban: un empate virtual entre Daniel Noboa, quien buscaba la reeleccion por Accion
Democratica Nacional (ADN), y Luisa Gonzélez, candidata de la alianza Revoluciéon Ciudadana-
RETO. Lo que sigui6 fue una polarizacién que desbord6 lo programatico para instalarse en el
terreno de las identidades y lo simbdlico. La diferencia entre ambos candidatos fue de apenas
19.756 votos sobre un padron de mas de 13,7 millones de electores (Consejo Nacional Electoral

[CNE], 2025), cifra que anticipaba un balotaje de extraordinaria competitividad.

El escenario en que se desarrollo esta contienda no podia ser mas dificil. Ecuador vivia una
crisis de seguridad sin precedentes: los homicidios de los primeros meses de 2025 ubicaron al pais
entre los mas violentos de Sudamérica (Ministerio del Interior, 2025). A eso se sumaba una crisis
energética que habia golpeado la vida cotidiana de millones de ecuatorianos con apagones
prolongados y un malestar social acumulado. A esto se sumaban las tensiones institucionales
derivadas del conflicto entre el presidente Noboa y la vicepresidenta Verdnica Abad, una disputa
que obligd a Noboa a encargar la presidencia a su secretaria general, Cynthia Gellibert, durante la
primera vuelta (Primicias, 2025). Para completar el cuadro, la figura del expresidente Rafael
Correa seguia gravitando con fuerza sobre el correismo y, por extension, sobre la candidatura de

Gonzalez.

(Como se construyen los relatos que definen una eleccion? El estudio de la narrativa
politica en procesos electorales ha cobrado creciente importancia en la comunicacion
latinoamericana. Castells (2009) lo plante6 con claridad: en la sociedad red, el poder se ejerce
sobre todo a través de la construccion de significados. Trasladado al terreno electoral, esto significa
que gana quien logra imponer el marco desde el cual la ciudadania lee la realidad. Investigaciones
recientes sobre comunicacion politica digital en Ecuador han abordado diversas dimensiones de
este fendmeno: Pesantez-Valarezo et al. (2024) examinaron la influencia de TikTok en la intencion
de voto de la generacion Z durante las elecciones de 2023; Marifio et al. (2024) analizaron la
campafia digital de Noboa y Gonzalez en la segunda vuelta de 2023; y Augustin (2025) realiz6 un
analisis enunciativo y lexicografico de los programas de gobierno de ambos candidatos para 2025.

A nivel regional, trabajos como el de Slimovich (2021) sobre la mediatizacion politica argentina



o el de Campos-Dominguez (2017) sobre el uso de Twitter en Espafia ofrecen puntos de

comparacion valiosos para leer lo que ocurri6 en Ecuador.

En medio de todo ello, la narrativa politica cobrd una importancia que pocas veces se habia
visto en Ecuador. Entendemos por narrativa politica la articulacion deliberada de relatos, marcos
interpretativos y recursos simbolicos que buscan construir sentido y movilizar voluntades. Noboa
y Gonzédlez no solo necesitaban presentar propuestas: debian construir identidades, sefialar

enemigos y ofrecer al electorado un lente con el cual mirar la realidad del pais.

Con este telon de fondo, el articulo se propone analizar la construccion y las
particularidades de la narrativa politica de ambos candidatos durante la segunda vuelta de 2025.
Para ello, se plantean tres objetivos especificos: identificar las estrategias discursivas aplicadas por
los candidatos, considerando a qué apelaron, qué problematica presentaron como urgente y con
qué propuestas articularon dichas necesidades; describir los canales y formatos utilizados para la
narracion del mensaje politico; y determinar cudles fueron las narrativas principales constituidas

como eje central en cada candidato.

2. Marco teorico

La idea de narrativa politica ha recorrido un camino largo y ha sido discutido de manera
permante. De ser entendida como simple descripcion de hechos, pasd a concebirse como un
mecanismo capaz de construir realidad social, segiin lo ha argumentado Salmon (2008). Para
Patterson y Monroe (1998), las narrativas politicas funcionan como marcos mentales que ordenan
la experiencia colectiva: establecen causas, sefialan responsables y distribuyen roles entre los
actores. Charaudeau (2009) fue mas allé al proponer que el discurso politico siempre gira alrededor
de tres ejes: definir un problema, identificar al culpable y ofrecer la solucion, que naturalmente
coincide con el proyecto del candidato. Entman (1993) denomind framing a este proceso de
seleccion y énfasis mediante el cual ciertos aspectos de la realidad son destacados para promover

una definicion particular del problema.

Cuando se trata de discurso electoral, Veron (1987) distinguid tres publicos a los que se
dirige todo candidato: su propia base (prodestinatario), el adversario (contradestinatario) y los
indecisos (paradestinatario). En segunda vuelta, esta distincion se vuelve crucial: el juego se define

en la disputa por el voto indeciso. Laclau (2005) anadié un elemento clave: toda identidad politica



necesita un antagonista que permita trazar la linea entre el «nosotros» y el «ellosy. Garcia
Beaudoux y D'Adamo (2013) documentaron algo que se verificé con nitidez en Ecuador: las
segundas vueltas favorecen el ataque sobre la propuesta. El debate del 23 de marzo lo dej6 en

evidencia.

La revolucion digital, por supuesto, cambid las reglas del juego. Castells (2009) hablé de
autocomunicacion de masas para describir un mundo donde cualquier ciudadano puede producir
contenido con alcance global. Chadwick (2017), a su vez, propuso el concepto de sistema
mediatico hibrido, donde lo digital y lo tradicional no se sustituyen sino que se entrelazan. En el
contexto ecuatoriano de 2025, plataformas como TikTok, Instagram y X desempefiaron un papel
central en la construccion narrativa, fendmeno ya documentado en las elecciones de 2023
(Pesantez-Valarezo et al., 2024; Marifio et al., 2024). No obstante, como advierten Lopez-Lopez
y Onate (2020), en América Latina esta dinamica tiene matices propios: la desigualdad digital
sigue siendo alta y los medios tradicionales conservan un peso significativo como fuente primaria
de informacion. Barredo-Ibafiez et al. (2021), al estudiar las estrategias digitales en elecciones de
la region, encontraron dos rasgos que definen la comunicacion politica actual: la personalizacion

extrema del candidato y la apelacion constante a las emociones.

Hay un aspecto que atraviesa todo lo anterior: la ideologia. No como doctrina cerrada, sino
como el modo en que cada candidato construye su vision del mundo y define qué es urgente. Van
Dijk (2003) mostro que las ideologias se cuelan en el discurso a través de un mecanismo simple
pero eficaz: presentar lo propio como bueno y lo ajeno como amenaza. Mouffe (2007) record6 que
los antagonismos son inevitables en democracia; lo que importa es que se canalicen como debate

legitimo y no como guerra. La segunda vuelta ecuatoriana de 2025 puso esa idea a prueba.

3. Metodologia

La investigacion parte de un enfoque cualitativo interpretativo, siguiendo los lineamientos
de Denzin y Lincoln (2018). El disefio metodoldgico es descriptivo-comparativo con analisis
discursivo. Se describe y compara la construccion narrativa de ambos candidatos durante el
periodo de la segunda vuelta electoral (del 9 de febrero al 13 de abril de 2025, con énfasis en la

campafia oficial iniciada el 24 de marzo). La técnica principal es el analisis de discurso politico



comparado, en la tradicion de Foucault (1970) y Van Dijk (2003), complementada con analisis de

contenido cualitativo.

El corpus de anélisis fue seleccionado privilegiando las intervenciones con mayor alcance

y relevancia publica durante la segunda vuelta. En la Tabla 1 se detalla las piezas discursivas

analizadas, su tipo, fecha y fuente de obtencion.

Tabla 1

Corpus de andlisis: piezas discursivas seleccionadas

Pieza discursiva Candidato Fecha Fuente

Debate presidencial segunda vuelta Ambos 23/03/2025 Ecuador TV (cadena nacional)
Discurso cierre de campaiia, D. Noboa 10/04/2025 Transmision en vivo, cuentas
Guayaquil oficiales

Discurso cierre de campaiia, L. Gonzalez 10/04/2025 Transmision en vivo, cuentas
Guayaquil oficiales

Spots audiovisuales de campaiia (5 Ambos Mar-Abr 2025  Plataformas digitales oficiales
por candidato)

Publicaciones en TikTok (20 Ambos Mar-Abr 2025 Cuentas oficiales @danielnoboaok /
seleccionadas) @luisagonzalezec
Publicaciones en X (15 Ambos Mar-Abr 2025 Cuentas oficiales verificadas
seleccionadas)

Entrevista en medio nacional D. Noboa Mar 2025 Ecuavisa, Teleamazonas
(radio/TV)

Entrevista en medio nacional L. Gonzalez Mar 2025 Ecuavisa, Teleamazonas
(radio/TV)

Comunicados oficiales ADN y RC-  Ambos Mar-Abr 2025  Sitios web y redes oficiales

RETO

Nota. Elaboracion propia.

Para sistematizar el andlisis se disefid una matriz de categorias discursivas comparativas.

En la Tabla 2 se presenta las categorias, indicadores y su aplicacion analitica.

Tabla 2

Matriz de categorias discursivas comparativas

Categoria

Indicador / Descriptor

Aplicacion analitica

Problema central

Qué presenta cada candidato como

urgencia nacional

Jerarquizacion de problemas en el

discurso



Apelacion discursiva
Construccion del
adversario

Propuesta politica

Identidad ideoldgica

Canal narrativo

Formato comunicacional

Narrativa dominante

Apelacion emocional vs.

Miedo, esperanza, cambio, estabilidad,
indignacion

Como representa al oponente y su
proyecto

Qué ofrece como respuesta a los
problemas

Seguridad, Estado, economia, soberania

TV, TikTok, X, Instagram, entrevistas,
mitines

Spot, debate, video corto, meme,
transmision en vivo

Relato articulador del conjunto del
discurso

Predominio de argumentos emocionales o

Tipo de emocién o racionalidad
predominante

Logica adversarial e implicaciones
identitarias

Articulacion entre diagnoéstico y oferta

Posicionamiento en el espectro politico

Circuitos de circulacion del mensaje
Formatos privilegiados y adecuacion al
canal

Eje narrativo central de cada candidato

Estrategia persuasiva predominante

racional racionales

Nota. Elaboracion propia.

El trabajo analitico sigui6 cuatro pasos. Primero, se recopild y organizd todo el material.
Luego, una lectura exploratoria permiti6 detectar los temas que aparecian con mas fuerza. En tercer
lugar, se codifico el material segin las categorias de la matriz. Finalmente, se realizd la
interpretacion comparativa, cruzando los hallazgos con las herramientas tedricas. Cabe sefialar
que, en la practica, estas fases no fueron estrictamente lineales: el contacto con el material obligd
a revisar y ajustar las categorias en mas de una ocasion. Conviene precisar lo que este analisis no
hace: no mide percepciones ciudadanas ni busca explicar por qué gand un candidato y perdi6 el
otro. Su alcance es mas acotado pero no menos relevante: describir e interpretar como se

construyeron los discursos que disputaron el poder.

4. Resultados

A continuacidon se presentan los hallazgos, organizados en cuatro dimensiones que

emergieron de aplicar la matriz categorial al corpus.

En materia de estrategias discursivas, Noboa construy6 su relato sobre tres pilares: la
continuidad de su proyecto de gobierno, la lucha contra la inseguridad como prioridad nacional, y
la defensa de la dolarizacién frente a la supuesta amenaza correista. La expresion «Luisa te
desdolariza», empleada reiteradamente durante el debate presidencial (Ecuador TV, 23 de marzo
de 2025), fue utilizada como recurso de framing destinada a asociar a la candidata correista con la

posibilidad de abandonar el dolar. Este recurso operé como argumento econdémico dirigido a



sectores medios y como dispositivo emocional que evocaba la inestabilidad previa a la
dolarizacion. En el cierre de campaiia, Noboa afirm6: «Ecuador ya tiene presidente, ya tiene a su
luchadory (transmision en vivo, Guayaquil, 10 de abril de 2025), posicionando la reelecciéon como
la ratificaciéon de un proceso en marcha. Durante el debate, enuncié 29 promesas que, por el

formato del evento, fueron apenas desarrolladas (Primicias, 2025).

El caso de Gonzéilez fue distinto. Su discurso giré en torno a la denuncia del
incumplimiento gubernamental, la identificacion de la corrupcion como problema central, y la
propuesta de restaurar el rol protector del Estado. El pilar de su discurso fue la frase «Noboa, no.
No mientas otra vez», repetida insistentemente durante el debate (Ecuador TV, 23 de marzo de
2025). Sefial6 como fracasos la estrategia de seguridad, la crisis energética, el incremento del IVA
y los contratos eléctricos cuestionados. En el cierre de campafia, Gonzalez incorpord una apelacion
identitaria como madre soltera: «Ser una madre soltera no le da el derecho a nadie a que te inventen
un padre para tus hijos» (transmision en vivo, Guayaquil, 10 de abril de 2025), un recurso que

incorpord la dimension de género en el discurso de campana.

En cuanto a los canales, la diferencia entre ambas campanas fue notable. Noboa despleg6
una maquinaria digital sofisticada. Se estima que el 70 % de los anuncios pagados se dirigieron a
usuarios entre 18 y 35 afios, concentrados en Quito, Guayaquil y Manta (Campaigns and Elections,
2025). Los mensajes «Ecuador Resuelve», «Estamos cambiando» y «No volvamos atrasy»
funcionaron como ejes narrativos de la produccion digital. Algo que llamo la atencion fue la
movilizacion aparentemente espontdnea de simpatizantes en TikTok, quienes crearon contenido
viral bajo la consigna «Si ¢l no puede hacer campafia, nosotros si», dado que Noboa no tomo
licencia presidencial. Gonzalez, en contraste, apostd mas fuerte por el territorio: mitines masivos,
giras provinciales, presencia en radio y television. Hubo inversion digital, si, pero con menos
creatividad y menor capacidad de viralizacion (El Universo, 2025). Su cierre de campaiia en la
avenida 9 de octubre de Guayaquil, con representantes de Pachakutik, el Partido Socialista, RETO

y Centro Democratico, evidenci6 la apuesta por las alianzas.



Tabla 3

Sintesis comparativa de ejes narrativos

Dimension Daniel Noboa (ADN) Luisa Gonzalez (RC-RETO)

Eje narrativo «El nuevo Ecuador camina hacia adelante» ~ «La verdad frente a la mentira»

Problema central Inseguridad como lucha en curso Incumplimiento gubernamental

Apelacion Esperanza, continuidad, modernizacion Indignacion, denuncia, justicia social
Adversario Correismo = narcopolitica Noboa = mentira ¢ intereses familiares
Canal principal TikTok, Instagram, presencia estatal Mitines, radio, TV, territorio

Posicion ideoldgica  Liberal-pragmatico, apertura internacional Estado garante, soberania, legado correista

Nota. Elaboracion propia a partir del corpus analizado.

El posicionamiento ideoldgico también mostré contrastes marcados. Noboa se ubico en
una derecha liberal con rasgos de lo que podriamos llamar un populismo renovador. Augustin
(2025) identifico en su programa de gobierno una sobreutilizacién de términos como «eficazy,
«indicador» y «sostenible», configurando un discurso tecnocratico. Su propuesta de Asamblea
Constituyente para reformar la Constitucion de 2008 constituyd una declaracion ideoldgica
orientada a la refundacidn institucional. Gonzalez, por su lado, se movi6 en una tensién que nunca
termind de resolver: defender el modelo correista y, al mismo tiempo, mostrarse pragmatica y
abierta al cambio. Augustin (2025) documentd en su programa 15 enunciados dedicados a ataques
al oponente, frente a 6 en el de Noboa, evidenciando un discurso agénico fundamentado en la

logica de enfrentamiento ideologico.

El debate del 23 de marzo funcion6 como una especie de radiografia de toda la campana.
Transmitido en cadena nacional y seguido por cerca de 10 millones de usuarios en distintas
plataformas (CNE, 2025), se organizd en cinco ejes: educacion; salud y seguridad social;
criminalidad y seguridad; economia y empleo; y gobernabilidad. La pregunta de Noboa a Gonzalez
sobre el reconocimiento del gobierno de Nicolas Maduro, respondida afirmativamente, fue un
intercambio ampliamente difundido por la campafia oficialista en las semanas posteriores
(Primicias, 2025). Inversamente, la pregunta de Gonzélez sobre la deuda tributaria del Grupo
Noboa y la negativa del candidato a comprometerse con su cobro genero6 vulnerabilidad discursiva

para el presidente.



5. Discusion

Lo que muestran estos hallazgos va mas alla del caso ecuatoriano y conecta con debates
mas amplios sobre comunicacion politica en escenarios de alta polarizacion. La segunda vuelta de
2025 confirmé algo que la literatura ya anticipaba: en los balotajes, el ataque termina
imponiéndose sobre la propuesta (Garcia Beaudoux y D'Adamo, 2013; Crespo et al., 2016). Ambos

candidatos cayeron en esa dinamica, cada uno a su manera.

Hay un factor que no puede ignorarse: Noboa competia desde la presidencia. Eso le daba
una ventaja comunicacional enorme, un caso claro de lo que Blumenthal (1980) llam6 campana
permanente. Su giro hacia las zonas rurales en segunda vuelta, acompafiado del despliegue del
aparato estatal, abre una pregunta incomoda pero necesaria: ;puede haber competencia equitativa

cuando el presidente en funciones no se aparta del cargo para hacer campania?

Merece una reflexion aparte la frase «Luisa te desdolariza». A juicio de esta investigacion,
funciond como una operacion de framing en dos niveles simultdneos: como argumento econdémico
racional dirigido a los sectores medios y empresariales, y como dispositivo emocional que activaba
el trauma colectivo de la inestabilidad monetaria previa a la dolarizacion. La apelacion de
Gonzélez a su condicion de madre soltera, por otro lado, rompi6 el molde de la confrontacion
convencional y se situd en el terreno de la reivindicacion de género, un recurso que conectd con
un segmento del electorado femenino y popular. El momento Maduro, como podriamos llamarlo,
tuvo un efecto devastador para Gonzalez. Al responder que si reconoceria a ese gobierno, ofrecid
a Noboa el argumento perfecto para reforzar la asociacidon entre correismo y autoritarismo

regional. Ese intercambio alimento la polarizacion durante las semanas finales.

Lo que ocurrio con TikTok en esta eleccion profundiza lo que ya habian documentado
Pesantez-Valarezo et al. (2024) con la movilizacion ciudadana bajo el lema «Si ¢l no puede hacer
campaia, nosotros si», fendmeno que remite a la cultura participativa descrita por Jenkins (2008).
Barredo-Ibafiez et al. (2021) ya habian advertido que las redes sociales latinoamericanas premian
la personalizacion y la emocion por encima de la estructura partidaria. Noboa entendid eso;
Gonzalez, no del todo. La campana de Gonzélez, en cambio, quedé atrapada entre dos mundos: la
logica territorial que historicamente ha sostenido al correismo y un ecosistema digital que exige

otra velocidad y otro lenguaje, tal como lo describieron Lopez-Lopez y Ofiate (2020).



El resultado final (55,62 % para Noboa frente a 44,38 % para Gonzélez, segiin el CNE,
2025) no se explica solo por la comunicacion. Seria ingenuo reducir una eleccion a sus narrativas.
Los discursos operan dentro de condiciones materiales, institucionales y culturales que amplifican
o limitan su eficacia. La ventaja del incumbente, la fragmentacion de la oposicion y las dindmicas
del voto negativo —analizadas por Pachano (2025)— constituyeron factores articulados con las
estrategias narrativas. Noboa sum¢é 1,28 millones de votos adicionales entre primera y segunda
vuelta, mientras Gonzalez apenas increment6 130.000 (Primicias, 2025), dato que revela, a criterio
de esta investigacion, una dificultad de fondo: el relato de Gonzalez no logrd hablarle a quienes

no eran correistas.

6. Conclusiones

(Qué nos deja este andlisis? Varias cosas que conviene puntualizar. En primer lugar, las
estrategias de ambos candidatos fueron distintas en su contenido pero compartieron un rasgo
preocupante: la confrontacion se impuso sobre la propuesta. Noboa apeld a la esperanza, la
continuidad y la modernizacion, construyendo la desdolarizacion como amenaza existencial y al
correismo como sinénimo de narcopolitica. Gonzalez eligio la indignacion y la denuncia, haciendo
del incumplimiento de Noboa el centro de su mensaje. El debate del 23 de marzo fue el espejo de

todo esto: mas acusaciones que propuestas, mas ataques que ideas.

En segundo lugar, la brecha digital entre ambas campatfias fue evidente. Noboa consolido
una estrategia centrada en TikTok e Instagram con contenido viral orgénico, complementada con
un giro territorial en segunda vuelta. Gonzalez mantuvo una estrategia mas convencional con
mayor inversion digital pero menor innovacion. En tercer lugar, cada candidato logré instalar un
relato reconocible: Noboa articul6 la idea de un nuevo Ecuador que no debia retroceder; Gonzélez
construy0 la verdad como valor opuesto a la mentira gubernamental. La diferencia de fondo, y esto
es quiza lo mas relevante del estudio, reside en que el relato de Noboa logro6 interpelar a quienes

no eran su base natural, mientras que Gonzalez no consiguio salir de la suya.

Este trabajo tiene limitaciones que es honesto reconocer. La principal: analizamos lo que
los candidatos dijeron, no cémo lo recibio la gente. Queda pendiente, para futuras investigaciones,

estudiar la otra cara de la moneda: la recepcion. También seria valioso aplicar herramientas



computacionales al analisis de redes sociales e indagar sobre el papel que jug6 la desinformaciéon

en estas elecciones, un tema que apenas se pudo rozar aqui.
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