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Resumen

Esta investigacion tuvo como objetivo proponer una estrategia de
comunicacion digital para promocionar la obra literaria "Fui mas que tus recuerdos”,
a partir de un analisis de las tendencias y formatos utilizados en plataformas digitales
para la promocion de literatura juvenil. El estudio adoptd un enfoque cualitativo, con
un alcance descriptivo y un disefio no experimental. La recoleccion de datos incluyd
entrevistas semiestructuradas a cinco participantes entre ellos escritores emergentes,
especialistas en comunicacion digital y un lector de literatura juvenil, asi como el uso
de registros de observacidn para analizar cinco perfiles literarios activos en TikTok,

Instagram durante un periodo de un mes.

El estudio reveld que los videos de formato breve, el contenido con carga
emocional, la autenticidad y la interaccién constante con los seguidores son las

herramientas mas eficaces para promocionar obras de literatura juvenil.

A partir de estos hallazgos, se desarroll6 una estrategia de comunicacion
digital que incorpora la definicién de un buyer persona, una identidad visual
distintiva, la planificacion de contenidos y un calendario de publicaciones para
TikTok, Instagram y Wattpad. El objetivo principal es aumentar la visibilidad de las

obras y fomentar la lectura en plataformas digitales.

Palabras claves: digital communication, young adult literature, social media,

digital strategy, Wattpad.
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Abstract

This research aimed to propose a digital communication strategy to promote
the literary work "Fui més que tus recuerdos”, based on an analysis of trends and
formats used on digital platforms to promote young adult literature. The study
employed a qualitative approach with a descriptive scope and a non-experimental
design. Data collection involved semi-structured interviews with five participants—
including emerging writers, digital communication specialists, and a young adult
literature reader—as well as the use of observation logs to analyze five literary

profiles active on TikTok and Instagram over a one-month period.

The study revealed that short-form videos, emotionally charged content,
authenticity, and constant interaction with followers are the most effective tools for
promoting young adult literary works. Based on these findings, a digital
communication strategy was developed, incorporating a buyer persona, a distinct
visual identity, content planning, and a posting schedule for TikTok, Instagram, and
Wattpad. The primary objective is to increase the visibility of the works and

encourage reading on digital platforms.

Keywords: digital communication, young adult literature, social media,

digital strategy, Wattpad.
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Introduccion

La incorporacién de las tecnologias digitales a los procesos de produccidn,
circulacion y consumo cultural ha generado transformaciones en las formas de
acceso e interaccion con los contenidos literarios. En este contexto, las plataformas
digitales y las redes sociales se han convertido en espacios que permiten
complementar las formas tradicionales de difusion de las obras y establecer nuevas
posibilidades de interaccion entre autores y lectores. Castells (2009) y Jenkins (2008)
han analizado estas transformaciones como parte de un proceso mas amplio de
digitalizacion de la cultura, caracterizado por nuevas dindmicas de participacion,

circulacién y produccion de contenidos.

En el ambito de la literatura juvenil, estas transformaciones han adquirido
particular relevancia debido al desarrollo de comunidades digitales vinculadas con la
lectura y la escritura. Plataformas como Wattpad permiten la publicacion y
circulacion de textos literarios, mientras que espacios como TikTok e Instagram han
favorecido la creacion de contenidos relacionados con libros, autores y experiencias
lectoras. En estas dindmicas se encuentran practicas como BookTok y Bookstagram,
en las que los usuarios comparten recomendaciones, resefias, fragmentos y
contenidos audiovisuales vinculados con sus lecturas. De esta manera, la experiencia
literaria puede desarrollarse también mediante formas de participacion e interaccion

propias de los entornos digitales.

La participacion de los lectores en estos espacios también modifica las
formas en que las obras pueden alcanzar visibilidad. Los usvarios no se limitan a
consumir contenidos, sino que pueden comentar, recomendar y compartir

publicaciones, contribuyendo a la circulacion de determinadas obras dentro de
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comunidades digitales. En este sentido, Scolari (2013) plantea que las dindmicas
participativas de los medios digitales generan nuevas formas de relacion entre las

audiencias, los contenidos y los productores culturales.

Estas transformaciones representan, a su vez, nuevos desafios para los
autores independientes, particularmente para aquellos que buscan difundir sus obras
sin contar con el respaldo de una editorial o de estructuras profesionales de
comunicacion. La presencia de una obra en plataformas digitales no garantiza por si
misma su alcance, por lo que adquieren importancia aspectos como la planificacion
de contenidos, la seleccion de plataformas, la construccion de una identidad

comunicacional y la interaccion con las audiencias.

En este escenario se ubica la presente investigacion, titulada “Propuesta de
estrategias de comunicacion digital para la difusion de literatura juvenil. Caso:
publicacién inédita Fui més que tus recuerdos”, cuyo propoésito es disefiar una
propuesta de comunicacion digital orientada a la difusion de esta obra literaria
mediante plataformas digitales. El estudio parte de la necesidad de analizar las
tendencias de comunicacion utilizadas para la promocion de contenidos literarios y
las caracteristicas de los formatos y plataformas empleados para establecer vinculos

con publicos lectores.

Para ello, la investigacion aborda el uso de plataformas como TikTok,
Instagram y Wattpad, considerando las posibilidades que oftrecen para la circulacion
de contenidos literarios y la interaccion con las audiencias. Asimismo, se consideran
las experiencias y perspectivas obtenidas mediante entrevistas semiestructuradas y la

observacion de perfiles relacionados con la difusion de literatura en medios digitales.
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Estos elementos permiten establecer criterios para el desarrollo de una propuesta

comunicacional coherente con las caracteristicas del objeto de estudio.

El proyecto se estructura en cinco capitulos. El Capitulo I presenta los
fundamentos de la investigacion, incluyendo el planteamiento del problema, la
formulacion del problema, los objetivos, la justificacion y las delimitaciones del
estudio. El Capitulo II desarrolla el marco tedrico y el estado del arte relacionados
con la comunicacion digital, la literatura juvenil y la difusion de contenidos literarios
en plataformas digitales. El Capitulo III expone la metodologia empleada para la
recopilacion y analisis de la informacion. El Capitulo IV presenta los resultados
obtenidos mediante las técnicas de investigacion aplicadas. Finalmente, el Capitulo
V desarrolla la propuesta de estrategias de comunicacion digital para la difusion de

la obra Fui méas que tus recuerdos.
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Capitulo I — Fundamentos de la investigacion

Planteamiento del problema

Los procesos comunicacionales han experimentado notables cambios,
particularmente en la literatura juvenil. La circulacién de obras literarias ya no
depende tinicamente de medios tradicionales como librerfas, ferias o editoriales, sino
que ha encontrado en las plataformas digitales un espacio alternativo para su
difusién, donde los lectores ya no solo consumen obras, ademds interactian,

recomiendan y forman comunidades activas.

Los autores independientes que no cuentan con respaldo editorial, suelen
utilizar las redes sociales de forma creativa, pero en algunos casos sin una
planificacion definida, lo que puede limitar el alcance y la participacion en
comunidades lectoras. Esto genera una brecha entre creacion literaria y la promocion
digital, situacion que se acentua durante la etapa de planificacion y definicion de

estrategias de comunicacion.

Cada vez son mas las editoriales tradicionales que consideran la presencia y
actividad en redes sociales como un criterio relevante a la hora de publicar un libro.
Como sefialé Pjeldnes (2022), “nunca publicariamos a un autor que no esté activo en

redes sociales”.

En Latinoamérica, estas tendencias toman caracteristicas propias. La
incorporacion de las redes sociales y los recursos digitales al ambito literario ha
generado nuevas formas de acercamiento entre los jovenes y los contenidos
literarios. En México, Carrillo (2024) analiza la integracion de las redes sociales en
la ensefianza de la literatura y destaca la importancia de vincular los contenidos

literarios con los intereses de los adolescentes y con los recursos digitales propios de
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su entorno. Este planteamiento evidencia que las plataformas digitales pueden
constituirse en espacios de acercamiento y difusion de contenidos literarios entre las

audiencias jovenes

Aunque existen iniciativas relacionadas con la lectura y la literatura en
entornos digitales, todavia resulta necesario profundizar en las estrategias de
comunicacion utilizadas para promocionar obras de autores emergentes y conectar
sus contenidos con las audiencias juveniles. Esta situacion plantea la necesidad de
analizar como las plataformas digitales y sus diferentes formatos pueden ser
aprovechados para fortalecer la difusion de obras literarias dirigidas a publicos

jovenes.

En el contexto ecuatoriano, esta situacion también adquiere relevancia, ya
que las redes sociales constituyen espacios utilizados para la difusién y visibilidad de
contenidos vinculados con la lectura. Un estudio realizado por Suarez-Chuquin et al.
(2026) sobre la difusion de las bibliotecas ecuatorianas en redes sociales analizo la
presencia y las publicaciones de 59 universidades y escuelas politécnicas del pafs en
Facebook, Instagram, Twitter y TikTok. Los resultados evidenciaron que, aunque 49
instituciones contaban con paginas de sus bibliotecas en redes sociales, tmicamente
18 realizaron publicaciones durante el periodo analizado. Los autores concluyeron
que existe la necesidad de mejorar la gestion de contenidos y publicaciones para

fortalecer la visibilidad en estos espacios digitales.

Si bien este estudio se concentra en bibliotecas y no especificamente en
autores literarios, sus resultados permiten reconocer la importancia de la gestion
estratégica de contenidos para mejorar la visibilidad de iniciativas relacionadas con

la lectura en el entorno digital. Sin embargo, se identifica la necesidad de
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profundizar en el estudio de como los autores juveniles independientes en Ecuador
utilizan las plataformas digitales para promocionar sus obras, particularmente en
cuanto a los formatos, estrategias de comunicacion e interaccion con sus potenciales
lectores. Esta ausencia de evidencia especifica constituye un vacio de investigacion

que permite abordar el problema desde el caso de una obra literaria juvenil inédita.

A partir de este vacio de investigacion, la problematica se concreta en el caso
de la obra inédita Fui més que tus recuerdos, escrita por una autora joven que busca
insertarse en el ambito de la literatura juvenil.ecuatoriana. La obra esta dirigida a
adolescentes y adultos jovenes y constituye un caso pertinente para analizar las
posibilidades que ofrecen las plataformas digitales para la promocién de contenidos

literarios dirigidos a publicos juveniles.

A partir de este caso, surge la necesidad de identificar qué estrategias de
comunicacion digital, formatos narrativos y plataformas pueden contribuir a
fortalecer la difusidon de una obra literaria juvenil inédita y favorecer la interaccion
con sus potenciales lectores. De esta manera, el estudio busca vincular la creacion
literaria con estrategias de comunicacion acordes con las dindmicas de las

plataformas digitales y las caracteristicas de las audiencias juveniles.

Por lo expuesto, resulta necesario analizar las tendencias y estrategias de
comunicacion digital aplicables a la difusion de literatura juvenil y, a partir de los
resultados obtenidos, disefiar una propuesta de comunicacion digital para la obra
inédita Fui mas que tus recuerdos, orientada a'fortalecer su visibilidad y difusion en

plataformas digitales.
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Formulacion del problema

. Qué estrategias de comunicacion digital resultan pertinentes para la difusion
de la obra juvenil inédita Fui mds que tus recuerdos, a partir del analisis de las

practicas y formatos empleados en plataformas digitales?

Objetivos
Objetivo General

e Disefiar una propuesta de estrategia de comunicacion digital para la difusion
de literatura juvenil, tomando como objeto estratégico la publicacion inédita

“Fui mas que tus recuerdos”.

Objetivos Especificos

o Describir las tendencias actuales en comunicacion digital y formatos narrativos
utilizados en la promocion de contenidos literarios.

e Analizar las estrategias de difusion en plataformas digitales y redes sociales
para promover una obra literaria.

e Proponer un plan comunicacional que integré distintos formatos narrativos y

plataformas para la difusion de la obra literaria “Fui mas que tus recuerdos”

Justificacion

El presente estudio se justifica por la necesidad de abordar las
transformaciones que han experimentado los procesos comunicativos en la literatura
juvenil, especialmente en contextos latinoamericanos como Ecuador, donde la
circulacion de obras literarias ha incorporado progresivamente las plataformas
digitales como espacios para su difusion. Como sefialan Castells (2009) y Jenkins

(2008), este fenémeno forma parte de un proceso mas amplio de digitalizacion de la
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cultura que ha transformado las dindmicas de produccion, distribucion y consumo de

contenidos simbolicos.

En este escenario, los lectores jovenes no solo consumen contenidos
literarios, sino que también interactiian activamente con ellos, los recomiendan y
forman comunidades digitales de interés comiin, convirtiéndose en participantes de
los procesos de consumo cultural (Scolari, 2013). Desde esta perspectiva, el estudio
busca aportar al analisis de la relacién entre comunicacion digital y difusion de
literatura juvenil, considerando las caracteristicas de las plataformas digitales, los
formatos narrativos y las nuevas formas de interaccion entre autores y lectores.
Asimismo, permitira fortalecer la comprension de las dindmicas de difusion de

contenidos literarios en espacios digitales.

Esta transformacion también plantea nuevos desafios para los autores jovenes
independientes, especialmente en relacion con la difusion y visibilidad de sus obras
dentro de un ecosistema digital caracterizado por la amplia circulacion de contenidos
y la presencia de actores con mayores recursos economicos y simbolicos. En este
escenario, puede generarse una brecha entre la creacion literaria y su difusion
efectiva, lo que plantea la necesidad de desarrollar estrategias de comunicacion

acordes con las dindmicas de los entornos digitales (Garcia Canclini, 2010).

En este sentido, desde el ambito metodologico, la investigacion empleard un
enfoque cualitativo basado en la observacion de cinco perfiles literarios activos y en
cinco entrevistas semiestructuradas realizadas entre mayo y junio de 2026. La
informacién obtenida permitird identificar practicas, formatos y estrategias de
comunicacion utilizadas en la difusion de contenidos literarios, cuyos resultados

serviran como fundamento para el disefio de la propuesta.
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Desde una perspectiva practica, el estudio permitird disefiar una estrategia de
comunicacién digital para la difusion orgénica de la obra inédita Fui mas que tus
recuerdos. La propuesta integrara plataformas digitales, formatos narrativos,
acciones de comunicacion y una planificacion de contenidos orientada a las
caracteristicas del ptblico juvenil y joven adulto. Aunque la propuesta se desatrolla
especificamente para el caso estudiado, algunos de sus elementos podrian ser
susceptibles de adaptacion a las necesidades y caracteristicas de otros autores

jovenes independientes que se encuentren en contextos similares.

Finalmente, desde una perspectiva social, la investigacion busca contribuir a
la difusion de la literatura juvenil y al fortalecimiento de los espacios digitales como
medios de acercamiento entre autores y lectores jovenes. De esta manera, se pretende
aportar alternativas de comunicacion para proyectos literarios independientes que
buscan generar presencia e interaccion con sus audiencias mediante recursos
digitales y estrategias de difusion organica. La propuesta no pretende constituirse en
un modelo replicable para todos los autores o contextos, sino ofrecer una alternativa
de comunicacion disefiada especificamente para el caso de Fui mas que tus
recuerdos, en funcidn de las caracteristicas identificadas durante el desarrollo de la

investigacion.

Delimitaciones del estudio

El estudio se enfoca en el disefio de una propuesta de estrategia de
comunicacion digital para la difusion organica de la obra inédita Fui mas que tus

recuerdos, de la escritora Amabel Carolina Molina Cagua.
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Esta propuesta se basa exclusivamente en el uso de plataformas digitales
gratuitas, principalmente TikTok, Instagram y Wattpad. Asimismo, no contempla

ningtn tipo de publicidad pagada ni herramientas que impliquen costos econdmicos.

La estrategia tiene un enfoque cualitativo y se fundamenta en la observacion
de cinco perfiles literarios activos, asi como en cinco entrevistas semiestructuradas
realizadas entre mayo y junio de 2026. Estos elementos permiten contextualizar el

andlisis dentro de un marco temporal y cultural especifico.

El estudio esta dirigido al piblico juvenil y joven adulto, comprendido entre
los 18 y 28 afios, de Ecuador y de paises de habla hispana interesados en poesia y
narrativas emocionales. Ademas, se enfoca exclusivamente en métodos de difusion
orgénica y en la construccion de comunidades digitales. No aborda aspectos

editoriales tradicionales, distribucion impresa ni analisis de ventas.

Finalmente, algunos elementos de la propuesta podrian ser susceptibles de
adaptacion por autores jovenes independientes que se encuentren en contextos
similares. Sin embargo, la investigacion no pretende constituirse en un manual
completo de marketing digital ni aplicarse de manera uniforme a todos los contextos
culturales o plataformas existentes. Estas delimitaciones permiten mantener el
estudio enfocado y acorde con los objetivos y condiciones establecidos para la

investigacion.
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Capitulo I — Marco tebrico

Estado del arte

Las plataformas dedicadas a la literatura han creado grandes comunidades
virtuales de lectores. Esto ha dado paso a nuevos mediadores como los booktubers,
bloggers y bookstagrammers (conocidos como la comunidad BBB), que estan

configurando un nuevo panorama literario en la era digital.

Uno de los antecedentes mas relevante es el estudio de (Cuestas, 2021),
desarrollado en Argentina, cuyo objetivo fue analizar las nuevas formas de lectura
entre los jovenes y su relacion con las transformaciones del sector editorial. La
investigacion empled un enfoque cualitativo y combind la observacion etnografica
con entrevistas en profundidad a jovenes lectores, integrantes de la comunidad BBB
y actores vinculados con el ambito editorial. Entre sus principales hallazgos, se
identificé que los jovenes mantienen practicas lectoras mediadas por entornos
digitales participativos y que los BBB se han consolidado como mediadores
culturales con capacidad de influir en las dindamicas editoriales. Asimismo, se
reconocid el uso de formatos como los booktrailers y las colaboraciones en redes
sociales. Este antecedente aporta al presente estudio elementos para comprender el
papel de los mediadores digitales y los formatos participativos en la difusion de

contenidos literarios dirigidos a ptblicos juveniles.

En relacién con la presencia de la literatura juvenil en los espacios digitales
(Martin Becerro, 2017), analizo la presencia y el tratamiento de la literatura infantil y
juvenil en plataformas de distribucion y venta de libros electrénicos. El estudio
empled un enfoque descriptivo y comparativo, mediante una revision bibliografica

en bases de datos y blogs especializados, ademas del analisis de 20 plataformas y
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diferentes indicadores. Entre sus resultados se identificé que la oferta de titulos
infantiles y juveniles presentaba una menor presencia en comparacion con otras
categorias; sin embargo, las tecnologias digitales, las redes sociales, los sistemas de
recomendacion y las herramientas de marketing digital generaban oportunidades
para ampliar su visibilidad. Este antecedente contribuye a comprender la importancia
de los recursos digitales para fortalecer la presencia de la literatura juvenil en los

nuevos espacios de circulacion.

Por su parte, Davila-Moran (2024) estudié el impacto de las redes sociales en
la promocién de la lectura entre jovenes universitarios peruanos. El objetivo fue
establecer la relacion entre el uso de plataformas como YouTube e Instagram y
aspectos vinculados con la motivacion, actitud y hébitos lectores de los estudiantes.
La investigacion presentd un enfoque cuantitativo, de caracter aplicado y explicativo,
con un disefio no experimental y una muestra de 168 jovenes seleccionados mediante
un muestreo por conveniencia. Los resultados mostraron un nivel alto de uso de
redes sociales (42,26 %), mientras que la promocion de la lectura se ubico
principalmente en un nivel medio (40,48 %). Asimismo, se identificé una mayor
preferencia por YouTube frente a Instagram y un predominio del formato
audiovisual para compartir contenidos relacionados con la lectura. Este antecedente
aporta informacion sobre la importancia de los formatos audiovisuales y las
plataformas digitales en las practicas de promocion de la lectura entre piblicos

jovenes.

Neira Rodas (2022) abord6 el fenémeno de Wattpad como plataforma digital
de lectura y escritura, considerada un espacio hibrido entre la literatura tradicional y
la cibercultura. El estudio, de caracter descriptivo y analitico, tuvo como objetivo

examinar el funcionamiento de Wattpad como una nueva forma de literatura por
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entregas en linea. La metodologia se baso en una revision critica de fuentes teoricas
relacionadas con la literatura digital y la ciberliteratura, complementada con el
analisis del funcionamiento de Wattpad como red social y espacio de produccion
colaborativa. Entre sus principales hallazgos se sefiala que Wattpad transforma la
relacion entre autores y lectores al permitir la interaccion mediante comentarios,
votos y otras formas de participacion. El estudio plantea que la plataforma constituye
una forma contemporanea del folletin, adaptada a un publico joven y participativo.
Este antecedente resulta relevante para la presente investigacion debido a que
permite considerar Wattpad como una plataforma de interaccion y difusion de

contenidos literarios juveniles.

A su vez Blanco (2023) centro su investigacion en el fenomeno de BookTok
como estrategia de comunicacion y promocion literaria. El estudio, de caracter
cualitativo y exploratorio, tuvo como objetivo describir y analizar la figura de los
booktokers y su participacion en las dinamicas de promocion de la literatura. La
metodologia incluy6 entrevistas en profundidad semiestructuradas a cuatro
booktokers argentinas, complementadas con un analisis de contenido de videos
publicados en TikTok. Los resultados permiticron reconocer a los booktokers como
actores capaces de movilizar comunidades digitales e influir en determinadas
tendencias de lectura juvenil. Este antecedente aporta al presente estudio elementos
relacionados con el uso de TikTok, el formato audiovisual y la capacidad de los

creadores de contenido para generar interaccion alrededor de los libros.

En relacion con el uso de contenidos audiovisuales para fomentar la lectura,
Johanna (2025), estudi la utilizacion del formato booktuber como estrategia
metodoldgica para promover el plan lector en nifios de tercer afio de educacion

basica del Instituto Particular Abdén Calderén durante el periodo 2023-2024. La
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investigacion tuvo un enfoque cuantitativo y de caracter experimental, orientado a
integrar videos con resefias literarias en las actividades educativas. Para ello, se
trabajo con 18 estudiantes y se desarrollaron actividades inspiradas en el modelo
booktuber. Los resultados sefialaron una actitud positiva hacia esta estrategia y una
valoracion de los creadores de contenido literario como referentes para la seleccion
de libros. El estudio aporta al presente proyecto evidencia sobre el potencial del
formato audiovisual para generar acercamiento y participacion en torno a la
literatura, aunque su aplicacion se desarrolla en un contexto educativo y con una

poblacion infantil diferente al publico objetivo de esta investigacion.

En la misma linea, Szabd y Dani (2024) se enfocaron en el papel de los book
influencers y promotores de lectura en su relacion con las bibliotecas. El estudio, de
caracter cualitativo y exploratorio, tuvo como objetivo examinar como los
influencers literarios pueden colaborar con las bibliotecas para fomentar la lectura en
la era digital. La metodologia empleé el método walkthrough en cuatro plataformas
y entrevistas estructuradas a 23 influencers, permitiendo identificar sus actividades,
motivaciones y experiencias relacionadas con la promocion de la lectura. Los
resultados sefialaron que las redes sociales y los influencers pueden complementar
las estrategias de promocion lectora de las bibliotecas y contribuir a la construccion

de comunidades lectoras.

Por tltimo, Santa Maria ( 2024) abordé las experiencias juveniles de
socializacion literaria en espacios digitales. El estudio, de caracter cualitativo y
fenomenolégico interpretativo, buscd comprender como las emociones y los afectos
vinculados con la lectura impulsan a los jovenes a participar en espacios digitales.
Para ello, se realizaron entrevistas en profundidad a lectores frecuentes de entre 13 y

23 afios provenientes de Chile, Espafia y Bélgica. Los resultados evidenciaron que
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los jovenes valoran los espacios digitales como medios para elegir, compartir y
discutir sus lecturas, destacando la importancia de las experiencias emocionales y
sociales vinculadas con la literatura. Este antecedente resulta relevante para la
presente investigacion porque permite considerar la dimension emocional y
participativa de las audiencias juveniles al momento de plantear contenidos

destinados a la difusion de literatura en plataformas digitales.

Los antecedentes revisados permiten reconocer que las tecnologias digitales
han transformado las formas de acceso, circulacion y participacion en torno a la

literatura juvenil.

En conjunto, estos estudios permiten comprender que la difusion literaria en
entornos digitales no depende de una tnica plataforma o formato, sino que se
relaciona con las caracteristicas de las audiencias, las formas de interaccion, los
recursos audiovisuales y las dindmicas propias de cada espacio digital. Sin embargo,
los antecedentes revisados se concentran principalmente en los habitos lectores, las
comunidades digitales, los mediadores literarios, el uso de plataformas especificas y
las experiencias de los lectores, mientras que existe menor desarrollo de
investigaciones orientadas al disefio de estrategias de comunicacion digital orgdnica
para la difusion de una obra literaria juvenil inédita de autoria emergente en el

contexto ecuatoriano.

Esta brecha resulta relevante porque, aunque existe conocimiento sobre el
uso de BookTok, Bookstagram, Wattpad, los mediadores digitales y otros recursos
para la promocion de la lectura, todavia es necesario trasladar estos aportes al disefio

de una propuesta concreta que articule plataformas, formatos narrativos,
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planificacion de contenidos e interaccion con audiencias juveniles en torno a una
obra inédita. En este sentido, la presente investigacion busca aportar al disefio de una
estrategia de comunicacion digital para la difusion de Fui mds que tus recuerdos,
tomando como fundamento los hallazgos obtenidos mediante las entrevistas y la
observacion de perfiles literarios, y adaptandolos a las caracteristicas de la obra y de

su publico objetivo.
Bases tebricas
Comunicacion Digital

La comunicacion digital se puede definirse como la serie de intercambios
comunicativos que son medidas por herramientas digitales y la red, lo que permite la
transmision de informacion de manera rapida y en maltiples direcciones. A
diferencia de la comunicacion convencional, que se caracteriza por su
unidireccionalidad y la pasividad del receptor, la comunicacion digital se caracteriza
por la participacion activa de los usuarios. Segun Castells (2009), en el entorno
digital los usuarios no se limitan recibir informacion, sino que también la crean,
comparten, reinterpretan y le otorgan nuevos significados dentro de un flujo

constantes de intercambios simbdlicos.

Hoy en dia, internet y la digitalizacion estan cambiando radicalmente la
manera de contar y construir historias. Mientras que la escritura llevo la
comunicacion al Ambito visual, lo digital conectado amalgama diferentes sentidos
(como el oido, la vista y el tacto), rompiendo las barreras en una extension del ser

humano hacia mundos virtuales y realidades hibridas entre lo fisico y lo digital.

A partir d estas transformaciones, surgen nuevas modalidades de contar

historias, promocionar y difundir contenidos culturales y literarios, sobre todo entre
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audiencias jovenes que estan profundamente conectadas a las redes sociales. Estas
dinamicas transforman la manera en que se genera y se disfrute la cultura, lo que
origina nuevas maneras de validar y hacer visible. Con la ayuda de las plataformas
digitales, se facilita la formacion de comunidades en lineas de individuos con
intereses similares, lo que fomenta una comunicacion continua entre quienes generan

y quienes reciben el contenido.

Para finalizar, la comunicacion a través de medios digitales no solo es un
progreso en la tecnoldgico, sino cultural y social. Estd alterando nuestras formas de
relacionarnos, como generamos significados y como se reparte el poder en los

medios contemporaneos.

En el ambito de la promocion de la literatura destinada a los jovenes, se
convierte en un recurso fundamental, puesto que facilita la educacion de los
mensajes a los estilos, formatos y manera de consumo de las generaciones mas

recientes.

Caracteristicas de la literatura juvenil

La literatura juvenil utiliza narrativas que tratan temas como la identidad, los
sentimientos, los dilemas personales, las relaciones sentimentales y el desarrollo

personal.

Las historias suelen contarse desde un punto de vista juvenil, creando una
conexion con los lectores de su mismo ambito. Esta es una forma sencilla de
establecer una relacion emocional entre el lector y la historia. También, las narrativas

tienden a ser directas y faciles de entender.
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Un tema recutrente en las novelas dirigidas a jovenes es la exploracion de la
identidad de la identidad personal. Los protagonistas generalmente se encuentran en
un proceso de autodescubrimientos, cuestionados quienes son y definiendo su
identidad. Esto permite que los lectores jovenes se identifiquen facilmente, ya que

situaciones y dudas que ellos mismos enfrentan en su dia a dias.

Otras caracteristicas importantes son el uso de protagonistas adolescentes o
jovenes y la exploracion de temas que les resultan cercanos, tales como amor, las

amistades, las perdidas, la autoestima y la busqueda de significado personal.

Muchos de estos personajes intentan reconstruir su identidad tras momentos
complicados, como rupturas amorosas. En ese proceso, suelen encontrar consuelo en
poesfas o relatos que les ayudan a procesar lo que han vivido. Un ejemplo esto es la
obra “El arte de deprender”, que se popularizo en wattpad bajo el usuario

(@UnicornReys.

El estilo y el vocabulario son clave para que las novelas juveniles conecten
con el publico adolescente. Estas obras se caracterizan por su claridad y por ser
faciles de leer, lo que ayuda a captar y mantener la atencion de los jovenes. Sin
embargo, esto no significa que sean superficiales; al contrario, pueden tratar temas

profundos sin perder esa accesibilidad.

Dentro de este marco, la literatura juvenil ha diversificado sus formas de
expresion, adaptandose a plataformas que favorecen la publicacion por capitulos, la
interaccion directa con los lectores y una retroalimentacion continua. Esto ha
fortalecido la relacion entre los autores y su publico, establece la literatura juvenil

como un género dinamico y participativo.
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Plataformas digitales de difusion literaria

En la era actual, poner libros gratis a disposicion del publico se ha vuelto
algo completamente posible para gran cantidad de escritores. Mas alla de facilitar la
publicacion, estas plataformas permiten a los autores contar sus relatos con mayor

libertad, sin las restricciones y filtros habituales de las editoriales tradicionales.

Hay varias plataformas que permiten a los autores lanzar sus libres sin costo
alguno. Algunas de las mas conocidas son Smashwords, que significa la distribucion
de eBooks a diversas librerias y servicios; Amazon Kindle Direct Publishing (KDP),
que da la opcioén a los escritores de ofrecer promociones temporales con libros
gratuitos; y Wattpad, que no solamente funciona como un espacio de publicacion,
sino que también actiia como una comunidad donde los autores pueden recibir

opiniones de sus lectores.

Cada una de estas plataformas ofrece herramientas y caracteristicas
diferentes, lo que ayuda a los escritores a aumentar su visibilidad y a conectar de

manera mas efectivas con su publico ideal.

Este fenomeno ha sido explorado a través del concepto de plataformizacion
cultural, el cual describe como las plataformas digitales no solo distribuyen

contenido, sino que también moldean su forma y consumo.

Un estudio significativo en este ambito es el realizado por Spjeldnas (2022),
investiga como la literatura y la industria editorial se han ajustado al mundo digital.
El autor argumenta que estas herramientas se han vuelto actores clave en la difusion
literaria, ya que miden la conexion entre escritores y lectores, lo que ayuda a la

visibilidad de las obras y las técticas de promocion editorial de manera efectiva.
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Uso de las redes sociales para expandir la literatura juvenil

Una de las mayores ventajas de las redes sociales es su capacidad para llegar
audiencias globales de forma casi instantanea. Mientras que los métodos
tradicionales suelen estar limitados geograficamente, las redes sociales permiten a

autores y editoriales conectar con lectores de cualquier parte del mundo.

Plataformas como Instagram, tiktok, Facebook y x han impulsado ademas
nuevos formatos de difusion literaria, como microcuentos, poesia visual, resefias

breves y lectura en videos.

En particular, fendmenos como bookstagram y booktok han demostrado el
enorme poder de estas plataformas para viralizar libros, fomentar el hébito de la

lectura y dar visibilidad a nuevos autores frente a audiencias jovenes.

Mediante grupos de Facebook, hashtags en x y restos literarios en tiktok, los
autores pueden crear un verdadero sentido de comunidad que mantiene a los lectores
comprometidos. Este tipo de interaccion constante es clave para construir una base
de seguidores que no solo compren el libro, sino que se conviertan en activos

promotores de la obra, este fenomeno se ha reflejado en la industria editorial.

Entre 2024 y 2025, las tendencias de BookTok provocaron un boom de
ventas, con decenas de millones de libros vendidos en todo el mundo. Libros que
habian sido publicados hace varios afios volvieron a las listas de best sellers,
mostrando cdémo la viralidad en redes puede revitalizar obras y cambiar por completo

las reglas del éxito editorial.

Esto resulta especialmente beneficioso para los escritores juveniles

emergentes. Las redes les ofrecen ventajas muy importantes: les ayudan a construir
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su identidad como escritores, a interactuar directamente con sus lectores y recibir

retroalimentacion inmediata.

Esta cercania fortalece el vinculo entre autor y audiencia, despierta mayor
interés por la lectura y estimula la participacion creativa. Ademds, las plataformas
permiten la creacion de comunidades literarias en las que se comparten textos, se

organizan lecturas colectivas y se promueven causas sociales a través de la literatura.

Estrategias de comunicacion digital en la difusion de libros

Diversos estudios académicos coinciden en que el marketing y la
comunicacion digital ya no se tratan solo de vender cosas, sino de usar las
herramientas digitales de forma inteligente para conectar con la gente, entregarles
valor real y hacer que se sientan parte de algo. Después de revisar miles de articulos
indexados en Scopus, llego a la conclusion de que el boom del marketing digital esta
muy ligado al crecimiento explosivo de las redes sociales, al contenido que invita a
participar (no solo a mirar) y a esa comunicacion de ida y vuelta que ahora es lo

normal (Faruk, 2021)

Esto ha cambiado por completo la forma en que se promociona los libros,
considerando que ya no se presenta Gmicamente como un producto que se ofrece en
una tienda o plataformas, mas bien como una experiencia que los lectores compartan,

comenten y disfruten en una comunidad.

En ese panorama, las redes sociales se han vuelto el canal estrella para hablar
de libros. Plataformas como Instagram (con sus Reels y carruseles llenos de frases
bonitas), YouTube (booktube en pleno auge) y sobre todo TikTok han revolucionado

la forma en que los jovenes descubren y se enganchan con la lectura.
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En lugar de depender tnicamente de una sinopsis formal, ahora atrae un
video de 15 segundos mostrando la portada con musica emotiva, una resefia llorando

de emocidn con texto llamativos como: no existe un poema que duela tano.

Existen investigaciones recientes sobre social media marketing “La gente
confia muchisimo mas en las recomendaciones de otros lectores que en cualquier

anuncio pagado” (Shaheen, 2025).

Como ejemplo més claro es BookTok, una comunidad gigante donde un solo
video virales pueden hacer que un libro inédito pase de cero a miles de ventas en

semanas, especialmente entre adolescentes y jovenes adulto.

Por eso mismo, en el mundo editorial cada vez apuestan mas por estrategias
comunicacionales con tendencia actuales en las redes sociales. Estas estrategias ya
no solo se quedan en una sola red, se combina (Instagram + TikTok + un blog o
newsletter + un perfil bien optimizado en Google (SEO) + quizés hasta WhatsApp o

Telegram), para grupos de lectura.

La idea es estar presente en varios lugares al mismo tiempo, pero respetar el
tono y mensaje coherente, para que el lector sienta que el libro “lo persigue™ de
forma natural y no invasiva. Los estudios sobre estrategias digitales integradas
demuestran que cuando usas varios canales bien conectados, el engagement sube
bastante y logras crear relaciones mas duraderas con la audiencia. Algo clave cuando
hablamos de literatura que no es un “best seller instantaneo™ significa alcanzar
rapidamente los primeros lugares de ventas, pero si lograr una comunicacioén mas

cercana con la audiencia.

Otro pilar fundamental es el marketing de contenidos. Ya no solo se trata de

publicar: “compra mi libro”, sino de crear cosas que realmente aporten: fragmentos
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que den ganas de seguir leyendo, resefias honestas (con spoilers bien avisados,
obvio), entrevistas cortas al autor contando como se le ocurrio la historia, flayers
aesthetics con frases del libro, playlists que evocan la vibra de la novela, todo eso

genera un valor emocional y simbolico alrededor de la obra.

[a literatura académica sobre comunicacién digital insiste mucho en que el
contenido auténtico, relevante y que se siente “hecho por humanos” es el que mas se
comparte de forma orgénica. Y en el caso de los libros, donde la conexién emocional

es casi todo, esto se vuelve atin mas poderoso.

Finalmente, no se puede hablar de difusion digital actual sin mencionar a los
influencers y bookstagrammers/booktokers. Estos creadores de contenido actian
como los nuevos mediadores culturales: hacen el papel que antes cumplian los
criticos literarios de los suplementos culturales, pero ahora con un lenguaje mucho
mas cercano, visual y directo. Ejemplo un influencer que mencione en sus videos
frase como: “este libro me rompi¢ el corazén en el capitulo 57, puede generar mas
ventas que cualquier campafia tradicional. Los analisis bibliométricos mas recientes
sobre marketing digital muestran que el influencer marketing es una de las dreas que
més crece en cantidad de publicaciones cientificas, justamente porque se ha
demostrado que influye muchisimo en las decisiones de compra y en como se

esparcen los contenidos culturales (Shaheen, 2025).

Reseiia “Fui mds que tus recuerdos”

Toda historia de amor, incluso la mas dolorosa, merece ser contada. Esta es la
mia: no con la intencién de buscar lastima, sino con el deseo de dejar testimonio de
lo que significa amar hasta perderse y aprender, a la fuerza, a volver a encontrarse.

Aqui comienza mi relato, entre cicatrices y recuerdos.
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El libro Fui més que tus recuerdos de Amabel Molina es una obra
profundamente intima que se mueve entre la narrativa confesional y la poesia lirica.
Trata de facetas del amor: ilusidn amorosa, la entrega apasionada, la vulnerabilidad
que surge al abrirse al otro, y finalmente el dolor de la pérdida y la necesidad de

reconstruirse.

La autora convierte su experiencia personal en poemas emocional que se
despliega con honestidad y crudeza. No busca idealizar el amor ni presentarlo como

un concepto perfecto, sino mostrarlo en su complejidad.

Amabel busca llegar a los lectores con su experiencia de un amor que la
desgarro, mientras pasaba los dias de su superacion escribia como se iba sintiendo

por eso considera que sus poemas tendrian una cercanfa con los lectores.
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Capitulo III — Diseiio metodologico
Enfoque de investigacion

La investigacion es de cardcter exploratorio y descriptivo. Tiene un alcance
exploratorio debido a que aborda un fenomeno reciente en la comunicacion digital.
La creacion y difusion de obras literarias por parte de jovenes autores en plataformas
virtuales, al existir aun pocos antecedentes en nuestro entorno, se busca un primer

acercamiento para comprender mejor esta realidad.

Como sefialan Hernandez Sampieri et al. (2014), los estudios exploratorios
son utiles cuando se investiga un problema poco estudiado o del que existen escasas
referencias, ya que ayudan a obtener una vision inicial y a generar un mejor

entendimiento del fendmeno.

El estudio tiene un caracter descriptivo, porque busca detallar las
caracteristicas, practicas, estrategias y dindmicas que utilizan los escritores jovenes
para crear, promocionar sus obras e interactuar con sus audiencias en el entorno
digital. De esta forma, es posible identificar patrones de comportamiento, las
herramientas que emplean y las diferentes formas de interaccion que se dan en estos

espacios.

El estudio tiene un caracter descriptivo, porque busca detallar las
caracteristicas, practicas, estrategias y dinamicas que utilizan los escritores jovenes
para crear, promocionar sus obras e interactuar con sus audiencias en el entorno
digital. De esta forma, es posible identificar patrones de comportamiento, las
herramientas que emplean y las diferentes formas de interaccion que se dan en estos

espacios.
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Tipo de estudio

La investigacion es de caracter exploratorio y descriptivo. Tiene un alcance
exploratorio debido a que aborda un fenémeno relacionado con la comunicacion
digital aplicada a la difusion de obras literarias juveniles inéditas, sobre el cual existe
limitada evidencia especifica en el contexto ecuatoriano. Por ello, se busca realizar
un acercamiento que permita comprender las practicas y tendencias de comunicacion

empleadas en plataformas digitales para la difusion de contenidos literarios.

Asimismo, presenta un caracter descriptivo, debido a que busca identificar y
detallar las caracteristicas, practicas, formatos y estrategias de comunicacion
utilizadas para la promocion y difusion de contenidos literarios en plataformas
digitales. De esta manera, se pretende reconocer las dindmicas de interaccion y los
recursos empleados por los perfiles analizados, con el profaésito de fundamentar
posteriormente una propuesta de estrategia de comunicacion digital para la obra Fui

mas que tus recuerdos.

Como sefiala Herndndez Sampieri et al. (2014), los estudios exploratorios son
pertinentes cuando se aborda un problema poco estudiado o del que existen escasos
antecedentes, mientras que los estudios descriptivos permiten especificar las

caracteristicas y propiedades de un fenémeno determinado.
Diseiio de investigacion

La investigacion adopta un disefio cualitativo aplicado, orientado al analisis
de las practicas y estrategias de comunicacion digital utilizadas para la difusion de
contenidos literarios en plataformas digitales. Este disefio permite recopilar e
interpretar informacion obtenida mediante la observacion de perfiles literarios y

entrevistas semiestructuradas, con el proposito de identificar tendencias, formatos y
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recursos comunicacionales pertinentes para la difusion de la obra inédita Fui més que

tus recuerdos.

El cardcter aplicado del estudio se relaciona con la elaboracion de una
propuesta de estrategia de comunicacion digital, construida a partir de los resultados
obtenidos durante el proceso de investigacion. De esta manera, los hallazgos no se
limitan a la descripcion del fenomeno, sino que sirven como fundamento para
plantear acciones comunicacionales acordes con las caracteristicas de la obra, las

plataformas digitales y el publico al que se dirige.

Importante: aqui ya no pongas “fenomenolégico”, ni vuelvas a poner
“gbservacional” o “transversal” como clasificacion del disefio. La observacion y el

periodo de 30 dias los dejamos para la parte de técnicas/procedimiento.

Grupo de estudio / Poblacion y muestra

La poblacién estuvo conformada por escritores jovenes y creadores de
contenido literario con presencia activa en plataformas digitales, asi como por
especialistas en lite-ratura, escritura creativa, comunicacion digital y promocion
cultural. Estos actores fueron considerados pertinentes para la investigacion debido a
que contaban con experiencia en la creacion y difusion de contenidos en entornos
digitales, lo que permitié obtener informacion relevante para analizar el fenomeno

objeto de estudio.

Al tratarse de una investigacion con enfoque cualitativo, la seleccion de los
participantes no respondi6 a criterios estadisticos, sino a su pertinencia y capacidad
para proporcionar informacion significativa y contextualizada. En este sentido,
Creswell (2014) sefiala que las investigaciones cualitativas priorizan la riqueza y

profundidad de la informacién obtenida por encima del tamafio de la muestra, debido



41

a que buscan comprender los fendmenos desde las experiencias y perspectivas de los

participantes.

Como criterios de inclusion se establecieron: ser escritor joven con presencia
activa en plataformas digitales; crear y publicar contenido literario de manera
constante; contar con experiencia relacionada con la literatura, la comunicacion

digital o la promocion cultural; y manifestar disposicion para participar en el estudio.

Por su parte, se excluyeron perfiles inactivos o con publicaciones
esporadicas, participantes sin relacion directa con el objeto de estudio y cuentas cuyo
contenido no estuviera vinculado con la creacidon, difusién o promocion de obras

literarias.

La muestra estuvo conformada por cinco perfiles de escritores jovenes
seleccionados para la aplicacion de la guia de observacion y cinco participantes para
las entrevistas semiestructuradas, entre escritores y especialistas relacionados con el
objeto de estudio. La seleccion fue de cardcter intencional, considerando la
experiencia, participacion y relacion de los participantes con la creacion y difusion
de contenidos literarios en entornos digitales. Esta cantidad se considerd suficiente
para los propdsitos de la investigacion, debido a que permitié obtener informacién

pertinente y diversa para el andlisis cualitativo del fenomeno estudiado.



Tabla 1

Operacionalizacion de categorias de andlisis

Categoria

Comunicacid  Tendencias

~ndigital de
~aplicadaala  comunicacid
literatura n digital
juvenil
| Formatos

| narrativos y
~ de contenido

| Estrategias de Estrategias

difusionde de
literatura promocion
juvenil

- Interaccion y
- comunidad

Dimensiones

- Comentarios,

' historias,

: respuestas,

- participacion de
- seguidores y

Indicadores

- Plataformas
utilizadas,

frecuencia de

- publicaciones y

formas de
interaccion

- Videos cortos,
' imagenes,

' resefias,
storytelling,

- audios y

- contenido

emocional

 Promocion de la

obra,

~ construccion de
'~ la imagen del
~autor,

recomendacione

sy participacion
- de la audiencia

ftems o
aspectos a
analizar
(Qué

- plataformas

utilizan para
promocionar

‘contenido
- literario?

- ;Con qué
frecuencia

publican?
,Como

- interactian
con su

- audiencia?
4Qué

formatos

utilizan para

promocionar

' contenido

literario?
. Qué tipo de

- contenido
' favorece la

difusion de

" una obra
: literaria?

(Qué
estrategias

utilizan para
: dal
visibilidad a

una obra?

- Qué

acciones

favorecenla
'~ cercaniacon
~ los lectores?
- ¢ Como se
“mantiene la
- interaccion
con los
lectores?
| Qué
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Técnica /
instrumento

Observacion no
participante

" Entrevista

semiestructurad

a

- Entrevista
semiestructurad

-a

' Observacion no
- participante y
| entrevista

~ semiestructurad

La
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- comunidad “acciones
digital “ayudana
3 - construir una
- comunidad
| O digial? |
Uso de TikTok, ,Qué funcién Observacion no
plataformas  Instagram y ~cumple cada  participante y
digitales Wattpad plataforma en = entrevista
la difusion de  semiestructurad
contenido a
literario?
,Qué
~ caracterfstica
' sde cada
plataforma
- favorecen la
visibilidad?

Neta. Elaboracion propia.

Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos

Para recopilar la informacion se utilizaron dos técnicas cualitativas: la
observacion no participante y la entrevista semiestructurada. Esta combinacion
permitié obtener una vision mas completa del fenomeno, al contrastar la informacion

observada directamente con las experiencias y opiniones de los participantes.

Mediante la observacion no participante se realizo el seguimiento durante
treinta dias a cinco escritores jévenes que publican contenido literario de forma
regular en plataformas digitales. Sin intervenir en sus actividades, se observo la
frecuencia con la que publican, los tipos y formatos de contenido que utilizan, las
estrategias de difusion que emplean y el nivel de interaccién que mantienen con sus
seguidores. Esta técnica permitio identificar patrones de comportamiento en el

entorno digital relacionados con la difusion de contenido literario.

Por su parte, se realizaron cinco entrevistas semiestructuradas con eseritores

jovenes y especialistas. Cada entrevista cont6 con cinco o seis preguntas: tres de
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ellas fueron comunes para todos los participantes, lo que facilité la comparacion de
las respuestas, mientras que las restantes se adaptaron al perfil y experiencia de cada

entrevistado.

Ias entrevistas tuvieron una duracion de entre 20 y 30 minutos y se llevaron

a cabo de manera presencial o virtual, segun la disponibilidad de cada participante.

Como instrumentos se emplearon una guia de observacion y una guia de
entrevista, ambas disefiadas de acuerdo con los objetivos del estudio y revisadas para

asegurar su claridad y pertinencia
Tabla 2

Perfil de los participantes entrevisiados

Nombre Ocupacion
. rofesor e investigador e ializado en comunicacion
Francisco Albarello P. ofesor e gador especia en comunica
digital.
Estudiante de Literatura, escritora y creadora de contenido
Harberly Vega . . . : ‘
literario; ha publicado varias obras en Wattpad.
Steffany Leones Estudiante y lectora de literatura juvenil.

Estudiante de Comunicacion, escritora y autora de una

Janell g : igl
anella Dolores obra publicada en Amazon en formato digital.

Tatiana Mendoza Profesora y escritora con obras publicadas en editoriales
Nota. Elaboracion propia

Analisis de datos

El analisis de los datos se realizd a partir de la informacion obtenida
mediante las entrevistas semiestructuradas y la guia de observacion aplicada a
perfiles de escritores y creadores de contenido literario en plataformas digitales. Una

vez recopilada la informacion, las respuestas se organizaron y clasificaron segin las
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categorias de andlisis definidas a partir de los objetivos especificos de la

investigacion.

En el caso de las entrevistas, se realizé una lectura detallada de las respuestas
de cada participante para identificar similitudes, diferencias y elementos recurrentes
vinculados con las tendencias de comunicacion digital, los formatos narrativos -
utilizados para promover contenidos literarios y las estrategias empleadas para

difundir obras en plataformas digitales.

Respecto a la guia de observacion, se analizaron aspectos como la frecuencia
de publicacion, los formatos de contenido utilizados, el nivel de interaccion con la
audiencia, las estrategias de comunicacion implementadas y el uso de plataformas

como TikTok, Instagram y Wattpad para la difusion de contenido literario.

Posteriormente, la informacion fue interpretada de manera conjunta y se
establecieron relaciones entre las categorias de analisis y los objetivos especificos de
la investigacion. Este procedimiento permitié comprender las tendencias actuales en
Ja comunicacion digital aplicada a la literatura juvenil, identificar un modelo
aproximado de difusion en plataformas digitales y fundamentar la propuesta de

estrategia de comunicacion para la difusion de la obra “Fui mas que tus recuerdos”.

Como parte del proceso, se realizo una aplicacion inicial de las estrategias
planteadas en la propuesta de comunicacion digital, cuya evidencia se presenta en los

anexos mediante capturas de los contenidos publicados.
Limitaciones

Durante el desarrollo de la investigacion se presentaron limitaciones propias

del proceso de recoleccion de informacion. En primer lugar, el acceso y la
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disponibilidad de los participantes se vieron condicionados por sus actividades
académicas, laborales o proyectos personales, lo que dificulté la coordinacion de
horarios para las entrevistas. Asimismo, no todos los creadores de contenido literario
contactados cumplian estrictamente con los criterios de seleccion establecidos o

contaban con el tiempo necesario para participar.

En segundo lugar, la naturaleza dindmica de las plataformas digitales
representa una limitacion inherente al estudio. Las tendencias, los formatos de
contenido, los algoritmos y las formas de interaccion evolucionan de manera
continua; por lo tanto, los resultados obtenidos corresponden especificamente al

contexto y al perfodo en que se recolectaron los datos.

Por otra parte, se reconoce como una limitacion metodoldgica que la muestra
fue seleccionada de manera intencional, con base en la pertinencia y experiencia de
los participantes. Aunque los entrevistados provenian de diferentes contextos
geograficos, incluyendo Ecuador, Cuba y Argentina, el sesgo de seleccion y el
contacto digital pudieron limitar la diversidad de perspectivas, factor que debe

considerarse al interpretar los hallazgos.

Finalmente, se debe sefialar la naturaleza autopromocional del caso de
estudio. Dado que la propuesta de comunicacion digital se elaboré para la difusion
de la obra inédita “Fui mds que tus recuerdos”, vinculada directamente con la autora
de la investigacion, esta relacion pudo influir en la priorizaciéon de determinados
elementos de la propuesta. Por ello, las estrategias responden a las particularidades

de dicha obra y no pretenden generalizarse autométicamente a toda la literatura

juvenil.



No obstante, estas limitaciones no comprometieron el cumplimiento de los
objetivos planteados, puesto que la informacion recopilada permitio analizar las
tendencias actuales de la comunicacion literaria digital y fundamentar la propuesta

final.

47
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Capitulo IV - Resultados

Ambos instrumentos permitieron recopilar informacion relevante sobre las
tendencias actuales de la comunicacion digital y los formatos narrativos empleados

para la difusion de literatura juvenil en plataformas digitales.

I.a combinacion de estas técnicas dio la posibilidad de contrastar las
opiniones de escritores, especialistas y lectores con las estrategias implementadas

por perfiles literarios activos en redes sociales.

Se realizaron cinco entrevistas semiestructuradas dirigidas a escritores
emergentes, especialistas en comunicacion digital y una lectora activa. A cada
participante se le aplico un cuestionario base, complementado con preguntas
especificas de acuerdo con su perfil y experiencia. El propésito fue identificar los
formatos digitales mas efectivos y las estrategias de comunicacion que actualmente

favorecen la difusion de obras literarias en entornos digitales.

Tabla 3

Matriz de andlisis cualitativo de entrevistas sobre estrategias de comunicacion

digital para difusion de literatura juvenil

- Categoria Subcategoria Informante - Cita textual
- Comunicacion - Formato de Francisco “Los usuarios
digital contenidos Abarello valoran de manera
; i significativa que el
- creador de |
- contenido

aparezca hablando '
- directamente a

| - L cémara.”
Comunicacion ' Formato de - Haberly Vega “Las adaptaciones
digital -~ contenidos § audiovisuales y las |

imagenes facilitan
| el acercamiento de |



| Estrategias de
 difusion literario

Plataformas
digitales

' "Estrate::gias de
_ difusion Iiterario

Identidad e

interaccion

Adaptacion de
contenido

- Humanizacion del

autor

* Stefany Leones

Janella Dolores

Endara Viteri

' Tatiana Mendoza

visual clara,

- contenido
- constante y una
- conexion

emocional con el
publico.”

- “Instagram y
- TikTok

| funcionarian como

' canales de :

promocion

y videos...”

- “El proceso
- creativo, la

autenticidad del
autor y una

- presencia

constante para
fortalecer la
relacion con los

~lectores.”

Nota. Elaboracion propia a partir de las entrevistas realizadas a los cinco

informantes clave.

En relacion con los formatos digitales mas efectivos, la autora cubana

Vega, comunicacion personal, 15 de mayo de 2026).

mejores resultados, especialmente en Instagram, debido a su capacidad para captar

rapidamente la atencion del usuario y despertar interés emocional por una obra (H.

Por su parte, la escritora ecuatoriana Tatiana Mendoza sefialo que la

se desea llegar. Ademads, destaco que no solo debe promocionarse la obra literaria,

pero también fortalecer la imagen del autor y compartir su proceso creativo, con el

49

: 'losj(')venres'a' la
' literatura...”
- “Una identidad

' mediante historias

Haberly Vega manifesté que las imagenes llamativas y los audios narrados generan

efectividad de una estrategia depende de la red social utilizada y del ptblico al que
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propésito de generar cercania y confianza con la audiencia (T. Mendoza,

comunicacion personal, 28 de mayo de 2026).

Mientras Janella Dolores Endara Viteri coincidié en que los videos cortos
constituyen uno de los formatos més efectivos para difundir literatura juvenil, ya que
captan rapidamente la atencion del publico y transmiten de manera dinamica la
esencia de una obra. Asimismo, sefial6 la importancia de complementar la difusion
en redes sociales con actividades presenciales, como firmas de libros, y mantener
una publicacién constante mediante historias y contenido de interés para conservar la

atencion de los lectores (J. Endara, comunicacion personal, 7 de junio de 2026).

Desde una perspectiva mas analitica, Francisco Abarello resalto el impacto
de plataformas como TikTok en la difusion literaria, sefialé que los formatos
audiovisuales breves, dindmicos y cargados de contenido emocional han
transformado la manera en que las obras llegan al publico juvenil. En su opinion,
este tipo de contenido facilita una conexion mas organica con los usuarios y favorece
la viralizacion de las publicaciones (F. Abarello, comunicacion personal, 3 de junio

de 2026).

Finalmente, desde la perspectiva de la audiencia, Stefany Leones manifesto
que se siente especialmente atraida por publicaciones breves, frases impactantes,
videos con narracion emocional y contenido visualmen‘[e atractivo. Segun indico,
estos elementos influyen directamente en su decision de conocer y explorar nuevas

obras literarias (S. Leones, comunicacion personal, 6 de junio de 2026).

En conjunto, las entrevistas evidenciaron una clara coincidencia entre los

participantes, quienes consideran que los formatos audiovisuales breves, el contenido
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visual atractivo y las narrativas emocionales constituyen los recursos mas efectivos

para captar y mantener la atencion del publico juvenil.

Con respecto a las fichas de observacion, se analizaron cinco perfiles
literarios activos durante un periodo de un mes, comprendido entre el 7 de mayo y el
7 de junio de 2026. El objetivo fue identificar las estrategias de comunicacion
utilizadas para difundir contenido relacionado con la literatura juvenil. Para ello se
consideraron variables como la frecuencia de publicacion, el tipo de contenido, los
formatos narrativos empleados, el nivel de interaccion y el engagement generado con

la audiencia.

Los perfiles seleccionados fueron @Poemariias, @ltsdanivel,
@Checomdzatv, @Ari Godoy y @Albar Salvatore, elegidos por mantener una gran
cantidad de visualizaciones y seguidores activos principalmente a través de TikTok ¢

Instagram.

Tabla 4

Matriz comparativa de las fichas de observacion de las cuentas analizadas

Categoria Subcategoria  Cuenta - Hallazgo principal
o _ analizada _ o

Contenido = Tipo de  Poemariias Poesia y textos reflexivos con
literario contenido e alta carga emocional.
Contenido  Tipo de Itsdanivel - Contenido reflexivo y
' literario contenido emocional dirigido a ptiblicos
| I B | | jovenes.
Contenido  Tipo de | Ari Godoy Pubhcacmnes relacionadas con
| literatio - contenido ‘- ~ lectura, escritura y literatura
B L ' L juvenils 0
Contenido | Tipo de - Albar - Promocién directa de obras
literario - contenido - Salvatore . literarias mediante contenido
L 7 | e  visual y audiovisual.
' Contenido  Tipode Checomdzatv  Poesfa y textos reflexivos
literario . contenido e - adaptados a videos cortos.
Narrativa | Formato - Poemariias ' Narracién oral e interpretacion

 digital e .| emocional.



Narrativa  Formato

- digital
Narrativa Formato

digital ¢

 Narrativa - Formato
digital
Narrativa Formato

 digital _

- Difusion Promocion de

- literaria ~obras
Difusion Promocion de
literaria ~ obras _

- Difusion - Promocion de
literaria - obras

- Difusion Promocion de
literaria ~obras
Difusion Promocién de
literaria ~obras

T
~ Ari Godoy

| Albar

Salvatore
Checomdzatv

Poemariias

Itsdanivel
Ari Godoy

Albar
| Salvatore

Checomdzaty
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Videos breves, textos en
- pantalla y recursos
- audiovisuales.
' Fotografias, composiciones
- graficas y publicaciones

literarias.

- Imégenes promocionales y

videos sobre sus obras.
Interpretacion oral, musica y

~recursos visuales.
- Difunde produccién poética
propia. i

No presenta promocion directa
" de una obra inédita.

Utiliza Wattpad e Instagram
para difundir producciones

literarias.

Promociona directamente sus

~obras literarias.

- Comparte producciones y

expresiones literarias propias.

Nota. Elaboracién propia a partir de las entrevistas realizadas a los cinco

informantes clave.

Durante el periodo de observacion se evidencio que no todos los perfiles

publican con la misma frecuencia. Algunos realizan publicaciones de manera

esporadica. También se pudo evidenciar que el aspecto més relevante radica en la

calidad del contenido, el cual se caracteriza por ser visualmente atractivo, emocional

y adaptado al formato de cada plataforma, generando una respuesta favorable por

parte de la audiencia.

De igual manera, se constatd que todos los perfiles analizados cuentan con

una comunidad consolidada de seguidores, aspecto que fortalece su visibilidad y

favorece la difusion de contenidos literarios dentro de las redes sociales.

Poemariias se caracteriza por compattir contenido poético cargado de

emociones, predominando los videos cortos y publicaciones con frases reflexivas
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que conectan rapidamente con la audiencia mediante experiencias personales y

sentimientos cotidianos.

Por parte de, Itsdanivel publica principalmente poesia narrada y reflexiones
breves en formato audiovisual, manteniendo una interaccién constante con sus
seguidores, quienes participan activamente compartiendo experiencias y emociones

en la seccion de comentarios.

En el caso de Checomdzatv, predominan los videos narrativos con mensajes
reflexivos dirigidos a un publico juvenil. Su contenido combina narracion oral,
recursos audiovisuales y elementos emocionales que logran captar la atencion y

mantener el interés de la audiencia.

Ari Godoy presenta una estrategia de comunicacion con una identidad visual
definida, utilizando reels, carruseles y publicaciones promocionales que fortalecen la

imagen de la autora y hacen que su contenido resulte atractivo y profesional.

Finalmente, Albar Salvatore orienta su contenido hacia la promocién de
obras literarias mediante recursos visuales llamativos y publicaciones disefiadas para

fortalecer la conexion emocional con sus lectores.

De manera general, la observacion permitié confirmar que Tik'Tok e
Instagram constituyen actualmente las principales plataformas para la difusion de

literatura juvenil.

En sintesis, los resultados obtenidos mediante las entrevistas
semiestructuradas y las fichas de observacion permitieron identificar las principales
tendencias de comunicacion digital utilizadas para la difusion de literatura juvenil en
plataformas digitales. Asimismo, evidenciaron la importancia de los formatos

audiovisuales breves, el contenido emocional, la interaccion con la audiencia y la
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constancia en las publicaciones como elementos que favorecen el posicionamiento

de obras literarias en entornos digitales.

Estos hallazgos permitieron dar respuesta a los objetivos especificos
planteados en la investigacion y constituyen la base para la elaboracion de la
propuesta de estrategia de comunicacion digital que se presenta en el capitulo

siguiente.
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Capitulo V

Propuesta de estrategia de comunicacion digital para la difusion de la obra

literaria Fui mas que tus recuerdos

A partir de los hallazgos obtenidos, se disefi6 una estrategia de comunicacion
digital orientada a la promocién de la obra “Fui mds que tus recuerdos”, tomando en
consideracion las caracteristicas del publico objetivo y las dindmicas de interaccion

presentes en las principales plataformas digitales.

La propuesta se basa en la creacion de contenido planificado, auténtico y
emocional, capaz de generar cercania entre la autora y sus lectores. Mas que
promocionar una obra literaria, la estrategia busca construir una comunidad
interesada en la literatura juvenil, compartiendo el proceso creativo, las experiencias
que inspiraron los poemas y los mensajes que dan sentido a “Fui mds que fus

recuerdos’”.

Para lograr este proposito, la estrategia incorpora herramientas del marketing
digital y de la comunicacién en redes sociales, como la definicion de un buyer
persona, la construccion de una identidad visual, la planificacion de contenidos y un
cronograma de publicaciones orientadas a fortalecer la presencia de la obra en

TikTok, Instagram y Wattpad.

Piiblico objetivo (Buyer Persona)

Este buyer persona representa las caracteristicas, intereses y habitos de
consumo del publico al que se dirige la estrategia, permitiendo disefiar contenidos
acordes con sus preferencias y con las plataformas digitales que utiliza con mayor

frecuencia.



Tabla 5

Se presenta el perfil del piiblico objetivo

Aspecfo
Nombre
Edad
- Ocupacion

- Ubicacion

' Nivel de educacién

~ Ventajas

' Cmﬁporfamiento -
- de digital

Interese en'
contenido digital

 Necesidades
emocionales

- ¢Por qué leer Ia
- obra

| Descripci6n

: Maura

18 a 28 afios.
Estudiante o profesional

" Ecuador y otros péisés de habla hi.spana.

Bachillerato e universitarios.

Le gusta la literatura en ella estan las poesias, las novelas

romanticas, el desarrollo personal, la escritura creativa, la

' musicas, la fotografias y todo contenido relacionado con
emociones y crecimientos personal.

Usa tiktok e Instagram todos los dias para descubrir

nuevas lecturas, seguir escritores de poesias y comparte
publicaciones con la que se identifica emocionalmente.

Videos cortos con frases, reels sobre amor, nostalgia y

superacion personal, poemas narrados, relatos de autores y
recomendaciones de libros.

Busca historias con las que pueda identificarse, reflexionar
sobre relaciones personales, despedidas, amor propio y

- procesos de crecimiento o sanacién emocional.

' Puede sentirse identificada con la obra, ya que transmite
' sentimientos de lo que alguna vez fue un amor que le
| costo soltar.

56
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. Relacion con la Este perfil orienta el disefio de la estrategia de
Cestrategia  comunicacion digital, permitiendo definir el tono del
~ mensaje, las plataformas de difusion, los formatos de
contenido y las emociones que se transmitiran en cada
' publicacién para conectar con el ptiblico objetivo.

Nota. Elaboracion propia basado en los resultados hallados (2026)

Identidad visual de la campaiia

La identidad visual representa el eje comunicacional de la estrategia digital,
ya que permite construir una imagen coherente y facilmente reconocible en todas las
plataformas donde se difundira la obra Fui mds que tus recuerdos. Todos los
elementos visuales buscan transmitir las emociones que estan presentes en los

poemas del libro, reforzando vinculo emocional entre la autora y su publico.

En funcion de estos hallazgos, la estrategia desarrolla una identidad visual
propia que refleja sentimientos como el amor, la nostalgia, la superacion y la

esperanza, clementos que caracterizan el contenido de la obra.
Concepto creativo

"Los recuerdos permanecen, pero las palabras tienen el poder de

transformarlos."

Este concepto guia toda la campaiia y estd presente en cada publicacion,
video ¢ historia compartida en redes sociales, permitiendo que la audiencia

identifique rapidamente la esencia de la obra.



58
Paleta de colores

La campaiia utilizara una paleta de colores suaves que transmiten

tranquilidad, cercania y sensibilidad.
o Blanco: representa nuevos comienzos, paz y sinceridad.
o Beige: comunica calidez y cercania.

o Rosa palo: simboliza el amor, la nostalgia y la delicadeza presentes en la

obra.

e Gris claro: representa los recuerdos y el proceso de transformacion

emocional.

La aplicacion constante de estos colores fortalece el reconocimiento visual de

la campaiia las plataformas digitales.
Tipografia

La identidad grafica combinara dos tipografias que aportan elegancia y

legibilidad.

o Playfair Display para titulos y frases principales, reforzando el estilo

literario de la obra.

o Poppins para textos informativos y publicaciones, facilitando la lectura en

dispositivos moviles.

Esta combinacion mantiene un equilibrio entre una estética moderna y la

esencia emocional del libro.

Estilo visual
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Las publicaciones incluiran escenarios naturales, cuadernos, libres, café,
flores y espacios tranquilos de lectura. Los videos usaran planos cercanos de la
autora para transmitir emocionales de forma auténtica, junto con fragmentos del libro

y detalles del proceso creativos.
Tono de comunicacion

La comunicacién tendra un tono cercano, humano y reflexivo. Cada
publicacion busca generar identificacion a través de experiencias personales,
fragmentos del libro y preguntas directas a la audiencia. La estrategia mas que
promocionar un libro, busca crear espacios donde los lectores puedan compartir

emociones, recuerdos y vivencias relacionadas con los temas de la obra.
Personalidad de la campaiia
o Estrella.
o LEmpatica.
o Inspiradora.
o Sensible.
o Auténtica.
o Reflexiva.

Cada pieza grafica y audiovisual mantiene estos atributos para consolidar una

identidad solida y coherente durante todo el desarrollo de la estrategia digital.
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Plan de accion de la estrategia digital

La estrategia digital se desarrollard durante un periodo de un mes y estara
organizada en cuatro semanas de trabajo. Cada semana responde a un objetivo
comunicacional especifico que permitird construir una relacion progresiva entre la
autora y los lectores. En lugar de enfocarse solo en promocionar obras, la campatia
busca crear una experiencia emocional que despierte interés, fomente la interaccion y

motive a los lectores a que lean “Fui mdas que tus recuerdos en wattpad”

La estrategia se ejecutara los dias lunes, miércoles, viernes y domingo,
considerando que se hara en una frecuencia constante, esto favorece la permanencia

de la obra en redes sociales.

Cada publicacion combinara recursos audiovisuales, storytelling, interaccion
y fragmentos literarios, permitiendo que el publico conozca no solo el contenido del

libro, sino las emociones que la autora tuvo a la hora de escribirla.

La campaiia se estructura en cuatro etapas: descubrimiento, conexion,
comunidad y difusién, de manera que cada semana cumpla un proposito diferente

dentro del proceso de comunicacion digital.



Tabla 6

Distribucién semanal de las acciones de comunicacion digital

Semana

5 Semahé
11

- Semana

Semana

Semana

Conexion
~emocional

~ Construccidn
" de comunidad

' obra

Etapii

. Formato

. predominante

- Descubrimiento

Video de

~presentacion y
' Reel

Difusion de la

Reels, carruseles e
historias

 Videos, historias

interactivas y
lectura de
fragmentos

- Infografias
" informativas,

- carruseles y videos
' cortos

Nota. Elaboracion propia (2(-)2'"6')-.'

. Plataformas

TikTok e

Instagram

- TikTok e
[nstagram

| TikTok,
~ Instagram y

Wattpad

TikTok,
Instagram y

- Wattpad
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Objetivo

' Daraconocerala

autora y la historia

- detras de Fui mas

quie tus recuerdos.

Generar

identificacion

emocional

- mediante
- fragmentos de la

obra y contenido

“audiovisual.

Fortalecer la

~interaccion con los
lectores y

construir una

- comunidad

alrededor de la

~obra.

- Incrementar las
lecturas de Fui

mds quee fus
recuerdos 'y
fortalecer su

. posicionamiento

digital.
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Semana 1. Descubrimiento

Tabla 7

Publicacion [
Elemento
Titulo de la

~ publicacion
'Etapa'

' Objetivo

' Plataformas
| Dia

Hora de

- publicacion
| Duraciéon

- Formato

Emocién que busca
~transmitir

- Descripeién

Detras de cada recuerdo existe una historia.

' Descubrimiento.

Presentar a la autora y dar a conocer el origen de la obra F' ui

- mds que tus recuerdos, generando curiosidad e
identificacion emocional con la audiencia.

- TikTok e Instagram (Reel).

Lunes.

19:00.

45 a 60 segundos.
Video vertical.

Curiosidad, nostalgia y cercania.



- Guion audiovisual
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' Escena 1: Plano medio de la autora sosteniendo una libreta o |
el libro. Narracion: “Dicen que escribir ayuda a sanar. Yo no |
lo entendia hasta que comencé a redactar.”

Escena 2: Imagenes escribiendo, hojas del cuaderno, café o

- un lugar tranquilo. Narracion: “Cada poema que forma parte
~de Fui mds que tus recuerdos naci6 de experiencias,
~emociones y momentos que marcaron una etapa importante
" de mi vida.” Escena 3: Primer plano de la portada del libro.

Narracion: “No escribi este libro para contar inicamente mi

historia. Lo escribi con la esperanza de que alguien mas
- pudiera sentirse identificado con cada pdgina.”

Escena 4: Pantalla con la portada del libro y logo de

- Wattpad. Narracion: “Fui mads que tus recuerdos ya esta

disponible en Wattpad. Te invito a leerlo y descubrir cada

' una de las emociones que inspiraron esta obra.”

- Copy para
Instagram

Hay recuerdos que nunca desaparecen; simplemente

aprenden a vivir con nosotros. [fui mds que tus recuerdos
nacié de emociones reales, de momentos que decidi
convertir en palabras para compartirlas con quienes alguna
vez también tuvieron que aprender a soltar. La obra ya esta

 disponible en Wattpad. ;Cual ha sido ese recuerdo que mas

| Llamado a la
accion (CTA)

 Hashtags

' Resultado esperado

ha cambiado tu vida? Te leo en los comentarios.

- Lee Fui mds que tus recuerdos en Wattpad y cuéntame cuél
fue el primer poema con el que te identificaste.

#FuiMasQueTusRecuerdos #Wattpad #BookTok
#Bookstagram #LiteraturaJuvenil #Poesfa #Lectura

Dar a conocer a la autora. Generar reconocimiento de la

~obra. Incrementar las visitas al perfil. Motivar las primeras

lecturas en Wattpad.

Nota. Elaboracion prdpia (2026)



Tabla 8

Publicacion 2

Elemento
Titulo de la
publicacion
Etapa

- Objetivo

- Plataformas
- Dia de publicacion
- Hora de
- publicacion
- Duracion
Formato _
Emocion que busca
- transmitir
- Guion

- Copy para
- Instagram

Llamadoala
~accion (CTA)
' Hashtags

64

Descr:pcnon

- Todo libro comienza con un amor que nunca funciono.

Descubrimiento. _
Despertar la curiosidad del pablico mediante un fragmento
de la obra que refleje su esencia emocional,

- TikTok e Instagram (Reel).
Miércoles

19:30.

130 a 45 Segundo
video de voz en off de algln fragmento de la obra

Identificacion con la obra

" Escena 1: Plano cercano mientras se pasan lentamente las
- paginas del libro.

~Narracién: Hay historias que no necesitan grandes finales
- para quedarse con nosotros.

' Escena 2: Se muestra un fragmento del libro mientras la
~autora lo lee en voz suave.

- Narracion: Cada pagina guarda una emocion diferente:
“algunas hablan de amor, otras de despedidas y muchas de
- volver a empezar.

Escena 3: Plano de la autora cerrando el libro y mirando
directamente a camara.

Narracion: Tal vez una de estas paginas también forme parte

de tu historia.

Escena 4: Pantalla final con la portada de la obra.
Narracion: «Puedes leer Fui mas que tus recuerdos gratis en
Wattpad».

No todas las historias necesitan parecerse para hacer nos
sentir exactamente lo mismo. Quizds entre estas paginas

~encuentres una emocion que también ha formado parte de tu
vida. Disponible en Wattpad.

;Te atreverias a descubrir qué historia esconden estas

 paginas?

#BookTok #Poesia #Lectura #Wattpad

i | #FuiMasQueTusRecuerdos #EscribirParaSanar
- Resultado esperado |
| | reproducciones del video y dirigir lectores hacia la

Incrementar la curiosidad por la obra, aumentar las

pubhcac10n en Wattpad.

Nom Elaboracion propia (2026).



Tabla 9

Publicacion 3

_Elemento _
- Titulo de la publicacion

Etapa
Objetivo

Plataformas
- Dia de publicacién

Hora de publicacion

- Duracion

For mato

5 Emocion que busca

transmitir
Guion

| Copy para Instagram

| Ilamado a la accion
(CTA)
' Hashtags

j Resﬁ'ltadd 'esperado' o

Descri 1pc10n

Una historia nace de un recuerdo.

Descubrimiento

Revelar la esencia detras de “fui mas que tus recuerdos”
, en historias emocionales.
~ TikTok e Instagram (Reel).

- viernes.

1 19:30.

30 a 45 segundos.

~ Video con imégenes de voz en off

Nostalgia

' Escena 1: Planos de una libreta, pluma y paginas con

escritos en un ambiente tranquilo. Narracion: Antes de

~ convertirse en una historia, cada palabra nacio de un

~sentimiento, de un recuerdo y de una emocion dificil de

- olvidar.
Escena 2: Se muestran fragmentos del proceso de

escritura, notas, frases destacadas y paginas del

- manuscrito. Narracion: Fui mds que tus recuerdos nace

'~ de esos momentos que permanecen en nuestra memoria,

~incluso cuando todo parece haber cambiado.

Escena 3: La autora escribe o lee una parte del libro.

- Narracion: Porque algunas personas se van, pero las

~historias que dejaron en nosotros permanecen para

siempre.
Escena 4: Pantalla final mostrando la portada de la

obra, Narracion: Descubre en Wattpad una historia que

~ podria recordarte a alguien.

~ Hay recuerdos que el tiempo no logra borrar y

65

emociones que encuentran su lugar entre las paginas de

un libro. Fui mds que tus recuerdos es una historia
creada desde sentimientos que muchos hemos vivido
~alguna vez. Disponible en Wattpad.

' ¢Qué recuerdo crees que nunca podri fas olvidar?

- #BookTok #LecturaJuvenil #Wattpad
#LiteraturaJuvenil #FuiMasQueTusRecuerdos
- #HistoriasQueConectan '
- Generar expectativa sobre la obra inédita, aumentar la
' conexion emocional con potenciales lectores e

" incrementar la interaccion mediante comentarios y

| reacciones.

Nom. Elaboracion p]Opla (2026).



Tabla 10

Publicacion 4

Elemento

Titulo de la publicacién

Etapa
- Objetivo

| Plataformas ,
- Dia de pubhcacmn
- Hora de publicacién

Formato

Emocion que busca
transmitir

Guion

Copy para Instagram

' Llamado a la accidon
(CTA)
- Hashtags

' Resultado esperado -

66

- Deseri lpcmn
| Todos tenemos una historia que recordar.

Descubrimiento. o
Crear una interaccion con la audiencia mediante

preguntas con la temdtica de la obra
| Instagram (Carrusel) y TikTok (V1de0 con texto)
- Domingo.
19:30.

Carrusel interactivo con frases reflexivas.
- Identificacion y nostalgia.

- Escena 1: fondo blanco con una escritura de texto:
~ Todos guardamos un recuerdo que marco nuestra vida.

Escena 2: Imagen de una persona leyendo o
escribiendo. Texto: Un momento, una persona o una
historia que nunca pudimos olvidar. Escena 3: Frase
relacionada con la obra. Texto: Porque algunos
recuerdos no desaparecen. .. solo esperan ser contados».

 Escena 4: Portada del libro. Texto: Fui mds que tus
recuerdos. Una historia donde las emociones
_encuentran palabras. Disponible en Wattpad.

Detrds de cada recuerdo existe una emocion, y detras
de cada emocion puede existir una historia. Quizds esta

obra te haga recordar algo que también forma parte de

1i. Disponible en Wallpad.
. Qué recuerdo ha marcado tu vida? Cuéntamelo en los
comentarios.

- #BookTok #Lectores #LiteraturaJuvenil #Wattpad
- #FuiMasQueTusRecuerdos #AmantesDeLal.ectura

Promover la participacion de la audiencia, fortalecer la
comunidad alrededor de la obra e identificar las

- emociones e intereses del publico lector.

Nota Elaboracion propia (2026)
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Semana 2. conexion emocional

Tabla 11

Publicacion 5

Elemento
Titulo de la
publicacion
Etapa
- Objetivo

- Plataformas
Dia de

- publicacion
Hora de
publicacion
Formato

- Emocion que

busca transmitir

- Guion

Copy para
Instagram

Llamado a la
- accion (CTA)
Hashtags

' Resultado
; esperado

Descrlpcmn

- Una frase puede recordar una historia.

- Conexion emouonal

Incentivar la participacién del pubhco mediante frases

relacionadas con sentimientos presentes en la obra y

promover la interaccion con la comunidad lectora,

. Instagram
~jueves

19:30

Carrusel de frases emocionales.
- Reflexion

" Escena 1: una foto de la escritora sentada en una silla con la

mirada para abajo: las palabras llegan justo cuando més las

" necesitamos.

Escena 2: Imagen de un libro abierto con un poema del libro.
Escena 3: Frase inspirada en la tematica de la obra.
Escena 4: Portada de la obra. Texto: «Fui mds que tus

~recuerdos. Una historia escrita para quienes sienten

profundamente. Disponible en Wattpad.

A veces una sola firase puede (ransportarnos a un momento,
una persona o una emocion que crefamos guardada. Las

historias también viven en aquello que sentimos. Disponible
en Wattpad.
Completa la frase; «Un recuerdo que nunca olvidaré es. .

#BookTok #1ectores #Wattpad #LiteraturaJuvenil
#FuiMasQueTusRecuerdos #AmantesDeLosLibros

Incrementar la interaccion con la audiencia, crear una

comunidad alrededor de experiencias compartidas y mantenel

el interés por la publicacion de la obra.
Nota Elabmacmn propia (2026)



Tabla 12

Publicacion 6

; Elemento
Titulo de la
publicacion
Etapa.

- Objetivo

| Plataformas

Diade

- publicacion

' Hora de

' publicacion
Duracion

Formato _

- Emocion que

~ busca transmitir

Guion

C-opy' para
Instagram

- Llamado a la
~accion (CTA)
~ Hashtags

- Resultado
j esperado

68

_ Deqcnpcmn

Cuando una historia también habla de i,

Conexion emocional.
Tener més vinculo entre la autora y los lect(nes mediante un
video emocional.

' TikTok e Instagram (Reel).
' sabado.

1 19:30.

30 a 45 segundos.
Video con voz en off

‘Empatia e identificacion.

Escena 1: Plano de la autora leyendo un fragmento del libro
~en un espacio tranquilo, mientras dice: algunas historias

~ parecen estar escritas para nosotros, porque hablan de
~emociones que alguna vez sentimos.

~ Escena 2: Se muestran frases del libro y detalles del proceso
' de escritura.

Escena 3: La autora lee un fragmento de la obra.

Escena 4: Pantalla final con la portada del libro. Narracion:

- Fui mds que tus recuerdos, una historia donde quizas

encuentres una parte de ti. Disponible en Wattpad

" Cada lector encuentra algo diferente dentro de una historia.

A veces una pdgina puede recordarnos momentos que
crefamos olvidados o emociones que nunca dejamos atrdas.
Disponible en Wattpad.

¢ Alguna vez un libro te hizo sentir identificado?

#Bd_kaok #LecturaJuvenil #Wattpad #Literatura
#FuiMasQueTusRecuerdos #LibrosQueConectan

- Crear mayor cercania entre la obra y los lectores, incrementar -
" los comentarios relacionados con experiencias personales y
' reforzar la identidad emocional del proyecto literario.

Nota. Elaboracion plOpla (2026).



Tabla 13

Publicacion 7

- Elemento

Titulo de la publicacion

- Etapa
- Objetivo

| Pldtaim mas

' Dia de publicacion

- Hora de publicacion
- Duracion

- Formato

Emocion que busca
transmitir

- Guion

Copy para Instagram

" Llamado a la accién
| (CTA)
Hashtags

 Resultado é'sperado

69

- Deseri 1pc10n

- Cada sentimiento tiene un escondite detras

- Conexion emoc10nal

 Mostrar el proceso creativo de la obra y acercar al

publico a la autora mediante contenido mas personal y

~auténtico.

- TikTok e Instagram (Reel).
- Domingo.

| 19:30. _

30 a 45 segundos,

Vertical
Cercania

Escena 1: La autora escribe en una libreta o trabaja en el |
manuscrito, una toma de varios angulos. '
Escena 2: Se muestran borradores, notas y detalles del

| proceso creativo.
" Escena 3: La autora habla brevemente a camara.

Comienza a narrar los borradores del libro y comenta

' porque cambio tal cosa
' Escena 4: Pantalla final con la portada de la obra.

Narracion: Fui mds que tus recuerdos, una historia que
nace desde el corazon. Disponible en Wattpad.

" Cada libro guarda una historia, pero también guarda

una parte de quien lo escribio. Hoy comparto un
pequefio vistazo al camino detrds de Fui mds que tus
recuerdos. Disponible en Wattpad.

;Te gustaria conocer més sobre el proceso de creacion

~ de esta historia?

#BookTok #Escritores #Wattpad #LiteraturaJuvenil

- #FuiMasQueTusRecuerdos #ProcesoCreativo

- Humanizar la imagen de la autora, generar confianza
~con la comunidad lectora e incrementar el interés por
'~ conocer la obra completa disponible en Wattpad.

Nota. Elaboracion p10p1a (2026)
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Tabla 14

Publicacion 8

Elemento ] Desc-l'*ipci()'n
Titulo de la Detrés de cada historia existe un sentimiento.
publicacion . _

~ Etapa - Conexion emocional.

- Objetivo Revelar como cobro vida la obra.

- Plataformas ' TikTok e Instagram (Reel).

' Diade publicacion ~ domingo.

- Hora de publ'ic'acién ] 19:30.

' Duracion - 30 a 45 segundos.
Formato - Horizontal
Emocion que busca  Cercania y autenticidad.
transmitir ;
- Guion Escena 1: La autora aparece escribiendo en una libreta

un poema, con un fondo claro con flores
" Escena 2: Se muestran a su alrededor un cuarto
" desordenado, con una narracion relatando la escena, “en
" medio del desorden escribia lo que el corazén no
- gritaba”.
- Escena 3: La autora habla brevemente a camara.
 Escena 4: Se muestra la portada de la obra.
Fui mds que tus recuerdos ya esta disponible de forma
~ gratuita en Wattpad. Te invito a descubrir esta historia.

- Copy para Instagram  Cada libro guarda una historia, pero también conserva
una parte de quien lo escribe. Hoy quiero mostrarte un
pequefio recorrido por el proceso de creacion de Fui
mds que tus recuerdos, una obra nacida de experiencias,

emociones y aprendizajes. LLIYa puedes leerla :
gratuitamente en Wattpad.

' Llamado a la accion | ;Te gustaria conocer mas sobre el proceso de creacion
(CTA) ~ de esta historia? Te leo en los comentarios.

' Hashtags ' ' #BookTok #Escritores #Wattpad #Lite'ra"turaJuvénil
5 : - #FuiMasQueTusRecuerdos #ProcesoCreativo

- Resultado esperado Humanizar la imagen de la autora, generar confianza con |
' " la comunidad lectora e incrementar el interés por '
; - conocer y leer la obra completa disponible en Wattpad.
Nota. Elaboracion propia (2026).
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Semana 3. Construccion de comunidad

Tabla 15

Publicacion 9

Elemento

' Titulo de la publicacion

Etapa
- Objetivo

-‘ Plataformas
- Dia de publicacion

~ Hora de publicacion

Duracion
Formato .
- Emocion que busca
transmitir
Guion

- Copy para Instagram

Llamado a la ac.ci'én
 (CTA)
- Hashtags

' Resultado esperado

Descrlpcmn
. Qué inspiro este libro?
Construccion de comunidad.

~ Compartir con la audiencia el proceso creativo de la

obra, fortaleciendo la cercania entre la auto1a y los

 lectores.

TikTok e Instagram (Reel)
Lunes.

19:00,

45 a 60 segundos.
Video vertical.

Cercania, confianza emspnaclon

" Escena 1: Una pareja caminando en el parque y la

autora sentada en una banca mientras escribe en una

libreta la esta dafiada la portada.

- Escena 2: Se muestran hojas con este texto: Con el

" tiempo entendi que esas palabras podian convertirse

en poemas capaces de acompafiar a otras personas que
también estuvieran viviendo situaciones similares.

- Escena 3: La autora sostiene la libreta y alza la mirada
'y en tono romantico se dirige a la cdmara

Escena 4: Se muestra la portada de la obra. Narracion:
Si quieres conocer esta historia, puedes leerla
gratuitamente en Wattpad.

Detrds de cada pdgina existe una historia que

- comenzé mucho antes de escribir el primer poema.

Hoy quiero compartir contigo una parte de ese
procesoy agradecer a quienes forman parte de este
camino. Fui mds que tus recuerdos estd dzspomble en
Wattpad.

¢ Alguna vez has escrito lo que sientes? Cuéntamelo en

los comentarios.

#FulMasQueTusRecuerdos #BookTok #Bookstagram i

#Wattpad #EscribirParaSanar #LiteraturaJuvenil

 Fortalecer la cercania entre la autora y los lectores,
incrementar la interaccion en redes sociales y motivar
' nuevas lecturas de la obra en Wattpad.

Nom Elaboracion propia (2026)



Tabla 16

Publicacion 10

Elemehto

Titulo de | a publicacion

- Etapa
- Objetivo

Platafmmas

" Hora de publicacion

Dia de publicacion

 Formato
- Emocion que busca
_ transmitir

- Llamado a la accion

- Guion

Copy para Instagram

(CTA)

Hashtags

Resultado esperado

72

- Deseripeion
- Tu historia también merece Ser contada.
- Construccion de comunidad.

Incentivar la participacion de los lectores mediante

- una dindmica que los invite a compartir experiencias
relacionadas con las emociones presentes en la obra.
Instagram (Historias) y TikTok.

- Miérceoles.

20:00. -
Historias interactivas y video corto.

- Empatia y participacion.

Escena 1: La autora mira directamente a la camara,

~ Narracion: «Cada persona tiene una historia que ha

marcado su vida. Hoy quiero conocer un poco de la
tuya». Escena 2: Aparece una encuesta en pantalla,

~ Texto: «;,Qué emocion describiria mejor un capitulo

de tu vida?» amor, nostalgia, esperanza y superacion.
Escena 3: La autora invita a participar. Narracion:

' Déjame tu respuesta. Tal vez entre las paginas de Fui
- mds que tus recuerdos encuentres un poema con el

que puedas identificarte. Escena 4: Se muestra la
portada de la obra. Narracién: «Puedes leer Fui mds

- que tus recuerdos de forma gratuita en Wattpady.
Cada historia merece ser escuchada, porque detrds de

cada emocion existe una experiencia que nos

transforma. Hoy quiero conocer la tuya. ;Cudl ha

sido la emocion que mds ha marcado tu vida? Fui mds
que tus recuerdos estd disponible gratuitamente en

- Wattpad.
: Partlc1pa en las historias y descubre qué poema de Fui

mds que tus recuerdos podma representar tu
- experiencia..

#Fu1MasQueTusRecue1dos #BookTok #Bookstagram A

#Wattpad #LiteraturaJuvenil #LeerTambiénEsSentir

Incrementar la participacion de la comunidad, generar

_conversaciones entre la autora y los lectores y -
fortalecer el sentido de pertenencia hacia la

comunidad creada alrededor de la obra.

Nota. Elaboracion propia (20'26)'.



Tabla 17

Publicacion 11

Flemento
~ Titulo de la
publicacion
- Etapa
- Objetivo

' Plataformas
- Dfa de publicacion

Hora de publicacién

- Duracion
Formato
- Emocion que busca
 transmitir
- Guion

Copy para Instagram

Llamado a la accion
(CTA)

- Hashtags

- Resultado esperado |

‘ Descrlpcmn
Detras de una pagina también existe una historia.

Consu uccion de comumdad
Mostrar el proceso creativo detras de la esctitura de la

obra, fortaleciendo la cercania entre la autora y los
. lectores.

TikTok e Instagram (Reel).

- Viernes.

- 19:00.

45 a 60 segundos.

' Video vertical. _
Inspiracion, autenticidad y cercania.

Escena 1: La autora aparece escribiendo en una libreta
' mientras suena musica instrumental.

Escena 2: Se muestran fotografias, el cuaderno de

~apuntes y algunas frases escritas a mano.

Escena 3: La autora hojea el libro.

' Escena 4: Se muestra la portada del libro. Narracion:
~«Puedes leer la obra completa en Wattpad y descubrir la
historia detras de cada poeman.

Cada pdgina de este libro guarda una historia, una
emocion y un momento que marcé mi vida. Escribir Fui
mds que tus recuerdos fue un proceso lleno de
aprendizajes que hoy quiero compartir contigo. La obra

ya estd disponible en Wattpad.

- ;Cudl crees que es la emocion méas dificil de escribir?
" Te leo en los comentarios.

' #FmMasQueTusRecueldos #Book Tok #Bookstagram

#Wattpad #EscribirParaSanar #LiteraturaJuvenil
#Autor esEcuatouanos

' Humanizar la imagen de la autora, incrementar la
~interaccion con la audiencia, fortalecer la conexion
emocional con los lectores y motivar nuevas lecturas de
' la obra en Wattpad.

Nota. Elaboracion piopla (2026)
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Tabla 18

Publicacion 12

Elemento _
- Titulo de la publicacion
' Etapa '
- Objetivo

Plataformas

- Dia de publicacion

- Hora de publicacion
Duracion

. Formato

- Emocion que busca transmitir -

" Guion

Copy para Il1stég1'a1n

" Llamado a la accion (CTA)
' Hashtags

Resultado esperado

Nom. Elaboracion prdpia' -(2026). '
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| Descrlpcwn

Este espacio también es tuyo.
Construccion de comunidad.

Fortalecer la comunidad digital invitando a
los lectores a compartir sus experiencias
TikTok, Instagram (Historias y Reel) y

~ Wattpad.
Domingo.

| 20:00.
- 30 a 45 segundos.

Video vertical e historias interactivas.
Comunidad, empatia y participacion.
Escena 1: Plano medio de la autora
revisandoel borrador con un café al lado,
como un momento real de su dia.

- Escena 2: transicion rapida con fragmento

' manuscrito, hoja pensando y la portada

Escena 3: primer plano de la autora conectado

- con la mira.

Escena 4: Se muestra la portada de Fui mds
que tus recuerdos. Puedes leer la obra de

- forma gratuita en Wattpad. Me encantara

conocer tu opinidn y seguir compartiendo

- este camino contigo.

Este espacio también es para ti. Mdas que
compartir un libro, quiero construir una
comunidad donde cada lector encuentre un
lugar para identificarse, reflexionar y
expresar lo que siente. Fui mds que tus
recuerdos ya estd disponible gratuitamente
en Wattpad.

Déjame en los comentarios una palabla que
describa una emocién que nunca olvidaras o
cuéntame qué tema te gustaria encontrar en

- un proximo poema.
#FuiMasQueTusRecuerdos #BookTok

- #Bookstagram #Wattpad #COmunldadLectora
 #LiteraturaJuvenil #Poesia

' #LeerTambiénEsSentir

Consolidar una comunidad digital alrededor = |

' de la obra, incrementar la participacion de los

lectores mediante comentarios e historias,

fortalecer el vinculo entre la autora



Semana 4. Difusion de la obra
Tabla 19

¢ Por qué leer Fui mds que tus recuerdos?

Dia | Plataforma Formato

- Lunes Instagram  Infografia
- Publicacién 13 ;

Miércoles | TikTok | Reel B
~ Publicacion 14 ‘
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: ObjetiVO
- Presentar por qué leer Fui
~mds que tus recuerdos.

Tnvitar a leer el libro en
- Wattpad mediante un

'~ fragmento emocional.

Viernes Instagram | Carrusel/Infografia :'
- Publicacion 15

| Domingo - TikTok Reel
Publicacion 16

Nota. Elaboracion propia (202-6')-.

Indicadores para la evaluacion de la estrategia

Mostrar frases del libro y los
temas que aborda.

Cierre de la campariia e
~invitacion final a leer la obra.

Con el propésito de evaluar el desempefio de la estrategia digital propuesta

para la difusion de la obra Fui mds que tus recuerdos, se establecen indicadores que

permitiran medir el alcance, la interaccion y el nivel de participacion de la audiencia

durante el desarrollo de la campaiia. Estos indicadores facilitaran el seguimiento de

las acciones ejecutadas en TikTok, Instagram y Wattpad, permitiendo identificar el

impacto de los contenidos publicados y el nivel de aceptacion de la obra entre los

lectores.

La evaluacién se centrara en el comportamiento de la audiencia dentro de las

plataformas digitales, considerando aspectos relacionados con el crecimiento de la

comunidad, el alcance de las publicaciones y la interaccion generada por los

contenidos audiovisuales y literarios.



Tabla 20

Tabla de indicadores de la estrategia

Indicador

Alcance de
' publicaciones

~Interaccion

' Crecimiento de la.
- comunidad
Reproducciones de
. videos
Lecturas de la obra

Participacion de la
- audiencia

Compartidos y
recomendaciones

Descripeion

Numero de personas que

" yisualizaron los contenidos

publicados en TikTok e Instagram.

- Cantidad de "me gusta",
- comentarios, compartidos y
- respuestas obtenidas.

Incremento de seguldores durante

la estrategia

visualizaciones alcanzadas por los

“Reels y videos publicados.

Numero de lecturas registradas en

- Wattpad.
- Respuestas obtenidas en historias
'~ interactivas, preguntas y dindmicas

desarrolladas durante la estrategia.

' Cantidad de veces que los usuarios

compartieron las publicaciones con
otras personas.

Nom. Elaboracién propia (2026).
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j Medio de

verificacion

' Estadisticas de

TikTok e Instagram.

Estadisticas de
. TikTok e Instagram.

Perfil de TikTok e

 Instagram.
 Estadisticas de cada
- plataforma.

Estadisticas de
Wattpad.

- Métricas de Instagram |
-y TikTok.

Estadisticas de las

- plataformas digitales.

Las recopilaciones obtenidas mediante estos indicadores permitiran analizar

el desempefio de la estrategia. Con ello determinar cudles fueron las acciones con

mayor impacto en la difusion de la obra.

Teniendo en cuenta que la estrategia se fundamenta en el aprovechamiento de

las herramientas gratuitas que ofrecen TikTok, Instagram y Wattpad, permitiendo

mantener una comunicacion continua con la audiencia sin necesidad de realizar una

inversion econdmica. De esta manera, el crecimiento de la comunidad se sustentara

en la calidad del contenido publicado, la interaccion con los usuarios y la difusion

organica que puedan realizar los propios lectores mediante comentarios, compartidos

y recomendaciones.
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Conclusiones

El presente trabajo permiti6 analizar las principales tendencias de
comunicacion digital empleadas para la difusion de literatura juvenil y reconocer las
dinamicas de interacciéon que se desarrollan entre escritores, creadores de contenido
literario y sus audiencias en plataformas digitales. A partir de las entrevistas
semiestructuradas y la observacion no participante, se obtuvieron elementos que
permitieron fundamentar el disefio de una propuesta de comunicacion digital para la
difusion de la obra Fui méas que tus recuerdos. Los hallazgos fueron contrastados con
los aportes tedricos revisados sobre comunicacion digital, BookTok, Bookstagram,
Wattpad y mediacién literaria, permitiendo relacionar los resultados del estudio con

las nuevas formas de circulaciéon y promocion de la literatura en entornos digitales.

En respuesta al primer objetivo especifico, orientado a describir las
tendencias de comunicacion digital y los formatos narrativos utilizados para la
promocién de contenidos literarios, se identifico que la difusion de literatura juitenil
en plataformas digitales se caracteriza principalmente por el uso de formatos
audiovisuales de corta duracion, especialmente reels en Instagram y videos en
TikTok. Estos contenidos se complementan con frases reflexivas, narraciones en voz
en off, recursos visuales, fragmentos literarios y elementos emocionales. Estos
hallazgos coinciden con los planteamientos revisados en el marco teorico sobre
BookTok y Bookstagram, donde se destaca el uso de contenidos audiovisuales y
dinamicos para acercar las obras literarias a las audiencias digitales. Asimismo, la
presencia de Wattpad se relaciona con las nuevas formas de publicacion, circulacion

y acceso a contenidos literarios en entornos digitales.
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En relacion con el segundo objetivo especifico, dirigido a identificar un
modelo de difusion en plataformas digitales, los resultados obtenidos mediante las
entrevistas semiestructuradas y la observacion no participante permiticron reconocer
que los escritores y creadores de contenido literario adaptan sus formas de
comunicacion de acuerdo con las caracteristicas de cada plataforma y las dindmicas
de interaccion con sus audiencias. Las entrevistas permitieron identificar la
importancia atribuida a la autenticidad, el contenido emocional, la interaccion y la
cercania con los lectores, mientras que la observacion permitio reconocer el uso de
formatos audiovisuales, publicaciones interactivas, fragmentos literarios y recursos
orientados a generar participacion. Estos hallazgos coinciden con los planteamientos
del marco tedrico sobre comunicacion digital, BookTok, Bookstagram y el papel de
los mediadores literarios, al evidenciar que la difusion de literatura en plataformas
digitales incorpora no solo la presentacion de las obras, sino también formas de

interaccion y construccion de comunidad alrededor del contenido literario.

Respecto al tercer objetivo especifico, orientado a proponer un plan de
comunicacion que integre formatos narrativos y plataformas digitales, se disefio una
estrategia de comunicacion digital para la difusion de la obra Fui mas que tus
recuerdos, fundamentada en los hallazgos obtenidos durante la investigacion. La
propuesta incorpora la definicion de un buyer persona, una identidad visual y un tono
de comunicacion cercano, humano y reflexivo. Asimismo, integra TikTok, Instagram
y Wattpad como plataformas de difusion y organiza las acciones en cuatro etapas:
descubrimiento, conexion emocional, construccion de comunidad y difusion de la
obra. La planificacion contempla un mes de contenidos y 16 publicaciones que
incluyen videos cortos, reels, carruseles, historias interactivas, fragmentos literarios

y recursos de storytelling. Ademas, se establecieron indicadores relacionados con el
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alcance, la interaccion, el crecimiento de la comunidad, las reproducciones, las
lecturas en Wattpad y la participacion de la audiencia, planteados como mecanismos
para una posterior evaluacion de la estrategia. Las caracteristicas de la propuesta
guardan relacién con los planteamientos revisados sobre comunicacion digital,
BookTok, Bookstagram y Wattpad, particularmente en cuanto al uso de formatos
audiovisuales, narrativas breves, interaccion y construccion de comunidades en torno

al contenido literario.

Finalmente, en respuesta al objetivo general, se concluye que la propuesta de
estrategias de comunicacion digital para la difusion de la obra Fui mds que tus
recuerdos se fundamentd en las tendencias, formatos y dinamicas de interaccion
identificadas durante el proceso de investigacion. Los resultados permitieron
establecer que la difusion de literatura juvenil en entornos digitales incorpora
recursos audiovisuales, narrativas breves, contenido emocional, interaccion con los
lectores y adaptacion de los contenidos a las caracteristicas de las plataformas
utilizadas. A partir de estos hallazgos se estructurd una propuesta especifica para la
obra, que integra TikTok, Instagram y Wattpad, junto con una planificacion de
contenidos, una identidad visual y acciones orientadas a la interaccion con la
audiencia. En este sentido, la investigacion permitio articular los hallazgos obtenidos
con los aportes tedricos revisados y desarrollar una propuesta de comunicacion
digital acorde con las caracteristicas de la obra y del publico objetivo definido, sin

pretender generalizar sus resultados a todas las obras de literatura juvenil.
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Anexos

Anexos de entrevistas y ficha de observacion

Anexo A

Link donde encontraran los documentos de las entrevistas y las fichas de observacion
en Word.

https://drive.google.com/drive/folders/1t0GXj2Sao4hUxa8ngHHrPoajEysnNCep

Anexo B

e Llamada con steffany una de las entrevistada
e Llamad con Francisco entrevistado

Francisco Albarello



Anexo ¢

Captura del audio de una de las entrevistas.

20260528_194711

281512026

Anexos prueba de la estrategia

Aunque la estrategia fue disefiada para el desarrollarse durante un mes, se
implement6 de manera piloto una semana con el objetivo de comprobar su
funcionamiento y observar los primeros resultados.

An.. & TikTok Studio v & TIKTOK Studio

Inspiracion”  Resumen- Especlador

Especla
Métricas clave O

Actualizado el 241712

Métricas clave ©
Visualizaciones... Tiempo total de... Actualizado el 24/7/2026

517 0 h:50/min:02 s
Visualizaciones.,, Fotos visualiza.

604 142

Tiempo promed... Vio el video co.

55s 3.09%

Tiempo total de... Nuevos seguid...

1h:06 min:22 s 3
Nugvos sequid

| 2
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PUDD  [in cste apartado se muestran la edad ya que fue

algo que se menciond en la estrategia.

nen  Espectadores i

® Hombre

Mujer

Otro

cion” Resumen  Ee

Métricas clave !

lyaliza - en tempo eal

Visvalizaciones... Fotos visualiza

463 19/3

Tiempo total de.. Nuevos sequid..

0 h:48 min:14 s (0]

Los lectores que se obtuvo durante esa semana en la plataforma wattpad

wattpad (Y explorar+ Comunidad + Q, Buscar Eseribe = {;‘ CarolinaMoli...

Resumen Interaccion  Datos demogréficos

Lectores individuales diarios ©



