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Resumen

La actual Ley de Comunicacién plantea un aptes después en Ecuador, uno de los cambios
generados especificamente es en la seccion dec&rBoja de los medios escritos de Portoviejo-
Manabi-Ecuador, donde la cultura ciudadana en i siempre avida de los sucesos sobre
calamidades, hechos policiales y todo lo que eraclarseguridad en el territorio. Sin embargo, el
periodista se ha visto ligado a la Ley de Comumitgdo que ha generado distintas opiniones a
favor y en contra; pero, mas alla de eso, est&dtgblece, entre sus prioridades, el respeto a los
derechos humanos, a las victimas, victimariosemtimizar y mantener la presuncion.

Aqui se debaten dos aristas entre el mero hechfaenar o el de informar respetando no soélo la
Ley de Comunicacion, sino el cédigo de ética y madkdemas se plantean otras vertientes como el

tratamiento de la noticia y el mantener el perfpsional como periodistas.

Palabras clavesiey de Comunicacion, Crénica Roja, Ecuadrwortoviejo

Abstract

The current communication law raises a betord after in Ecuador, one of the changes
brought about specifically is in the section of RE€tironicle on the printed media of
Portoviejo-Manabi-Ecuador, where civic culture litsss always hungry for events of
calamities, police actions and everything that ines the security in the territory. But the
journalist has been linked to the Communication Le#vich has generated different opinions
for and against it, but, beyond that, the law pileg, among its priorities, respect for human
rights, the victims, perpetrators, neither re-wgie nor maintain the presumption. Here a
conflict exists between to just inform or to infomot only respecting the Communication
Law, but also following the code of ethics and nligraln addition, other aspects such as the

treatment of the news and maintaining a professimmdile as journalists are posed.

Keywords: Communication Law, Red Chronicle, Ecuador, Pogjovi
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INTRODUCCION

La comunicacion, como todo en la vida, ha gageor cambios, sobre todo cuando se estudia a
ésta dentro del periodismo, profesion que mueveamastravés de los medios, que son los

encargados de ser el megafono del pueblo.

Los medios, y en este caso la prensa essdtacaracterizados por contar mas detalladamente
las informaciones generadas, y si abordamos laiésede Crénica Roja se enfocaran temas

policiales que en los lectores causaran entretenimiy morbo.

Y es que el periodista esta encargado de ehgam la ciudadania en cada nota generada, pero
aguella informacién debe contener esa carga enmalcipne exige la sociedad; claro, esto depende

de la georreferenciacion, la cultura, la educagigalores que sostienen a cada comunidad.

En el caso de Portoviejo-Manabi-Ecuador, teriscuatro medios -El Diario Manabita, El
Manaba (era impreso en el 2013), El Autonomista,Hoaa (dejé de existir en el 2014)- que
producen informaciones, y en estos tiempos haddeque regular sus productos comunicacionales

debido a la Ley de Comunicacion, que ha causadoangs a favor y en contra.

La ciudadania, los policias, las autoridattes periodistas, los duefios de medios, editoees, |
Fiscalia, los estudiantes de Comunicacién, losepgmes de Periodismo, la Intendencia de la
Informacion y Comunicacion, todos, absolutamentioso son actores importantes dentro de la

comunicacién desde el ejercicio como profesion.

Sin embargo, la responsabilidad en lo quacgesiempre estaréa dentro del periodista, que es
quien a través de su ética y moral deberd modtrauado los sucesos, sin perjudicar a terceros ni

la honra de nadie; cuando se pasa esa lineatitagusebe actuar.



CAPITULO |
1. EL PROBLEMA

1.1. TEMA

La Ley de Comunicacion y su impacto en la i€ecde Cronica Roja de los medios escritos de

Portoviejo en el afio 2013.

1.2. Identificacion de variables
» Variable independiente: Ley de Comunicacion.

» Variable dependiente: Impacto en la seccion de i€adRoja de los medios escritos de

Portoviejo en el afio 2013.

1.3. Contextualizacion: (macro, meso y micro)

Con los cambios en el mundo mediatico, los cooadores deben adaptarse a las exigencias que
los lectores, radioescuchas y televidentes requi&® por esto que la formacion intelectual, éfica

moral, debe sostener el perfil de aquellos queajeel periodismo, sea cual sea su area.

La aprobacion de la nueva Ley de ComunicaeidrEcuador ocasiond un giro drastico en las
personas que estan inmiscuidas en este ambite@ Eréiceptacion vy la critica, se debio acoger los

119 articulos que en la actualidad estan en vigenci

Dentro del periodismo escrito, una de las isees que debieron ajustarse y cuidar sus
publicaciones ha sido la denomina@dednica Roja esto a causa de que el antes y después de la
actual Ley de Comunicacion dejaran en claro quédoschos humanos siempre estaran por encima

del sensacionalismo.

Aquellas publicaciones donde se mostrabansfate muertos, se victimizaba a presuntos

delincuentes y se exponia a menores de edad, Quealaas.



Manabi, provincia de 1'369.780 habitantes,acagpital es Portoviejo, con 206.682 habitantes,
cuenta con cuatro medios de comunicacion escriib®iario, EI Autonomista, La Hora y El
Manaba. Estos medios se han sometido a la Ley deufoacion y, mediante capacitaciones, sus

periodistas se han proyectado en hacer un respeiatmjo comunicacional.

1.4. Andlisis

La comunicacion existi6 con el origen de la hoidad y se ha manifestado en sus diversas
formas. Sin embargo, el término comunicacion y tamlgue conlleva esta palabra tomo fuerza
mundial en el afio 1789, con la Revolucion Francesando a los medios de comunicacion se les
catalog6b comdCuarto Poderpor su papel crucial en el funcionamiento de Is&aéfos de Derecho
y de las democracias, (Burke, 1789). Con el nondier€uarto Poderse ofrecié al mundo una
prueba casi profética de perspicacia politica, y&@ en aquel momento la prensa no habia logrado,

ni siquiera en Inglaterra, el extraordinario pogiee alcanzaria mas tarde en todos los paises.libres

En tiempos modernos muchos criticos considguanla prensa no se limita a reflejar la opiniéon
publica, sino que puede crear esa misma opiniotigaiikproporcionando la casi totalidad de la
informacion con la que ésta cuenta en cualquier emdondado, siendo uno de los generadores de la

denominad&orriente generalizada intereses comunes

Todo estgoderque conlleva la comunicacion se ha trasladado aami@soro valioso en cada
periodista, no obstante, y como en todas las parfes, hay comunicadores que la ejercen como se

debe y otros que la manipulan.



En Ecuador, muy aparte de las opiniones gdasrgor la aprobacion de la Ley de
Comunicaciéh los periodistas que en su momento no hacian lisende la comunicacion
debieron normarse, aunque muchos criticos maniéestgue aqueCuarto Poderquizas se opaco

en el pais, y otros resaltaran que es el desadellm profesionalismo periodistico mas marcado.

1.5. Formulacion del problema

¢, Qué tipo de impacto ha generado la actuadee@omunicacion en la seccién de Crénica Roja

de los medios escritos de Portoviejo?

1.6.Preguntas Directrices

l. ¢,Cual es el antes y el después de los Medio€amunicacion de Portoviejo con la

aprobacién de la Ley de Comunicacion?

Il. ¢, Qué capacitaciones, reestructuraciones gmolidica del medio y qué sanciones se han

establecido en cada medio de comunicacion conidelacla Ley de Comunicacion?

. ¢ Existen o no periodistas que han sufridcscea previa en sus medios de comunicacién con

las noticias que han realizado?

V. ¢, Qué medios de comunicacién de Portoviejo teaido problemas legales por no aplicar

correctamente la Ley de Comunicacion?

1.7.Delimitacion: campo, area, aspecto, temporal4eacial
+ CAMPO: Comunicacion

« AREA: Ley de Comunicaciéon y medios de comunica@écritos

! Ley de Comunicacién, es la que entregd en vigenaa Ecuador y el cumplimiento de ésta es monitoreach
través de la http://www.supercom.gob.ec/




» ASPECTO: Impacto de la Ley de Comunicacion
» TEMPORAL: Lapso 2013 (con un alcance 2014)

 ESPACIAL: Medios de comunicacion escritos de Paejov

1.8. Objetivos
1.8.1. Objetivo General

» Estudiar los impactos que ha generado la actualdeefomunicacion en la seccion de

Crénica Roja de los medios escritos de Portoviejo.

1.8.2. Objetivos Especificos

» Identificar los cambios que ha generado la actegl de Comunicacion en la seccion de
Crénica Roja de los medios escritos de Portovigjo.

» Determinar si el concepto cultural de Cronica Rsgaha decaido con la aprobacién de la
Ley de Comunicacion.

* Analizar los impactos que genera la actual Ley dm@hicacion en los medios escritos de
Portoviejo.

* Proponer alternativas de generacion de informaeria seccion de Cronica Roja de los

medios escritos de Portoviejo.

1.9. Justificacion

Con el transcurso del tiempo, los actores deolaunicacion se van acoplando a las nuevas
tendencias, pensamientos, modas y entornos. Ranto, aquellos periodistas en formacion y los
ya profesionales deben someterse a la realidazy parametros y responsabilidad que conlleva la

comunicacion moderna.



Esta investigacion pretende focalizar y preselas Fortalezas, Oportunidades, Debilidades y
Amenazas (FODA) que se han venido afrontando cormapi@bacion de la nueva Ley de
Comunicacion en los diversos medios escritos deoWejo-Manabi-Ecuador. Observando el
impacto que ocasiond esta Ley, se podra entendepretente que viven los medios

comunicacionales y servira para enfrentar el fueuresta profesion.

Sin duda, es importante conocer todo el pmassmunicacional que se desarrolla en la
provincia, para que de esta manera los estudiaptspdistas y todos aquellos que estén

inmiscuidos en este ambito sientan en la investigam apoyo de orientacion.



CAPITULO Il
2. MARCO TEORICO
2.1. COMUNICACION

Como lo determinan los diccionarios, entrese#l de la Real Academia de la Lengua Espafiola
(RAE)?> la comunicacién es la accién y efecto de comuséase origina de la palabra latina
communis que significa comun, por este motivo al comursease trata de establecer una

correspondencia con alguien.

Entonces, la comunicacién es un proceso @gaiction social a través de simbolos, sefiales y

sistemas de mensajes que se producen de formapar@mo parte de la actividad humana.

Se trata de una accién innata a la naturdiemaana que implica la interaccién de entrega y
recepcion de mensajes, por medio de diversos canpdga influir, de alguna manera, en el

comportamiento de los demas y en el desarrollosisistemas sociales.

La comunicacion resulta tan fundamental yrgada, que desde la infancia los maestros o
educadores resaltan e insertan en la mentalidéas@umnos que la comunicacion esta compuesta
de Emisor, Perceptor y Mensaje, y con el pasaosli@ifios este concepto se va ampliando, hasta

resaltarlo como un proceso humano de interacciofenguajes que se encuentra mas alla del

2 RAE, institucion cultural con sede en Madrid-Espa- http://www.rae.es/.




traspaso de la informacion. En el comun de lasopassya concebimos la comunicacién social mas

como un hecho sociocultural que un proceso mecanico

Hay que diferenciar el concepto entre lengyagmunicacion. El lenguaje se puede definir
como un sistema de comunicacion, ya que este mositperecibir y comunicar informaciéon. Se
dice también que es la forma que tiene el ser hampara comunicarse, aunque no es solo del ser
humano, sino también del ser animal, ya que ellivave@s de un lenguaje diferente también tienen

la capacidad de comunicarse.
2.1.2. Origen de la comunicacion

La historia detalla que el hombre moderno eoa a expandirse desde Africa Oriental (Homo
sapiens), y el origen del nacimiento humano se est& en Etiopia. Tres cambios se dieron en el

hombre actual, de acuerdo a la evolucién fisicagnitiva:
Garcia Magadan (2011) detalla:

Que a lo largo del tiempo se sigue estudiEntpie en su momento Charles Darwin determind,
gue el primer hombre es el Homo habilis, que s&reticia del Homo sapiens en que baja de los

arboles, camina solo con sus piernas. Era hahidigate considerable tamafio craneal.

El Homo erectus comienza a fabricar mejoremh@entas, muy pulidas. Descubre el fuego y su

uso, le crece tanto la cabeza como el cuerpo.

Mientras que el Homo Sapiens es caracterizamfosp aumento craneal, sus desarrolladas
articulaciones y, sobre todo, por la aparicion léeguaje. Parti6 de Africa hacia las diferentes

partes del mundo. Este se movié de Asia Centrairafa, luego coloniz6 Australia y demostré una



avanzada tecnologia con la construccion de medtosadegacion y métodos de orientacion y

localizacion de rutas, para de esta manera lldganéinente americano. (p. 59)

Por este motivo se cree que las lenguas mesysadieron surgir hace unos 100 mil afios.

Por ello, podria detallar que la comunicaciéoendesde el principio de nuestra existencia yaasi |
asumen algunas teorias. La teoria Divina tratsadephricion del Génesis, donde se dice que el

lenguaje fue un don dado al hombre en el instamt®iccreacion.

Mientras que la teoria de las Exclamacionesefere a que el ser humano emite sonidos para
expresar sus emociones, como lo hace un bebé reciédo, y que posteriormente se fue

desarrollando el habla, tal como se desglosa ewdlaicion del hombre.

Por su parte, la teoria Onomatopéyica se déxada imitacion de sonidos, con imitaciones de los

pajaros, entre otros.

Y la teoria Mecanicista afirma que el homlieed tendencia a gesticular y que aquello implica

el deseo de comunicarse.

Quizas todas estas teorias se encierran esolmg el hombre sintié la necesidad de interactua
con los demas. Recordemos que todo lo que envaelmeinicacion no sélo lo encierra el habla,

sino el lenguaje escrito y mimico, que se fuer@m&sdo con el pasar de los tiempos.

Mas alla del origen, durante la evolucion devida el concepto de comunicacion ha tenido
algunas interpretaciones que se encajan de acardmmento histérico, asi como por temas
politicos, econdémicos, culturales y sociales déplaca. Por ello la comunicacion encierra distintos

conceptos.

2.1.3. Conceptos a partir de la filosofia



Aungue la comunicacion no se ha convertidara disciplina académica, como la fisica o la
economia, si ha alcanzado a ser un campo dinaraidovdstigacion y teoria. Es una de las mas
activas encrucijadas en el estudio del comportaimienmano, ya que la comunicacion quizéas es el

proceso social mas fundamental. Sin la comunicamexistirian las sociedades.

A todo esto, y haciendo una referencia de ildsdfos, a quienes durante afios se les ha
mantenido sus pensamientos, estan los Sofistagiellos consideraban que el lenguaje era una
poderosa fuerza que construia las posibilidadesmdgido humano. Es decir que a partir de la

comunicacion se edifica o se crea todo.

Como un método de persuasion, siempre y cuandcseatasado con un razonamiento meticuloso
apegado a las normas de la légica, de esta formia clamo resultado el verdadero conocimiento
del mundo natural y un buen juicio en aquellos asudel hombre en los que la certeza no fuera

posible. Aristoteles siempre fue fiel a su pringiptico de moderacion.

En base a los criterios filos6ficos, y corpasar del tiempo, el estudio sobre comunicacion ha
enfrentado varios retos, se involucré al cristiartis donde aparecié San Agustin sosteniendo
teorias enmarcadas en la interpretacion de lat@scrAqui ya no era simplemente la comunicacion
como el didlogo e intercambio de voces, sino quémgmnia el escrito, entre la retorica y la
oratoria. (Lewin, 1951) define a la comunicaciormecoun complejo sistema de acciones e
interacciones personales; (Bortot, 1960) dice quarefenémeno de interaccion que se establece
entre uno o mas individuos, y (Martinet, 1975) senia que el lenguaje se basa en un conjunto de

cbdigos. De esta manera se fue encadenando umalipacion histdrica de las matrices teoricas

3 Sofistas, nombre dado a los Siete Sabios de Gre@ledbulo de Lindos, Salén de Atenas, Salén de Espa,
Bias de Priene, Tales de Mileto, Pitaco de Mitileng Periandro de Corinto).



sociales y las tedricas comunicacionales, mostraj@ola comunicacién ha pasado por periodos

como el Difusionista, Critico, CulturalistaActual

2.1.4. Escritura y origen

La comunicacion esta ligada intimamente a ¢aitesa, como parte de los tipos de lenguajes, y

en un principio las primeras manifestaciones ingsdgeron ideograficas.

El Homo Sapiens adquirio la habilidad paraesentar, en las paredes y techos de las cuevas
donde vivian, dibujos, figuras de animales, manadgnybolos estilizados que presumian hacian
referencia a algunos ritos que realizaban. A lovesios de Mesopotamia se les atribuyen los

primeros escritos, antes de los 3000 afios a. C.

El arte prehistérico abarca un periodo enoenée 11.000 y 25.000 afios, evolucionando en la
perfeccion de los temas representados. Haciaaldim este enorme periodo, los dibujos eran mas
complejos y representativos, hasta que, ante lesidad de ampliar las posibilidades de expresion,

fueron derivando en lo que llamamos pictogramaspalt los afios 4000 d. C..

La escritura la hacian sobre tablillas dellarcjue luego cocian para endurecer. Al mismo
tiempo, en Egipto, desde el afio 3100 a. C., serrdéiéala escritura jeroglifica. Se escribia de
izquierda a derecha o al revés, asi como de ahdluga abajo, encuadrando casi siempre los
simbolos; si escribian el nombre de un dios o ynleeponian en primer lugar y situaban el resto

de los signos en funcion de este nombre.
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La paleta de Narnferdatada hacia el afio 3000 a. C., es uno de loseprs ejemplos de

escritura jeroglifica. Hacia el siglo IV a. C.,asfcritura fue desapareciendo dando paso al griego

La evolucion hasta el alfabeto romano fue asimerio, egipcio, sinaitico, cananeo, fenicio,

griego arcaico, etrusco y romano.

La escritura jeroglifica, y en general los@tgs y utensilios utilizados en la escritura, aalem
de otras caracteristicas como inclinacién de laitasa, forma del corte de las cafias o plumas,
dieron lugar a distintos tipos de letras. Asi teograscritura lapidaria (realizada sobre materiales
duros como piedra), documental (utilizada en doeuo®, libraria o rustica (utilizada en libros) vy,

atendiendo a su tamafio, la capital (mayulsculaghostulas.

Por su forma podian ser redondas, sentadaasyeursivas, cuadradas, negritas o versales.

Ademas de todo esto, surgi6 la tinta comaoctaho vehiculo entre el utensilio para escribit y e
soporte. Al principio era negra y se borraba faeite, hasta que hacia la Edad Media comenzaron
a utilizar pigmentos minerales, confiriendo a ledas mayor consistencia y duracion asi como

colores como el rojo, el verde o el azul.

Con los griegos llegé la escritura alfabétieeca de los 800 afios a. C., y en Egipto en el mism

afio aparecio el papiro (papel).

En el Oriente, las impresiones se consegyiamando el papel con un trozo de madera contra
un bloque entintado. Se usaban prensas mecanicaadkra a través de los tipos. Con el pasar de

los afios en Europa se efectud la primera fundideétipos moviles de metal. En el afio de 1450,

4 Narmer (o Menes), fue el primer faraén del AntigucEgipto y fundador de la Dinastia ca. 3.150 a. C.
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Johannes Gutenbérdesarrollé el método que permitié fundir letras dimensiones precisas. Con
esto la impresion contribuyé a la creacion de Bbimpresos, dejando de lado a los libros

manuscritos. La primera obra impresa fue la Biblia.

A su vez fue evolucionando la fabricacionrgduccion de papeles, y desde los afios 70 los

avances en la fotografia conjuntamente con larélgica revolucionaron, junto a la impresion.

2.2. El periodismo

El periodismo es una actividad que consisteremolectar, sintetizar, jerarquizar y publicar
informacion relativa a la actualidad. Para obtetieha informacién, el periodista debe recurrir

obligatoriamente a fuentes verificables.

Y en breves definiciones, tal como lo dijousra de sus citas el periodista britanico (Chesterto

1999) dijo “el periodismo consiste esencialmenteexrir” (p.30).

La base del periodismo es la noticia, peropmemde otros géneros, muchos de los cuales se
interrelacionan, como la entrevista, el reportdge,cronica, el documental y la opinién. El
periodismo puede ser informativo, interpretativale opinién. La informacion es difundida por
medios 0 soportes técnicos, lo que da lugar alogesro grafico, prensa escrita, periodismo

radiofonico, audiovisual y digital o multimedia.

El eje del sistema periodistico es, por deiim, la novedad frente a la normalidad, base que

tiene su expresion en las tres aberraciones intesresl periodismo como estado de modificaciones

5Johannes Gutenberg, fue un orfebre aleman, inventate la imprenta de tipos moviles moderna. Su mejor
trabajo fue la Biblia, de 42 lineas.
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de la realidad, el periodismo como satisfaccionladelemanda, y el periodismo como actitud

aprioristica y contemporanea.

2.2.1. Primer periédico en el mundo

La prensa escrita existe desde la Edad Antiguando se difundian textos en hojas de seda o
papiro, placas de metal o piedra. Con la aparidéta imprenta, la prensa escrita se convirtidlen e

primer medio de comunicacion de masas.

Al pasar el tiempo se vino la revolucion dg telecomunicaciones y de la transmision de datos,
es decir, la necesidad de dar y recibir informadénodo tipo. Con ello se ha empujado al mundo
hacia el concepto de “aldea global”, todo estoiggaal lenguaje (oral, escrito y mimico), mucho
mas con los diversos medios con los que se emi@ernfiormacion, es decir herramientas como el

internet, papel, television, radio, etc.

Cuando se habla de periddico, se trata dellagupublicaciones impresas que son ofrecidas al

publico de forma periddica y puede ser semanahcgmal o mensual.

Y con la invencion de la imprenta por parteJdbannes Gutenberg, se dio pauta al nacimiento

de los medios de comunicacién escritos.

El periddico, tal como hoy lo conocemos, daen Francia. Con anterioridad a esta fecha,

existieron ciertas formas de comunicacion social.

Ya en Roma antigua existian distintos medmaformacién puablica: las actas publicas o actas
del pueblo, que consistian en una serie de tabExpsestos en los muros del palacio imperial o en

el foro, en los que se recogian los Ultimos y nmagortantes acontecimientos sucedidos en el

13



Imperio. Los Subrostahsée ganaban la vida vendiendo noticias o fabricamdormaciones

sensacionalistas y sin sentido.

Mientras que en la Edad Media surgieron loscaderes de noticias que redactaban los avisos,

también llamados folios a mano.

Strassburger Relation fue el primer periddiopreso y surgié en Estrasburgo en 1605. Después
en 1622 apareci6 el Weekley News of London, y eacBuaparece en 1645 el Post-Ochlnrikes
Tidningar o POIT. En Paris se publico La GazetteFdence, cuyo fundador fue Théophraste

Renaudoten en 1631.

A partir de la aparicion de la escritura, ¢éamomia de todo el mundo cambié mucho al igual que

la parte social.

Los diarios representan el periodismo querdaigad a la informacion y en estos tiempos a la

reflexion.

Para la inmensa mayoria, sean o no sus lsct@kituales, la prensa escrita es el medio mas

respetado, quizas por su herencia historica y plidation politica y social.

De igual forma, los también llamados rotatiediecen a los anunciantes caracteristicas como
credibilidad, el lector mantiene una relacion depaacion con su periddico, lo elige personalmente

porque quiere informarse y crearse una opiniéaas de su pagina.

8Subrostani, era un grupo que tenia como oficio hacena serie de investigaciones debidas con el fire decopilar
informacion.
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El fildsofo (Hostos, 1866) conocia plenameatduncion de un medio escrito, tanto asi que
sostenia: “Digno o indigno de su fin, el periodesiempre conciencia, razén y opinion publica”

(p.62).

Los periodistas se pueden clasificar prinongadte por los criterios de alcance (diarios

nacionales, regionales y locales), tipo de infoigrageneral y del diario especializado.

Aunque la informacion sea su funcion mas desla, la prensa escrita posee, como todo medio
de comunicacion, las funciones de informar, perisuggomover, formar opinion, educar y

entender.

2.2.2. La Crodnica Roja como seccion en el periédico

Los periddicos, atendiendo a los temas, viatieididos en secciones: Nacional, Internacional,

Local, Cultura, Deportes, Opinién, Cronica Rojagmmia, entre otras.

La Cronica Roja, que es la que me interesdlaetientro de esta investigacion, es una seccion
gue tienen los medios de comunicacién. Se dicepquéo general este espacio se lo reconoce como
la informacion sangrienta o violenta de todas laticias. La Crénica es en donde se muestran las
muertes, accidentes, violaciones, desapariciatessstres naturales y un sinnimero de hechos que

ocurren en la sociedad.

El término Crénica se refiere a un relato quera acontecimientos o hechos segun su
organizacién cronolégica. Sin embargo, la Cronieatid de lo que se denomina como Cronica
Roja, que es la seccién de un periddico, cuenta difarentes géneros periodisticos y no

precisamente la crénica como tal.
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Sin embargo, siempre en teoria se ha sostejudoesta fuente no solo debe causar miedo o
aterrorizar a la poblacibn mostrando lo que pasdaemalidad, porque el objetivo en teoria es
informar de una manera preventiva sin usar fotéggal escenas que causen dafio a los demas. Pero

a lo largo de los afios se ha hecho caso omisoadi@aqu

Mostrar las noticias con veracidad, sin sesaeionalistas o exagerados en la informaciony tene
el contraste de fuentes, realizar el seguimientcades, saber aplicar correctamente la Ley para no
engafiar a la poblacion y no tener problemas legaddserian ser parte de las metas primordiales de
las nuevas generaciones, es lo que sostienen abrgmllas personas que laboran en el mundo

mediatico.

Las imagenes también deben ser controladadopoperiodistas y editores de los medios de

comunicacion, para asi no faltar el respeto ailesnas y a sus familiares.

Dentro del periodismo escrito se resalta gqueerhedios de comunicacion tienen tres fines:

informar, formar y entretener (y quizas persuailise piensa en la publicidad).

Las casas de salud, céarceles, recintos pelciaonas rojas, morgues, entre otros, son los
epicentros informativos de la Cronica Roja. Deddiesa producen los reportajes, se hilvanan las

historias, se reconstruyen las muertes, agresitlaggdias, intoxicaciones y grescas.

La informacién conseguida en estos lugarepussle clasificar segun su naturaleza, que es
informativa, y su funcioén, desde el punto de vestgresarial: ganar dinero, y desde el profesional:

informar.

La fuente de la Policia Nacional, por lo gahees una de las que brindan informacién, ademas

de la comunidad y en algunos casos las victimass desniliares; muchas veces los periodistas son
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llevados a los operativos, a las capturas de presutelincuentes donde es posible, en muchos

casos, transmitir desde el lugar donde ocurriessmeéchos.

Sea cual sea el pais, la Crénica Roja deles tamtitulo llamativo y con pocas palabras, ademas
de esto uno de los detalles mas importantes ealaicifras, pues el nimero de heridos, muertos,

acusados, victimas, pufialadas, gramos, kiloseaegpéimer sitial, y llama la atencion al lector.

2.2.3. Cronica Roja en el mundo

Una crénica es una obra literaria que narchd® histéricos en orden cronoldgico. La palabra
viene del latirchronica que a su vez se deriva del gridggonika biblios es decir libros que siguen
el orden del tiempo. En una cronica los hechosas&n segun el orden temporal en que ocurrieron,

a menudo por testigos presenciales o coetaneggayan primera o en tercera persona.

Se entiende por crénica la historia detalldelain pais, de una localidad, de una época o de un
hombre, o de un acontecimiento en general, equoitain testigo ocular o por un contemporaneo
gue ha registrado sin comentarios todos los porresrgue ha visto, y aun todos los que le han sido

transmitidos.

En la crénica se utiliza un lenguaje sencdicecto, muy personal. y admite un lenguaje liiera
con uso reiterativo de adjetivos para hacer énfasidos detalles. Emplea verbos de accion y
presenta referencias de espacio y tiempo. La @adlgea cierto distanciamiento temporal a lo que
se les llama escritos historicos. Por medio delésicas se pueden redactar escritos, tomando las

opiniones de varias personas para saber si este®s o no, como en el libro “Crénica de una
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muerte anunciada”, escrito por Gabriel Garcia MérfuLas crénicas son también un género
periodistico. A nivel mundial se las clasifica cofamarillag o "blancas,;'segun su contenido. Las
"amarillas" tienen material mas subjetivo y genemite la voz autorizada es una persona o
ciudadano comun; ldslancasusan material mas objetivo y la voz autorizadagesgeralmente, la

autoridad, un profesional, etc.

En los primeros siglos de esta era fue cuanguez6 a usarse la palabra crénica o cronicén para
designar cierto género de composicion historicajexsdr una historia redactada segun el orden y
sucesion de los tiempos. Entre todos los pueblda &eiropa moderna se encuentra desde el siglo
V al XV cierto nUmero de escritores, monjes, la argyarte de ellos que han dejado crénicas de
diferentes géneros en latin o lengua vulgar. Essede contaba los origenes de una nacién o la

historia de una familia ilustre o de una épocalreta

Brunetti (2009) doctora en Lenguas Modereasuna investigacion de periodicos argentinos
comenté que. “Muchas personas tienen atracciétagmonica policial, pero les da verglienza decir
gue la leen” (P. 1). Con respecto al género esoquagla su investigacion, puede considerarse como
el paradigma de un nuevo periodismo de informaeidimes del siglo XIX y comienzos del XX,
porque alli se encuentran pocas innovaciones qusspechadas en una prensa cuyo formato

todavia no alcanzaba cambios demasiado evidentes.

En ltalia existen multitud de crénicas queesaontan a los primeros tiempos del cristianismo y

no concluyen hasta finales del siglo XVI. Las mdfsgaias estan escritas en latin.

7 Gabriel Garcia Marquez fue un escritor, novelistaguentista, guionista, editor y periodista colombino.

18



En Alemania estan escritas principalmentdagim, y contienen la historia detallada de las
diferentes provincias que se conocen de aquel gai®s cronicas empiezan en los primeros

tiempos de nuestra era y son muy comunes hastieXsl, y algunas hasta el siglo XVII.

Pero lo que denominamos como Croénica Rojeeligque cubre los hechos de sangre, contiene
otro tinte de atraccion indiscutible sobre las andias. La muerte cubre paginas de diarios y
muchos minutos de radio y TV. La descripcion datil de un crimen es seguida con fascinacion.
Los titulares sobre asesinatos son efectivos @atacla atencion y, cuanto mas sordido el crimen,
mayor es la atraccion. La comunicadora ecuatori@ampoverde (2010) detalla. “La seccién

policial en la mayoria de los medios latinoamenisagdlo es superada por la seccién de deportes”

(p-19).

La periodista cuencana resalta en su escu® e€n muchos paises latinoamericanos las
informaciones policiales, los crimenes, la violanicitrafamiliar y el narcotrafico cobran un auge

creciente.

Dia tras dia se constata el magnetismo hipentti2 que ejercen las cronicas policiales.

El comun de la gente suele decir que, si ledias de comunicacion no sacan los temas que
estan de moda, no estan en nada, y mas adn simedio impreso que es vespertino, el cual tiene

la cualidad de sacar la primicia antes que los dema

El concepto de los medios y sus contenidogpaaun lugar importante de la problemética

nacional, porque los medios de comunicacion cadalanzan mayor poder e influencia.
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Se ha escrito, investigado y discutido sobrerensa sensacionalista y las formas que utilizan
para atraer lectores con informacion manipulada, maticias inventadas, resaltando el morbo,

destacando hechos de violencia social familiarndaéizando la vida social.

Si a fines del siglo XIX la prensa amarillaceeipaba de noticias internacionales o personajes d
la realeza, hoy en nuestro medio esta prensa g& omeuy poco de esos temas, pues le interesa mas
ir a los barrios para saber lo que sucede ahi.uecespcontramos en los diarios sensacionalistas es
una lista interminable de personas andnimas, caregiales, estudiantes, albafiles, carpinteros,
profesores, vendedores ambulantes, que figuranusnpéginas, en noticias escandalosas y

exageradas.

A grandes rasgos los periodicos obtienen taotele su ingreso a través de la venta de diayios,
dos tercios mediante la publicidad. En el cascad®s y la television, el cien por ciento proviene

de la publicidad.

El interés de la poblacion varia dependiendolal que se muestre en el impreso, como

homicidios, suicidios, choques o colisidn, violame, maltrato intrafamiliar, entre otros.

La Crénica Roja a nivel mundial es una infoecida interpretada sobre hechos actuales donde se

cuenta un suceso pasado que se relaciona con wad; @0 otras palabras, manejando los tiempos.

2.2.4. Detalles de la evolucién de la Crénica Roja

La cultura francesa, con su habitual refinamiwieconceptual, ha logrado darle a la Crénica Roja
un tratamiento cercano al de los grandes géndsesarios. Ya en la primera mitad del siglo XIX,
los hechos que representaban los rumores, lagriafdones que se ponian a circular entre las

gentes con su ambigua mezcla de verdad y fant@sfegron la atencion de la gente.

20



Pero es en el ultimo tercio del siglo XIX cdaros diferentes hechos hacen su entrada ilustre e
la lengua francesa con Stéphan Mallangiien publicd, bajo el titulo d&rands faits divers
(Grandes Noticias), “textos que mostraban hechosdieersos como la Magia del Verbo y la

confrontacion del Poeta con el Trabajador manual’.

No sera sino mucho después, en 1954, cuardigra unas breves notas de Merleau-Psaty
tendra una nueva semblanza de los diversos hetditss divers), al calificar como tales tanto el
hecho testimonial de él mismo haber presenciadaieidio de un hombre en una estacion de tren

en Italia, como el drama leido en un periddico.

Diez afos después, (Barthes, 1984) tratéefiaidla estructura de este tipo de publicaciones
como unidades dotadas de una informacion total,afjeentener en si todo su saber no remiten a
ningln otro conocimiento externo para explicarsérmismos y ser lo que son, es decir, estructuras

cerradas que le dan al consumidor, mediante surged¢bdo lo que es posible darle.

Para Barthes es la inmanencia de tal estaicenrada lo que define a los diversos hechos como

algo similar a lo que hoy se conoce actualmenteod@ninica Roja.

No obstante, los imaginativos esfuerzos edina este tipo de acontecimientos sobre los cuale
la prensa escrita reivindica una celosa maternidaloria que reconocer con algunos franceses que

a sudaits diversse les puede encontrar en cualquier momento listtria humana.

Y no podria ser de otra manera, pues comdjdo(BRierre, 1875) dado que la historia de la

humanidad comenzé por la sustraccion fraudulentandemanzana, continué con un fratricidio y

8 Stéphane Mallarmé (1842-1898) fue un poeta y ciét francés, uno de los grandes del siglo XIX, quepresenta
la culminacion y al mismo tiempo la superacion dedimbolismo francés.
% Maurice Merleau-Ponty fue un fildsofo fenomendlogdrancés.
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casi llega a su fin por una catastrofe meteoroddgmmo la del diluvio, no tiene nada de extrafio

gue losfaits diverspuedan reflejar la vida y la imagen de las sodeda

2.2.5. La Crénica Roja en Sudamérica

En Colombia, la aparicion y desenvolvimiedtl género han llegado a vincularse a un solo
nombre. Gabriel Garcia Marquez, por ejemplo, llaanéelipe Gonzalez Toleda inventor de la
Crénica Roja Felipe, nacido en Bogota el 27 de julio de 191alkcido en la misma ciudad el 31
de agosto de 1991, comenzé su actividad periodiatfines de los afios 30 en el Diario Nacional y
La Razon, para vincularse después a El Liberaldeldm asignaron las noticias de policia. Fue en El

Espectador y la revista Sucesos donde desarrolliinyind su caracteristica vision periodistica.

Es poco probable que Gonzalez Toledo hubiesgoaido las elaboraciones tedricas e
historiograficas que circulaban en Europa alredetorese periodismo montado sobre insolitos

hechos cotidianos, y aun bajo la sospecha de mgidreias a la vulgaridad y el sensacionalismo.

No dejan de ser llamativas, sin embargo, @agutonvergencias entre su personal itinerario
profesional y lo que en el continente europeo gauergénero periodistico con una importante base

de lectores.

De inicio se advierte la deliberada relaci@l dronista con la literatura, ya que desde su
temprana vocacion de escritor se decidio por keff@policiaca como una actividad en la cual podia

combinar estilo e imaginacion.

Toledo, pensoé que alli podia jugar un pogaita imaginacion y desarrollar un estilo, a laciati
colocando una técnica distinta, una conformacidgadaple, no para falsear los hechos, sino para

colocar algo de imaginacion, aplicando un granidemte responsabilidad.
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Gonzéalez Toledo no era un receptor pasivadedlidad. Habia en €l la preocupacion por darle
a su labor un sentido distinto al del simple reflefe los eventos externos, por dotarlo de

significados existenciales y de compromisos éticos.

A él no le gustaba el término @ednica Roja Coincidiendo con quienes desde el continente
europeo rebasaban el marco restrictivo de los lsedbosangre, indicaba que la denominacion le
pareciacruda y deliberadamente despectiv8obre la base de que la Cronica Roja falseaba la
noticia dandole apariencias espectaculares, GanZaedo proponia el término alternativo de
Noticias de Policia, porque la primera denominadedparecia cruda y despectiva, mientras que en
la segunda (Tobdén, 2001) menciona que. “La esdnoizgana de la noticia se mantenia: los pecados

de las personas, el que coloca su vida al bordabagho (...)" (p,23).

Es entre 1956 y 1962, en Sucesos, exitosa@rsmo de cronicas y reportajes que con una
circulacion de 60 mil ejemplares llegd a ser laanegvista de su tipo publicada en Colombia,
cuando Gonzalez Toledo, como codirector de la migraeece darle la mas cumplida forma a su

concepcion del género.

El nombre de la nueva revista, el mismo quelemspertino de El Espectador cubria las paginas
de la informacion judicial y policiaca, anticipaseintido que el periodista Georges Auclair le dara
en 1970 al significado cuando, al buscar las &didé$ en otros idiomas para los diversos hechos,
observa que si en espariol el plural sucesos peede gara designar los mismos, en el singular el
suceso se refiere mas a un acontecimiento, ennlaotacion que este ultimo tiene como hecho
histérico, es decir, importante, dentro de la lmisgyafia convencional. Una seleccion de Sucesos a

partir de los titulos de crénicas permite apreeiaaracter de diversas dimensiones de la revista.

23



Locura e intriga en el asesinato y proceso de Jd&tiecer Gaitan de Felipe Gonzalez Toledo;
Tras el fugitivo niumero uno de Améric@ondenados a veinte afios por crimen que no coroatier
de Gabriel Garcia MarqueEl loco Galvis hall6 la paz donde lo esperaba laente de Plinio

Apuleyo Mendoz#; Le6n de Greiff, poeta subversjwe Juan Lozano y LozaHpentre otros.

En torno a esto, se podria decir entoncesequ&udamérica, uno de los paises donde mas
prevalecio e inicid la Crénica Roja como tal fue @olombia, y esto se sostiene hasta nuestros

tiempos, puesto que es uno de los paises que ma@sageacontecimientos policiales.

Sin embargo Argentina, Brasil, Bolivia, Uruguay rdgpuay y Ecuador son algunos de los paises

donde también se genera este tipo de informacisdedeace mucho tiempo.

2.2.6. Temas dentro de la Crénica Roja en Sudaméac

En Sudamérica, al igual que otros continergeiste una tendencia por lo que se publica en la

seccion de Crénica Roja; los que mas prevalecestenterritorio son:

-Suicidio, que ocupa un lugar entre las primerascdlsas de muerte en las estadisticas de la

Organizacion Mundial de la Salud (OMS).

Se considera que cada dia se suicidan enuabeonal menos 3.000 personas, segun las
estadisticas de la OMS, y lo intentan cientos desnindependientemente de la geografia, cultura,

etnia, religion y posicién socioeconémica.

10 plinio Apuleyo Mendoza, periodista colombiano.
11 Juan Lozano y Lozano, periodista y abogado colomémo.
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Los entendidos en psicologia advierten deuguéector que se entera del qué, cdmo, cuando,
donde se dio un hecho como éste, puede presefaardsiados de &nimos, sobre todo si se trata de

un joven, que no tiene el mismo criterio de un tdul

(Lasswell, 1927) define. “El modelo hipodémia la incidencia de los medios al determinar
actitudes de los publicos por encima del conteatias y otras influencias” (p.6). Es decir que a la
sociedad se leyectamensajes que podrian determinar su conducta. Estogdios formaron parte
de los primeros analisis sobre la comunicacioncietedos con los desarrollos sociolégicos y

psicologicos.

Esta reflexion fue hecha en referencia a las pidblites de los medios y la influencia en torno a la
politica, sin embargo este concepto también painiausado en lo que respecta las noticias y en

este caso a la Cronica Roja.

-El homicidio / Asesinato, que consiste en ateatatra el bien juridico de la vida de una persona

fisica, es otro de los temas relevantes dentra @ednica Roja.

La diferencia entre homicidio y asesinato es gl primero se refiere a quitarle la existencia a
alguien y aparece, en ese instante dicho propdsgodecir en el momento. Mientras que el

asesinato es cuando se le quita la vida a algpén,con premeditacion y alevosia.

-La violacion, que también encaja en esta seca@énentiende como el acto de forzar a tener
relaciones sexuales a otra persona sin su consenton empleando violencia en la accion o

amenaza de usarla.

-Accidentes de transito, en las paginas de la preagpueden ver solo hechos del vehiculo con uno

0 mas objetos externos al mismo, que como conseleueause dafios materiales y en su mayoria
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ocasione pérdidas humanas. Concretamente condrelacios accidentes de trafico y de manera
general, se estima que el conducir bajo los efetgbdslcohol es responsable del 30-50 % de los
accidentes con victimas mortales, del 15 al 35 %oslgue causan lesiones graves, y del 10 % de

los que no causan lesiones.

-Catastrofe, hecho natural o provocado por el hendue afecta negativamente a la vida, al
sustento o a la industria, desembocando con fre@en cambios permanentes en las sociedades

humanas, ecosistemas y medio ambiente.

-Delitos como el hurto, que es el apoderamiengitilro de un objeto, ajeno en todo o en parte,

realizado sin fuerza en las cosas ni violenciaimidacién en las personas.

En Ecuador, la Policia Nacional trabaja corCuadro de Mando Integral (ver anexos), en el que
se establecen los siete delitos con mayor conmotacjue son: homicidios/asesinatos, robo a
personas, robo a domicilios, asalto a locales caales, robo/asalto a carros, robo/asalto a motos y

asalto en carreteras.

En el 2014 se adjunt6é un nuevo delito, quel esb® a accesorios de vehiculos, siendo ya ocho

los de mayor connotacion en el pais.

2.2.7. Labor periodistica en la seccién de Cronidaoja

El periodista de Cronica Roja constantementé& expuesto a riesgos, a simple vista se puede
decir que es sencilla la labor, pero hasta que novh en carne propia es mejor admirar este toabaj
gue muchas veces los mete en problemas y otrenédiece. El periodista (Carpentier, 1969) decia.
“Podriamos definir al periodista como un hombre tjadaja en caliente, que sigue, que sigue,

rastrea el acontecimiento dia a dia sobre lo vivo”.
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Los prejuicios y temores parten de ese h@@tmantener la noticia exclusiva en secreto con el
cual se adquiere la primicia. Y es que el periadigtiaco, (Kapuscinski, 2008), dice que. “Para ser
periodista primero debes ser buena persona” (P,P2i)ello al salir a las calles el periodista de
vocacion que se dedica a la seccion de Crénica €&para no encontrar algo que afecte a las
personas, pero si piensa en el trabajo y, si na ieda que ha ocurrido de novedoso, puede estar

en riesgo de tener un llamado de atencion o, gabe, ser despedido.

Ese es uno de los primeros inconvenientedigne un periodista de Cronica Roja al iniciar su
jornada, es decir, que quizas debe centrarseaureldevara sin importar lo que digan los demas. El
periodista de esta seccién debe lidiar con delim&se policias, funcionarios, autoridades y

comunidad.

2.3. Origen del periodismo y la Cronica Roja en Eador

Con la aparicion del periodi®rimicias de la cultura de Quit@l 5 de enero de 1792, se dio
empuje a las ideas de libertad. Eugenio Espejosiderado el precursor de la independencia,
expuso en siete ejemplares las ideas revoluciandfize el primer periddico de lo que ahora es

Ecuador.

En homenaje a esta fecha, se declar6 aebei® como el Dia del Periodista Ecuatoriano.

Las opiniones de redencion expresadas paj&fcieron eco en 1809 con la aparicién de una
Gaceta de la Corte de Quitauyo objetivo fue fisgar los actos de la Juntae8ana de Gobierno
(leal al rey de Espafia), que se instalé a partid@dale agosto de ese afio. A partir de entonces
-sobre todo durante ese corto periodo de la dermwlaipatria boba las publicaciones

desaparecieron hasta 1821, debido a que los patgatnbiaron la pluma por las armas.
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En efecto, luego de la Revolucién del 9 deilme de 1820, el 26 de mayo de 1821 apar€ekio
Patriota de Guayaquilque ostentaba en su cabezal la siguiente fr&selds estados libres, la
escritura debe gozar de la justa y natural libedad en si tienen los dones celestiales del
pensamiento y la palabraAunque la redaccion de este periddico fue anéngeaha logrado

establecer que José Joaquin Olmedo y Rafael Xifddnaron parte activa del mismo.

Siete afios mas tarde, el periodismo llegdi@n€a cuando, por obra de Fray Vicente Soldno

y Francisco Eugenio Tamatfzapareci@&l Eco del Azuay

Instaurado el pais son muchas las publioasioque surgieron y desaparecieron a gran
velocidad, debido en su mayoria a las persecuciooiicas que sufrian sus editores por parte de
los gobernantes. Asi, entre otr&$,Quitefio Libre que dirigido por el Crnel. Francisco Haly
Pedro Moncay¥ aparecié en 1832; ¥| Ecuatoriano del Guayasque surgié hasta 1838,
destinadas ambas a combatir al gobierno del Giale$: Por esa misma época, en 1835 aparecio
en Cuenca eBemanario Eclesiasticaque promovido por el clero luché por los inteseskel

catolicismo.

En 1842, don Pedro Moncayo une sus fuerdas del Dr. Gabriel Garcia Moreno, y juntos
publicanLa Linterna Magica también para combatir al gobierno Floreano. Piosteente -y con
fines igualmente politicos-, Garcia Moreno publieb Vengadory El Zurriago, en Quito y

Guayaquil, respectivamente.

12 Rafael Ximena, militar y politico guayaquilefio.

13 Fray Vicente Solano fue un escritor nacido en Cuea.

% Francisco Eugenio Tamariz, politico y militar ecu#oriano, que nacié en Espafia y murié en Ecuador.
15 Crnel. Francisco Hall, es un militar de la indepedencia.

16 pedro Moncayo, notable diplomatico y abogado naciden la ciudad de Ibarra el 29 de junio de 1807.
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Desde 1852, durante el gobierno del Gralé Jdaria Urbina, don Sixto Juan Bernal se
convirtié en el fundador del diarismo ecuatoriaabfundar en Guayaqulla llustracion Cuatro
afios mas tarde el periodismo se extendié a otgisnes de la Patria con la publicacion lde

Opinién de Manabiy El Eco de Manabiy El Clamor, de Machala, que aparecio en 1857.

Diez aflos mas tarde el periodismo ya se expgatitodo Ecuador con la aparicion en 1864 de

La Calafig en Loja, yLa Epoca en Latacunga; y un afio desp@ésen y Libertagen Riobamba.

Posteriormente hubo una época de tranqdilpgaiodistica propiciada por el gobierno del Dr.
Jerénimo Carrion, en la cual se editd en Qu@oAmérica Latina una publicacion con ideales
netamente americanistas, que predicaba la confaderale todos los paises latinos de este

continente.

A partir de 1866 don Juan Montalvo publEl6Cosmopolita que causd gran polémica; y en
1878 don Juan Bautista Elizalde inicio la publiéacdelLa Nacién que circuldé durante 27 afios
dejando a su paso una profunda huella en el psnmdinacional. Por esa misma época y para
combatir al gobierno del Gral. Ignacio de Veintlmilen 1880 aparecié en CueriglaCorreo del

Azuay

Diario El Telégrafo, que circula hasta hoyeyEl decano de la prensa naciondlizo su
aparicion el 16 de febrero de 1884 bajo la insprade su fundador, don Juan Murillo Miré, y a

través de sus paginas se combatié duramente aé@olilel Dr. José Maria Placido Caamafio. En
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Quito, y para defender al gobierno, el Dr. Angellii®@ Chave?’ empezé a publicaEl

Ecuatoriano

Ya en 1891 aparecié en Guayaquil diario Ehipo, fundado por don José de Lapierre, que
posteriormente, bajo la direccion del Crnel. Luoi@oral, apareceria también en Quito. El 22 de

enero de 1895 fue fundado en GuayaguiGrito del Pueblo

A principios del siglo XX aparecieron en €@udiario El Comercig fundado el 1 de enero de
1906 por el Sr. Carlos Mantilla Jacoffey La Prensafundado en 1909 y dirigido por don Manuel
Maria Sanchez; mientras en Guayaquil, el 28 detagies 1910 apareci&l Guante en el que
escribieron y publicaron sus articulos plumas déalia de César Borja Cordero, Pio Jaramillo
Alvarado, José Falconi Villagbmez, Wenceslao PayeRareja, Miguel Neira, Eleodoro Avilés
Minuche y Francisco Falqguez Ampuero, entre otrogs krde, el 16 de septiembre de 1921 -bajo la
inspiraciéon de don Ismael Pérez Pazmifio-, hizopsui@onEl Universq convertido hoy en el de

mayor circulacion y en uno de los de mayor fuenfarmativa y de opinién nacional.

Posteriormente aparecieron en el Ecuadoovaeriédicos matutinos y vespertinos de mas o
menos corta existencia, y otros que han logradmzdirse en la conciencia nacional, como es el

caso deHoy de Quito, y eExpresode Guayaquil.

Vale recalcar que desde sus inicios, sobper®bdismo en Ecuador, los diarios tenian entse su
secciones la Cronica Roja, que se llevaba entrecariia y dos paginas. En la actualidad los

periodicos otorgan entre tres y cuatro paginasm#ipndo del rotativo.

17 Angel Polibio Chavez fue un periodista, jurisconso, militar, politico, poeta, escritor, orador, y diplomético
de Ecuador.

18 Carlos Mantilla Jacome, uno de los fundadores delque actualmente conocemos como GRUPO EL
COMERCIO.
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2.3.1. Ley de Comunicacion y su evolucién en Ecuado

La primera ley que estuvo en vigencia regita medios en Ecuador fue la Ley de
Radiodifusion y Television, elaborada por Decretpr®mo N° 256-A, Registro Oficial N° 785, el
18 de abril de 1975 por el General Guillermo RagkiglLara, en época de dictadura. Esta ley se
reformo por primera vez en 1992, y por segundaeve2995 durante el Gobierno de Sixto Duran
Ballén. Hay otra reforma el 7 de noviembre del 2@92el Gobierno de Gustavo Noboa, para que
las estaciones de servicio publico, dentro de lades estaban las estaciones comunitarias, tengan
los mismos requisitos, condiciones, potestadesecties y oportunidades que las estaciones

comerciales.

En 2013 se promulga una nueva Ley de Coraaidin, que no deroga la Ley de Radiodifusion
y Television, sino reforma varios articulos y deragros. De 71 articulos se derogaron 43 articulos
y algunos numerales de otros articulos. Esto quiec# que casi la mitad del contenido de la Ley

de Radiodifusién y Television (75) sigue vigenta gar de la Ley de Comunicacion.

La Ley Organica de Comunicacion (puede #erl anexos), aprobada el 25 de junio de 2013
por la Asamblea Nacional, es el resultado de orgaiones sociales que lucharon por mejores
condiciones para ejercer el derecho humano a laucioacion y el acceso a las tecnologias y
medios que la facilitan. (Burch,2013) periodistdgpendiente britanica, residente en Ecuador desde
1983, afirma que la Ley Organica de ComunicaciénEdeador marca un hito de singular
importancia en el esfuerzo por generar mejoresicmmes para hacer realidad el derecho a la
comunicacion, especialmente de los sectores mdsidoE como las poblaciones indigenas y

comunidades originarias.
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Criticada por los grandes consorcios deolaunicacién como laey Mordaz&’, por afectar
sus intereses de control y dominio en las comuiunas, la norma no ha sido aun debidamente

valorada en su afan por cimentar una democracialjgta en la gestion de los medios.

Sin embargo, la Ley de Comunicacion haltrahiuchos cambios dentro de los medios, ya sean
radiales, televisivos y escritos, sobre todo ymayor énfasis en este Ultimo aspecto, puesto que es
a lo que se refiere esta investigacion, y es pewsite en la seccion de Crénica Roja que se han

marcado mas las transformaciones, debiéndose aadgestablecido en la Ley.

La Crénica Roja, como se define en la revisStdASQUP® N° 62, Junio 1998, suele ser
ignorada en las facultades de Comunicacion, cdéicen los altares de la academia y
menospreciada en los estudios de géneros peramdisgin embargo defiende -desde la ética, la
estética y la semiologia- sus posibilidades conpa@e en el que los pueblos se leen, ya que

leyéndose se reconocen y reconociéndose se travagfor

La britanica (Bruch, 2013) afiade que lasqes tienen derechos y obligaciones que cumplir,

sobre todo en Ecuador con la Ley de Comunicacion.

Es asi que la ciudadania se merece una informaeiddica, respeto a la vida privada y dignidad

del hombre.

Y es a lo largo de los afios, el comun de Esqmas suele opinar que la Crénica Roja es

discriminatoria, sexista, subjetiva, poco confialdstimuladora de bajos instintos, apaleadora del

1% Es un término con el que los detractores de unayléa califican para criticar lo que perciben como &
vulneracion de libertades.
20 CHASQUI, es una revista Latinoamericana de Comunicion que esta dedicada a la difusion de los prinmles

debates académicos acerca de la comunicacion.
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lenguaje y oportunista. Suele también perfilarsenada antitesis del periodismo éticamente

aceptable.

Sin embargo existen dos aspectos, pues@etasnas les suele gustar el morbo, eso esta claro
entre los periodistas y los medios de comunica@dngue existe un Cédigo de Etica del Periodista
y que no muchos siguen a cabalidad. Este seriaderlos motivos por los cuales en la Ley de
Comunicacion se exige el respeto a la dignidad imamw con lo que los medios han tenido que
ocultar el rostro de victimas y victimarios, noictwnizar, proteger la identidad de los menores de

edad, usar la presuncién, entre otros aspectosegestan acatando.

En su encuentro con los barrios, en su ceacalds ldgicas del rumor, en su construccion de un
realidad leal a las formas de narrar de las agetas esquinas, la Cronica Roja es éticamente un
espacio social mas fuerte que la gran prensastaliti desarticulada de los dramas de la vida

cotidiana.
(Buitron, 2005). Sefiala unos cuantos priosipara el periodista:
1. No inventar nada ni “mejorar” o dar “mas emotiara noticia.
2. No obtener informaciones mediante engafios @stgdiones de su identidad.
3. No revelar jamas sus fuentes.
4. No beneficiarse personalmente de lo que escribe.
5. No servirse del poder que le da la prensa paitr @menazas u obtener ventajas personales.

6. No prometer a nadie que ocultara informaciorue o la publicara por amistad o cambio de

favores.
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7. No permitir que los anunciantes influyan, digec indirectamente, sobre los contenidos

informativos.

8. No hacer publicidad encubierta o promocion dduantes.

Todas estas recomendaciones estan acogidas yscdatidladamente en la Ley de Comunicacion,
como en el caso del articulo 20 de la Responsadilitt los medios de comunicacion, y en articulo

71 sobre las Responsabilidades comunes. (p.46)

La ética es un tema que siempre se lo todasenniversidades, cursos, empresas y reuniones
sociales. (Buitron, 2005) en su escrito agregalgyeque entender que la noticia no pertenece al

periodista, sino al publico y la sociedad.

Ser ético es buscar de varias fuentes elaststentre ellas para no mostrar una informacian a
ligera, sino algo sustancioso que haga que elrlegtcenganche en la lectura y se informe con
precision. “Ser ético es jamas ir a cubrir un t@ma prejuicios o criterios subjetivos. Es no cileer
primero que dice una fuente y tener como religgdadnfrontacion de distintas versiones sobre un
hecho. Es tratar de ubicar la mayor cantidad detéseposibles en cada noticia que se cubre. Es no
publicar nada que no tenga sustento. Es publidarlsque se pueda demostrar”. (Buitron, 2005,

p.46)

Uno de los mayores exponentes de la cronigaen el Ecuador fue Henry Holguin, editor
general del Diario EXTRA. El gran escritor sostiemelas entrevistas que le han realizado que su
inclinacién por mostrar lo que la gente vive, ylom@ue aparenta vivir, le hizo seguir el camino del
pueblo y de la literatura. Y sobre la Ley de Comacién y la Crénica Roja, es claro en su
cuestionamiento al gobierno, indicando que no be dapedir que salgan a la luz personas muertas

0 asesinadas, al asegurar que mas bien deben atlsafenédmenos que provocan la criminalidad
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en el pais. “La Cronica Roja es simplemente elltado de los problemas sociales, politicos y
econdmicos que afectan al pais. Nosotros somossnespectadores de la situacion, y una especie
de espejo en el que se refleja la crisis que sev@dendo”, ha sostenido en varias entrevistas el

periodista de nacionalidad colombiana (Holguin,301

2.4. Periodismo escrito en Manabi y Portoviejo

En Manabi hay dos medios escritos que tiehmesmee provincial, El Diario Manabita y El
Manaba (que hasta mediados del 2014 era imprelsorg ae mantiene en la linea digital); mientras
La Hora Manabita (que en este 2014 dejo de circelar distribuida, también en la provincia, sin

embargo fuera de ello tenia un alcance regional.

Tanto El Diario y El Manaba, como La Hora Mhait@, tienen su matriz en Portoviejo, al igual
gue El Autonomista, un rotativo que es mensuabdgstiatro peridédicos fueron evaluados dentro de

la investigacion de esta tesis.

Ademas de estos diarios, hay que recordarequBlanta, uno de los principales cantones de

Manabi, existen otros medios escritos de renondmreod_a Marea y El Mercurio.

Mientras que El Universo, EI Comercio, Extiaxpreso, son algunos de los periédicos

nacionales que también circulan en la provincia.

2.4.1. Trayectoria del periodismo escrito en Portogjo

Luego de el diario La Opinion de Manabi y EbEle Manabi, el diario La Provincia fue uno de
los primeros rotativos en Portoviejo, que nacié gdaafio de 1933 y cuyo duefio fue Saul Morales;
después su esposa Modesta Macias de Morales abrtorula empresa, pero con el tiempo el

medio desaparecio. El diario contaba con seccio@rdaica Roja en sus ultimas péaginas y tenia
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mucha aceptacion, sobre todo los fines de semaegay tradicion en Manabi y su capital se suele

leer mas la prensa.

Luego naci6 el diario ElI Ecuador, y de alli Bora Manabita. Medios de Comunicaciéon

EDIASA tuvo un periodico que se llamaba La Tardes girculaba en horario matutino y después.

Luis Andrade Quifibnez cre¢ el diario La Prerisstos diarios fueron desapareciendo, y en la

actualidad EI Diario Manabita de EDIASA, con suisnde 80 afios, es el que se ha mantenido.

De alli han aparecido otros medios como Ehdla y El Autonomista.

2.4.2. El Diario

El Diario Manabita nacid6 en Portoviejo el @8 marzo de 1934, como el esfuerzo de 15
personas, lideradas por Pedro Zambrano Barcia, spiepropusieron crear un medio de

comunicacion alternativo a los varios que por dgudoca existian en Manabi.

Desde su creacidn misma el matutino ha tamidolinea editorial de corte liberal.

Antes de la aparicion de El Diario Manabitacehas de peridédicos habian sido fundados a lo

largo de Manabi.

En su historia El Diario ha pasado por tddastapas que tuvo que recorrer la imprenta. Desde
los tipos méviles que inventod el aleman Johanndasrderg hacia 1440, los grabados en madera o

metal, los linotipos, hasta el actual sistesffaet

Durante sus tres primeras décadas este pmridde el segundo o tercero dentro de las
preferencias de los lectores. Fue en base al trabajstante y a la innovacién en la presentacién de

las noticias, que en la década de los 60 se caneintel lider del mercado.

36



En 1992 el nombre del periddico pasé de EhriDi Manabita a El Diario. La sociedad

anonima El Diario Ediasa S.A. existe legalmentald€l974.

En 1986 Pedro Zambrano lzaguirre, el segumdztdr del medio, funda Manavision. En 1980
inaugura Radio Stéreo 90, que en 1995 pasé a Kenfadio Lider y, desde el 2012, opera

como Radio Amiga.

La redaccion de Ediasa publica en 1996 lamgna edicion web de El Diario; en el 2007 funda

diario La Marea, en Manta; y en el 2010 Diario Ce®rn Santo Domingo.

2.4.3. El Manaba

Por su parte El Manaba es un periédico jaueninicio su circulacion impresa desde el martes

15 de octubre del 2013.

Desde el 2008 ya existia de manera virtuatp psu gerente y propietario, Tulio Mufioz,
considerd conveniente que la cantidad de visitasrquibian en Internet se podian reducir en un
gran volumen de ejemplares en circulacién. Por seprasupuestarios, este diario dejé de ser
impreso a mediados del 2014. Este medio de conuiditaiene como perfil comunicacional
mostrar a los lectores las actividades propositilea$a provincia, por eso trabaja con una seccién
de Cronica Roja discreta, sin caer en el amaritlisin la actualidad hay seis periodistas que

laboran en la redaccién de El Manaba.

2.4.4. La Hora Manabita

Desde 1998 La Hora Manabita comenzé a circatala provincia, hasta el 2014 que fue

cerrado. Su oficina principal estaba en Portovigjoembargo en Manta habia una matriz.
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Este medio se caracterizé por tener casigieman reducido personal de trabajo en Manabi,
aunque tenia mucha acogida por sus lectores. La Elamtaba con seccion de Crénica Roja y

también la denominaba Policial.

2.4.5. El Autonomista

El rotativo EI Autonomista es un peridédicoeqaircula mensualmente, y su perfil es mas

académico, por lo que trata de resaltar la labdoslenanabitas.

Este medio es dirigido por el abogado y mhsia Carlos Intriago, quien reside en Portoviejo.

El periddico no cuenta con seccion de Crénica Roja.

2.4.6. Medios escritos de Portoviejo y la Ley de @Gmnicacion

Se podria decir que en Manabi, al igual queteas partes del Ecuador, la Crénica Roja tiene

un antes y un después de la Ley de Comunicacion.

En la provincia, periédicos como La Marea, ario y ElI Mercurio, eran los que solian
exponer en sus contraportadas las imagenes saagrignobviamente, por el morbo que existe en
la sociedad se solia vender en mayor cantidadagbdijue tuviera las fotos mas crudas del hecho.
Muchos de estos medios incluso hacian caso om&® @eticiones de familiares de la victima de

no sacar tal o cual informacion.

En la actualidad estos medios, al igual gqserddiales y televisivos, son monitoreados por la
Superintendencia de la Informacion y Comunicacioeesla Zona 4, que desde el 2014 esta
posicionada entre Manabi y Santo Domingo. Esto aleéSupercom es parte de una de las

resoluciones dentro de la actual Ley de Comunicacié
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En el 2013 los medios de comunicacién reodiellamados de atencién por ciertas
publicaciones, pero en ese tiempo, mientras todestba encasillando, la Ley de Comunicacion
sirvib mas de caracter disuasivo, pues todo era general, ahora ya esta funcionando la
Superintendencia de la Informacién y Comunicaciopes zonas, y brinda controles mas

Mminuciosos.

Por esto, muchos duefios de medios y perasddbieron acogerse poco a poco a la Ley como
el hecho de que las personas tienen derecho arlea,hes decir no vulnerarlos de algun

acontecimiento delictivo y que el periodista ndéeun tratamiento morboso a la informacion.

La Hora Manabita (que hasta el 2014 circui)Diario y El Manaba (que hasta mediados del
2014 fue impreso, ahora sigue siendo digital) s@ abjetos de estudio de esta tesis, y han sido
medios que tienen sede en Portoviejo, en los clmliesendenta de Comunicaciones de la Zona 4,
Abogada Fernanda Hidalgo, detall6 en una entrepista esta investigacion que se han dado casos
de denuncias en la Superintendencia en la cap&taahita, por lo que se han realizado llamados de

atencion solicitado la rectificaciones y en otrasas se ha sancionado.

Por lo general estos medios ocupan entregy dass paginas para Cronica Roja, con un namero

aproximado de 11 noticias y cerca de 13 fotos.

Una de las denuncias ha sido por no colasiificiales de una victima en un hecho. En la
seccion de Cronica Roja se han sancionado pords ciesdenuncias (observar en anexos la noticia
de El Diario Manabita, donde se dio una sancioal&@®14), y hay unas 15 causas procesadas en la
Zona 4, esto entre los primeros siete meses det 20k lleva en vigencia la oficina de la

Superintendencia en Portoviejo.
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Lo que ahora la ciudadania puede hacer, so da que no le rectifiguen en el medio de
comunicacion, es acercarse a las oficinas de larBuwendencia de Comunicacion y poner su

denuncia, o enviar un correo a la Supercom.

Direccién de Monitoreo, de Vigilancia, de Ntesj de Auditorias, Procesos, Administrativo y

Financiero, son parte de la estructura de la Sapesn Manabi, donde hay 30 funcionarios.

Para evitar mostrar la sangre, los mediasodeunicacién escritos de Portoviejo han optado por
fotos mas cuidadosas, sacando evidencias, en @sisabinatos, y ademas se ayudan de la

ilustracién o de la infografia para graficar mégonoticia.

Esto porque no solo la Ley de Comunicaci@uleelas publicaciones, sino que existe el Codigo
Orgénico Integral Penal (COIP), que se refiere esddrcalumnia en su articulo 182 y que da una
pena de 3 meses a dos afios. En caso de que upagpersector se sienta perjudicado por una
publicacion, puede solicitar la rectificacion avéra de la Supercom, pero si no se aplica la Ley de
Comunicacion el afectado puede presentar una dmerejuez o a la autoridad competente, para
gue el medio de comunicacion o el periodista respiole de la noticia rectifique; si es que no existe
la rectificacién antes del juicio, el comunicadolog demas implicados deberan pagar la pena de
carcel (3 meses a 2 afos). Sin embargo, si exstectificacion antes del juzgamiento, hasta alli

llega el proceso legal.

En el caso de EIl Diario, su duefio, Pedro Zand) asegurdé en una entrevista para esta
investigacion que la Ley de Comunicaciéon ha afectamtablemente en la seccion de Crénica Roja,
asegurando que la gente ya no se puede expresarasugs, sin poder reclamar como se debe y el

periodista sin poder informar de manera mas cowplet
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Recordando que, en conjunto con la Ley de @icacion, en la actualidad el Codigo Organico
Integral Penal (COIP) también esta influyendo end&sposiciones sobre el uso de la presuncion,
sin publicar nombres de los autores de un hechctigiel hasta que no exista una sentencia emitida

por un juez.

Segun Zambrano, el impacto principal obtemidotro de la redaccion, y especificamente en la
seccion de Croénica Roja, es de temor, pues pagegpietario de medios existe una autocensura,
con lo que los comunicadores no desean abordastemé#és que se podrian meter en problemas,

pues puede venir un uso politico de la Ley o dedde en contra de ellos.

En El Diario se ha tenido que fortalecerdtaectura legal, pues antes contaban con abogados d
apoyo externo y ahora existen dos abogados etapgb@ndientes de las inquietudes de periodistas

gue desean asesorarse sobre sus publicaciones.

También este medio de comunicacion intertsifi@pacitaciones con respecto al uso de la Ley

de Comunicacion y el COIP, asi como también el eamdl Manual de Estilo de esta empresa.

Por su parte La Hora Manabita, antes de seadm® contaba solo con un periodista editor, que
hacia un trabajo convergente, acogiéndose siemlpréey de Comunicacion desde que estuvo en
vigencia, segun menciond. Miguel Cedefio, editoLa@ddora Regional, quien estuvo hasta antes
del cierre de este rotativo, manifestd6 en una deelarevistas para esta investigacion que en

Manabi, y especificamente en Portoviejo, la gest@@y amante de la Cronica Roja.

“Tiene que ver con el aspecto cultural, por ejemgilario EI Comercio es uno de los mas
vendidos en Quito y soélo tiene una o dos paginasstieseccion, en cambio aca se ponian entre tres
y cuatro paginas, porque la gente tiene una corepe que cuando hay un accidente al siguiente

dia el periddico esthuenqg entonces el tema de Crénica Roja es para losodugé medios un
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aspecto mas comercial’, comento. (Esta y otrasagiabes pueden ser escuchadas en los audios y

videos anexos a esta investigacion).

Cedefo sostuvo que durante sus siete mesamfaln en el diario no tuvo ningdn problema

legal con respecto a las publicaciones.

2.4.7. Creacion del Departamento de Comunicacion belinisterio del Interior en Manabi

Con la aprobacién de la Ley de Comunicacife gmplia demanda de hechos policiales que no
son sacados a la luz por medios que sélo se sfijiglemas en las desgracias que en lo positivo de
la institucion policial, se cred6 desde noviembré 23 el Departamento de Comunicacion del
Ministerio del Interior de Manabi, dedicado espeafhente a realizar productos comunicacionales

como una agencia de noticias.

Asi como en Manabi, este departamento seuirdsémn Azuay, Pichincha, Los Rios y Guayas. La
finalidad del equipo comunicacional es viabilizarlas medios de comunicacién, pudiendo
ofrecerles informacién confirmada de hechos delistiy sus efectividades, tanto en operativos

policiales como en temas preventivos.

La acogida de este departamento ha traidaaiép dentro del area de Cronica Roja de los
medios de comunicacion de Portoviejo y de Manabigstra de ello es que los medios colocan el
logo y citan en los textos al Ministerio del Intgrcomo fuente. EI Departamento de Comunicacion
de Manabi esta conformado por dos periodistas te@s; un camarografo y un fotégrafo, que
tienen su oficina en la Unidad de Vigilancia Contama (UVC) de Portoviejo, al lado del
Comando Provincial en el kilbmetro 2, via a Cruc8n embargo, el equipo comunicacional labora

recorriendo toda la provincia.
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Este se podria decir que es el después deylde. Comunicacién, donde los medios sujetos a un
departamento también estan enfocando la informaamGtemas de prevencion y recomendaciones

de seguridad para la ciudadania.

2.4.8. Crénica Roja y la influencia en el comportamento del delito en Manabi

Que un lector se entere de los acontecinseaddictivos tiene un doble filo, sobre todo en la
seccion de Croénica Roja, que enmarca situaciomeslyos de connotacion social. Por este motivo
la Policia Nacional del Ecuador posee un reglamearierno que va acorde con su principio de
ética, en el que se prioriza, entre otros puntode o revelar informacion que esta en proceso de
investigacion y, en caso de que los medios de cmacidn quieran informacion de un hecho, son

los jefes quienes tienen la potestad de brindamalg detalles.

Para la institucion policial, la Crénica R@aede ser de mucho interés no sélo para lectores
comunes, sino, con mayor énfasis, para personasaestén cumpliendo sus acciones al margen

de la ley.

Umbral (1999) decia que el periodismo mantiendos ciudadanos avisados, a las putas
advertidas y al Gobierno inquieto. Y en si, estogimucho que ver con que una informacién puede
alertar a un delincuente sobre si se lo esta bdsecam qué lugares se hacen operativos en las vias,
guiénes de su organizacién delictiva han sido cagts, en qué zonas se estan cometiendo mas

delitos, etc.

En una entrevista realizada para esta imastig, el coronel Edison Gallardo, quien estuvo a
cargo en el 2013 de la Zona 4 (Manabi-Santo Donyjrdggallaba en un comentario muy personal
gue la Crénica Roja en los medios suele usarsequ&para situaciones preventivas, para llamar la

atencion de lectores y vender mas.
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Sin embargo, afiadié que con la Ley de Conawion ha existido un poco mas de respeto a esta
situacion, y que el no identificar plenamente adalincuente ni a su victima ayuda a que la parte

investigativa policial pueda desarrollarse de migona.

Gallardo (2013)‘En la seccion de Crénica Roja se puede ver laymbddad policial, pero
también puede reflejar la falta de reaccion pdlideberia existir mas equidad, que lo bueno y lo

malo de una informacién tengan los mismos espacidas paginas”.

Gallardo agrego, en su opinién, que la infaridra propositiva de las efectividades policiales
puede ayudar en la seguridad ciudadana como uwrteardisuasivo de la delincuencia, y eso
encadenaria a mejorar los niveles delictivos, guefejan en el Cuadro de Mando Integral -C.M.I-
(véase en anexos). Es asi que en la institucidiciglobe habla de una trilogia, que encierra

Comunidad, Autoridad y Policia Nacional, trabajapdo la seguridad de todas y todos.

En diciembre del 2013, el director de proyscEundamedid$ Mauricio Alarcén, en una
entrevista al medio televisivo Ecuavisa indicaba& dos medios de comunicacién no pueden
expresar ideas contrarias, porque el Gobiernogquezsa quien piensa distinto. EI Gobierno rechazé
esta aseveracion manifestando que, como en todgmiees del mundo, se persiguen delitos, no a

personas.

Segun urfocus grouprealizado por el Blog Cronica Roja 2009 de Chilegcenas de jévenes

opinaron respecto a dicho género periodistico.

Gabriela Cataldo (2009), indic6 que “la cr@nioja se trata de cubrir los asuntos policialen C

respecto a los medios nacionales, me parece gaeuaspoco limitado o restringido, ya que

2! Fundamedios, nacida en el 2006, estudia la situanide libertad de expresion en Ecuador.
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claramente podemos encontrar escenas fuertes etanpes. En mi opinién creo que con este tipo
de cronicas buscan aumentar la sintonia, creandanasegocio con el gusto al morbo de las

personas”

Generalmente, a los medios que publican maticjue contengan la realidad y sensibilidad

necesaria para llegar a los lectores, se les haglazpor ser sensacionalistas y amarillistas.

Sin embargo, los investigadores (Dubied y,L2802) definen a la Cronica Roja como una
especie de pequefas historias de lo cotidianarspeso real salvo lo simbdlico, por ello, lejos de
la importancia politica o social, el género tiema significacion menos global frente al resto de

noticias.

El recorrido tedrico realizado hasta aqui permplantear la siguiente hipotesis, enmarcada y

correlacionada con el problema en estudio.

2.5. Hipotesis

El impacto que ha generado la actual Ley de@ucacion en la seccion de Cronica Roja de los
medios escritos de Portoviejo ha sido favorabley@rando que los periodistas se interesen mas
por el desarrollo profesional con la finalidad dieecer a la sociedad mejores productos basados en

la ética.

2.5.1. Variable independiente

Aplicacion de la Ley de Comunicacion en lacg@t de Cronica Roja.

2.5.2. Variable dependiente

Interés de los periodistas para el desarpotdfesional y ofrecer mejores productos basadda en
ética.
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CAPITULO IlI

3. METODOLOGIA

3.1. Tipo de investigacion

* Modalidad: de campo y bibliografica/documental

46



» Tipo: cuantitativa y cualitativa

3.2. Poblacién y muestra

La investigacion se enfoco en los medios dawocacion de la ciudad de Portoviejo: prensa.

Para seleccionar la muestra, se elaboro iniciaknentmapa de medios de la ciudad que permitié

elegir el disefio muestral adecuado, sea éste plisktiab o no probabilistico.

3.3. Operacionalizacion de variables

3.3.1. Independiente: Ley de la Comunicacion

Definicion

y

Py

Categorias Indicadores Items basicos Técnicas, instrumentos
Conceptual
-Norma ¢, Como los comunicadores _
_ _ Encuestas y entrevistag
-Ley de medios escritos de _
o _ realizadas a los
Regla -Pauta Portoviejo se han ajustado o _
_ periodistas de medios
-Medida alalLeyde ) o
Conceptuese L escritos de Portoviejo.
-Derecho Comunicacion?
como: _ : :
o ¢ Qué medidas tomarony Encuestas y entrevistas
Regla o normag -Criterio ) ) )
_ los medios de realizadas a los editores
que rige la Norma -Modelo o ] _
oL ) comunicacion frente a I duefios de medios escritps
emision de -Patrén o o
Ley de Comunicacion? de Portoviejo.
una
_ » L ¢ Cuales son los medios de _
informacion -Investigacion L ) Encuestas y entrevistag
N comunicacion escritos en _ _
-Indagacion o realizadas a autoridades
» . Portoviejo que han o _
Informacion -Busqueda o ) policias, estudiantes de
recibido algun tipo de L
-Examen B comunicacion y
o sancion por no basarse gn ) )
-Noticia ciudadania.

la Ley de Comunicacion?

~J

3.3.2. Dependiente: Desarrollo profesional de lospodistas, basados en la ética y su impacto

en la seccion de Crénica Roja

Definicion Indicadores items basicos

Categorias

Técnicas, instrumentos

a7




Conceptual ‘

-Sociales

-Econbmicos

¢, Qué retos tuvieron (y tienen)

gue afrontar los medios

Encuestas y entrevistas

=4

Efectos - ) o realizadas a los periodistas de
o escritos de Portoviejo frente a ) _ o
Organizativos o medios escritos de Portoviej(
Conceptuese o la Ley de Comunicacion?
-Tecnologicos
como: : _ :
-Sociales ¢,Cudles problemas se Encuestas y entrevistas
Efecto que _ _ _ _ _
_ _ -Econdmicos suscitaron a partir de la realizadas a los editores y
ocasiona la Riesgos S _ _
Levd - aplicacion de la Ley de duefios de medios escritos @
ey de

Comunicacion

Organizativos

Comunicacion?

e

Portoviejo.

Oportunidades

-Sociales
-Econémicas

-Organizativas

¢, Qué beneficios alcanzaron
conseguiran) los medios de
Portoviejo con el uso de la Lg

de Comunicacién?

o

y

Encuestas y entrevistas
realizadas a autoridades,
policias, estudiantes de

comunicacion y ciudadania.

3.4. Métodos

Se utiliz6 como método general el deductivim@uctivo, el cual fue combinado de manera

conjunta en algunas partes de la investigacion loenrestantes métodos légicos (analitico y

sintético). EI método empirico de la observacidnkign fue empleado.

3.5. Técnicas e instrumentos

y después de la Ley de Comunicacion.

otras fuentes.

3.6. Marco administrativo

RECURSOS HUMANOS

Observacion de versiones impresas de los mediosrdanicacion de Portoviejo.
Encuestas a usuarios, directivos y colaboradoreseditos de comunicacion de la ciudad.

Entrevistas a varios de los involucrados en losiosgoira conocer las vivencias de un antes

Lectura critica y analisis de documentos, datosleetados, bibliografia consultada, entre
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* Investigadora (maestrante)
» Asesor de tesis asignado por el CEPIRCI
» Directivos de los medios de comunicacion

» Especialistas en la aplicacion y funcién de la deyComunicacion
MATERIALES

» Computadora
* |mpresora
» Dispositivos moviles de comunicaciones (smartphmtableta)

e [Internet

ECONOMICOS PRESUPUESTO Y FINANCIAMIENTO

ITEM TOTAL

1 Equipos y software $1.000,00

2 Transporte y salidas de campo $100,00

3 Materiales y suministros $150,00

4 Material bibliografico (ebooks) y fotocopias $300

5 Internet $150,00

TOTALES $1.700,00

FINANCIAMIENTO Recursos propios
CAPITULO IV

4. ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

4.1. ANALISIS DE GRAFICOS ESTADISTICOS

ENCUESTA REALIZADA A ESTUDIANTES DE LA USG
DE PORTOVIEJO (Universo 72, muestra 60)



COMO ESTUDIANTE DE PERIODISMO, ¢CONOCE O HA LEIDO SOBRE LA NUEVA LEY DE

COMUNICACION?

FRECUENCIA %
Si 48 80
NO 12 20
TOTAL 60 100
COMO ESTUDIANTE DE PERIODISMO, ¢ CONOCE O HA LEIDO
SOBRE LA NUEVA LEY DE COMUNICACION?
20%
msl
Eno

de Loja.
Elaborado por: Gabriela Lourdes Vélez Berme

Fuente: Estudiantes de Comunicacién de la Universidad Samg@io de
Portoviejo, Gnica universidad en la capital manabigue tiene facultad de
Comunicacién. Las otras universidades en Portovegjo: Catolica, la Técnica y Iz

B

El 80% de estudiantes de la Facultad de Comunicad® la Universidad San Gregorio de
Portoviejo si conoce sobre la actual Ley de Conaaidr), mostrando que hay un gran interés por
conocer la Ley que los regulara durante el ejeraei su profesion; mientras que el 20% no conoce

esta Ley.

¢EN QUE ASPECTOS CONSIDERA USTED QUE LA LEY DE COMUNICACION IMPLEMENTADA EN
ECUADOR HA INFLUIDO EN LOS MEDIOS ESCRITOS DE PORTOVIEJO?

FRECUENCIA %
COARTAR DE LA LIBERTAD DE EXPRESION 12 20
RESPETAR LOS DERECHOS HUMANOS 24 40
DAR MAYOR INTERES POR EL DESARROLLO PROFESIONAL COMO 24 40

PERIODISTAS
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TOTAL 60 100

¢EN QUE ASPECTOS CONSIDERA USTED QUE LA LEY DE
COMUNICACION IMPLEMENTADA EN ECUADOR HA INFLUIDO EN
LOS MEDIOS ESCRITOS DE PORTOVIEJO?

M Coartar de la Libertad de
Expresion.

M Respetar los Derechos
Humanos
Dar mayor interés por
el desarrollo
profesional como
periodistas

Fuente: Estudiantes de Comunicaciéon de la Universidad Saeg&io de
Portoviejo, Unica universidad en la capital manabigue tiene facultad de
Comunicacién. Las otras universidades en Portovagjo: Catélica, la Técnica y Ig
de Loja.

Elaborado por: Gabriela Lourdes Vélez Berme

De acuerdo a la informacion obtenida, el 40% dedisttes considera que la actual Ley de
Comunicacién Ha influido en los medios escritogespetar los derechos humanos; mientras que
otro 40% piensa que se ha dado mayor interés desakrollo profesional como periodistas. Y un
20% cree que se ha coartado de la libertad de ®gpre
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A SU CRITERIO, ¢ COMO ES LA SECCION DE CRONICA ROJA EN LOS MEDIOS ESCRITOS DE
PORTOVIEJO?

¢POR QUE?

FRECUENCIA %
BUENA 27 45
POSEE TODA LA INFORMACION QUE EL LECTOR NECESITA SABER.
MALA 15 25
PRESENTA INFORMACION MUY VIOLENTA QUE DISTORSIONA LA
REALIDAD.
SENSACIONALISTA 18 30

EXAGERA LA INFORMACION Y SE ALEJA DE LA VERDAD.

TOTAL 60 100

A SU CRITERIO, ¢COMO ES LA SECCION DE CRONICA ROJA EN LOS
MEDIOS ESCRITOS DE PORTOVIEJO?

mBUENA

E MALA
SENSACIONALISTA

Fuente: Estudiantes de Comunicacién de la Universidad Sameg@io de
Portoviejo, Unica universidad en la capital manabigue tiene facultad de
Comunicacion. Las otras universidades en Portovsgin: Catélica, la Técnica y I
de Loja.

Elaborado por: Gabriela Lourdes Vélez Berme

El 45% de estudiantes indica que la seccién dei€xdroja en los medios escritos de Portoviejo es
buena, porque da al lector informacion que necgditace vivir la realidad de los hechos; mientras
que el 25% opina que es mala, porque entre masesaréy se vende el rotativo. Y un 30% afirma
gue es sensacionalista, porque exagera la notitiesg cumple con la Ley.
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¢ESTA DE ACUERDO CON QUE LA LEY DE COMUNICACION SIGA EN VIGENCIA, REGULANDO LAS
PUBLICACIONES DE LOS DIVERSOS MEDIOS?

FRECUENCIA %

Si 42 70
NO 18 30
TOTAL 60 100

¢ESTA DE ACUERDO CON QUE LA LEY DE COMUNICACION SIGA EN
VIGENCIA, REGULANDO LAS PUBLICACIONES DE LOS DIVERSOS
MEDIOS?

m S|

ENO

Fuente: Estudiantes de Comunicacion de la Universidad Saeg&@io de
Portoviejo, Unica universidad en la capital manabijue tiene facultad de
Comunicacién. Las otras universidades en Portovagjn: Catdlica, la Técnica y la
de Loja.

Elaborado por: Gabriela Lourdes Vélez Berme

%4

El 70% opind que la actual Ley de Comunicacién dedgguir en vigencia, mientras que un 30%
considera que se debe derogar.
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¢CONSIDERA USTED QUE DEBE SER REGULADO EL NUMERO DE PAGINAS QUE SE LE ASIGNAN A
LAS PUBLICACIONES DE CRONICA ROJA?

¢CONSIDERA USTED QUE DEBE SER REGULADO EL NUMERO DE
PAGINAS QUE SE LE ASIGNAN A LAS PUBLICACIONES DE CRONICA
ROJA?

m S|

E NO
mEN PARTE

Fuente: Estudiantes de Comunicacion de la Universidad Saeg@io de
Portoviejo, Unica universidad en la capital manabifue tiene facultad de¢
Comunicacién. Las otras universidades en Portovegjo: Catolica, la Técnica y la
de Loja.

Elaborado por: Gabriela Lourdes Vélez Berme

Un 40% cree que si debe ser regulado el nUmepagieas que se asignan a las publicaciones de
Cronica Roja, mientras que otro 40% piensa que ate meberian ser regulados, y un 20%
considera que no. Esto evidencia una mayor acéptgar la cantidad de noticias que a diario se

publica.
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CON LA LEY DE COMUNICACION, ¢ CUAL CREE USTED QUE ES EL PERFIL DEL ESTUDIANTE QUE SE
GRADUA EN PERIODISMO?
FRECUENCIA %

CONVERGENTE 3 5

AUTOCRITICO 18 30

CAPACITADO CONSTANTEMENTE 39 65
TOTAL 60 100

CON LA LEY DE COMUNICACION, ¢ CUAL CREE USTED QUE ES EL
PERFIL DEL ESTUDIANTE QUE SE GRADUA EN PERIODISMO?

m CONVERGENTE

® AUTOCRITICO

m CAPACITADO
CONSTANTEMENTE

Fuente: Estudiantes de Comunicaciéon de la Universidad Samg@io de
Portoviejo, Unica universidad en la capital manabiue tiene facultad de
Comunicacién. Las otras universidades en Portovegjo: Catolica, la Técnica y Iz
de Loja.

Elaborado por: Gabriela Lourdes Vélez Berme

B

El 65%, que es mayoria, considera que el perfiedildiante que se gradua en periodismo debe ser
de constante capacitacion, otro 30% piensa que tiee ser autocritico, y un 5% opina que debe

ser convergente.

55



Universidad Laica Eloy Alfaro de Manabi

Centro de Estudios de Postgrado, Investigacion, péoacion y Relaciones Internacionales
(CEPIRCI).

Encuesta dirigida a alumnos universitarios que  démtu  Periodismo.

Proyecto de Tesis: “La Ley de Comunicaciéon y suaotp en la seccion de Crénica Roja de los
medios escritos de Portoviejo en el afio 2013", ipravla obtencion del titulo de Magister en
Periodismo.

Para efectos de la realizacién de la presentetigaesdn se requiere recabar informacién, para lo
cual necesito conocer su opinién sobre tematicgmoiimntes que seran de gran utilidad para
mejorar el tratamiento de la informacién en la gatcde Cronica Roja de los distintos medios de
comunicacién de la capital manabita, por tal ralBbagradezco se digne a contestar el siguiente
cuestionario.

Instructivo: Marque con una X el literal de su elén. La encuesta es an6nima, no requiere su
identificacion.

1. Como estudiante de periodismo, ¢ conoce o ha lefule $a nueva Ley de Comunicacion?

- Si

« No

2. ¢En qué aspectos considera usted que la Ley dericanidn implementada en Ecuador ha
influido en los medios escritos de Portoviejo?

« Coartar la libertad de expresion
« Respetar los derechos humanos

- Dar mayor interés por el desarrollo profesional cgariodistas
3. A su criterio, ¢,como es la seccion de Cronica RBojis medios escritos de Portoviejo?

- Buena
- Mala

« Sensacionalista __
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¢Por qué?

¢ Esta de acuerdo con que la Ley de Comunicaciaresigigencia, regulando las
publicaciones de los diversos medios?
Si

No

¢ Considera usted que debe ser regulado el nUmg@gdeas que se le asignan a las
publicaciones de Crénica Roja?

Si .
No .
En parte

. Con la Ley de Comunicacion, ¢ cual cree usted geépexfil del estudiante que se gradua
en Periodismo?

Convergente
Autocritico

Capacitado constantemente
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ENCUESTA REALIZADA A PROFESORES DE
COMUNICACION DE LA UNIERSIDAD SAN GREGORIO

DE PORTOVIEJO (Universo 10, muestra 10)

COMO DOCENTE DE PERIODISMO, ¢ CONOCE SOBRE LA NUEVA LEY DE COMUNICACION?

FRECUENCIA %
Si 6 60
NO 4 40
TOTAL 10 100
COMO DOCENTE DE PERIODISMO, ¢{CONOCE SOBRE LA NUEVA
LEY DE COMUNICACION?
mSi
H NO

Fuente: Profesores de Comunicacion de la Universidad Saregorio de
Portoviejo, Unica institucién de tercer nivel endapital manabita con facultad d
Comunicacion.

Elaborado por: Gabriela Vélez Bermello.

A%

El 60% de los docentes en la Facultad de Comuidicamdnoce sobre la Ley de Comunicacion,
evidenciando su mayoria; mientras un 40% ha indicget no. A pesar de que esta es una pregunta
cerrada, muchos de los maestros afirmaban quehanl&ido en su totalidad.
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¢EN QUE ASPECTOS CONSIDERA USTED QUE LA LEY DE COMUNICACION IMPLEMENTADA EN
ECUADOR HA INFLUIDO EN LOS MEDIOS ESCRITOS EN PORTOVIEJO??

COARTAR LA LIBERTAD DE EXPRESION 2 20
DAR MAYOR INTERES POR EL DESARROLLO PROFESIONAL COMO 6 60
PERIODISTAS

¢EN QUE ASPECTOS CONSIDERA USTED QUE LA LEY DE
COMUNICACION IMPLEMENTADA EN ECUADOR HA INFLUIDO EN
LOS MEDIOS ESCRITOS DE PORTOVIEJO?

M Coartar de la Libertad de
Expresidn

m Respetar los derechos
humanos.

Dar mayor interés por el
desarrollo profesional como
periodistas.

Fuente: Profesores de Comunicacion de la Universidad Saregorio de
Portoviejo, Unica institucion de tercer nivel endapital manabita con facultad d
Comunicacion.

Elaborado por: Gabriela Vélez Bermello.

(1%

De acuerdo a la informacion obtenida, el 60% depl@fesores en comunicacion opina que con la
implementacién de la nueva Ley se da mayor inteoé®l desarrollo profesional como periodistas,
pues ahora existen mas capacitaciones, el 20%aafjtra se respetan mas los derechos humanos, y
otro 20% sostiene que ha coartado la libertad gdeseion.
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EN SU OPINION, ¢ COMO ES LA SECCION DE CRONICA ROJA EN LOS MEDIOS ESCRITOS DE
PORTOVIEJO?

¢POR QUE?
FRECUENCI %
A

BUENA 2 20
PORQUE PRESENTA VARIEDAD DE CONTENIDO PARA GUSTOS DIVERSOS.
MALA 2 20
PORQUE NO RESPETA LOS DERECHOS HUMANOS EN MUCHOS ASPECTOS.
SENSACIONALISTA 6 60
PORQUE GENERA UNA OPINION PUBLICA EXAGERADA Y FUERA DE
CONTEXTO.

TOTAL 10 10

EN SU OPINION, ¢COMO ES LA SECCION DE CRONICA ROJA EN LOS
MEDIOS ESCRITOS DE PORTOVIEJO?

W BUENA
m MALA
SENSACIONALISTA

Fuente: Profesores de Comunicacion de la Universidad Saregorio de
Portoviejo, Unica institucién de tercer nivel endapital manabita con facultad d
Comunicacion.

Elaborado por: Gabriela Véle Bermello

1%

De acuerdo a la informacion obtenida, el 60% decadiores concuerda en que la seccion de
Crédnica Roja en los medios escritos de Portovigjsemsacionalista, y por ser una pregunta abierta
ellos indicaron que tiene mucho contenido con paracidad; mientras que el 20% opina que es
buena, porque informa la realidad de los hechas) 0% piensa que es mala, porque no tiene
fuentes confiables.
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¢ESTA DE ACUERDO CON QUE LA LEY DE COMUNICACION SIGA EN VIGENCIA, REGULANDO LAS

PUBLICACIONES DE DIVERSOS MEDIOS?

FRECUENCIA %
Si 9 90
NO 1 10

TOTAL 10 100

¢ESTA DE ACUERDO CON QUE LA LEY DE COMUNICACION SIGA EN
VIGENCIA, REGULANDO LAS PUBLICACIONES DE LOS DIVERSOS
MEDIOS?

msi
mNO

Fuente: Profesores de Comunicacion de la Universidad Saregorio de
Portoviejo, Unica institucién de tercer nivel endapital manabita con facultad d

Comunicacion.
Elaborado por: Gabriela Vélez Bermello.

W

Un 90%, que es la mayoria, esta de acuerdo conlagaetual Ley de Comunicacion siga en
vigencia, regulando las publicaciones de los dogreedios, mientras que un 10% sostiene que no
deberia existir.
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¢CONSIDERA USTED QUE DEBE SER REGULADO EL NUMERO DE PAGINAS QUE SE LE ASIGNAN A
LAS PUBLICACIONES DE CRONICA ROJA?
FRECUENCIA %
Si 7 70
NO 3 30
EN PARTE 0 0
TOTAL 10 100

¢CONSIDERA USTED QUE DEBj SER REGULADO EL NUMERO DE
PAGINAS QUE SE LE ASIGNAN A LAS PUBLICACIONES DE CRONICA
ROJA?

0%

=S
ENO

m EN
PARTE

Fuente: Profesores de Comunicacion de la Universidad Saregorio de
Portoviejo, Unica institucion de tercer nivel endapital manabita con facultad d
Comunicacion.

Elaborado por: Gabriela Véle Bermello

(1%

El 70% de los profesores esta de acuerdo con gnénet¢ro de paginas de la seccion de Croénica
Roja de los medios escritos de Portoviejo debeegprlado, por su parte un 30% opina que debe
seguir igual, y el 0% demuestra que nadie desetaqegulacion sea en parte.
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CON LA LEY DE COMUNICACION, ¢ CUAL CREE USTED QUE ES EL PERFIL DEL ESTUDIANTE QUE SE
GRADUA EN PERIODISMO?
FRECUENCIA %

CONVERGENTE 2 20
AUTOCRITICO 2 20
CAPACITADO CONSTANTEMENTE 6 60

TOTAL 10 100

CON LA LEY DE COMUNICACION, ¢ CUAL CREE USTED QUE ES EL
PERFIL DEL ESTUDIANTE QUE SE GRADUA EN PERIODISMO?

m CONVERGENTE

B AUTOCRITICO
= CAPACITADO
CONSTANTEMENTE

Fuente: Profesores de Comunicacion de la Universidad Saregorio de
Portoviejo, Unica institucién de tercer nivel endapital manabita con facultad d
Comunicacion.

Elaborado por: Gabriela Vélez Bermello.

A%

De acuerdo a la informacién obtenida, el nuevo ilpelél periodista debe estar capacitado

constantemente, es lo que considera el 60% desprefe en comunicacion encuestados; el 20%
piensa que debe ser convergente, es decir que pjerdar distintas actividades periodisticas, y un
20% opina que tiene que ser autocritico.
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Universidad Laica Eloy Alfaro de Manabi

Centro de Estudios de Postgrado, Investigacion, péoacion y Relaciones Internacionales
(CEPIRCI).

Encuesta dirigida a profesores de comunicacionimparten clases en diferentes establecimientos
universitarios de Portoviejo.

Proyecto de Tesis: “La Ley de Comunicaciéon y suaotp en la seccion de Crénica Roja de los
medios escritos de Portoviejo en el afio 2013”, ipravla obtencion del titulo de Magister en
Periodismo.

Para efectos de la realizacién de la presentetigaesdn se requiere recabar informacién, para lo
cual necesito conocer su opinién sobre tematicgmoiimntes que seran de gran utilidad para
mejorar el tratamiento de la informacién en la g8tade crénica roja de los distintos medios de
comunicacién de la capital manabita, por tal ralBbagradezco se digne a contestar el siguiente
cuestionario.

Instructivo: Marque con una X el literal de su elén. La encuesta es anénima, no requiere su
identificacion.

1. Como docente de Periodismo, conoce sobre la nueyaédé Comunicacion:

- Si

« No

2. ¢En qué aspectos considera usted que la Ley der@canidn implementada en Ecuador ha
influido en los medios escritos de Portoviejo?

« Coartar la libertad de expresion
« El respeto a los derechos humanos

« Que exista mayor interés por el desarrollo ético@periodistas
3. En su opinion, ¢,como es la seccién de Crénica &vjas medios escritos de ¢,

- Informativa
« Humanista

- Sensacionalista __
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¢ Por qué?

¢ Esta de acuerdo en que la Ley de Comunicaciéresigaencia, regulando las
publicaciones de los diversos medios?
Si

No

¢, Considera usted que debe ser regulado el nUmexdgiteas que se le asignan a las
publicaciones de Cronica Roja?

Si _
No .
En Parte

. Con la aplicacién de la nueva Ley de Comunicaci@ual cree usted que es el perfil del
estudiante que se gradua en Periodismo?

Convergente
Autocritico

Capacitado constantemente
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(Universo 10, muestra 10)

ENCUESTA REALIZADA A AUTORIDADES

¢CONOCE O HA LEIDO SOBRE LA NUEVA LEY DE COMUNICACION?

FRECUENCIA %
Si 7 70
NO 3 30
TOTAL 10 100
¢CONOCE O HA LEIDO SOBRE LA NUEVA LEY DE COMUNICACION?
msl
B NO

Fuente: Autoridades vinculadas a la comunicacién y al atesllo de la

poblacion portovejense.
Elaborado por: Gabriela Vélez Bermello.

El 70% de las autoridades encuestadas afirméapece y ha leido sobre la Ley de
Comunicacion, mientras que un 30% no conoce salaetlal ley.
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¢SABE DE ALGUN MEDIO DE COMUNICACION QUE HAYA TENIDO PROBLEMAS LEGALES POR NO
APLICAR CORRECTAMENTE LA LEY DE COMUNICACION?

FRECUENCIA %

Si 7 70
NO 3 30
TOTAL 10 100

¢SABE DE ALGUN MEDIO DE COMUNICACION QUE HAYA TENIDO
PROBLEMAS LEGALES POR NO APLICAR CORRECTAMENTE LA LEY
DE COMUNICACION?

msf

ENO

Fuente: Autoridades vinculadas a la comunicacién y al atesllo de la
poblacion portovejense.
Elaborado por: Gabriela Vélez Bermello.

De las autoridades encuestadas, un 70% afirmaaneee sobre algin medio de comunicacién que
haya tenido problemas legales por no aplicar ctameente la Ley de Comunicacion, y otro 30%
indica que no conoce de estos hechos.
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¢COMO HAN SIDO LOS CAMBIOS QUE SE HAN GENERADO EN LOS MEDIOS EN TORNO A LA LEY DE
COMUNICACION?
FRECUENCIA %

MUY BUENOS 7 70

BUENOS 3 30

MALOS 0 0
TOTAL 10 100

¢COMO HAN SIDO LOS CAMBIOS QUE SE HAN GENERADO EN LOS
MEDIOS EN TORNO A LA LEY DE COMUNICACION?

0%

= MUY BUENOS
m BUENOS

MALOS

Fuente: Autoridades vinculadas a la comunicacion y al atesllo de la
poblacion portovejense.
Elaborado por: Gabriela Vélez Bermello.

El 70% de los encuestados afirma que los cambinergdos en los medios en torno a la Ley de
Comunicacion son muy buenos, y a pesar de quenesta una pregunta abierta, opinaron que las
mejoras de sus sueldos y ejercer con titulos faeocada profesién, mientras que un 30 concuerda

gue son buenos, y el 0% malos.
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¢EN QUE ASPECTOS CREE QUE EL CONCEPTO CULTURAL DE CRONICA ROJA HA CAMBIADO?

NO SER SENSACIONALISTA

¢EN QUE ASPECTOS CREE QUE EL CONCEPTO
CULTURAL DE CRONICA ROJA HA CAMBIADO?

m NOSER
SENSACIONALISTA

.CUIDAR LA
INTEGRIDAD

mPUBLICAR MAS LOS
HECHOS DE
MUERTES

Fuente: Autoridades vinculadas a la comunicacién y al atesllo de la

poblacion portovejense.
Elaborado por: Gabriela Vélez Bermello

De acuerdo a la informacion obtenida, un 40% dermlatdes sostiene que el concepto cultural en
la capital manabita en lo que respecta a Créniga B®basa en la publicacion de mas hechos de
muertes, y un 40% indica que ya no es tan sensdistay mientras que un 20% sentencia que

cuida mas la integridad.
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¢PIENSA QUE DEBEN EXISTIR NUEVAS ALTERNATIVAS DE GENERACION DE INFORMACION?

¢CUALES?

TOTAL 10 100

¢PIENSA QUE DEBEN EXISTIR NUEVAS ALTERNATIVAS DE
GENERACION DE INFORMACION?

0%

msl

ENO

Fuente: Autoridades vinculadas a la comunicacién y al atesllo de la
poblacion portovejense.
Elaborado por: Gabriela Vélez Bermello.

El 100% de los encuestados dijo que si deben exisivas alternativas de generacion de
informacion, entre ellas buscar informacion y a fasntes idoneas, investigar mas antes de
publicar, y que los medios de comunicacion inviertes en la capacitacion al personal.
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¢LOS ORGANISMOS CONFORMADOS CON LA APROBACION DE LA LEY DE COMUNICACION ESTAN
APORTANDO PARA EL MEJORAMIENTO PROFESIONAL DEL PERIODISTA?

FRECUENCIA %
Sl 4 40
NO 6 60

TOTAL 10 100

¢LOS ORGANISMOS CONFORMADOS CON LA APROBACION DE LA
LEY DE COMUNICACION ESTAN APORTANDO PARA EL
MEJORAMIENTO PROFESIONAL DEL PERIODISTA?

msl

ENO

Fuente: Autoridades vinculadas a la comunicacién y al atesllo de la
poblacion portovejense.
Elaborado por: Gabriela Vélez Bermello.

El 60% de las autoridades de comunicacion considaealos organismos conformados con la
aprobaciéon de la Ley de Comunicacion no estan apdot para el mejoramiento profesional del
periodista, mientras que un 40% indica que si.
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Universidad Laica Eloy Alfaro de Manabi

Centro de Estudios de Postgrado, Investigacion, peoacion y Relaciones Internacionales
(CEPIRCI).

Encuesta dirigida a las autoridades de comunicagpiériaboran en la capital manabita.

Proyecto de Tesis: “La Ley de Comunicaciéon y suaotp en la seccion de Crénica Roja de los
medios escritos de Portoviejo en el afio 2013”, ipravla obtencion del titulo de Magister en
Periodismo.

Para efectos de la realizacién de la presentetigaesdn se requiere recabar informacién, para lo
cual necesito conocer su opinién sobre tematicgmoiimntes que seran de gran utilidad para
mejorar el tratamiento de la informacion en la gtde Cronica Roja, de los distintos medios de
comunicacién de la capital manabita, por tal ralBbagradezco se digne a contestar el siguiente
cuestionario.

Instructivo: Marque con una X el literal de su elén. La encuesta es an6nima no requiere su
identificacion.

1.- ¢ Conoce o ha leido sobre la Ley de Comunicacion

Si_

No

2.- ¢Sabe de algun medio de comunicacion que heyeot problemas legales por no aplicar
correctamente la Ley de Comunicacion?

Si

No

3.- ¢,Como han sido los cambios que se han generalds medios en torno a la Ley de
Comunicaciéon?

Muy buenos

Buenos

Malos

4.- ¢ En qué aspectos cree que el concepto culeiraionica roja ha cambiado?

No ser sensacionalista ___
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Cuidar la integridad ___
Publicar mas los hechos de muertes
5.- ¢ Piensa que deben existir nuevas alternatevgeideracion de informacion?

Si

No

¢, Cudles?

6.- ¢Los organismos conformados con la aprobaaodla d.ey de Comunicacion estan aportando
para el mejoramiento profesional del periodista?

Si

No
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ENCUESTA REALIZADA A LOS COMUNICADORES QUE
LABORAN EN PORTOVIEJO (Universo 30, muestra 25)

¢EN QUE ASPECTOS CONSIDERA USTED QUE LA LEY DE COMUNICACION IMPLEMENTADA EN
ECUADOR HA INFLUIDO EN LOS MEDIOS ESCRITOS DE PORTOVIEJO?
FRECUENCI %
A

COARTAR DE LA LIBERTAD DE EXPRESION 14 56

RESPETAR LOS DERECHOS HUMANOS 3 12

DAR MAYOR INTERES POR EL DESARROLLO PROFESIONAL COMO 8 32
PERIODISTAS

TOTAL 25 10

0

¢EN QUE ASPECTOS CONSIDERA USTED QUE LA LEY DE COMUNICACION
IMPLEMENTADA EN ECUADOR HA INFLUIDO EN LOS MEDIOS ESCRITOS DE
PORTOVIEJO?

B Coartar de la Libertad de
Expresion.

m Respetar los derechos
humanos

Dar mayor interés al
desarrollo profesional
como periodista

Fuente: Comunicadores que laboran en medios de comunicatgdPortoviejo.
Elaborado por: Gabriela Vélez Bermello.

De acuerdo a la informacién obtenida, el 56% declm®unicadores encuestados indica que la
actual Ley de Comunicacion ha influido en coargalibertad de expresion, un 32% considera que
se le da mayor interés al desarrollo profesional@periodistas, mientras que un 12% indica que
se respetan los derechos humanos con la actual Ley.
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¢QUE POLITICAS HA IMPLEMENTADO EL MEDIO DE COMUNICACION EN EL QUE LABORA, CON LA
APROBACION DE LA LEY?
FRECUENCIA %
SANCIONES INTERNAS 2 8
MAYOR CAPACITACION 23 92
MEJOR RECLUTAMIENTO Y SELECCION DEL PERSONAL 0 0
TOTAL 25 100

¢QUE POLITICAS HA IMPLEMENTADO EL MEDIO DE COMUNICACION EN EL
QUE LABORA, CON LA APROBACION DE LA LEY?

0%

W SANCIONES INTERNAS
B MAYOR CAPACITACION
MEJOR RECLUTAMIENTO

Y SELECCION DEL
PERSONAL

Fuente: Comunicadores que laboran en medios de comunicat@dPortoviejo.
Elaborado por: Gabriela Vélez Bermello

Un 92% de periodistas sostiene que, entre lasigadiimplementadas con la aprobacion de la
actual Ley, el medio de comunicacion en el querkabw brindado mayor capacitacion, un 8%
sefialé que se han realizado sanciones internag, yrh0% en el mejoramiento de personal.
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¢HA RECIBIDO SANCIONES O LLAMADOS DE ATENCION POR PARTE DE SUS SUPERIORES POR
ALGUNA PUBLICACION ERRONEA?

FRECUENCIA %

Si 8 33
NO 17 67
TOTAL 25 100
¢HA RECIBIDO SANCIONES O LLAMADOS DE ATENCION POR PARTE DE SUS
SUPERIORES POR ALGUNA PUBLICACION ERRONEA?
msi
ENO

Fuente: Comunicadores que laboran en medios de comunicatgdPortoviejo.
Elaborado por: Gabriela Vélez Bermello.

El 67% de los comunicadores sefialdé que no ha decg@nciones o llamados de atencion por parte

de sus superiores por alguna publicacion erronéantras que el 33% manifestd que si se han
suscitado estos hechos.
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¢CREE QUE CON LA NUEVA LEY DE COMUNICACION LAS SECCIONES DE CRONICA ROJA DE LOS
MEDIOS ESCRITOS DE PORTOVIEJO HAN REGULADO EL TIPO DE CONTENIDO QUE SE PUBLICA?
FRECUENCIA %

si 22 86
NO 3 14

¢POR QUE?
*HAY MAS RESPECTO A LOS DERECHOS HUMANOS Y RESPETO AL LECTOR.
*SIGUEN SACANDO FOTOS SANGRIENTAS O DESINFORMANDO.

TOTAL 25 100

¢CREE QUE CON LA NUEVA LEY DE COMUNICACION LAS SECCIONES DE
CRONICA ROJA DE LOS MEDIOS ESCRITOS DE PORTOVIEJO HAN REGULADO EL
TIPO DE CONTENIDO QUE SE PUBLICA?

msl

ENO

Fuente: Comunicadores que laboran en medios de comunicatgdPortoviejo.
Elaborado por: Gabriela Vélez Bermello

El 86% de los encuestados dice que con la nuevadeggomunicacion las secciones de Crénica
Roja en los medios escritos de Portoviejo si hgalaglo el tipo de contenido, y en esta pregunta
abierta indicaron que existe un temor a recibicgares, las investigaciones pasan por un filtro y
por abogados, por su parte un 14% sostiene que na segulado el contenido.
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POR LO GENERAL, éQUE APLICA EL MEDIO EN QUE TRABAJA EN LAS PUBLICACIONES EN LA
SECCION DE CRONICA ROJA?

FRECUENCIA %

PROTECCION DEL ROSTRO DE LAS VICTIMAS Y VICTIMARIOS 6 22

USO DE LA PALABRA PRESUNTO 7 26

COLOCACION DE INICIALES DE LOS NOMBRES O APELLIDOS DE VICTIMAS 5 20

Y VICTIMARIOS

NO REVICTIMIZA 3 12

LAS PUBLICACIONES LAS BASA EN VERSIONES OFICIALES 5 20
TOTAL 25 100

POR LO GENERAL, ¢{QUE APLICA EL MEDIO EN QUE TRABAJA EN LAS
PUBLICACIONES EN LA SECCION DE CRONICA ROJA?

B PROTECCION DEL ROSTRO DE LAS
VICTIMAS Y VICTIMARIOS.
COLOCACION DE INICIALES DE LOS

m NOMBRES O APELLIDOS DE
VICTIMAS Y VICTIMARIOS

COLOCACION DE LAS INICIALES
DE LA VICTIMA O VICTIMARIO

m NO REVICTIMIZA

LAS PUBLICACIONES LAS BASA EN
B VERSIONES OFICIALES

Fuente: Comunicadores que laboran en medios de comunicatgdPortoviejo.
Elaborado por: Gabriela Vélez Bermello.

De acuerdo a la informacién obtenida, el 22% sefjaka se protege el rostro de las victimas y
victimarios, el 26% hace uso de la palabra preswht®0% sostiene que se colocan las iniciales de
la victima y victimario, otro 20% menciona que faslicaciones se basan en versiones oficiales,
mientras que y un 12% dice que no revictimiza.
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¢ESTA DE ACUERDO CON EL PROCESO QUE CONLLEVA SU NOTICIA ANTES DE SER PUBLICADA?

FRECUENCIA %

Sl 22 86
NO 3 14
TOTAL 25 100

¢ESTA DE ACUERDO CON EL PROCESO QUE CONLLEVA SU NOTICIA ANTES DE
SER PUBLICADA?

msl

ENO

Fuente: Comunicadores que laboran en medios de comunicat@dPortoviejo.
Elaborado por: Gabriela Vélez Bermello.

Un 86% de comunicadores que laboran en Portoviegtiesie que si esta de acuerdo con el proceso
gue conlleva su noticia antes de ser publicadantnai® que otro 14% afirma que no esta de
acuerdo.
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Universidad Laica Eloy Alfaro de Manabi

Centro de Estudios de Postgrado, Investigacion, péoacion y Relaciones Internacionales
(CEPIRCI).

Encuesta dirigida a comunicadores que laboranferedies medios escritos de Portoviejo.

Proyecto de Tesis: “La Ley de Comunicaciéon y suaotp en la seccion de Crénica Roja de los
medios escritos de Portoviejo en el afio 2013”, ipravla obtencion del titulo de Magister en
Periodismo.

Para efectos de la realizacién de la presentetigaesdn se requiere recabar informacién, para lo
cual necesito conocer su opinién sobre tematicgmritantes que seran de gran utilidad para
mejorar el tratamiento de la informacion en la getde Cronica Roja de los distintos medios de
comunicacion de la capital manabita, por tal ralmbagradezco se digne a contestar el siguiente
cuestionario.

Instructivo: Marque con una X el literal de su elén. La encuesta es an6nima, no requiere su
identificacion.

1. ¢En qué aspectos considera usted que la nuevad.€onhunicacién implementada en
Ecuador ha influido en los medios escritos de R@jo?

« Coartar la libertad de expresion

« Respetar los derechos humanos

- Dar mayor interés en el desarrollo profesional cperodistas

2. ¢Qué politicas ha implementado el medio de comcidicaen el que labora con la
aprobacioén de la Ley?

- Sanciones internas

« Mayores capacitaciones

« Mejor reclutamiento y seleccion de personal

3. ¢Ha recibido sanciones o llamados de atencion pde gle sus superiores por alguna
publicacion erronea?

- Si

« No
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¢,Cree que con la nueva Ley de Comunicacion lasosescde crénica roja de los medios
escritos de Portoviejo han regulado el tipo deemidb que se publica?

Si

No

¢ Por qué?

Por lo general, ¢ qué aplica el medio en que tratmajdas publicaciones en la seccién de
Crénica Roja?

Proteccion del rostro de las victimas y victimarios
Uso de la palabra presunto o
Colocacién de iniciales de los nombres o apellaosictimas y victimarios
No revictimiza

Las publicaciones las basa en versiones oficiales

¢ Esta de acuerdo con el proceso que conlleva mienantes de ser publicada?
Si__

No
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ENCUESTA REALIZADA A LA POLICIA NACIONAL
DEL DISTRITO PORTOVIEJO (Universo 900, muestra 315)

¢CONSIDERA QUE EN LAS PUBLICACIONES QUE REALIZAN LOS MEDIOS DE COMUNICACION
ESCRITOS DE PORTOVIEJO, EN LA SECCION DE CRONICA ROJA, SE CUIDA LA IDENTIDAD DE LA
VICTIMA Y VICTIMARIO?
FRECUENCIA %

Si 155 49
NO 160 51
TOTAL 315 100

¢{CONSIDERA QUE EN LAS PUBLICACIONES QUE REALIZAN LOS MEDIOS DE
COMUNICACION ESCRITOS DE PORTOVIEJO, EN LA SECCION DE CRONICA
ROJA, SE CUIDA LA IDENTIDAD DE LA ViCTIMA Y VICTIMARIO?

ms/

mENO

Fuente: Policias que laboran en Portoviejo.
Elaborado por: Gabriela Vélez Bermello.

El 51% afirma que las publicaciones que realizas needios de comunicacion escritos de
Portoviejo, en la seccion de Cronica Roja, cuidaidéntidad de la victima y victimario, mientras
que el 49% indica que no.
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¢EN QUE ASPECTOS CONSIDERA USTED QUE LA LEY DE COMUNICACION IMPLEMENTADA EN
ECUADOR HA INFLUIDO EN LOS MEDIOS ESCRITOS DE PORTOVIEJO?

FRECUENCIA %

COARTAR DE LA LIBERTAD DE EXPRESION 123 39
RESPETAR LOS DERECHOS HUMANOS 154 49
DAR MAYOR INTERES POR EL DESARROLLO PROFESIONAL COMO 38 12

PERIODISTAS

TOTAL 315 100

¢EN QUE ASPECTOS CONSIDERA USTED QUE LA LEY DE COMUNICACION
IMPLEMENTADA EN ECUADOR HA INFLUIDO EN LOS MEDIOS ESCRITOS DE
PORTOVIEIO?

B Coartar de la Libertad de
Expresion.

B Respetar los
derechos humanos

Dar mayor interés por
el desarrollo
profesional como
periodistas

Fuente: Policias que laboran en Portoviejo
Elaborado por: Gabriela Vélez Bermello

Un 49% de encuestados sentencian que el respe® @detechos humanos es en lo que mas ha
influido esta actual Ley en los medios escrito$deoviejo, el 39% mencion6 que se ha coartado
la libertad de expresion, y el 12% indica que seddo mayor interés por el desarrollo profesional

como periodistas.
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¢CUAL CREE QUE ES EL CONCEPTO CULTURAL ACTUAL DE LA DENOMINACION DE CRONICA ROJA
EN LA SECCION DE LOS MEDIOS ESCRITOS DE PORTOVIEJO?
FRECUENCIA %

SENSACIONALISTA 126 40

MEDIOCRE 25 8

INFORMATIVA 164 52
TOTAL 315 100

¢CUAL CREE QUE ES EL CONCEPTO CULTURAL ACTUAL DE LA
DENOMINACION DE CRONICA ROJA EN LA SECCION DE LOS
MEDIOS ESCRITOS DE PORTOVIEJO?

"52% B SENSACIONALISTA

® MEDIOCRE
INFORMATIVA

Fuente: Policias que laboran en Portoviejo.
Elaborado por: Gabriela Vélez Bermello.

Un 52% de encuestados manifiesta que el concefitoawe la denominacion de Crénica Roja en
la seccidn de los medios escritos de Portoviejoastornado mas informativa, otro 40% considera
gue es sensacionalista, y un 8% piensa que es enedio
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¢ CONSIDERA QUE LOS MEDIOS DE COMUNICACION ESCRITOS, CON SU SECCION DE CRONICA
ROJA, SON IMPORTANTES PARA REFLEJAR?
FRECUENCIA %

EFECTIVIDAD POLICIAL 38 12
PRESENTACION DE SUCESOS DELICTIVOS 236 75
EDUCACION EN PREVENCION 41 13

TOTAL 315 100

¢CONSIDERA QUE LOS MEDIOS DE COMUNICACION ESCRITOS
CON SU SECCION DE CRONICA ROJA SON IMPORTANTES PARA
REFLEJAR?:

m EFECTIVIDAD POLICIAL

PRESENTACION DE
" sucesos
DELICTIVOS

EDUCACION EN
PREVENCION

Fuente: Policias que laboran en Portoviejo.
Elaborado por: Gabriela Vélez Bermello.

De acuerdo a la informacion obtenida, el resultdeldas encuetas arrojo que un 75% de
policias indica que los medios de comunicacionitesgrcon su seccion de Cronica Roja,
son importantes para reflejar los sucesos deligtinoentras que el 13 sostiene que educa en
prevencion, y un 12% indica que presenta la efieleti/policial.
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¢ QUE RECOMENDACION O SUGERENCIA LE PUEDE BRINDAR A UN PERIODISTA

DE CRONICA ROJA?

Que tenga mucha seguridad al momento de manejarinfmanacion, consultar bien co

n las

fuentes, no exagerar en el contenido que se difundpie sea mas respetuoso al momento de

solicitar la noticia.

¢DENUNCIARIA A UN COMUNICADOR POR UNA PUBLICACION ERRONEA EN LA SECCION DE
CRONICA ROJA?

FRECUENCIA %

Si 271 86
NO 44 14
TOTAL 315 100

¢DENUNCIARIA A UN COMUNICADOR POR UNA PUBLICACION ERRONEA EN LA
SECCION DE CRONICA ROJA?

msl
® NO

Fuente: Policias que laboran en Portoviejo.
Elaborado por: Gabriela Vélez Bermello.

De acuerdo a la informacion obtenida, el 86% détmiados que laboran en la Policia Nacional en
Portoviejo manifiesta que denunciaria algun tipgodblicacion erronea en la seccién de Cronica

Roja, mientras que un 14% sefiala que no lo haria.

86



Universidad Laica Eloy Alfaro de Manabi

Centro de Estudios de Postgrado, Investigacion, peoacion y Relaciones Internacionales
(CEPIRCI).

Encuesta dirigida a policias gue laboran en el ribst Portoviejo.

Proyecto de Tesis: “La Ley de Comunicaciéon y suaotp en la seccion de Crénica Roja de los
medios escritos de Portoviejo en el afio 2013”, ipravla obtencion del titulo de Magister en
Periodismo.

Para efectos de la realizacién de la presentetigaesn se requiere recabar informacién, para lo
cual necesito conocer su opinién sobre tematicgmorlimntes que seran de gran utilidad para
mejorar el tratamiento de la informacién en la gatcde Cronica Roja de los distintos medios de
comunicacién de la capital manabita, por tal ralBbagradezco se digne a contestar el siguiente
cuestionario.

Instructivo: Marque con una X el literal de su elén. La encuesta es anénima, no requiere su
identificacion.

1.- ¢Considera que en las publicaciones que realzs medios de comunicacion escritos de
Portoviejo, en la seccion de Crénica Roja, se claiddentidad de la victima y el victimario?

si__

NO

2.- ¢ En gqué aspectos considera que la nueva L&purinicacion ha influido a los periodistas en
sus publicaciones?:

« Coartado su libertad de expresion
+ Respetado rigurosamente los derechos humanos

- Dar mayor interés por el desarrollo profesional cgariodistas

3.- ¢ Cudl cree que es el concepto cultural aceid denominacion de Cronica Roja en la seccion
de los medios escritos de Portoviejo?

« Sensacionalista __
« Mediocre
« Informativa __
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4.- ¢Considera que los medios de comunicaciontescicon su seccion de Cronica Roja, son
importantes para reflejar?:

- Efectividad policial

- Presentacién de sucesos delictivos

« Educacion en prevencion

5.- ¢ Qué recomendacion o sugerencia le pude brandarmperiodista de Cronica Roja?

6.- ¢, Denunciaria a un comunicador por una pubbcaeirénea en la seccién de Cronica Roja?

. Si__
- No__
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ENCUESTA REALIZADA A LA CIUDADANIA DE
PORTOVIEJO (Universo 206.682, muestra 477)

¢CONOCE O HA LEIDO SOBRE LA LEY DE COMUNICACION?

Si CONOzCO 162 34

Si HE LEIDO 108 23

TOTAL 477 100

¢CONOCE O HA LEIDO SOBRE LA LEY DE COMUNICACION?

m SI'CONOZCO

HNO CONOZCO
m Si HE LEIDO

ENO HE LEIDO

Fuente: Habitantes portovejenses.
Elaborado por: Gabriela Vélez Bermello

Un 34% de los ciudadanos encuestados indica quersice sobre la Ley de Comunicacion,
mientras que un 26% asegura que no ha leido; 8f@s&nala que si ha leido, y un 17% afirma no
conocer nada sobre la ley.



¢EN QUE ASPECTOS CONSIDERA USTED QUE LA LEY DE COMUNICACION IMPLEMENTADA EN
ECUADOR HA INFLUIDO EN LOS MEDIOS ESCRITOS DE PORTOVIEJO?
FRECUENCIA %

COARTAR DE LA LIBERTAD DE EXPRESION 136 34
RESPETAR LOS DERECHOS HUMANOS 188 17
DAR MAYOR INTERES POR EL DESARROLLO PROFESIONAL COMO 163 23
PERIODISTAS

TOTAL 477 100

¢EN QUE ASPECTOS CONSIDERA USTED QUE LA LEY DE
COMUNICACION IMPLEMENTADA EN ECUADOR HA INFLUIDO EN
LOS MEDIOS ESCRITOS DE PORTOVIEJO?

M Coartar de la Libertad de
Expresion.

B Respetar los Derechos
Humanos

Dar mayor interés por el
desarrollo profesional
como periodistas

Fuente: Habitantes portovejenses
Elaborado por: Gabriela Vélez Bermello

De acuerdo a la informacién obtenida, el 39% dpdllacion portovejense encuestada considera
qgue con la Ley de Comunicacion implementada en dgoula influido en los medios escritos de
Portoviejo en respetar los derechos humanos, un Bagifiesta que se da mayor interés por el
desarrollo profesional como periodistas, y otro 28@ptha que se ha coartado la libertad de
expresion.
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¢CREE QUE CON LA LEY DE COMUNICACION LAS SECCIONES DE CRONICA ROJA DE LOS MEDIOS
ESCRITOS DE PORTOVIEJO HAN REGULADO EL TIPO DE CONTENIDO QUE SE PUBLICA?

FRECUENCIA %

Si 304 64

NO 173 36
¢POR QUE?

*DAN MAYOR INTERES POR EL DESARROLLO PROFESIONAL COMO PERIODISTAS
*SUELEN PUBLICAR AUN MUCHA VIOLENCIA

TOTAL 477 100

¢CREE QUE CON LA LEY DE COMUNICACION LAS SECCIONES DE
CRONICA ROJA DE LOS MEDIOS ESCRITOS DE PORTOVIEJO HAN
REGULADO EL TIPO DE CONTENIDO QUE SE PUBLICA?

msl
m NO

Fuente: Habitantes portovejenses
Elaborado por: Gabriela Vélez Bermello

El 64% de los ciudadanos cree que con la Ley deuB@acion las secciones de Crénica Roja de
los medios escritos de Portoviejo si han regulddipe de contenido que se publica, mientras el
36% dice que no.
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POR LO GENERAL, ¢QUE OBSERVA USTED EN LAS PUBLICACIONES EN LA SECCION DE CRONICA
ROJA DE LOS MEDIOS ESCRITOS DE PORTOVIEJO?
FRECUENCIA %
PROTECCION DEL ROSTRO DE LAS VICTIMAS Y VICTIMARIOS 194 34
USO DE LA PALABRA PRESUNTO O SUPUESTO 106 19
COLOCACION DE LA INICIAL DE NOMBRES Y APELLIDOS DE VICTIMAS Y 110 19
VICTIMARIOS
NO REVICTIMIZAN 51 9
LAS PUBLICACIONES LAS BASAN EN VERSIONES OFICIALES 106 19
TOTAL 477 100%

POR LO GENERAL, éQUE OBSERVA USTED EN LAS PUBLICACIONES EN LA

SECCION DE CRONICA ROJA DE LOS MEDIOS ESCRITOS DE PORTOVIEJO?

M Proteccién del rostro de las victimas
y victimarios.

B Uso de la palabra
presunto o supuesto.
Colocacién de la inicial de
nombres y apellidos de
victimas y victimarios.

No revictimizan

Las publicaciones las basan en
versiones oficiales

Fuente: Habitantes portovejenses
Elaborado por: Gabriela Vélez Bermello

De acuerdo a la informacion obtenida, el 34% cnae lg proteccion del rostro de las victimas y

victimarios es lo que por lo general se aplicaasnpublicaciones en la seccidén de Crénica Roja de
los medios escritos de Portoviejo; el 19% sostigne se usa la palabra presunto o supuesto,
mientras que un 19% opina que colocan la inicialodenombres y apellidos de las victimas y

victimarios. Otro 19% afirma que las publicaciorses basan en versiones oficiales, y un 9%
asegura que no revictimizan.
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¢COMO ES LA SECCION DE CRONICA ROJA EN LOS MEDIOS ESCRITOS DE PORTOVIEJO?

FRECUENCIA %

BUENA 233 49

MALA 141 29

SENSACIONALISTA 103 22
¢POR QUE?

«  PORQUE A TRAVES DE ESTA SE CONOCEN LOS ACONTECIMIENTOS DIARIOS.
«  SIEMPRE EXAGERA LA NOTICIA Y ESO CAUSA DESINFORMACION.
+ AUNQUE EN ESTOS TIEMPOS ES MENOS SENSACIONALISTA, A VECES SE ALARMA A LA
COMUNIDAD EN NOTICIAS DE NO TANTA TRASCENDENCIA.

TOTAL 477 100

¢COMO ES LA SECCION DE CRONICA ROJA EN LOS MEDIOS ESCRITOS DE
PORTOVIEJO?

= BUENA
u MALA
SENSACIONALISTA

Fuente: Habitantes portovejenses
Elaborado por: Gabriela Vélez Bermello

Para el 49% de la poblacién portovejense encueskadaeccion de Cronica Roja en los medios
escritos de Portoviejo es buena, porque informtodes los sucesos de forma detallada, mientras

que el 29% considera que es mala, porque no tiedes corroboradas, y un 22% afirma que es
sensacionalista porque exagera los hechos.
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CON LA LEY DE COMUNICACION, ¢ CUAL CREE USTED QUE ES EL PERFIL DEL ESTUDIANTE QUE SE
GRADUA EN PERIODISMO?

FRECUENCIA %

CONVERGENTE 128 27
AUTOCRITICO 184 38
CAPACITADO CONSTANTEMENTE 165 35

TOTAL 477 100

CON LA LEY DE COMUNICACION, ¢ CUAL CREE USTED QUE ES EL PERFIL DEL
ESTUDIANTE QUE SE GRADUA EN PERIODISMO?

m CONVERGENTE

m AUTOCRITICO

m CAPACITADO
CONSTANTEMENTE

Fuente: Habitantes portovejenses
Elaborado por: Gabriela Vélez Bermello

El 38% de los encuestados opina que el periodiiteladebe ser muy autocritico, por su parte un

35% considera que se debe capacitar constantenyame?7% piensa que el comunicado debe ser
convergente.
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Universidad Laica Eloy Alfaro de Manabi

Centro de Estudios de Postgrado, Investigacion,pécacion y Relaciones Internacionales
(CEPIRCI).

Encuesta dirigida a ciudadanos portovejenses.

Proyecto de Tesis: “La Ley de Comunicaciéon y suaotp en la seccion de Crénica Roja de los
medios escritos de Portoviejo en el afio 2013”, ipravla obtencion del titulo de Magister en
Periodismo.

Para efectos de la realizacién de la presentetigaesin se requiere recabar informacién, para lo
cual necesito conocer su opinién sobre tematicgmiiantes que seran de gran utilidad para
mejorar el tratamiento de la informacién en la gatcde Cronica Roja de los distintos medios de
comunicacién de la capital manabita, por tal ralBbagradezco se digne a contestar el siguiente
cuestionario.

Instructivo: Marque con una X el literal de su elén. La encuesta es andénima, no requiere su
identificacion.

1. ¢Conoce o ha leido sobre la Ley de Comunicacion?
- Siconozco
- No conozco
- Si he leido
- No he leido __

2. ¢En qué aspectos considera usted que la Ley der@canidn implementada en Ecuador ha
influido en los medios escritos de Portoviejo?

« Coartacion de la libertad de expresion
+ Respeto a los derechos humanos

- Mayor interés en el desarrollo profesional comaquistas

3. ¢Cree que con la Ley de Comunicacion las seccim€onica Roja de los medios escritos
de Portoviejo han regulado el tipo de contenidosgipublica?

« Si
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« No

¢ Por qué?

4. Por lo general, ¢qué observa usted en las puldimagien la seccion de Cronica Roja de los
medios escritos de Portoviejo?

« Proteccion del rostro de las victimas y victimarios
+ Uso de la palabra presunto o supuesto o
« Colocacion de la inicial de los nombres o apellidesictimas y victimarios
« No revictimizan

« Las publicaciones las basan en versiones oficiales
5. ¢Como es la seccion de Cronica Roja en los medarias de Portoviejo?

. Buena
- Mala

« Sensacionalista
¢Por qué?

6. Con la Ley de Comunicacion, ¢cuél cree que esrél gel estudiante que se gradua en
Periodismo?

» Convergente
- Autocritico

- Capacitado constantemente
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4.2. Andlisis general.

El analisis permite detallar las respuestasadepreguntas que hayan tenido mayor impacto

dentro de la investigacion y que generaran masapaabre el eje del tema.

Sin duda, la nueva Ley de Comunicacién haihdl en los medios de Portoviejo en dos ambitos
con mayor intensidad, en coartar la libertad deesipn con un 56%, y con un 32% dar mayor
interés por el desarrollo profesional de sus conadures. Mientras que el 12% sefialé que se ha

respetado los derechos humanos, esto de acuemd@stadisticas realizadas a los comunicadores.

La tendencia actual de los estudiantes de pmacion de la Universidad San Gregorio de
Portoviejo, que es la Unica institucion de terdeelnen la capital manabita que posee por ahora
facultad de Comunicacion, es estar en una lineadrde de conocimientos, muestra de ello es la
opinion del 65% de alumnos encuestados, quienewaafi que se debe tener una capacitacion
constante, el 30% afirma que deben ser autocrjtigcs 5% convergentes. Y en otras de las
preguntas el 70% opina que la Ley de Comunicac#ime cseguir vigente. Y del porcentaje de
estudiantes encuestados, el 45% sustenta queclasres de Cronica Roja de los medios escritos

de Portoviejo son buenas.

Los profesores de Comunicacion de la univasifan Gregorio de Portoviejo coinciden en la
Ley de Comunicacién ha dado cabida a que dentrtoslenedios escritos de Portoviejo exista

mayor interés por el desarrollo profesional deplsodistas, con un 60%.

Pero otro 60% de ellos considera que la Cedioja en los medios escritos de la capital
manabita es sensacionalista, por lo que en otesragiante manifiesta un 70% que los medios

deben ser controlados en cuanto al nUmero de Fguese determinan para la Cronica Roja.
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El 70% de autoridades de Comunicacion sabegioce de algiin medio que ha sido sancionado
por incumplir con la Ley de Comunicacion. El 40% aatoridades comenté que el concepto
cultural sobre Crénica Roja se basa mas en lagadifin en su mayoria de hechos de muertes, asi
mismo otro 40% sentencia que ha cambiado en neesmiacionalista, y un 20% en el aspecto de

cuidar la integridad.

De los periodistas que laboran en medios deio@acion de Portoviejo, el 92% dijo que dentro
de los cambios generados con la Ley se han ejecutad capacitaciones, y a su vez un 8% indico

gue se han implementado sanciones internas.

El 56% estima que se ha coartado la libertadedpresion, mientras que un 26% de
comunicadores concuerda que usar la presunci@nagel mas se hace al momento de escribir una

informacion en dicha seccion, y lo que menos se bamo revictimizar, con un 12%.

Dentro de los encuestados en la Policia Matigue labora en Portoviejo, el 49% sostiene que
no se ha respetado los derechos humanos. El 398sapigue se ha coartado la libertad de
expresion. El 86% de los uniformados entrevistadosa que denunciaria a un medio o periodista

por una informacién errénea.

El 34% de los ciudadanos portovejenses afgoesi conoce la Ley de Comunicacion, y 17%
de la poblacion encuestada sostiene que con kseléyan respetado los derechos humanos. El 64%
dice que se ha regulado lo que se publica. La cmradrtonsidera que revictimizar es lo que menos
se aplica dentro de la Ley, con un 9%, mientraslgugue mas se obedece es la proteccion del

rostro de victimas y victimarios.
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4.3. Verificacion de hipétesis
El impacto que ha generado la actual Ley de@ucacion en la seccion de Cronica Roja de los
medios escritos de Portoviejo ha sido favorableygrando que los periodistas se interesen mas

por el desarrollo profesional con la finalidad dieecer a la sociedad mejores productos basados en

la ética.
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CAPITULO V

5. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1. Conclusiones

La nueva Ley de Comunicacion ha dado un ggaificativo en el periodismo ecuatoriano,
sobre todo en Portoviejo-Manabi; a la ley comatala podemos derogar con so6lo hablar de sus
aspectos malos, sino que queda en cada perioditi fthcer una retrospectiva de cdmo esta
ejerciendo su profesién, en conclusion el impacte lga ocasionado esta Ley se detalla mas en el
cuidado y respeto a los derechos humanos, que sonleey debieron siempre ser bien aplicados,
pero hay que reconocer que no todos los comunieadonantienen la misma sintonia en cuanto a su

moral y ética.

Quizas existe un concepto errado de como dgbecerse un verdadero periodismo con
responsabilidad, y es, entre tantas aristas, lovgudaderamente ha ocasionado esta ley, pues con lo
gue se dice o publica no se debe destruir al podjlros futuros y los ya periodistas se han visto en

la necesidad de mejorar su nivel en todo aspectogieecer mejor su trabajo.

Los medios de comunicacion, de igual manemransas analiticos en lo que se publica y no sélo

se enfocan en ganancias economicas.

La ciudadania ya empieza a ver un cambio émtgeie llamamos Cronica Roja y que ahora se
ofrece mas como Seccion Policial, existiendo unpromiso por la seguridad de enfocar temas

para beneficio de la comunidad.

Y a su vez este trabajo periodistico involuardos agentes del orden a sentir ese mismo

compromiso por hacer bien sus labores.
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De esta forma el periodista deja de ver sa nomo una simple informacién, sino que mas bien
comienza darle el valor que merece, y sobre todpeite e impacto social que tendra al momento

de ser publicado.

Esta Ley ha ocasionado que el comunicadoosgaoen el lugar de la victima, el victimario y el

pueblo en general.

Quizas con el tiempo, una vez aprendida leidecde anteponer siempre los principios y valores

humanos, no sea necesaria una Ley.

5.2. Recomendaciones

En la sociedad siempre existirAn acontecimgntmenos y malos, pero al momento de
comunicar es necesario resaltar acciones posit@spre y cuando una informacién lo amerite,

esto como una alternativa al momento de publicaoteia.

Respaldarse con audios de los entrevistadastergarse con argumentos validos, no ser
sensacionalista, comprometerse no con el medameheinicacion, sino con los lectores, pensar en
los demas y capacitarse constantemente, son algenias recomendaciones que deja este trabajo

investigativo para los periodistas.

Ademas el comunicador debe generar, en longa® se pueda, informacion propositiva, que

ayude a crear una nueva cultura de seguridad gqmion, mas no que se siga destruyendo.

La idea en firme es que con el tiempo se almése prototipo de aquel periodista que en
peliculas y en libros se suele contemplar comoaobiso, desarreglado y con poco estilo, pues
deberia derogarse esa falacia para que se enteerdta profesiébn como sagrada y de prestigio,

donde se reconozca por su intelecto, sociabilipadiencia y confianza. Sin duda el periodista no
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trabaja para ser reconocido, pero si se puede n@ntma hegemonia sobre lo que encierra ser

parte de esta profesion.
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CAPITULO VI

6. PROPUESTA

6.1. TITULO DE LA PROPUESTA

Disefio y Aplicacion del taller denominado ‘t&imunicador actual”, dirigido a los estudiantes
de los primeros afios de Periodismo en la FaculadCamunicacion de la Universidad San

Gregorio de Portoviejo—Manabi.

6.2. Justificacion

El cambio constante de todas las actividaéesrd de este mundo inmiscuye notablemente a la
comunicacion y sus participantes, por ello es dehamumportancia que los futuros periodistas en
ejercicio estén plenamente identificados con elpzade accién laboral y las nuevas tendencias de

ejercer el periodismo, sin perder la esencia depstfesion.

Con esta actividad se pretende promover |ladywactica del periodismo y que el futuro
comunicador se ampare en la Ley de Comunicaciéentég pero que sobre todo la aplique

correctamente.

Es fundamental que los estudiantes socialegmonocimientos para afrontar los retos de esta

profesién, luchar contra el poder, mantener elgmdie ética y moral.

Dentro de los resultados de esta investigasgdrvidencia que el periodista moderno debe ser

autocritico y, si tiempo atras esto se lo aplicabara debe fomentarse con mayor énfasis.
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Aquel comunicador debe estar notablemente oomgtido con la sociedad, tal como lo
expresaba (Sahagun, 2010) “He tratado de buscaEméto de estas dos palabras, comunicacion y

compromiso, porque lo creo fundamental para ebescimiento de la situacion”.

Una de las bases fundamentales del desadallleer humano es el conocer dia a dia algo nuevo,

y mucho mas si esto va ligado con la vocacion.

6.3. Fundamentacion

La presente propuesta se fundamenta en sodtados obtenidos en la investigacién sobre el
impacto que tuvieron los medios escritos frentena actual Ley de Comunicacién en Ecuador,
donde se evidencid que los periodistas han tenigoaglaptarse a reglamentos internos, mayores

capacitaciones y rigurosidad en entrega de proguniticiosos.

Por todo esto existe una necesidad de quiatimos comunicadores conozcan o estén al tanto

de los procesos que va teniendo el mundo medidtsobre todo en este pais.

Una de las herramientas que tiene el comunioguewutilizar de forma profesional es el lenguaje,
sea cual sea el canal; Paul-Michel Foucault (198%)ia que El lenguaje es, como saben, el
murmullo de todo lo que se pronuncia, y es al miigrapo ese sistema transparente que hace que,
cuando hablamos, se nos comprenda; en pocas [glablanguaje es a la vez todo el hecho de las

hablas acumuladas en la historia y ademas el sisteismo de la lengua.

Saber cdmo entrevistar, qué preguntar, teo@empde persuasion, ser respetuoso, son algunas de
las premisas que jamas un periodista en ejerciei® lvidar, porque solo asi se conseguira un

trabajo impecable.
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6.4. Objetivos
6.4.1. General

Desarrollar un seminario taller sobre “El ceoneador actual’ en los primeros afios de la
Facultad Ciencias de la Comunicacion de la UnidasiSan Gregorio de Portoviejo, mediante
técnicas participativas, para que conozcan sobieeyade Comunicacion, los cambios que ha
generado y las nuevas tendencias periodisticat® tamel ejercicio de la profesibn como en lo

administrativo.

6.4.2. Especificos

- Concienciar a los estudiantes de los primeros déd2eriodismo de que el ejercicio de esta
profesion conlleva mucha responsabilidad, por le @s fundamental ser autocriticos y
analiticos.

- Implementar procesos metodoldgicos mediante ehjoadrupal, para que los estudiantes de

Periodismo conozcan sobre la Ley de Comunicaci#si yproteger sus derechos.

6.5. Importancia

Luego de realizar este trabajo investigativo, sdbeeLey de Comunicacion y su impacto en la
seccion de Cronica Roja en los medios escritosod@Wejo en el 2013”, se puede evidenciar que,
mas alla de que exista una ley, el periodista combeaneo debe preocuparse por su actualizacion
de conocimientos, convergencia y mantener en tap®cio sus valores, es por ello que la

propuesta de un seminario-taller ayudara en bripdatas a los futuros comunicadores.

6.6. Localizacion
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Esta propuesta se llevara a cabo en el Bcuad la provincia de Manabi, en la ciudad de
Portoviejo, y especificamente a los estudiante®si@rimeros afios de la Facultad Ciencias de la

Comunicacioén, especialidad Periodismo de la UnigatsSan Gregorio de Portoviejo.

6.7. Factibilidad

Esta propuesta es factible, tanto en el aspéctico como econdmico y operativo.

En el area técnica se utilizara la tecnologieesaria para el taller que se brindara a losradam

de primer afo en la Facultad de Comunicacion dilaersidad San Gregorio de Portoviejo.

Mientras que el aspecto econdémico radica alizee autogestion u obtener un financiamiento
por parte de las autoridades de la Universidad@agorio de Portoviejo, quienes estaran prestas a

apoyar para fomentar el aprendizaje de sus estedian

La factibilidad operativa se da gracias a geecsntard con las aulas de dicha institucion

educativa para desarrollar el taller.

6.8. Metodologia

Para este programa se aplicaran los métoda#iems, deductivos e inductivos, con el que se
obtendran resultados eficaces. Es decir, dentrtatlet se mantendran actividades didacticas como
la elaboracion de productos comunicacionales, ssearitos, radiales, audiovisuales o digitales, con

la finalidad de analizar el desarrollo profesiepatiodistico del estudiante.

A su vez, se hara trabajos por equipos, paeaug grupo de alumnos se encargue de grabar un
tras camaras y observar cuales son las falenciasoalento de la recopilacion de informacion
dentro del trabajo de campo del aspirante a pstmdpara que al momento de presentar estas
actividades en el aula sean corregidas y pulidas.
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La idea serd simular que la sala de claseanasoficina de redaccion de un medio de
comunicacion, donde la informacion se procese @offiltros normales, como periodista-coeditor-
editor-corrector y publicacion, esta ultima no sagrara como publicacion, sino que se expondran

los productos a los demas alumnos para, en conjoater las observaciones pertinentes.

De igual forma se mostraran los videos trasacas para medir el grado de profesionalismo,
ética y moral que va adquiriendo el futuro comuddaraen el que se calificara desde su postura,

vestimenta, modulacion de voz, redaccion, enti@saspectos, dependiendo el tipo de medio.

6.9. Descripcién de la propuesta

La presente propuesta trata sobre el disefaplicacion de un taller denominado “El
comunicador actual”, dirigido a los estudiantedadeprimeros afios de Periodismo en la Facultad

de Comunicacion de la Universidad San Gregorioattoiiejo—Manabi.

La propuesta consta de cuatro semanas, lam@igonsta de una presentacion a las autoridades
de la Facultad de Comunicacion de la Universidad Seegorio de Portoviejo, en la segunda
semana se tiene prevista la aprobacion de la pstgpper parte de las autoridades, en la tercera se
conseguira la implementaciéon didactica y logispiasa el taller, mientras que en la cuarta semana

sera el desarrollo del taller.

El taller se dictara en las instalacionesad@stitucion educativa y se impartiran dos horas d

capacitacion por dia. Esta actividad se efectuaméaprendizaje tedrico y practico.

Previo a iniciar este programa se presentat&sefio del taller a las autoridades de la Fadult

de Comunicacion para su aprobacion.
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Una vez recibido el visto bueno, de acuerbdairverso de estudiantes de primer afio de
Periodismo, se dividiran en grupos con la finalidadjue se pueda impartir el taller de mejor forma

y que todos capten los conocimientos.

Al final del taller se realizara un trabajudividual sobre pautas periodisticas y el manejo
profesional dentro del campo de accion, que sergdeptado en un deber de investigacion con la

finalidad de evaluar y evidenciar lo aprendido.

Las evaluaciones seran tanto grupales comuithdiles, con el objetivo de saber a ciencia cierta

el nivel adquirido en el taller.

6.10.Descripcion de los beneficiarios

Esta propuesta pretende beneficiar no séls &dtudiantes de primer afio de Periodismo de la
Universidad San Gregorio de Portoviejo-Manabi, sinoda la comunidad de la provincia, que sera

la veedora del cambio profesional del comunicaalplicando los cédigos de ética.

Sera el pueblo quien a través del medio de oaacion, sea escrito, digital, radial o televisivo

pueda dar su veredicto de las mejores en este campo

Los estudiantes seran la nueva generaciopat@dismo en Portoviejo-Manabi, y coexistiran

quienes marquen el camino a seguir en el progresstd profesion.

A su vez los duefios de medios y editores popladpar también este avance comunicacional en

cada uno de los productos que se generen en &ldida
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6.11. Cronograma de aplicacién de la propuesta

ACTIVIDADES

Primera
semana
1.-Presentacion de

la propuesta a las

autoridades de la

Facultad de X
Comunicacioén de

la Universidad Sar

Gregorio de

Portoviejo.

Junio 2015

Segunda
semana

Tercera
SEIERED

Cuarta
semana

2.- Aprobacion de
la propuesta por
parte de las
autoridades de la
Facultad de
Comunicacién de
la Universidad Sar
Gregorio de
Portoviejo.

3.- Conseguir
implementacién
didactica 'y
logistica para el
taller.

4.- Desarrollo del
taller denominado
“El comunicador
actual”

6.12. Evaluacion

Efectuar valoraciones sobre el proceso de aprgediza

Interrelacionar actividades con las entidades ignameentales y no gubernamentales.

6.13. Recursos

Estudiantes de la Universidad San Gregorio deoiejb
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e Profesores
» Ciudadania

6.14. Presupuesto

ITEM TOTAL

1 Equipos tecnoldgicos $1.000,00

2 Movilizacion $80,00

3 Implementacion de material didactico $70,00

4 Material bibliografico (ebooks) y fotocopias $100

5 Internet $100,00
TOTALES $1.350,00
FINANCIAMIENTO Recursos propios
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TRABAJO DE CAMPO
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Entrevista realizada al Lic. Julio César Geredar@oador de la Carreras de Comunicacion de la
Universidad San Gregorio de Portoviejo
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Entrevista al sefior Pedro Zambrano, Gerente deddeldi Comunicacion EDIASA
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- -

Ab. Fernanda Hidalgo Franco, Intendenta de Inforémag Comunicacion Zonal 4 Pacifico

Entrevista a la Gobernadora de Manabi, Ing. SuBaed@ias
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Entrevista a Andrea Piloso, estudiante de Comuitinate la Universidad San Gregorio de
Portoviejo

Entrevista a Edwin Loor, periodista de Medios denGoicacion Ediasa
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———
Entrevista a Fernando Arizaga Garcia, profesoratauicacion en la Universidad San Gregorio

Miguel Cedefio, editor del Diario La Hora a nivadimnal (cuya oficina principal era en

Portoviejo), en los dltimos 7 meses antes de seadz
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Periodista y abogado Carlos Intriago, duefio debgdmo El Autonomista
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Varios de los encuestados
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Tabulaciéon de encuestas

Miembros de la Supercom, capacitando a los estiediaobre la Ley de Comunicacién
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MINISTERIO DE GOBIERNO - POLICIA NACIONAL

METAS DE SEGURIDAD
Reduccion delos Niveles de Inseguridad a nivel nacional .

CUADRO DE MANDO INTEGRAL .

RESULTADOS REALES MENSUALES 2013 SEGUIMIENTO 2013

Resultado | yarighles Referencials
Abr | May| Jun | Jul | Ago | Sep | Oct Dic | Total e =
| Valor Por?enta rﬁlma Eﬁcllenc Exclelen
Homicidios/Asesinat 19 17 12 15]13 1161 13 | -30% [ -10% | -23% | 48%
RoboaPersonas I3 A0 | 181 10 163 194 r2172 181 | - - A% | -53%
15 | % 130 133 1558|130 7% | % | 4%
I 3 ME wlan| u | 1% | 1% | 2% | 6%
Robo/Asalto Carros n 60 59 59 | 47 66 r791 66 . . 3% | 65%
RoboAsalto Motos 55 | 47 72 39 45 6 60| 53 5% | 3% | 6o

Asalto a Carretera 10 | 66 | -35% | -76%

Tota --mmmmmmm-m-mm-m 55

Delitos de mayor
connotacion social
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CONTROL DE MANDO INTEGRAL
COMANDO DE POLICIA DE LA SUBZONA MANABI

ENERO - JULIO DEL 2014

VALORES REFERENCIALES SEGUIMIENTO 2014

) e RESULTADOS MENSUALES 2014 :
Valer | Porcentaje
| Promedio

dio | im
7 |8-5102%
191 |@-944%

13 [@sex
» (a6
§_|0-620
% _|0-0m%
3 [@sass
15 [@329%%
0] o 8 |0 -5%
FUENTE: Base DGO y Policia Judicial

g
F
=

Ago | Se

Sl |v|s |z |28 |8 |~
gle v s |e|z|g|8 |
slel=8|&8 (2 |E|s

20} . ividhia DI
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EN EL 2010

El Diario | El Diario

Wimpipnatn Sa |lbes mapssrm et
ktans ['}it."i e libre pensamiento

A | CHORE | ST0 DOMMGO | MANAS

Imagenes sacadas de |
web y que fueron
publicadas en el
periddico impreso de
El Diario.

Hombre es asesinado a tiros frente

Ex policia es asesinado de cuatro & su domicilio
e T
Lmes D Exchsre 2090 VEXS -

m | o Tativser 4= B g

A oS dos Meses o= Anber saln dado o haja de g ks polchies

EN EL 2011

CRONICA El L.mm

El Dlarlo

Manakia de llbee persamienia

POLITIAL
Dy muertn en Chope

Imagenes sacadas de la e i
web y que fueron ot S5 0 B o A e, O
publicadas en el S

periddico impreso.
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2012
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Estas muestras del periddico reflejan la poca aphcion de los Derechos Humanos y a
la disminuida ética, donde el vender por el morboeasulta mas importante. Esto a pesal
de que existia otra Ley de Comunicacion y el codigte ética del periodista.
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MARZO 2013

Cro

E! Diario !

EL CARMEN

SICARIOS LO MA

Esta es una publicacion de marzo
del 2013, la contraportada de El
Diario muestra una fotografia
cruda y con el nombre del
asesinado. El articulo 3 de la Ley
de Comunicacion, literal d, dice:

“Evitar un tratamiento morboso
a la informacion sobre crimenes,
accidentes, catastrofes u otros
eventos similares”.

Publicacion de la misma
portada, marzo del 2013,

EAEN donde tres personas fueron
BPERATIVU detenidas por expendio de
droga. El articulo 4 de la Ley
ANTI DHDGA de Comunicacion, en el
CUATRO PERSTNA literal c, dice: “Respetar el
FUERON CAPTURAD derecho a la presuncién de
inocencia”. En este caso, a

las personas se les debio
cubrir el rostro.
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Aqui un breve publicado por El Diario
en marzo del 2013, donde sefiala que un
hombre supuestamente tenia cocaina.
Aqui aun no estaba en vigencia la Ley de
Comunicacion, y se usa la presuncién,
sin embargo aquello no es suficiente,
porgue en el texto se coloca el nombre
completo del capturado, yéndose en
contra del derecho a la presuncion de
inocencia.

i . Aqui dos noticias en la
El Diﬂl’iﬁ 30 M web de El I;)iario y que
fueron publicadas en su
medio impreso. Ambas
imagenes son sangrientas
Una es de enero y otra de
junio del 2013, cuando
aun no estaba en vigencia
la Ley de Comunicacion.

El Diario 304/ MNaSon

A | CHOWE | 5 3 5 sl | BC
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MUESTRA DE EJEMPLARES DESPUES DE LA APROBACION DE LA LEY DE
COMUNICACION

ANTA. ATEFTARDMN SU LFAY LES REBAIARDN LA FENA

Tres anos de carcel
para dos asaltantes |

AT
EL "PATLICHD®, LIN SUEPLIESTO

pT
AT POR CRIMERN DE TAXISTA SE
SUSPENIE POR SEGUNDE OCASIGH

L= S e Lt i,
o

o MANTA

TAXISTA ASESINADO MO TENIA ANTECEDENTES

AUTC FUE ROBADD EL SOMENGD
EM Lo &VENIDO FLAVED REYES

Ley de Comunicacion, sin embargo en las dos notasrile hay detenidos se observa que ng
se les cubre el rostro, haciendo caso omiso al arlo 4 de la Ley de Comunicacion, en el
literal ¢, que dice: “Respetar el derecho a la presicion de inocencia”. Este articulo recae

mas para la informacién de la nota secundaria, ponge trata de un juicio que no se ha dado,

es decir que aln no se sabe si son culpables o emes.

Mientras que en la nota principal de esta pagina dalla que las dos personas de las graficas
ya han sido condenadas, lo cual, como la autoridambmpetente ya determiné su
culpabilidad, el medio de comunicacion puede colodas con el rostro completo y sus
nombres. A pesar de esto, segun investigaciones tlterde mi tema, en este y en otros casos
en la seccion de Cronica Roja de este medio, ha edio que familiares de los implicados
llegan para solicitar al medio que la fotografia desu hijo o familiar no siga apareciendo
repetitivamente en otras ediciones, acogiéndoseaaticulo 4 de la Ley de Comunicacion,
literal j, en el que establece: “Abstenerse de reiabr practicas de linchamiento mediético,
entendiendo por tales la difusién de informacion awentrada y reiterativa, de manera
directa o por terceros, a través de los medios derounicacion, destinada a desprestigiar a
una persona natural o juridica o reducir su crediblidad publica”.
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Estas dos contraportadas fueron publicadas en agastlel 2013, tiempo en que ya
estaba en vigencia la Ley de Comunicacion, aqui paede evidenciar que, al no existir
aun el departamento de Superintendencia de Comuniceones de la Zona 4, aln no

eran regulados los medios en su totalidad. Ejemplen la primera contraportada
vemos que se esta velando a un ciudadano, al cuale tapd el rostro acogiéndose a la
proteccion y respeto a las personas, mientras que ¢ontraportada siguiente esta otro
ciudadano en similares situaciones, pero sin cubrsu rostro.

En la publicaciéon donde esté un ciudadano, el
medio de comunicacién protegié el rostro del
detenido, sin embargo dentro del texto da nombres
y apellidos de él y otro capturado.

Mientras que en la publicacién donde detienen a
un menor robando bicicleta si se protege la
identidad y no se saca fotos del menor de edad,| 13
acogiéndose al articulo 10, numeral 2, de la Ley d
Comunicacion.
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Las tres publicaciones que
vemos en esta pagina, del mes
de agosto del 2013, incumplen

con la Ley de Comunicacién
debido a la colocacién de
nombres y apellidos de los que
estarian involucrados en hechog
delictivos.
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En los primeros meses, luego de la puesta en vigiende la Ley de
Comunicacion, El Diario no seguia todos los lineammntos que establece dichg
ley. Y sobre todo no existia en la seccién de Créai Roja una verdadera
prevalencia de contenidos, dandole paso a las nadis de mayor morbo, como
podemos evidenciar en las tres gréaficas de arriba.

Se olvidé asi el articulo 8 de la Ley de Comunicai, que establece la
prevalencia de la difusién de contenidos.

i PORTOVIEIO
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{4 LIBERTAD SOLO LE
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Aqui una publicacion
del mes de junio del
2014, donde La Hora
realiza una
aclaracion, a peticion
del General de
Brigada del Ejército,
por una publicacién
fuera de contexto y
donde exigi6 su
derecho a la réplica,
como determina la
Ley de Comunicacion
en su articulo 24.
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Como contraparte a la
aclaracién que tuvo que hacer
S CTAR A La Hora, en la siguiente carilla
o : publica una entrevista al

Periodista Raul Pefaranda,
cuyo titulo es: “Afectar a los
medios es afectar la
democracia”’, refiriéndose a la

Ley de Comunicacion.
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La Hora Manabita deja de circular después de
16 anos

El periédico La Hora Manabita circul6 este jueves p  or Ultima vez.

Esta edicion regional, del diario La Hora de Quito, anuncio en su portada mediante
un editorial que el cierre se da porque “no hay libe rtad de prensa, ronda sin

tapujos la censura y la autocensura”.

Ademas agrega que “alejados de la publicidad oficial , CON Muy pocos anunciantes
gue no tengan temor al poder central y publicitene  nlos medios, con
desproporcionadas condiciones y costos laborales, r egulaciones, confiscaciones,
impuestos sin conocer la realidad econémica de las empresas, y asi estas se ven

impedidas de solventar sus gastos”.

El rotativo también sefiala como otras de las causas la Ley de Comunicacion. “Si
afiadimos las restricciones impuestas en la Ley de C ~ omunicacién y su reglamento,

la labor de prensa es imposible”, dice el editorial.

En un comunicado de prensa la Superintendencia de C ~ omunicacion calific6 como

falsa la version de La Hora de atribuir el cierre,  ala Ley de Comunicacion.

“Es evidente la recurrente mala gestion administrati va del diario La Hora-Manabi,
desde hace varios afios, por lo menos cinco, que en su momento, generé
problemas laborales y econémicos con sus propios em pleados”, indica el

comunicado.

“Resulta aventurado que hoy se pretenda adjudicar a la vigencia de la ley los

desaciertos administrativos del rotativo”, afiade.

Esta edicion regional en Manabi circulaba desde may o de 1998.

Noticia gue publicé El Diario el jueves 31 de julio del 2014
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SANCIONES. ENJUICIAN A DOS MEDIOS

LA SUPERCOM
'MULTA AELDIARIO

} REDACCION
radaccmn@eﬁdianuec o

Lalntmdi‘ﬂ:tﬂadela

impuso a El Diario una

multa de 10 remuneracio-
mhﬂsiﬂas,qqﬁwﬂentea
3400

Segun la resolucion, El Dia-
rio infringio la norma legal
al publicar los nombres
de una persona que habia
sido detenida por orden ju-
«dicial, en una nota del pa-
sado 13 de marzo de 2014,
bajo el titulo “Chone: preso
pOr una presunta estafa’

Edisnn Cevallos, abogado
de Medios Ediasa, mani-

festd gue Ia reschucion es

[For T

e

r-mﬁmmﬂwmm

Entre tanto, Ia Superinten-

CHONE
PRESO POR UNA
PRESUNTA ESTAFA

José Yun Mendoza
Zambrano fue detenido
por la Policia Nacional, ya
que en su contra existe
una boleta de captura por
una presunta estafa

La detencién del hombre
ocurrié el pasado martes,
aesode las 1 4h30, enel
sector conocido como
ke Los Raidistas, del cantén
ey o Chone Los uniformados
; manifestaron que el
sospechoso tiene una
boleta de captura vigente
emitida por el Juzgado
Tercero de Garantias
Penales de Manabi

P

legitimidad de un informe

dencia de Comunicacion presentade por la Super-

inicia el tramite de una com

causa, contra diario Bxtra

por tratamiento rrmrhos::
de la informacion en las
notas “Territorio de muer-
te” y "Ni el casco aguanto
¢l papazo”. La primera se
refiere al accidente de un
avion de Malaysia Ajrlines

»CONTRA RH’I}IEJ
La Supercom también
admitidé una denuncia
contra radio Noveda-

- des, da Latacunga, por

presuntes.comenta-
- rios discriminatorios

extralimitada y exagerada. v 1a ofra a un accidente de de un oyente enuna
Anuncio que pedirani lare-  transito en Quito. La defen- Liamada al aire, infor-
vocatoria. sa del medio cuestiond la md Fundam&duas
P R LRI PR EERS PP RO TR Y EL RN R TR e R e S B e
Art. 30.- Informacion de circulacion restringida.- No podra circular libremente, en especial a|

través de los medios de comunicacion, la siguientgormacion:
1. Aquella que esté protegida expresamente con unkiusula de reserva previamente establecida

en la ley;

2. La informacion acerca de datos personales y laug provenga de las comunicaciones
personales, cuya difusidon no ha sido debidamente tatizada por su titular, por la ley o por juez

competente;

3. Lainformacién producida por la Fiscalia en el mrco de una indagacion previa; y,

4. La informacién acerca de las nifias, nifios y adedcentes que viole sus derechos segun|lo

establecido en el Codigo de la Nifiez y Adolescencia
La persona que realice la difusion de informacion stablecida en los literales anteriores sera
sancionada administrativamente por la Superintendetia de Informacion y Comunicacion con
una multa de 10 a 20 remuneraciones basicas minimasificadas, sin perjuicio de que responda
judicialmente, de ser el caso, por la comision deetitos y/o por los dafios causados y por s
reparacion integral.

A
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En la actualidad las paginas de los medios
de comunicacién escritos de Portoviejo
estan publicando con frecuencia temas

preventivos y propositivos para la
ciudadania. El gran porcentaje de estas
informaciones han surgido por parte del
Departamento de Comunicacion del
Ministerio del Interior en Manabi, cuyo
objetivo es el de viabilizar a los medios,
mostrando efectividades policiales y temas
preventivos, con informacién corroborada.

Jj PORTOVIEJO

137



La Hora sac6 en varias ocasiones informacion
preventiva en contraportada y en planas enteras




adolescentes
recuperados

lFJ FYETIINN 7 bmesisen e Comcnd
& ils et =

Se fortalece la lucha contra |
el dengue y chikungunya  §

POLICIAS COMUNITARIOS

Se realizan actividades de
prevencion contra el dengue

La Paolicla MNacional, &
traves del Departamento
de Policla Comunitaria,
incentivd a la ciudadania
a la pravencion del den-
gue; an una feria raali-
zada en canjunto con el
Ministerio de Salud, pre-
fectura, alcaidia y oiras
instituciones.

El midrcolas 22 de oc
tubre desde las D9h00
hasta las 12ZhR00 en el
parque Eloy Alfaro de
Portoviejo, asistieron
uniformadoes  maotivan
do a las personas para
Que CongzZtan las reco
mendacionas contras el
dengue y atras anferme
dades

“La mejor forma para
mantener &l buen vivir
¢z por medio de la pre

vencion y as lo qua no-
sofros estamos buscan
do, azl =& lortalece ese
concepto de seguridad
tludadana”, dijo el ma-
yar César Carrera, jefe
de la Policia Comunitaria
en hManabi,

A la feria asistieron
glumnos  de distintos
colegios, univarsitarios
y personas de varios
sectores de Portoviejo.
El evento contd con la
participacidn da artistas
qua molivaron 8 los es
pactadores pars que se
acerquan al stand de za-
lud

Ezta feria es previa a la
gran minga nacional que
serd el domingo & las
8h30, en el subcentro
de salud de San Pablo,

La Policiz

donde se trabajard con
al apoyo de la banda
muszical de la Policia Na-
cional qua amenizard la
actividad

comunitara conjuntaments con otras ins-
tituciones realiza prevenciones contra el dengue.

También los gendarmes
del Departamento de Pa-
licla Comunitaria estaran
presentes para brindar
tips de seguridad

El Manaba es uno de los diarios que mas publicanformacion emitida por el
Departamento de Comunicacion del Ministerio del Ingrior en la provincia.
Muchas de sus publicaciones respetan hasta los lsgie la entidad. Este diario
es uno de los menos sangrientos, porque la filosofiel medio es que se venda
una buena imagen sobre Manabi en todos sus aspectos
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-~ iEl Autonomis!a
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JL54RD ¥ HEDAR0 HORA INHORTALES EN LA HISTORA |
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El Autonomista es un periddico que se difunde cadguince dias, cuyo peffil
informativo se enfoca mas a la academia y el progse de los manabitas, por lo
que es ajeno a las secciones de Cronica Roja.
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LEY DE COMUNICACION ACTUAL:

REPUBLICA DEL ECUADOR
ASAMBLEA NACIONAL
EL PLENO
CONSIDERANDO:
Que, la disposicion transitoria primera de la Citunsibn de la Republica publicada en el registro
oficial No. 449 del 20 de octubre del 2008 dispone el érgano legislativo apruebe la Ley de
Comunicacion; Que, en el Estado constitucional deachos y justicia, en concordancia con
principios y normas de la Convencion Interamericsmiare Derechos Humanos, se reconocen los
derechos a la comunicacién, que comprenden: lidbedta expresion, informacion y acceso en
igualdad de condiciones al espectro radioelécyries tecnologias de informacion y comunicacion;
Que, el articulo 384 de la Constitucion de la Répabestablece que el sistema de comunicacion
social debe asegurar el ejercicio de los derechasamunicacion, la informacion y la libertad de
expresion y fortalecer la participacion ciudadana;
Que, es necesario crear los mecanismos legislaitidreos para el pleno y eficaz ejercicio del
derecho a la comunicacion de todas las persondstran individual o colectiva;
Que, es indispensable adecuar un régimen de leigislaspecializado que procure el ejercicio de
los derechos de una comunicacion libre, intercaltuncluyente, diversa, participativa, en todas lo
ambitos de la interaccion social, por cualquier imgdorma, en su propia lengua y con sus propios
simbolos;
Que, a través de la promocion y creacién de matBosomunicacion social se garantiza el acceso
de igualdad de condiciones al uso de las frecugmighespectro radioeléctrico para la gestion de
estaciones de radio y television publicas, privagl@®munitarias; Que, es necesario utilizar los

mecanismos constitucionales, legales y técnicas qftlanzar el acceso y uso de todas las formas de
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comunicacion visual, auditiva, sensorial y otrae quermitan la inclusion de personas con
discapacidad;

Que, el fortalecimiento de instrumentos legalestiigdos a la comunicacion, garantizaran la
asignacion, a través de métodos transparentesguelilad de condiciones, de las frecuencias del
espectro radioeléctrico, para la gestién de estasiale radio y television publicas, privadas y
comunitarias, precautelando ademas que en swaatdiz prevalezca el interés colectivo;

Que, es preciso instituir las herramientas jur&ligae faciliten la creacion y el fortalecimiento de
medios de comunicacion publicos, privados y conamniois;

Que, es justo impedir el oligopolio y monopolioiedito e indirecto, de la propiedad de los medios
de comunicacion y del uso de las frecuencias gelatio radioeléctrico;

Que, por iniciativa del sefior Presidente de la Bkl Eco. Rafael Correa Delgado, las
ecuatorianas y los ecuatorianos fueron convocadespeesarse en la consulta popular del 7 de
mayo de 2011 sobre temas relacionados con la ceauiéh y su regulacion, y apoyaron
masivamente la erradicacion de la influencia delepeecondémico y del poder politico sobre los
medios de comunicacion, asi como el mejoramientia dalidad de contenidos difundidos por los
medios de comunicacioén, y el establecimiento dectassecuencias juridicas para evitar un uso
abusivo e irresponsable de la libertad de expregion

En ejercicio de las facultades dispuestas en ekrainé del articulo 120; y, numeral 2 del articulo

133 de la Constitucion de la Republica, expidedaisnte:

LEY ORGANICA DE COMUNICACION
TITULO |

Disposiciones preliminares y definiciones
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Art. 1.- Objeto y ambito.- Esta ley tiene por objetesarrollar, proteger y regular, en el &mbito

administrativo, el ejercicio de los derechos adagnicacion establecidos constitucionalmente.

Art. 2.- Titularidad y exigibilidad de los derecho$on titulares de los derechos establecidos en
esta Ley, individual o colectivamente, todas las@eas ecuatorianas y extranjeras que residen de
manera regular en el territorio nacional, sin inigosu cargo o funcién en la gestion publica o la

actividad privada, asi como los nacionales qualeesen el exterior en los términos y alcances en

gue sea aplicable la jurisdiccion ecuatoriana.

Art. 3.- Contenido comunicacional.- Para los efeade esta ley, se entendera por contenido todo
tipo de informacion u opinién que se produzca b@cdifunda e intercambie a través de los medios
de comunicacion social.

Art. 4.- Contenidos personales en internet.- Esyanio regula la informacion u opinién que de
modo personal se emita a través de internet. Espagicion no excluye las acciones penales o

civiles a las que haya lugar por las infraccionetras leyes que se cometan a través del internet.

Art. 5.- Medios de comunicacion social.- Para efectle esta ley, se consideran medios de
comunicacion social a las empresas, organizacipakbkcas, privadas y comunitarias, asi como a
las personas concesionarias de frecuencias de yadlevision, que prestan el servicio publico de
comunicacion masiva que usan como herramienta m&djgresos o servicios de radio, television y
audio y video por suscripcién, cuyos contenidosipoeser generados o replicados por el medio de

comunicacion a través de internet.
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Art. 6.- Medios de comunicacion social de carantsional.- Los medios audiovisuales adquieren
caracter nacional cuando su cobertura llegue al 80%&s de la poblacion del pais, de acuerdo al
altimo censo nacional; o, si el sistema esta comdoio por una matriz y seis 0 mas repetidoras cuya
cobertura alcance poblaciones de dos o mas regioaiesales del pais. Adquieren la misma
condicion los medios impresos nacionales siempre lgupublicacion circule en una o mas
provincias del territorio de la Republica del Ecnraduya poblacion corresponda, individual o
conjuntamente, al 30 %0 mas del total de habitadé&tspais, de acuerdo con el uUltimo censo
nacional.

Para contabilizar y verificar la adecuacion al petio antes establecido, se considerara de forma
conjunta a todas las compariias que operen un nmsd@d audiovisual o impreso nacional, ya sea

de forma directa, a titulo de ediciones regionalesn cualquier otro mecanismo.

Los medios de comunicacion social de caracter natim podran pertenecer en todo o en parte, de
forma directa o indirecta, a organizaciones o cdifgsextranjeras domiciliadas fuera del Estado
Ecuatoriano ni a ciudadanos extranjeros, salvo llmgueiudadanos extranjeros que residan de

manera regular en el territorio nacional.

Art. 7.- Informacion de relevancia publica o deemés general.- Es la informacion difundida a

través de los medios de comunicacion acerca daslastos publicos y de interés general.

La informacién o contenidos considerados de emtieiento, que sean difundidos a través de los
medios de comunicacion, adquieren la condiciométEamacion de relevancia publica, cuando en
tales contenidos se viole el derecho a la honlasdpersonas u otros derechos constitucionalmente

establecidos.
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Art. 8.- Prevalencia en la difusion de contenida®s medios de comunicacion, en forma general,
difundirdn contenidos de caracter informativo, edivo y cultural, en forma prevalente. Estos
contenidos deberan propender a la calidad y sersaliés de los valores y los derechos
fundamentales consignados en la Constitucion yosnnstrumentos internacionales de derechos
humanos.

Art. 9.- Codigos deontoldgicos.- Los medios de coiwacion publicos, privados y comunitarios
deberan expedir por si mismos codigos deontologidestados a mejorar sus practicas de gestion
interna y su trabajo comunicacional. Estos coddgdseran considerar las normas establecidas en el

articulo 10 de esta Ley. Los cédigos deontologmmmpueden suplir a la ley.

TiTuLo 1l
Principios y derechos
CAPITULO |
Principios
Art. 10.- Normas deontoldgicas.- Todas las persoraarales o juridicas que participen en el
proceso comunicacional deberan considerar las esitp8 normas minimas, de acuerdo a las
caracteristicas propias de los medios que utilipara difundir informacion y opiniones:1.

Referidos a la dignidad humana:

a. Respetar la honra y la reputacion de las pessona
b. Abstenerse de realizar y difundir contenidoswyentarios discriminatorios; vy,

c. Respetar la intimidad personal y familiar.
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2. Relacionados con los grupos de atencion pri@ita

a. No incitar a que los nifios, nifias y adolescemnt@ten comportamientos perjudiciales o
peligrosos para su salud,

b. Abstenerse de usar y difundir imagenes o measiddentificativas que atenten contra la
dignidad o los derechos de las personas con gpatelgias o discapacidades;

c. Evitar la representacion positiva 0 a valoratleeescenas donde se haga burla de discapacidades
fisicas o psiquicas de las personas;

d. Abstenerse de emitir imagenes o menciones famivas de nifios, nifias y adolescentes como
autores, testigos o victimas de actos ilicitosjcsal caso que, en aplicacion del interés supegbr
nifo, sea dispuesto por autoridad competente;

e. Proteger el derecho a la imagen y privacidaddigescentes en conflicto con la ley penal, en
concordancia con las disposiciones del Codigo ééflaz y Adolescencia; vy,

f. Abstenerse de emitir contenidos que atentenraolat dignidad de los adultos mayores, 0

proyecten una vision negativa del envejecimiento.

3. Concernientes al ejercicio profesional:

a. Respetar los presupuestos constitucionales dicaeion, oportunidad, contextualizacion y
contrastacion en la difusion de informacion devafeia publica o interés general;

b. Abstenerse de omitir y tergiversar intencionaiteeclementos de la informacién u opiniones
difundidas;

c. Abstenerse de obtener informacion o imagenesmaados ilicitos;

d. Evitar un tratamiento morboso a la informacidébre crimenes, accidentes, catastrofes u otros

eventos similares;
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e. Defender y ejercer el derecho a la clausuladeiencia;

f. Impedir la censura en cualquiera de sus formadspendientemente de quien pretenda realizarla;
g. No aceptar presiones externas en el cumplimeaia labor periodistica;

h. Ejercer y respetar los derechos a la reservaeai¢e y el secreto profesional;

i. Abstenerse de usar la condicién de periodisteomunicador social para obtener beneficios
personales;

j- No utilizar en provecho propio informacion ptegiada, obtenida en forma confidencial en el
ejercicio de su funcion informativa; vy,

k. Respetar los derechos de autor y las normagase c

4. Relacionados con las practicas de los medigsmahinicacion social:

a. Respetar la libertad de expresion, de comentatecritica;

b. Rectificar, a la brevedad posible, las inforrmaes que se hayan demostrado como falsas o
erroneas;

c. Respetar el derecho a la presuncién de inogencia

d. Abstenerse de difundir publirreportajes commase material informativo;

e. Cuidar que los titulares sean coherentes y st@mées con el contenido de las noticias;

f. Distinguir de forma inequivoca entre noticiagpiniones;

g. Distinguir claramente entre el material inforivat el material editorial y el material comercial
publicitario;

h. Evitar difundir, de forma positiva o a valoratjvlas conductas irresponsables con el
medioambiente;

i. Asumir la responsabilidad de la informacién ympnes que se difundan; y,
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j. Abstenerse de realizar practicas de linchamiemdiatico, entendiendo por tales, la difusion de
informacion concertada y reiterativa, de maneraatir o por terceros, a través de los medios de
comunicacion destinada a desprestigiar a una peensatural o juridica o reducir su credibilidad
publica.

El incumplimiento de las normas deontologicas dstidas en este articulo podra ser denunciado
por cualquier ciudadano u organizacion ante la @oufeedencia de la Informacion y
Comunicacion, la que, luego de comprobar la veseatidle lo denunciado, emitird una
amonestacion escrita, siempre que no constituyaniraccion que amerite otra sancion o medida

administrativa establecida en esta Ley.

Art. 11.- Principio de accion afirmativa.- Las aiudades competentes adoptaran medidas de
politica publica destinadas a mejorar las condasgpara el acceso y ejercicio de los derechos a la
comunicacion de grupos humanos que se consideretadamente, en situacion de desigualdad

real; respecto de la generalidad de las ciudadalussciudadanos.

Tales medidas duraran el tiempo que sea necesaaospperar dicha desigualdad y su alcance se

definird para cada caso concreto.

Art. 12.- Principio de democratizacion de la concagion e informacion.- Las actuaciones y
decisiones de los funcionarios y autoridades pablamn competencias en materia de derechos a la
comunicacion, propenderan permanente y progresm@ma crear las condiciones materiales,
juridicas y politicas para alcanzar y profundizadémocratizacién de la propiedad y acceso a los

medios de comunicacion, a crear medios de comuditaa generar espacios de participacion, al
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acceso a las frecuencias del espectro radioeléasignadas para los servicios de radio y telavisio

abierta y por suscripcion, las tecnologias y flgesnformacion.

Art. 13.- Principio de participacion.- Las autodéa y funcionarios publicos asi como los medios
publicos, privados y comunitarios, facilitaran kficipacion de los ciudadanos y ciudadanas en los

procesos de la comunicacion.

Art. 14.- Principio de interculturalidad y plurinanalidad.- El Estado a través de las institucipnes
autoridades y funcionarios publicos competentesnmeteria de derechos a la comunicacion
promoveran medidas de politica publica para garanta relacién intercultural entre las comunas,
comunidades, pueblos y nacionalidades; a fin deégt@s produzcan y difundan contenidos que
reflejen su cosmovisién, cultura, tradiciones, a@dmientos y saberes en su propia lengua, con la
finalidad de establecer y profundizar progresivamema comunicacion intercultural que valore y

respete la diversidad que caracteriza al Estadat@gano.

Art. 15.- Principio de interés superior de nifiddpna y adolescentes.- Los medios de comunicacion
promoveran de forma prioritaria el ejercicio de de@sechos a la comunicacién de las nifias, nifios y
adolescentes, atendiendo el principio de inter@ersar establecido en la Constitucion y en el

Cadigo de la Nifiez y la Adolescencia.

Art. 16.- Principio de transparencia.- Los mediescomunicacion social difundiran sus politicas
editoriales e informativas y su codigo deontologem portales web o en un instrumento a

disposicion del publico.
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CAPITULO I
Derechos a la comunicacion
SECCION |

Derechos de libertad

Art. 17.- Derecho a la libertad de expresiéon y @pinTodas las personas tienen derecho a
expresarse y opinar libremente de cualquier forrparycualquier medio, y seran responsables por

sus expresiones de acuerdo a la ley.

Art. 18.- Prohibiciébn de censura previa.- Quedahjnida la censura previa por parte de una
autoridad, funcionario publico, accionista, socamunciante o cualquier otra persona que en
ejercicio de sus funciones o0 en su calidad redprjebe o desapruebe los contenidos previos a su
difusion a través de cualquier medio de comunicace fin de obtener de forma ilegitima un

beneficio propio, favorecer a una tercera persém@grjudicar a un tercero.

Los medios de comunicacion tienen el deber de cyldifundir los hechos de interés publico. La
omisién deliberada y recurrente de la difusion eteas de interés publico constituye un acto de
censura previa.

Quienes censuren previamente o ejecuten actos cents a realizarla de manera indirecta, seran
sancionados administrativamente por la Superintamidede la Informacion y Comunicacion con
una multa de 10 salarios basicos unificados, sijuip® de que el autor de los actos de censura
responda judicialmente por la comisién de delitispor los dafios causados y por su reparacion

integral.
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Art. 19.- Responsabilidad ulterior.- Para efectessdta ley, responsabilidad ulterior es la obligaci
gue tiene toda persona de asumir las consecuemciasnistrativas posteriores a difundir
contenidos que lesionen los derechos establecidi@s @onstitucion y en particular los derechos de
la comunicacion y la seguridad publica del Estadtravés de los medios de comunicacién. Sin

perjuicio de las acciones civiles, penales o dégaier otra indole a las que haya lugar.

Art. 20 Responsabilidad ulterior de los medios dmuanicacion.- Habra lugar a responsabilidad
ulterior de los medios de comunicacion, en lositoaladministrativos, civil y penal cuando los
contenidos difundidos sean asumidos expresamemnteelponedio 0 no se hallen atribuidos
explicitamente a otra persona.

Los comentarios formulados al pie de las publicgaesoelectrénicas en las paginas, web de los
medios de comunicacién legalmente constituidosnseegponsabilidad personal de quienes los
efectlen, salvo que los medios omitan cumplir aunde las siguientes acciones:

1.- Informar de manera clara al usuario sobre spomsabilidad personal respecto de los
comentarios emitidos.

2.- Generar mecanismos de registro de los datsemaes que permitan su identificacion, como
nombre, direccién electronica, cédula de ciudadamndentidad o;

3. Diseflar e implementar mecanismos de autorreigulapie eviten la publicacion, y permitan la
denuncia y eliminacion de contenidos que lesionsrerechos consagrados en la Constitucion y la
ley.

Los medios de comunicacion solo podran reprodu@nsajes de las redes sociales cuando el
emisor de tales mensajes esté debidamente idadtfisi los medios de comunicacion no cumplen
con esta obligacion, tendran la misma responsabdil@stablecida para los contenidos publicados en

su pagina web que no se hallen atribuidos expiigtde a otra persona.
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Art. 21.- Responsabilidad solidaria de los medmsamunicacion.- El medio de comunicacion sera
solidariamente responsable por las indemnizacigrasnpensaciones de caracter civil a que haya
lugar, por incumplir su obligacién de realizar l&stificaciones o impedir a los afectados el

ejercicio de los derechos de réplica y de respuesianados por la Superintendencia de la
Informacién y Comunicacion, previo el debido prazgsque han sido generadas por la difusiéon de
todo tipo de contenido que lesione derechos humdaasputacion, el honor, el buen nombre de
las personas y la seguridad publica del Estadacderdo a lo que establece la Constitucién y la
ley.

Art. 22.- Derecho a recibir informacién de relevianpublica veraz.- Todas las personas tienen
derecho a que la informacién de relevancia pubtice reciben a través delos medios de

comunicacion sea verificada, contrastada, prectmtextualizada.

La verificacion implica constatar que los hechdardiidos efectivamente hayan sucedido.

La contrastacion implica recoger y publicar, darfarequilibrada, las versiones de las personas
involucradas en los hechos narrados, salvo queweah de ellas se haya negado a proporcionar su
version, de lo cual se dejara constancia expre$amuta periodistica.

La precision implica recoger y publicar con exactitos datos cuantitativos y cualitativos que se
integran a la narracion periodistica de los hecBos. datos cualitativos los nombres, parentesco,
funcion, cargo, actividad o cualquier otro que lglsteca conexidad de las personas con los hechos
narrados. Si no fuese posible verificar los datesntitativos o cualitativos, los primeros seran
presentados como estimaciones y los segundos p@sentados como suposiciones.

La contextualizacion implica poner en conocimiedw® la audiencia los antecedentes sobre los

hechos y las personas que forman parte de la iamperiodistica.
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Si las personas que son citadas como fuentes aleniacion u opinidn tienen un interés especifico

o vinculacion de orden electoral, politica, ecordaro de parentesco en relacion a las personas o a
los hechos que forman parte de la narracion patiodj esto debera mencionarse como dato de
identificacion de la fuente.

Art. 23.- Derecho a la rectificacién.- Todas lagspeas tienen derecho a que los medios de
comunicacion rectifiqguen la informacién que haruddido sobre ellas, sus familiares o sobre los
asuntos a su cargo cuando existan deficienciag &arlficacion, contrastacion y precision de la

informacion de relevancia publica de acuerdo ataldecido en el articulo 22 de esta Ley.

Los medios de comunicacion tienen la obligaciofdjoa de publicar dentro del plazo de 72 horas,
contadas a partir de presentado el reclamo dersape afectada, de forma gratuita, con las mismas
caracteristicas, dimensiones y en el mismo espsaeaxion u horario; las rectificaciones a lasque
haya lugar.

En caso de que el medio de comunicacion no viabiior su propia iniciativa el derecho de
rectificacion, la Superintendencia de la Informaci Comunicacion podra disponer, previa la
calificacion de la pertinencia del reclamo, lasiggtes medidas administrativas:

1. La rectificacion y la disculpa publica de laeditora o del director del medio de comunicacion
presentada por escrito a los afectados directosapia al Consejo de Regulacién y Desarrollo de
la Informacion y Comunicacion, la cual se publicandsu pagina web y en la primera interfaz de la
pagina web del medio de comunicacion por un plazmanor a siete dias consecutivos;

2. Lectura o transcripcion de la rectificacion ydlaculpa publica en el mismo espacio, programas,
secciones y medio de comunicacion en que se dduladinformacion no demostrada, falsa o

inexacta;
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3. Solo en caso de reincidencia que tenga lugaradda un afio se impondra una multa equivalente
al 10% de la facturacion promediada de los ultitnes meses presentada en sus declaraciones al
Servicio de Rentas Internas, sin perjuicio de cimhplestablecido en los numerales 1y 2 de este
articulo; y,

4. En caso de nuevas reincidencias, la multa $etébée de lo cobrado en cada ocasion anterior,
sin perjuicio de cumplir lo establecido en los nuales 1 y 2 de este articulo.

En el caso de los medios de comunicacion publicosnounitarios que no tengan facturacion, la
multa seré del10% de la doceava parte de su prestgpanual.

El cumplimiento de estas medidas administrativagxcluye las acciones judiciales a las que haya
lugar por la difusion de informacion no demostrddisa o inexacta.

Art. 24.- Derecho a la réplica.- Toda persona eadlo humano que haya sido directamente
aludido a través de un medio de comunicacion, dedajue afecte sus derechos la dignidad, honra
o reputacion; tiene derecho a que ese medio difsndeéplica de forma gratuita, en el mismo
espacio, pagina y seccion en medios escritos,eb gismo programa en medios audiovisuales y en
un plazo no mayor a 72 horas a partir de la sotiglianteada por el aludido.

En caso de que el medio de comunicacién no viablar su propia iniciativa el derecho de réplica,
la Superintendencia de la Informacién y Comuniaagiodra disponer, previa la calificacién sobre
la pertinencia del reclamo, las mismas medidas @idtrativas establecidas para la violacion del
derecho a la rectificacion.

Art. 25.- Posicién de los medios sobre asuntoscjaléis.-Los medios de comunicacién se
abstendran de tomar posicion institucional sobred&encia o culpabilidad de las personas que
estan involucradas en una investigacion legal egswo judicial penal hasta que se ejecutorie la

sentencia dictada por un juez competente.
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La violacion de esta prohibicion serad sancionada lpoSuperintendencia de la Informacion vy
Comunicaciéon con una multa equivalente al 2% diadturacion promediada de los ultimos tres
meses del medio de comunicacién, presentada etleslezaciones al Servicio de Rentas Internas.
En caso de reincidencia que se realice en un maingla multa sera el doble de lo cobrado en
cada ocasion anterior.

Art. 26.- Linchamiento mediatico.- Queda prohibidadifusion de informacion que, de manera
directa o a través de terceros, sea producida rdeafeoncertada y publicada reiterativamente a
través de uno o mas medios de comunicacion corpbgito de desprestigiar a una persona natural
o juridica o reducir su credibilidad publica.

La Superintendencia de la Informacién y Comuniaagiodra disponer, previa la calificacion de la
pertinencia del reclamo, las siguientes medidasrasimativas:

1. La disculpa publica de la o las personas quéypeoon y difundieron tal informacion.

2. Publicar la disculpa establecida en el numeredraor en el medio o medios de comunicacion, en
dias distintos, en el mismo espacio, programas;igees, tantas veces como fue publicada la
informacion lesiva al prestigio o la credibilida€ lds personas afectadas.

Estas medidas administrativas se aplicaran sinuipgrjde que los autores de la infraccion
respondan por la comision de delitos y/o por Idsodacausados y por su reparacion integral.

Art. 27.- Equidad en la publicidad de casos judiksiaEn todos los casos en que los medios de
comunicacién aborden el tratamiento de hechos $toseta Investigacion o procesamiento
judicial, estan obligados a publicar, en igualdadcdndiciones, las versiones y argumentos de las
partes involucradas.

Esta obligacion implica para los medios impresosp@rcionar a todas las partes involucradas el
mismo espacio, pagina y seccion para exponer guam&ntos; y, en el caso de los medios
audiovisuales implica contar con la presencia deptates o su representante de manera simultanea
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0 consecutiva en el mismo programa y por el mismpa@o de tiempo, para exponer sus
argumentos.

Si cualquiera de las partes se niega a usar etiespfrecido por los medios de comunicacion, se
entendera que la obligacion del medio esta debideEmeumplida con haber extendido la
correspondiente invitacion, lo cual sera sefialadoresamente en la nota periodistica o en el
correspondiente programa.

Sin perjuicio de la negativa de las partes, cualgude ellas podra hacer uso de su derecho a un
tratamiento equitativo en cualquier momento postedentro de un afio contado a partir de su
negativa inicial, en los mismos términos que estabEsta Ley en el caso del derecho de réplica.
En caso de que el medio de comunicacion no viabpiar su propia iniciativa el derecho de las
partes al tratamiento equitativo, la Superinten@demie la Informacion y Comunicacién podra
disponer, previo a la calificaciébn sobre la penriria del reclamo, las mismas medidas
administrativas establecidas para la violaciérddeécho la rectificacion.

Art. 28.- Copias de programas o impresos.- Todaqgmar que se sienta afectada por informaciones
de un medio de comunicacion, podra solicitar fuadashte copias de los programas o
publicaciones.

Los medios de comunicacién tienen la obligaciénatbnder favorablemente, en un término no
mayor a 3 dias, las solicitudes de entrega de saj@alos programas o publicaciones que sean
presentadas por escrito.

La falta de cumplimiento de esta obligacién, sealc®nada administrativamente por la
Superintendencia de la Informacion y Comunicacidm ena multa de 1 a 4remuneraciones béasicas
minimas unificadas del trabajador en general pamaeglio que no atienda oportunamente este

pedido, sin perjuicio de que emita inmediatameatsopia solicitada.
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Art. 29.- Libertad de informacion.- Todas las pea®tienen derecho a recibir, buscar, producir y
difundir informacion por cualquier medio o canah \seleccionar libremente los medios o canales
por los que acceden a informacién y contenidosudéaier tipo.

Esta libertad solo puede limitarse fundadamenteianésl el establecimiento previo y explicito de
causas contempladas en la ley, la Constitucion oingtrumento internacional de derechos
humanos, y solo en la medida que esto sea indiablenpara el ejercicio de otros derechos
fundamentales o el mantenimiento del orden comdtitu

Toda conducta que constituya una restriccion ilegh libertad de informacion, serd sancionada
administrativamente de la misma manera que estdd_Bgce en los casos de censura previa por
autoridades publicas y en los medios de comuninasi@ perjuicio de las otras acciones legales a
las que haya lugar.

Art. 30.- Informacién de circulacion restringidale podréa circular libremente, en especial a través
de los medios de comunicacion, la siguiente infaitra

1. Aquella que esté protegida expresamente comrlanaula de reserva previamente establecida en
la ley;

2. La informacién acerca de datos personales yidapgovenga de las comunicaciones personales,
cuya difusion no ha sido debidamente autorizadapaitular, por la ley o por juez competente;

3. La informacion producida por la Fiscalia en afoo de una indagacion previa; vy,

4. La informacién acerca de las nifias, nifios y esbantes que viole sus derechos segun lo
establecido en el Cddigo de la Nifiez y Adolescencia

La persona que realice la difusion de informaciétal@decida en los literales anteriores sera
sancionada administrativamente por la Superintaridede Informacion y Comunicacion con una

multa de 10 a 20remuneraciones basicas minimascadafs, sin perjuicio de que responda
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judicialmente, de ser el caso, por la comision ditas y/o por los dafios causados y por su
reparacion integral.

Art. 31.- Derecho a la proteccion de las comunmaes personales.- Todas las personas tienen
derecho a la inviolabilidad y al secreto de susumoaciones personales, ya sea que éstas se hayan
realizado verbalmente, a través de las redes yicamvde telecomunicaciones legalmente
autorizadas o estén soportadas en papel o disppssite almacenamiento electrénico.

Queda prohibido grabar o registrar por cualquiedimés comunicaciones personales de terceros
sin que ellos hayan conocido y autorizado dichébapi#n o registro, salvo el caso de las
investigaciones encubiertas autorizadas y ordengdasun juez competente y ejecutadas de
acuerdo la ley.

La violacion de este derecho sera sancionado dedza la ley.

Art. 32.- Proteccion integral de las nifias, nifioadplescentes.- Las nifias, nifios y adolescentes
tienen derecho a la expresion de sus ideas, pesisa®s,i sentimientos y acciones desde sus propias
formas y espacios en su lengua natal, sin discaiondm ni estigmatizacion alguna.

Los mensajes que difundan los medios de comunicaméial y las demas entidades publicas y
privadas, privilegiaran la proteccion integral de Inifias, nifios y adolescentes, especialmente
contra la revictimizacién en casos de violenciauagXisica, psicologica, intrafamiliar, accidenyes
otros.

La revictimizacion asi como la difusion de contesidjue vulneren los derechos de los nifios, nifias
y adolescentes, de acuerdo a lo establecido enédig€ de la Nifiez y Adolescencia, sera
sancionada administrativamente por la Superintaridesie la Informacion y Comunicacion con
una multa de 5 a 10 remuneraciones basicas minimfisadas, sin perjuicio de que el autor de
estas conductas responda judicialmente por la @amike delitos y/o por los dafios causados y por

su reparacion integral.
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SECCION I

Derechos de igualdad e interculturalidad
Art. 33.- Derecho a la creacién de medios de coomandn social.- Todas las personas, en igualdad
de oportunidades y condiciones, tienen derecho raaio medios de comunicacién, con las
limitaciones constitucionales y legales establexigara las entidades o grupos financieros y
empresariales, sus representantes legales, miemdrss directorio y accionistas. La violacion de
este derecho se sancionara de acuerdo a la ley.
Art. 34.- Derecho al acceso a frecuencias.- Todaspkersonas en forma individual y colectiva
tienen derecho a acceder, en igualdad de condgicaleuso de las frecuencias del espectro
radioeléctrico, asignadas para los servicios de nadelevision abierta y por suscripciéon en los
términos que sefala la ley.
Art. 35.- Derecho al acceso universal a las te@iatode la informacién y comunicacion.- Todas
las personas tienen derecho a acceder, capacijarsgar las tecnologias de informacién y
comunicacioén para potenciar el disfrute de suscthe®y oportunidades de desarrollo.
Art. 36.- Derecho a la comunicacién interculturaplyrinacional.- Los pueblos y nacionalidades
indigenas, afroecuatorianas y montubias tienenctera producir y difundir en su propia lengua,
contenidos que expresen y reflejen su cosmovisidityra, tradiciones, conocimientos y saberes.
Todos los medios de comunicacion tienen el debelifdadir contenidos que expresen y reflejen la
cosmovision, cultura, tradiciones, conocimientossaberes de los pueblos y nacionalidades
indigenas, afroecuatorianas y montubias, por uacdspde 5% de su programaciéon diaria, sin
perjuicio de que por su propia iniciativa, los nosdde comunicacion amplien este espacio. El
Consejo de Regulacion y Desarrollo de la Informacio la Comunicacion establecera los

mecanismos Y la reglamentacién para el cumplimidatesta obligacion.
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La falta de cumplimiento de este deber por parteslenedios de comunicacion, sera sancionada
administrativamente por la Superintendencia de nforinacion y la Comunicacion con la
imposicion de una multa equivalente al 10% de dtufacion promediada de los Ultimos tres meses
presentada en sus declaraciones al Servicio deafkémiernas, sin perjuicio de que cumpla su
obligacion de difundir estos contenidos.

Art. 37.- Derecho al acceso de las personas caaphksidad.- Se promueve el derecho al acceso y
ejercicio de los derechos a la comunicacion dgdéasonas con discapacidad. Para ello, los medios
de comunicacion social, las instituciones publiggsivadas del sistema de comunicacion social y
la sociedad desarrollardn progresivamente, ent&s,otas siguientes medidas: traduccion con
subtitulos, lenguaje de sefias y sistema braille.

El Estado adoptara politicas publicas que perm@a@X investigacion para mejorar el acceso
preferencial de las personas con discapacidadtadaslogias de informacion y comunicacion.

Art. 38.- Participacion ciudadana.- La ciudadaméad el derecho de organizarse libremente en
audiencias publicas, veedurias, asambleas, calptifndares, consejos consultivos, observatorios u
otras formas organizativas, a fin de incidir egéation de los medios de comunicacion y vigilar el
pleno cumplimiento de los derechos a la comunicaqgidr parte de cualquier medio de

comunicacion.

SECCION 1l

Derechos de los comunicadores

Art. 39.- Derecho a la clausula de conciencia.-clausula de conciencia es un derecho de los
comunicadores sociales y las comunicadoras sogciaae tiene por objeto garantizar la

independencia en el desempefio de sus funciones.
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Las y los comunicadores sociales podran aplical@lasula de conciencia, sin que este hecho pueda
suponer sancion o perjuicio, para negarse de manetivada a:

1. Realizar una orden de trabajo o desarrollarecodds programas y mensajes contrarios al
Codigo de Etica del medio de comunicacion o a toxjpios éticos de la comunicacion;

2. Suscribir un texto del que son autores, cuarstie Baya sido modificado por un superior en
contravenciéon al Codigo de Etica del medio de cdomomn o a los principios éticos de la
comunicacion.

El ejercicio de la clausula de conciencia no puteconsiderado bajo ninguna circunstancia como
causal legal de despido de la comunicadora o delinrador social.

En todos los casos, las y los comunicadores sediatelran derecho a hacer publico su desacuerdo
con el medio de comunicacién social a través dadiprmedio.

Art. 40.- Derecho a la reserva de la fuente.- Nimgpersona que difunda informacién de interés
general, podra ser obligada a revelar la fuentiadeformacion. Esta proteccion no le exime de
responsabilidad ulterior.

La informacion sobre la identidad de una fuentewoidia ilegal y forzadamente, carecera de todo
valor juridico; v, los riesgos, dafos y perjuicio®s que tal fuente quede expuesta seran impatable
a quien forzo la revelacion de su identidad, quddasbligado a efectuar la reparacion integral de
los dafios.

Art. 41.- Derecho a mantener el secreto profesigdiiguna persona que realice actividades de
comunicacién social podra ser obligada a revelarsiecretos confiados a ella en el marco del
ejercicio de estas actividades.

La informacion obtenida forzadamente carecera de talor juridico; y, los riesgos, dafos y
perjuicios que genere a las personas involucragl@ smputables a quien forzé la revelacion de

los secretos profesionales, quedando obligadactuafda reparacién integral de los dafios.
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Art. 42.- Libre ejercicio de la comunicacion.- Tedas personas ejerceran libremente los derechos
a la comunicacion reconocidos en la Constitucidasta Ley a través de cualquier medio de
comunicacion social.

Las actividades periodisticas de caracter permaneatizadas en los medios de comunicacion, en
cualquier nivel o cargo, deberdan ser desempefiadas ppfesionales en periodismo o
comunicacién, con excepcion de las personas quoertiespacios de opinion, y profesionales o
expertos de otras ramas que mantienen programaemmas especializadas.

Las personas que realicen programas o actividade®dfsticas en las lenguas de las
nacionalidades y pueblos indigenas, no estan sugetas obligaciones establecidas en el parrafo
anterior.

En las entidades publicas los cargos inherentea aoiunicacion seran desempefiados por
comunicadores o periodistas profesionales.

Art. 43.- Composicion laboral de los medios de c@dnacional.- Los medios de comunicacion
social de caracter nacional conformaran su nommdrabajadores con criterios de equidad y
paridad entre hombres y mujeres, interculturalituildad de oportunidades para las personas con
discapacidad y participacion intergeneracional.

Art. 44.- Derechos laborales de las y los trabagslode la comunicacion.- Las y los
comunicadores; y, las y los trabajadores de la o@raaion tienen los siguientes

derechos:

1. A la proteccion publica en caso de amenazasattas de su actividad como comunicadores;

2. A remuneraciones de acuerdo a las tablas dakfigadas por la autoridad competente, a la

seguridad social y demas derechos laborales, segliunciones y competencias;
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3. A ser provistos por sus empleadores de lossesw@condmicos, técnicos y materiales suficientes
para el adecuado ejercicio de su profesion y dealasas periodisticas que les encargan tanto en la
ciudad, donde habitualmente trabajan, o fueralde el

4. A contar con los recursos, medios y estimulaa pealizar investigacion en el campo de la
comunicacion, necesarios para el ejercicio delwsusdnes;

5. Al desarrollo profesional y capacitacion técnpigara lo cual, las entidades publicas y privadas y
los medios de comunicacion daran las facilidadesfgeran del caso; vy,

6. A los demas derechos consagrados en la Comdtitde la Republica y en la ley.

TITULO 1Nl
Sistema de Comunicacion Social
CAPITULO |

Alcance

Art. 45.- Conformacion.- El Sistema de Comunicac8&ptial se conformara por instituciones de
caracter publico, las politicas y la normativa, @sino con los actores privados, comunitarios y
ciudadanos que se integren voluntariamente a é¢uaerdo al reglamento de esta Ley.

Art. 46.- Objetivos.- El Sistema Nacional de Conzagion tiene los siguientes objetivos:

1. Articular los recursos y capacidades de losrast@ublicos, comunitarios y privados que
conforman el Sistema para lograr el pleno ejeraleidos derechos de la comunicacion reconocidos
en la Constitucion, en esta Ley y en otras norredsrdenamiento juridico-ecuatoriano;

2. Desarrollar e implementar mecanismos de plauftn publica participativa y descentralizada

para la definicion, control social y adecuacioriafas las politicas puablicas de comunicacion;
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3. Monitorear y evaluar las politicas publicas § ffanes nacionales establecidos e implementados
por las autoridades con competencias relativageatieio de los derechos a la comunicacion
contemplados en esta Ley; y, formular recomendasiguara la optimizacién de la inversion
publica y el cumplimiento de los objetivos y methinidos en el Plan Nacional de Desarrollo
relacionados con los derechos a la comunicacion; y,

4. Producir permanentemente informacién sobrevasees y dificultades en la aplicabilidad de los
derechos de la comunicacion, el desempefio de I[d®osde comunicacion, y el aprovechamiento
de las tecnologias de la comunicacion e informaciéniendo como parametros de referencia
principalmente los contenidos constitucionalesdi®dos instrumentos internacionales y los de esta

Ley.

CAPITULO I

De la institucionalidad para la Regulacion y el €oin

Art. 47.- Consejo de Regulacion y Desarrollo dénfarmacion y Comunicacion.- El Consejo de

Regulacion y Desarrollo de la Informacion y Comanién es un cuerpo colegiado con

personalidad juridica, autonomia funcional, adntiais/a y financiera, cuyo presidente ejercera la
representacion legal, judicial y extrajudicial d¢aeentidad.

Sus resoluciones son de obligatorio cumplimiento.

Art. 48.- Integracion.- EI Consejo de Regulaciobgsarrollo de la Informacion y Comunicacion

estara integrado de la siguiente manera:

1. Un representante de la Funcion Ejecutiva, giaigmesidira.

2. Un representante de los Consejos Nacionalegudddiad.

3. Un representante del Consejo de Participaciadd@iana y Control Social.
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4. Un representante de los Gobiernos Autonomosdbésdizados.

5. Un representante del Defensor del Pueblo.

Art. 49.- Atribuciones.- El Consejo de Regulacion Desarrollo de la Informacion y la
Comunicacioén tendra las siguientes atribuciones:

1. Establecer los mecanismos para el ejercicimgalérechos de los usuarios de los servicios de
comunicacion e informacion;

2. Regular el acceso universal a la comunicaciatayinformacion;

3. Regular la clasificacion de contenidos y framasarias;

4. Determinar mecanismos que permitan la variegagordgramacion, con orientacién a programas
educacionales y/o culturales;

5. Establecer mecanismos para difundir las forneasodnunicacion propias de los distintos grupos
sociales, étnicos y culturales;

6. Elaborar y expedir los reglamentos necesarioa pacumplimiento de sus atribuciones y su
funcionamiento;

7. Elaborar estudios respecto al comportamienta @emunidad sobre el contenido de los medios
de informacién y comunicacion;

8. Elaborar el informe vinculante, en los casosviptes en esta Ley, para la adjudicacion o
autorizacion de concesiones de frecuencias dek&spedioeléctrico para el funcionamiento de
estaciones de radio y television abierta, y pagtarizacion de funcionamiento de los sistemas de
audio y video por suscripcion;

9. Formular observaciones y recomendaciones anfosmes que le presente trimestralmente la
autoridad de telecomunicaciones en el proceso lilsaafa distribucion equitativa de frecuencias

establecida en el Art. 106 de esta Ley;
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10. Elaborar el informe para que la autoridad dectenunicaciones proceda a resolver sobre la
terminacion de una concesién de radio o televipmmla causal de incumplimiento de los objetivos
establecidos en el proyecto comunicacional;

11. Crear las instancias administrativas y opegatjguesean necesarias para el cumplimiento de sus
funciones; vy,

12. Las demas contempladas en la ley.

Art. 50.- Requisitos.- Los integrantes del Conskgo

Regulacion y Desarrollo de la Informacion y Comagién cumpliran los siguientes requisitos:

1. Tener nacionalidad ecuatoriana o ser extratggr@mente residente en el Ecuador;

2. No tener relacion de parentesco hasta el cgasito de consanguinidad y segundo de afinidad
con quienes sea no hayan sido socios o acciorgstagn porcentaje superior al 6% del capital
social, o con propietarios, directivos y adminidtn@s de medios de comunicacion social, durante
los dos afios anteriores a la fecha de su designacio

3. No ejercer funciones de administracion o geeemt® los medios de comunicacion social o
trabajar bajo relacion de dependencia en mediaoarinicacion social, ni haberlo hecho durante
los dos afios anterior esa la fecha de su designagio

4. Estar en goce de los derechos politicos y dejpacion.

Art. 51.- Destitucion.- El Consejo de RegulaciorDgsarrollo de Informacion y Comunicacion
podra destituir

a una de sus consejeras 0 consejeros por la condsidina falta grave, soélo con el voto favorable
de al menos tres de sus integrantes.

El Consejo de Regulacién y Desarrollo de la Infaridia y Comunicacion conocera y resolvera
sobre la destitucion de las consejeras o consepenokas causas establecidas en esta Ley, a través

de un procedimiento que garantice el cumplimietéad reglas del debido proceso.
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La resolucion de destitucion podra impugnarse ectefdevolutivo ante la justicia ordinaria.

Art. 52.- Causales de destitucion.- Son causas edgitacion, sin perjuicio de las acciones y
sanciones penales y civiles a que haya lugar:

1. Recibir dadivas o aceptar la promesa de sugantaecambio de condicionar sus decisiones en el
ejercicio de su cargo;

2. Realizar actividades de proselitismo politicakajercicio de sus funciones;

3. Encontrarse comprendido en una de las causalesompatibilidad, que existiendo al momento
del nombramiento no fue advertida, segun lo dispuss la Ley Organica de Comunicacion;

4. Inasistencia injustificada a mas de tres sesiooasecutivas del Consejo; y,

5. Las demas que contemple la ley para los fundmmaublicos en general.

Art. 53.- Financiamiento.- El Consejo de Regulagiéon

Desarrollo de la Informacion y Comunicacion tenfinanciamiento del Presupuesto General del
Estado.

Art. 54.- Consejo Consultivo.- El Consejo de Regudla y Desarrollo de la Informacion y
Comunicacién tendra un

Consejo Consultivo como mecanismo de consulta goaie de caracter no vinculante, en los
procesos de formulacion de politicas en materiafdemacion y comunicacion.

Estara conformado por:

1. Un representante de los realizadores audioésual

2. Un representante de los comunicadores sociales;

3. Un representante de organizaciones ciudadalz@sorgadas a la promocion de la cultura;

4. Un representante de los catedréticos univeisstde las facultades de comunicacion; y,

5. Un representante de los estudiantes de comudricac
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El Consejo Nacional Electoral conformara los calsgielectorales para la eleccion de
representantes establecidos en los numeralesadél. 2

Art. 55.- Superintendencia de la Informacién y Comacion.- La Superintendencia de la
Informacioén y

Comunicacion es el organismo técnico de vigilan@aditoria, intervencidon y control, con
capacidad sancionatoria, de administracion desotracka, con personalidad juridica, patrimonio
propio y autonomia administrativa, presupuestarisorganizativa; que cuenta con amplias
atribuciones para hacer cumplir la normativa deleszion de la Informacion y Comunicacion.

La Superintendencia tendra en su estructura intexae unidades, divisiones técnicas, y 6rganos
asesores gue se establezcan en la normativa cuelpecto emita.

La o el Superintendente sera nombrado por el Comulej

Participacion Ciudadana y Control Social de unaaejue enviara la Presidenta o Presidente de la
Republica de conformidad con lo dispuesto en lasGcion.

Las resoluciones que emita la Superintendencid amkito de su competencia son de obligatorio
cumplimiento.

Art. 56.- Atribuciones de la Superintendencia de la

Informacién y Comunicacion.- Seran atribucionesade

Superintendencia de la Informacion y Comunicacion:

1. Fiscalizar, supervisar y ordenar el cumplimiet¢olas disposiciones legales y reglamentarias
sobre los derechos de la comunicacion;

2. Atender, investigar y resolver las denunciasatamos formulados por las personas naturales o
juridicas, a través de sus representantes, eniendéederechos de la comunicacion;

3. Requerir a los ciudadanos, instituciones y astoelacionados a la comunicacion, informacién

sobre si mismos que fuere necesaria para el cuieplionde sus atribuciones;
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4. Aplicar las sanciones establecidas en el mazcesth

Ley y de la regulacion que emita la autoridad radoia; v,

5. Las demés establecidas en la ley.

Art. 57.- Procedimientos administrativos.- Los m@dicnientos administrativos para que los
ciudadanos presenten reclamos y solicitudes sol@greicio de sus derechos a la comunicacion,
asi como los procedimientos para que de oficio meeja tales derechos o se exija a los
administrados el cumplimiento de las obligacionetegninadas en esta Ley, seran establecidos en
el Reglamento que emitira para tales efectos et€jorde

Regulacion y Desarrollo de la Informacién y Comanion.

Ademas de las sanciones o medidas administratjeas$ en esta Ley, para cada caso especifico,
la Superintendencia de la Informacién y Comuniaacidodra realizar comunicaciones y
amonestaciones escritas a los administrados @areilsu atencion sobre practicas que deben ser
mejoradas o corregidas porque ponen o pueden goneesgo el ejercicio de los derechos a la
comunicacion.

Art. 58.- Resoluciones de la Superintendencia.- tesoluciones de la Superintendencia de la
Informaciéon y Comunicacion son vinculantes y suteoitlo debe ser acatado y cumplido en los
plazos establecidos en la ley o endichas resolasion

En caso de que los administrados impugnen judieialenla resolucion de la Superintendencia, tal
resolucién continuara aplicandose hasta que un fempetente la suspenda o la revoque
definitivamente.

Art. 59.- Caducidad y prescripcion.- Las accionesapiniciar el procedimiento administrativo
caducaran en ciento ochenta dias a partir de laafele comision de la presunta infraccion
contemplada en esta Ley. La potestad para sanciaséanfracciones prescribird en tres afios a

partir del inicio del procedimiento.
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TITULO IV
Regulacion de contenidos
Art. 60.- Identificacion y clasificacion de los ¢ip de contenidos.- Para efectos de esta Ley, los
contenidos de radiodifusién sonora, televisioncimsales locales de los sistemas de audio y video

por suscripcién, y de los medios impresos, se iiiifgar y clasifican en:

1. Informativos -I;

2. De opinion -O;

3. Formativos/educativos/culturales -F;

4. Entretenimiento -E;

5. Deportivos -D; y,

6. Publicitarios -P.

Los medios de comunicacién tienen la obligacion ciisificar todos los contenidos de su
publicacion o programacion con criterios y paraowejuridicos y técnicos.

Los medios de comunicacion publicos, privados y waitarios deben identificar el tipo de
contenido que transmiten; y sefialar si son o nosapara todo publico, con el fin de que la
audiencia pueda decidir informadamente sobre Igrproacion de su preferencia.

Quedan exentos de la obligacion de identificarctmgtenidos publicitarios, los medios radiales que
inserten publicidad en las narraciones de espdogacleportivos o similares que se realicen en
transmisiones en vivo o diferidas.

El incumplimiento de la obligacibn de clasificar slocontenidos, sera sancionado

administrativamente por la
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Superintendencia de la Informacion y Comunicacion gna multa de 1 a 5 salarios basicos por
cada ocasion en que se omita cumplir con ésta.

Art. 61.- Contenido discriminatorio.- Para los e¢fscde esta Ley, se entendera por contenido
discriminatorio todo mensaje que se difunda pordquier medio de comunicacion social que
connote distincion, exclusion o restriccién basadaazones de etnia, lugar de nacimiento, edad,
sexo, identidad de género, identidad cultural, destaivil, idioma, religion, ideologia, filiacion
politica, pasado judicial, condicién socio-econ@mnicondicion migratoria, orientacion sexual,
estado de salud, portar VIH, discapacidad o difgeefisica y otras que tenga por objeto o resultado
menoscabar o anular el reconocimiento, goce oiejeme los derechos humanos reconocidos en la
Constitucion y en los instrumentos internacionalies derechos humanos, o que incite a la
realizacion de actos discriminatorios o hagan apalde la discriminacion.

Art. 62.- Prohibicién.- Esta prohibida la difusiartravés de todo medio de comunicacién social de
contenidos discriminatorios que tenga por objetoresultado menoscabar o anular el
reconocimiento, goce o ejercicio de los derechasamos reconocidos en la Constitucion y en los
instrumentos internacionales.

Se prohibe también la difusién de mensajes a tdedss medios de comunicacion que constituyan
apologia de la discriminacion e incitacion a ldize&ion de practicas o actos violentos basados en
algun tipo de mensaje discriminatorio.

Art. 63.- Criterios de calificacion.- Para los dfecde esta ley, para que un contenido sea califica
de discriminatorio es necesario que el Consejo elguRcion y Desarrollo de la Informacién y
Comunicacion establezca, mediante resolucion nudivda concurrencia de los siguientes
elementos:

1. Que el contenido difundido denote algun tipocteto de distincion, exclusion o restriccion;
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2. Que tal distincion, exclusién o restriccion dséada en una o varias de las razones establecidas
en el articulo

61 de esta Ley; vy,

3. Que tal distinciéon, exclusion o restriccion tenmmpr objeto o resultado menoscabar o anular el
reconocimiento o goce de los derechos humanos tgados en la Constitucién y en los
instrumentos internacionales; o que los conteniddandidos constituyan apologia de la
discriminacién o inciten a la realizacion de préasi 0 actos violentos basados en algun tipo de
discriminacion.

Art. 64.- Medidas administrativas.- La difusion dentenidos discriminatorios ameritaran las
siguientes medidas administrativas:

1. Disculpa publica de la directora o del directel medio de comunicacion presentada por escrito
a la persona o grupo afectado con copia a la Supedencia de la Informacién y Comunicacion, la
cual se publicara en su pagina web y en la prinmexfaz de la pagina web del medio de
comunicacion por un plazo no menor a siete diasemriivos;

2. Lectura o transcripcion de la disculpa publinaeemismo espacio y medio de comunicacién en
gue se difundié el contenido discriminatorio;

3. En caso de reincidencia se impondra una multévalente del 1 al 10% de la facturacion
promediada de los Ultimos tres meses presentadsugmdeclaraciones al Servicio de Rentas
Internas, considerando la gravedad de la infracgida cobertura del medio, sin perjuicio de
cumplir lo establecido en los numerales 1y 2 de aiculo; v,

4. En caso de nuevas reincidencias, la multa detébte de lo cobrado en cada ocasion anterior,

sin perjuicio de cumplir lo establecido en los nuates 1 y 2 de este articulo.
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La Superintendencia remitird a la Fiscalia, paranieestigacion de un presunto delito, copias
certificadas del expediente que sirvié de base ipgraner la medida administrativa sobre actos de
discriminacion.

Art. 65.- Clasificacion de audiencias y franjasdri@s.-Se establece tres tipos de audiencias son su
correspondientes franjas horarias, tanto paradgramacion de los medios de comunicacion de
radio y television, incluidos los canales localeslas sistemas de audio y video por suscripcion,
como para la publicidad comercial y los mensajé&diado:

1. Familiar: Incluye a todos los miembros de laifemlLa franja horaria familiar comprende desde
las 06h00 a las

18h00. En esta franja solo se podra difundir progicon de clasificacion “A”; Apta para todo
publico;

2. Responsabilidad compartida: La componen perstel? a 18 afios, con supervision de personas
adultas. La franja horaria de responsabilidad cotig@atranscurrira en el horario de las 18h00 a las
22h00. En esta franja se podra difundir progranmad® clasificacion “A” y “B": Apta para todo
publico, con vigilancia de una persona adulta; y,

3. Adultos: Compuesta por personas mayores a 18. dféofranja horaria de personas adultas
transcurrira en el horario de las 22h00 a las 06B®0esta franja se podra difundir programacion
clasificada con “A”, “B” y “C”: Apta solo para pesgsas adultas.

En funcién de lo dispuesto en esta ley, el Condej®Regulacion y Desarrollo de la Informacion y
Comunicacién establecera los parametros técniaaslaaefinicion de audiencias, franjas horarias,
clasificacion de programacion y calificacion de temidos. La adopcion y aplicacion de tales
pardmetros serd, en cada caso, de responsabiédad thedios de comunicacion.

Art. 66.- Contenido violento.- Para efectos de ésya se entendera por contenido violento aquel

gue denote el uso intencional de la fuerza fisigmiooldgica, de obra o de palabra, contra uno
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mismo, contra cualquier otra persona, grupo o caeaaln asi como en contra de los seres vivos la
naturaleza.

Estos contenidos solo podran difundirse en lagdsade responsabilidad compartida y adultos de
acuerdo con lo establecido en esta ley.

El incumplimiento de lo dispuesto en este articsdna sancionado administrativamente por la
Superintendencia de la Informacién y Comunicacidon ana multa de 1 a 5salarios basicos por
cada ocasion en que se omita cumplir con estaaaidig.

Art. 67.- Prohibicion.- Se prohibe la difusion avés de los medios de comunicacion de todo
mensaje que constituya incitacion directa o estinexipreso al uso ilegitimo de la violencia, a la
comision de cualquier acto ilegal, la trata de qeas, la explotacion, el abuso sexual, apologia de
la guerra y del odio nacional, racial o religioso.

Queda prohibida la venta y distribucion de matepiainografico audiovisual o impreso a nifios,
nifias y adolescentes menores de 18 afios.

El incumplimiento de lo dispuesto en este articsdoa sancionado administrativamente por la
Superintendencia de la Informacién y Comunicacidon ana multa de 1 a 5salarios basicos por
cada ocasion en que se omita cumplir con estaadlifig, sin perjuicio de que el autor de estas
conductas responda judicialmente por la comisional#os y/o por los dafios causados y por su
reparacion integral.

Art. 68.- Contenido sexualmente explicito.- Todus inensajes de contenido sexualmente explicito
difundidos a través de medios audiovisuales, quengan finalidad educativa, deben transmitirse
necesariamente en horario para adultos.

Los contenidos educativos con imagenes sexualnegpteeitas se difundirdn en las franjas horarias
de responsabilidad compartida y de apto para tabdbgo, teniendo en cuenta que este material sea

debidamente contextualizado para las audienciastds dos franjas.
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El incumplimiento de lo dispuesto en este articsdoa sancionado administrativamente por el
Consejo de

Regulacion y Desarrollo de la Informacion y Comacion con una multa de 1 a 5 salarios basicos
por cada ocasién en que se omita cumplir con ddigagion.

Art. 69.- Suspension de publicidad.- De consid&rarecesario, y sin perjuicio de implementar las

medidas o sanciones administrativas previstastariLey, la

Superintendencia de la Informacion y ComunicaciGrdr@ disponer, mediante resolucion

fundamentada, la suspension inmediata de la difudgdpublicidad engafiosa.

TiTULO V

Medios de comunicacién social

Art. 70.- Tipos de medios de comunicacion.- Los imede comunicacion social son de tres tipos:

1. Publicos;

2. Privados; vy,

3. Comunitarios.

Art. 71.- Responsabilidades comunes.- La infornra@8 un derecho constitucional y un bien
publico; y la comunicacion social que se realiziaaés de los medios de comunicacion es un
servicio publico que deberéa ser prestado con resgilidad y calidad, respetando los derechos de
la comunicacion establecidos en la

Constitucién, los instrumentos internacionalesmtgbuyendo al buen vivir de las personas.

Todos los medios de comunicacion tienen las sigeseresponsabilidades comunes en el desarrollo
de su gestion:

1. Respetar los derechos humanos y promover sa plditabilidad;
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2. Desarrollar el sentido critico de los ciudadapggomover su participacion en los asuntos de
interés general;

3. Acatar y promover la obediencia a la Constitucablas leyes y a las decisiones legitimas de las
autoridades publicas;

4. Promover espacios de encuentro y dialogo paestducion de conflictos de interés colectivo;

5. Contribuir al mantenimiento de la paz y la setad;

6. Servir de canal para denunciar el abuso o egitiino que los funcionarios estatales o personas
particulares hagan de los poderes publicos y posad

7. Impedir la difusion de publicidad engafiosa, riisinatoria, sexista, racista o que atente contra
los derechos humanos de las personas;

8. Promover el dialogo intercultural y las nociodesunidad y de igualdad en la diversidad y en las
relaciones interculturales;

9. Promover la integracion politica, econémica ftural de los ciudadanos, pueblos y colectivos
humanos; vy,

10. Propender a la educomunicacion.

Art. 72.- Acceso a los medios de comunicacion decbndidatos y candidatas a cargos de eleccion
popular.-

Durante la campafa electoral, los medios de coraai@o propenderan a que los candidatos y
candidatas de todos los movimientos y partido#ipo$ participen en igualdad de condiciones en
los debates, entrevistas y programas de opinidrreplieen con la finalidad de dar a conocer a la
ciudadania los perfiles politicos, programas y pespas para alcanzar los cargos de eleccion
popular.

El Consejo Nacional Electoral promovera que los iogedle comunicacion adopten todas las

medidas que sean necesarias para tal efecto.
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Art. 73.- El Defensor de las audiencias.- Los m&die comunicacién de alcance nacional contaran
obligatoriamente con un defensor de sus audiencisectores, designado mediante concurso
publico organizado por el Consejo de Participa€iardadana y Control Social por el medio, quien
cumplira sus funciones con independencia y autoaomi

Ademas contaran con mecanismos de interactividadsue audiencias y lectores, y espacios para
la publicacién de errores y correcciones.

Art. 74.- Obligaciones de los medios audiovisualess medios de comunicacion audiovisuales de
sefal abierta tendran la obligacion de prestamugaatente los siguientes servicios sociales de
informacion de interés general:

1. Transmitir en cadena nacional o local, en tades varios medios de comunicacion social, los
mensajes de interés general que disponga el Pnéside la Republica y/o la entidad de la Funcién
Ejecutiva que reciba esta competencia. Los titaldelas demas funciones del Estado coordinaran
con esta entidad de la Funcién Ejecutiva para haserde este espacio destinado a realizar las
cadenas establecidas en este numeral.

Estos espacios se utilizaran de forma coordinadeayn exclusivamente para informar de las
materias de su competencia cuando sea necesasi@lpeaterés publico. Los servidores publicos
sefialados en el parrafo anterior seran respongatned uso inadecuado de esta potestad;

2. Transmitir en cadena nacional o local, paraclsos de estado de excepcion previstos en la
Constitucion de la Republica, los mensajes quendigan la o el

Presidente de la Republica o las autoridades dedagnpara tal fin; y,

3. Destinar una hora diaria, no acumulable pargraproas oficiales de tele-educacion, cultura,
salubridad y derechos elaborados por los MinissenoSecretarias con competencia en estas

materias.
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Art. 75.- Obligaciones de los sistemas de audiadgos por suscripcion.- Los sistemas de audio y
video por suscripcion suspenderan su programaceina gnlazarse gratuitamente en cadena
nacional o local, para transmitir los mensajesdjspongan la o el Presidente de la Republica o las
autoridades designadas para tal fin, en los casossiado de excepcion previstos en la
Constitucion.

Art. 76.- Transmision de sefial abierta por losesigts de audio y video por suscripcion.- Los
sistemas de audio y video por suscripcion tieneobligacién de transmitir en su sistema los
canales de television abierta nacional, zonal gllqoe sean calificados previamente por el Consejo
de Regulacion y Desarrollo de la Informacion y Caioacion para tal efecto, considerando la
calidad de sus contenidos y programacion, siempee satisfagan las condiciones técnicas que
establezca la autoridad de telecomunicaciones.

La transmision de televisién abierta por parte @k distemas de audio y video por suscripcion
dentro del territorio nacional, estara exenta dgopde derechos de retransmision a la estacion de
television o al operador del sistema y tampoco sebfada a los abonados o suscriptores de estos
sistemas.

En la transmisién de las sefales de televisiérrabmor parte de los sistemas de audio y video por
suscripcion, se respetara la programacion origimad se podré alterar ni incluir publicidad que no
cuente con la autorizacion del propietario de tg@amacion.

Art. 77.- Suspension de la libertad de informacidia o el Presidente de la Republica, en uso de
sus atribuciones constitucionales, puede dispoaesukpension del derecho a la libertad de
informacion, para lo cual debe cumplir las siguesntondiciones:

1. Que el estado de excepcion se haya declaradiamente;

2. Que se verifique la aplicacion de los principiosndiciones y alcances que debe satisfacer la

declaratoria del estado de excepcion, segun ellB4ide la Constitucion;
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3. Que se verifique el cumplimiento adecuado detgdimiento establecido en el Art. 166 de la
Constitucion para declarar el estado de excepgion;

4. Que se fundamente por escrito y desde los pam@sndel Estado de Derecho la necesidad y la
finalidad de disponer la suspensién del derecladiadrtad de informacion y la censura previa a los
medios de comunicacion, estableciendo los alcateestas medidas y el plazo que van a durar.
La declaratoria de estado de excepcion solo puesfeader el derecho a la libertad de informacién
y establecer la censura previa de los medios deumicacion, y no podran establecerse
restricciones de ningun tipo a los deméas derecada domunicacion establecidos en esta Ley y en
la Constitucion.

Los funcionarios estatales seran responsables &tirativa, civil y penalmente por las afectaciones
a los derechos de la comunicacion que no se haldpresamente autorizadas en virtud del estado

de excepcion.

SECCION |

Medios de Comunicacion Publicos

Art. 78.- Definiciéon.- Los medios publicos de conuation social son personas juridicas de

derecho publico.

Se crearan a través de decreto, ordenanza o rigsolsegin corresponda a la naturaleza de la
entidad publica que los crea.

Los medios publicos pueden constituirse tambiénocempresas publicas al tenor de lo establecido
en la Ley Organica de Empresas Publicas.

La estructura, composicion y atribuciones de lggados de direccion, de administracion, de control

social y participacion de los medios publicos setdsceran en el instrumento juridico de su
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creacion. Sin embargo, la estructura de los megiddicos siempre contard con un consejo
editorial y un consejo ciudadano, salvo el caslmslenedios publicos de caracter oficial.

Se garantizara su autonomia editorial.

Art. 79.- Empresas publicas de comunicacién.- S domas medios publicos se agrupan por
razones estratégicas, de optimizacion de cost@a fpcilitar su gestion, éstos se constituiran en
una empresa publica de comunicacién al tenor dstiblecido en la Ley Organica de Empresas
Publicas.

En estos casos, cada medio de comunicacion puddicera contar necesariamente con un consejo
editorial.

Art. 80.- Objetivos.- Los medios de comunicacidniabpublicos tendran los siguientes objetivos:

1. Producir y difundir contenidos que fomenten aedonocimiento de los derechos humanos, de
todos los grupos de atencién prioritaria y de lansdeza;

2. Ofrecer servicios de informacion de relevanciablipa veraz, verificada, oportuna y
contextualizada, con respeto a los principios dependencia profesional y pluralismo;

3. Facilitar el debate democratico y la libre exfie de opiniones;

4. Fomentar la igualdad de género y la intercuilad,;

5. Impulsar el intercambio de informacion y el canuiento mutuo entre los pueblos de América
Latina y el mundo;

6. Promover la produccién y difusion de contenidodiovisuales nacionales;

7. Buscar y ejecutar mecanismos de cooperaciéragemron medios publicos a nivel nacional e
internacional;

8. Implementar espacios para la promocién de tagadades productivas del pais;y,

9. Ofrecer contenidos educativos, culturales, deeezion y entretenimiento que contribuyan al

buen vivir.
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Art. 81.- Financiamiento.- Los medios publicos, extepcion de los medios publicos oficiales, se
financiaran con recursos de la institucion respactubsidiariamente se financiaran de la siguiente
forma:

1. Ingresos provenientes de la venta de publicidad,;

2. Ingresos provenientes de la comercializaciosudeproductos comunicacionales; vy,

3. Con los fondos provenientes de donaciones, @atos y cooperacién nacional e internacional.
Art. 82.- Consejos ciudadanos.- Los consejos ciadasl de los medios publicos se conformaran
obligatoriamente atendiendo las normas previstda €ey de Participacion y Control Social. Los
miembros de estos consejos no seran remunerados.

Art. 83.- Medios de comunicacion publicos de camadficial.- Las Funciones del Estado y los
gobiernos autbnomos descentralizados estan faosltadrear medios de comunicacién publicos de
caracter oficial, los cuales tienen como objetivimgpal difundir la posicion oficial de la entidad
publica que los crea en relacién a los asuntosudeompetencia y los de interés general de la
ciudadania, cumpliendo con las responsabilidadesunes a todos los medios de comunicacion
establecidas en el Art. 71 de esta Ley.

Los medios oficiales se financiaran exclusivamemte presupuesto de la funcién o del gobierno
auténomo descentralizado que los crea y los ingresovenientes de la venta de publicidad a

instituciones del sector publico.

SECCION I

Medios de comunicacién privados
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Art. 84.- Definicion.- Los medios de comunicacianvados son personas naturales o juridicas de
derecho privado con o sin finalidad de lucro, copeto es la prestacion de servicios publicos de

comunicacion con responsabilidad social.

SECCION 1l

Medios de comunicacién comunitarios

Art. 85.- Definicion.- Los medios de comunicaciéonwnitarios son aquellos cuya propiedad,
administracion y direccion corresponden a colestivamrganizacion es sociales sin fines de lucro, a
comunas, comunidades, pueblos y nacionalidades.

Los medios de comunicacion comunitarios no tiemesfde lucro y su rentabilidad es social.

Art. 86.- Accion afirmativa.- El Estado implemerdétdas politicas publicas que sean necesarias para
la creacion y el fortalecimiento de los medios dmgnicacion comunitarios como un mecanismo
para promover la pluralidad, diversidad, interawllidad y plurinacionalidad; tales como: crédito
preferente para la conformacion de medios comuo#tar la compra de equipos; exenciones de
impuestos para la importaciéon de equipos paraneidmamiento de medios impresos, de estaciones
de radio y television comunitarias; acceso a c#épeEdn para la gestion comunicativa,
administrativa y técnica de los medios comunitarios

La formulacion de estas medidas de accion afirraativ politicas publicas son responsabilidad del
Consejo de Regulacién y Desarrollo de la InformagidcComunicacién y su implementacion estara
a cargo de las entidades publicas que tengan cenqgias especificas en cada caso concreto.

El Consejo de Regulacion y Desarrollo de la Infaridia
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Comunicacion elaborara un informe anual acercaslenledidas de politica publica adoptadas por
el Estado, destinadas a la conformacion o consufidade los medios comunitarios; informe que
sera obligatoriamente publicado en su pagina web.

Art. 87.- Financiamiento.- Los fondos para el fem@miento de los medios comunitarios
provendran de la venta de servicios y productosunicacionales, venta de publicidad, donaciones,
fondos de cooperacion nacional e internacionatppatios y cualquier otra forma licita de obtener
ingresos.

Las utilidades que obtengan los medios de comubicaomunitarios en su gestion se reinvertiran
con prioridad en el mejoramiento del propio megigosteriormente en los proyectos sociales de
las comunidades y organizaciones alas que pertenece

A través de los mecanismos de contratacion prefer@ifiavor de la economia solidaria, previstos
en la Ley de Contratacion Publica, las entidad&dades en sus diversos niveles contrataran en los
medios comunitarios servicios de publicidad, disefimtros, que impliquen la difusion de
contenidos educativos y culturales. Las entidadéfigas podran generar fondos concursables para

la difusién cultural y educativa a través de loglioe comunitarios.

SECCION IV

Transparencia de los medios de comunicacion social

Art. 88.- Registro publico.- Los medios de comuniéa social se registraran obligatoriamente en
un catastro a cargo del Consejo de Regulacion wiE® de la Informacion y Comunicacion
dicho catastro debera contener datos generaleseqieterminaran en el reglamento.

Este registro no constituye una autorizacion pafaneionamiento del medio de comunicacion.
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Los medios de comunicacion que no cumplan con lagga®idn de registro no podran pautar
publicidad de ninguna entidad del Estado.

Art. 89.- Actualizacion.- Los medios de comunicactieberan notificar al Consejo de Regulacion y
Desarrollo de la Informacion y Comunicacion todmb# en la informacion registrada.

Art. 90.- Difusion de tiraje.- Los medios de conuatidon social impresos tendran la obligacion de
incluir, en cada publicacién que editen, un espacicel que se especifique el numero total de
ejemplares puestos en circulacion, como medideadsparencia y acceso a la informacion.

La Superintendencia de la Informacion y la Comuid@a podra auditar en cualquier momento el
tiraje de los medios de comunicacién social impses@omprobar la veracidad de las cifras de
circulacion publicadas, con el fin de precautetes tlerechos de los lectores del medio, de sus
competidores y de las empresas, entidades y pargoegpauten publicidad o propaganda en ellos.
En caso de que se compruebe falsedad o inexaetitlalcifras de circulacion de ejemplares de una
0 mas ediciones impresas, la Superintendencia biddanacion y la Comunicacion ordenara que
el medio publique en la primera interfaz de supaégveb y en la primera plana de sus ediciones en
papel, por el plazo de uno a siete dias conses,t@ladeconocimiento de que las cifras de su tiraje
no corresponden a la realidad, asi como la cornelspote disculpa publica dirigida a las empresas,
entidades y personas que pautaron publicidad apeola en dicho medio.

Quien se considere afectado patrimonialmente pdaledad en las cifras de circulacion de
ejemplares por un medio podra ejercer las acciegades que correspondan.

Art. 91.- Archivo de soportes.- Toda la programacip la publicidad de los medios de
comunicacion de radiodifusion sonora y de telemisi@bera grabarse y se conservara hasta por

ciento ochenta dias a partir de la fecha de su@mis
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SECCION V

Publicidad

Art. 92.- Actores de la publicidad.- La interretaticomercial entre los anunciantes, agencias de
publicidad, medios de comunicacién social y dentdgres de la gestion publicitaria se regulara a
través del reglamento de esta ley, con el objetesiablecer parametros de equidad, respeto y
responsabilidad social, asi como evitar formas atgrol monopdlico u oligopdlico del mercado
publicitario.

La creatividad publicitaria serd reconocida y pgate con los derechos de autor y las demas
normas previstas en la

Ley de Propiedad Intelectual.

Los actores de la gestion publicitaria responsafieda creacion, realizacion y difusién de los
productos publicitarios recibirdn en todos los sasb reconocimiento intelectual y econémico
correspondiente por los derechos de autor sobhesljgroductos.

Art. 93.- Extension de la publicidad.- La extensitinla publicidad en los medios de comunicacién
se determinara reglamentariamente por el ConseiRedelacion y Desarrollo de la Informacién y
Comunicaciéon, con base en parametros técnicos andestes internacionales en el marco del
equilibrio razonable entre contenido y publicidadhercial.

Art. 94.- Proteccion de derechos en publicidad gppganda.- La publicidad y propaganda
respetaran los derechos garantizados por la Qariétity los tratados internacionales.

Se prohibe la publicidad engafiosa asi como todod&ppublicidad o propaganda de pornografia

infantil, de bebidas alcohdlicas, de cigarrillosugtancias estupefacientes y psicotropicas.
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Los medios de comunicacion no podran publicitadpotos cuyo uso regular o recurrente produzca
afectaciones a la salud de las personas, el Milisle Salud Publica elaborara el listado de estos
productos.

La publicidad de productos destinados a la alinuéay la salud debera tener autorizacion previa
del Ministerio de Salud.

La publicidad que se curse en los programas itésnsiera debidamente calificada por el Consejo
de Regulacion y Desarrollo de la Informacion y Caioacion a travées del respectivo reglamento.

El Superintendente de la Informacion y Comunicaci@pondra la suspension de la publicidad que
circula a traves de los medios de comunicacionaw&sta viole las prohibiciones establecidas en
este articulo o induzca a la violencia, la disan@eion, el racismo, la toxicomania, el sexismo, la
intolerancia religiosa o politica y toda aquellee catente contra los derechos reconocidos en la
Constitucion. Esta medida puede ser revocada puoiseho Superintendente o por juez competente,
en las condiciones que determina la ley.

Art. 95.- Inversidén publica en publicidad y propada.-Las entidades del sector publico que
contraten servicios de publicidad y propagandasmriedios de comunicacion social se guiaran en
funcion de criterios de igualdad de oportunidades atencién al objeto de la comunicacion, el
publico objetivo, a la jurisdiccion territorial de entidad ya los niveles de audiencia y sinto8é.
garantizara que los medios de menor coberturaagetiasi como los domiciliados en sectores
rurales, participen de la publicidad y propagarsiatal.

Las entidades del sector publico elaboraran anudémen informe de distribucién del gasto en
publicidad contratado en cada medio de comunica&éte informe se publicara en la pagina web
de cada institucion.

La falta de cumplimiento de esta obligacion portgatel titular de cada institucion publica se

sancionara por la Superintendencia de la Infornmagia Comunicacion con una multa equivalente
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al 35% del total de la remuneracion mensual defestgonario, sin perjuicio de que se publigue el

informe en el plazo de treinta dias.

El incumplimiento del deber de publicar el inforrae el plazo de treinta dias, sefialado en el
parrafo anterior, sera causal de destitucion tiéatide la institucion.

Art. 96.- Inversion en publicidad privada.- Al mensl

10% del presupuesto anual destinado por los amiesigrivados para publicidad de productos,
servicios o bienes que se oferten a nivel nacienalos medios de comunicacion se invertira en
medios de comunicacion de cobertura local o regiona

Se garantizard que los medios de menor coberttiraje, asi como los domiciliados en sectores
rurales, participen de la publicidad.

El Consejo de Regulacion y Desarrollo de la Infaridia

Comunicacion establecera en el Reglamento corrdgute las condiciones para la distribucion

equitativa del 10% del presupuesto de los anuresatre los medios locales.

SECCION VI

Produccién nacional

Art. 97.- Espacio para la produccion audiovisuakiomal.- Los medios de comunicacion
audiovisual, cuya sefial es de origen nacionalirdgén de manera progresiva, al menos el 60% de
su programacion diaria en el horario apto para tpdblico, a la difusion de contenidos de
produccion nacional. Este contenido de origen matialebera incluir al menos un 10% de

produccion nacional independiente, calculado enifumde la programacion total diaria del medio.
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La difusion de contenidos de produccion nacion@ no puedan ser transmitidos en horario apto
para todo publico serda imputable a la cuota dealantjue deben cumplir los medios de
comunicacion audiovisual.

Para el computo del porcentaje destinado a la poidii nacional y nacional independiente se
exceptuara el tiempo dedicado a publicidad o sewide televenta.

La cuota de pantalla para la produccién naciondependiente se cumplird con obras de
productores acreditados por la autoridad encarghdafomento del cine y de la produccion
audiovisual nacional.

Art. 98.- Produccién de publicidad nacional.- Lalizidad que se difunda en territorio ecuatoriano
a través de los medios de comunicacion deberarsdugida por personas naturales o juridicas
ecuatorianas, cuya titularidad de la mayoria dejupte accionario corresponda apersonas
ecuatorianas o extranjeros radicados legalmené Enuador, y cuya némina para su realizacion y
produccion la constituyan al menos un 80% de passoe nacionalidad ecuatoriana o extranjeros
legalmente radicados en el pais. En este porcetdajgdmina se incluirdn las contrataciones de
servicios profesionales.

Se prohibe la importaciébn de piezas publicitariaedpcidas fuera del pais por empresas
extranjeras.

Para efectos de esta ley, se entiende por produdeifpublicidad a los comerciales de television y
cine, cufias para radio, fotografias para publicidathtica, o cualquier otra pieza audiovisual
utilizada para fines publicitarios.

No podra difundirse la publicidad que no cumpla estas disposiciones, y se sancionara a la
persona natural o juridica que ordena el pautajeuca multa equivalente al 50 % delo que hubiese
recaudado por el pautaje de dicha publicidad.

En caso de la publicidad estatica se multara mf@esa que difunde la publicidad.
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Se exceptla de lo establecido en este articulo puldicidad de campafias internacionales
destinadas a promover el respeto y ejercicio daléwschos humanos, la paz, la solidaridad vy el
desarrollo humano integral.

Art. 99.- Concentracién del espacio para la proglucmacional.- Un solo productor no podra
concentrar mas del

25% de la cuota horaria o de la cuota de adquissiale un mismo canal de television.

Art. 100.- Produccién nacional.- Una obra audioaisse considerara nacional cuando al menos un
80% de personas de nacionalidad ecuatoriana ongtoa legalmente residentes en el pais hayan
participado en su elaboracion.

Art. 101.- Productores nacionales independientesititor nacional independiente es una persona
natural o juridica que no tiene relacion laborahculo de parentesco hasta el cuarto grado de
consanguinidad y segundo de afinidad, ni vinculagocietaria o comercial dominante con el
medio de comunicacién audiovisual al que licenasaderechos de difusion de su obra.

Se entendera que existe vinculacion societariareeotial dominante cuando:

1. El productor nacional independiente y el medtocdmunicacién audiovisual pertenezcan al
mismo grupo econdémico;

2. Una misma persona sea titular de mas del 6%ajstal social del medio de comunicacién
audiovisual y de la empresa productora.

Habra vinculo entre el productor nacional indepemidi y los propietarios, representantes legales,
accionistas o socios mayoritarios del medio de e¢ooagion audiovisual, cuando haya parentesco
de hasta el cuarto grado de consanguinidad o segiedfinidad.

Las sociedades productoras, de capital extranjegaeodependan de una empresa extranjera en
funcion de sus 6rganos ejecutivos, su capital bocgu estrategia empresarial, no se consideraran

productores nacionales independientes.
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Art. 102.- Fomento a la produccion nacional y pamdén nacional independiente.- Los medios de
television abierta y los sistemas de audio y videosuscripcion que tengan dentro de su grilla de
programacion uno o mas canales cuya sefial se destde el territorio ecuatoriano, adquiriran
anualmente los derechos y exhibiran al menos dogor@etrajes de produccion nacional
independiente. Cuando la poblaciéon residente aleleno de suscriptores en el area de cobertura
del medio de comunicacién sea mayor a quinientds hatbitantes, los dos largometrajes se
exhibiran en estreno televisivo y sus derechosifdsidn deberan adquirirse con anterioridad a la
iniciacion del rodaje.

Para la adquisicion de los derechos de difusi@visl/a de la produccién nacional independiente,
los medios de comunicacion de television abiertasysistemas de audio video por suscripcion
destinaran un valor no menor al 2%de los montdsifados y percibidos por el medio o sistema y
gue hubiesen declarado en el ejercicio fiscal fel anterior. Cuando la poblacion residente en el
area de cobertura del medio de comunicacion seamaaguinientos mil habitantes, el valor que
destinard el medio de comunicacién no podra sarionf al 5% de los montos facturados y
percibidos por el medio o sistema.

Para el caso de los sistemas de audio y videoysaripcion, el calculo para la determinacion de
los montos destinados a la adquisicion de los Hemsecle difusion se realizaran en base a los
ingresos percibidos por la comercializacion de @sgapublicitarios realizados por medio de los
canales cuya sefial se emite desde el territoriaecano.

En el caso de medios de comunicacién publicos, gsteentaje se calculara en relacion a su
presupuesto.

Cuando el volumen de la produccion nacional inddiggre no alcance a cubrir la cuota prevista en
este articulo, las producciones iberoamericanasufairdn, en consideracion a principios de

reciprocidad con los paises de origen de las mismas
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Para los canales de television que no sean coadmerde acuerdo a esta ley como medios de
comunicacion social de caracter nacional, la produmc nacional independiente incluye la
prestacion de todos los servicios de producciomaisdial.

Art. 103.- Difusion de los contenidos musicalesy IBs casos de las estaciones de radiodifusiéon
sonora que emitan programas musicales, la musadugida, compuesta o ejecutada en Ecuador
debera representar al menos el 50% de los contenidsicales emitidos en todos sus horarios, con
el pago de los derechos de autor conforme se estabh la ley.

Estan exentas de la obligacion referida al 50% odecbntenidos musicales, las estaciones de

caracter tematico o especializado.

SECCION VI

Espectaculos publicos

Art. 104.- Proteccion a nifias, nifios y adolesceiieConsejo Nacional de la Nifiez y la
Adolescencia emitira el reglamento para el accdes aspectaculos publicos que afecten el interés
superior de nifias, nifios y adolescentes, de cordadncon el articulo 13 numeral 4 de la
Convencion Americana de Derechos Humanos y la Gurdne sobre los Derechos del Nifio.

El reglamento referido en el parrafo anterior siFaiso obligatorio por las autoridades locales y
nacionales que tengan competencia, en su respgatigdiccion, de autorizar la realizaciéon de

espectaculos publicos.
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TiTULO VI

Del espectro radioeléctrico

Art. 105.- Administracion del espectro radioelémiri El espectro radioeléctrico es un bien de
dominio publico del Estado, inalienable, impredilie e inembargable.

La administracién para el uso y aprovechamientoi¢écde este recurso publico estratégico la
ejercera el Estado central a través de la autoddadlecomunicaciones.

En ningln caso, la administracion del espectrardéctrico implica realizar actividades de control
sobre los contenidos de los medios de comunicacion.

Art. 106.- Distribucion equitativa de frecuenciatas frecuencias del espectro radioeléctrico
destinadas al funcionamiento de estaciones de rad@evision de sefial abierta se distribuira
equitativamente en tres partes ,reservando el 38#sths frecuencias para la operacién de medios
publicos, el 33% para la operacion de medios pasay 34% para la operacion de medios
comunitarios. Esta distribucion se alcanzara dadoprogresiva y principalmente mediante:

1. La asignacion de las frecuencias todavia dispesi

2. La reversion de frecuencias obtenidas ilegaleygnsu posterior redistribucion;

3. La reversion de frecuencias por incumplimiento lds normas técnicas, juridicas para su
funcionamiento o fines para los que les fueron esioniadas, y su posterior redistribucion;

4. La distribucion de frecuencias que regresarstdd conforme a lo dispuesto por la ley; y,

5. La distribuciéon equitativa de frecuencias y $esigue permitira la digitalizacion de los sistemas
de transmision de radio y television.

En todos estos casos, la distribucion de frecusmmi@rizara al sector comunitario hasta lograr la

distribucion equitativa que establece este articulo
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Art. 107.- Reconocimiento por inversion y experianacumuladas.- Las personas juridicas o
naturales concesionarias de las frecuencias de yaidilevision abierta, cuyo plazo expird, podran
concursar para obtener o renovar su propia frecaenatra diferente respetando la distribucién que
haga la autoridad de telecomunicaciones para mediesdos y comunitarios. A estas personas se
les reconocera un puntaje adicional equivalent20& de la puntuacién total establecida en el
correspondiente concurso como reconocimiento axpereencia e inversion acumulada en la
gestion de un medio de comunicacion.

Art. 108.- Modalidades para la adjudicacion de esimnes.- La adjudicacion de concesiones o
autorizaciones de frecuencias del espectro radivelé para el funcionamiento de medios de
comunicaciéon es potestad exclusiva de la autoridadtelecomunicaciones se hara bajo las
siguientes modalidades:

1. Adjudicacion directa de autorizacion de frecugsipara los medios publicos.

2. Concurso publico, abierto y transparente paradjadicacion de frecuencias para los medios
privados y comunitarios.

Art. 109.- Adjudicacién directa.- La adjudicacionredta de autorizacion de frecuencias del
espectro radio-eléctrico para el funcionamientontkrdios de comunicacion social publicos se
realizara previo el cumplimiento de los requisit@stablecidos por la autoridad de
telecomunicaciones mediante el correspondientamegito que, sin perjuicio de otros requisitos,
necesariamente incluira la presentaciéon de lafianion estratégica del medio de comunicacion.
En caso de que dos o mas instituciones del sedtdicp soliciten la autorizacion de una misma
frecuencia, la adjudicacion se definird por el iinfe vinculante del Consejo de Regulacion y
Desarrollo de la Comunicacion en el que, previa avaluacion de la planificacion estratégica de
los respectivos medios de comunicacién, se defagién de ellos debe otorgarse la concesion de

acuerdo con una priorizacion social, territoriggitucional.
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Art. 110.- Adjudicacion por concurso para mediowgos y comunitarios.- La adjudicacion de
frecuencias del espectro radioeléctrico para etifumamiento de medios de comunicacion social
privados y comunitarios de radio y television d@ateabierta se realizaran mediante concurso
publico abierto y transparente en el que podrérienir todas las personas naturales vy juridicas
gue no tengan inhabilidades o prohibiciones legales

Los requisitos, criterios de evaluacién y formagpdetuacion del concurso publico seran definidos
mediante reglamento por la autoridad de teleconagivoes, teniendo en consideracion las normas
establecidas en la presente Ley y la Ley de Telaoaraciones; sin perjuicio de lo cual en todos
los casos el solicitante debera presentar:

1. El proyecto comunicacional, con determinaciéhndenbre de medio, tipo de medio, objetivos,
lugar de instalacion, cobertura, propuesta de progcion e impacto social que proyecta generar;

2. El plan de gestion y sostenibilidad; v,

3. El estudio técnico.

Realizado el concurso, se remitird al Consejo dguRReion y Desarrollo de la Informacion y
Comunicacion los expedientes de hasta los 5 solteis mejor puntuados.

El Consejo de Regulacion y Desarrollo de la Infaridia y Comunicacion volvera a revisar el plan
de comunicacion de cada uno de ellos y en baseegaduiacion emitira el informe vinculante para
la adjudicacion de la concesion, con el cual laoAdad de Telecomunicaciones procedera a
realizar los tramites administrativos para la csposdiente adjudicacion.

Art. 111.- Inhabilidades para concursar.- Se pralilparticipacion en los concursos publicos de
adjudicacion de frecuencias del espectro radia#téctipara el funcionamiento de estaciones
privadas y comunitarias de radio y television déab@abierta a las personas naturales o juridicas

postulantes que se hallen incursas en las sigsiemtminstancias:
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1. Quienes tengan relacién de parentesco hastaagiocgrado de consanguinidad o segundo de
afinidad con cualquiera de los miembros del Condej&egulacion y Desarrollo de la Informacion
y Comunicacion y con la autoridad de telecomunmzes;

2. Quienes estén asociados 0 tengan accionesicig@riones superiores al 6% del capital social
en una empresa en la que también son socios cerdgde los miembros del Consejo de
Regulacion y Desarrollo de la Comunicacién o laadad de telecomunicaciones;

3. Quienes personalmente se encuentren en mottéroiegpedidos de contratar con instituciones,
organismos y entidades del sector publico;

4. Quienes tengan acciones o participaciones deemmqaesa que se encuentre en mora 0 esté
impedida de contratar con instituciones, organisyn@stidades del sector publico;

5. Quienes personalmente o como accionistas deenmnpaesa hayan sido concesionarios de una
frecuencia de radio o television y se la haya tel@al Estado por las infracciones determinadas en
la ley; y,

6. Las deméas que establezcan la ley.

Art. 112.- Terminacion de la concesion de frecugRci

La concesion de frecuencias del espectro radiomlégbara el funcionamiento de estaciones de
radio y television de sefial abierta terminara gsrsiguientes causas:

1. Por vencimiento del plazo de la concesion;

2. A peticion del concesionario;

3. Por extincion de la persona juridica;

4. Por pérdida de la capacidad civil del concesioradisolucion de la sociedad concesionaria;

5. Por incumplimiento comprobado de las disposisorque impiden la concentracion de

frecuencias y medios de comunicacion;
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6. Por hallarse incurso de manera comprobada emalmhabilidad o prohibicion para concursar
en los procesos de adjudicacion de frecuenciasspelctro radioeléctrico para el funcionamiento de
estaciones de radio y television de sefial abigueno fue detectada oportunamente;

7. Por hallarse incurso de manera comprobada afisfmsicion que prohibe la transferencia,
arrendamiento o enajenacion de la concesion;

8. Por incumplimientos técnicos o falta de pagtadebligaciones de la concesion;

9. Por incumplimiento de los objetivos estableciglo®l proyecto comunicacional; y,

10. Por las demas causas establecidas en la ley.

La autoridad de telecomunicaciones, previo el delpdoceso, resolvera la terminacion de la
concesion de frecuencias del espectro radioelégtaca el funcionamiento de estaciones de radio y
television. En el caso del numeral 9 de este doticera necesario contar previamente con un
informe del Consejo de Regulaciony

Desarrollo de la Informacién y Comunicacion pates&fectos.

Art. 113.- Prohibicion de concentracion.- Esta jn@o que las personas naturales o juridicas
concentren o acumulen las concesiones de frecisencigefiales para el funcionamiento de
estaciones matrices de radio y television.

La autoridad de telecomunicaciones no podra adinditas de una concesion de frecuencia para
matriz de radio en AM, una frecuencia para mateizatio en FM y una frecuencia para matriz de
televisién a una misma persona natural o juridictodo el territorio nacional.

Quien sea titular de una concesién de radio, y&is&eM

FM, puede participar en los concursos publicos [zasaljudicacién de no mas de una frecuencia de
onda corta. En una misma provincia no podra coonasse una frecuencia para el funcionamiento
de una matriz de radio o television a familiare®adbs de un concesionario con el que tengan

parentesco hasta el segundo grado de consanguinggaglindo de afinidad.
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Art. 114.- Concesiones para repetidoras de medivadns y comunitarios.- Para fomentar la
formacion y permanencia de sistemas nacionalesgmnaes de radio television privados y
comunitarios, las personas naturales o juridicgsi@nes se ha adjudicado una concesion para el
funcionamiento de una estacién matriz de radio tetbvision pueden participar en los concursos
publicos organizados por la autoridad de teleconasiones, y obtener frecuencias destinadas a
funcionar exclusivamente como repetidoras de siciEst matriz en otras provincias.

Para favorecer el desarrollo de medios y contenldoales, siempre que se concurse por la
concesion de una frecuencia de radio o televisténdran prioridad las solicitudes para el
funcionamiento de estaciones matrices, las cuat#biran una puntuacion adicional equivalente al
20% de la puntuacion total del concurso en relacidas solicitudes para el funcionamiento de
estaciones repetidoras.

Art. 115.- Autorizaciones para repetidoras de meddiblicos nacionales.- La autoridad de
telecomunicaciones reservara del tercio de frecasrasignadas a los medios publicos el nimero
necesario de frecuencias para que operen las defeti de los medios publicos de alcance
nacional.

Art. 116.- Plazo de concesién.- La concesiéon phepmvechamiento de las frecuencias de radio y
television se realizara por el plazo de quince gfsera renovable para el mismo concesionario por
una vez mediante concesion directa, debiendo parpdsteriores renovaciones ganar el concurso
organizado por la autoridad de telecomunicaciones.

Art. 117.- Intransferibilidad de las concesionekas concesiones de frecuencias que sean
adjudicadas a cualquier persona natural o jurigdeaa el funcionamiento de medios de
comunicacion no forman parte de su patrimonio, ylpdanto esta prohibido todo acto que esté
orientado a que otra persona natural o juridiciintisdisfrute o se beneficie del uso de dichas

concesiones de frecuencias.
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Si alguna persona natural o juridica, usando cigddarmato legal, pretende vender, revender,
trasladar, transferir o alquilar las concesionedreleuencias otorgadas en su favor por el Estado,
tales transacciones seran nulas y no generan nadgyécho para quien supuestamente las adquiere;
por el contrario, esto sera causa suficiente pama lgs concesiones queden inmediatamente
revocadas y las frecuencias concesionadas vuellaadministracion del Estado.

Los propietarios de las acciones de la persondigariconcesionaria, no podran transferir o ceder
sus acciones sin la autorizacion previa y por #sdeg la autoridad de telecomunicaciones.

El beneficiario de la concesion debera ademéas pagamulta al Estado equivalente al 50% de
todo lo que hubiese obtenido o pactado obtenelapsupuesta venta, transferencia o alquiler de la
frecuencia concesionada, sin perjuicio de resporuigf y penalmente por los perjuicios
ocasionados a los particulares que aparentememparisidn derechos por estas transacciones
ilegales.

Art. 118.- Concesiones al sector comunitario.- Dade las concesiones de frecuencias para el
funcionamiento de estaciones de radio y televisidmunitarias se otorgan a organizaciones con
personeria juridica y sin finalidad de lucro, cugagctorios cambian periédicamente, se establece
gue dicho cambio no afecta el derecho de concegiénla organizacién ha adquirido al ganar el
correspondiente concurso publico, ni puede intéapse como una transferencia de la concesion de
unas a otras personas.

Art. 119.- Enlaces de programacion.- Para asedaraomunicacion intercultural y la integracion
nacional, los medios de comunicacién podran camsé, sin necesidad de autorizacion, en redes
eventuales o permanentes que libremente compan@misma programacion hasta por dos horas
diarias.

DISPOSICIONES TRANSITORIAS

198



PRIMERA.- Las instituciones y autoridades que debegmignar miembros para el Consejo de
Regulacion y

Desarrollo de la Informacion y Comunicacion cun@sliresta obligacion en un plazo no mayor de
30 dias, contados a partir de la publicacion de lessy en el Registro Oficial.

SEGUNDA.- Los contratos privados relacionados damse y aprovechamiento de las frecuencias
del espectro radioeléctrico de radio y televisibreda, legitimamente celebrados de conformidad
con las normas legales y constitucionales anteriaréa publicacion de esta Ley en el Registro
Oficial, seran respetados hasta la terminacidépldeb del contrato de concesion.

TERCERA.- Las personas que consten como concegisnde frecuencias del servicio de
radiodifusion sonora y de television abierta, eplato de treinta dias a partir de la publicacién d
esta Ley en el Registro Oficial, deberan preseatda Autoridad de Telecomunicaciones una
declaracién juramentada en la que conste que fpamatural o juridica concesionaria es quien
utiliza la concesion y/u opera la estacion autadzaor lo menos en los dos ultimos afios.

El incumplimiento a esta disposicion dara luganmio el proceso de reversion de la concesion de
frecuencia por la Autoridad de Telecomunicaciones.

Las declaraciones juramentadas seran entregadasa pdutoridad de Telecomunicaciones al
Consejo de Regulacion y Desarrollo de la InformagidComunicacién en cuanto éste entre en
funcionamiento.

CUARTA.- El registro de los medios de comunicacgmntial ante el Consejo de Regulacion y
Desarrollo de la Informacién y Comunicacion debenénplirse en un plazo no mayor a ciento
ochenta dias a partir de su conformacion.

QUINTA.- El Ministerio de Finanzas, en un plazomayor a 90 dias desde la publicacion de esta

Ley en el Registro Oficial, provisionara los reasrslel Presupuesto
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General del Estado para que el Consejo de Reguolagi®esarrollo de la Informacion y
Comunicacién pueda funcionar; y transferira diatezsirsos una vez que los miembros del Consejo
de Regulacion y Desarrollo de la Comunicacion gesesionados.

SEXTA.- Los medios de comunicacion audiovisual débealcanzar de forma progresiva las
obligaciones que se establecen para la produceiéiomal y produccién nacional independiente en
el plazo de tres afios a partir de la entrada eor dg esta ley, empezando en el 20 % en el primer
afo, 40% en el segundo y 60 % en el tercero.

La misma gradualidad se aplicara para la difus®eahtenidos musicales que establece el articulo
102, en el plazo de tres afios a partir de la esad/igor de esta

Ley, empezando en el 20% en el primer afo, 35% segeindo, 50% en el tercero.

SEPTIMA.- Los medios de las comunas, comunidadesblps, nacionalidades y organizaciones
sociales que adoptaron la figura juridica de enggras corporaciones de derecho privado para
obtener frecuencias de radio y television podrarvedirse en medios comunitarios en el plazo de
hasta 180 dias, luego de expedida la correspordiegtamentacion por el Consejo de Regulacion
y Desarrollo de la Informaciéon y Comunicacion.

El Consejo de Regulacion y Desarrollo de la Infaridia

Comunicacién tiene un plazo no mayor a 60 diasrtrpe su conformacion para expedir la
reglamentacion correspondiente.

OCTAVA.- Dentro del plazo de hasta 180 dias, covdaal partir de la publicacion de esta ley en el
Registro Oficial, las personas naturales que samcesionarias de una frecuencia de radio o
television de sefal abierta podran constituirsarencompafia mercantil o una persona juridica sin
finalidad de lucro, la cual previa autorizacion ldeautoridad competente pasara a ser titular de

dicha concesion de frecuencia, en los términosagqgd previstos en el contrato original de

200



concesion a nombre de la persona natural; para ¢déetos la autoridad de telecomunicaciones
elaborara el reglamento respectivo.

NOVENA.- Los tramites y procesos administrativose gse encuentren en conocimiento del
CONATELVvy la

Superintendencia de Telecomunicaciones que teraacidn con las competencias del Consejo de
Regulacion y Desarrollo de la Informacién y Comanién, o de la

Superintendencia de la Informacion y la Comunicaciéstablecidas en la presente ley, seran
sustanciados y resueltos por el CONATEL y la Supendencia de

Telecomunicaciones hasta la conformacion de diehidades. Una vez conformadas las entidades
previstas en esta ley, se les remitira todos Emites y procesos administrativos que sean de su
competencia.

DECIMA.- De conformidad con el informe presentatio e

18 de mayo de 2009 por la Comision para la Auditde las Concesiones de las Frecuencias de
Radio y Television, creada por disposicion consittnal las frecuencias de radio y television que
no hayan sido otorgadas por autoridad competeagejue no han iniciado la operacion en el plazo
sefialado en el contrato de concesion; las que yanhpagado las tarifas de uso de concesion
durante seis meses consecutivos; las que se hagadado por mas de dos afos o transferido bajo
cualquier modalidad el uso de la frecuencia a tes;ey, las que han convertido estaciones
repetidoras en matrices 0 viceversa, seran rewertidl Estado por la autoridad de
telecomunicaciones, aplicando el debido procesabkstido en el reglamento que para estos
efectos dicte la autoridad de Telecomunicaciones.

UNDECIMA.- A efectos de avanzar progresivamentelemedistribucion de las frecuencias de
radio y television de sefial abierta, las estacideesdio y television, cuya concesion de frecugenci

se extinga dentro del plazo de un afio contado disdmublicacion de la Ley Organica de
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Comunicacion en el Registro Oficial, quedaran mgeadas hasta la fecha en que el Consejo de
Regulacion y Desarrollo de la Informacion y Comanion establezca el procedimiento para optar
por una nueva concesion. Dicha prérroga no podrénagor a un afio contado desde la publicacion
de esta Ley en el Registro Oficial.

DUODECIMA.- Las concesiones de radio y televisidnesta que han sido otorgadas a personas
juridicas de derecho publico para el funcionamielet@staciones de radio y televisién continuaran
funcionando hasta que se cumpla el plazo establericel respectivo contrato de concesion. En lo
futuro se someteran a las reglas establecidadgamnformacion de medios publicos establecidos
en esta Ley.

DECIMA TERCERA.- La publicidad que hasta la fectmageie se publique esta Ley en el Registro
Oficial haya sido producida y difundida en los nosdde comunicacion en territorio ecuatoriano,
gue no cumpla las reglas para la produccion deigiddtl establecidas en esta ley, podra seguirse
difundiendo hasta por un plazo de un afo. Una vemplgada la Ley Organica de Comunicacion
se establece el plazo de 30 dias para que prodaggamedios de comunicacion cumplan con las
normas establecidas para la produccion y difusépublicidad en el territorio ecuatoriano.

DECIMA CUARTA.- En caso de fallecimiento de una gmra natural concesionaria de una
frecuencia de radio o televisién de sefial abietay la conyuge y sus herederos continuaran
haciendo uso de los derechos de concesion hasfagliee el plazo de la misma. Si estas personas
quieren participar en el concurso para renovaoteesion de la frecuencia se constituiran en una
persona juridica, en un plazo de hasta 180 dieesilgiran el beneficio del 20%del puntaje total al
gue hace referencia el Art. 105 de esta Ley.

DECIMA QUINTA.- Los medios de comunicacion incluiréen su programacion o ediciones,

contenidos en las lenguas de relacion intercultwal un porcentaje de al menos el 5% de su
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programacion en un plazo de un afio, contado a plrtia publicacion de esta Ley en el Registro
Oficial.

DECIMA SEXTA.- Quienes estén trabajando en mediescdmunicacion social o entidades
publicas tienen plazo de 6afios para cumplir lag@tibnes establecidas en el segundo parrafo del
Art. 42 de esta Ley. Los medios de comunicaciéasyentidades publicas otorgaran las facilidades
de horario y de cualquier otra indole que se regaipara tal efecto.

DECIMA SEPTIMA.- Las concesiones entregadas a drgaiones religiosas y que constan como
publicas o privadas, podran transformarse en carees comunitarias, sin fines de lucro.

Dentro de estas organizaciones, las personasgasiduesean concesionarias de mas de una matriz,
a partir de la fecha en que esta ley sea publieadal Registro Oficial y hasta que terminen los
contratos de concesion suscritos anteriormentesattada en vigencia de esta ley, podran solicitar
al Consejo de Regulacion y Desarrollo de la Infaridray Comunicaciéon que, las frecuencias que
corresponden a la o las matrices, sean asigna@asidades que tengan u obtengan personeria
juridica, y pertenezcan a la misma familia religiagie las estaba operando, siempre que estas
frecuencias sean destinadas por la organizacidgiogd al funcionamiento de medios de
comunicacion locales o provinciales.

DECIMA OCTAVA.- A efectos de canalizar la prohitbai establecida en el inciso final del Art. 6
de esta Ley, los medios de comunicacion de caréetgonal que pertenezcan a organizaciones o
compafias extranjeras; que tengan accionistas;iossextranjeros; y, aquellas personas juridicas
extranjeras que se hayan domiciliado en el Ecupd gestionar medios de comunicacion social
de caréacter nacional; aplicaran, dependiendo désacion el siguiente procedimiento:

1. Los accionistas, socios 0 propietarios extrasjete los medios de comunicacion social de

caracter nacional, ya sean personas naturalesdicas que no residan legalmente en el territorio
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ecuatoriano tendrdn que enajenar la totalidad deasuaiones, participaciones o equivalentes, a
personas naturales o juridicas que residan legéneenel Ecuador.

2. Las compafiias extranjeras que Unicamente semrnen domiciliadas en el Ecuador y a cuyo
cargo esté la gestion de un medio de comunicacidialsde caracter nacional, deberan transferir el
patrimonio del medio de comunicacién a personasralas o juridicas ecuatorianas o personas
naturales extranjeras que residan legalmente @ais) con la correspondiente autorizacién de la
autoridad de telecomunicaciones cuando se trateetBos audiovisuales que sean concesionarios
de una o mas frecuencias de radio o television.

El plazo para ajustarse a esta norma es de dosaitslos a partir de la publicacion de la presente
ley en el Registro Oficial.

En caso de que se incumpla con esta disposiciésitoaa, la autoridad competente aplicara las
siguientes medidas, segun el caso:

Las compafiias ecuatorianas se encontraran en ckudadolucion de pleno derecho y seguiran el
procedimiento establecido en el articulo 367 yisiges de la Ley de

Compaiiias.

El Estado Ecuatoriano procedera a cancelar el permé operacion concedido a la compafia
extranjera siguiendo el procedimiento contempladolas articulos 406 al 410 de la Ley de
Compaiiias.

DECIMA NOVENA.- Las compafiias que tengan a su @daggestion de medios de comunicacion
social en las que el Estado, a través de las ungiites definidas en el articulo 225 de la
Constitucion de la Republica, sea accionista megrwi adoptaran en un plazo no mayor a

180 dias contados a partir de la publicacion de kest en el Registro Oficial, cualquiera de las
figuras juridicas establecidas en la presente laeg & conformacion de medios de comunicacion

publicos o empresas publicas de comunicacion.
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Los accionistas o socios privados minoritarios dmgafiias que tengan a su cargo medios de
comunicacion deberan enajenar de forma obligagurigorcion del capital social a favor de los
accionistas o socios estatales que tienen la naayefipaquete accionario o de las participaciones.
Si dicha venta no se concreta por voluntad dedagp en el plazo establecido en el inciso anterior
la titularidad de las acciones o participacionesugstion pasara a un fideicomiso constituido @or |
Superintendencia de Compafias y administrado p@ol@oracion Financiera Nacional, previa
resolucion de incautacion de dicho organismo derabrEn un plazo adicional de hasta 120dias,
un perito designado por la Superintendencia de @éiap fijara el justo precio de las acciones 0
participaciones transferidas al fideicomiso, prepie debera ser cancelado al fideicomiso por parte
de los accionistas mayoritarios. Una vez cumplidoahterior, el fideicomiso transferira la
titularidad de las acciones o participaciones atmsonistas estatales mayoritarios y entregaos a |
antiguos accionistas privados minoritarios los tiscecibidos por su justo precio.

Se exceptlan de esta disposicién las compafiaspaguete accionario ha sido incautado por el
Estado ecuatoriano con posterioridad al afio 2Qflfeyse encuentren en proceso de venta.
VIGESIMA .- El nimero de nuevas frecuencias y sesidieradio y television que se obtengan de la
transicion de la tecnologia analégica a la digieath administrado por el Estado.

VIGESIMA PRIMERA.- Todas las concesiones de freci@n que hayan sido obtenidas
ilegalmente volveran a la administracion de la adénl de telecomunicaciones una vez que ésta
haya realizado el debido proceso. En todos lossoasque se declare judicialmente la ilegalidad de
una concesion, el Estado, a través de la

Procuraduria General del Estado, reclamara obfligatente la reparacion integral de los dafios
causados y la devolucion al Estado de todos losftoérs econdmicos generados por el usufructo
de una concesion ilegalmente obtenida. El incumetfito de esta obligacion sera causal de juicio

politico de la o el Procurador General del Estado.
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Los terceros afectados por las transacciones degakalizadas con frecuencias para el
funcionamiento de estaciones de radio y televipmaran reclamar por la via judicial a quienes los
perjudicaron.

VIGESIMA SEGUNDA.- Todas las personas que recibiefiecuencias de forma ilegal hasta la
entrada en vigencia de esta ley podran devolvedastariamente al

Estado en el plazo de seis meses. En estos cadestado se abstendra de reclamar reparacion
alguna ni devolucién de los beneficios obtenidaslg® concesionarios. Esta exencién no afecta el
derecho de terceros para formular los reclamosiplds que consideren convenientes.

VIGESIMA TERCERA.- Hasta la fecha en que se confemrfos Consejos Nacionales de Igualdad,
el o la presidenta del Consejo Nacional de la Nifitkz Adolescencia actuara temporalmente en el
Consejo de Regulacion y Desarrollo de la Informagio

Comunicacién.

Una vez que sean conformados los Consejos Nac®omelgualdad, sus titulares elegiran su
representante al Consejo de Regulacion y Desanella Informacion y

Comunicacion en un plazo no mayor de 30 dias.

VIGESIMA CUARTA.- Las atribuciones y funciones ddtecidas en la Ley de Radiodifusion y
Television para el CONARTEL que no hayan sido esgnmgente atribuidas por esta ley al Consejo
de Regulacion y Desarrollo de la Informacion y Camacion o a la Superintendencia de la
Informaciéon y Comunicacion, seran asumidas y djes;i en los términos establecidos en el
Decreto Ejecutivo N° 8,del 13 de agosto de 2009,gb)dCONATEL hasta la expedicion de una
nueva Ley de Telecomunicaciones o una reforma tie eerpo legal, por medio de la cual se
legisle permanentemente sobre la administracioratadstde las frecuencias del espectro

radioeléctrico destinado a los servicios de radieyision y audio y video por suscripcion.
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DISPOSICIONES REFORMATORIAS

PRIMERA.- Se suprime la expresion: “delitos y”, deit. 4 de la Ley de Radiodifusion y
Television.

SEGUNDA.- Se suprime la expresion “su transfereacidros concesionarios, el arrendamiento de
las estaciones y la cancelacién de las concesiaasliteral d) del quinto articulo innumerado,
afadido a continuacion del Art. 5 de la Ley de Bdifluision y Television. TERCERA.- Se suprime
la expresion “Administrar y”, del literal a) delxde articulo innumerado, afiadido a continuacion
del articulo 5 de la Ley de Radiodifusion y Tel&uis

CUARTA.- Se afiade “y economicos” al final del A% de la Ley de Radiodifusion y Television.
QUINTA.- Se afade “y administrativo” del literal dgl Art. innumerado afadido a continuacion
del Art. 5 de la Ley de Radiodifusion y Television.

SEXTA.- Se sustituye el ler parrafo del Articuldela Ley de Radiodifusion y Television, por el
siguiente:

“Art. 3.- Con sujecion a esta Ley, las personasmadgs concesionarias de canales o frecuencias de
radiodifusion y television, deben ser ecuatoriamastranjeros residentes legalmente en el Ecuador.

Las personas juridicas deben ser ecuatorianas.”

f.) GABRIELA RIVADENEIRA BURBANO, Presidenta.
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l.- DATOS PERSONALES

Nombres: Gabriela Lourdes

Apellidos: Vélez Bermello

Fecha de nacimientoJunio 9 de 1989
Lugar de nacimiento: Manta
Nacionalidad: Ecuatoriana

Estado civil: Soltera

Cédula de identidad:131284972-0

Domicilio: Barrio Maria Auxiliadora # 1

Teléfonos:0990037987 / 052920307

Correo electrénico: gabriela-8906@hotmail.com

Il.- NIVEL DE INSTRUCCION

Primarios: Unidad Educativa Maria Auxiliadora (desdnder hasta cuarto grado
).
Escuela Particular Mixta San Martin de Porres (degdnto hasta sép

timo).

Secundarios: Colegio Técnico Nacionahia
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Superiores: Universidad Laica Eloy Alfaro de Maina

Licenciada en la Facultad Ciencias dedmunicacion, Periodismo.

Maestria: Maestria en Periodismo. Estos estudgrelalicé desde del 2011 hasta e
| 2013 en Centro de Estudios de Postgrado de CNarad (CEPIRCI) d
e la Universidad Laica Eloy Alfaro de Manabi (ULEA

lll.- TITULOS OBTENIDOS

¢ Titulo de Bachiller en Ciencias Sociales, obter@dal Colegio Nacional Manta.

V.- CURSOS Y SEMINARIOS REALIZADOS

¢ Curso de Periodismo Deportivo, brindado por el @&race Periodistas Deportivos de Manabi, e
n el 2007.

¢ Periodismo Internacional, recibido por la consaltimternacional denominada “Maquina de Ide

as”, en el 2007.

Seminario de Realidad Socio Economica - Universldsda Eloy Alfaro de Manabi, 2010.

Seminario de Medio Ambiente - Universidad LaicayEAdfaro de Manabi, 2010.

Seminario de Etica - Universidad Laica Eloy Alfai® Manabi, 2010.

Seminario de Computacion - Universidad Laica Eldfa® de Manabi, 2010.

V.- EXPERIENCIA LABORAL

> Programacion de Alfaro Radio en Gaviota 105.3 -Uoi@n y entrevistas, afio 2008.
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> Pasantia en Radio Universitaria - Programa deiastimatutino y programa de deporte al m
ediodia, afio 2007.

> Periodista en Ediasa-La Marea (6 afios):

Afo 2007, pionera en la publicacién del nuevo diaa Marea de target popular, donde
realicé reportajes generales, seccion Deportivalg seccion de Familia.

Afo 2008 - 2009, laboré en los reportajes generaéexion Deportiva y en la seccion d
e Familia, ademas me integré a la seccion de Caladni

Afo 2010, iniciamos un proceso de convergenciaoaadss por la consultora internacio
nal “Maquina de ldeas”, la labor que desempenddute trabajar para el medio de com
unicacién El Diario en la seccién Deportes, y erotdtivo La Marea en las secciones D
eportes, Reportajes y Familia.

Afo 2011 hasta el 2013, la labor que desemperika fde trabajar para el medio de com
unicacion El Diario en la seccion Deportes, erodtivo La Marea en las secciones: De
portes, Reportajes y Familia. Ademas inicié de$@®®2 mi trabajo en el area de edicio

n de reportajes varios en Manavision (medio de eocagion televisivo provincial).

> Analista de Comunicacion en el Ministerio del liaetUnidad Manabi (noviembre de 2013

hasta la actualidad)

> En la actualidad Coordinadora del Departamentoatau@icacion del Ministerio del Interio

r en Manabi.

VI.- REFERENCIAS PERSONALES

¢ Leonardo Rezabala 0996622165

Periodista — Ministerio del Interior

¢ Rosa Chavez 0988906264

Periodista — Labora en Proyecto de Alfabetizaciénidhal

¢ Gustavo Zavala 0984 488698
Periodista Deportivo — Labora en el diario El Andiet
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¢ Erenia Bermello 0997371895
Periodista — Directora del Departamento de Relasidtiblicas de la Universidad Laica Elo
y Alfaro de Manabi

¢ Ligiaelena Mendoza 0986589260

Periodista — Editora del Diario Centro, de Santoibwo de los Tsachilas
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