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SINTESIS

La comunicacion es el proceso mediante el cuainéedar y el receptor establecen una
conexibn en un momento y espacio determinados fasanitir, intercambiar o

compartir ideas, informacion o significados que somparables para ambos.

La radio, como cualquier otro medio de comunicaciofiece diferentes tipos de
contenidos cuya ideacién y organizacion en el gunjue la programacion pueden
atender a formas de comunicacion diferentes, no exdlla informacion. La actuacion
radiofonica de la emisora se concreta en una de&mide radio y un modelo de

programacion determinado.

En este caso radio Alfaro de la ciudad de Jipij@saconocida por sus oyentes como
una radio que tiene comentaristas de excelendi@aday objetividad, es claramente

identificada como una emisora de alta credibilidadtodas sus programaciones; es la
razon por el cual se realizara este proyecto paeael programa cultura sea de la

acogida de la ciudadania.

Para realizar esta investigacion se trabajo comk®dos l6gicos inductivos, historicos
l6gicos y la observacién cientifica. El estudio flidgido a la ciudadania del cantén
jipijapa donde se aplicé encuestas y se realigéesaluaciones correspondientes para

obtener el resultado de la investigacion.



INTRODUCCION

Este proyecto de tesis tiene como objetivo gercenalprobar el analisis del aporte y el
desarrollo cultural de la ciudad de jipijapa de ¢tmmtenidos relacionados con radio
Alfaro.

Para llevar a cabo la investigacion se permiticciileis la problematica a través del
método de campo y analitico-descriptivo. La apddtace este trabajo cientifico se
tuvo un impacto importante dentro de la comunidadgpianto se hace uso de la fuente
bibliografica seleccionada de acuerdo a las vasallle estudio, tanto la variable

independiente “ la radio”, y la independiente goe ‘sprograma cultural”.

Se analizaron las causas y efectos que daran pdabaaar las bases de la problematica
y permitiran establecer una solucion. Por lo ceahs visto la necesidad de realizar un

programa cultural a través de técnicas propuestaste documento.

El estudio de este programa radial permitira establcambios en la parte educativa a
la ciudadania, en la parte de valores y relacibnesana; permitird que los oyentes no

pierdan nuestras costumbres.

En la recoleccion de informacion se han dado paso analisis sobre el programa
cultural, esto en el aspecto de que si existe oimglicadores para llevarse la

programacion acabo y que sea de la acogida deitaspgales de la estacion radial.

Sera factible la realizacion de la presentes tiyason porque ha presentado la
solucion inmediata a los problemas que se puedzseptar, a través de una propuesta
que brindé las metodologia adecuadas para temeolgida de los oyente y asi obtener

una buena conducta de la ciudadania.



CAPITULO 1

MARCO TEORICO

1.1. RADIO ALFARO
1.1.2.- HISTORIA

Radio Alfaro es de propiedad de la Unién ProvindmlOrganizaciones Campesinas de
Manabi, UPOCAM, con asiento principal en la ciudb Jipijapa, calle Parrales y
Guale, entre Montalvo y Colon. Nuestra Licencia dlege funcionamiento esta
reconocida por la Resolucion No 2607 CONARTEL -fiBnada y sellada por las

autoridades correspondientes.

El nombre, Radio "Alfaro" es un homenaje al lideainabita de la libertad, General
Eloy Alfaro Delgado. Con todos los documentos afepr esta trabajando oficialmente
desde el 15 de enero de 2004 en FM 96.1 Megal#artzalmente ofrecemos 18 horas
diarias de programacién variada, con informaciénfretéenimiento, orientacién

en temas fundamentales de la vida local y nacional

Al nivel nacional, esta parte de la red nacionabd@inadora de Radios Populares y
Educativas del Ecuador_"CORAPE”y trabaja juntosn BRODH "Pro Derechos

Humanos".

Cree profundamente en el poder orientador, moditizgy formador de la radio, en la
Comunicacion Educativa para el Desarrollo, porgs& degitimada en multiples
experiencias realizadas especialmente en Latindeanédonde se ha asumido el
derecho a la comunicacion como opciénes democrgticeudadana, en el que se
encuentran "intereses, demandas y propuestas'm@segue una radio, puede ser la via
donde se encuentran los "intereses, demandas ygst@s” del pueblo y las autoridades

responsables del poder local, para:
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Fortalecer las organizaciones existentes en eléoargu cabecera, parroquias y
especialmente del recurso agua.

Fortalecer comunidades.

Promover la educacion entre las familias del canton

Fortalecer la democracia y los principios de cilzada.

Sensibilizar sobre el uso racional y planificadbrdedio ambiente,

las iniciativas de desarrollo local entre autorakayg poblacion en general.

Desarrollar una cultura de rendicién de cuentadroexi marco de la transparencia e
informacion hacia la comunidad.

La recuperacion de nuestra identidad y valoresialés.

Siempre ha pretendido ser una emisora popularcipativa y alternativa, orientada a
la educacion y el desarrollo local, que se autofiiea gracias a los medios licitos
gue nos son posibles; para lo cual contamos cbeelacia comercial que nos autoriza

legalmente a acceder a la publicidad y venta decses.

1.1.3 MISION Y OBJETIVOS DE RADIO ALFARO

La funcion radial es animar e informar, recuperamdormacion de las comunidades
locales y de esta forma contribuir a fortalecerpkaticipacion ciudadana en las
actividades de desarrollo regional y micro regipgadu objetivo comprende generar la
participacion prepositiva de hombres y mujeresosnambitos de: la educacion, salud,
produccion, medioambiente y organizacion para pr@n procesos de desarrollo
local.



1.2. LARADIO

1.2.1.- EVOLUCION

La Radio en 1875, Graham Bell propicia el nacintet¢ la telefonia. Este inventor
consiguio que los sonidos pudieran propagarse vé&drde un cable. No serd hasta
entrando el siglo XX cuando las aportaciones deFkeming y R.A Fessenden

permitiran la transmision de la voz humana.

La Radio de nuestros dias, las emisoras, no sanuaho ni menos, todas iguales. El
origen de estas diferencias se encuentran en mesltigctores: la titularidad, el tipo de

emision, la cobertura territorial, la programacgio.

Las coberturas territoriales, emisoras estatalescqbren todo el territorio gracias a las
diferentes estaciones que posee cada cadena, asniaatondmicas, que emiten
exclusivamente para su comunidad. Emisoras lockdesed ha supuesto un cambio
significativo en el modo de transmision de este imey ha propiciado, incluso, el

nacimiento demente a t estaciones que emiten éxaitasnte a través de ella.

La Radio en internet, algunas cadenas dedican eeassos a su website y ademas de
posibilitar escuchar directo de sus programasgcefr@tros servicios adicionales, como
la denominada radio a la carta. Sin embargo, algastaciones radiofonicas deciden su
presencia en internet como una cuestion de prestigi imagen, para de este modo,
mantener su credibilidad como empresa (http://wlideshare.net/eliaxxx/la-

evolucion-de-la-radio., Febrero 2 del 2012)



1.3.-VENTAJA DE LA RADIO

La radio y sus mensajes se mueven con su audiéhaae ser escuchado en el trabajo,
en la playa, en la bafiera, en la silla del denbista las tiendas.

El mensaje de la radio puede llegar sin que sipieste esté conscientemente

buscandolo. El oyente no tiene que estar pendparteescuchar su mensaje.

La radio permite la seleccion por grupo de enfdopsado en:

Geografia, los oyentes estan concentrados enadéfmida por la sefial de la estacion

hora la audiencia cambia segun la hora del diaanafinediodia o noche.

El formato puede llegarse a diversas audienciadnsefformato, ya sea rock, blues,

clasica, musica suave.

Se puede pautar una cufia en radio sin tener gadigdo con mucha anticipacion.
Esto abre a la posibilidad para que los anunciaetscionen a eventos momentaneos,

tales como, una ola de calor o una oferta de urpetidor.

El mensaje puede trasmitirse con la frecuenciaugted seleccione (o asi lo permita el
formato de la estacién). Por ejemplo, usted puealgener una cufia diaria por un afio o

dos veces por hora por dia.

La radio tiene un atractivo local. Usted puede zrau mensaje a los eventos locales o

al tiempo, para dar énfasis en la relevancia deensaje.



El mensaje tiene una voz. Puede ser amistosa,testéa puede tener un tono machista
o de humor, o que se acomode a su mensaje. Sawgeléovoz puede tener un tono
conversacional, una cualidad que lo hace facilsde@har y entender.

La compra de tiempo en la radio es costo- eficiente

La produccion de cuiias de radio es sencilla. @bm enviar un resumen, un libreto
completo o una lista de temas, la estacion puesieriddiar la cufia. La mayor parte de
las estaciones producen su cuia sin costo adicional

(http://www.liderasgoymercadeo.com., Febrero 2020412

1.4.- DESVENTAJAS DE LA RADIO

La radio no contiene visuales. No utilice parainfar sobre un producto oyente ain no
conoce. Algunos anuncios utilizan la estrategia ‘lehtro en mente” para crear

imagenes visuales muy efectivas en la mente deattisescuchas como cuando usted
escucha el abrir una lata y escucha como algui¢ons& una bebida. Ten cuidado, este
tipo de alternativa requiere de profesionales qgeeh el efecto, lo que puede costarle

bastante.

Algunas audiencias de la radio estan fragmentasiagxisten 4 estaciones cuya
audiencia esta definida como de mujeres 25-49 afstsd tendria que pautar en todas

éstas, lo que puede representar un alto costaiptad.



La aglomeracién de anuncios pautados en la radkdeser bastante grande, lo que
significa que su anuncio puede tener la posiciimgma, segunda, sexta o décima en el
bloque de anuncios, lo que distrae la atenciémadibescucha.

No existe una publicacion impresa, su anuncio aesimite y luego se pierde. El
anunciante no puede asegurarse que el clienteqmltéaya logrado anotar el teléfono

puesto que no sabe cuando volvera a repetirseiptan

Las cufias producidas por las estaciones utilizenttade la estacion. Es gratis, y eso
es muy bueno, pero usted se arriesga a que todoaniancios suenen igual. Esta

similitud puede distraer la atencion del oyent@wfgndirla con la de otro anunciante.

1.5.- LA AUDIENCIA DE LA RADIO

Los medios de comunicacion dan mucha importandis alatos de audiencia, puesto
gue quieren saber cuanta gente los escucha (casa i@alio), los ve (caso de la

television y el cine) o los lee (caso de los medigsresos). Pero no solo eso, sino que,
ademas, necesitan conocer que tipo de personaagitio lado del aparato receptor o

de los ejemplares vendidos.

Es lo que se llama elerfil de la audiencia Este término engloba un determinado tipo
de informacion sobre el publico como el sexo, ladee!| estado civil, el nivel cultural,

la clase social o el lugar de residencia, ent@sa@spectos.

En este apartado vamos a explicarte cuales sagstadios que analizan las audiencias

en radio y como hacen para obtener todos los daantes hemos mencionado.



La audiencia como un numero, que, cuanto mayommaglicara la influencia y hasta
la calidad del medio. EI nimero de la audiencidaguipone figuras y programas de
radio y television, sostiene o hunde revistas yiala Efectivamente, el nivel de
audiencia tiene una enorme influencia porque pwsededefinitivo en la vida de un
programa por una cuestion de prestigio y porqu&toumayor éxito tenga, mayores

beneficios tendran (sobre todo en inversion puhliic).

1.6.- LAS RADIOS

La radio, como cualquier otro medio de comunicaciofiece diferentes tipos de
contenidos cuya ideacion y organizacion en el gunjde la programacion diferentes,

no solo a la informativa.

La actuacion radiofonica de la emision se conceetauna definicion de radio y un
modelo de programacion determinado. La definicienrddio es un concepto mas
amplio que el de modelo de programacién, por lo wuenismo tipo de radio puede
desarrollar dos modelos de programacion distinteso de radio informativa o la

musical.

Faus entiende por comunicaciéon radiofonica, aquetlycto escuchado a través del
receptor que es Unicamente comprensible e ideattiBcen funcion de la capacidad de
restitucion del contenido semantico de los menggjestiene la grabacion por un lado,
y la radio, por otro, puestos en relacion con eldca de referencias culturales y de
experiencias del oyente.(FAUS Belau, 2001)



Cebrian Herreros también subraya el caracter irdtum de la radio: “la radio nacié
precisamente para acerca en directo esa realifiaemiativa al hombre”. (CEBRIAN
Herreros, 2001)

Por su parte, McLeish cree que “casi todas las aassde radio se mantienen o

fracasan segun la calidad de su servicio de nsteciaformacion”. (McLEISH, 1986)

No obstante, Meyaro Pérez destaca el caracter ddionhacia el entretenimiento y
espectaculo. Este autor matiza que la ineludibt&aesion espectacular de la radio y su
relevante funcion de entretenimiento no significeatesariamente que los mensajes
suministrados resulten intranscendentes y vacioveddadero interés. (MEYARO
Perez 2000)

1.7.-LA RADIO INFORMACION-COMUNICACION

Segun Faus, la radio informacion-comunicacion eguka se esfuerza por encontrarse
con los oyentes que son mas préoximos, ayudandadlgegrarse en su entorno, en su
sociedad, preocupandose por ellos. Es la radioirfoema al oyente de todo cuanto
puede afectarle directamente dentro de un cuangbicanhe referencias, siempre con
una dimensiéon cultural e informativa, explicita apractitud de la emisora. En esta
linea, Cebrian Herreros destaca el dialogo perntanga este tipo de radio con la
audiencia y de la audiencia entre si, que desarmllsentido mas profundo de la
participacion, no solo en la gestion y control lde emisoras, sino también en la
elaboracion de las emisiones. (CEBRIAN Herrerd®riacion radiofénica. Mediacion

técnica, tratamiento y programacion, sintesis. 1995

La radio-informacién-comunicacion se basa en lahral, informa y comunica, siendo
el grado de relacion con la actualidad lo que difera a los contenidos sobre los que se

idea su programacion.



1.8.-LA RADIO MUSICAL

La radio musical ofrece una comunicacion fundanemate emotiva a través de la
difusién constante de musica. Esta clase de ragliovacha la dimensién estético-
emocional de la musica, elemento principal de teac#n, para ofrecer un mensaje que
entretiene y acompafia mas que informa, que oye quasse escucha, ya que no

necesita tanta atencion para su seguimiento.

La radio musical es un tipo de radio especializadam permanencia y extension hace
gue su mensaje sea parte significativa de nuestoor® sonoro. Hasta el momento, la
radio musical es la especializacion radiofonica reagendida. Ha adquirido dos
variantes principales. Por un lado, la radio malsde entretenimiento-basada en la
difusiéon de los diferentes géneros y estilos dep po el rock — desarrollada

principalmente por la radio comercial.

1.9.- LOS MODELOS DE PROGRAMACION RADIOFONICA

Programar es una técnica, pero, al mismo tiempuhitan es un arte: la técnica y el arte
de idear, realizar y presentar unos contenidos lqueden un servicio al tipo de
audiencia al que se dirige la misma emisora acoodelos principios editoriales de la
empresa, los recursos humanos y técnicos de Isa@déspone y los parametros reales
del mercado en el que se emite. Ademas de la éeladmunicativa que una emisora
entabla con su audiencia, la programacion tambséal enodo y la forma de idear y

organizar el tiempo radiofonico de acuerdo a umasagn concreta.

Al igual que el termino programacion radiofénichfegmino modelo de programacion
puede definirse de diferentes maneras. Marti Masiume que, para algunos el modelo
de programacion formaliza los objetivos instituei@s fijados por la emisora y cadena;
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para otros, se trata simplemente de una maneradelan los contenidos y los géneros
en la parrilla, algo asi como un arquetipo de digatrilla o reloj de programacion. En
este Ultimo sentido, el modelo programatico camgtitel arquetipo del disefio de

programacion de una emisora.

1.10.- LA RADIO GENERALISTA

Desde un criterio conceptual, la radio generaleta‘la radio de informacién de
comunicacion intelectual, de ideas, palabra, eximesa radio total”, segin Faus. En
esta linea, Cebridn Herreros también concibe léo rgdneralista como medio de
actualidad. Desde un punto de vista programatictiNVlarti asegura que es “la radio
clasica de programas variados dispuestos a los thlgdia con el objetivo de atraer en
cada momento al mayor nimero de oyentes que estd@isgosicion de escuchar la
radio, y destaca su capacidad para realizar fuasionuy variadas, informativas, de
entretenimiento y de formacion”. Su tiempo de paoggcion se organiza en torno al
concepto de programa-principalmente el magacirdsiereste su unidad de

programacion.

1.11.- LA RADIO ESPECIALIZADA

La radio especializada es la estrategia empresanmbgramatica que se basa en la
comunicacion o informacion de un area del conoaitigleterminada para apelar a un
segmento especifico de la audiencia potencial desnasora con un producto

radiofénico exclusivo. Se caracteriza sectorizaciérios contenidos y la segmentacion
de la audiencia. De ahi, que la radio-informaciomgnicacion pueda reducirse a un
area del conocimiento determinada atendiendo a ropopito principalmente

informativo u otra forma prioritaria de comunicatide caracter mas atemporal. Por su

parte, y por definicion, la radio musical ya egipo de especializaciéon radiofonica.
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1.12.- RADIO TEMATICA

Para Marti Marti la denominada radio tematica esielg que se especializa
fundamentalmente en contenidos, los cuales sonrdidados por medio de programas
variados. Desde un punto de vista practico, lallzage organiza de la misma manera
como lo haria cualquier emisora generalista es @stiucturas basadas en segmentos
de programacion y disposicion de los programaslar¢gm de la jornada o de la semana
como citas establecidas con la audiencia. Es dacigdio temética es el tipo de radio
especializada cuyo tiempo de programacion se ideaaaclerdo al concepto de
programa, unidad de programacion, siendo el magegpecializado el principal.
(MARTI Marti, 2004)

1.13.- LA RADIO TEMATICA CULTURAL

Por su parte, la radio tematica cultural, divulgaty educativa comunica mas que
informa, por lo que trabaja un area de la realmldel conocimiento ligado a lo actual y
lo cultural que permite un desarrollo mas tempdel relato. Asi, la estructura y la
organizacion del contenido monotematico en la W@rmo depende tanto de la
actualidad informativa de la especializacion, aenen ocasiones, se tenga presente. El
mensaje cultural es todo aquel que produce un wgwigiento cognitivo o0 crea
actitudes sociales o politicas, econOmicas, aristgualmente enriquecedoras. Dicho
mensaje requiere voluntad de escucha y mayor atewlal oyente: “hay que provocar
el esfuerzo del oyente y a la vez esclarecer losguguiere transmitir para que surjan

nuevos intereses entre el publico “.
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1.14.- FORMULA

La formula es el conjunto de contenidos informajuwmusicales, de entretenimiento y
de divulgacién, y la manera en la que se realizzotabinacion de estos para crear la
unidad de programacion del formato. La formulasearidad basica de programacion,

en contenido y duracion.

1.15.- FORMATO

El formato es el modelo de programacion especidizasultante de la combinacion
horaria de la férmula durante las veinticuatro bata emision. Marti define el formato
como la radio especializada en contenidos, que iemtuna estructura formal
repetitiva que actla a la manera de un unico pnogi@durante todo el dia, los siete dias

de la semana.

Pedrero habla del formato como una categoria dgui derivan las principales
modalidades de especializacion radiofénica, musicale cualquier otra indole. El
formato es un sistema conceptual y operacionalmgte de individualizar un segmento
de mercado y de formular una programacion quedetad

El formato cerrado es la radio especializada emlsion constante y reiterada de uno o
varios contenidos prioritarios-informacion de atitied, musica, deporte..., etc., que se
completa con otros espacios complementarios, fid;nauirante las veinticuatro horas
del dia, de acuerdo a una frecuencia de repetad@rminada por la duracion de la
férmula, unidad que acostumbra a ser la hora &rmlato musical y entre los quince o

treinta minutos en el todo noticias.

Los elementos fundamentales de la radio de formoatado son los contenidos que
conforman la férmula-su definicion- y la identidegin la que se idea y se realiza este
relato radiofonico, en especial, la estructuraapegpta la programacion.
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Una vez determinada la duracion y el indice deti@pa de la formula, deben
considerarse los siguientes aspectos estructuaasel propésito de minutar y
organizar el contenido en el conjunto de la prog@ém asi como el disefio- espacios y
estructura interna- de cada “sonido de la hogg’la variacion y la combinacién, en la
férmula, del contenido complementario con respeldb fundamental de acuerdo al
segmento horario de emision; b) el indice de rejgeti, por tanto, la pauta de rotacion
del contenido fundamental y complementario de tenfa organizado y clasificado en
diferentes categorias; y c) la renovacion de lasgoaias del contenido. La definicién
de estos aspectos determina el contenido, la astaug el ritmo particular de cada

variante horaria.

1.16.-EL FORMATO MUSICAL

Es la radio musical que presenta una estructuraalobasada en la repeticién de la
formula para crear un unico relato musical reitecatComo radio musical que es
atiende un proposito de entretener y acompafigreaite, y en ocasiones, informar de la
especializacion musical que difunde. Algunos foosamusicales incluyen, ademas,
continuidad informativa, principalmente aquello ge dirige al target adulto y joven y

adulto.

Las emisoras comerciales especializadas en loediés géneros y estilos del pop y el
rock han optado principalmente por este tipo deatmd.os contenidos basicos de la
formula musical suelen ser la especializacion nalisita informacién horario y

meteoroldgica, los jingles e indicativos de emisiés concursos y la participacion del
oyente, y la publicidad en el caso de la radio gorak Junto con estos contenidos, el
formato musical inserta espacios afiadidos a lautamon el proposito de atraer a
mayor numero de oyentes. Ademas de su musica fayeada target espera recibir
contenidos complementarios que satisfagan sus &tp@s o intereses subjetivos. Los

elementos més frecuentes que utilizan como reckamta programacion del formato
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musical son la informacion de la actualidad, lacdtya sobre el trafico, los asuntos de

servicio publico o espacios de interés para la codadl y los espacios de humos.

1.17.-EL TODO NOTICIAS

El propdsito de toda noticia es ofrecer la actaaiohformativa del momento de manera
constante y permanente en el tiempo para crearelaornoticioso reiterativo. El
contenido fundamental de la formula la conformanatdualidad informativa mas
inmediata, la informacién servicio y de serviciaslicos, y los temas de interés de la
actualidad social y cultural. En algunas emisorasobserva que la informacion
deportiva también es un contenido basico de estauté al estar presente en el sonido

de cada hora.

La férmula del todo noticia se completa con esgad® divulgacion sobre una amplia
variedad temdtica: la naturaleza, medio ambientuds ciencia, tecnologia,
gastronomia, cine, teatro, literatura, musica, danda actualidad universitaria, la
seguridad vial, el ocio, solidaridad, entre otrba.toda noticia es un tipo de radio

informativa.

1.18.- LA MUSICA Y NOTICIA

El formato musical y noticia entretienen y acompafimmbién informa. Presenta una
formula basada en la combinacion de una determimsg&cializacibn musical, la
informacion de actualidad general y la informacdn servicio que se completa con

otros contenidos, bien ligado a la actualidad.

1.19.- LAS TECNICAS DE INSERCION DE LOS PROGRAMAS Y LOS
“‘SONIDOS DE LAS HORAS
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Una vez determinada la definicion tematica de lailfzg las unidades de programacion
y su duracion, hay que seguir desarrollando laogdispn del contenido, organizado en
programa con espacios dentro de las variantesia®rde las formulas, en el tiempo

radiofonico.

Dicha insercion también se realiza atendiendo a dsisategia de programacion
adaptada, la consideracion de los tiempos socidbsshabitos socio laborales e
inquietudes socio culturales del tipo de audiedeida emisora asi como de los recursos
de los que se dispongan. Las técnicas de insed®olos programas de radio y los
espacios de los “sonidos de las horas “en lasllparmas habituales con las técnicas

horizontal, la técnica vertical y la multidifusién

La técnica horizontal consiste en ofrecer a laenaa el mismo programa u espacio a
la misma hora durante un ciclo de la programaciéterchinada ya sea de lunes a
viernes, o el fin de semana. Por su parte, lacaorértical alterna diferentes programas

0 espacios en la misma hora de diferentes diastaetle programacion.

Dicha técnica persigue la variacion tematica dealailla la multidifusion consiste en la
repeticion de un programa o espacios en horasdistio similares de la parrilla. El
contenido al temporal facilita a mayor medidaigb de esta técnica, que amplia la
posibilidad de alcanzar mayor numero de oyentesemtabilizar los costos de
produccion. Al igual que la técnica tematica \eatti la radio tematica utiliza con

mayor frecuencia la multidifusion.

1.20.- LAVOZ DE LA EMISORA

La personalidad de una emisora se concreta en Zapeadicular y exclusiva que
identifica la frecuencia y el nombre de la emisgu@ participa junto con el elemento
musical en la continuidad de la programacion, y exgresa el eslogan y El mensaje o

mensajes que la empresa radiofonica desee dirigiaadiencia.
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En este sentido, la voz de la emisora refuerzaregen de marca. De ahi que las
caracteristicas de la voz que concede personaliddd emisora y su programacion se
adecue el tipo de radio, ala modelo de programaeiégido y a las condiciones

cualitativas de su tipo de audiencia. En este derse observa una amplia variedad de
voces en sintonia con el caracter, tono y ritmdéiqadar de la narracion propia de cada

tipo de radio.

Por lo general, la radio generalista, la radio mfermacion especializada y el todo
noticias disponen de voces mas graves y maduraseljfiemato musical. En la

particularidad del formato musical, los juvenilesdiferencian de los jovenes adultos y
maduros por presentar voces mas agudas y juvehdesabitual es que una cadena o
emisora general que, en ocasiones, se complementaira segunda y/o tercera de

menor protagonismo en la antena.

1.21.- LAIMPORTANCIA DEL ELEMENTO

La identidad de una emisora se completa y se mHueon el elemento musical

seleccionado para la realizacion y produccion deld® genérico — también conocido

como musica corporativa — y el eslogan de la progcdn. La sintonia elegida para
este proposito es el referente sonoro y orientaagrial musical con el que se elaboran
el resto de elementos radiofonicos de la contimuigeneral. Las caracteristicas
musicales y estilisticas de estos recursos guandaania entre si y en el conjunto con
el propdsito de dotar una estética radiofonica lggmea a la continuidad general de la

programacion para reforzar la identidad sonoradslisora.

1.22. COMO PLANEAR UN PROGRAMA DE RADIO

2.22.1.- ¢( PLANIFICAR EN RADIO?
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La produccion de un espacio o programa radioforeqaiere de un proceso riguroso de
planificacién. La improvisacion no tiene cabida,tanto se hace necesario contar con
una investigacion que fundamente la propuestardgk@ma en términos de audiencia y
de necesidades sociales de informacion, ademasjsieren planes de trabajo a corto y
mediano plazo, estrategias de ejecucion y espgaos la evaluacion, entre otros

aspectos.

Eduardo contreras afirma que planificar es “peesann futuro, en algo que queremos
lograr”. Esto implica “ordenar una serie de pascstapas, tomar decisiones, asignar
responsabilidades y fijar plazos para ejecutawviaeiiles revistas”. Segun Contreras,
dichos pasos son el diagnéstico del problema, fimidién de objetivos, el disefio de

estrategias la formulacion del plan de trabajoimplementacion o busqueda de los

recursos la ejecucion y la evaluacion. (Eduard2®3)

La planificacion como proceso y como sistema, ya sjpone una secuencia légica de

etapas complementarias a la vez que esta estallagelacion de espacio y plazos.

En el marco de la planificacién de la comunicaci@arlos Sandoval, propone cuatro
etapas: el diagnostico, la programacion, la ejécugila evaluacion, con base en esta
perspectiva en un articulo anterior Araya hablam®svaluacion de los programas,
esenciales para conocer con exactitud las carstotad del publico y asi determinar el

estilo y el ritmo de programa. (ARAYA Rivera, 2000)
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2.22.2.- DIAGNOSTICO

En el diagnostico se definen las necesidades dematién y comunicacién que tiene

determinado sector de poblacién. Los datos se ilaocopor medio de encuestas,

entrevistas y analisis de mensajes Daniel Prietguaa que el diagnostico es “una
lectura esencial de determinada situacion sociaf lectura de sus conexiones
esenciales desde decir, es un analisis detalladoalsituacion ubicada en un espacio y
un tiempo especifico. (PRIETO Castillo, 1990)

La perspectiva es cientifica: se parte de un estetntifico previo (puede otra
disciplina), se selecciona una o mas necesidadesles® demostradas y se prepara un

diagndstico de comunicacion que detalle las neads&lde informacion.

En la produccién radiofonica la realizacion de iagddstico es fundamental para:

Conocer las caracteristicas de un determinadorsgetooblacion.
» Seleccionar el género radiofénico adecuado.

» Disenar el perfil del programa radiofonico

» Escoger una radioemisora adecuada al perfil dedeeacia.

» Elegir el horario de transmision mas adecuado.

Como se indico, la etapa de diagnéstico tambiénpecende el conocimiento de la
audiencia. A partir de aqui se facilita el diseigolal estructura, la investigacion de los
temas y la redaccion de los guiones, asi como d¢#&sida sobre elementos basicos
(duracion, horario y frecuencia del programa eatres). En medida en que conoce mas
las necesidades y las caracteristicas de su pjhlica productora o productor

radiofonico logra atraerlo con mayor eficacia yiefncia.

Pero ¢Como conocer mejor la audiencia de nuesttarofuo actual programa

radiofénico? En las ciencias de la comunicacios,dablicistas son quienes conocen
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mejor a su publico pues lo logran por medio deelgnmgentacion y asi obtienen una
descripcion bastante precisa del mercado de susucodores. De esta forma tanto
William Arens (2000) como William Stanton, Michagtzel y Bruce Walker (2001),

proponen cuatro criterios de segmentacion: geagraiiemografica, pictografica y
conductual. La segmentacion geografica se requéera region, la cantidad de
habitantes de la ciudad o localidad, condicién maba rural y la Gltima del lugar donde

reside el publico potencial.

En cambio, el criterio demogréfico esta relacionado el ingreso econémico, la edad,
el género, la etapa de vida familiar (soltero, dasain hijos, etc.) la clase social, el

nivel educativo, la ocupacion y el origen étnico.

Con respecto a la segmentacion pictografica, Airetisa que agrupa a las personas por
Su estructura psiquica, es decir, por sus valaatgudes, personalidad y estilo de vida
(actividades, intereses, opiniones). Finalmente, séegmentacion conductual esta
determinada por variables como el estatus del gsugrnivel de uso del producto o
servicio, la ocasion de compra y los beneficioschdss. (ARENS, 2000) sin embargo,
el estudio de la audiencia radiofonica no se regtriinicamente el campo publicitario.
Para obtener una descripcion lo mas precisa ddicpubl que se va a dirigir el
programa de radio. Propone la elaboracion de uil peras siguientes dimensiones:

» Perfil geografica region de residencia, cantidadhdkitantes de la localidad,
condicion urbana o rural.

» Perfil demografica: ingreso econémico, edad, genetapa de vida familiar
(soltero, casado, sin hijos, etc.)

» Perfil pictogréfico: valores, actitudes, persoradid/ estilo de vida (actividades,

intereses, opiniones)

El publico se divide en publico meta y publico bienido. El primero es el grupo
objetivo definido en las tres dimensiones antesiores la poblacion a la que
efectivamente se dirige el mensaje. El segundo itambsta definido en las tres

dimensiones citadas y se conoce como publico die&ecundario, ya que le integran
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personas que podrian estar interesados en esceichbangrama, sin necesariamente
pertenecer al publico meta. Por ejemplo, si sefidigma radio — radio revista para un
publico meta formado por personas adultas mayetgajblico bienvenido pueden ser
los familiares y los cuidadores de estas persolmagml en el caso de una serie
dramatizada para nifios de 5 a 12 afos, el pubi@oénido pueden ser los padres y
madres de esos nifios, educadores de primaria, meosres den 5 aflos o incluso

mayores de 12 afios.

2.22.3.-PROGRAMACION

Cuando se demuestra cientificamente una necesidadial de comunicacion e
informacion, puede iniciarse la etapa de prograémachqui se elabora el proyecto de
produccion radiofénica, es decir el momento define y organiza el programa de
radio. Este documento responde al qué, el conmar gyé de la produccion.

En el proyecto de produccion se establecen logiobge y las metas que se pretenden
alcanzar; se escoge el género, se disefia el getfjrograma, se preparan planes de
trabajo y el cronograma. Aqui también se enumeryamdcursos humanos, materiales y
econdmicos que requieren el proyecto para su @&®tuAsi las cosas, el documento
completo contiene cuatro secciones: Investigacperfil, presupuesto y planes de

trabajo.

2.22.4.- INVESTIGACION

La seccidn de investigacion es tan solo una redefidiagnostico o de una recopilacion
bibliografica efectuada con anterioridad. No seatrde incluir toda la investigacion
realizada, solo se fundamentada adecuadamentefgrrea sintética el proceso de
produccion. Esta investigacion debe realizarseotanbre el contenido como sobre el

publico meta.
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2.22.5.- PERFIL

El perfil es un esbozo que define las caracteaistidel programa radiofénico, tanto en
forma como en contenido. La mejor comparacion quepmtramos es la cedula de
identidad: el perfil es la cedula de identidad deptograma de radio, pues incluye una
serie de elementos que permaneceran invariablestéucierto tiempo y que crean

identificacién y familiaridad con el publico mefaicho elementos son:

Género: Siempre con base en los resultados del diagnésticscoge el género ideal
para el publico meta: radio-revista, reportaje, ropcograma, comentario, cufia
radiofonica, mesa redonda, dramatizacion, etc.dlecsion depende de la intencidn u
objetivos, del estilo y el ritmo de vida de audiande asi como de los recursos con los

gue se cuenten para producir el espacio.

Si se desea llegar a un publicos que solo escualfia para oir mdusica, lo mas
conveniente es encauzar los esfuerzos a la pranuda un espacio breve, como un
microprograma o una cufia. De igual manera, esaidagpodria verse modificada o
confirmada de acuerdo con el material informativiepadnible y el tiempo de

transmision que brinde la radioemisora.

Tipo: Se refiere al tipo de género (periodistico, educatde entrenamiento,

comercial).

Nombre: Todo programa de radio debe tener un nombre afigineativo y unico. Es
recomendable evitar los nombres trillados o camsevbvios y evidentes. “De todo un
poco “, “Novedades” y “Juventud en accion” fuerambres creativos en un principios,
pero con el correr del tiempo muchas personas czan@m a usarlos
indiscriminadamente, al punto de que hoy puederriretanto a un programa

periodistico como a uno de entretenimiento.
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Objetivo: El perfil debe incluir el objetivo general de camuacion. Este objetivo

expresa la intencion de satisfacer la necesidadfdenacion que experimenta el sector
poblacional escogido, y que se deduce del problieeaubierto. Dicha intencion puede
ser forma, informar o entretener, e incluso puesteadn mas especifica como analizar,

interpretar, recrear o criticar.

Para efectos practicos, no es necesario incluetivbg especificos en el perfil, pero es
bueno definirlos porque son los aspectos concrpiesse derivan del objetivo general.

Si se desea, los objetivos especificos puedennskiea la justificacion.

Publico Meta: Como se menciond anteriormente, el publico metel eegmento de

poblacion al que se dirige el programa de radiag/ fectivamente lo escuchara.

Publico Bienvenido: Es la poblacion que podria estar interesada eoclesc el

programa, pero al cual no se dirige el espacio.

Horario y frecuencia de transmision: Dia, hora giquéicidad de la transmisiéon. En este
altimo punto hay que observar que los programa&sigu ser diarios, intermediarios
(de dia por medio, ya sea lunes-miércoles, vieoneartes-jueves-sabados), semanales
0 quincenales. La periodicidad quincenal ya suponeproblema de fidelidad de
escucha, pues la recordacién es bastante bajaié\iegir de los programas mensuales,
aungue en esta Ultima categoria entran las emisespeciales (efemérides,

acontecimientos y otros).

Emisora: Aqui se menciona la estacion de radio que tramgmél programa, con
indicacion de la frecuencia en AM o FM (Amplitudoiulada) es la banda de
radiodifusién estandar, con un rango de frecuenemee 535 y 1.705 Kilohertz. La
radio en AM es muy susceptible a ruido y a desvarientos periédicos o fading, FM
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(Frecuencia Modulada) es una banda que empleaeiems en el rango de 88 a 108
Megahertz. Libre de estética e interferenciasathoren F.M. se caracteriza por su alta
calidad y fidelidad de transmision (Figueroa: 1997100).

Duracion: Se indica cuanto dura realmente el programa, patadl debe consultarse a

la emisora sobre el tiempo efectivo del programsi, An programa de 30 minutos en

realidad deberia durar entre 25 y 27 minutos rgalesto que la emisora ocupa entre 3
y 5 minutos para sus compromisos comerciales dwifidacion.

Justificacion: En este apartadse justifican todos los elementos anteriores, amam u
breve referencia la investigacion realizada. St temtonces de justificar por qué el
género, por qué el nombre del programa, por qoéjetivo, la emisora, la duracion, el

publico meta y el horario de transmision.

Como se mencionod, aqui pueden ubicarse los obgegispecificos del programa.

Resumen:El perfil debe incluir también una resefia del paogg, explicando en forma
breve como sera en general. Aqui puede menciorbestilo de locucién, el ambiente
y el uso de los demas recursos radiofénicos. Tamdgsé&ecomienda citar en este punto

la duracion total del programa vy, si es el castieeipo destinado a comerciales.

En el apartado de resumen es bueno también dedaslmetas que se propone alcanzar
con el programa, o sea, los logros cuantificablescantidad y tiempo: cuantos
programas se realizan y durante cuantas semanasnee afios. La cantidad de
programas producidos en un periodo dependera deetasidades del publico meta y
de los recursos humanos, materiales y economicoguwe se cuente como productor o

productora.

SeccionesUn programa con estructura mas o menos compléa sieleccionarse, con
el propésito de tratar los temas en forma eficieBgnecesario hacer una lista de las
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secciones que tendra el programa, con sus respgctombres, una breve descripcion,
la duracion y una emocién general a la teméaticacdeia seccion se menciona el género

que se usara para tratar los temas.

Estructura: La estructura es el “esqueleto” del programa, pergqui se ubican las
secciones, sus respectivas duraciones (tiempoat@sgy el tiempo que se acumula

conforme avanza el programa (tiempo acumulado).

Hay que hacer un ordenamiento adecuado de lasosesgipues conforme avanza la
transmision del programa, el oyente se va adaptasdmldégicamente a €él. Por esta
razén, comenzar el programa con una seccion legotegard un efecto distinto que si

hay mucho dinamismo en los primeros minutos.

Temas Tentativos:En algunos casos la emisora solicitara una listeeohas posibles

para el programa, para valorar si el espacio refganlas necesidades del medio. En
este caso, conviene incluirlo al final del pedillnanera de anexo. Sin embargo y como
recomendacion basada en la experiencia, es pilefariotar no mas de seis temas, por
un lado para no agotar las posibilidades y por jpdira evitar competencia desleal o uso

no autorizado de las ideas.

CAPITULO I
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MARCO METODOLOGICO

2.1 METODOLOGIA

Para la realizacion, presentacion, ejecucion derdéaente investigacion “Analisis del
aporte y el desarrollo Cultural de la ciudad gejajpa de los contenidos relacionados

con Radio Alfaro”, se tomaron en cuenta los sigigig pasos.

2.1.1 TIPO DE ESTUDIO

La investigacion que se realizo fue de mandescriptiva decodificando cada
informacion que obteniamos a lo largo del procasestigativo. De Campo analizando

el aporte al desarrollo cultural de la ciudad ggalha.

2.1.2 METODOS UTILIZADOS

El método més idoneo para ahondar en nuestro tewestigativo fue ledeductivo
partiendo de la informacion general sobre el &pattdesarrollo cultural que se le
puede brindar a la ciudadania del canton jipijp@esi poder pormenorizar de esta

manera las diversas connotaciones de la invesigaci

2.1.3 AREA DE ESTUDIO

Este estudio fue demarcado eriladad de Jipijapa en las instalaciones de la empresa

radial Eloy Alfaro y en la ciudadania y como escenpara las encuestas.

2.2 TECNICAS E INSTRUMENTOS
e Cuestionarios de las encuestas
e Cuaderno de apunte, Bibliografias relacionada a la investigacion.

2.2.1 ENCUESTAS
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Para obtener informacion a 85 personas entre &rdbags y jefes departamentales de la

empresa radial y ciudadania de la ciudad de paija

2.2.2 ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

Una vez culminada la recoleccion de la informaaérprocedio a vaciar la informacion
cuantitativamente los porcentajes luego se graficGnformacion de la siguiente

manera.
Instrumento N°1: Datos proporcionados por los trabajadores y dadas del cantdn
Jipijapa.

2.2.3 RECURSOS BIBLIOGRAFICOS

Para organizar y armar el marco teérico se obtaf@rracion recabadas de algunas
fuentes bibliograficas de varios autores para centms conceptos, a mas de ello se

utilizaron libros, estudios, Internet entre otrasoimaciones que se consideré que

contribuyen al objetivo de nuestro estudio.
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ANALISIS E INTERPRETACION
DE RESULTADOS

28



GRAFICO 1

1. ¢De acuerdo a su criterio de qué manera se conygba un analisis del aporte y
el desarrollo cultural de la ciudad de jipijapa delos contenidos relacionados con
radio Alfaro?

B Por el espacio alternativo
dado a la educacién

M Por el fomento a la cultura

1 Por los espacios dirigidos a la
gente marginada

Como instrumento para la
promocion del bienestar
social

Fuente Ciudadania de Jipijapa
Elaboracion por:Victor Quimiz

ANALISIS E INTERPRETACION

En el andlisis de la pregunta numero de 1 que déxente dice ¢De acuerdo a su
criterio de qué manera se comprueba un andlisiamete y el desarrollo cultural de la
ciudad de jipijapa de los contenidos relacionadwsradio Alfaro?

Las personas indicaron un 20 % por el espacionalieo dado a la educacién, un 60
por el fomento a la cultura y un 5 % por los espadirigidos a la gente marginada,
mientras que un 15% como instrumento para la pra@matel bienestar social. Por los
resultados obtenidos se muestra que la poblaci@nequna cultura diferente.
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GRAFICO 2

2) ¢Como cree usted se identifica el analisis dgborte y el desarrollo cultural de
la ciudad de Jipijapa de los contenidos relacionadgocon radio Alfaro?

M Por los contenidos

M Por el mensaje

W Por la forma de expresion
Por los distintos

M Por el lenguaje

Fuente Ciudadania de Jipijapa
Elaboracion por:Victor Quimiz

ANALISIS E INTERPRETACION

En el andlisis de la pregunta numero de 2 que daéreente dice ¢ COmo cree usted se
identifica el andlisis del aporte y el desarrolidteral de la ciudad de Jipijapa de los
contenidos relacionados con radio Alfaro?

Las personas indicaron que un 45% dijo por legezodos, un 25% que por la forma
de expresion, y un 5 % por los distintivos, miesitae un 15% por los mensajes y un
10% por el lenguaje; se puede sefialar que todorgragtiene aceptacion por sus
contenidos que valla a presentar.

30



GRAFICO 3

3) En su opinidn de qué manera se verifican los ctamidos relacionados de radio
Alfaro y su aporte al desarrollo cultural de la cidad de Jipijapa?

M Por su experimento con los
programas

M Por la identificacion de la
radio

M Por la caracterizacién de los
conductores

Fuente Ciudadania de Jipijapa
Elaboracion por:Victor Quimiz

ANALISIS E INTERPRETACION

En el analisis de la pregunta numero de 3 que démiente dice ¢en su opinién de qué
manera se verifican los contenidos relacionadaadie Alfaro y su aporte al desarrollo

cultural de la ciudad de Jipijapa?

Las personas indicaron que un 75% por su expeaeami los programas, un 15% por
la identificacion de la radio y un 10% por la céesicacion de los conductores.
Entonces se puede decir que las personas indigarense lo realiza cuando se

experimenta algo nuevo.
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GRAFICO 4

4) ¢Como cree usted que se demuestra el desawolultural en el impulso

formativo de desarrollo social?

M Con la promocion de los
habitantes

M Con la identidad cultural

= Con la consolidacion de las
manifestaciones formativas

Fuente Ciudadania de Jipijapa
Elaboracién por:Victor Quimiz

ANALISIS E INTERPRETACION

En el analisis de la pregunta numero de 4 que dgrente dice ¢ Como cree usted que
se demuestra el desarrollo cultural en el imptdsmativo de desarrollo social?

Las personas indicaron que en un 10% con la pramaig los habitantes, un 60% por
la identidad Cultural y un 30% con la consolidacitenlas manifestaciones formativas.
Esto nos sefiala que en su totalidad se enfoca @&ndentidad cultural con ética y
principios de nuestra gente propia de nuestra diuda
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GRAFICO 5

5) Cree usted que mediante una estrategia radial ownicativa se fortalecerdn los
contenidos relacionados de radio Alfaro en favor d& ciudad de Jipijapa?

mS|
= NO
m NO SABE

Fuente Ciudadania de Jipijapa
Elaboracion por: Victor Quimiz

ANALISIS E INTERPRETACION

En el andlisis de la pregunta numero 5 que texteiale dice ¢ Cree usted que mediante
una estrategia radial comunicativa se fortalecd@mcontenidos relacionados de radio

Alfaro en favor de la ciudad de Jipijapa?

Las personas indicaron un 80% SI, un 15% NO y unnb%abe, esto nos indica que

con estrategia podemos llegar alcanzar lo quecgeere por el futuro de la ciudadania
del canton.
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GRAFICO 6

6. ¢Cree usted que los contenidos relacionados dadio Alfaro incidiran
significativamente en el analisis del aporte y desallo cultural de la ciudad de
Jipijapa?

HALTO
= MEDIO
= BAJO

FuenteCiudadania de Jipijapa

Elaboracién porVictor Quimiz

ANALISIS E INTERPRETACION

En el analisis de la pregunta numero de 6 que dérente dice¢ Cree usted que los
contenidos relacionados de radio Alfaro incidirggngicativamente en el andlisis del
aporte y desarrollo cultural de la ciudad de Jaija

Las personas indicaron alto 75 %, medio 15% y W&d%, estos nos indica que la

mayoria de los ciudadanos confia en que la radddgeambiar la ética educativa en la
ciudad.
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GRAFICO 7

7. ¢Cree usted que los contenidos relacionados dadio Alfaro incidiran
significativamente en el analisis del aporte y desallo cultural de la ciudad de
Jipijapa?

M Educativos

M Vinculacion

m Correctivos
Culturales

M Instructivos

Fuente Ciudadania de Jipijapa
Elaboracion por:Victor Quimiz

ANALISIS E INTERPRETACION

En el analisis de la pregunta numero de 7 que dérente dice ¢Qué tipo de
programas considera usted debe promocionar radswoApara consolidar el desarrollo
cultural de Jipijapa?

Las personas indicaron un 55 % a educacion, 94 45vinculacion y un 5 % a
correctivos y un 20 % a lo cultural, y para finatizin 5% a lo instructivo. Con esto se
puede sefialar que lo que mas se debe presentas grdgramaciones de radio es la
parte educativa.
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GRAFICO 8

8. ¢De acuerdo a su criterio los programas de desallo cultural deben ser
permanentes en radio Alfaro?

S|
mNO
M NO SABEN

FuenteCiudadania de Jipijapa
Elaboracion porVictor Quimiz

ANALISIS E INTERPRETACION

En el andlisis de la pregunta numero de 8 que dbrinte dice ¢De acuerdo a su
criterio los programas de desarrollo cultural debempermanentes en radio Alfaro?

Las personas indicaron S| 60 %, NO 10% y NO SABBN/@ estos nos indica que la
mayoria de los ciudadanos confia en la radio ysiprapre se debe dar estos programas
educativos que le hacen bien a la ciudad y a leifia.
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CAPILUTO I

3.- PROPUESTA

3.1.- TITULO DE LA PROPUESTA

Andlisis del aporte y el desarrollo Cultural deciadad de Jipijapa de los contenidos
relacionados con Radio Alfaro.

3.2.- NATURALEZA DE LA PROPUESTA

Los medios de comunicacion han contribuido sigaifiamente a la informacion veraz
y oportuna entre la comunidad y las autoridadealés¢ regionales y nacionales, han
sido un medio desde sus origenes hasta los momantoales fundamental en el

desarrollo educativo, social, econémico, y cultdela sociedad.

La presente propuesta busca analizar el aporte desrrollo Cultural que puedan
brindar Radio Alfaro hacia la ciudadania Jipijapa.

3.3.- JUSTIFICACION

La radio (entendida como radiofonia o radiodifusi@@rminos no estrictamente

sindbnimos) es un medio de comunicacion que sedrash envio de sefales de audio a
través de ondas de radio, si bien el término seéamsbién para otras formas de envio de
audio a distancia como la radio por internet. ldiaeomunicacion es la tecnologia que
posibilita la transmision de sefiales mediante lalufaxion de ondas. Estas ondas no
requieren un medio fisico de transporte, por lo pueden propagarse tanto a través del

aire como del espacio vacio.
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La presente propuesta tiene como finalidad brimtfarmacion oportuna y veraz sobre

las diferentes actividades académicas y culturplesse desarrollan en la ciudad.

La investigacion a realizarse serd importante poeguconvertira en un material valioso
para los administradores de Radio Alfaro de la aiudle Jipijapa, puesto que es
considerable que los espacios de programaciongsella la comunidad en el ambito

cultural y asi educar a la sociedad entera.

Es factible en su realizacién, por cuanto existacekso a la informacion, a los recursos
tanto tecnoldgico, humano y econémico, que perngfieatuar o crear un espacio de
educacion, cultural para la ciudadania. Los beieits directos seran la poblacion en

comun, y los indirectos seran los duefios del mediida sintonia.

3.4 FUNDAMENTACION

Radio Alfaro, es un medio de comunicacion que cemph destacado espacio
informativo de las diferentes actividades y evewjas desarrollan en el canton Jipijapa,
con énfasis en las actividades de noticiosas, tepgrde ambito cultural, educativo

que son difundidas a la colectividad; y se camgtiten un medio muy importante para
transparentar la gestion de las autoridades enfibese del desarrollo en area

administrativo, permite vincularnos con la coledad, elevando su prestigio

institucional para el reconocimiento de la comudigale los 6rganos de control estatal,
referente a la gestion de las instituciones publecatras.

4.5 OBJETIVO GENERAL

Comprobar el analisis del aporte y el desarrolltucal de la ciudad de jipijapa de los

contenidos relacionados con radio Alfaro
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OBJETIVOS ESPECIFICOS

» Identificar el analisis del aporte y el desarralidtural de la ciudad de Jipijapa

de los contenidos relacionados con radio Alfaro.

« Verificar los contenidos relacionados de radio Adfg su aporte al desarrollo
cultural de la ciudad de Jipijapa.

* Demostrar que el desarrollo cultural es un impdlsonativo de desarrollo

social.

e Sugerir una estrategia radial comunicativa paraalecer los contenidos

relacionados de radio Alfaro en favor de la ciudadipijapa.

4.6 BENEFICIARIOS

Comunidad en general del cantdn Jipijapa, perstmél estacion radial.

3.7 LOCALIZACION FISICA Y COBERTURA ESPACIAL

Campo: Comunicacion

Area: Comunicacion radial

Aspecto: Informacién Cultural, educativa

Delimitacion Espacial: Cantén Jipijapa

3.8 ESPECIFICACION OPERACIONAL DE LAS ACTIVIDADES Y TAREAS

Luego de Haber realizado los enfoques respectmfoe | proyecto y fijadas las metas

propuestas las tareas y actividades a realizaiasmiguientes:
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Actividades

Reunion con el gerente pa

descubrir las ventajas de

programa Educativo.

Aplicar una encuesta para V

como estan  captando

ciudadania el programa cultural,

Charla motivacional por person
que tengan su nombre ganado
nuest

la parte cultural en

provincia.

Exponer casos que han llevad

crecer en la parte cultural.

Tareas

ra - Mejorar el comportamiento de la

un ciudadania.

er - A través de la encuesta se

la identificara que tanto nos gusta|la
parte cultural.

as

en - Lograr motivarlos en el campo de

ra la comunicacién para fortalecer el
campo laboral y la interaccion del
personal interno.

D a Mejorar la toma de decisiones gn
el equipo y sea mas eficiente,
también ayudar a tener un
armonioso  ambiente  laborgl
donde los malentendidos
disminuyen y se lograra mejorges
resultados dentro de a
ciudadania.

3.8.2.- Recurso Humano
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Para la realizacion de este programa se necesiteolhboracion de 2 personas
designadas para tratar los temas establecidos, gsoa se invitaran a diferentes

personas capacitadas en el tema para las difengrgramaciones.

3.8.3.- Recursos Técnicos y Materiales:

Dentro de realizacion de este programa, se neadsiEdgunos recursos tanto técnicos

como materiales. Para esto, se detalla cada ulus decursos usarse en este proyecto.

1 Investigacion en internet de los temas

1 Grabadora

1 Camara Digital

3.8.4.- Recurso Material

COSTO CANTIDAD DESCRIPCION
250 1 Grabadora

50 1 Cds

50 1 Flash Memories
350 Total

3.9.- FACTIBILIDAD.

Estudio de factibilidad de la programacion cult@alradio Alfaro:

- Si la programacién que se propone sera buenda ynan cuales condiciones

se debe desarrollar para que sea exitosa.

- Si el proyecto propuesto contribuye a record@oger en practicas nuestras

culturas.
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Este proyecto nos lleva a fortalecerlo la educad®ta ciudadania de nuestro canton y

a valorar nuestra cultura.

CAPITULO IV

4 CONCLUCIONES Y RECOMENDACIONES

4.1 CONCLUCIONES

- Que a través de la creacion de un programa ramifiliral que se desarrolla en
la ciudad de Jipijapa, se lograra conocer y sddabilas diferentes actividades
culturales que se emprende dentro de la ciudad.

- Las programaciones Yy actividades mas relevaniessg deberia ubicar en
radio Eloy Alfaro es la educativa y cultural que dpiniones positivas a la
ciudadania

- El propdsito del trabajo es de demostrar el dekaryofuncionalizacion de la
Cultura, a través de los elementos estructuralesudenlsica, la danza, su
costumbre de transmisién oral.

- Este trabajo se describe el proceso de produc@bprdgrama radial “Viva la
Cultura, La Cultura Viva” concibiendo el circuitoe dProduccion-Difusion-
Consumo como una unidad controlada y realizadaTammologia Apropiada
por productores e investigadores.
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4.2 RECOMENDACIONES

- En la radio difusién, como en todas el area delogsmo para medir la
aceptacion de producir un programa radial es ndgoesantar con indicadores,
los cuales permitiran contar con una medida olgeatel trabajo realizado.

- Que se haga énfasis en todas las estaciones sagaig que se realicen estos
tipos de programas, para que la sociedad entesadse[a personalidad cultural
de pertenencia de nuestros artistas popularedeyarefun mayor apego por lo
nuestro y se tenga en mente lo que es la cultura.

- Sugerir ademas que en este tipo de programa sedicipea estudiantes,
autoridades, comunidad general.

- Ademas aplicar un programa de opinién que permigractuar con los oyentes
e invitados la programacion y asi medir el reatenlad programacion y la
estacion radial.

- Que se motiven el desarrollo de tecnologias apdagiade expresion cultural
tendientes al control de los procesos de prodoeikision- consumo del
producto cultural.
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ANEXOS



a
ANEXO 1 QCCco

La presente investigacion esta dirigida a la ciudad ania del canton

Jipijapa, para poder realizar un programa cultural en radio Alfaro.

1. ¢De acuerdo a su criterio de qué manera se compr  ueba un andlisis del
aporte y el desarrollo cultural de la ciudad de jip ijapa de los contenidos
relacionados con radio Alfaro?

Por el espacio alternativo dado a la educacion

Por el fomento a la cultura

Por los espacio dirigidos a la gente marginada

Como instrumento para la promocioén del bienestar social

2. ¢Como cree usted se identifica el analisis del a porte y el desarrollo
cultural de la ciudad de Jipijapa de los contenidos relacionados con radio
Alfaro?

Por los contenidos Por el mensaje

Por la forma de expresion Por el lenguaje

Por los distintivos
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3. ¢ En su opinidn de qué manera se verifican los co  ntenidos relacionados
de radio Alfaro y su aporte al desarrollo cultural de la ciudad de Jipijapa?

Por su experimento con los programas

Por la identificacion de la radio

Por la caracterizacion de los conductores

4. ¢(Cémo cree usted que se demuestra el desarrollo cultural en el
impulso formativo de desarrollo social?

Con la promocién de los habitantes

Con la identidad cultural

Con la consolidacion de las manifestaciones formativas

5. ¢Cree usted que mediante una estrategia radial ¢ omunicativa se
fortaleceran los contenidos relacionados de radio Alfaro en favor de la
ciudad de Jipijapa?

Sl NO NO SABE

6. ¢Cree usted que los contenidos relacionados de r  adio Alfaro incidiran
significativamente en el analisis del aporte y desa rrollo cultural de la
ciudad de Jipijapa?

ALTO MEDIO BAJO
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7. ¢Qué tipo de programas considera usted debe prom  ocionar radio

Alfaro para consolidar el desarrollo cultural de Ji pijapa?
Educativos Culturales
Vinculacion Instructivos
Correctivos

8. ¢De acuerdo a su criterio los programas de desar rollo cultural deben
ser permanentes en radio Alfaro?

Sl NO NO SABE
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