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RESUMEN

El presente estudio de investigacion tiene conjetiob principal analizar al perfil
profesional del periodista digital que labora erdie Ediasa S.A, lo que incluye identificar
las principales caracteristicas, asi como susduesiy especificar cuéles son las

competencias profesionales demandadas en la respegtpresa periodistica.

Para la recoleccion de la informacion, se utiistno instrumento de investigacion la
entrevista, estructurada con preguntas mixtagjidas al jefe editor y editor web de la
empresa periodistica; ademas, se realiz6 una éaa@spreguntas abiertas y cerradas
dirigida y aplicada a los periodistas que laboraelemedio de comunicacion Ediasa de la

ciudad de Portoviejo.

Palabras clavesPeriodista digital; ciberperiodista; perfil del eiperiodista; periodista

digital Medios Ediasa.
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Introduccioén

Cada dia se abordan temas sobre ciberperiodisranag{smo digital, sus nuevos
escenarios, retos y herramientas que son de dtijidea los comunicadores; sin embargo, acerca

del perfil profesional del ciberperiodista o pergtd digital se habla poco.

El uso de internet en los medios de comunicaceémetuna serie de aportes a la profesion
periodistica, pues se destaca la narracion higagkxa interactividad, multimedialidad y la

instantaneidad de la informacion, la cual permita constante actualizacidon de la informacion.

Actualmente en varias empresas periodisticas, eenwos tipos de periodistas, el
tradicional, que redacta las noticias para medamidionales y a su vez forma parte de la
version digital; y un periodista nacido en Intero@h experiencia en redaccion ciberperiodistica,

gue esta impulsando este proceso de cambio ennelor{unin, Rivera e Isidro, 2014).

La presente investigacion se centré en analizaerdil profesional del periodista digital,
pues con las nuevas plataformas de comunicacitasg Bss llevan a nuevos lenguajes y nuevas
formas de trabajo, los periodistas de ahora dedleer lominar las distintas aplicaciones o
software, ya que deben responder a los desaftnxsarados a la tecnologia y a la produccion de

la informacion.

El internet se ha convertido en un principal recws la comunicacion, lo que ha
implicado cambios fundamentales en la forma degjealale los periodistas, induciendo a los
comunicadores a adecuar nuevas herramientas tgaasdd@&n su trabajo habitual y a adoptar

nuevos métodos de comunicacion.
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Capitulo I. Marco Conceptual

1.1Planteamiento del problema

Con la aparicion de internet y el continuo desérmdé las tecnologias de la informacion
y comunicacion (Tics), medios de comunicacion yqukstas han ido adaptandose a las nuevas
formas de elaborar contenidos para internet, aph@arelo los recursos de hipertextualidad,

multimedialidad e interactividad y demas herran@smue estas ofrecen.

En Ecuador, el periodismo digital se esta desamdth en los diferentes medios de
comunicacion tradicionales, mismos que han optadaonigrar a internet e ir adaptandose a las
nuevas formas de hacer comunicacion; otros, savosaligitales. Segun informacion de
Fundamedios (2015), en el pais existen aproximaai@En®® medios de comunicacion que son

nativos digitales.

En este sentido, el periodista debera respondelanhuevas estrategias de acceso,
elaboracion y difusién de la informacion, configuata su perfil profesional ante las nuevas
exigencias del mercado laboral. Pues el ejercibierperiodistico no se trata de colocar
informacién en internet, “el periodismo digital gginuevos conocimientos cuando se trabaja en

medios tradicionales porque existe un cambio de eit la informacion” (Cuenca, 2012, p. 64).

Coronel (2015) sefiala que “el nacimiento de losiasede comunicacion en Ecuador, y
en el caso especifico de la prensa (periodicosjidmasujeta de una constante evolucion en el
concepto mismo de permanencia informativa” (p. B@iendo que el periodismo a lo largo de
la historia experimente una serie de cambios, afiélct a la profesion y a los profesionales en la

rama del periodismo.
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1.2Situacion

Desde la década de los noventa, el internet serheedido en un soporte informativo
para los medios de comunicacion ecuatorianos, crig@miento y acceso a la tecnologia ha
hecho que el periodismo experimente una serie mioa modificando el perfil profesional del

periodista.

Debido a estas series de innovaciones propiciaatdaptecnologias de la informaciéon y
comunicacion, han provocado que los periodistanBenten a nuevos retos en la producciéon y
difusion de contenidos en los diferentes tiposodmétos y géneros. En el contexto nacional,
una investigacion realizada por Gonzéalez M. (204&)re “perfil de los periodistas digitales en

Ecuador...”.

En Ecuador las exigencias de los medios, demarelgeribdistas con habilidades y
conocimientos en temas digitales, sin embargamriadcion del periodista con titulo académico,
muestra que el 96% tiene una formacion de pregeadeeriodismo, pero no hay una formacion
en periodismo digital, solo ocho periodistas deslosuestados han cursado un programa de

cuarto nivel.

En Manabi, no hay estudios referentes al perfilgsional del periodista digital en
Medios Ediasa S.A; los pocos existentes se certrdos denominados Estudios de Pertinencia
gue ejecutan las Facultades de Comunicacion dénaersidades manabitas (publicas o
privadas), cuando se va a efectuar un redisefiasdzalreras. Esto, de acuerdo a la Ley Organica
de Educacién Superior (LOES), que esta en enfogadaejorar la calidad de la educacién

superior del Ecuador.
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Estos diagnosticos son muy puntuales, y se ceatrda demanda que las empresas,
medios o instituciones de comunicacion tienengéacion con las competencias que, en las
aulas desarrollan los estudiantes y cuanto apesi@s competencias y sus perfiles cuando ya el

joven estudiante es un profesional y ejerce earmpo laboral.

Sin embargo, hay investigaciones a escala nacgiméérnacional en las que
encontramos una variedad de analisis que desta@uolucion de la profesion periodistica, la

misma que sera de apoyo bibliografico para la ptesavestigacion.

El periodismo digital y su implementacién ha siédehta evolucion en Manabi.
Paradogicamente el diario.ec es uno de los prinmaesios digitales del pais, irbnicamente no
ha tenido el impacto contundente que si presertas medios migrantes-digitales
contemporaneos del mencionado grupo de medios rit@mabncentrados en EDIASA.SA. Por
ello, es pertinente realizar la presente invesibgapara establecer los parametros y la realidad

de esta importante plataforma de comunicacion yastmwses profesionales o periodistas.
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1.3Formulacion
¢, Cudles son las caracteristicas del perfil prafesidel periodista digital que trabaja en
Medios Ediasa S.A?

1.4 Delimitacion

1.4.1 Delimitacion Espacial
La investigacion se limitd en Medios Ediasa Sd&.Ja ciudad de Portoviejo, sobre el
andalisis profesional del periodista digital.
1.4.2 Delimitacion Temporal

El periodo de tiempo pertinente para la presenesiigacion es el afio 2019.

1.5 Obijetivos

1.5.1 Objetivo General
v Diagnosticar el perfil profesional del periodistgithl en Medios Ediasa.

1.5.2 Objetivos Especificos

v Identificar las principales caracteristicas delfipgrofesional del periodista digital en

Medios Ediasa.
v" Analizar la formacion académica del periodistatdiggn Medios Ediasa.

v' Determinar las funciones que desempefia el peréodigital en Medios Ediasa.

v Especificar las competencias profesionales demasdatMedios Ediasa para el ejercicio

del periodismo digital.
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1.6 Justificacion

El presente proyecto pretende analizar y aportasdalevantes sobre el perfil profesional
del periodista digital en Medios Ediasa S.A., uadas empresas de comunicacion mas
representativa de la provincia y el pais, consitwasus 85 afios de creacion y vigencia. Ediasa
.SA, es un medio migrante digital que siempre hadesa la vanguardia de la comunicacién en
la region, por ello, establecer su realidad eroetexto del periodismo 2.0 o ciberperiodismo, es

fundamental para el presente estudio.

Es importante sefalar que el desarrollo de la tigason tiene relevancia social, debido a
gue existen pocos estudios a nivel nacional Y kmare el perfil profesional del periodista
digital. Debido a la transicion de los medios deugnicacion tradicionales a digitales y el
incremento de nativos digitales, el perfil profesibdel periodista ha experimentado una serie de
cambios, lo que nos lleva a conocer a través deetgdtados su formacion académica,

experiencia, sus principales funciones, entre asacteristicas.

Asi mismo, aportar a traveés de los resultados|apipropietarios de los diferentes medios de
comunicacion, realicen una valoracion sobre lo$egionales, permitiéndoles capacitarse en
temas referentes al periodismo digital, a fin destecer y resolver las necesidades de su publico
objetivo. Ademas, servira para investigacionesrégueferente a temas del perfil profesional del

periodista digital.

La validez de estos analisis aportard beneficiosolm para las empresas periodisticas, sino, a
las facultades de comunicacion, de tal manerargpérara mejoras en la formacion académica y

practica profesional del futuro periodista.
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1.7 Viabilidad Legal

El presente estudio de investigacion “Andlisisefipprofesional del periodista digital en
Medios Ediasa S.A”, busca determinar la viabilitsghl que posee a través de los siguientes
principios y articulos que se presentan a contidnasiendo indispensable para la respectiva

ejecucion del proyecto de tesis.

Las actividades de investigacion que se realizda eikEAM, deben observarse
estrictamente a través de los siguientes princiggolst Normativa de Etica en los procesos de

investigacion cientifica de la universidad Laicdd{EAlfaro” de Manabi:

3.4. Responsabilidad, rigor cientifico y veraciddas investigadores, profesores,
funcionarios y estudiantes, en esta labor debeart@aiacon responsabilidad en relacion con la
pertinencia, los alcances y las repercusiones mhwégtigacion, tanto a nivel individual,
institucional y social. Deberan proceder con rigientifico asegurando la validez, la fiabilidad y

credibilidad de sus métodos, fuentes y datos.

Ademas, deberan garantizar estricto apego a laidexhde la investigacion en todas las
etapas del proceso, desde la formulacion del prableasta la interpretacion y la comunicacion

de los resultados.

3.5. Justicia y bien comun.- Los investigadoresfgsores, funcionarios y estudiantes,
siempre deberan anteponer el bien comun y la jastites que el interés personal, evitando
cualquier efecto nocivo que pueda generar la iflgastn en las personas, medio ambiente y

sociedad en general.
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3.7. Respeto a la normativa nacional e internatioBa deber de todo investigador conocer y
respetar la legislacion que regule el campo olgetsu investigacion. No es suficiente conocer
la normatividad, es necesario asumir el espiritlasi@ormas, tener la conviccion interna y

reflexionar sobre las consecuencias de nuestros actno investigadores.

4. Normas de comportamiento de quienes investigas.investigadores profesores,
funcionarios y los estudiantes de la Universidaidd &loy Alfaro de Manabi cuando realicen

sus actividades de investigacion deberan:

a) Actuar con responsabilidad, honestidad, rigdaascientifica y transparencia en todo el

proceso de investigacion.

h) Mantener el honor, el decoro, la dignidad priofes y el prestigio institucional de la

ULEAM.

i) Cumplir con la legislacion nacional e interna@bvigentes.
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Capitulo Il
Bases Teodricas

2.1 Estado del arte

Para analizar el perfil del periodista digital eedvbs Ediasa, es necesario revisar los
antecedentes de la investigacion con el propositoodier complementar sus aportaciones al
presente trabajo, es por ello, que se escogid ¢asi® entre ellas una monografia, los cuales
brindan un gran aporte a través de los difereiges tle estudios utilizados y resultados

obtenidos.

Barja Lucia (2016)en su tesis “El perfil del nuevo periodista digfgafuano en los
procesos de convergencia de plataformas. Casosr&éiCio, RPP Noticias y Epensa”, tiene
como objetivo, definir el perfil del nuevo perio@igligital, describiendo los aspectos
sociodemograficos, laborables y el uso de las tegfas en el ejecicio de la profesion

periodistica.

La investigacion es de tipo exploratoria y destrgytdebido a que la autora busca
examinar la covergencia de plataformas en Perdeyrdaar las tedencias en procesos de
convergencia de medios de comunicacion, mediartéstaca de encuestas y entrevistas, se

pudo medir y recoger informacion de manera indejgael sobre las variables.

Obteniendo como resultado, que el nuevo periodistas empresas periodisticas existe
un promedio de 65.3% género masculino, con una gaadedio de 30 afios, siendo 22 afios la
edad minima y 39 la maxima; en cuanto a formaco&a@mica, casi en su totalidad tienen titulo
de comunicacion social y areas afines, con unadtayia profesional entre 5y 10 afios de

experiencia en plataformas web.
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Cadena Diego (2015¢n su tesis “Evolucion y prospectiva del periodigiigital y su
relacién con la formacion periodistica ecuatorideda ciudad de Ibarra”, plantea conocer el
desarrollo y la evolucion del periodismo digitalentificando las debilidades y fortalezas del

perfil del periodista digital en Ibarra.

Para ello, se realizé una exhaustiva investigasidme el periodismo digital en Ecuador,
formacion académica, el perfil, sus caracteristjciasciones en los medios de comunicacion

digitales, ademas de los beneficios laboralesigasifproductivas en las empresas periodisticas.

El tipo de investigacion es documental y bibliogr@fempleando el método analitico —
sintético, deductivo - inductivo y estadistico; @ como técnica de recoleccion de datos,
encuestas y entrevistas, con la finalidad de rémogatos personales, laborales y caracteristicas

de las ocupaciones del periodista digital.

De acuerdo a los resultados, concluy6 que los caradores presentan una formacion
profesional buena a muy buena y se destaca muchuadaducacion para poder manejar las

tecnologias.

Onfate Blanca (2015), en su tesMmalisis del perfil del periodista digital en lo®dios
tradicionales de comunicacién y en los GobiernoscBetralizados Municipales (GADM) de la
provincia de Pichincha realiza un estudio exploratorio, descriptivo pleativo; presentando
datos cualitativos, limitandose a un numero redudiel periodistas y asi comprobar su hipoétesis

al realizar un analisis e interpretacion de losltados.

Para ello, se aplico la técnica de encuestas @bteéaicomo resultado que los periodistas

no cuentan con un perfil profesional en comunigasidcial o en areas afines,
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su experiencia la adquirieron trabajando en medtosomunicacion, a través de cursos o

de forma autodidacta, ademas, una de las difiedtgde presentan, es que no cuentan con
equipos necesarios para el desarrollo de un psnudigital y aseguran no sentirse periodistas

digitales por falta de preparacion académica.

Valero Ingrid (2010gen su monografia “Periodismo digital: El perfil geelriodista digital
en los medios Venezolanos”, tiene como objetivdizaray documentar el ejercicio profesional
de los comunicadores que laboran en medios digit@eezolanos, aplicando un estudio
exploratorio y descriptivo, conociendo a travésasadiferentes fuentes el escaso desarrollo del

periodista digital en Venezuela.

Para ello, se empled la técnica de entrevistagjependo que la formacidén de un
comunicador integrado a la tecnologia digital esificiente; en cuanto a la participacion de las
mujeres en el &mbito laboral periodistico es bdgsyeneficios laborales no son buenos al igual

gue las rutinas productivas.

Veletanga Jonathan (2014), en su tesis “perfilggiohal del periodista digital en Quito y
el uso de manuales”, realiza una investigacionxpe®mental cuantitativa bajo un enfoque
transversal. El tipo de investigacion aplicadodyMploratorio y descriptivo, con la finalidad de

alcanzar los objetivos planteados en la investigaci

El autor, utiliz6 documentos y encuestas paradaleeion de datos, obteniendo como
conclusion, que los periodistas en Quito aun saemcan en proceso de digitalizacion y el 77%
afirma que tiene menos de cinco afios en estadatiyieriodistica y no cuenta con una

preparacion académica adecuada.
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2.2Marco Teorico

2.2.1 Periodismo digital

El internet ha marcado un punto muy importanteadmdtoria de las telecomunicaciones
y desde entonces se empez0 a hablar de un nueedipeiro, el periodismo digital, un concepto
novedoso y llamativo que sirvio para alertar adosiios y directores de los diferentes medios de
comunicacion tradicionales y periodistas, sobrerlaiples posibilidades informativas que

ofrece la red.

El ciberperiodismo es, por encima de todo, periadisSe trata del periodismo que se
concibe “desde” y “para” un medio digital, espeamiahte internet. El ciberperiodismo
hace referencia al uso del medio digital (intetnetras redes telematicas) y de las
posibilidades del mismo en la creacion, distribogi@lmacenamiento de la informacion

(Tejedor, 2010, p. 16).

El periodismo y los medios de comunicacion han expntado una serie de cambios, en
las que se ve modificada las necesidades de coauidriccon la sociedad y el ejercicio de la
profesion periodistica. Por lo que es importani@ake, que la informacion que se desarrolle a
través de los diferentes canales de transmisiégemtescuide la ética profesional y el lenguaje

adecuado en la transmision de la informacion.

Hoy en dia el periodismo digital es una realidad mgpresenta un reto para los
profesionales de la informacién, quienes con eipie han tenido que reinventarse y formarse
académicamente, ante las nuevas competenciasliyladbs que demandan las empresas

periodisticas para el ejercicio de su profesion.
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El impacto que ha tenido el internet, ha transfalona periodismo y a los medios de
comunicacion tradicionales a digitales, el intetmetmarcado un ciclo evolutivo y convergente
en los medios y en el tratamiento de la informag@érodistica, lo cual es aprovechado por los

medios tradicionales.

La evolucion de las Tics se ha promulgado comopuemisa constante que configura la
idiosincrasia de los medios de comunicacion s@rida actualidad. Los periodistas han
realizado un esfuerzo constante para adaptarseraévos cambios tecnoldgicos,
convirtiéendose en intérpretes de la realidad, payule su perfil académico y profesional
debe ser adecuado para responder a las necesitthdestor de la Comunicacion

(Marafion, 2014, p. 23).

El periodismo tradicional se esta transformandstg enarcada por la convergencia
digital y la multiplicacion de las diferentes platanas, herramientas y formatos de recepcion,
difusion e interaccién, de tal manera que la coragidn ya no es lineal, sino unidireccional,
dejando atras el periodismo tradicional y modifa@el perfil del periodista tradicional,

replanteandole nuevas competencias y habilidadekeagarcicio de la profesion.

El periodismo digital se ha consolidado como erwurmato mediatico, combinando
las principales caracteristicas de los formataidienales, adaptandolo de este modo al modelo
digital, conservando la esencia del periodismdgetaber investigar, seleccionar y redactar

informacion.

El Internet ha producido varios cambios, transfordeelos modos de utilizar y mezclar
los lenguajes de los medios de comunicacion y enesdo generando un nuevo entorno

llamado multimedia.
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2.2.2 Periodismo digital en Ecuador

Internet en Ecuador se dio a conocer a inicio®8®0’ y en 1994 fue el punto de partida
de muchos medios de comunicacion tradicionalesibhigar contenidos noticiosos en internet.
En Ecuador, el primer intento de medio digital lmecmedio en el afio 1995, fue con el Diario
Hoy, conviertiéndose en un nexo de comunicacioromapte para muchos ecuatorianos que se

encontraban en el extranjero (Rivera J. , 2013).

En la actualidad, la mayoria de medios de comuidindcadicionales tienen su version
digital en la web, Espinoza (2009) manifiesta aésade su Blog Cobertura Digital, que el Diario
El Comercio en 1996, su pagina principal era urdd'®scaneada de la edicién impresa con un
enlace a la nota desplegada de la misma ediciéema&side un indice de linksglicionales hacia

las otras secciones”

El surgimiento de cibermedios en Ecuador a mediddda década de los noventa y la
investigacion en ciberperiodismo empezo6 a consaléa partir del dos mil pero, hasta finales
de la segunda década del dos mil aun el consurimgetaet en la poblacion ecuatoriana estaba
limitada. Con el paso de los afios el consumo @enat se fue generalizando y asi mismo los

estudios en la investigacion sobre ciberperiodigddriozola-Chéneg, 2016).

Actualmente el intercambio de informacion se Idizeade manera continua, vivimos en
la sociedad de la comunicacién donde no existaetza temporales y espaciales, gracias al
perfeccionamiento que han tenido las tecnologigitatks, “el sector periodistico esta inmerso
en un momento de cambios. La irrupcion de las tegias digitales comporta una alteracion

perceptible de los escenarios establecidos” (Caggtells, y Doménech, 2013, p. 54).
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En Ecuador, segun datos presentados por River8)28disten alrededor de 36 medios
nativos digitales y 16 periodicos. En el sector tits Digitales” y conforme los datos obtenidos
a través de la investigacion del “Mapa de la Coeanidn del Ecuador 2011, se conoce la
informacién que proporcionaron 15 medios que daobar ser digitales, es decir, que usan a
Internet, mas especificamente a la Web, como separta la transmision de noticias (Coronel,
2015, p. 64).

Cuadro 1. Lista de medios digitales en Ecuador

Ciudadania Informadaww.ciudadaniainformada.con Quito
Cobertura Digitaivww.coberturadigital.com Quito
Ecuador Audiovww.ecuadoraudio.con Quito
Ecuador Inmediatavww.ecuadorinmediato.con Quito
Ecuador en vivavww.ecuadorenvivo.cor Quito

EL Ciudadano onling/ww.elciudadano.gob.e Quito

El Financiero Digitalvww.elfinanciero.com Guayaquil
El Migrante Digitalwww.elmigrante.com.ec Quito

El Morlaco Digitalwww.elmorlaco.com Cuenca
El productorwww.elproductor.com Guayaquil
Inférmate y puntavww.informateypunto.com Quito

Mi noticiero matinalwww.minoticieromatinal.com Guayaquil
Radialistas apasionadas y apasionadow.radialistas.nei Quito
Revista digital Banana Exposww.bananaexport.com Guayaquil
Semanario el Nuevo Glohaww.elnuevoglobo.com Bahia de Caraquezr

Nota: Tomada de Coronel (2015)



25
El creciente uso y desarrollo de las tecnologiesny“la aproximacion al llamado
ciberperiodismo exige indagar y comprender el goae la convergencia digital y los distintos
medios técnicos que propician el salto de la cooaandn impresa a la electrdnica, virtual,

multimedia e hipermedia” (Rivera, 2011, p. 271).

El futuro del periodismo es el periodismo digitads/necesario que profesionales estén en
formacion constantemente para el uso y aproveciéonike las herramientas tecnoldgicas y de
esta manera lograr productos adecuados para et@uipie cada dia es mas interactivo con las

plataformas digitales.

En Ecuador, el periodismo digital se encuentraeatiatapa inicial porque muchas salas
de redaccion no cuentan con los equipos necegmragesarrollar ciberperiodismo, ademas
muchos medios de comunicacion no utilizan de foefiz los recursos de internet (Rivera D. ,

2011).

El periodismo digital contiene varios recursos paemiten desarrollar la labor
periodistica de una manera mas agil y oportunas&faalar unos cuantos tenemos, el
hipertexto, el multimedia, la interactividad, laniadiatez; los mismos que han aportado
significativamente en la elaboracion de la inforildacpermitiendo que esta nueva
tendencia sea considerada la nueva forma de coauibricque ha trascendido fronteras y

que permite la interaccion de los usuarios (Of2ig5, p. 23).

En Ecuador, el internet se ha convertido en unrsepaformativo y de evolucion para
los medios de comunicacioén tradicionales al nueeerario digital, el crecimiento de medios de

comunicacion nativos digitales es estable, lo iggefica que en este sector demandan un
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periodista polivalente, que sea capaz de mangjardavas tecnologias, sin olvidar que cada dia

hay usuarios mas exigentes.

En la “nueva era de la informacién” el reto delipgismo que se ejerce a través de la
web, es crear contenidos que atiendan a la innezdyata la vez, profundicen en las

informaciones que la gente necesita (Buitron, 2pai, 1).

En Manabi existe un sinnimero de perfiles y pagilea®des sociales que se
autodenominan medios digitales, sin embargo, socoplos denominados perioddicos digitales,
considerados asi porque reunen caracteristicasasaonjuridicas para ser medios digitales, para
efectos de la presente investigacion nos referisesrlas plataformas como: El Diario.ec

(www.eldiario.e¢ y Manabinoticias.comyiyw.manabinoticias.comperiodicos digitales de

cobertura mundial, aunque, por su origen, consideras contenidos locales.

Sobre todo en el caso de El Diario.ec, medio digita nacié como periédico
convencional o medio impreso en 1934, es partesimedios EDIASA, y hasta la actualidad se
mantiene vigente como periddico fisico. Sin embargtendiendo a la necesidad de
evolucionar, ha migrado al mundo digital. La platafa dewww.eldiario.ecse lanzé en 1997 y

se sumo a la lista de periddicos digitales del BouéEl Diario.ec, 2018.).

2.2.3 Periodista digital

El internet, ha influido de forma determinante kpeafil profesional del periodista y en
la produccion y difusion de la informacion, exigierel desarrollo de nuevas competencias
profesionales en las que permitan al comunicadptatidesenvolverse con agilidad y eficiencia

en el medio de comunicacion.


Kerly
(www.eldiario.ec)

Kerly
www.manabínoticias.com)

Kerly
www.eldiario.ec
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El periodista ha encontrado una nueva forma derlpgz@dismo, con la creciente de
medios digitales el rol del periodista tradiciohalido cambiando a un periodismo mas
especializado; la presencia de medios digitalepehaitido que haya una mayor y mejor

interaccion con los usuarios de las diferentesafdanas.

La comunicacion digital se ha convertido en unéodeanayores retos del siglo XXI, en
donde los periodistas como profesionales de la oaracion deben sacar provecho,

convirtiéndose en gestores de la informacion; Mamg2014) menciona que:

En una sociedad global es necesario que en lasesagpperiodisticas tengan
profesionales cualificados, capaces de difundimftrTmacion mediante estrategias orales
y escritas pertinentes para que llegue con la meglatad posible a una audiencia

heterogénea” (p. 24).

La evolucion de la tecnologia ha desarrollado pldaoles de desarrollo profesional en
los periodistas, de tal manera que los perfilegegionales han cambiado y han adquirido nuevas
competencias. Actualmente, los periodistas compauis labores diarias entre el medio
tradicional y digital, capaces de adaptarse auasas plataformas, transformando de este modo

el perfil profesional tradicional a uno mas veitsati

En los dltimos afios se ha hablado mucho sobre evorperiodista, un periodista
multimedia; el cual responde al perfil profesiodalun periodista polivalente, capaz de
responder con las exigencias de los medios de doauidn digitales o también llamados

cibermedios.
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Los periodistas que han migrado a las tecnolodgslés tienen que formarse para
conocer los nuevos instrumentos y familiarizarselas dinamicas de produccion de la
informacién (Salaverria, s.f). Sin duda algundntdrnet se ha convertido en una herramienta

fundamental para los comunicadores y los mediad®inicacion.

Las competencias profesionales y tecnoldgicassdilarentes empresas periodisticas,
requieren profesionales con aptitudes y actitudespgiedan adaptarse a los diferentes cambios.
El nuevo profesional de la informacion esta llamadmmbinar el conocimiento de una materia
y la creatividad individual con el trabajo en equip fin de que el producto tenga coherencia y

calidad (Arroyo, 2011, “Un periodista versatil pemmun periodista-orquesta,” parr. 3).

En el quehacer periodistico, el internet se haalaao como un canal de comunicacion
cuyas premisas son la rapidez y la simultaneidadiopgue el periodista digital, debe ser capaz
de tratar la informacién en multi-pantallas, gendmnuevas propuestas y paradigmas de
acuerdo a las necesidades del sector comunicacse@pre dominando y seleccionando la
informacién de interés para la audiencia, adapteamddas diferentes plataformas tecnologicas

(Barrios y Zambrano, 2015).

El periodista tradicional debe ser consciente delo papel que enfrenta y debe
adaptarse porque al mundo digitalizado en el ggeesnoontramos hay un publico activo.
Asistimos a un panorama que propende que los pgiasdsuman nuevos roles
devenidos por la incursién de nuevos formatos dedith convergencia mediatica y de
audiencias. Para ello, el periodista debe tralematos variantes: competencias
tecnoldgicas y teméaticas de la mano de los valétiess de la profesion (Sanchez y

Méndez, 2013, p. 134).
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En el mundo actual se esta exigiendo a los prafaks en comunicacion asumir
cambios profundos en la elaboracién y producciooagenidos, ya que la aplicacion de las
nuevas tecnologias de la informacion a los disdiostompos de la produccioén periodistica
implica cambios importantes, tanto en las rutiragrabajo como en las destrezas necesarias

para desarrollarlos.

2.2.3.1 Perfil profesional

En la actualidad, el campo profesional requierardperiodista con conocimientos de los
distintos formatos y géneros para medios digité&ésiberperiodista debe ser un profesional con
una amplia experiencia en la gestion de conteniddemas debera tener habilidades en el
aprendizaje continuo de las nuevas plataformaguales conllevan a nuevos lenguajes y formas

de trabajo.

El profesional en comunicacion es un conocedordgbe formar parte del proceso de
formacion a través de redes, pues las nuevas tggaslde la informacién, son un campo de

estudio de suma importancia y una herramienta iseprdible de trabajo.

El perfil profesional del periodista digital dentrdel proceso de formacion, las
universidades deben contemplar en sus planesutiestas competencias que se necesita de un
profesional en comunicacion. Barrios y Zambranol§)0a través de una investigacion,
Covergencia digital: Nuevos perfiles profesionatie$ periodista, exponen acontinuacion las

competencias que el periodista digital debe poseer:

v" Ser un profesional polivalente, multimedia y citegipdista;
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v" Con conocimiento de las tecnologias y los dispastmaoviles, dominio de la fotografia,
video, sonido y edicién de informacion en la red;

v' Con interaccion a través de las redes socialetuglamacion agil de la informacion para
diferentes plataformas;

v' Capaz de producir informacion dinamica y bien doentada a la misma velocidad de
los consumidores, con calidad, veracidad, éticlevancia de ser publicada;

v' Redactor multitarea y multimedia, capaz de difundia informaciéon en diferentes
formatos y géneros periodisticos;

v" Con conocimientos de cultura general;

v' Trabajo interdisciplinario en red (reportaria amel;

v' Habilidad para comprender e interactuar con otn#sras;

v" Formacion de pensamiento critico y analitico;

v' Destrezas para recopilar informacion, elaborar mgsp editar contenidos, actualizar el
sitio web;

v Etico, responsable socialmente, excelente persemérgordinario profesional.

Sin embargo, no todos los profesionales estan @dps para desarrollar estas
competencias dentro del campo periodistico, yargqaieren de preparacion sobre el uso y
manejo de las TICS. Es por ello, se es necesaiolapi profesionales de la informacion se
enfrenten a sus labores con conocimientos solidnsigientes sobre la tecnologia, porque el uso

eficiente de las herramientas, permitira la profesi desarrollar destrezas ciberperiodisticas.
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La gran mayoria tienen licenciaturas en comunicasazial, pero en la actualidad el rol
del periodista ha ido cambiando con la crecientmddios de comunicacion digitales, por tanto,

el perfil profesional del periodista ha adquirideeas competencias.

2.2.3.2 Funciones del periodista digital

A pesar de los cambios tecnoldgicos que han tenigthos medios de comunicacion y la
adaptacion de los periodistas tradicionales al mhoodmital, sus funciones siguen siendo las
mismas, interpretar la realidad social, construir huen relato de acuerdo a la perceptiva

periodistica ya sea en los medios de comunicaciglictonal o digital.

De una u otra forma, todos realizan varias actdedague son redactar noticias, obtener y
retocar fotografias, editar y grabar audios o videmtualizar o enviar informacién a través de
varios formatos y plataformas, entre otras aclises; ademas, no se especializan en una sola

fuente, ahora cubren varias fuentes de informamadmo, cultura, politica, economia, etc.

En el nuevo contexto de la sobreabundancia infovengtel nuevo rol de las audiencias,
permanece el debate en torno a las modificacioedasdrutinas profesionales, pues el cambio
tecnologico, fomenta una variedad de tareas qudlugen en la figura del “periodista
multifunciéri, también como consecuencia de la crisis econémqueasufren los medios y la

consiguiente reduccion de personal (Sanchez, Camierrocal, 2015).

El perfil profesional del periodista digital, busetabora, difunde y gestiona informacion
a traveés de las diferentes plataformas, hoy eermffanta mayores desafios referente a la

tecnologia y produccion de a informacion.
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Entre sus funciones, debera ser capaz de adqgabilidades de destreza y rapidez en la

busqueda y manejo eficiente de la informacién plataformas de comunicacion.

2.2.3.3 Formacién Académica

La formacion de comunicadores sociales en Ecuadonéema en debate permanente; la
Ley Organica de Comunicacion (2013), establecauents42 la exigencia de un titulo
profesional para el ejercicio de actividades pésitchs. En Ecuador existen aproximadamente

26 escuelas y facultades de comunicacién, periadissus derivaciones.

Unicamente siete de estos centros superiores tarcaialogados por parte del Estado
Ecuatoriano en categoria A, o su equivalente ealercia académica. Se deduce que el
periodista necesita adaptarse constantementecanasios sociales y tecnolégicos, aunque son

los primeros los que deben marcar el dia a diprédé&sional.

El nuevo entorno mediatico que transforma los med@&comunicacion afecta

directamente al debate sobre las nuevas necesiftadegivas de los periodistas.

La cuestion de como integrar la ensefianza tecrualdogira un periodismo multimedia,
ha provocado cambios en los planes de estudiotaeitedacion (Sanchez y Marinho,

2016, p. 340).

Esa formacion continua es clave para saberse adajusitiempos, a los cambios, a los
nuevos proyectos, a los diferentes soportes, ptw,tka profesion es agil y dinamica (Sabés y
Veron, 2012). La esencia de la practica periodisgecamplia, ya que el internet le ha traido a la
profesion diversas herramientas para procesaolutemeidos y distintas formas de interactuar

con los internautas.
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La educacion superior es un proyecto social quemaina con la educacion y la
formacion profesional. Necesita que los egresainaseguren una oportunidad para
desempefiar su formacion de forma productiva. Bs, dpe se planifique y se potencie
el proceso educativo para la transicion de lossagies al mundo del trabajo, la
transicién a la vida activa, su insercion socimtab(Gonzalez y Martinez, 2015, p-

181).

El perfil del periodista ha cambiado y las univeasies tienen que dar respuesta
preparando profesionales capaces de pensar y degeatodismo en las sociedades actuales.
Los profesionales de ahora no s6lo necesitan nramegyas herramientas, sino entender los
intereses que caracterizan a la economia munthal perspectivas del pensamiento actual, en
sus diferentes escuelas teoricas y su aplicac#xstipa en los distintos modelos de organizacion

social.

Por lo tanto, la aparicion de esta nueva modalitageriodismo, las escuelas de
educacion superior tiene que lograr educar adeouata al nuevo comunicador pero para ello,
se es necesario preparar al educador, el pesprgidizaje recae en el profesor en cuanto a los

contenidos, pero el logro de competencias estéagsde los futuros profesionales.
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Capitulo 11l
Marco Metodologico

Dentro del marco metodoldgico se realizara unaeistia al editor web y al jefe editor y
la aplicacion de una encuesta a los periodistasaipoean en Medios Ediasa.SA, con la finalidad

de poder contrastar y ampliar la informacion.

Para lograr una perspectiva mas amplia y profuselaplicara el método de estudio
mixto, el cual consiste en la combinacion de losoah@s cuantitativo y cualitativo en un mismo

estudio, ya que permite producir datos ricos yadws por la multiplicidad de observaciones.

En cuanto al disefio de la investigacion es no @xeetal ya que los estudios se realizan
sin la manipulacion deliberada de las variables ks que solo se observan los fenomenos en su

ambiente natural para luego ser analizarlos (Samp10).

Este disefio se divide en varios tipos pero sokekcionara dos, exploratorio y
descriptivo, ya que al mezclar dos tipos de dissgsuede aprovechar las ventajas que ofrecen
cada uno, mismos, que seran de gran utilidad ertarpmia para el logro de los objetivos

planteados, lo que permitird profundizar de mappatuna al tema de investigacion.

3.1 Tipo o alcance de la investigacion

3.1.1 Exploratorio

Para el desarrollo de la respectiva investigacémealizé una revision bibliogréfica de
varias fuentes como: tesis de grado, maestriasylaxd cientificos, etc.; los cuales, permitieron
conocer Yy profundizar acerca del perfil profeslat® periodista digital en los medios de

comunicacion, lo que fue de utilidad para la coscion del marco tedrico.
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Al realizar una profunda revision bibliografica,deefio exploratorio permite abordar un
tema de escasos antecedentes, ya que son de gdanpaya preparar el terreno de la

investigacion.

3.1.2 Descriptivo

Al igual que el estudio exploratorio, éste, se entta reflejado en las primeras etapas de
la investigacion, cuyo objetivo principal es analiy describir el perfil profesional del periodista
digital en Medios Ediasa S.A... El alcance descrgptios permitirh medir y recoger

informacion de manera independiente sobre lashlasalel presente estudio.

3.2 Técnicas e instrumentos de la investigacion

3.2.1 Entrevista

Para la ejecucion de la presente investigacioplsgdda técnica de entrevista con
preguntas semiestructuradas, las cuales permitiecmger la informacion necesaria de manera
mas confiable. Esta técnica consiste en una coesiérsverbal entre dos o mas personas; en
este caso, se tomo6 como fuente primaria al edigdr @/ Lcdo. Andrés Alcivar Zambrano y al

editor jefe, Lcdo. Jaime Ugalde de Medios Ediaga S.

3.2.2 Encuesta

El cuestionario, es el instrumento de la encuastacgnsiste en preguntas redactadas en
forma coherente y organizada con el fin de queesuestas nos puedan ofrecer toda la
informacion que se precisa. Para la recopilaciola d@ormacion se aplico esta técnica, la cual
consta de 25 preguntas abiertas y cerradas; yapbcada a los comunicadores que laboran en

Medios Ediasa S.A.
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La aplicacion de la presente técnica, arrojarduesas concretas, lo que permitird una

rapida tabulacion, interpretacion y andlisis defarmacion recopilada.

3.3 Poblacién y muestra

3.3.1 Poblacion

Para fines de esta investigacion, la poblacionregti@&sentada por Medios Ediasa S.A de
la ciudad de Portoviejo, conformada por 36 comuooes, entre ellos reporteros, locutores,
redactores, editores, jefes de redaccion y denr@emes relacionadas al periodismo

convencional y digital.

3.3.2 Muestra

Para la aplicacion de la encuesta, se procedabajar con toda la poblacion de
periodistas de Medios Ediasa S.A., con un muesingarobabilistico consecutivo, por lo que no
fue necesario tomar una muestra y aplicar formighana, por ser una poblacion menor a 50

talentos humanos.
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Capitulo IV

4. Analisis e interpretacion de los resultados

4.1 Resultados de la encuesta

Para la presente investigacion, nos apoyamos eanagesta con preguntas abiertas y

cerradas, lo que nos permitié conocer aspectosrtamies en lo referente al perfil profesional

del periodista digital, que trabaja en Medios Eali@sA.

Los resultados de la encuesta se detallan a cewctimn

Cuadro y figura 1. Edad

Opcién Cantidad Porcentaje
24 afo 3 8%
Entre 25 y 35 afi 24 67%
Entre 36 y 50 afic 9 25%
TOTAL 36 100%
Edad
30
20
——

24 Entre 25y 35 Entre 36 y 50

Fuente: Comunicadores de Medios Ediasa S.A Portoviejo

Elaborado por: Evelyn Ruiz

Andlisis e interpretacion

En lo referente a la edad, el mayor porcentajensgentra dentro del rango 25 y 35 afios

con un 67% y entre 36 y 50 un 25%; en menor poagerel 8% corresponde a los

comunicadores de 24 afos.



Cuadro y figura 2. Sexo
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Opcién Cantidad Porcentaje
Femenin 16 44%
Masculinc 20 56%

TOTAL 36 100%
Sexo

25

20

15

10

Femenino

Fuente: Comunicadores de Medios Ediasa S.A Portoviejo

Analisis e interpretacion

Elaborado por: Evelyn Ruiz

De acuerdo a los resultados arrojados de la ersguegste una equidad de género en el

ejercicio profesional del periodismo, un 56% defdosesionales son de género masculino y el

44% femenino; puesto que en el articulo 43 de YaQuganica de Comunicacion menciona, que

los medios de comunicacién de caracter nacionalmaica de trabajadores debe estar

conformada bajo los criterios de equidad y parelaige hombres y mujeres.

En este sentido, en Ecuador existe un cambio dgiwdg y directrices en los medios de

comunicacion, con la Ley de Comunicacion cada wveznsas las mujeres que logran

reconocimiento.
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Cuadro y figura 3. ¢ Estudio usted Comunicacién Social?

Opcién Cantidad Porcentaje
Si 28 78%
No 8 22%
TOTAL 36 100%

¢ Estudio usted comunicacion social?

30
25
20
15
10

wu

Si No

Fuente: Comunicadores de Medios Ediasa S.A Portoviejo

Elaborado por: Evelyn Ruiz

Andlisis e interpretacion

El 78% de los comunicadores afirman que tienerdesien comunicacion social,
mientras que el 22% de los encuestados afirmamguBegun la Ley Organica de
Comunicacion, dispone que los trabajadores de &fion que realicen actividades periodisticas

deberan poseer un titulo académico relacionadohe girofesion.

En el articulo 42 de la LOC, sefiala que las aciéd periodisticas deben ser
desempefiadas por profesionales en periodismo orgoaion, con excepcion de las personas
gue tienen espacios de opinion, y profesionalegeréos de otras ramas que mantienen

programas o columnas especializadas.



Cuadro y figura 4. ¢ En qué institucion o universidd cursé estudios de comunicacion

social?
Opcién Cantidad Porcentaje
ULEAM 9 32%
UTPL 5 18%
USGF 6 21%
OTRAS 8 29%
TOTAL 28 100%

¢En qué institucion o universidad cursé estudios de

10

N O

Universidad Laica "Eloy Universidad San Gregorio
Alfaro" de Manabi

comunicacion social?

de Portoviejo

Universidad Técnica
Particular de Loja

Otras

Fuente: Comunicadores de Medios Ediasa S.A Portoviejo

Andlisis e interpretacion

Elaborado por: Evelyn Ruiz
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Del 78% que estudié comunicacién, el mayor porgentartenece a la Universidad Laica

“Eloy Alfaro” de Manabi con un 32%, el 21% pertemecla Universidad San Gregorio de

Portoviejo y 18% a la Universidad Técnica Particdia Loja; luego estan otras instituciones de

educacion superior como la Universidad de Guayaguilversidad Estatal Peninsula de Santa

Elena, Universidad Central del Ecuador, Universidadbs Américas, entre otras, las cuales

corresponden al 29%.
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Cuadro y figura 5. ¢ En qué mencién obtuvo la licenatura de comunicacién social?

Opcién Cantidad Porcentaje
Marketing y gestion empresal 1 3%
Publicidac 3 11%
Comunicacion Soci 8 29%
Periodismi 16 57%
TOTAL 28 100%

¢En qué mencion obtuvo la licenciatura de comunicacion
social?

20

15

10

(%]

- . A
I

Periodismo Comunicacion Marketing y gestion Publicidad
empresarial

Fuente: Comunicadores de Medios Ediasa S.A Portoviejo

Elaborado por: Evelyn Ruiz
Andlisis e interpretacion

El 57% de los encuestados tienen mencién en penmgimientras que un 29% en
comunicacion social; un 11% pertenece a comuniesdgue tienen mencién en publicidad y en

menor porcentaje de 3% mencion en marketing y@estinpresarial.



Cuadro y figura 6. ¢ Ha realizado estudios de postgdos en periodismo digital?

Opcién Cantidad Porcentaje
Si 7 25%
No 21 75%
TOTAL 28 100%

éHa realizado estudios de postgrados en periodismo

25

20

15

10
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digital?

Fuente: Comunicadores de Medios Ediasa S.A Portoviejo

Andlisis e interpretacion

Elaborado por: Evelyn Ruiz
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En la actualidad, las exigencias académicas carlaoremas necesarias al momento de

contratar a una persona, con la llegada de Intesmbka cambiado las normas de hacer

comunicacion y el funcionamiento de los mediosaaunicacion; y de acuerdo a los resultados

de la encuesta, se puede evidenciar que el 75%nmedstudios de postgrados, mientras que el

25% afirman que si.
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Cuadro y figura 7. ¢ Qué materia especifica de pregdo le aporté competencias en el area

digital?

Opcidn Cantidad Porcentaje
Taller de medios digital 2 7%
Disefio gréfic 3 11%
Periodismo audiovisu 5 18%
Produccién y po-produccion digite 4 14%
Periodismo digitz 8 29%
Multimedia y produccion audiovist 6 21%

TOTAL 28 100%

¢Qué materia especifica de pregrado le aportd
competencias en el area digital?

10

8

6

1 B =

: =l E

o 4]

Multimediay Periodismo Digital Producciény Periodismo Disefio Grafico Taller de medios

produccién Post-produccion Audiovisual digitales
audiovisual digital

Fuente: Comunicadores de Medios Ediasa S.A Portoviejo

Elaborado por: Evelyn Ruiz

Andlisis e interpretacion

El 78% de los comunicadores afirma que la materealg aporté competencias en el area
digital es el periodismo digital con un porcentdge29%, mientras que el 21% es multimedia y
produccién audiovisual; un 18% periodismo audicaisluego con el 14% produccion y post
produccién digital; y con menor porcentaje disefédigo (11%) y taller de medios digitales con

un 7%.
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Cuadro y figura 8. ¢, Como calificaria la preparaciénacadémica sobre el uso y la utilidad de

los medios digitales que recibi6 en sus estudios pleegrado o postgrado?

Opcidn Cantidad Porcentaje
Excelent: 6 22%
Muy bueni 9 32%
Buen: 11 39%
Insuficiente 2 7%
TOTAL 28 100%

¢Como calificaria la preparacidon académica sobre el uso
y la utilidad de los medios digitales que recibié en sus
estudios de pregrado o postgrado?
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0 [ |
Excelente Muy buena Buena Insuficiente

Fuente: Comunicadores de Medios Ediasa S.A Portoviejo

Elaborado por: Evelyn Ruiz

Andlisis e interpretacion

De acuerdo a los resultados obtenidos, la calificade los encuestados sobre la
preparacion académica de buena (39%), muy buef®) B2xcelente (22%), lo consideran asi
porque les fue de ayuda en lo laboral, aseguramgué¢enido las herramientas y los
conocimientos teoricos y practicos para poder apbs en el campo laboral, mientras los que
calificaron como insuficiente (7%) su preparaciéad®mica, consideran que fue escasa la

practica y la teoria sobre temas relacionadosraigiemo digital.
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Cuadro y figura 9. ¢ Ha asistido a cursos o seminar$ alusivos al tema de periodismo digital

o herramientas para trabajar en medios digitales?

Opcidn Cantidad Porcentaje
Si 11 31%
No 25 69%
TOTAL 36 100%

éHa asistido a cursos o seminarios alusivos al tema de
periodismo digital o herramientas para trabajar en
medios digitales?
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Si No
Fuente: Comunicadores de Medios Ediasa S.A Portoviejo

Elaborado por: Evelyn Ruiz

Andlisis e interpretacién

El 69% de los encuestados afirman no haber realizasos o seminarios sobre
periodismo digital, mientras que el 31% aseguraajuias instituciones de educacién superior

recibian este tipo de talleres.
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Cuadro y figura 10. ¢ Qué fuente cubre de manera halal?

Opcidn Cantidad Porcentaje

Saluc 3 8%
Economie 3 8%
Farandul 3 8%
Internacionale 2 6%
Nacionales 3 8%
Locale: 3 8%
Politice 3 9%

Deporte 5 14%

Toda: 11 31%

TOTAL 36 100%

¢Qué fuente cubre de manera habitual?
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Fuente: Comunicadores de Medios Ediasa S.A Portoviejo
Elaborado por: Evelyn Ruiz

Andlisis e interpretacion
De acuerdo a la gréafica, el 31% de los encuestadw® de manera habitual la mayoria
de las fuentes, mientras que los de menor poreeatijre de manera individual cada una de

ellas.
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Cuadro y figura 11. ¢ Cuantos afios tiene de experieia en periodismo?

Opcién Cantidad Porcentaje
Entre 5y 10 afic 14 39%
Entre 3y 5 afic 12 33%
Menos de 3 afic 10 28%

TOTAL 36 100%

¢Cuantos afos tiene de experiencia en periodismo?

16
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12
| I I

Menos de 3 afios Entre 3y 5 afios Entre 5y 10 afios

o N B OO

Fuente: Comunicadores de Medios Ediasa S.A Portoviejo
Elaborado por: Evelyn Ruiz
Andlisis e interpretacion
De acuerdo a los resultados de la grafica, el 38%slencuestados tiene entre 5 a 10
afos de experiencia en periodismo, después e38¥etiue tiene entre 3 a 5 afios realizando
actividades periodisticas, mientras que los queetianenos de 3 afios tienen un 28% de

experiencia en medios de comunicacion.
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Cuadro y figura 12. ¢ Cuantas horas trabaja al dia?

Opcién Cantidad Porcentaje
Entre 8 y 10 hor: 12 33%
8 horas 18 50%
Menos de 8 hor: 6 17%
TOTAL 36 100%

¢Cuantas horas trabaja al dia?

S N N
O N B O O O

O N B OO 0

Menos de 8 horas 8 horas Entre 8 y 10 horas

Fuente: Comunicadores de Medios Ediasa S.A Portoviejo
Elaborado por: Evelyn Ruiz
Andlisis e interpretacion
El 50% de los encuestados trabaja diariamentea&hmientras que un 33% realiza

actividades entre 8 a 10 horas, un 17% trabajaorieanpo.
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Cuadro y figura 13. ¢ Nivel de ingresos mensuales?

Opcion Cantidad Porcentaje
Entre 800 a0C 7 1%
Entre 600 a0C 16 45%

Menos de 6C 13 36%
TOTAL 36 100%

éNivel de ingresos mensuales?

18
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12
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Menos de 600 Entre 600 a 700 Entre 800 a 900
Fuente: Comunicadores de Medios Ediasa S.A Portoviejo
Elaborado por: Evelyn Ruiz
Andlisis e interpretacion
De acuerdo a los resultados, el 45% de los quedalen Medios Ediasa S.A,

respondieron tener un sueldo de entre 600 a 7@PadyImientras que el 36% tiene ingresos

mensuales de 600 y en menor porcentaje un 19%erenibe 800 a 900 dodlares.
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Cuadro y figura 14. ¢ Qué actividades desarrolla eal medio de comunicacion que labora?

Opcién Cantidad Porcentaje
Reporter 9 25%
Redaccio 5 14%
Locutol 5 14%
Presentadt 5 14%
Contenidos publicitaric 3 9%
Editor de contenidos en la w 3 8%
Editor de contenidos multime 3 8%
Fotografi 3 8%

TOTAL 36 100%

¢Qué actividades desarrolla en el medio de
comunicaciéon que labora?

Reportero Redaccion Locutor Presentador Contenidos Editorde  Editorde Fotdgrafo
publicitarios contenidos contenidos
en laweb multimedia

OFRLr NWRAULIOONOWLWO

Fuente: Comunicadores de Medios Ediasa S.A Portoviejo
Elaborado por: Evelyn Ruiz
Andlisis e interpretacion
El 25% de los encuestados realiza actividadespi@tero, mientras que el 14% realiza
actividades de redaccion, locucion y presentadarodeias; un 9% se encarga de los contenidos
publicitarios y el 8% actividades de editor de enidos en la web, contenidos multimedia y

fotografia.



Cuadro y figura 15. ¢ Se considera usted un periodadigital?

Opcidn Cantidad Porcentaje
Si 27 75%
No 9 25%

TOTAL 36 100%

¢éSe considera ud un periodista digital?
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No

Fuente: Comunicadores de Medios Ediasa S.A Portoviejo

Andlisis e interpretacion

Elaborado por: Evelyn Ruiz
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El quehacer ciberperiodistico es uno de los mayetes del siglo XXI, en donde los

periodistas como profesionales deben sacar provetbaas las herramientas que ofrece el

internet, convirtiéndose en gestores de la inforémag de acuerdo a los resultados de la

encuesta, el 75% se consideran periodistas digjitadeentras que el 25% no, ya que su

preparacion académica no es suficiente para hacedpsmo digital.
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Cuadro y figura 16. ¢ Cémo define al periodista digal?

Opcion Cantidad Porcentaje
Periodismo multimed 15 42%
Convergencia de medi 13 36%

Ciberperiodism 5 14%
Otros 3 8%
TOTAL 36 100%

¢Como define al periodismo digital?

16
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12
10

Periodismo multimedia Convergencia de medios Ciberperiodismo Otros
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Fuente: Comunicadores de Medios Ediasa S.A Portoviejo
Elaborado por: Evelyn Ruiz

Andlisis e interpretacion
El 42% lo define como periodismo multimedia, un 368mo convergencia de medios,

mientras que el 17% como ciberperiodismo, en cualntd% lo definié con otros conceptos.
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Cuadro y figura 17. Como profesional del periodism, se siente usted amenazado por la
tecnologia y por el uso que le da la audiencia atés

Opcién Cantidad Porcentaje
Si 5 14%
No 31 86%
TOTAL 36 100%

Como profesional del periodismo se siente Ud.
amenazado por la tecnologia, y por el uso que le da la
audiencia a ésta.
40
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Si No

Fuente: Comunicadores de Medios Ediasa S.A Portoviejo

Elaborado por: Evelyn Ruiz

Andlisis e interpretacion

El 14% de los encuestados afirman sentirse ameoszankentras que el 86% de los
encuestados no, ya que todas las personas no pserdegriodistas digitales, es una profesion
gue se basa en la busqueda, seleccion y redaceidotidias las cuales se difunden en diferentes

medios con una realidad cambiante.
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Cuadro y figura 18. ¢ Cree Ud. que cualquier personpuede ser un periodista digital?

Opcién Cantidad Porcentaje
Si 13 36%
No 23 64%
TOTAL 36 100%

éCree Ud. que cualquier persona puede ser un periodista
digital?
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Si No

Fuente: Comunicadores de Medios Ediasa S.A Portoviejo
Elaborado por: Evelyn Ruiz
Andlisis e interpretacion

El 36% de los encuestados cree que si, pues larfaai@las personas cuentan con el
manejo del internet y la tecnologia, convirtiénddsesta manera en generadores de la
informacion, cuya participacion realiza un cambidapractica profesional del periodismo;
mientras que un 64% asegura que no, ya que laierperno es suficiente por lo que es
necesario tener una preparacion académica adepaealajercer la profesion, ser comunicador

social no es solo subir informaciéon a la red.
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Cuadro y figura 19. ¢ Es autodidacta digital al mometo de capacitarse?

Opcion Cantidad Porcentaje
Si 29 81%
No 7 19%
TOTAL 36 100%

¢Es autodidacta digital al momento de capacitarse?

35
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Si No
Fuente: Comunicadores de Medios Ediasa S.A Portoviejo
Elaborado por: Evelyn Ruiz

Andlisis e interpretacion

El 81% de los encuestados tienen una preparactodidacta, consideran que al trabajar
en un medio de comunicacién requiere de respoiadbien saber manejar temas digitales y que
siempre hay que estar en constante actualizaciéordeimientos; mientras que un 19% no, la

rutina del trabajo no les da tiempo en auto capagten algunas areas.
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Cuadro y figura 20. ¢ Cual es el cambio mas importda que a su juicio ha introducido

Medios Ediasa S.A en las rutinas periodisticas?

Opcién Cantidad Porcentaje
Calidad Informativ 12 33%
Interactividau 9 25%
Rapide: 8 22%
Enriguecimiento de fuent 7 20%
TOTAL 36 100%

¢Cual es el cambio mas importante que a su juicio ha
introducido Medios Ediasa S.A en las rutinas
periodisticas?

Rapidez Interactividad Calidad Informativa Enriquecimieto de
fuentes
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Fuente: Comunicadores de Medios Ediasa S.A Portoviejo
Elaborado por: Evelyn Ruiz

Andlisis e interpretacién
De acuerdo a los resultados, el 33% de los endastaspondio la calidad informativa,
un 25% interactividad, mientras que un 22% rapidErmativa y un 20% el enriqguecimiento de

fuentes.
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Cuadro y figura 21. ¢ Qué herramientas de producciéonline utiliza habitualmente?

Opcion Cantidad Porcentaje
Programas de Ado 9 25%
Software de edicion de son 7 20%
Software de edicion de vid 8 22%
Otros 12 33%
TOTAL 36 100%

éQué herramientas de produccion online utiliza
habitualmente?
14
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8
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0
Programas de Adobe  Software de edicion de Software de edicion de Otros
sonido video

Fuente: Comunicadores de Medios Ediasa S.A Portoviejo
Elaborado por: Evelyn Ruiz
Andlisis e interpretacion
Del total de la muestra seleccionada, el 33% denosestados sefialaron como las
principales, otros programas como: multi-site, ofarhp, canva, periscope, hootsuite, entre otras

herramientas. Y los programas del paquete de attoB&%, mientras que el 22% sefialé a los

software de sonido y 20% video.
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Cuadro y figura 22. ¢ Cémo aprendi6 a usar estas hermientas?

Opcion Cantidad Porcentaje
Universidau 12 33%
Iniciativa propii 3 8%
A través de curs 6 17%
En el medio que trabs 15 42%
TOTAL 36 100%

¢Como aprendio a usar estas herramientas?

En el medio que trabaja A través de cursos Por iniciativa propia En la Universidad

20
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Fuente: Comunicadores de Medios Ediasa S.A Portoviejo

Elaborado por: Evelyn Ruiz
Andlisis e interpretacion
El 42% de los encuestados aprendio a utilizar éasamientas digitales en el medio que
trabaja, mientras que el 33% en la universidatl7&b a través de cursos en internet y con un

menor porcentaje del 8% por iniciativa propia.
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Cuadro y figura 23. ¢ Cree usted que su preparaciéacadémica es suficiente para afrontar

Internet como nuevo medio de comunicacién?

Opcién Cantidad Porcentaje
Si 27 5%
No 9 25%

TOTAL 36 100%

éCree Ud. que su preparacion académica es suficiente
para afrontar Internet como nuevo medio de
comunicacion?
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Fuente: Comunicadores de Medios Ediasa S.A Portoviejo
Elaborado por: Evelyn Ruiz
Andlisis e interpretacion
El 75% de los encuestados afirman sentirse prepsiachdémicamente, mientras que el

25% no, debido a la preparacion académica quentien®tras areas de la comunicacion no es

suficiente.
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Cuadro y figura 24.

Jerarquice la utilidad de los recursos digitales para
desarrollar la labor periodistica, siendo 1 el recurso mas util
y el menos util el 3
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Fuente: Comunicadores de Medios Ediasa S.A Portoviejo

Elaborado por: Evelyn Ruiz

Andlisis e interpretacion

Los encuestados califican al video y audio en tenapl e hipertexto como los recursos
digitales mas importantes para el desarrollo dgtajio ciberperiodistico, y las infografias la

sefialan como menos importante.



Cuadro y figura 25. ¢ Qué competencias considera st que debe poseer un periodista

digital?
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Opcidn Cantidad Porcentaje
Pensamiento critico y analit 5 11%
Adaptarse a los diferentes est 4 14%
Conocimientos en disefio periodis 3 8%
Estrategias de comunicacién en r¢ sociale 3 8%
Conocimientos en SE 2 69%¢
Manejo de herramientas digite 7 20%
Creatividad e innovacic 12 33%

TOTAL 36 100%

¢Qué competencias considera Ud. Que debe poseer un
periodista digital?

Creatividad e Manejo de Conocimientos Estrategias de Conocimientos Adaptarsea  Pensamiento

Innovacion  herramientas de SEO comunicacién en disefio diferentes criticoy
digitales en redes periodistico estilos analitico
sociales

Fuente: Comunicadores de Medios Ediasa S.A Portoviejo

Elaborado por: Evelyn Ruiz
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Andlisis e interpretacion

El 33% de los encuestados considera que un pdaatkbe ser creativo e innovador,
estar en constante aprendizaje y actualizaciérodecimientos, el 20% considera que debe
manejar las herramientas digitales, mientras qid%l sefiala que debe adaptarse a los
diferentes estilos, es decir, escribir y contatohnias en los lenguajes propios de cada plataforma;
un 11% considera que debe poseer un pensamietito granalitico, mientras que el 8%

conocimientos en disefio periodistico y estratedgasomunicacion en redes sociales.

El 6% conocimientos de SEO (Search Engine Optimoizgtpues un periodista debe
saber escribir de tal manera que los buscadoremplencontrar sin problema sus textos

noticiosos.



4.2 Resultados de la entrevista

63

Para el analisis e interpretacion de los resultadgeocedio a realizar un cuadro

comparativo de acuerdo a puntos claves que resalésr la entrevista.

Cuadro Comparati

VO

Incidencias

Lcdo. Jaime Ugalde

Lcdo. Andrés Alcivar

Perfiles

polivalentes

El nuevo entorno comunicativo de los medi
requiere de un profesional polivalente b
formado, el cual pueda responder a
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Hoy estas empresas exigen un periodisrioy en dia el campo profesional @

integrado, un experto capaz de prodt
contenidos en diferentes lenguajes.
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cémo transmitir y distribuir esa informaciorn

través de los diferentes canales.
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Andlisis e interpretacion de la entrevista
De acuerdo a los puntos claves de la entrevistapsmonsideran que el perfil
profesional del periodista digital debe ser pobvai, la aparicién de tecnologias en los medios
tradicionales ha transformado las labores del cazador, pues las caracteristicas del internet
como medio interactivo, requieren de un profesiaoal habilidades y destrezas en la
elaboracion, distribucién de contenidos digitalésaaés de los diferentes canales de

informacion.

El perfil profesional del periodista esta en contgavolucion y exige nuevos saberes.
Las competencias profesionales ya no son las midmastes, las exigencias de las empresas
periodisticas requieren de un profesional cualiiicaon una cultura digital suficiente. En
cuanto a la formacion académica, Ugalde mencioeaaga nota carencias en algunos medios de

comunicacion respecto al manejo de la informacidplataformas digitales.

Alcivar menciona, que las unidades de educaciéersrphoy en dia cuentan con un
equipo completo de televisidon y radio, en dondedkahtes ponen en practica la teoria,
desarrollando productos bajo criterios profesiohdid periodismo digital. Pues mas alla del

discurso, la formacion profesional es a travésaagwdctica constante.
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5. Estrategias de difusion / aplicacion practica

La difusion de la presente investigacion se lozaed a través del repositorio
institucional de la Universidad Laica “Eloy Alfarde Manabi, con la finalidad que los demas
estudiantes que hagan investigacion tenga estersioda como base bibliogréfica y de

referencia para futuros trabajos.
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6. Conclusiones

El presente estudio de investigacion ha permiteteatar las transformaciones que ha
tenido el perfil profesional del periodista a padie la introduccién de internet en los medios de

comunicacion y en consecuencia se concluye loesidyeri

La tecnologia digital ha invadido los medios de goiwacion y de esta manera,
replanteando el perfil profesional del periodi&ia;relacion al objetivo general, se concluye que
la profesion del periodismo esté en constante ei@igactualmente las exigencias de los
medios de comunicacion demandan de profesionafebaulidades en el manejo de la
tecnologia y produccién de la informacién en |Iagidios tipos de formatos y géneros para

medios digitales.

De acuerdo al objetivo especifico uno, identifiearprincipales caracteristicas del perfil
profesional del periodista digital de Medios Edi&sA., se concluye que el entorno digital de la
comunicacion va evolucionando y de acuerdo a mdtedos de la encuesta y la entrevista, a
continuacién se describe las principales caratimassdel perfil profesional del periodista
digital:

» Creativo e innovador;

* Cultura digital;

» Critico y analitico;

» En evolucion (constante aprendizaje);
» Escucha activa;

+ Autodidacta.
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En cuanto a la formacion académica, se evidenavas de los resultados que el 78%
de los comunicadores encuestados cuentan con@stlaliercer nivel en comunicacion social y
solo el 25% estudios de cuarto nivel, la mayorda, $ido autodidactas en temas digitales ya que
en las instituciones de educacion superior, segsuitados de la encuesta, hace falta mas

practica que teoria en relacion a temas digitales.

En relacion al objetivo especifico tres de la itigegion, determinar las funciones que
desempenfia el periodista digital en medios Ediasa & concluye que entre las actividades
diarias que realizan en el medio de comunicac®ensuentran las de redaccion, entrevista,
reportero, presentador, actividades de editor deeo@os, etc., ya sea en version convencional o

digital.

De acuerdo al objetivo especifico cuatro, espexilies competencias profesionales del
periodista digital demandadas en Medios Ediasa Sefconcluye que aunque en el periodismo
digital se mantenga las bases de un periodisteivadl, es decir, en la investigacion,
verificacion, elaboracion y desarrollo de la infagion, etc., con la tecnologia en los medios de

comunicacion, demandan de profesionales que tergyapetencias en:

» Estudios universitarios en comunicacion social.

* Saber manejar las herramientas digitales.

» Capacidad de generar debates a través de lasophagef digitales.

* Manejo del paquetes de ofimatica, navegacion, guedas avanzadas.
» Escribir y contar historias en los lenguajes prepe cada plataforma.

* Conocimientos en SEO.



68

7. Recomendaciones

En relacion al objetivo general de la investigacdiagnosticar el perfil profesional del
periodista digital en Medios Ediasa S.A., se reemia que las facultades de comunicacion
social, ahonden temas en relacion al periodismitatliga que no se trata de trabajar

empiricamente, sino de tener una preparacion ada@rala practica.

De igual manera se recomienda a la facultadesmeroacion, incluyan en sus mallas
curriculares, redisefios y estudios de pertinetemas relacionados con el ciberperiodismo, ya
gue, es fundamental en tiempos de evolucién tegraad comunicacional, por lo tanto, el

nuevo perfil del comunicador debe ser integralfpeado a estos ambitos.

Es importante que en los medios de comunicaci@esempefien como profesionales
capacitados en sus funciones y para ello, se esaeg impartir cursos o talleres relacionados al

tema, de esta manera se cree y potencie una cdigita en los profesionales.

A pesar de la introduccion de la tecnologia emiedios de comunicacion, las funciones
de los comunicadores siguen siendo las mismagjanaa la elaboracion y difusion de la
informacién a través de las diferentes plataforradaptandola ya sea en la version digital o

convencional.

En cuanto a las caracteristicas y competencigsedieldista digital, se es necesario
reforzar en algunas de ellas, pues las exigenoiasmercado laboral requieren de un periodista
multitarea, que ademas de hacer uso y manejo declaslogias sepa como contar historias a

través de ellas.
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MESES
o Noviembre | Diciembre Enero Febrero Abril Mayo Junio Julio Agosto
Actividades SEMANA | SEMANA | SEMANA | SEMANA | SEMANA | SEMANA | SEMANA | SEMANA | SEMANA
112|3(4]1|2|3|4|1|2|3|4|1|2|3|4|1|2|3|4|1|2|3|4|2|2|3]|4|2|2|3]4]1]|2/3]4

Recopilacion de informacic

Construccion del ten

Elaboracién de los objetiva

planteamiento del problemaly

justificacién

Construccion de las bas
tedricas

Ejecucién del marco teori

Correciones del tut

Elaboracién de encuesta:
entrevistas

Correciones del tut

Aplicacion de la entrevis

Aplicacién de las encues

Andlisis e interpretacién ¢
los resultados

Presentacién de avancy
correcciones

Entrega de proyecto Fit

Correccione

Encuadenacion y entres
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9. Recursos Generales
Los recursos que se utilizan en la presente irgastin son elementos que fueron de
apoyo Yy utilidad en la didactica del trabajo, lagles nos aproximaron a lograr los objetivos

propuestos.

9.1 Recursos humanos
* Investigador
» Tutor del proyecto de investigacion

* Personal de Medios Ediasa S.A

9.2 Recursos materiales
* Remax de papel A4
» Grabadora
» Material bibliogréfico (libros, tesis, articulosatificos, monografias, etc.)

e Computador
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11. ANEXOS

Anexo N° 1. Encuesta a periodistas de Medios EdiaSaA

Uleam

UNIVERSIDAD LAICA .
ELOY ALFARO DE MANABI

Facultad Ciencias de la Comunicaciéon

Carrera de Periodismo

Encuesta sobre El perfil profesional del periodistaligital en medios Ediasa S.A

La presente encuesta tiene Unicamente fines acaolgrse lo realiza con el interés de profundizar

en las competencias de los periodistas frente méubos digitales.

1. Edad:

2.Sexo:F( YM( )

3. ¢ Estudié comunicacion social?

Si su respuesta es negativa pase a la pregunta 9
()si ( )No

4. ¢ En qué institucion o universidad curso estudiode comunicacion social?

5. ¢ En qué mencién obtuvo la licenciatura de comueacion social?

6. ¢, Ha realizado estudios de postgrados en periodie digital?

En caso afirmativo, especifique.
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()Si ( )No

Especifique:

7. ¢ Qué materia especifica de pregrado le aporté mpetencia en el area digital?

8. ¢ Como calificaria la preparaciéon académica sobre uso y la utilidad de los medios
digitales que recibié en sus estudios de pregradgoostgrado?

( ) Excelente ( ) Muybuena ( )Bueng ) Insuficiente

9. ¢ Ha asistido a cursos o seminarios alusivos aehta de periodismo digital o herramientas
para trabajar en medios digitales?

()Si ( )No

¢En qué institucion?

Nombre del curso:

Pais donde realizo el curso:

10. ¢ Qué fuente cubre de manera habitual?
( ) Deportes ( ) Politica () Nacionales ( ) Economia ( ) Salud
( ) Farandula () Internacionaleg ) Locales ( ) Todas

11. ¢ Cuantos afos tiene de experiencia en periodisth

12. ¢ Cuantas horas trabaja al dia?

() Menos de 8 horas ( )8horas ) KEntre 8y 10 horas () Mas de 10 horas
13. ¢ Nivel de ingresos mensuales?

() Menos de 600 ( ) De $600 a 800 ( ) Entre $800 a $1.000

14. Describa qué actividades desarrolla en el medite comunicacién en el que labora.
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15. ¢ Se considera usted periodista digital?
()si ( )No

¢Por qué?:

16. ¢ Coémo define al periodismo digital?

17. ¢ Como describe su profesion?

18. ¢ Cree Ud. que cualquier persona puede ser unrfmlista digital?
( )Si ( )No

¢Por que?

19. ¢ Es autodidacta digital al momento de capacitae?
( )si ( )No

¢Por qué?:

20. ¢Cual es el cambio méas importante que a su jiocha introducido Medios Ediasa S.A en
las rutinas periodisticas?
( ) Rapidez () Interactividad ( Calidad informativa ( ) Enriquecimiento derites

() Otros:

21. ¢ Qué herramientas de produccion online utilizhabitualmente?
Marque todas las opciones que considere necesarias.
() Adobe Photoshop

() Nustrator
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() Software de edicion de sonido
() Software de edicion de video

() Otros:

22. ¢ Como aprendio a usar estas herramientas?
() Lo aprendi6 en el medio en el que trabaja

( ) Através de cursos

() Por iniciativa propia

( ) En la universidad

( ) Otros:

23. ¢Cree que su preparacion académica es suficieqtara afrontar Internet como nuevo
medio de comunicacion?
()Ssi ( )No

¢ Por que?

24 Jerarquice la utilidad de los recursos digitalepara desarrollar la labor periodistica,
siendo el 1 el recurso mas util y el menos util 8l

() Hipertexto ( ) Video y audio en tieoneal () Infografias

25. ¢ Qué caracteristicas o competencias considerd.ldiue debe poseer un periodista

digital?

GRACIAS POR SU COLABORACION
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Anexo N° 2. Entrevista al editor web de Medios Edsa S.A
Nombre: Lcdo. Andrés Alcivar Zambrano
Cel. 0995925819

Uleam

UNIVERSIDAD LAICA .
ELOY ALFARO DE MANABI

Facultad Ciencias de la Comunicaciéon

Carrera de Periodismo

Guién de preguntas
“Analizar el perfil profesional del periodista digital en medios Ediasa S.A”

Las siguientes preguntas de investigacion, tiemeraiente fines académicos, se lo realiza con

el interés de profundizar en las competencias sipdoiodistas frente a los medios digitales.

1. ¢ Cuantos afos de experiencia tiene desarrollandatividades periodisticas?
2. ¢ En qué consiste su trabajo como editor web deddios Ediasa S.A?
3. ¢, Qué opina usted de la utilizacion de la tecnaé en el periodismo?

4. ¢ Qué herramientas de software o programas utién frecuentemente para la elaboracion

y produccién de contenidos periodisticos?

2. Cree usted que su preparacion académica es siditte para desarrollar contenidos

ciberperiodisticos?
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6. ¢ Actualmente se generan contenidos audiovisualsaptados para la web o simplemente

se publican los formatos televisivos tradicionales?

7. ¢ Cree usted que cualquier persona puede ser patista digital? ¢ Por quée?

8. ¢Considera usted que los profesionales en conmaction contratados por Medios Ediasa

S.A, llegan con las competencias necesarias parareger el periodismo en internet?

9. ¢ Como cree usted que debe ser el perfil profesa de un comunicador digital?

10. ¢ Qué competencias cree usted que debe poseepanodista digital?
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Anexo N° 3. Entrevista al jefe editor de Medios Edisa S.A
Nombre: Lcdo. Jaime Ugalde Moreira
Cel. 0998460118

Uleam

UNIVERSIDAD LAICA .
ELOY ALFARO DE MANABI

Facultad Ciencias de la Comunicaciéon

Carrera Periodismo

Entrevista al jefe editor de Medios Ediasa S.A

Guibén de preguntas

“Analizar el perfil profesional del periodista digital en medios Ediasa S.A”

Las siguientes preguntas de investigacion, tiemecathente fines académicos, se lo realiza con

el interés de profundizar en las competencias sipdoiodistas frente a los medios digitales.

1. ¢ Qué opina usted de la utilizacién de la tecn@i@ en el periodismo?

2. ¢, Considera usted que los profesionales en comestion contratados por Medios Ediasa

S.A, llegan con las competencias necesarias parareger el periodismo en internet?

3. ¢ Qué competencias cree usted que debe poseepariodista digital?

4. ¢ Medios Ediasa S.A contratan profesionales o adiantes de otras carreras (ajenas al

periodismo) para ejercer funciones periodisticas?

5. ¢ Cémo cree usted que debe ser el perfil profesal de un comunicador digital?
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6. ¢ Cree usted que cualquier persona puede ser patista digital? ¢ Por quée?

7. ¢ Qué valores considera usted son mas importante@smomento de contratar a un

periodista para Medios Ediasa S.A?

8. ¢ Medios Ediasa brinda talleres o capacitacioneslos periodistas para familiarizarse con

las nuevas tecnologias?

9. ¢ El trabajo que desarrollan los periodistas esxelusivo para un solo medio o generan

contenidos simultdneamente para mas de uno?



