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RESUMEN 

 

Chorrera en la parroquia de San Isidro. 

 

En el 

autores que se hacen referencia a la Cultura Chorrera y al Turismo de San Isidro, lo que se 

, 

impulso del turismo en San Isidro. 

 

Una encuesta de 50 perfiles dirigida a los visitantes y habitantes.  

 

n Isidro. 

 

Descriptores: 

 

Variable independiente -  

Variable dependiente  Turismo  
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SUMMARY 

 

The present investigation was carried out with the objective of defining the influence of 

the State of Art of the Chorrera Culture to attract the attention of tourists to the area of San 

Isidro, Canton roposal was designed, 

through an identity brand which will serve as a tourism promotion strategy for the 

Chorrera Culture in the parish of San Isidro. 

 

In Chapter I, a review is made of the main research sources of the authors that refer to the 

Chorrera Culture and the San Isidro Tourism, which is taken as a primary and secondary 

source for an analysis of the Art developed by the Chorrera Culture and its influence in the 

promotion of tourism in San Isidro. 

 

Chapter II refers to fieldwork, where direct information is collected from archaeological 

pieces analyzed and the contribution of society, since for this process two strategic tools 

were used: An interview, in which it was possible to analyze the archaeological pieces of 

the Chorrera culture and identify the tourism potential of San Isidro and A survey of 50 

profiles aimed at visitors and inhabitants. 

 

In chapter III, the proposal of the Design of a Patrimonial brand of tourist promotion is 

proposed, for what was considered The Art of Chorrera Culture as the basis for the 

creation of a brand for San Isidro. 

 

Descriptors: 

 

Independent variable - Art of the archaeological pieces 

Dependent variable  Tourism 
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Las Culturas precolombinas han estado siempre juntas al sentir de la tierra y a los ciclos de 

la naturaleza. Como dice (Hernan, 1966)

 

 

ormativo encontramos a las culturas de Valdivia, Machalilla, 

re   

 

ultura Chorrera fue interpretada como una  de Valdivia, intermedia con 

Chorrera; sin embargo, se la prefiere considerar como una cultura con su propio desarrollo 

 del tiempo, por las similares 

costa, mostraban deformaciones artificiales (aunque posiblemente no siempre 

 (Toasa, 2018) (p.2) 

 

  

 (Rey, 2010) desde muchas perspectivas. La 

 

 

Pero no se ha elaborado investigaciones sobre como el Arte de la cultura Chorrera puede 

influir atrayendo a los turistas a la zona de San Isidro del  Sucre, formando 

Atractivo Cultural  urismo de San 

Isidro, ya que esta zona por el momento  enfocada solo en el turismo natural de visitas 

a las Cascadas.  

 como objeto del 

estudio. 
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desde la protohistoria hasta los grandes y antiguos pueblos del Lacio: Latinos, Etruscos, 

civilizaciones, a lo largo de su desarrollo, han marcado la historia del Lacio, dando origen 

s, estratificado en los siglos. 

 

 

 2009. Ocupa el sexto lugar. Italia, Egipto, 

visitas anuales los siguientes: los museos integrados en el arqueoticket de Barcelona, los 

Altamira, el Museo Arque

conjunto de Madinat al-  

 

El problema consta en lo siguiente: 

 

  positivamente, el Arte de la cultura Chorrera en el arribo de los turistas a 

la zona de San Isidro  Sucre? 

 

El objetivo de estudio son varias  

entre el problema, el objeto y el objet

lo siguiente:  Turismo  

 

una marca de identidad  de la cultura Chorrera en la 

parroquia de San Isidro. 
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Variable independiente.-  

 

doctrina que estamos considerando es un arte que no puede 

 (Eco, 1963) 

 

 son cualquier material u objeto distintivo encontrado en una 

determinados para satisfacer una necesidad o facilitar la vida cotidiana de un grupo 

concreto de humanos. 

 

Variable dependiente.- Turismo 

 

dislocaciones y permanencias no fuesen utilizadas para una actividad lucrativa 

 (Krapf, 1942) 

 

Elementos escogidos de cualquier cultura pasan a ser productos ofertados en el 

  

 

estimula el auge de este tipo de recursos que 

de entretenimiento. Es un hecho que, actualmente, en aquellos lugares donde se han 

descubierto estructuras y artefactos de antiguas culturas se han convertido en 

 (Melgarejo) 
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ficas se expresan de la siguiente manera: 

 

 piezas arqueol

Cultura Chorrera. 

 

 

de la Casa M

parroquia San Isidro. 

 

 como 

stica de la cultura Chorrera en la parroquia de San Isidro. 
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CAPITULO I 

 

1.-  

1.1.- Patrimonio. 

 

nuestros descendientes, para asegurar la continuidad del linaje. 

 

Cuando hablamos de patrimonio referimos a los bienes heredados de los ascendientes, los 

primordialmente a una herencia individual.  

 

puede referirse a un determinado Pueblo o toda la Humanidad (Altuna, 2003). 

 

peculiaridad y 

 

 

Altuna (2003) refiere a que el Patrimonio conecta a los seres humanos del pasado con los 

Ballart y Tresserras (2001

de 

estudio porque sirve de puerta de acceso al pasado, junto con la memoria y la historia 
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Carandini (1997) el Pasado, fuente de variedad y de curiosidad, hace diversa nuestra vida y 

mental. Si el cerebro, para funcionar, tiene necesidad de recuerdos, (nuestra tierra), 

nuestras ciudades deben preservar a cualquier precio un espacio para la memoria. 

 

1.1.1.-  

 

civilizaciones que ocuparon el actual Ecuador. Pueden encontrarse solos o agrupados y 

corresponder a un asentamiento simple o complejo. Estas evidencias dan cuenta de la vida 

o bajo las aguas. Son de gra

propias que los diferencian de artefactos hechos con maquinarias o instrumentos 

modernos. Por lo tanto los ob

  

 

tierras de actual Ecuador, ayudan a conocer la forma de vida que ellos han tenido. Todos 

 

 

Panowsky (1955) 

entre lo natural y lo social. 

 

1.1.2.-Cultura Chorrera 

 

Chorrera es una cultura ecuatoriana fue encontrada a los finales del periodo formativo en 

el 1500 a. C. hasta 500 a. C.  el cual constaba de las culturas Valdivia, Machalilla, 

 

300 y 500 a.C.), se ha regi

(Burneo, 2012) asegura. 
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algunos grupos humanos de la Sierra ecuatoriana, como los asentados en Cotocollao, cerca 

de Quito, (Dominguez,1989).  

 

regional el cual surge durante el 

de objetos y el tratamiento de color en los mismos. 

 

a fue Bushenell (1995), 

existencia de cuatro fases culturales: Horizonte pre-Guangala, cultura Guangala, cultura 

Guangala y pre- 

ormativo. 

 

problema que se dio, debido a que sus 15 resultados fueron obtenidos de estudios en sitios 

 

 

Posteriormente los esposos Cliford Evans y Betty Meggers Meggers  (1954), por 

15m2 

que deciden denominarlo Chorrera. 

 

En el mismo tiempo Emilio Estrada realiza cortes en el sector del Tejar al interior de la 

Meggers (2013), afirma. 
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inferior del sitio la Chorrera con procedimientos de cera perdida  (Meggers E., 1996). De 

igual manera la presencia de golletes de botella, asas planas o curvas y botellas silbato 

modeladas con formas zoomorfas fueron recurrentes, los cuales actualmente son 

representaciones que identifican al material como parte del complejo Chorreroide 

(Meggers, 1957). 

 

la Costa Ecuatoriana, rasgos 

que engloban a Chorrera como parte de un gran Horizonte cultural muy amplio que se 

extiende tanto al norte (Esmeraldas) como al sur (Austro). 

 

utilizados como generalizaciones. 

 

(STIRLING, 1963) 

costa de Ma

as 

decorativas iguales a las determinadas para Chorrera, como el mellado en hombros, 

muescas en bordes, negativo e iridiscente. Es debido a la presencia de estos rasgos que a 

e 

regional del Chorrera. 
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1.1.3.- (asociaciones a filiaciones culturales)  

 

nivel macro regional, se puede indicar que los elementos asociados con las tierras bajas 

(Costa) presentan una serie de composiciones que demuestran una diversidad de 

 

 

1.1.4.-  

 

Basandose en el 

variantes de Cho

la Provincia de Esmeraldas, Tabuchila al norte de la 

 (Mariella Garcia Caputi, 

CesarI., Ventinilla B. Irina Xomchuk  2007). 

 

1.1.5-  

 

los objetos de forma individual, a pesar de que, de acuerdo con los registros de los 

poralidad. 

 

Arango (2005) 

 

 

ial de 

 

 

1.1.6-La forma. 
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Valdivia y Machalilla, logrando unos 40 cm de altura. A diferencia de la cultura 

Machalilla, antecesora de la Chorrera, desaparece el asa de estribo, esta es reemplazada 

por un vertedero largo y tubular, afirma (Klein, 2007) 

 

El contenido de la vasija pud

central de la vasija posee un asa curvada, la cual aguarda en su interior una especie de 

musical. (p.24) 

 

dicho sonido 

animal. Lo que muestra que el hombre chorrean

ambiente en cuanto a la fauna y flora.  

 

1.1.7-Materiales 

 

piedras semipreciosas con un hermoso tallado que se utilizaban para adorno, 

implemento los cristales de roca, generando con ellos collares preciosos; es notable 

entonces el contacto co

e observa vestigios de conchas 

S

fue modificada, poseen 

trata

 

 

1.1.8.-  
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siguiente fase cultural. Es evidente la herencia Machalilla en la cultura Chorrera al generar 

un alto nivel de pulido.  

 

La pintura iridiscente rojiza sobre fondo negro ahumado es un elemento que afirma el 

contacto cultural, entre Oc

 

 

1.1.9.-Culto  

 

silbato son utilizadas en ritos y cur

representaciones varoniles. La existen

 -12) 

 

1.1.10.-El Arte 

 

Aunque en la historia del arte se ha privilegiado el contenido sobre la forma, existe una 

n expresiva. (Beach, 2008) 

 

 en el concepto de arte de Amador podemos definir que arte es un juego entre 

formas que traen su significado.  

 

Gadamer (1999) refiere a que arte coloca en juego las significaciones de la cultura 
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Arte podemos observar en muchas obras de diferentes  culturales, donde se destaca 

el sentimiento y el mensaje que  

obra.  

Arte siempre es diferente consiste en el uso de diferentes materiales, , colores, 

formas que se destacan en las obras, todo esto forma la parte espiritual y nos trae mensajes 

subliminales hechos por los creadores. A nosotros solo nos toca descubrirlos, para poder 

apreciar el conocimiento que transmiten. 

 

1.1.11.-  

 

 obtenida de varias fuentes. Por sus 

 

 

1.1.12.-  

 

modelado, moldeado, corrugado y torneado, cada una identificada por su producto final. 

 

1.1.13.-Modelado  

 

emplear un molde.  

 

1.1.14.-Acabados de superficie.  

 

Analizando conjuntamente los objetos con las marcas o huellas que se forman al realizar 

sus acabados y los tratamientos terminales sobre sus formas o composiciones finales, se 

s 

procedimientos como las incisiones, escisiones, cortes, perforaciones, pulidos y apliques. 

uerdo a su 
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(Ver 

figura #7) 

 

 

1.1.15.-  

 

 

punzones hechos de huesos o madera, que dejaban rastros observables a simple vista o 

 

 

  finura de 

siguientes tipos de marcas:  

 

1)  

anchos de 2 mm a 3 mm y poco profundos. 

 

2)  Marcas finas producidas por el uso de herramientas que ocasionaban un 

desplazamiento de la materia.  

 

 

cotidianos del medio ambiente circundante, como maderas, cueros, arenas y diversos 

tipos de piedras como pulidores. 

 

podemos apreciar en las dos figuras que son las Fig7. y Fig8. 

 

1.2.- Turismo 

 

Turismo es una actividad que impulsa desarrollo de la 

 (Oliver, 2013). 
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Pero los otros autores tienen otros conceptos para definir el turismo. Padilla (1980) afirma: 

Turismo es la suma de relaciones y de servicios resultantes de un cambio de residencia 

temporal y voluntario no motivado por razones de negocios o profesionales.(p. 16) 

 

Turismo no es tan solo actividades sino tambien son relaciones sociales por diferente 

razones. 

 

factor esencia  

(Di-Bella, 1991) 

 

Morillo Moreno y Marysela Coromoto, 

(2011) obligado a desplazarse) y temporales 

 

 

el turismo es uno de las pocas actividades 

 

 

El turismo en la actualidad se ha convertido en una actividad importante de nivel mundial, 

todas las personas, ya que todos nos movilizamos fuera de nuestro lugar de residencia 

donde ya comenzamos practicar esta actividad llamada turismo.  

 

 

aplicables en cualquier sector, que son muy variables y adoptables para cualquier gusto.  

 

 existe un sin 
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Organizacion Mundial del Turismo (2007)

encuentran fuera de su lugar de residencia habitual por motivos personales o de 

 

En nos generales se  

engloba todas las partes lo forman.  

 

1.2.1.-Turismo Cultural 

 

El turismo cultural viene adquiriendo un significativo protagonismo en los mercados 

 del cuadro motivacional de un turista 

industrias 

 (Juan Pulido y Maria Velsaco Gonzales, 2013, p. 

15) 

 

 los circuitos de ruinas, monumentos y 

museos, pudiendo incluir ciudades o espacios donde se desarrollaran los acontecimientos a 

 

 

 

(2014) afirman que:  

 

Turismo cultural es aquella forma de turismo motivada por conocer, experimentar, y 

comprender distintas culturas, formas de vida, costumbres, tradiciones, monumentos, sitios 

 gente y 

reflejan la identidad de un destino. (p.23) 

 

Richards (1996),  

movimiento de personas hacia atracciones culturales fuera de su lugar de residencia, con la 
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culturales (p.17).  

 

ta al contenido de 

la WTO-

remarcar que no se consideran turistas a aquellos consumidores locales de los mismos 

 (Santana Talavera, 2008, p.272) 

 

El turismo cultural puede ser un positivo instrumento de desarrollo local y regional, 

- ativa 

 de la 

 

 

como una alternativa, tanto por el incremento de la demanda como por sus favorables 

 

 

El turismo cultural trabaja en la parte social pero mas basado en las practicas ancestrales, 

donde los turistas conocen aspectos importantes de diferentes culturas en todo el trayecto 

 

 

Este tipo de turismo trae mucho beneficios a la parte economica y sobre todo al desarrollo 

de las comunidades locales. 

 

1.2.2.-  

 

1.2.3.-  
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otros elementos, como una forma de conocimiento mediante el cual el ser humano expresa 

 

3). 

 

conocimiento antiguo que ella trae para nuestro mundo actual.  

 

Renfrew, 

C. y Bahn P. (1993)  que afirman: 

 

los restos de 

la cultura material en la historia de la humanidad. (p. 12)  

 

de diferentes artefactos antiguos encontrados.  

 

 

 

el arqueo turismo o turismo 

idad bajo la que se presentan propuestas y productos culturales 

  

  

 

traslademos en el tiempo y 

conozcamos diferentes culturas, sus vivencias, tradiciones, conocimientos que nos 
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1.2.4.-San Isidro  

 

cestral, una parte de la cual forma 

 parroquia San Isidro. 

parroquia 

hone, al oeste con la Parroquia Canoa del 

 

 

porque la distancia del mar es de 30 Km2. Una de las razones de mayor peso, es que en el 

 (Espada, 2000) 

 

En 

grandes  colecciones particulares internacionales y se encuentran en distintos museos. 

 

1.2.5.-Historia y origen de la Parroquia 

 

espesa. 

 

Gregorio y Aniceto Sismon de nacionalidad peruana, quienes llegaron a refugiarse en este 

los relatos del ci

a los enemigos los dos peruanos mencionados arriba llegaron a Canoa y se internaron en la 

espesa selva hasta llegar a lo que hoy es San Isidro, los dos hermanos construyeron su 

vivienda en lo alto del centro ceremonial. 
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1.2.6.-Turismo en San Isidro 

 

ganadera y el 

de sus comunidades son incluso 

 

 

 

Uno de los recursos que tiene San Isidro es la gran cantidad 

 

 

conservar la identidad cultural de la parroquia y en un futuro desarrollar el turismo. 

para el ecoturismo. 

 

 obtenidos en la encuesta aplicada, los turistas potenciales para que 

realicen actividades de turismo rural en la parroquia San Isidro, se caracterizan por ser en 

ext

 

 

San Isidro es un punto importante de la provincia de Manabi por  el valor cultural que tiene 

encontradas hasta ahora. Pero aun cientas de hectareas de las tierras que guardan un valor 

patrimonial y arqueol



20 

 

no se han estudiado. Lo que le da a la parroquia San Isisdro un enfoque de turismo 

 

 

mas en turismo de naturaleza que engloba en si los tres tipos de turismo que son: 

ecoturismo, turismo de aventura y turismo rural.  

 

Existen dos museos destacables en San Isidro, los cuales son privados. Ellos exponen 

tierras, las cuales nos cuentan muchas historias y transmiten su conocimiento ancestral.  

 

Esta parroquia tiene un gran potencial turistico en diferentes ramas, el cual no esta 

destacado en su totalidad. San Isidro es un tesoro intocable, que por el momento descansa 

bajo sus tierras fertiles, que tiene un gran futuro y esconde un conocimiento profundo que 

nos han guardado l

atras.  
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CAPITULO II 

 

2.- Resumen de Resultados  

 

El trabajo in situ fue realizado en el , parroquia San Isidro, San Isidro 

(poblado) dirigido a los visitantes y habitantes, siendo un total de 50 los encuestados sobre 

el lculo de la muestra y  encuesta al - historiador Sr. 

 de la Casa - Museo de San Isidro.  

 

10767 personas, de los cuales,  San Isidro poblado es aproximadamente  de 5000 

d  

 

 

100  (i = 0 ) 

 (i) = N/n = 5000/100 = 50 

50  

 

fueron 

obtuvimos 

investigador en contacto con la realidad sobre la que se realiza 

para el Turismo de San Isidro. 

 

 a 50 personas, de los cuales el 30% fueron habitantes de San Isidro y 

los 70% fueron los visitantes. 

 

- 

 a
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2.1.-  

 

Grafico 1 

 

Autora: Tayisiya Teplyuk 

 

 

 

 

La mayor parte de los turistas encuestados aseguran que de los recorridos en la 

naturaleza, seguido por aventura e , el cuarto lugar lo ocupa los museos y la 

e ltimo, casas patrimoniales. Considerando las opiniones de los 

turistas se puede establecer un enlace ent s la atenci

turistas y los que no  en base a la op ncuestados. Por lo 

stico . Ver Tabla 

4  Anexo B 
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Grafico 2 

 

Autora: Tayisiya Teplyuk 

 

 

 

 

Basados en los datos presentados en la encuesta, se pue a 

de los turistas se interesa en el t Esto representa una oportunidad para 

ue, en un 

menor porcentaje, los visitantes y habitantes encuestados dijeron no estar interesados en 

este tipo de turismo y tener otras preferencias para el desarrollo de las actividades 

. Ver Tabla 5 Anexo B 

 

Grafico 3 

 

Autora: Tayisiya Teplyuk 
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Pregunta 3.-

 

Nada Mucho Casi Nada Bastante
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28% de los perfiles encuestados consideran que en efecto existe bastante patrimonio 

explotable y otro 28% afirma lo contrario diciendo que San Isidro casi carece en su 

totalidad de este patrimonio mientras que, tan solo un 8 % de los opinantes, niega por 

completo la existencia de dicho recurso. Ver Tabla 6 Anexo B 

 

Grafico 4 

 

Autora: Tayisiya Teplyuk 

 

 

 

 

 la  desapareciendo 

por medio del mercado negro, es por esto que no se conoce mucho sobre ella, mientras que 

un bajo porcentaje de los encuestados mencionan que la  de San Isidro  

desaparecida, sino que San Isidro no cuenta con esta,  

de la falta de conocimiento  sobre San Isidro. Ver Tabla  7 Anexo B 

 

 

 

 

 

86% 

14% 

Pregunta 4.- 

el mercado negro de piezas antiguas? 

Si No
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Grafico 5 

 

Autora: Tayisiya Teplyuk

 

 

 

 

El  encuestados consideran que el patrimonio 

relevante como nimo cree que es 

medianamente relevante para San Isidro y un porcentaje menor  asegurando que es 

poco relevante como producto tur Tabla 8 Anexo B 

 

Grafico 6 

 

Autora: Tayisiya Teplyuk 
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84% 

12% 4% 

Pregunta 6.- 

convertirse en potencial para el turismo en 

el corto plazo y mediano plazo? 

Si No En proceso
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a n seguros en que 

 convertirse en un  producto potencial para el turismo a corto plazo y mediano plazo, 

lo ven como una gran oportunidad para San Isidro; U

considera que por el momento este recurso se encuentra en proceso de desarrollo, pero en 

rtirse en un recurso potencial para San Isidro; Mientras que  un 

porcentaje casi imperceptible  descartando totalmente esta posibilidad. Ver Tabla 9 

Anexo B 

 

Grafico 7 

 

 

 

 

 en sus experiencias por viajes o visitas casuales a los lugares planteados, un 

Isidro; Un considerable 41% de estos  

de  de  

  Muchos de los encuestados 

no tienen un conocimiento profundo sobre  San Isidro. Ver Tabla 10 

Anexo B 
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Charapoto San Isidro
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Grafico 8 

 

Autora: Tayisiya Teplyuk 

 

 

 

La gran parte de los turistas enc n de acuerdo con que la existencia de turismo 

r la afluencia de turistas a San Isidro,  se debe 

nimo porcentaje de los turistas han negado que San Isidro 

afluencia de los turistas por este tipo de turismo. Ver Tabla 11 Anexo B 

 

Grafico 9 

 

Autora: Tayisiya Teplyuk 

 

 

92% 
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Pregunta 8.- 

mejorar la afluencia de turistas hacia San 

Isidro? 

Si No En proceso

36% 

18% 

46% 

Pregunta 9.- 

por parte del 

 para levantar 

 

Poco apoyo Ningun apoyo Desconoce
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Un gran  de los turistas encuestados no tienen conocimiento de la n del 

Gobierno GAD   los sitios 

, a su vez, un porcentaje considerable de los encuestados opina que es muy 

poco el apoyo que aporta el GAD. EL menor porcentaje de los turistas  encuestados 

aseguran que el recurso gico de San Isidro no cuentan con  apoyo por parte 

del Municipio. Ver Tabla 12 Anexo B 

 

Grafico 10 

 

Autora: Tayisiya Teplyuk 

 

 

 

Un considerable porcentaje de los opinantes mencionan que existe una falta de estrategias 

de para poder posicionar la actividad mencionada a nivel internacional, 

 actualizando y necesitamos nuevas estrategias para poder captar e 

interesar a los turistas internacionales. Un porcentaje  de los turistas 

encuestados en el proceso de  

posicionamiento a nivel internacional. Otro tanto por ciento no menos relevante de los 

encuestados opina que San Isidro carece Tabla 13 Anexo B 

 

 

35% 

31% 

34% 

Pregunta 10.- 

posicionarlo a nivel internacional? 

Faltan estrategias de ventas Falta publicidad
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2.2.- is de la entrevista al  historiador, 

propietario de la Casa-M  

 

 

La entrevista fue realizada al Profesor, Sr. , 

vastos conocimientos pudo 

cultural y patrimonial de la Cultura 

Chorrera.  

 

regionales, nacionales y extranjeros

este asentamiento y poder formular una propuesta que permita impulsar el turismo en la 

zona. 

 

Las preguntas formuladas fueron: 

 

1)  a construir un Museo en San Isidro? 

2) expone en su museo?  

3) a de San Isidro?  

4)  la Cultura Chorrera ser una cultura que identifique a San Isidro? 

5) a ser un atractivo ? 

 

 

RESUMEN  

 

El Sr. 

el Instituto 

n el 

 

 

concejal 
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Sucr

la Casa-  

 

La Casa-  construida en piedra de la cant

 facilitado la con

a ese detalle, la  

que la obra  no  completa por falta de aproximadamente $ 30 

tiene en me  

 

El profesor Sr.  se denomina ,  solo que su droga 

actividad que lleva desde hace  . Su franqueza al decir que es un amante de 

la Cultura se refleja en sus ojos al decir que vio su propio destin  

 

  desde Rocafuerte y  terreno con el fin de 

transformarlo en una escuela, su sorpresa fue enorme al descubrir que en ese terreno, 

-Coaque, dice que su 

encontrar tantas cosas en su terreno. 

Con esta Casa-Museo, Sr.   planea dejar un Legado de Cultura e Identidad para 

el pueblo.  

 

El museo del  Profesor  tiene el gusto de recibir visitantes de diversos perfiles, 

los   

un poco reducido de visitantes extranjeros, nos dice que esto se debe a lo inconcluso de su 

 

 

 y compra de figurillas,  ha logrado distinguir y 

Valdivia, Chorrera, Machalilla, , Jama-Coaque. 

 

El profesor comenta que el pueblo ecuatoriano tiene la idea equivocada de que esta cultura 

 

 en las   dice que la Cultura Chorrera 
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 de la parroquia San Isidro 

, lugar donde  tuvo su 

asentamiento definitivo la Cultura Jama-

define a Jama-Coaque como la Identidad del pueblo de San Isidro, sin embargo, considera 

que  la cultura Chorrera fue importante para la localidad de San Isidro 

ecuatoriana. 

 

El profesor 

vestigios de su presencia en la localidad de San Isidro, sino esta  

 

Se tiene la certeza de que los viajeros de la cultura Chorrera, dejaban indicios de sus 

os lugares que visitaban siendo uno de los  

exponentes culturales. 

 

decirse que la Cultura Chorrera pudo dar  a la 

nacionalidad ecuatoriana. 

 

 

 tan grande de la cultura Chorrera y el conocimiento que ellos han compartido 

por todo el Ecuador y en sus alrededores, nombra que la cultura Chorrera tiene la origen de 

la  ecuatoriana. 

2.3  

 

al Profesor, 

 y las encuestas aplicadas a distintos perfiles de visitantes y 

moradores de la parroquia San Isidro podemos decir que: 

 

A causa del desinter intervenciones del 

 y 

de conocimientos actualizados en los habitantes de la parroquia, el desarrollo del Turismo 

en el sector se ha visto frenado a pesar de la existencia de los recursos culturales y 

 que otorgan a la parroquia un gran potencial para desarrollar.  
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solamente de la iniciativa por parte de las entidades privadas y/o gubernamentales. Un 

ejemplo de esa posibilidad es la iniciativa que ha tomado el 

, misma que en su tiempo de funcionamiento, ha logrado captar la  de grupos 

de estudiantes, visitantes e investigadores quienes acuden a su Casa-Museo a deleitarse 

 

 

 y los 

visitantes carecen o  limitados  y cultural de la parroquia, 

lo cual, puesto que, los 

visitantes para conocer San Isidro y estudiar su Patrimonio no obstante, no existe la 

 por lo que el 

mayor  de visitantes que recibe San Isidro, pertenecen  

 

A partir de la  de estas dos herramientas, se puede concluir en 

nacionales para que conozcan y descubran nuevos eslabones en la historia de sus  

y del mismo modo, promover las visitas internacionales de turistas y cient  

 

. 
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CAPITULO III 

 

3.  de la Propuesta 

 

identidad como estrategia de 

 de la cultura Chorrera en la parroquia de San Isidro. 

 proyecto 

 

 

 

Parroquia San Isidro. 

San Isidro (Poblado) 

  

 

Orfoto 1 Google Maps. 
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Foto  1 Casa- , San Isidro,  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

3.2. Antecedentes de la propuesta 

 

La parroquia de San Isidro perteneciente , ubicado al norte de la provincia 

 parte de varios asentamientos ancestrales en especial de la cultura 

Chorrera. Esto se puede evidenciar  la diferente 

Chorrera que se han encontrado. 

 Muchos de los cuales  faltan por hallar real

Piquigua de San Isidro. 

 

La parroquia San Isidro no ha sido ino 

tan solo el 45% n  

estuvo 

durante de su entrevista. 

 

En la cabecera de la  construyendo una Casa- Museo cuyo 

creador es . En el terreno de su propiedad fue construida  la 

-

grande de la zona. Es lo que conllevo al profesor a crear la Casa-Museo para poder dejar la 
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identidad y rescatar la cultura y patrimonio de los manabitas y en especial de la parroquia 

de San Isidro.  

 

La Casa-Museo  se encuentra en  pero esto no impide que los turistas la 

vengan a visitar, como los 

arqueolo  o visitantes que se han enterado por parte de las personas de San Isidro y 

poblaciones anexas. 

 

Cabe resaltar  enfocada en el turismo 

esar de tener un gran potencial, sino direccionada al turismo comunitario 

y turismo de naturaleza.  

 

 se pudo determinar que a las personas si les interesa la 

 

que tiene San Isidro, inclusive, muchas personas desconocen de la arqueolo  existente en 

San Isidro. 

 

A San Isidro,  e cultura 

Chorrera, que dejo huellas importantes en la historia de todos los ecuatorianos. Existen 

varios pensamientos de diferentes ficos que han estudiado esta cultura, pero uno de 

ellos se acerca s al verdadero sitio del cual  esta cultura tan importante para 

Ecuador. Este sitio  formando la parte de San Isidro.  

 

La Cultura Chorrera no ha  estado el mayor tiempo en el territorio de San Isidro, ya que ha 

desplazado su cultura y asentamientos emigrando por todo Ecuador lo que la hace una de 

 representativas para el pa

investigaciones realizadas a lo largo de su territorio. 

 

El turismo de San Isidro no es tan grande a pesar de tener un gran potencial Natural, 

- servar en todos los datos recolectados.  

 

 



36 

 

3.3.   

 

La propuesta surge tras la necesidad actual existente en la parroquia San Isidro la cual 

refiere elevar el nivel de fundamental de dar una 

identidad cultural a los habitantes de San Isidro e impulsar el desarrollo ico local e 

incrementar el arribo de visitantes tanto nacionales como internacionales. 

 

San Isidro es una parroquia poco conocida a nivel nacional e internacional, a pesar de que 

tenga un gran potencial 

m

San Isidro. 

 

La parroquia San Isidro tiene un gran potencial para desarrollar, el cual ante todo debe 

hacerse conocer, este es la Arqueolo . Con esta propuesta se quier

arqueolo  impulsar el turismo en San Isidro tras la crea

. 

 

 

 

os valles. Su 

 

 

representativo 

diferencia de las otras culturas por tener una superficie extremadamente lisa, muy bien 

s eran el negro, el 

rojo y el blanco con tonos amarillos. 

 

Estudios 
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como la fauna que 

 

 

la cultura Chorrera se lograra definir 

mercado nacional   y sobre todo resaltar  la 

identidad nacional, lo que la cultura Chorrera refiere. 

 

Es importante aprovechar los actuales recursos y vestigios arque  la 

Cultura Chorrera  y   para poder lograr una marca esencial en 

San Isidro, que  ser usado en los recuerdos que llevan los turistas, los buses del 

 llamando la  y promocionando San Isidro, La 

 se puede usar en lo que son camisas, gorras, paradas de buses, entre otros. 

 

La marca es una parte fundamental de tu identidad y se define como un nombre o un tipo 

de producto fabricado por una empresa en particular. Una identidad de marca se construye 

 

 

El branding contempla el conjunto de acciones que sean necesarias, no solo para crear una 

 

 

3.4. Objetivos 

 

3.4.1 Objetivo general 

 

Di  una marca de identidad, como estrategia de 

ultura Chorrera en la parroquia de San Isidro. 
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3.4.2 Objetivos E  

 

 Analizar de las diferentes piezas de la cultura Chorrera, Id

 para la posterior  una marca patrimonial en la parroquia de 

San Isidro 

 Desarrollar la marca e implementarla en 

cliente y de la demanda que genere el turismo hacia este sector 

 Presentar la marca a Empresas que puedan  interesarse en realizar una 

de los productos y servicios relacionados con la marca 

patrimonial. 

 

3.5. Lista de  

Chorrera 

 

Los primeros habitantes o Jama, fueron pertenecientes  a la 

cultura Valdivia . Haciendo  de rtiles donde hallan el 

alimento principal que era el agua.  

 

Se encontraron con una planicie donde en el  de hoy,  habitan la gente de San Isidro. En 

dicho lugar se encontraron con dos , uno llamado el Rio Cangrejo (12 de octubre) y 

 Bravo, los dos abrazan una extensi as. 

 

La cuenca del Rio Jama, la conforma el 

edernales con parroquias 10 

de A n Flavio Alfaro y su parroquia Zapallo en esta 

2 de este territorio la   del Dr. James 

Zedler la que solo alcanzo hacer sus estudios en un 45%. 

 

La cue s importante del Ecuador, por el motivo de 

que 30 de las figuras n consideradas dentro de la siguiente 

tabla descriptiva simple: 
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Tabla 1  y d  

 

 

 

 

 

Bien Cultural 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Color Material Forma 

1 Vasija. 12cm Rojizo, negro.  Circular y pronunciada desde el centro hacia arriba.   modelado con incisiones y  apliques. 

2 Vasija. 14cm Rojizo.   

escisiones. 

3 Vasija. 17cm Rojizo, 

amarillento. 

 

 

 

4 Vasija. 18cm Rojiza.  

superior tienen forma de un pulso de  

 

5 Vasija. 13.5cm Rojiza.  

femenino. 

 

6 Vasija. 16cm Amarillento y 

rojizo. 

 Antropomorfa, masculina, hueca, horizontal, con el casco, 

 

apliques. 

7 Vasija. 18cm Rojizo.  

de figuras triangulares. 

 

8 Vasija. 11.5cm Rojizo y 

amarillento. 

 

 

 

9 Vasija. 12.5cm Rojizo, 

amarillento y 

negro. 

 

 

 

10 Vasija. 19cm Rojizo, 

amarillento y 

 Su forma es de una flor.  
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negro. 

11 Vasija. 17.5cm Amarilla y 

negra. 

 

 

con incisiones. 

12 Vasija. 30 cm Negro, 

amarillento y 

rojizo 

 Hueca, policromada, figura zoomorfa de culebra 

enroscada. 

 

13 Vasija 16cm Rojizo.  y figuras 

 

 

14 Vasija.  21.5cm  Rojizo y 

amarillento. 

 

 

 

15 Vasija. 21cm Amarillenta.  

parte superior.  

 

16 Vasija. 20.5cm Rojizo y 

amarillento. 

  

bordes en forma de los cortes. 

 

17 Vasija doble con asa 

puente. 

29cm largo 

14.5cm 

ancho 

Negro y rojizo.  

manos y formas en asimiladas a frutas. 

 

18 Compotera pedestal 

mediana. 

11cm alto 

18.5cm  

ancho 

Blanquecino y 

rojizo. 

 

 

 

19 Compotera de pedestal 

mediana. 

19.5cm 

Ancho 

22 cm  

alto 

Rojizo, 

amarillento y 

negro. 

 Tiene forma de una copa, pedestal segmentado por 

 

 

20 Compotera de pedestal 

mediana. 

20cm 

ancho 

13.5cm 

Rojizo, 

amarillento y 

negro. 

 Tiene forma de una copa, pedestal con orificios circulares.  
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Alto 

21 Compotera base anular. 21 cm Negro, Rojizo.    

22 Compotera base anular. 29.5cm Negro y rojizo.    

23 Plato. 17 cm Rojizo y 

amarillento. 

 Los bordes tienen forma de olas, con 

de los bordes con diferentes formas de motivos frutales. 

 

24 Plato con pintura 

iridiscente. 

27.5cm Negro y 

amarillento. 

 

fondo. 

 

25 Plato doble. 24cm largo 

7cm ancho 

Rojizo y 

amarillento. 

 Tiene forma de dos flores, con la base de dos piernas en 

forma de hoja. 

 

26 Figurina. 15cm Rojiza y 

amarillenta. 

 Antropomorfa, solida figura femenina, de pie, con el 

casco rojizo. 

 

27 Figurina. 19cm Amarillenta  Antropomorfa, solida figura femenina, de pie, con el 

fina, hombros anchos, dedos resaltados. 

 

28 Botella silbato. 17cm alto 

16cm 

Ancho 

Rojizo, 

amarillento y 

negro. 

   

29 Orejera. 10cm 

ancho 

9.5cm alto 

Rojizo y negro.    

30 Orejera. 9cm alto 

11cm 

ancho 

Rojizo negro.   de modelado con incisiones. 

 

Fuente:   

Autora: Tayisiya Teplyuk 
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3.6.  de piezas   

Tabla 1 en 39-41 se obtiene 

como resultado que todas las piezas presentan una importancia y relevancia de la cultura, 

vasijas, platos, figurines y compoteras. 

 

 por el 

, existen tres piezas que 

referencian a la cultura en su contexto general. Entre esta  

 

Figurina.- De cualidad  antropomorfa y femenina de 

una mujer Chorreana,  su cabeza grande presenta un tocado decorado 

en forma de casco, y sus rostros muestran ojos prominentes y 

rasgados,  y el corte de los ojos en forma de granos de . Una 

figura que expresa la forma de vida cotidiana de la sociedad en sus 

labores cotidianas, de pie con joyas en las orejas y un tocado con 

300 a.C.), ha 

 

A diferencia de Valdivia, son  obras de arte que talismanes sexuales. 

 

- Se puede apreciar u stico (que 

representa a los centros ceremoniales edificados por esta cultura) 

se trata de la pieza de una vasija Chorrera,  fue encontrado entre 

gicas halladas en San Isidro. El 

simbolismo de esta particular pieza del Centro 

Ceremonial. 

 

es una forma 
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Los Centros ceremoniales 

manifestar a sus dioses. Toda 

constructivas, una sobre la otra.  

Con estas  de Centro Ceremonial cuenta San Isidro, ya que en el centro de la 

Ceremonial de San Isidro.  

La Cultura Chorrera siempre representaba los elementos de su vida cotidiana y en esta 

pieza se puede apreciar el Centro Ceremonial que han construido y sus creencias 

religiosas, haciendo este elemento una parte  para la Cultura Chorrera. 

 

 Vasija.- Una de las piezas 

trabajadas en  que podemos encontrar en 

diferentes culturas de la Costa ecuatoriana. Esta 

manufactura, es 

de arte desarrollado por Chorrera, destaca  por sus 

colores rojizos y los dis

de su cualidad de aspecto liso y pulido. 

formas.  

 

englobada 

o sobre la 

 

 

A  

De los tres ejemplares representativos analizados anteriormente, considerando el valor 

simb  

el templo ceremonial de Chorrera ya que este, por sus elementos, describen que  siendo 
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una parte de la identidad de esta Cultura y la vida ancestral de San Isidro. Lo que  

siendo una  importante para la parroquia San Isidro. 

 

3.7.  

 

La pieza seleccionada fue una parte de la vasija que  

objetos expuestos en la Casa- . 

 

Los Centros Ceremoniales son complejos estructurales que 

consisten e ubicadas generalmente en el 

centro de los asentamientos humanos, cuya principal finalidad era 

 

 

El centro ceremonial,  distribuido en forma de cruz, de modo que cada uno de los 4 

puntos cardinales represente a uno de los elementos de la Naturaleza utilizando colores y 

 

 

La Cultura Chorrera as y 

creencias en torno a ella. 

elementos esenciales para la vida; Tierra, Agua, Fuego y Aire, alrededor de ellos la gran 
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3.8.  de la propuesta 

 

 del centro ceremonial y los 4 elementos de la 

naturaleza, identificados con distintos  colores cada uno.  

El nombre de la Marca es Cultura Chorrera 

y su eslogan   

Sabemos que la cultura Chorrera es 

representante del origen de la Na

ecuatoriana, lo que conlleva a que un 

fragmento identitario de la cultura Chorrera 

est  dentro de cada uno de los ecuatorianos. 

La r   inspirada  en el centro ceremonial de la cultura 

Chorrera, es muy significativo porque forma una parte esencial de San Isidro y de su 

Patrimonio Cultural, lo que hace que San Isidro se identifique con este centro ceremonial 

de la Cultura Chorrera. 

 

El Agua.- El agua es  representada por el color azul. Se trata del 

primero de los elementos y simboliza a lo 

directamente con la parte femenina que cada uno tiene, con la calma, la paz y la serenidad. 

 

El Aire.- Su punto Cardinal es el Este. El color que lo representa es el amarillo. Es la 

primavera. Cuando 

. 

aquello que vuela por encima y por debajo de nosotros, que nos sube al cielo y nos da toda 

la vida, y es que, no olvidemos que el aire nos permite respirar, y por ende, vivir.  
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La Tierra.- El punto Cardinal de la Tierra es el Sur. La representa el color verde, 

Simboliza a la Madre Tierra, (la Pachamama). Se trata de un estado que representa lo 

 al campo y a la 

 

 

El Fuego.- El punto Cardinal del Fuego es el Norte. El color que la representa es el rojo. 

te. Representa toda la 

oportunidad de volver a empezar, lo malo lo quemamos con el fuego para volver a renacer. 

 

3.9.  Uso de la marca patrimonial 

 

El utilizado para el desarrollo de la propuesta patrimonial que tiene la finalidad de 

identificar y proporcionar una identidad cultural a los habitantes de San Isidro y aplicar 

una    

Ser  aplicado en suvenires y objetos de consumo y publicidad como: ropa, llaveros, 

objetos de porcelana, , como parte esencial para la 

turismo 

 

 

 un color estandarizado para que pueda ser utilizada y 

personalizada, cambiando sus  adaptarse al color de diferentes 

objetos y superficies. 

 

Tabla 2 Inventario de productos artesanales  

Inventario de productos artesanales 

Nombres n 

Llaveros  Tipo circulo con imagen de la Cultura Chorrera y 

nombre San Isidro.  

Camisas  Estampadas con la marca patrimonial basada en 
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la cultura Chorrera con palabra San Isidro, 

 

Gorras y sombreros  Sombreros elaborados de paja toquilla 

estampados con marca patrimonial de San Isidro.  

Tasas, vasos, platos  Porcelanas grabados con la marca patrimonial 

basada en la cultura Chorrera con el nombre San 

Isidro.  

cantonales hasta San Isidro 

 

patrimonial basada en la cultura Chorrera con el 

nombre San Isidro.  

Paradas de buses Usando la marca patrimonial y diferentes 

informativos enfocados en  de la San 

Isidro.  

 

3.10  

 

Desde el punto de vista ante todo se debe hacer el primer 

enfo

identidad tan solo  abrir los espacios de  a nivel local, provincial, regional, 

nacional e internacional se ha de cons

 

a en 

marcha de la propuesta, esto con e

posibles visitantes en el futuro. 
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Etapas de  posicionamiento de la marca 

 

 

 

 

Convenio con el Gobierno: 

GAD Sucre 

 

Ministerio de Turismo 

Ministerio de Cultura y 

Patrimonio 

 

Marketing digital 

Medios convencionales 

Productos  

 

MARCA 

 

Expertos 

Visitantes 

Habitantes 

Busqueda de inversionistas: 

ONG 

Empresas privadas 
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Tabla 3  

 

  

  

 Identidad cultural de los pobladores 

de San Isidro.  

 San Isidro no cuenta con la 

infraestructura necesaria para recibir 

los turistas.  

 Existe poca afluencia de los turistas 

nacionales y extranjeros a San Isidro. 

 

la parroquia San Isidro, lo que causa 

un gran desconocimiento en la 

la parroquia. 

 Falta de una marca patrimonial, que 

represente la identidad de San Isidro 

los turistas. 

 

 Empoderar a los habitantes de San 

Isidro de su marca patrimonial. 

 

patrimonial de San Isidro basada en 

la cultura Chorrera, se conseguir

nacional como a nivel internacional. 

 Utilizar la marca de San Isidro en el 

en suvenires, objetos de uso diario y 

 

 

inversionistas privados en promover 

autoridades competentes. 

 Antes de lograr hacer franquicias de 

serie de pasos necesarios para poder 

posicionarla en el mercado nacional 

para la venta de la franquicia entre 

otros puntos relevantes. 
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3.11. Factibilidad 

 

Para realizar  auspiciantes a nivel 

nacional e internacional, mismos que deben tener afinidad por el Turismo o estar directa o 

indirectamente profesional.  

 

Haciendo posible el posicionamiento de la marca patrimonial de San Isidro para poder dar 

destino , logra  aumentar notablemente la afluencia de los turistas 

nacionales e internacionales a la parroquia de San Isidro. 

 

3.12  

 

Llaveros. 

 

-  

 

Los llaveros con la marca de San Isidro basada en la cultura 

en San Isid n un valor bajo, para 

que estos sean accesibles para cualquier visitante,  jugando un 

a los turistas a visitar San Isidro. 

Tazas. 

 

- 

 

 adquiridos 

en la vida cotidiana. La taza 

1 Llavero 

2 Taza 
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en si tiene u  la marca de San Isidro. 

Estas tazas son  en el local artesanal de San 

  

 

restaurantes y comedores regionales, como 

muestra del empoderamiento cultural de  San Isidro. Ya que 

productos se encuentren  

el alcance del impacto propuesto.  

 

Camisetas. 

 

-  

Las c n impreso el 

 

 estas camisetas, son llamativas y 

, se pueden ser utilizadas como parte del 

uniforme deportivo de las Instituciones Educativas de San 

Isidro como estrategia en el logro de cumplimiento de los 

objetivos planteados. 

Gorras.- 

- 

Una de las piezas de vestir importantes en cualquier en 

, es otro de los productos donde se puede 

utilizar la marca de San Isidro. Tam

del surtido de productos comercializados en el local 

artesanal de San Isidro, lo que da

turistas adquirir esta gorra.  

 

 

 

3 Camiseta 

4 Gorra 
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Paradas de Buses.- 

-  

 

abiertos a la publicidad en las paradas de los 

buses de la parroquia San Isidro  a 

las paradas de buses en los cantones y 

parroquias adyacentes, hasta llegar a las paradas 

de buses en todo territorio manabita. 

aumento de la afluencia de visitantes a la 

parroquia. 

 Buses inter-cantonales y de la ciudad.- 

 

- 

 

logotipo de esta en los 

-cantonales con un 

eslogan que motive a los turistas a visitar 

San 

buses, resulta ser una gran estrategia en el 

posicionamiento de la marca ya que estos 

  

que estos viajan a diario. 

 

 

 

5 Parada de Bus 

6 Buses inter-cantonales y de la ciudad 
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3.13.  

 

La propuesta  significativo aumentando la afluencia de los turistas de 

 nacional e internacional a San Isidro, cumpliendo con los objetivos establecidos 

 

parroquia de San Isidro para practicar turismo  un amplio 

conocimiento sobre la cultura Chorrera. 
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CONCLUSIONES 

 

 Se ha revisado varias fuentes donde se definieron y se analizaron varios detalles 

importantes de la Cultura Chorrer  

n sobre esta, lo que indica a poca  y estudio. 

 

 Al realizar la encuesta se vio un alto nivel de desconocimiento sobre la historia, 

cultura y  patrimonio de la parroquia de San Isidro aplicada a los visitantes y los 

s, 

simple d gicas de la Casa-Museo  

 

  una propuesta de d  de una marca patrimonial  dotando de una 

identidad  Cultural a cual estrategias de 

 enfocada en 

humano  Cultura Chorrera en este territorio. 
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RECOMENDACIONES 

 

 Dar a conocer a los ar  potencial con el que cuenta San Isidro en el 

 para motivarlo explorarlo al 100% y hacer los estudios 

enfocados en la Cultura Chorrera, con el apoyo de las autoridades. 

 

 Hacer conocer su historia e identidad cultural a los habitantes de San Isidro para 

s en el cuidado de Patrimonio Cultural de su 

parroquia. Realizar  y clasificac gicas 

existentes en diferentes colecciones de San Isidro. 

 

 Hacer que los habitantes de San  Isidro se empoderen de la marca patrimonial  

enfocada en la Cultura Chorrera, utilizar diferentes estrategias innovadoras para 

lograr que tenga una buena acogida en el mercado y siempre este actualizada.  
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ANEXOS 

ANEXO A 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura 1 Autora: Tayisiya Teplyuk 

Figura 2 Vista en detalle de huellas de pulido uniforme 
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ANEXO B 

 

Pregunta 1.-  

 

 

INDICADOR FRECUENCIA PORCENTAJE 

Historia  19 15.32% 

 13 10.48% 

La naturaleza 35 28.23% 

La aventura 33 26.61% 

Casas 

patrimoniales 10 8.06% 

Museos  14 11.29% 

TOTAL 124 100% 

Tabla 4 

 

Pregunta 2.-  

 

 

 

 

Tabla 5 

 

 

 

 

 

 

INDICADOR FRECUENCIA PORCENTAJE 

Si 40 80% 

No 10 20% 

TOTAL 50 100% 
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Pregunta 3.- 

desarrollar  

 

INDICADOR FRECUENCIA PORCENTAJE 

Nada 4 8% 

Mucho 18 36% 

Casi Nada 14 28% 

Bastante 14 28% 

TOTAL 50 100% 

Tabla 6 

 

Pregunta 4.-  siendo desaparecida por el 

mercado negro de piezas antiguas? 

 

INDICADOR FRECUENCIA PORCENTAJE 

Si 43 86% 

No 7 14% 

TOTAL 50 100% 

Tabla 7 

 

Pregunta 5.- 

importante para San Isidro? 

 

INDICADOR FRECUENCIA PORCENTAJE 

Muy relevante 35 70% 

Medianamente 

relevante 9 18% 

Poco 

Relevante 6 12% 

TOTAL 50 100% 

Tabla 8 
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Pregunta 6.- 

potencial para el turismo en el corto plazo y mediano plazo? 

 

INDICADOR FRECUENCIA PORCENTAJE 

Si 42 84% 

No 6 12% 

En proceso 2 4% 

TOTAL 50 100% 

Tabla 9 

 

 

Pregunta 7.- 

Sucre?  

 

INDICADOR FRECUENCIA PORCENTAJE 

 de 

 28 40.58% 

Charapoto 10 14.50% 

San Isidro 31 44.92% 

TOTAL 69 100% 

Tabla 10 

 

Pregunta 8.- 

Isidro? 

 

INDICADOR FRECUENCIA PORCENTAJE 

Si 46 92% 

No 4 8% 

En proceso 0 0% 

TOTAL 50 100% 

Tabla 11 
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Pregunta 9.- 

Descentralizado  para levantar sitios  en el San Isidro? 

 

INDICADOR FRECUENCIA PORCENTAJE 

Poco apoyo 18 36% 

 apoyo 9 18% 

Desconoce 23 46% 

TOTAL 50 100% 

Tabla 12 

 

Pregunta 10.- 

internacional? ) 

 

INDICADOR FRECUENCIA PORCENTAJE 

Faltan 

estrategias de 

ventas 22 34.38% 

 20 31.25% 

Falta Publicidad 22 34.37% 

TOTAL 64 100% 

Tabla 13 

 

 

 

 

 

 

 

 



64 

 

ANEXO C 

 

 

 

Isidro  Sucre  

1.-  

Historia ___  La naturaleza___  Casas patrimoniales___ 
 La aventura___                      Museos___ 

2.-  

Si___    
No ___    
3.- onsidera usted que San Isidro 

 

Nada___  Casi nada___ 
Mucho___  Bastante ___ 
4.- de San Isidro s por el 

mercado negro de piezas antiguas? 

Si___ 
No___ 
En proceso___ 
5.- 

importante para San Isidro? 

Muy relevante____ 
Medianamente relevante____ 
Poco relevante___ 
6.- e San Isidro pueden convertirse en potencial 

para el turismo en el corto plazo y mediano plazo? 

Si___ 
No___ 
En proceso ____ 
7.- ? 

a.-  de ___ c.- San Isidro___   
b.- Charapoto___   
8.- Isidro? 

Si___ 
No___ 
En proceso___ 
9.- 

 en el San Isidro? 

a.- Poco apoyo___  b.- apoyo___ c.- Desconoce___ 
10.- 

internacional? 

Faltan estrategias de ventas____ 
 

Falta Publicidad___ 
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1) Que le inspiro construir un museo en San Isidro? 

 

Esto es una casa de piedra, esta casa-

Pero  no  terminado ya que todo es cu  de dinero. Me faltan  30,000 

 para poder terminarlo. Este museo va ser muy distinto a los otros museos que hay, 

quiero hacerlo a mi gusto. 

 

Pero en la  de  drogadicto

menciono profes

la vida. Yo tengo   y tengo 

muchas cosas que debo hacer y lo hare, solamente que me muera no. Soy muy franco en 

decirle que yo soy el amante de la cultura, creo que yo ya vi mi propio destino.  

 

 y media  para una 

escuela. En esta escuela, en este terreno, hubo el cementerio  grande de la cultura 

Jama-Coaque, debe ser que, yo en la otra vida yo  haber estado , no . Ni imagina 

que  tantas cosas . 

 

Con este museo quiero dejar su cultura  y su identidad al pueblo. 

 

2) A los turistas atrae la  de San Isidro? 

 

Claro que . Me visitan muchos turistas y estudiantes para poder conocer la historia y la 

. 

 

3) Que tipos de culturas usted tiene expone en su museo? 

 

Valdivia, Chorrera, Machalilla, , Jama-Coaque. 

 

4) Cultura Chorrera  ser una cultura que identifique a San Isidro? 
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Para el pueblo ecuatoriano la cultura Chorrera progresivo en la provincia de Los , pero 

el doctor Olaf Holm, dice que no. Dice que la cultura Chorrera fue bien vista en la cuenca 

del rio Jama,  en Piquigua. Su  lo daba por cuanto las piezas de este lugar 

eran muy bien trabajadas, han sido las mejores piezas Chorreras de todo el Ecuador.  

 

Pienso que la identidad de San Isidro seria la cultura Jama-Coaque, porque propiamente 

los pueblos de Jama-Coaque quedaron  

cuenca del rio Jama. 

 

5) Cultura Chorrera  ser un atractivo ? 

 

Todas las culturas. Lo que si le voy a decir que la Chorrera siempre ha tenido la certeza de 

hacer lo  que hiso dentro la cultura nuestra, la sima ya. 

 

La cultura Chorrera se tiene conocimiento que no solo  en San Isidro en sitio 

Piquigua, sino que esta cultura de la principal de presentarse en los distintos recintos y 

ue  conocimiento 

que los viajeros llevaron las  de la Chorrera a distintos lugares que nuestros ante 

pasados han visitado. Por lo tanto mi sugerencia es que esta cultura llego a tener el origen 

de nuestra nacionalidad. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



67 

 

ANEXO D 

 

Fotos de la entrevista 

 

 

Foto  2  

 

 

Foto  3 Estudio de las piezas de la Cultura Chorrera 


