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5. RESUMEN

El presente proyecto de investigacion tiene conjetiob analizar la locucion radial y su
influencia en el desarrollo profesional del comadir social ya que es una profesion con
infinidad de posibilidades técnicas y creativas misgdn de sonido en producciones
radiofénicas, que a su vez se encarga de coorginaalizar la captacion, grabacion y

tratamiento de producciones musicales.

Y por ende el desarrollo profesional que vivendesmiunicadores se encuentra en una etapa
inicial, lo que conlleva en ocasiones a sacrificaeconomico para ganar conocimiento y
habilidades en el campo laboral que le permitan adetante tener mejoras en el empleo,

salario y condiciones laborales.

Al respecto la presente es una investigacion dqes@j enfocada en el estudio del
desarrollo profesional del comunicador social. oparte, se abord6 esta teméatica con una
metodoldgica con disefio analitico, y estadisticuléase utilizé la modalidad de conocimiento
acerca de los locutores y si tienen el desarroportono como profesionales de la

comunicacion.

Palabras clavesiocutores, locucién radial, comunicadores, desiarmifesional.
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7. INTRODUCCION

La locucion radial requiere una preparacion y caristicas especial que solo pueden ser
alcanzadas a través de estudios profesionalesoddatia comunicacion, en definitiva, el
locutor de radio es un profesional que con su vazsigue informar, ensefiar, anunciar,
culturizar o capacitar al oyente con su duro tralui@rio y su constante preparaciéon asi lo

sefiala Alvaréz, (2015).

En lo que respecta al locutor profesional, se erguile un verdadero espiritu altruista, de
un compromiso con la labor hacia una comunicaciidricemacion de calidad, igualmente, la
formacion de un locutor profesional estaba basadasprincipios, valores, mision y vision

de un medio de comunicacion. Estos preceptos sfarniar, entretener y educar.

Esto implicaba que un locutor deberia estar prejogpara informar de una forma adecuada
el diario acontecer en la sociedad. Para ello geiese un cierto nivel de educacién para
entender el contexto de las reglas que rigen laigencia entre los individuos (derechos,
libertades y limitaciones). Al mismo tiempo es reEze un criterio maduro y buen juicio para
poder comunicar una noticia de forma objetiva. imi@ar los hechos, los datos duros, sin vertir

en la informacién una opinién o creencia de cargmesonal.

Asi lo afirma Camargo, (1980) y dice que los mediesomunicacion radial han llegado
ser tan importante para la sociedad, donde losagooistas son los locutores que han ido
tomando fuerzay ser portadores de la verdadugdiies de contenidos que de forma negativa

0 positiva y tienen una gran influencia en la andia.

Y es por ello que todo locutor radial que no hagm@do la oportunidad de formarse o
educarse en géneros periodistico radiales, debeartaniciativas para fortalecer sus

conocimientos y ya no seguir dando criterios cdalpas ambiguas.



Asi mismo se sefiala que en la locucién, el dormdeidos multiples recursos de la voz es
indispensables para la correcta transmisién desajemjue se quiere hacer llegar. En el ambito
radial, la locucién consta de diversos maticesapsguran una variedad de receptores que se
mantendran a la escucha no soélo por la informagi@nsea transmitida, sino también por la

voz que la emita porque esta es el elemento pnoiamde cualquier programa de radio.

En si esto logra un uso correcto de la voz, laidicda modulacion y sobre todo del buen
uso del lenguaje; aspectos tan descuidados actot@me la mayoria de los medios radiales y

competencias comunicacionales.

Por ello, se afirma que a través de la palabraakdabante micréfonos, existe el poder de
convencimiento a una audiencia, lo que se pue@e dejclaro es que el locutor de medios en
gran medida es una persona que llena una necesdidathr ante un micréfono o una camara;
una necesidad de comunicar. Este tipo de locutolopgeneral tiene algo que decir, algo que

expresar y considera que lo que dice es imporiapte eso vale la pena ser escuchado.

Ante esto se sefiala que la locucion profesionaésgmta un gran abanico de posibilidades
y retos que permiten crecer de manera personabfegponal. Los comunicadores tienen la
increible oportunidad de ser escuchados dia cogadgpue cuenta con el gran privilegio de
recibir la atencion de la gente construyendo uronfeguro para las proximas generaciones,

dando una palabra a la vez. (VozLocutores, 2016)

Al respecto Serrano, (2014) dice que los medioscal®municacion constituyen una
herramienta persuasiva que permite mantener emaartomunicacion a la sociedad con los
distintos sucesos sociales, econémicos politiandtyrales de salud y educacion tanto a escala

nacional como internacional.

El impacto que ha llegado a tener los medios deuo@racion en el mundo es conocido por

todos. Como herramienta educativa los medios padieaber tenido un impacto social mucho



mayor, mas alla del simple hecho de tratar de imémria noticia a medias y muchas veces a

conveniencia de terceros.

Es por eso que se ha tomado la iniciativa investagafluencia de la locucion radial en el

desarrollo profesional de los comunicadores deddi®s Marejadas y Son de Manta.

8. MARCO CONCEPTUAL

8.1 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Durante el desarrollo profesional de un comunicadaial, siempre esta presente el nivel
alcanzado en capacidades, habilidades, y conodinsipara que pueda ejercer un trabajo con
éxito y liderazgo en lo que respecta a la locucathal, esto les permitira abrir campos para

ejercer el profesionalismo.

Por su parte asi como hay profesionales en eld@eamunicacion radial desempefiando
con éxito sus trabajos; también se puede conoegleptonocer que solo la mitad de egresados
y profesionales de la comunicacion no ejercen seizg esto en ocasiones debido a la falta de

preparacion para el trabajo y muchas veces porgse tes abre fuentes de empleo.

Por lo cual es importante ir definiendo algunaacristicas que deben de tomar en cuenta
egresados y profesionales de la rama para desasmllya que existen una cierta insatisfaccion
de los estudiantes de periodismo ya que no enamenionde desarrollar sus habilidades

profesionales y se necesita investigar este temaagader cuanto es esa insatisfaccion.

Ahora se puede apreciar que hay un alto indiceatiigdos que no ejercen su campo laboral
por el simple hecho de que no existen plaza labsralero cuando tienen la oportunidad no
saben las partes basicas de la redaccion, siendazados por los medios de comunicacion

ante la poca practica en redaccion que ellos nizaea



La mayor dificultad de un estudio de estas caratieas radica en el hecho de que en la
mayoria de los paises de Iberoamérica no existeestnactura de investigacion socioldgica
suficientemente desarrollada. Muchos de ellos rentaun con estudios independientes de
audiencia radiofonica o de inversion publicitaga; mas, en algunas naciones ni siquiera se
conocen con precision los datos demograficos, puehos habitantes no se registran al nacer
0 no estan censados.

En la eraen la que se vive en la era mediataajella labor de la comunicacion cobra méas
importancia, se debe tener en cuenta el papel gsentperia los medios en los procesos y
transformaciones sociales, asi como en los procdsd®rmacion de las personas en los
distintos niveles y comenzar a reconocer la impaitay responsabilidad de su labor educativa

comunicacional.

En este sentido, la radio en esencia tiene eligbjeemocratizar la palabra y ejercer un
pluralismo de opinidn, participativo y transformadie la realidad. Ademas tiene como
propésitos fundamentales, el orientar, informatret@ner, sanamente, formar la cultura y

promover una participacion activa de la poblacidse sociedad.

De acuerdo a estos parametros, el proposito detasi@ también esta en, determinar
mediante una metodologia cualitativa, la influenda las radios con un enfoque
educomunicativo, para la formacion de la ciudadaoialibertad de expresion, liderazgo y
empoderamiento capaz de recuperar la palabra pulpigra transmitir a las comunidades y

pueblos Ecuatorianos los valores sociales, queif@rmna convivencia armoniosa.

En si la educomunicacion, se trata también de mjunto de acciones que influyen en la
adquisicién de aprendizajes informales, directadiréctamente. Desde esta perspectiva, se

toma como eje de andlisis a la radio y el companedticomunicativo implicito, considerando



como un factor principal que a lo largo de su hiatha estado y esta ligada al proceso de

desarrollo en el plano educativo cultural y papttivo.

Es donde se ve al comunicador profesional demostriaterés, la pasion y el amor a su
carrera demostrandole a la ciudadania, al radiochac sus derechos a ser escuchados en

cualquier ambito cotidiano o de interés social.

La poblacion estaria de acuerdo con que los logsitadiales sean mas neutrales en sus

opiniones, cuando se trata al respecto de la dignil@ otras personas.

En las universidades del Ecuador se debe tomemamta que la educacion es esencial ya
gue acaba con la pobreza pues una educacion edsata@g@roducir y con los conocimientos

necesarios logra un mayor desarrollo en todosalo®s de la sociedad.

Con el fin de lograr cambios en los estudiantes teabajo de tesis apoyara el rendimiento
de los estudiantes de la institucion para elldifizara diversos recursos materiales y humanos

ya que el docente forma parte importante del cambeose desea realizar en ellos

8.2 SITUACION

El desarrollo profesional de locutor de radio pussteer distintas caminos, pues existe
diversidad de objetivos o enfoques. Por ejemplimceitor animadogue se encarga de eventos

sociales o musicales e interactuar con el publiesgnte.

El locutor comercialse encarga de caracterizar su voz para anunciogrcahes y
publicidad en general. Mientras que el de cabired gse se escucha en la radio, comenta sobre

algun topico e interactta con los radioescuchas.

También hay locutores como maestros de ceremateasyticias, comentaristas o narradores.



En si, Lo periodistico define a la carrera del tocicomo uno de los grandes campos
laborales. Hoy al locutor se le exige conducir stipgar en programas periodisticos en radio
y television, ademas de lo que hizo histéricamguoeees leer noticias y confeccionar boletines

y panoramas.

Lo ideal es la capacitacion en el area Comunica86cial como herramienta para
desarrollar la labor periodistica, respecto atisbdllocutor puesto que debe intentar dejar de ser
solo una bonita voz y obtener un universo intelatoucho mas importante. Ese es sin duda

el objetivo potencial.

8.3 FORMULACION DEL PROBLEMA

Dentro de la problemética de los estudiantes BAG@CO, se ha podido apreciar que muchos
delos educandos de la carrera de Comunicacion ISuxisaben redactar o estructurar una
noticia, articulo, ensayo, etc. Esto se debe emquey seguimiento por parte de los docentes
en lo que respecta al perfeccionamiento profesidaaus educandos, ni tampoco existe un

departamento o laboratorio de practicas de redaccio

Por lo cual, partiendo de la profesionalidad derdaio, son muy limitados los
comunicadores que ejercen su carrera. Si se tonsaesma la calidad de preparacion de los
comunicadores, lamentablemente no son los mas dmtiRor ello a través de esta
investigacion se pretende a través de encuestiadiantes y docentes de la FACCO conocer
¢, Qué aspectos de formaciéon pueden ayudar a quedfesionales del periodismo tengan
mejores oportunidades de empleo y ocupacion ewdaciéon radial?, ¢En que afecta el

desinterés por la investigacion periodistica raglietl desarrollo profesional del comunicador?

Las encuestas permitiran conocer el pensamientosdaofesionales y las estrategias que

deberan tomar en cuenta para ejercer un excelaitajd. Si es el caso deberan basar sus



decisiones en previas fuentes y considerar estentrto por su firmeza y alto grado de

confiabilidad.

8.4.- DELIMITACION ESPACIAL

La investigacion del presente proyecto que senef la locucion radial y su influencia en el
desarrollo profesional del comunicador social,esdiz6 en la ciudad de Manta y se tomé de

muestra a las radios Marejada y Son de Manta.

8.5.- DELIMITACION TEMPORAL

La investigacion se efectud durante el primer yisedg semestre del afio 2018

8.6 OBJETIVOS

8.6.1 Objetivo general

Analizar como influye la locucién radial en el deso profesional de los

comunicadores de las radios Marejada y Son de taMan

8.6.2 Objetivos Especificos.

+ Detectar cual es el nivel profesional de los lomgaoadiales de Marejada y Son Manta.

« Examinar las expresiones linguisticas que tiengiolcutores para informar durante su
ejercicio periodistico.

« Sugerir estrategias de locucion que permitan etimiento profesional de los

comunicadores radiales.
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8.7 JUSTIFICACION

La importancia de esta investigacion es para mejarealidad de la locucién radial en los
locutores profesionales, y que haya campos dejtrabdos distintos programas radiales; esta
propuesta busca mediante la aplicacién de la tgoléa conceptos basicos de estudios de
mercado, de recursos humanos, y desarrollo subtentieterminar una estadistica o el nivel
de influencia en la locucién radial y el desarrgitofesional del comunicador social ,mediante
una metodologia cuantitativa y cualitativa cuanfluye y que publico lo escucha segun sus

programas del comunicador profesional.

Ya que aportara a la formacion, educacién y eletespl radioescucha, por cuanto podra
resolver a que la ciudadania tome interés en semuionizando la frecuencia de radio y asi

no podra decaer o salir del aire.

Es importante hacer una investigacion sobre elsaséle la programacion radiofénica para
el mejoramiento de las emisiones noticiosas dedRddrejada y Son de Manta porque es un
factor preponderante, ya que se relaciona conrfaunmad, los mismos que tan modelos a
seguir en base a contenidos de programas de naglés al encontrarse en constante y
permanente contacto con este medio, se conviemn@ efemento de trascendencia en la vida

de la poblacion.

Hay que considerar que este trabajo se basa studi@de las radios donde existe novedad
cientifica al considerar que estos medios de coragitin genera una situacion comunicativa
muy particular, en la que tanto emisor y receperyen sin ser vistos, pero sobre todo, el
mensaje permite la percepcion de espacios sineseiblos; pues el lenguaje radiofonico,
presenta una gama de riquezas expresivas y sajivfis posibilidades de explotacion que nos

ocupan.
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La comunicacion radiofénica y la produccién, mamdie un nexo directo con el concepto
de programa, afecta a todo el engranaje que debherg®m en marcha para la emisién de
cualquier espacio, por pequefio que éste seaaBealgue éste estudio se dé en funcion de la

envergadura del producto comunicacional ciudadaticioso de Radio
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8.8 BASES LEGALES
La Ley de Comunicacion en concordancia con prinsipy normas de la Convencién
Interamericana sobre Derechos Humanos, reconosedel@chos a la comunicacién, como
libertad de expresion, informacion y acceso en ldach de condiciones al espectro
radioeléctrico y las tecnologias de informaciérognanicacion y sefialan:
En el articulo 384 de la Constituciéon de la Republise el sistema de comunicacion social
debe asegurar el ejercicio de los derechos a lamicacion, la informacion y la libertad de

expresion y fortalecer la participacion ciudadana.

Por ello elArt. 1.- las frecuencias de radiodifusion constituyenpatrimonio nacional y
sefialan a la comunicacion sonora unilateral asreleda difusion de ondas electromagnéticas
gue se destinan a ser escuchadas por el publigeraral a través de la emision de ondas
electromagnéticas para ser visualizadas y escusipada!| publico en general.

El Instituto Ecuatoriano de Telecomunicacionesrasig nuevas frecuencias para enlaces entre
sus estudios o cabinas de operacion y sus equigosntisores, a las estaciones que, a la
vigencia de esta Ley, utilizaren frecuencias comghigas entre los 88 y 108 Mhz.

Recondcese el derecho a obtener licencia de lopubéesional de radiodifusion y television,
con sujecioén a esta Ley, a quien, a la fecha dmeig de la misma, hubiere desempefiado por
Un afio o mas, estas tareas en cualquier radiodiustelevisora.

Mientras no se expida el Reglamento respectivo,egt@blezca sus clases y categorias, los
trabajadores de radiodifusion y television, cordidm trabajando de acuerdo con sus actuales
funciones y sus empleadores no podran removenms®ir las causas contempladas en el

Cddigo del Trabajo. (El Telegrafo, 2013)

La nueva LOC dispondria que los medios publicasodeunicacion social tendran que facilitar

y promover el ejercicio de la libre expresion dehgamiento. También, deberan incluir en su
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programacion regular, contenidos y mensajes qu&éacan en la poblacion una nueva cultura
de prevencion del riesgo de desastres y difundiffotmacion, mensajes de orientacion y

prevencion.

Otro de los temas que se incluyen es la comera@im de productos y servicios
comunicacionales. Por tanto, el Estado debera tigaamue los medios de comunicacion
privados ejerzan sus derechos a explotar comereméra provision y venta de sus productos

y servicios comunicacionales, con estandares deefia productiva y competitividad.

Asi mismo, se agrega la autorregulacion comunicattraves de la construccion de codigos

de regulacion voluntaria de la operacion total wiphde los medios.

Asimismo la normativa establece que deformas a la Ley de Comunicaciénlas personas
naturales que son concesionarias de una frecugacealio de sefial abierta podran constituirse
en una compafiia o una persona juridica sin firdiidalucro, la cual previa autorizacién de la
autoridad competente pasara a ser titular de dichaesion de frecuencia en los términos y
plazos previstos en el contrato original de corcesi nombre de una persona natural. Para
tales efectos la autoridad de telecomunicacioramehra el reglamento respectivo. (Ecuavisa,

2018)

Resefia histdrica de Radio Marejada

Radio Marejada en Manta forma parte del grupo ddissede Don Tulio Mufioz Figueroa,
empresario y comunicador Chonero, abre sus puertatebrero de 1998, con tendencia
claramente musical, también le dedica varios espadiacontecer noticioso de la provincia y
del pais, sobre todo en conjunto con sus medicsaakrs: Television Manabita y diario El

Manaba. (www.radiomarejada.com/)
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Conocida desde siempre como RADIO MAREJADA 100t8red Digital “El poder de la
musica”, es una emisora totalmente distinta al&segtan en el mercado de la comunicacion.
Emite su sefial desde San Pablo de Manta y cub22loantones de la provincia de Manabi

desde el 13 de febrero de 1998.

Cuenta con locutoras y locutores, que animan ayestes las 24 horas del dia, apoyados

por Controles de Sonido y un equipo de Noticiagaromados por periodistas y reporteros.

En estos afos de trasmision ininterrumpida, hemaedo habitos y costumbres positivas

gue han redundado en el beneficio de los oyentes.

RADIO MAREJADA SA. 100.9FM, desde sus inicios kaitlo una programacion variada
de musica para todas las edades, con programaactintes de llamadas al aire. Quizas, por
ello Radio Marejada se ha posicionado en Manald asi que el 80% de sus pautas es de

Clientes Nacionales, compartiendo el 20% con @®eidcales.

Resefa historica de Radio Son de Manta

Radio Son de Manta fue creada el 10 de Agosto @4 &8n un sin numero de locutores
periodistas deportivo y a sus inicios empezo cecuencia 93.1 y después super les cambio a
93.3 desde el afio 1996 por nuevo contrato suiantdricacion fue en Tarqui en la calle 106
y av. 103 después de lo ocurrido del 16 A, y suaatbicacion es av.18 entre calle 13 y 14

primer piso alto.

Sus fundadores fueron el Dr. Eduardo Brito MigfasFallecido y Miguel Cardenas
Delgado que es él gerente. Y representante legahocido por su ética profesional que los
caracteriza como periodista. Y su principal obgtg ayudar a la comunidad y lo hacen desde
los programas de noticias y desinteresadamente \emas sociales. (https:/les-

la.facebook.com)
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Desde el 2012 empez6 a difundirse en via ONLINEeseles sociales con y su propia
pagina. Cuenta con su gerente propietario el ingu® Cardenas Delgado, subgerente Lupe
de Céardenas, cOmo secretaria administrativa NorahérZano, personal técnico Ing. Pablo
Arguello, Ing. Camilo Arboleda, asistente técnicsidGuerra Cornejo, Joaquin Resabala,

Manuel Espinoza, Analista de sistema César Gonzalo.

En el afio 2000, personal de planta Fernando Olghiin, Alexandra Bravo, Keliel

Zambrano Daniel Aveiga, Edison Delgado, Carlos &smtFlor Galarza, Washington Duran.

Y en la actualidad con nuevos personal como Mi@#tlenas Soldrzano hijo en conjunto
con el gerente su padre quienes estan al manejta dadio, en todos los aspectos
programaciones, analisis financiero, cuentas, pidlald, y el buen manejo de los controles del
personal de locucidon y de noticias, con respetpuslico en general aplicando la ley de
comunicacién.Y con la mayor satisfaccion de dgplertunidad a estudiantes pasantes en radio

para hacer lo practico pero en interno.

En la parte ONLINE lo que va avanzando la tecnalggton paginas en redes sociales
practicamente a partir del 2012 que se fueron inergando la tecnologia y equipos pero con
muy poca acogida empezaron a salir en radio ONLNN& partir de esto se pudo tener mayor
audiencia, con sus propias paginas en el intemelag redes sociales como Facebook,

Instagram, Twiter mas cémo hechos informativos.

En control de audiencia, para este medio de radliabntrol de audiencia les marca la
agencia de publicidad segun el estudio de piranédadio escucha, gracias a la programacion
durante los 24 afios al aire han logrado estaa @aite superior de la piramide en todas las
radios de Manabi segun el nivel de agencia portjas e hacen en razén de su inversiéon

siempre con la ética profesional como lo caracesizin medio radial.
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Con un eslogan principal radio Son de Mdataadio de los Manabitasalgo importante
gue se caracteriza como la radio de la capitabsldManabitas por la mayor audiencia en la

ciudad de Portoviejo con un estilo musical romantin 90 % vy los fines musica tropical.

Con un mayor alcance de sefal casi en toda langia de Manabi el Unico lugar que no

llega la sefal es al Carmen.
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9. BASES TEORICAS

9.1 ESTADO DEL ARTE

El tema de Locucion para un estudiante y profeside@da carrera es muy importante para
integrarse al mundo de la comunicacion social, passtodos los medios, salvo los impresos,
necesitan presentar mensajes a travées de la p&ablada ante micréfonos, y casi siempre
existe la oportunidad de probarse en el uso des efigpositivos y asi, el poder obtener

aprobaciones en los resultados y aumentar el dalaervicio del comunicador profesional.

Una situacién novedosa afirma (Larrea, 2012) qua@reérica Latina del siglo XXI es que
el sector politico ha asumido una posicion regukatmas fuerte, en relacion a los procesos
historicos, donde hubo un fuerte conjuncion de@stes entre los propietarios de los medios y

el poder politico”

Esta corriente se ha fortalecido por la fuerte gme de caracter socialista que han
impuesto los gobiernos actuales de Ecuador, Vefegugolivia. Mas, no hay aun cambios
fundamentales, ni la implementacién de politicasad que aseguren el progreso y la seguridad

social, en los paises antes citados.

En el caso particular del Ecuador, si bien es wiexiste una ultima reforma a la
Constitucion que considera al Estado como un pal8éimico y multicultural, el tratamiento
del ciudadano comun hacia el sector indigena, raat&@ado por diferencias y limitaciones,

evidenciando que la estructura de clases no hassjolerada.

Es importante ademas mencionar que la Constitud#0B008, garantiza la existencia de

medios privados, publicos y comunitarios en igudlda condiciones, pero esto no se cumple.

Como lo revela el informe de desarrollo mediati@l@ en el pais, elaborado por la

UNESCO “s6lo un 0.2% de radioemisoras y 0%, es adéoguna de televisoras corresponden
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al sector comunitario propiamente dicho en el EodadEl informe en mencion reconoce la
accion del Estado Ecuatoriano, que en noviembg8il@ concesion de 14 frecuencias de radio

a organizaciones indigenas, y la implementacioplalees de capacitacion para este sector.

Es importante mencionar que la concesion de frexagentre 1995 y 2008 no ha sido del
todo transparente, esto segun un informe de aitalitde frecuencias realizado por

CONARTEL, y que circula en la red. (Larrea, 2012)

LISTA HISTORICA

En el afio de 1942 bajo la tutela de la Oficina mferimacion de Guerra y transmitia
programas de ayuda en la ocupacion de Europagrie de Africa a manos de los alemanes.
Sin embargo la experiencia de programas en onda yaise realizaba hacia América Latina,
por estaciones privadas, desde 1941. La Voz de idmi@augurd la lista de captaciones en mi

primer Libro de Guardia de Sintonias, iniciado etiesnbre 8, 1973. (Science, 2014)

Las radios llegan a todas partes. En los paisédgsgarrollo, al menos 75% de los hogares

tienen acceso a la radio. Fuen{&inesco, 2013)

* En el mundo existen cerca de 44.000 emisoras d& rad

» Junto con la radio, los teléfonos moviles son uméad formas mas accesibles de la
tecnologia, ya que cubren mas del 70% de la pdblatiundial. El aprendizaje
mediante teléfonos moviles puede ser particulareneaneficioso para las mujeres,
a menudo excluidas de la educacion formal en lag@oncretos.

* Las emisoras AM y FM suman 86% del tiempo total lpgeadultos de entre 25 y

54 afios pasan escuchando radio en una de laddtafopnas de audio posibles.
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Los adultos escuchan ocho veces mas la radio poy &AMl que por satélite y 17
veces mas que por audio streaming.

La radio AM/FM es escuchada por una gran variedapdeidsonas influyentes. 43%
de los encuestados de entre 25 y 45 afios asegoacharla con sus hijos, y 38%
con su cényuge.

La audiencia de las emisoras extranjeras suefeirtig cuando los medios de
informacion locales conquistan la libertad de egigre y ofrecen lo que el publico
local quiere escuchar. Segun una investigacionesiabaudiencia de la BBC, ésta
obtiene amplias audiencias (superiores al 20%)adado la oferta local se limita
a cinco emisoras o menos. Cuanto mas oferta legalrhenos audiencia obtiene la
BBC.

La plataforma de transmision mas utilizada porlio es sobre todo terrestre, sea
cual sea el nivel de desarrollo del pais en cuesBégun una encuesta realizada por
el Instituto de Estadistica de la UNESCO, el 73%dgaises estudiados (37 de 51)
poseen cadenas de radio disponibles por estawvib8 He esos paises el porcentaje
aumenta hasta el 100%

25 de los 51 paises estudiados (49%) disponendidmas de radio en plataformas
combinadas, en tanto que 13% estan disponiblesmiaable y 8% sélo por
satélite.

En América Latina hay cerca de 10.000 radios cotarias. Peru es el pais que mas
tiene, seguido de Ecuador, Bolivia y Brasil. Stgentan también las que emiten sin
licencia, el nimero total de radios comunitariamye@sho mayor. Estudios recientes
de la UNESCO demuestran que, solo en Brasil, hay dea 10.000 emisoras

comunitarias a la espera de licencias.
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El mercado brasilefio de radio es el segundo maslgrde las Américas, después
del de Estados Unidos. Segun el Instituto BrasileéaGeografia y Estadisticas
(IBGE), en 2009 la radio estaba presente en el 88%0os hogares, 80% de los
automoviles en circulacion y 36% de los teléfonawites.

En el sudeste asiatico, Tailandia es el pais gue tinas radios comunitarias, con
5.000 emisoras, la mayoria de ellas sin licenamlaBpopulosa Indonesia, la radio
comunitaria estd muy presente, pero su niumero e@aen cientos mas que en
miles. Filipinas posee mas de 55 emisoras comiastandependientes de los
gobiernos y de intereses comerciales. Suelen ofusax de las ciudades utilizando

transmisores de escasa potencia. (Unesco, 2013)
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10. MARCO TEORICO

Radio

La radio es considerado el medio de comunicaciémae bajo costo, y especialmente el
mas apropiado para llegar a las comunidades atejadaas personas vulnerables como los
analfabetos, los discapacitados, las mujerespl@ngs y los pobres, que ademas ofrece una

plataforma para intervenir en el debate publico .

Conocido asi igualmente tiene una amplia influerdeunicativa, ya que millones de
personas alrededor del mundo se pasaban horasy &blado de su radio receptores para

conocer las noticias locales e internacionalegra pntretenerse con algan programa musical.

Al respecto la Comisién de Derechos radiales, (R@l€e que la radio es poderosa en
tiempos de emergencia y desastre ya que tiendikdaa de generar conciencia en el mayor
namero de personas en el menor tiempo posiblesiRmlos, los medios sociales desempefian
un rol importante, pero cuando estan ligados adatiicion de un servicio confiable de radio

su impacto puede ser mucho mas eficaz.

En si ha sido el medio de comunicacion masivo rgmitante del siglo pasado, logrando
un poder impresionante en materia de El gran deaatjue se enfrenta hoy tiene que ver con
no perder su presencia en el entretenimiento yftamacion frente a los nuevos medios
digitales, y esto solamente sera posible a patiadhcorporacion de las nuevas tecnologias y

formatos de comunicacion a sus contenidos Ucha3(20

Por otra parte, incursionar mediante aplicacionésiles en dispositivos de uso cotidiano
como el celular, la Tablet, y también plantear sipagio propio en las redes sociales, es algo
gue muchos canales han hecho y hacen, permitiéndotzcarse a sectores mas jovenes que

ven a la radio como un medio del siglo pasado.
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Abrirse camino en la web a través de transmisiammie que lleven la radio con la
posibilidad de incorporar imagen, lo cual aunquielgpe un poco con la magia de antafio, no

deja de ser atrayente para los oyentes ver a sssmadores y locutores preferidos en vivo.

Tal es el caso que la radio sigue evolucionanda erundo digital y sus campos aun siguen
latente para buscar y recibir la informacion pasilidsta es una forma practica de facilitar el
derecho a la informacién. (También conocido comieetécho a saber, o el derecho a acceder

a la informacion).

El derecho de los periodistas de mantener en sesugt fuentes confidenciales de
informacion se debe proteger aun en tiempos degameia y desastre. Asimismo, el acceso
de los periodistas a la informacion y las localetads vital durante emergencias y desastres

para que puedan reportar liboremente las noticiasre@entes.

Historia de la Radio

Las primeras transmisiones de radio las dio ei@/1886 Heinrich R. Hertz comenzando
a enviar a unos cuantos metros una transferencemeigia en forma de chispa, ése fue el

primer mensaje.

Asi en el afio 1894 una serie de investigadoresiteeesaron por los experimentos de
Heinrich R. Hertz de las ondas hertzianas: y eléem@liver Lodge y el ruso Alexander

S.Popov, el 24 de marzo de 1896 habia transmibdogalio en Morse las primeras palabras.

Fue asi como el ingeniero eléctrico Guglielmo Marcoeacido en ltalia, seria el primero en
encontrar a las teorias de Hertz una aplicaciéctipgd la radio Por este motivo se considera

a Marconi el inventor de la radio. Aunque es urhbegue crea gran controversia.

Lo primero que penso e hizo fue aplicar la radiasatransmisiones maritimas, y en 1897

envio a treinta kilbmetros de distancia una sefialfge recibida por un remolcador.
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Pocos afios mas tarde muchos buques navegabandeguguan el transmisor inalambrico
de Marconjque era de hecho una radio, aunque el mensapedadificado en Morse. Tal vez

te interese: para que sirve un barco.

Hasta 1921 no aparecieron las primeras estaciomeadio. En esa década poseer un
receptor era una proeza: la recepcion era pobaby, ¢ tenian tan poca sensibilidad que era
necesario instalar en el jardin una antena diemospbr encima del suelo, que tenia el aspecto

de un alambre para colgar la colada.

En realidad la antena ya habia sido inventada 85 p8r el ruso Alexander Stepanovich
Popov, a quien sus compatriotas tienen por el ioveate la radio, aunque la escasa potencia

so6lo permitia la escucha mediante auriculares.

Con las premisas de concientizar al publico sadbieportancia de este vehiculo, ofrecer
mas acceso a la informacion, mejorar las redesgdaeracion internacional, a Organizacion
de Naciones Unidas para la Educacion, la CientaaGultura reconoce universalmente el 13
de febrero de cada afio como el Dia Mundial de HRdR&JNESCO, 2015) recuerda que pese
a los avances tecnoldgicos, la radio sigue jugatulo papel importante y especifico en la

comunicacién en situaciones de emergencia y empsciones de socorro.

En las reflexiones de este afio, UNESCO planteadasidad de mayor inclusion juvenil en
las radios en tres niveles: Radio producida paranés oyentes, tratando temas de juventud,
incluyendo entrevistas y testimonios de la genteno Segundo: radio programas incluyendo
jovenes en el equipo de produccién, transferereciadio produccién know-how y experiencia
de generacidon en generaciéon. Tercero: radio prddugor los jovenes, como productores,

anfitriones y reporteros.

Por su parte en el Ecuador la aparicion de la nadidejo de ser un acto trascendente para

la historia de la nacion, asi lo afirma Flores(2Q11) en el pais fueron pocas las familias las
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gue poseian este importante artefacto, ya que addengener un costo significativo para la
época, era escasa la potencia que tenian las psmagiodifusoras, tanto para emitir, como

para recibir los mensajes.

Los aparatos que eran adquiridos venian del ertggervian como una distraccion en los
hogares, aunque no tenia una gran acogida. Abifasitransmisiones tenian inconvenientes,
es por esto “que algunas emisoras preferian haaasniisiones nocturnas para evitar

interferencias atmosféricas.

Uno de los pioneros en la radiodifusion quiteiia dmMantilla Mata, que es uno cuenta
gue las transmisiones a control remoto tenian simmiempirismo del resto, y aun cuando ya
se usaba el teléfono, su técnica y empleo eramerdarios y las transmisiones fuera de la
emisora era toda una odisea, cuando se trasmatedas calles y carreteras las lineas se
tomaban directamente de las redes telefonicaslasoconsiguientes peripecias de técnicos y

locutores.

En el Ecuador varias ciudades se atribuyen tengrd@era radio, al igual que la primera
emisora radial. En Guayaquil cuentan que los poseparatos receptores de radio se

introdujeron por los afios 1925 a 1927.

Se dice que la primera transmisora cultural deftpuee fundada por Francisco Andrade

Arbaiza, con un transmisor construido en el bdras Pefias, a la que denomino Radio Paris.

Pero en realidad el primer aparto radial estuv&®i@bamba, es posible que haya sido en
1924 gracias a Carlos Cordobés Borja, un ingemiexaironico graduado en la Universidad de
Yale en 1910. Este transmisor tuvo 100 W. paraambo$ con radioaficionados, antes de ser

una emisora.
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Después instal6 la emisora en la fabrica de tegli®#ado (alli su nombre) y comenzé las
emisiones de prueba, perfeccionandolas en 192%idouaomprobd que el éxito, cuando

realizd una transmision desde el colegio San Felip£925.

El transmisor era de 25 w. en transformador y 8wantena que operaba en 60 mts. Pero
no seria hasta el jueves 13 de junio de 1929, auege de la noche, Radio Estadio El Prado

de la ciudad de Riobamba inicia oficialmente sasdmisiones radiales.

Caracteristicas generales de la Radio

La radio tiene caracteristicas que conviene no goerte vista, ya que intervienen
poderosamente sobre el trabajo diario de sus poofdss y condicionan gran parte de las
tareas productivas mas cotidianas, como la redactgdos textos y la locucion. La radio, es
un medio exclusivamente sonoro y, por tanto, gretaepcion de sus mensajes solo participa
uno de los cinco sentidos: el oido. Ademas, leoradiun medio que no aporta imagen alguna

del origen de todos aquellos sonidos que constamienemite.

Por ello, Alvarez (2012) sefiala la 3 caracteastfiundamentales de la Radio:

% Inmediatez: Permite escuchar los hechos que sagasi® en el momento en el que
ocurren

% Personalizacién: La Radaea sentido de pertenencia. A pesar de ser uromeiivo
de comunicacion cada persona se imagina de diéerfenina al locutor que esta
hablando a través de la Radio asi como lo quedeséndo esa persona.

% Multisensorialidad: Se refiere al hecho de que puede escuchar la Radio y estar
realizando otras actividades simultaneas. Al ergtaonido por el oido, uno puede

estar viendo otras cosas y estar “escuchando”deiRa
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Otra de las caracteristicas de la Radip sus frecuencias AM y FM, la amplitud de un tana
determina la cantidad de informacion que puedesmnitirse. Una estacion de Amplitud
Modulada (AM) tiene 10 mil ciclos de ancho de barydse localiza en la banda de frecuencias
gue van del rango de 535, se divide en 107 caredds, uno de los cuales tiene una amplitud

de 10 KHz.

La Frecuencia Modulada (FMgmite sefiales de mayor frecuencia pero de ondas mas
pequefias que las de AM. La banda de FM va de8las1®8 Mega Hertz (MHz) y difunde su
sefal a los radioescuchas con extraordinaria chlgléncipalmente al ancho de banda que
utiliza pues tienen asignados por la SCT 200 KeotHen vez de los 10 KHz que corresponden

a las estaciones de AM. Un kilo Hertz equivaleilacralos por segundo.

Dentro de estas caracteristicas se considera i@ catho una tecnologia que adecua la
transmision de sefales a través de la modulacidmndas electromagnéticas, las cuales no
requieren de un medio fisico de transporte, pqum®pueden propagarse tanto a traves del aire

como del espacio.

Origen del periodismo radial

La aparicion del periodismo digital se dio conforaleavance de las nuevas tecnologias, a
partir de 1958 en adelante, el periodismo hizodgska radio en dar a conocer la noticia, y asi
estuvo presto a la difusion de la noticia como mendiasivo, su nacimiento estuvo
condicionado por tres factores fundamentales: desuientos técnicos, necesidades militares
y competencia politica.

De alli parte las funciones mas importantes asigmadla radio, y son las de informar y

entretener, aungue pueda tener asignadas otre®ries, como la funcion educadora y
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formativa, o incluso en circunstancias extremasoyo a la poblaciéon, basado en ese poder

de penetracion social.

La informacion es funcidon esencial en la radiopfacida ademas por la propia esencia del
medio: la rapidez en la transmision, el bajo cgstecredibilidad, acentuada por la proximidad
psicologica del medio, en donde la comunicaciénmes#he en condiciones parecidas a la

relacion persona a persona.

La informacién radiofénica se desarrolld sobre tadpartir de los afios treinta, ya que
inicialmente era sobre todo un medio de distracdf@mo desde entonces las noticias tomaron

una gran importancia y dieron nacimiento a una auasna del periodismo.

Por otro lado con el aféan de realizar un andlisis aetallado de la historia de los medios
de comunicacién Manabi, y tomando en cuenta ebgerde tiempo investigado, que va desde
1944 hasta el 2013, se ha elaborado el siguieri@rculividiendo el espacio de tiempo en 10
periodos de 7 afios cada uno.

En total se crearon 146 medios de comunicaciore drgd4 y el 2013, siendo el periodo
mas alto el que va del 2000 al 2006 con un tot@4dmedios representando un 16,44%; vy el
periodo mas bajo el que va desde el 2007 al 2@t8gentado apenas un 4,79%.

La radio es el medio que mas presencia tiene specto al total de medios, con un 53,42%;
y la televisién es el medio de menor representamiinel 3,42%, seguido de las revistas con

un 4,11%. .

La Radio como medio de difusion

La radio es el medio de difusion masivo de mayasdendencia que llega al radio-escucha
y a diferentes clases sociales, brindando la opoi@d de alcanzar un mercado con un

presupuesto mucho mas bajo del que se necesitaosmuedios, y a su vez permiten utilizar
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diversos elementos creativos como voces, musicaugcdadores en los comerciales asi lo

afirma, Marthuky (2014)

En si la importancia de la radio como medio desilifia, se concentra principalmente en el
entorno de lo que ésta representa como medio ga gije posee, una calidad intima de tu a

td, que la mayoria de los otros medios no tienen.

Tal es el caso que uno de los papeles que juedduEon de noticias radialmente dice
Romo Gil, (1987) es el de llevar a cabo un progefeomativo dentro de un determinado grupo
social sin tener interés de lucrar mediante eldesese espacio. La mayor parte de las radios
ciudadanas son patrocinadas por los gobiernosdastados que organizan toda la informacion

de interés para la poblacion.

Concebida a partir de esos supuestos teoricosdiifuriormacion en la radio requiere y
admite el uso de unos determinados codigos y natadiros. Determina un conjunto de
mensajes (contenidos organizados segun géneromytfs especificos) elaborados por unos
ciertos emisores con la intencidon de producir detemdos efectos en los oyentes. Una
institucion social (econdmica/cultural) sujeta gele regulaciones, normas y a cambios
historicos dados basicamente por transformacionesus aspectos socioldgicos, juridicos

(quienes la manejan o controlan) y en sus menddps, (2012)

El lenguaje radiofénico

Sin la existencia de un lenguaje o de un cédigomgunto de normas y reglas que den
sentido a ese lenguaje, dificilmente se podriadnal@ comunicacion, de la misma manera que
tampoco seria posible entablarla si no se dispenendcanal que la haga viable, si no se da
una situacién que la propicie -por mucho que deesesanversar con alguien, raramente lo

podremos hacer si no tenemos interlocutor-, o $iayomensaje alguno que transmitir.
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En la radio, al igual que en los otros medios, eogen todas y cada una de las condiciones
necesarias para hacer de la comunicacién una adalic que, entre otras cosas, tiene un
lenguaje y un cédigo especificos de los que sersisus profesionales para construir toda esa

amalgama de mensajes/sonido que llegan a nuestims através de los aparatos receptores.

Al respecto, los componentes del lenguaje radiofjyréon cuatrda voz (o el lenguaje de
los humanos), la musica (o el lenguaje de las sensss), los efectos sonoros (o el lenguaje

de las cosas) y el silencio.

Ante estos sefialamientos el principal denominadioin de los componentes del lenguaje
radiofonico es su ilimitada riqueza expresiva ygean poder de sugestion. Se utiliza sélo la
voz, 0 solo la musica, o la voz y la musica, oda y el silencio, o todas las materias primas a
la vez, con esto se puede lograr que el oyentéegecan se ponga triste, que visualice en su
mente un paisaje, que recree un movimiento, queasimiedo, que se entretenga 0 que se

aburra, porque, en el universo radiofonico, todpassble.

Igualmente el lenguaje radiofénico es una signifima que viene determinada por el
conjunto de los recursos técnico-expresivos dedeoduccion sonora y el conjunto de factores

gue caracterizan el proceso de percepcién soniaraginativo-visual de los radioyentes.

En su sentido mas connotativo, trabajar en laoradh un montaje de distintas voces y
musicas como si de una composicién musical es amarla que se supera, con el estudio de la

estética del lenguaje.

Un lenguaje nuevo como el lenguaje radiofonicagai@ representacion visual del mensaje
gue integra en su gramatica expresiva un elementarda fuerza simbdlica como la musica,
una cierta recuperacion de aquellas teorias queianomento trataron la comprension del

lenguaje como experiencia estética.
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Por ello, el profesional de la radio es necesaum® $¢ acerque al proceso creativo con una
actitud distinta, conjugando equilibradamente laléditica forma/contenido, informacion
semantica/informacion estética; y en el procesamtendizaje de los cbdigos del lenguaje
radiofnico, esto ayudara a crear mayor sintonila gjue es la comunicacién, es asi como se
hace necesaria la reivindicacion de un analisisethgjuaje radiofénico desde una perspectiva

estético-comunicativa. Balsebre, (1994).

Por medio del lenguaje radiofonico se conoce eldig emisora que se esta sintonizando y
permite que un emisor, mediante un conjunto decymims provechosos sonoros (palabra,
musica y efectos) y no-sonoros (silencio) combiest@ntre si y aceptados y compartidos
socialmente- transmita informaciones, ideas, seéatitos y sensaciones (en forma de
imagenes auditivas) a un receptor. Musica, vozte$esonoros, ruidos, silencios; todos son

elementos expresivos de la radio, que pueden cargegara crear una atmésfera acustica.

Todos los subsistemas semioticos que configurlamguaje radiofonico (palabra, musica,

efectos sonoros e, incluso, silencio) participataesonstruccion de las imagenes auditivas.

La imagen auditiva radiofénica puede definirse cdanevocacion-restitucion mental de un
objeto, sujeto o espacio ausente (e, incluso, deeambinacion de los mismos) que el cerebro
humano produce gracias a la informacion proporclananica y exclusivamente, por el sonido

0 conjunto de sonidos que emanan del aparato mradpradio

El lenguaje radiofénico no se ve, no se toca, yack imaginacion y en la memoria, asi lo

establece (Ramos, 2015)

La palabra La radio y la voz se conjugan, y el eispde la oralidad es el didlogo, la
costumbre de la charla, el vinculo de la conveésadia radio rescata el calor de la voz, es la
palabra que acompafa. Tiene la capacidad de relenaglutinar en torno suyo a grupos de

hombres y mujeres. La radio habla desde un presenpartido. La oralidad nos reubica en

31



nuestra condicion humana. A través de ella se el primer contacto linguistico con el
mundo. Antes de escribir el hombre habld. Otraataréstica de la palabra oral es que se
relaciona con el cuerpo. La voz es cuerpo, esafidfor lo tanto la oralidad también es
situacional. El lenguaje oral asume un territoyie| habla de las personas tiene la singularidad
del lugar que habitan. La voz y sus posibilidadsdscolor, el timbre, la entonacion, la

impostacion como estrategias de seduccién, conlimiansion ludica del lenguaje radiofénico.

La palabra hablada del narrador ha evocado imagerksvas que han fascinado a nifios
y mayores, embelesados y cautivados por tantokosetaales maravillosos. Bien ante el
acogedor fuego de la chimenea, bien en la plazaw$lo, en la taberna del puerto o en la
puerta de los templos, lo cierto es que el narraftecia historias maravillosas y mundos de
ensuefio a quienes les escuchaban. Y lo hacia aomaminstrumento, un instrumento de gran

poder evocador: la palabra.

El poder evocador de la palabra radica, sobre tedu valor descriptivo. Cada palabra
sugiere una imagen mental. Asi, por ejemplo, cuahglaen pronuncia el sustantivo "arbol",
a nuestra mente acude, de inmediato, la imagen debol; y cuando alguien dice "Debajo del
arbol hay una nifia comiendo una manzana", recomgisumentalmente dicha situacion. Por
supuesto, esta capacidad evocadora también esgnfgreen la palabra radiofénica aunque,
debido a las peculiaridades del medio (fugacidadn@esaje, heterogeneidad de la audiencia,
irregular seguimiento de la emision, etcéteraalijgoder evocador depende, en parte, de una

serie de normas que el creador radiofénico ha gigirse

» Pautas para hablar en radio
» Utilizar un vocabulario usual, comprendido por layoria de personas.
* Obtener variedad expresiva.

» Generar un proceso apelativo que involucre al @yent
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» Hacer frases cortas.

» Evitar las inversiones y las subordinadas.

» Utilizar preferentemente palabras con un valor diet$eo.
* Respetar el ritmo del lenguaje hablado

» Redundar y recurrir a la repeticion del tema

La voz también constituye un importante instrumentocador de imagenes auditivas. Al
escuchar la voz de un locutor/actor de radio, i@ntes -de forma mas o menos homogénea-
imaginan su rostro, su cuerpo, sus gestos, sutasjsto es debido a que existen una serie de
convenciones socio-culturales o estereotipos gaeopan que imaginemos a una persona o

personaje segun las caracteristicas de su voz.

El habito de hablar sin decir nada trae aparejaddescrédito para el lenguaje, las palabras
pierden vitalidad y el mensaje se esteriliza. ldiarae mueve en las fronteras del exceso verbal,
la improvisacion, los gritos, los prejuicios, ehdismo, pretenden subsanar la falta ideas, la

pereza en la produccion, la ausencia de objetioosinicativos.

La musica La radio y la masica se juntan, son inseparaBkgomprenden, se trasvasan,
labran nuevas sonoridades adentro de nuestrossaeh sus ritmos, sus acentos. Musica y
radio se fusionan para atrapar la atencion deuldieacias que navegan por el dial. El hombre

ha sido siempre esclavo del sonido hecho compda,idabra vuelta canto.

Tanto la musica como la radio se han influido eisémente en sus procesos de produccion,
distribucion y consumo. La hegemonia del formatwigm, de aproximadamente 3 minutos,
tiene mucho que ver con los tiempos que establecaatlio. Las programaciones
especificamente musicales son un fendbmeno en dagpadsntro de las identidades que

asumen las radios (de rock, de cuarteto, de falcktc.).
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"La musica, como todo arte, es bella porque logoga&r las imagenes que estan dormidas".

Es la poderosa capacidad que posee para sugeocgramagenes y espacios auditivos.

Funcion programéatica: Como contenido esencial de un programa, tal esass de, por
ejemplo, 'Los 40 principales'. En este caso la cadsbmunica por si misma generalmente se
difunde a través de temas musicales completos. lsican se convierte en un sintagma
comunicante per se. Aqui se pone en juego la didrepstética de la radio. Los programadores

intentan gratificar los gustos y difundir autoresgun interese artisticos y/o comerciales.

Funcion gramatical: Como separadora de programas o de contenidodintm mismo
programa. Hablamos de convenciones de continuided sifven para integrar y separar
momentos, bloques, capitulos, secciones, etc. Aslsméen para generar el ritmo radiofonico.
Las estructuras mas usuales que utilizan la m@sice un sistema gramatical de signos de
puntuacion para marcar cortes, pausas, separacivaasiciones son: Apertura- Cortina-

Rafaga- Golpe acustico- Cierre.

Funcion descriptiva: Este tipo de musica desempefia un papel primgrdiglie, como su
propio nombre indica (reforzada en ocasiones ppirakfecto sonoro y casi siempre por la
palabra) la musica descriptiva dibuja paisajegada accion en un determinado espacio fisico
y evoca en el radioyente las caracteristicas darlen el que se desarrolla el relato radiofénico.

Generalmente son sonidos objetivos, es decir tieageferencia especifica.

Funcion expresiva:Este tipo de musica evoca en el radioyente udlesta &nimo, ayuda
a suscitar un clima emocional y, ademas, puedertriin diferentes sentimientos, creando
"atmosferas” subjetivas. Existen serios problemasara de establecer referencias musicales.
Los receptores son los constructores definitivbselaido. El emisor no tiene control absoluto
y definitivo sobre la recepcion de la obra musical, puede garantizar el resultado de la

interpretacion del receptor. Hay ciertas connotagsoque se reconocen (estereotipos) como
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generales y comunes: Muasica alegre: Tonos mayesealas ascendentes. Mdsica triste: Tonos

menores, escalas descendentes.

Funcion semantica:la musica sirve para subrayar, completar, reformaarfeccionar o
generar un contrapunto con el mensaje oral. Agoibién, como en la programatica, la musica
tiene el poder de comunicar por si misma, percsena@so como complemento de la palabra

oral musica radiofonica puede desempefiar variasdnes.

Los sonidos: Los sonidos forman parte de nuestra experiencial yesscucha puede
desencadenar asociaciones inconscientes y hagerdrita memoria impresiones e imagenes.
El sonido puede llegar a ser un estimulo cargadsigieficados. El sonido radiofonico nos

ofrece la iconicidad acustica del mundo, evocgyesenta la realidad.

Los sonidos sugieren dos dimensiones: espacianptelos sonidos organizan el paisaje
y el tiempo de una sociedad, percibimos un espamim urbano o rural, el tiempo como dia
0 noche, la vida como publica o privada. Todossegttrones duales estan asociados con

culturas de sonidos y paisajes sonoros especifigeseralmente tradicionales.

También los efectos sonoros pueden ser creadatiradgda manipulacion de instrumentos
acusticos o electrénicos, sin olvidarnos de quetrai@ropia voz también puede generarlos.
Estos sonidos pueden servir para estimular la manyola imaginacién del oyente. Las

principales funciones que pueden cumplir los etestmoros en la radio:

Funcion descriptiva: Cuando se persigue una finalidad realista, pardieartar
acusticamente una escena, un dialogo. (Le realigama entrevista a un especialista en

preparar autos de rally, y de fondo insertamosdesnile motores).

Funcion expresiva:Cuando se quiere comunicar a través de los sonmggntimiento o
una idea. Si en la funcién anterior podemos entegde somos fotégrafos intentando cazar

sonidos que retraten la realidad, en esta nos g@@me a pintores que utilizan sonidos para
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dar una sensacion expresiva de la realidad. (Aptaasabucheos para comentar un hecho, el

sonido de un grillo para expresar la falta de restas).

Funcion gramatical: Cuando se utiliza los sonidos como nexo o sepaetce bloques,
secciones, escenas, etc. Los efectos sonoros sioveo convenciones de continuidad en el

relato radiofénico, para cambiar de tema, de escelgaenfoques, etc.

El silencio: El silencio radiofonico también posee su propiagaamotivo-simbolica y
puede desempefiar una importante funcion dramatipcesiva. Debemos resaltar que los
silencios ayudan a acortar la distancia psicologitee el locutor-actor y el oyente, sugiriendo
una atmésfera de mayor intimidad y, ademas, ayadeansmitir el estado de animo del que
habla. Asi pues, podemos afirmar que el silendiiofénico es una inmensa presencia que
todo lo envuelve, que impregna el ambiente dersgnitos y sensaciones, que extiende sobre

el texto sonoro un manto de poesia, conmoviéndelnasha y la mente.

El guion radiofénico: El guion es una partitura. Esta en él la obra gueasa interpretar.
Formalmente es un mapa por el que han de guisssexfmedicionarios (los actores del viaje,
los ejecutantes). Pero es también la tierra qpéssey lo que pasa en ella, y los que actian. Es
el programa. El programa en potencia; tiene quegest sin omision, sus elementos (Mas o

menos literales, explicitos, segun sea el tipoudengque corresponde al tipo de programa

En él debe estar todo previsto. Sucesion de psisotee el tiempo, aunque al final optemos

por el salto.

Hay dos equipos principales, dos campos de actuabids rutas separadas, claramente
definidas vy, a la vez, superpuestas, dependieintesielacionadas: o que sucede en una es
consecuencia y causa de lo que en la otra ocwsos. dOs equipos son: locucion y técnica. Los
dos equipos, a un lado y otro del microfono, sendoe se ocupan de ellos; los que transitan

por una u otra ruta. El guion prefigura el escengrproporciona érdenes, misiones que hay
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gue cumplir. El guion es el que proporciona la limfacion precisa a cada ejecutante, cada
expedicionario, distinguiendo los campos ante tddspués, a quien corresponde la indicacién
en cada campo; y luego concretando qué es lo dug de hacer y como hacerlo. Incluye, por

lo tanto, instrucciones (quién, qué, cuando, caibade) y los textos de lectura o parlamentos.
El guionista debera contar con cada uno de los asedique se tenga acceso y usarlos

adecuadamente en cada caso, cifiéndose al axionue d&e economia de medios es virtud:

Medios humanos:los componentes de los cuatro equipos de los@unetse realmente el
programa: qué sabe, puede, quiere, debe haceadancaso, cada miembro de cada uno de

ellos y todos en conjunto, 0 por secciones.

Medios técnicos:prestaciones y niumero, en su caso de los distal@mentos técnicos.
Disponibilidades de documentacién, archivos, fondosicales, etc. Con esos ingredientes y
sus conocimientos, habilidad, ingenio y/o expelgna a cocinarse, en esqueleto, esbozo o
cuerpo pleno, vestido y perfumado, el futuro proggaEn el guion esta la historia entera, la
forma de contarla y la manera (momento, intensidacicion, etc.) en que se va a hacer uso
de recursos que la apoyen: rafagas musicales, fecolas, silencios, grabaciones... El guion
es el suelo en el que nos movemos, los acontedimsie€ue ocurren sobre él, la identidad
prestada a los que se mueven y la maquina mismargue los hilos por los que se transmite

el movimiento.

Locucidén: La voz es la principal herramienta del locutor ddio: “como el interés de la
audiencia depende en gran medida de la calidad dekclcutor radiofénico, se le debe exigir
una buena voz” La autora aporta un concepto queealkf idoneidad de la voz del locutor de
radio: la voz radio génica, aquella que “tantolpercaracteristicas del canal radiofénico como
por el publico al que se dirige, la voz radio gania mas adecuada para la radio, debe ser

agradable y bella pero al mismo tiempo moldeahlergatil a voz radio génica es aquella que
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cumple unas minimas condiciones de audibilidadradabilidad al oido. Rodero matiza que
la voz radiofénica debe ser fotogénica, es dedotéda de las peculiaridades que la convierten
en agradablemente perceptible” Esta primera cadlies un criterio estético, aunque también
influye la actitud (y los estados de animo), pordaepersonalidad se manifiesta en las

cualidades vocales.

Se requieren voces que posean unas cualidadegas(gacenteras, resulten agradables tras
atravesar el micréfono y manifiesten una clara cigiga de adaptacion a todo tipo de mensajes
radiofonicos. La conjuncion de todas estas calatitsas producira una voz con gran

acoplamiento a la radio y, por tanto, una voz rggioica” (Anton, 2003)

Los profesionales de la voz requieren una voz saledsin embargo sus requisitos
profesionales desafian a menudo la salud vocal doabdar en un tono demasiado bajo,
cambiar de registro comunicativo, realizar variaseds a la vez que hablan, seguir
instrucciones sobre el registro vocal.

El modelo hace hincapié en la importancia de lapara los locutores si tiene bien modulado
su diafragma, porque la industria demanda unratel de habilidad vocal pero a la vez no
tiene una consideracion especifica de la saludlvoca

Si se tiene un buen guion de radio, la locucioa s&s facil.

* Vocalizar y pronunciar todas las palabras.
* No leer el guion al pie de la letra, tratar de adot
» Respiracion diafragmatica (en otra sesion)
Técnica 2.
e Leer un guion radiofénico siguiendo estos pasos:
» Abrir la boca varias veces, hasta el limite de masgosibilidades.

* Masajear con la lengua todos los rincones de lalad\bucal.
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* Pronunciar silaba a silaba, en voz alta y exagertngesticulacion bucal.

* Leer el texto con un obstaculo en la boca (un )apiz

* Leer un mismo texto simulando distintas situaciom&ndo, llorando, cantando,
gritando moderadamente.

Estacion: La estructura organizacional de una empresa i@, se refiere a la forma en
gue se dividen, agrupan y coordinan las actividatkeda organizaciéon en cuanto a las
relaciones entre los gerentes y los empleados getentes y gerentes y entre empleados y
empleados. Los departamentos de una organizacipnesien estructurar, formalmente por

funciones.

La organizacién por funciones relne, en un depaném a todos los que se dedican a una
actividad o a varias relacionadas, que se llamaucidaes. Por ejemplo, una organizacion
dividida por funciones puede tener departamentsgraduccion, mercadotecnia y ventas. El
gerente de ventas de dicha organizacién serigmbnsable de la venta de todos los productos

manufacturados por la empresa.

Modulacion: la sefal que generan los equipos de baja frecygmmiasi sola, no puede ser
emitida a largas distancias. Por eso, para haabtevia transmisioén del sonido creado con un
micréfono, un disco o un Cd, es imprescindible pder a su modulacion. Es ahi donde
empiezan a intervenir los equipos de alta frec@n@ que son los que ayudan a transportar
el sonido a través de las ondas electromagnétesateda antena del emisor hasta la antena del
sintonizador. Es absolutamente necesario modulaefal para conseguir que las ondas
hertzianas, de frecuencia mucho mas alta, sirvavedi&ulo para transportar las sefiales de
audiofrecuencia del emisor al receptor. Las formas utilizadas para modular una sefial de
audio son en Amplitud (AM -Amplitude Modulation-) gn Frecuencia (FM -Frequency
Modulacién). En los primeros afios de la radio 8zaitel sistema de modulacion de amplitud

(AM), pero mas tarde el desarrollo tecnolégico paéngue se pusieran en funcionamiento
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emisoras en modulacion de frecuencia (FM). Si lasremisiones en AM pueden cubrir una
gran cantidad de territorio, éstas suelen teneimégerencias por diversos factores como son

las inclemencias meteoroldgicas, los motores dé&ukds, la energia estatica, etcétera.

Los planos

Los planos determinan la situacion, ya sea tempfisida o de intencién de los distintos
sonidos.

Planos espaciales de narracidrSon situaciones en el espacio: lugar donde s#upeola
accion y los cambios que le afectan.

Planos de presenciaEs la relacion de cercania o lejania con res@qitano principal. El
plano principal es el plano con el que el programaiene produciendo, independientemente
de que en el momento en que se da ese sonido @ygundo, tercer o cuarto plano) no haya
nada en primer plano.

Idealmente, se sitGa al oyente en ese plano pahciprimer plano. Cuanto méas cerca de él
se produzca el sonido a que nos refiramos, tansocar&ano sera el plano.

Planos temporales de narracionSitaan el tiempo en que las acciones se prodpesado,
presente, futuro, intemporalidad (tiempo no debhicdtemporalidad (fuera del tiempo).

Planos de intenciénMarcan introspeccion, incursion en el suefiofaidéasia, complicidad,
etc. Para lograr esos planos necesitamos de langias en el sentido de acercamiento o
alejamiento fisico del plano principal; la intentién la interpretacion; la intencion en el texto;
la calidad de esos sonidos; el ambiente o fondmlimando estos recursos entre ellos, la
historia cobra vida. Dado que los recursos sonoBamente limitados, no debemos

desperdiciar ninguno de ellos.
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Periodismo radial

El periodismo radiofénico analiza y difunde de nranerganizada, clara y concisa los
hechos de interés publico a través de las ondadesden el momento en que ocurren, con la
carga informativa o emotiva y en el menor tiempsilple, posee caracteristicas propias, no se
puede cometer el error de creer que informar @&srae la radio es lo mismo que informar a

través de la prensa u otro medio.

Es muy importante conocer las caracteristicas d@ee un medio ciego por naturaleza
como la radio, para no cometer los mismos errquas hacer de la creatividad la principal

fortaleza en el ejercicio del periodismo radiof@nic

De igual manera dice Espinoza, (2013) el periodisaatal se basa en la recopilacion de
informacion, ya sea grafico, escrito, u oral, sart@de la sociedad desde afios atras y con el
tiempo se ha ido mejorando cada vez mas. La aparitg la radio fue pieza fundamental para
gue la prensa escrita avanzara conforme a la egiaotle la época, es asi que la llegada de la

radio en el Peru a pesar de la crisis, hizo qugfdamacion llegara a un publico aun selecto.

Por otro lado el periodismo radial, se vale dealalpra del locutor para que sea interpretada
de la mejor forma es decir la noticia se debe regiamente en los hechos sucedidos,

obteniendo los siguientes formatos:

e Lapalabra
e Lamdusica

+ Elsilencio

La noticia con su grado de interés al implemergtoyseformatos, en si tendra un peso extra

cuando el locutor presta mas énfasis en infornmadrodnecho al ser un medio auditivo, tiende
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a no poder repetirse La informacion recibida casnpre no es exactamente lo que se dice del

hecho No tener mas informacion que solo la palabra

El informador en radio debe saber hablar radiofmiente y poner todos los conocimientos
inherentes a un locutor, a estos se le tiene gremar la audacia y vocacion informativa, la
capacidad de memoria cultivada mediante los pratedios propios de su trabajo, la cultura
general, extremadamente amplia como requisito fuedéal; y el dominio absoluto del idioma

en toda su perfeccion, sin olvidar el conocimiedgadiomas extranjeros

Por su parte asi lo sefiala Aslan, (2012) y dicad# y sus mensajes se mueven con su
audiencia. Pueden ser escuchados en el trabdpptaya, en la bafiera, en la silla del dentista
0 en las tiendas, su amplitud se mueve al ritméadeociedad por ello se debe sefialar lo

siguiente:

* El mensaje de la radio debe ser audaz y creativo
* El oyente no tiene que estar pendiente para escsglraensaje

» Laradio permite la seleccion por grupo de enfdepsado en la geografia.

Y por ende los oyentes estan concentrados enadéfanida por la sefial de la estaciéon y
la radio tiene un atractivo local que puede enlamanensaje a los eventos locales o al tiempo,

para dar énfasis en la relevancia de su mensaje.

El mensaje que da el periodista a través de sipuede ser amistosa, seria, triste, puede
tener un tono machista o de humor, o que se acomedanensaje y todo aquello lo percibe
el oyente. Sobre todo, la voz puede tener un tongarsacional, una cualidad que lo hace facil

de escuchar y entender.
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El periodista radial y su relacion con la comunidd

Es necesario que dentro de cualquier medio de doauidn comunitario se involucre a los
ciudadanos, los medios comunitarios no pueden garggemente como medios alternativos,
sino que deben lograr trabajar de la mano conregiertante actor, y alli en gran medida puede

verse una de las debilidades actuales.

Pero involucrar a los ciudadanos también trae gmnetos, ya que se debe lograr que estos
piensen periodisticamente, en uno de los practsati¢ esta nueva corriente llama como

“periodista por cuenta propia”.

La radio asociativa, comunitaria, es libre, populdternativa, participativa, ciudadana,
cultural, insurgente, educativa, municipal, indigéay comunal, rural, representa un modelo
claramente diferenciador frente a los modelos abdsidominantes del sector publico

tradicional y privado comercial asi lo establecegro, (2012).

Dentro de la radio se asocia a una comunidadires &nimo de lucro y su objetivo principal
es brindar una oportunidad a la comunidad parahggea algo por ella misma, en la busqueda
de respuesta a sus necesidades dichas emisoraasnseohvertido en una herramienta
indispensable para que las personas puedan recsepadentificarse y comunicarse entre
ellas; la radio libre se niega a la comunicaciémcanatil, ya que toda la programacion que alli
se elabora y emita debe ser en pro de la comumdaa mejorar sus condiciones sociales y su

calidad de vida.

En si esto los representan un puente de encuemti@ lecalidad donde se visibilizan los
temas municipales a partir de la participacion atlaha. Es decir, medios con cobertura local

y de acuerdo a lo estipulado por el Estado, sékmlgedican una frecuencia en cada municipio.

La radiodifusion es quien prestara en gestion @othr a las comunidades una accion

colaborativa y organizadas, este servicio estat@i® a difundir programas de interés social
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para los diferentes sectores de la comunidad, gpgen su desarrollo socioeconémico y
cultural, el sano esparcimiento y los valores eséggde la nacionalidad, dentro de un &mbito

de integracion y solidaridad ciudadana, Pereir@120

Manejo del contenido radial

El formato es el modelo de programacion especidizasultante de la combinacién horaria
de la férmula durante las veinticuatro horas des&mi Marti define el formato como la radio
especializada en contenidos, que mantiene unacestuformal repetitiva que actia a la
manera de un unico programa durante todo el ddasitde dias de la semana. Pedrero habla
del formato como una categoria de la que derivam gancipales modalidades de
especializacion radiofénica, musical o de cualquiea indole. El formato es un sistema
conceptual y operacional que trata de individualiza segmento de mercado y de formular

una programacion que le adapte.

El formato cerrado es la radio especializada esmasion constante y reiterada de uno o
varios contenidos prioritarios —informacion de afilad, muasica, deporte..., etc.—, que se
completa con otros espacios complementarios, f@naurante las veinticuatro horas del dia,
de acuerdo a una frecuencia de repeticion detedaipar la duracion de la formula, unidad
gue acostumbra a ser la hora en el formato mugieatre los quince o treinta minutos en el

Todo noticias.

Como radio especializada que es, la mayor segnmeéntde la formula conlleva un target
mas homogéneo y una mayor reiteracion del conterifldormato desarrolla un relato
reiterativo en la antena para cumplir con la conséade la especializacion y la preferencia
inmediata del target estableciendo una conven@aretoyente en cuanto a la insistencia y la
reiteracion de la formula y los tiempos de escuEBlsée condicionamiento esta presente en el

disefio de la férmula y en su combinacion horarigyaticular en el Todo noticias que, por lo
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general, dispone de un tipo de escucha de menacidar En este sentido, Cebrian Herreros
sefala que la audiencia de este formato es unarengifiel no a la continuidad, sino a
determinados horarios y segmentos programéticosadi@n el formato musical, donde la

escucha —a modo de radio compafia— dispone delpsmgas prolongados en su seguimiento.

Los elementos fundamentales de la radio de formatcado son los contenidos que
conforman la férmula su definicién y la identidaohcla que se idea y realiza este relato
radiofonico, en especial, la estructura que adt@pfaogramacion. Una vez determinada la
duracion y el indice de repeticion de la formulebeh considerarse los siguientes aspectos
estructurales con el propdsito de minutar y organgl contenido en el conjunto de la
programacioén asi como el disefio —espacios y egteustterna— de cada “sonido de la hora”:
a) la variacion y la combinacion, en la férmuld,a®tenido complementario con respecto del
fundamental de acuerdo al segmento horario de @mib) el indice de repeticion, por tanto,
la pauta de rotacion del contenido fundamentalrgdementario de la férmula organizado y
clasificado en diferentes categorias; y c) la ranghn de las categorias del contenido. La
definicion de estos aspectos determina el contemédestructura y el ritmo general de la

programacion asi como el contenido, la estruct@laiymo particular de cada variante horaria.

La radio de formato cerrado ha desarrollado teesmmtes principales de acuerdo a la forma

principal de comunicacion que ofrece al oyentenesical, noticias y el Mdsica y noticias.

Parte de la identidad de la emisora se refleja seleccion de sus contenidos, un elemento
gue necesita una organizacion conforme a unogiodtde armonia y coherencia segun los
objetivos institucionales de la emisora y el modalogramatico elegido. Junto al criterio de
seleccidn, también se aplica un criterio de dasifign y ordenacién del contenido en el tiempo

radiofénico de la antena con respecto de los tiengociales, las caracteristicas del tipo de
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audiencia a lo largo de las diferentes horas @elsdis expectativas radiofénicas y los recursos

de la emisora.

La dosificacion se refiere a la distribucion dedostenidos segun criterios de equilibrio o
de predominio de unos sobre otros en la parrilta. 9 parte, la ordenacion establece la
secuencialidad. Se busca adecuar el tipo de coetahhorario mas apropiado segun el publico
al que se dirija la emisora. Una vez definidos teafente los tiempos radiofénicos
principales de la programacion se ordena el rest@ahtenido en la parrilla. Esta sucesion
genera la combinacion tematica de la continuidddedato radiofonico de la programacion.
El modo en que el programador realice dicha dafininfluira, entre otros factores, en que

una emisora se distinga de otra aun compartientipoetie radio y modelo de programacion.

Por lo general, la continuidad tematica de laagagineralista de lunes a viernes gira en
torno al desarrollo de la informacion de actualidati momento, el analisis y reflexion que
suscita, la informacion servicio y de servicio pédl la informacion deportiva, econdmica,
cultural, social, los asuntos de la vida cotidigona disponen de un mayor o menor grado de
vinculacion con la actualidad, los denominados &sude o actual o de interés permanente
gue tienen un proposito diversivo, formativo o diativo, el dialogo permanente con la

audiencia mas proxima, el entretenimiento, el hutaamusica, etc. (Moreno, 2010)

Locucioén radial

La locucion radial es un acto esencialmente profiegien todo sentido. Las mejores locutoras
y locutores que he conocido en méas de cuarentadditrabajo en la Radio han sido seres
humanos de una gran responsabilidad ante el miwo6ten ellos he notado, antes de salir al
aire o previo a una grabacion, ese especial biphidfesional que los tensa y a la vez modula.

Luego nos dejamos llevar por el encanto de sussvpee llegan a cualquier parte de nuestro
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hogar, en el trabajo, en la calle, en el campdagmontafias con ese sello personal que va

guedando grabado un dia tras otro en la memorgtbed de los oyentes.

Nadie crea que la locucion es un acto de pura vadLiSer locutora o locutor supone transitar
por estudios previos que califican para hablartér@nun micréfono. A esta idea tendria que

agregar una serie de aspectos que se tienen queall@nte un micréfono abierto.

Se sabe que la locucién se integra a partir de camgespondencia del tono, ritmo o
intencionalidad con los temas que se estén abood&nello se suma el nivel afectivo con los
oyentes, esa empatia especial que logra en lasgah el programa el agradable encuentro

esperado.

Un aspecto esencial que he mencionado es el riimpuede ser dinamico, intermedio, lento,
justamente en correspondencia con los temas qstéetratando y que se interrelacionan con

la funcién, la forma y el destinatario del programa

Un director de programas de Radio en cualquiesudgosibilidades de forma debe ajustar
convenientemente el balance de voces, en el cagodallas llevara. Ello le permitira calidad
en los dialogos si el programa lo acepta. Y ladealidel dialogo entre dos profesionales de la
locucion se establece siempre sobre la base addaencia. No ser coherente en un programa

radial es fatal, o como diria un buen amigo, dessatente fatidico.

Otro aspecto primordial en la locucion es la addauutilizacion del idioma. En esta
especialidad radial mientras mas se domine la kentaterna se obtendran mayores resultados

gue mucho se aprecia en la calidad de un programa.

47



En cuanto al terreno de la improvisacion el lenguigne que ser directo y claro y siempre
alejado de esas musarafas idiomaticas que nos@®jamesa aseveracion popular colgados

de la brocha.

En la locucion los tonos deben ser respetados ietmeate ya sea feriado, alegre, triste,
pesimista, sobrio, conversacional, didactico, irdiey romantico, siempre en correspondencia

con los temas que trata el programa, la funcié@fgima y el destinatario del programa.

La locucion de excelencia reune intencionalidadesatices que marcan y aportan su sello
personal y distintivo de la calidad de un profealate la palabra. No se puede olvidar que un
mensaje se enriquece en la voz radial cuandodadinalidad profesional lo proyecta con los

mensajes que se pueden derivar desde el fondadeatabra misma. (Menéndez, 2010)

Técnicas de la Locucioén

La importancia de la entonacion en radio es talgjueina entonacion correcta no existira
una buena interpretacién, por tanto, la lecturedgiel valor de la palabra y el mensaje no llega
al oyente. Es importante tener en cuenta en érdasiada oracion o palabra para proyectar el

entendimiento de lo que estamos diciendo al oyente.

Por norma, la entonacion en radio es similar aeldadexpresion coloquial. La entonacion
marca las inflexiones y las pausas. No olvidemasrgquiere de una respiracion adecuada.
No confundamos la entonacion radiofonica con laulacen voz alta, el factor importante es la

naturalidad. El oyente no debe percibir que estdeyendo.

A todo esto le afiadimos la persuasion y el ritmmoNidemos que estos factores dependen

de lo que estamos transmitiendo. Existen 4 cuadsiditerentes que conforman nuestra voz:
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* Intensidad: es el volumen o la fuerza con la qaéreles impulsado desde los pulmones
hacia las cuerdas vocales. Si el sonido es fummtences hay mas
* intensidad. Si es débil, existe menos intensidasuestra voz.
e Tono: Es el numero de veces que vibran nuestradasigocales. Cuanto mas vibren,
mas aguda es la voz y mas alto es el tono. Unadasieon poca
» vibracion produce una voz grave y un tono bajo
» Duracion: Es el tiempo que se mantienen las cuemizaes en vibracion y puede ser
largo o corto
* Timbre: Es lo que define a las voces, su ID. Esrdifte en cada persona: dos sonidos
con igual intensidad, igual tono e igual duracigneden diferenciarse al oido por el
simple hecho del timbre.
A través de estas cuatro cualidades, podemos penfiae nuestra locucion, imprimiéndole
una modulacién adecuada a nuestra narracion. Rareeadremos que imprimir un ritmo que
no sea monétono haciendo buen uso de los silegaip® combine tonos altos y bajos con

diferentes intensidades.

Expresiones linguisticas que deben tener los locués para informar durante su
ejercicio periodistico

El tono y la intensidad, el volumen de la voz, sorellos absolutamente distintos de los
gue utilizan los oradores en un publico, o losrasty actrices en el escenario de un teatro, por
ello los profesionales de la voz tienen que esiascentes que con su trabajo estan actuando

sobre la razdn, o sea, sobre el estimulo de la@uria.

Asi lo establece (Marinello Juan, 2011) y afirma aqo se trata solo de la voz sino de la
calidad cuando se utiliza la voz ante el micréfdaayue se llama “voces radio eufnicas” ya
gue el locutor o locutora, no tiene por qué elestatono de voz, ni aumentar su intensidad o

volumen, ni colocarla de manera que se proyecistandia.
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Al respecto se ha comprobado que hay locutoregutdras de noticias que son excelentes
lectores; lo hacen con cierta rapidez y ritmop&rder la vocalizacion y la diccion. Antes que
leer la noticia la cuenta, y tienen conviccibnses entonaciones, para darle veracidad a las

informaciones que presentan.

Ante esto para hacer una elocucion agradable yinoente existen elementos que pueden
llegar a suplir o complementar, en lo posiblegltafde esa cualidad exquisita en la voz. Entre

ellos se resaltan los siguientes:

 Articulacién y diccion claras.

- Valorizacién de la elocucion en cuanto a las pausflexiones, fraseo y énfasis. Se
debe entonar bien.

+ Naturalidad

- Tono e intensidad de voz apropiados para la radisidn.

« Dominar la técnica del micréfono.

+ Manejar el tema que se trata —por haber estudiahwiguecido un buen libreto—, que
permita una correcta improvisacion.

- Conocimiento absoluto de todas o algunas de |lacedilades de la locucion.

Todos los que utilizan la palabra para comunicarsavés del micréfono, deben cuidar el
empleo correcto de los elementos que la conforidap.que articular bien. La pronunciacion
clara de todos los fonemas y silabas compensaarés pualquier pequefia deficiencia de la

elocucion, incluso hasta la carencia de una vqzedieccion radio eufénica.

Hay que tener presente que la lectura correctaadio 1y television no solo se logra

observando los signos ortograficos propiamenteodicsino también aquellos, como las pausas
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y pausitas, que facilitan la naturalidad expositiza necesario acudir ademas a los signos

convencionales de prevencion que situamos en tel. tex

Habria que redactar un listado de normas para doadores, sobre todo si su nivel cultural

despierta sospechas:

Utilizar un lenguaje sencillo. No te compliquewvida

Nunca se debe utilizar palabras o frases que jatitdsen tu lenguaje
cotidiano. Si se quiere utilizar una "palabra ndgey@imero hay que
buscarla en el diccionario y asegurarse de lo gieredecir.

No copiar expresiones de los demas.

Cuidado con los sinGnimos.

Nadie obliga en el periodismo a utilizar palabnas gamas se diria en la calle
0 ni siquiera en la redaccion con los compafieros.

Muchos politicos dicen barbaridades para “enriquieszes exposiciones.
Estudiar. Si se tiene carencias linguisticas oatalvulario, hay que seguir

formandose.

Ahora bien, no se trata de utilizar un lenguajeudenivel académico altisimo, ni mucho

menos se ha de utilizar un lenguaje muy sencill® llggue a un publico lo mas numeroso

posible. Si se habla con un vocabulario al nivetatedraticos de literatura, sélo entenderan

las personas que tengan esa formacion. Se trafaedescuche el mayor numero de personas

posible. Por eso, se ha de exigir utilizar un lexgg sencillo que sirva tanto para oyentes o

espectadores con una nula formacién como pardezréico antes mencionado.
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Estrategias de locucion que permitan al crecimientprofesional de los comunicadores

radiales

Es fundamental comunicarse con eficacia, y saehneaximo rendimiento a la voz, por
ello son muchas las estrategias que se puedentearcpara manejar correctamente y con
soltura, una de ella es aprender a leer correctamlanvoz y la diccion; y coordinarlo con el
lenguaje corporal, elaborar y estructurar las caoaaiones orales, son procesos importantes
de conocer y perfeccionar si se esta interesadmielar una carrera en los medios de

comunicacion.

A su vez dominar el lenguaje y la expresion corpoetras de una camara son retos a los
gue todo presentador debe enfrentar, y para umaldaemacion de debe desarrollar y mejorar
las habilidades que permitiran hablar en publidelgnte de una camara, pues es el instrumento

a traves del cual sr va a transmitir, y a haceibpogue la informacion llegue a otras personas.

Es también importante tener muy claro el contequa® va a comunicar, y ensayarlo. Esta
informacion debera ser tratada, las presentacipneden ser mas cortas, y la simplicidad en
la escritura es fundamental para realizar facileémpresentacion, se recomienda usar frases

cortas, lenguaje sencillo y breve.

Igualmente, un buen locutor no solo debe cuidave también debe obtener unos
conocimientos minimos sobre la profesidén de locgter le permitan enfrentarse de manera

confiada y profesional al trabajo diario. Algun@slds consejos son:

1. Durante lalocucion, debe evitarse mover la cabdaa lados del micréfono o producir
con nuestras manos o cuerpo ruidos, manteniendotamsidad constante en nuestra

VOZ.
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2. Estudiar, leer sobre muchos temas diferentes, gauguocutor debe enfrentarse a
numerosas tematicas y, cuanto mas sepa de ellassmeargen de error habra en la
locucion. La cultura general es un punto importaetesta profesion.

3. Aprender, a base de practicar, a realizar correamégarios signos de puntuacion, ya que
gracias a ellos las palabras y frases que leerdaraste la locucion tendran el sentido
gue tienen que tener.

4. Escucharse a si mismo es un ejercicio de gradadiliya que esta accion nos ayuda a
conocer nuestros puntos débiles y nuestros punéstes como locutor.

5. Y ante todo, un locutor, ademas de una voz masmospersonal o bonita, o una

perfecta diccion, debe transmitir emociones enquuet situacion (alegria, pena, etc...)

Un buen locutode radio siempre debe tener a punto su herrandent@bajo

Interaccién entre el locutor y el oyente

El oyente de radio inicia a través de la escuathaf@nica un proceso perceptivo y cognitivo
que culmina con la comprension y el recuerdo dehsaje, y que involucra multitud de
subprocesos psicocognitivos, como la formaciéon aprésiones, la estimulacion de

sensaciones, la creacion de imagenes mentaldsnlzién o el recuerdo.

La integracion bimodal de ambos estimulos (sonoreisyal) obtiene una respuesta
cognitiva diferente en la audiencia, alterando eldonen que el oyente configura sus
impresiones, otorga efectividad al emisor, creagen&s mentales, atiende y recuerda el
mensaje. Sin embargo la mayoria de esas invesiigggise han realizado a partir de un
material audiovisual en movimiento. De modo qugeaar de haberse convertido en una

situacion comunicativa cotidiana de los oyentesndetliio, ain existen pocos estudios que
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investiguen las diferencias perceptivas y cogrstiyae se producen ante la escucha de la voz

del locutor aislada frente a la voz acompafiada deagen de su emisor. (Olatz 2014)

En este espacio comunicativo el hablante prin@pal locutor, quien es el mismo en todas
las interacciones que se realizan en el progrars@nigimo, es el encargado de abrir el acto
comunicacional. Por su parte, el oyente varia éa dateraccion, ya que este depende de la

persona que llame a solicitar una cancion al progra

La categoria de interacci@e manifiesta a través de las consideracionesafgeim es decir,
gue el hablante desarrolla, guiandose por la indgbecifica de la situacion comunicativa;
estrategias que sirven para reforzar la imageniypasie su interlocutor o para prevenir que la
imagen negativa del mismo se vea amenazada (pL&lpalabra imagen se emplea para
designar la personalidad de alguien, ya sea pasitinvegativa. Este trabajo describen las
estrategias comunicativas del locutor frente alntgey viceversa, las cuales develan

expresiones sociales encaminadas hacia la cortag@a, 2017)

Desarrollo profesional del locutor
El locutor profesional debe tener la producaérun programa televisivo o radial, donde
contiene todos los detalles de lo que se realmandvo (didlogos, cortes, menciones) o si es

el caso de lo que se regrabara para difundirlafenidb.

Ademas necesita aprender a improvisar, a solfantzua acorrer la aventura de hablar sin
papeles, establecer la improvisacién no consistgeeir lo primero que me venga a la boca
sino que exige la preparacion adecuada. El profabradial debe hacer un esquema de ideas,
tener los materiales a punto, estar en forma. @zdistos, como deportistas bien entrenados,
desplegamos las alas delta y echamos a volar aggsitabras vivas desde la antena radiante

hasta el oido del receptor.
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Estos factores como la capacidad de improvisatadiiyidez de palabras, depende de una
actitud permanente de curiosidad, de observar admpara conocerlo, de interesarse en los
demas, de charlar sobre los mas variados temasci&lpropio de locutores y locutoras por
decirlo asi son los libros, las revistas, el pedddsin mucha lectura te seré dificil improvisar

sobre ningun tema.

En cada uno de estos ambitos como Locutor se tejeréener el conocimiento necesario
para introducir invitados, contestar llamadas @o Miacer comentarios sobre las noticias que
se estén comunicando y actualizar los datos dermaagida y eficaz cuando sea requerido.
En caso de que el trabajo se desarrolle dentrandeadio donde la musica sea el principal
movil, seguramente la tarea del Locutor tenga mésven con la presentacion de cantantes y
de temas musicales y la actualizacién de todadanracion relacionada con este &mbito que
tendra que investigar por su cuenta o que serdprgmada por algin equipo colaborador con

el que esté trabajando.

Cabe recalcar que los medios de comunicacion toysti el espacio fundamental para el
desarrollo profesional de los locutores. Asi laogaera el destino por excelencia pero también

la television, las publicidades y hasta la condutcionstituye un campo disponible.

Dentro de estos medio el trabajo puede formalizapsecuenta propia, sobre todo una vez
gue ya se fue sumando experiencia, o puede trabajan relacion de dependencia
suscribiéndose a un formato de programa o trabgjoésto por quien contrate el servicio del

locutor.

Los locutores también pueden asociarse a determieatpresa para constituir la “voz”
mediante la que la empresa de dirija hacia su gailylitambién trabajar para determinadas

marcas, firmas u organizaciones dirigiendo evetha®do tipo. Por su locuacidad y capacidad
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de expresion, en algunos casos los locutores #nalcamo voceros de personalidades a las que

representan en eventos.

Locucion y locutores en Radio Son de Manta y Radidlarejada

Radio Son de Manta y Marejada son Radios que psspam informativo matutino
atrayendo los conceptos mas modernos en el maeeja doticia, con un gran equipo de
locutores y colaboradores para ofrecer la maximaath También contiene espacios

musicales, de tertulia y mucha diversion.

Por su parte RADIO MAREJADA 100.9 Stereo Digital peder musical”, es una emisora
totalmente distinta a las que estan en el mercad® ld comunicacion.
Emite su sefial desde San Pablo de Manta y cub&2lcantones de la Provincia de Manabi

desde febrero de 1998.

Cuenta con Locutoras y Locutores, que animan ayestes, apoyados por Controles de
Sonido y wun equipo de Noticias conformado por MRiEstas y Reporteros.
En estos afios de transmision ininterrumpida, hemezslo habitos y costumbres positivas que

han redundado en el beneficio de los oyentes.

RADIO MAREJADA S.A. 100.9 FM, desde sus iniciostbaido una programacion variada
de musica para todas las edades, con programeeciites de llamadas al aire. Quiza, por ello
Radio Marejada se ha posicionado en Manabi tantpuasel 80% de sus pautas es de Clientes
Nacionales, compartiendo el 20% con Clientes Lacdla seriedad y cumplimiento que se
tiene, hacen que Radio Marejada 100.9 sea una entgerente y que siga innovandose para

asi ir mejorando cada dia.

Por otro lado Radio Son de Manta, tiene una fuertentacion comunitaria, en ella

participan locutores, empleados y profesionalels @@municacion, esta estacion difunde las
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noticias locales, como obituarios 0 anuncios derést publico; lo que convierte a este medio
no solo en un nexo entre la comunidad y sus loesf@ino como actor mediatico relevante en

si mismo, que forma parte de la cotidianidad dén&dstantes de su circunscripcion.

Periodismo radial

El periodismo radiofénico analiza y difunde de nranerganizada, clara y concisa los
hechos de interés publico a través de las ond&desden el momento en que ocurren, con la
carga informativa o emotiva y en el menor tiempsilple, posee caracteristicas propias, no se
puede cometer el error de creer que informar @&srae la radio es lo mismo que informar a

través de la prensa u otro medio.

Es muy importante conocer las caracteristicas d@ee un medio ciego por naturaleza
como la radio, para no cometer los mismos errquas hacer de la creatividad la principal

fortaleza en el ejercicio del periodismo radiof@nic

De igual manera dice Espinoza, (2013) el periodisaaial se basa en la recopilacion de
informacion, ya sea grafico, escrito, u oral, sart@pde la sociedad desde afios atras y con el
tiempo se ha ido mejorando cada vez mas. La afaritg la radio fue pieza fundamental para
gue la prensa escrita avanzara conforme a la egiaotle la época, es asi que la llegada de la

radio en el Peru a pesar de la crisis, hizo girfdamacion llegara a un publico aun selecto.

Por otro lado el periodismo radial, se vale dealalpra del locutor para que sea interpretada
de la mejor forma es decir la noticia se debe regiamente en los hechos sucedidos,

obteniendo los siguientes formatos:

* La palabra
* Lamdasica

+ Elsilencio
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La noticia con su grado de interés al implemergtoyseformatos, en si tendra un peso extra
cuando el locutor presta mas énfasis en infornmarodnecho al ser un medio auditivo, tiende
a no poder repetirse La informacion recibida cesnpre no es exactamente lo que se dice del

hecho No tener mas informacion que solo la palabra

El informador en radio debe saber hablar radiofmiente y poner todos los conocimientos
inherentes a un locutor, a estos se le tiene gremar la audacia y vocacion informativa, la
capacidad de memoria cultivada mediante los pratedios propios de su trabajo, la cultura
general, extremadamente amplia como requisito fuedéal; y el dominio absoluto del idioma

en toda su perfeccion, sin olvidar el conocimiedgadiomas extranjeros

Por su parte asi lo sefiala Aslan, (2012) y dicad# y sus mensajes se mueven con su
audiencia. Pueden ser escuchados en el trabdpptaya, en la bafiera, en la silla del dentista
0 en las tiendas, su amplitud se mueve al ritméadeociedad por ello se debe sefialar lo

siguiente:

* El mensaje de la radio debe ser audaz y creativo
* El oyente no tiene que estar pendiente para escsglraensaje

» Laradio permite la seleccion por grupo de enfdespsado en la geografia.

Y por ende los oyentes estan concentrados enadéfanida por la sefial de la estaciéon y
la radio tiene un atractivo local que puede enlamanensaje a los eventos locales o al tiempo,

para dar énfasis en la relevancia de su mensaje.

El mensaje que da el periodista a través de swpuede ser amistosa, seria, triste, puede
tener un tono machista o de humor, o que se acomsdanensaje y todo aquello lo percibe
el oyente. Sobre todo, la voz puede tener un tongarsacional, una cualidad que lo hace facil

de escuchar y entender.
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El periodista radial y su relacion con la comunidad

Es necesario que dentro de cualquier medio de doauidn comunitario se involucre a los
ciudadanos, los medios comunitarios no pueden garggemente como medios alternativos,
sino que deben lograr trabajar de la mano conregtertante actor, y alli en gran medida puede

verse una de las debilidades actuales.

Pero involucrar a los ciudadanos también trae gmnetos, ya que se debe lograr que estos
piensen periodisticamente, en uno de los practsati¢ esta nueva corriente llama como

“periodista por cuenta propia”.

La radio asociativa, comunitaria, es libre, populdternativa, participativa, ciudadana,
cultural, insurgente, educativa, municipal, indigéay comunal, rural, representa un modelo
claramente diferenciador frente a los modelos abdsidominantes del sector publico

tradicional y privado comercial asi lo establecey@ro, (2012).

Dentro de la radio se asocia a una comunidadires &nimo de lucro y su objetivo principal
es brindar una oportunidad a la comunidad parahggea algo por ella misma, en la busqueda
de respuesta a sus necesidades dichas emisoraanseohvertido en una herramienta
indispensable para que las personas puedan recsepaentificarse y comunicarse entre
ellas; la radio libre se niega a la comunicaciémcatil, ya que toda la programacion que alli
se elabora y emita debe ser en pro de la comumdaa mejorar sus condiciones sociales y su

calidad de vida.

En si esto los representan un puente de encuemti@ lecalidad donde se visibilizan los
temas municipales a partir de la participacion atlasha. Es decir, medios con cobertura local

y de acuerdo a lo estipulado por el Estado, sékmlgedican una frecuencia en cada municipio.

La radiodifusion es quien prestara en gestion @otér a las comunidades una accion

colaborativa y organizadas, este servicio estat@i® a difundir programas de interés social
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para los diferentes sectores de la comunidad, gpgen su desarrollo socioeconémico y
cultural, el sano esparcimiento y los valores eséggde la nacionalidad, dentro de un &mbito

de integracion y solidaridad ciudadana, Pereir@120

Manejo del contenido radial

El formato es el modelo de programacion especidizasultante de la combinacién horaria
de la férmula durante las veinticuatro horas des&mi Marti define el formato como la radio
especializada en contenidos, que mantiene unacestuformal repetitiva que actia a la
manera de un unico programa durante todo el ddasitde dias de la semana. Pedrero habla
del formato como una categoria de la que derivam gancipales modalidades de
especializacion radiofénica, musical o de cualquiea indole. El formato es un sistema
conceptual y operacional que trata de individualiza segmento de mercado y de formular

una programacion que le adapte.

El formato cerrado es la radio especializada esmasion constante y reiterada de uno o
varios contenidos prioritarios —informacion de afilad, muasica, deporte..., etc.—, que se
completa con otros espacios complementarios, f@naurante las veinticuatro horas del dia,
de acuerdo a una frecuencia de repeticion detedaipar la duracion de la formula, unidad
gue acostumbra a ser la hora en el formato mugieatre los quince o treinta minutos en el

Todo noticias.

Como radio especializada que es, la mayor segnmeéntde la formula conlleva un target
mas homogéneo y una mayor reiteracion del conterifldormato desarrolla un relato
reiterativo en la antena para cumplir con la conséade la especializacion y la preferencia
inmediata del target estableciendo una conven@aretoyente en cuanto a la insistencia y la
reiteracion de la formula y los tiempos de escuEBlsée condicionamiento esta presente en el

disefio de la férmula y en su combinacion horarigyaticular en el Todo noticias que, por lo
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general, dispone de un tipo de escucha de menacidar En este sentido, Cebrian Herreros
sefala que la audiencia de este formato es unarengifiel no a la continuidad, sino a
determinados horarios y segmentos programéticosadi@n el formato musical, donde la

escucha —a modo de radio compafia— dispone delpsmgas prolongados en su seguimiento.

Los elementos fundamentales de la radio de formatcado son los contenidos que
conforman la férmula su definicién y la identidaohcla que se idea y realiza este relato
radiofonico, en especial, la estructura que adt@pfaogramacion. Una vez determinada la
duracion y el indice de repeticion de la formulebeh considerarse los siguientes aspectos
estructurales con el propdsito de minutar y organgl contenido en el conjunto de la
programacioén asi como el disefio —espacios y egteustterna— de cada “sonido de la hora”:
a) la variacion y la combinacion, en la férmuld,a®tenido complementario con respecto del
fundamental de acuerdo al segmento horario de @mib) el indice de repeticion, por tanto,
la pauta de rotacion del contenido fundamentalrgdementario de la férmula organizado y
clasificado en diferentes categorias; y c) la ranghn de las categorias del contenido. La
definicion de estos aspectos determina el contemédestructura y el ritmo general de la

programacion asi como el contenido, la estruct@laiymo particular de cada variante horaria.

La radio de formato cerrado ha desarrollado teesmmtes principales de acuerdo a la forma

principal de comunicacion que ofrece al oyentenesical, noticias y el Mdsica y noticias.

Parte de la identidad de la emisora se refleja seleccion de sus contenidos, un elemento
gue necesita una organizacion conforme a unogiodtde armonia y coherencia segun los
objetivos institucionales de la emisora y el modalogramatico elegido. Junto al criterio de
seleccidn, también se aplica un criterio de dasifign y ordenacién del contenido en el tiempo

radiofénico de la antena con respecto de los tiengociales, las caracteristicas del tipo de

61



audiencia a lo largo de las diferentes horas @elsdis expectativas radiofénicas y los recursos

de la emisora.

La dosificacion se refiere a la distribucion dedostenidos segun criterios de equilibrio o
de predominio de unos sobre otros en la parrilta. 9 parte, la ordenacion establece la
secuencialidad. Se busca adecuar el tipo de caetahhorario mas apropiado segun el publico
al que se dirija la emisora. Una vez definidos teafente los tiempos radiofénicos
principales de la programacion se ordena el rest@ahtenido en la parrilla. Esta sucesion
genera la combinacion tematica de la continuidddedato radiofonico de la programacion.
El modo en que el programador realice dicha dafininfluira, entre otros factores, en que

una emisora se distinga de otra aun compartientipoetie radio y modelo de programacion.

Por lo general, la continuidad tematica de laaagineralista de lunes a viernes gira en
torno al desarrollo de la informacion de actualidati momento, el analisis y reflexion que
suscita, la informacion servicio y de servicio pédl la informacion deportiva, econdmica,
cultural, social, los asuntos de la vida cotidigona disponen de un mayor o menor grado de
vinculacion con la actualidad, los denominados &sude o actual o de interés permanente
gue tienen un proposito diversivo, formativo o diativo, el dialogo permanente con la

audiencia mas proxima, el entretenimiento, el hutaamusica, etc. (Moreno, 2010)

Locucioén radial

La locucion radial es un acto esencialmente profiegien todo sentido. Las mejores locutoras
y locutores que he conocido en mas de cuarentadditrabajo en la Radio han sido seres
humanos de una gran responsabilidad ante el miwo6ten ellos he notado, antes de salir al
aire o previo a una grabacion, ese especial biphidfesional que los tensa y a la vez modula.

Luego nos dejamos llevar por el encanto de sussvpee llegan a cualquier parte de nuestro
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hogar, en el trabajo, en la calle, en el campdagmontafias con ese sello personal que va

guedando grabado un dia tras otro en la memorgtbed de los oyentes.

Nadie crea que la locucion es un acto de pura vadLiSer locutora o locutor supone transitar
por estudios previos que califican para hablartér@nun micréfono. A esta idea tendria que

agregar una serie de aspectos que se tienen queall@nte un micréfono abierto.

Se sabe que la locucién se integra a partir de camgespondencia del tono, ritmo o
intencionalidad con los temas que se estén abood&nello se suma el nivel afectivo con los
oyentes, esa empatia especial que logra en lasgah el programa el agradable encuentro

esperado.

Un aspecto esencial que he mencionado es el riimpwede ser dinamico, intermedio, lento,
justamente en correspondencia con los temas qstéetratando y que se interrelacionan con

la funcién, la forma y el destinatario del programa

Un director de programas de Radio en cualquiesudgosibilidades de forma debe ajustar
convenientemente el balance de voces, en el cagodallas llevara. Ello le permitira calidad
en los dialogos si el programa lo acepta. Y ladealidel dialogo entre dos profesionales de la
locucion se establece siempre sobre la base adddéaencia. No ser coherente en un programa

radial es fatal, o como diria un buen amigo, dessatente fatidico.

Otro aspecto primordial en la locucion es la addauutilizacion del idioma. En esta
especialidad radial mientras mas se domine la kentaterna se obtendran mayores resultados

gue mucho se aprecia en la calidad de un programa.
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En cuanto al terreno de la improvisacion el lenguigne que ser directo y claro y siempre
alejado de esas musarafas idiomaticas que nos@®jamesa aseveracion popular colgados

de la brocha.

En la locucion los tonos deben ser respetados ietmeate ya sea feriado, alegre, triste,
pesimista, sobrio, conversacional, didactico, irdiey romantico, siempre en correspondencia

con los temas que trata el programa, la funcié@fgima y el destinatario del programa.

La locucion de excelencia reune intencionalidadesatices que marcan y aportan su sello
personal y distintivo de la calidad de un profealate la palabra. No se puede olvidar que un
mensaje se enriquece en la voz radial cuandodadrnalidad profesional lo proyecta con los

mensajes que se pueden derivar desde el fondadeatabra misma. (Menéndez, 2010)

Técnicas de la Locucioén

La importancia de la entonacion en radio es talgjueina entonacion correcta no existira
una buena interpretacién, por tanto, la lecturedgiel valor de la palabra y el mensaje no llega
al oyente. Es importante tener en cuenta en érdasiada oracion o palabra para proyectar el

entendimiento de lo que estamos diciendo al oyente.

Por norma, la entonacion en radio es similar aeldadexpresion coloquial. La entonacion
marca las inflexiones y las pausas. No olvidemasrgquiere de una respiracion adecuada.
No confundamos la entonacion radiofonica con laulacen voz alta, el factor importante es la

naturalidad. El oyente no debe percibir que estdeyendo.

A todo esto le afiadimos la persuasion y el ritmmoNidemos que estos factores dependen

de lo que estamos transmitiendo. Existen 4 cuadsiditerentes que conforman nuestra voz:
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* Intensidad: es el volumen o la fuerza con la qaéreles impulsado desde los pulmones
hacia las cuerdas vocales. Si el sonido es fummtences hay mas
* intensidad. Si es débil, existe menos intensidasuestra voz.
e Tono: Es el numero de veces que vibran las cuemtzdes. Cuanto mas vibren, mas
aguda es la voz y mas alto es el tono. Unas cueaagoca
» vibracion produce una voz grave y un tono bajo
» Duracion: Es el tiempo que se mantienen las cuemizaes en vibracion y puede ser
largo o corto
* Timbre: Es lo que define a las voces, su ID. Esrdifte en cada persona: dos sonidos
con igual intensidad, igual tono e igual duracigneden diferenciarse al oido por el
simple hecho del timbre.
A través de estas cuatro cualidades, podemos penfiec nuestra locucion, imprimiéndole
una modulacién adecuada a nuestra narracion. Rareeadremos que imprimir un ritmo que
no sea monétono haciendo buen uso de los silegaip® combine tonos altos y bajos con

diferentes intensidades.

Expresiones linguisticas que deben tener los locués para informar durante su
ejercicio periodistico

El tono y la intensidad, el volumen de la voz, sorellos absolutamente distintos de los
gue utilizan los oradores en un publico, o losrasty actrices en el escenario de un teatro, por
ello los profesionales de la voz tienen que esiascentes que con su trabajo estan actuando

sobre la razdn, o sea, sobre el estimulo de la@uria.

Asi lo establece (Marinello Juan, 2011) y afirma aqo se trata solo de la voz sino de la
calidad cuando se utiliza la voz ante el micréfdaayue se llama “voces radio eufnicas” ya
gue el locutor o locutora, no tiene por qué elestatono de voz, ni aumentar su intensidad o

volumen, ni colocarla de manera que se proyecistandia.
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Al respecto se ha comprobado que hay locutoregutdras de noticias que son excelentes
lectores; lo hacen con cierta rapidez y ritmop&rder la vocalizacion y la diccion. Antes que
leer la noticia la cuenta, y tienen conviccibnses entonaciones, para darle veracidad a las

informaciones que presentan.

Ante esto para hacer una elocucion agradable yinoente existen elementos que pueden
llegar a suplir o complementar, en lo posiblegltafde esa cualidad exquisita en la voz. Entre

ellos se resaltan los siguientes:

 Articulacién y diccion claras.

- Valorizacién de la elocucion en cuanto a las pausflexiones, fraseo y énfasis. Se
debe entonar bien.

+ Naturalidad

- Tono e intensidad de voz apropiados para la radisidn.

« Dominar la técnica del micréfono.

+ Manejar el tema que se trata —por haber estudiahwiguecido un buen libreto—, que
permita una correcta improvisacion.

- Conocimiento absoluto de todas o algunas de |lacedilades de la locucion.

Todos los gue utilizan la palabra para comunicarsavés del micréfono, deben cuidar el
empleo correcto de los elementos que la conforidap.que articular bien. La pronunciacion
clara de todos los fonemas y silabas compensaarés pualquier pequefia deficiencia de la

elocucion, incluso hasta la carencia de una vqzedieccion radio eufénica.

Hay que tener presente que la lectura correctaadio 1y television no solo se logra

observando los signos ortograficos propiamenteodicsino también aquellos, como las pausas
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y pausitas, que facilitan la naturalidad expositiza necesario acudir ademas a los signos

convencionales de prevencion que situamos en tel. tex

Ahora bien, no se trata de utilizar un lenguajeudenivel académico altisimo, ni mucho
menos se ha de utilizar un lenguaje muy sencill® llggue a un publico lo mas numeroso
posible. Si se habla con un vocabulario al nivetatedraticos de literatura, sélo entenderan
las personas que tengan esa formacion. Se trajaedescuche el mayor nimero de personas
posible. Por eso, se ha de exigir utilizar un lexjg sencillo que sirva tanto para oyentes o

espectadores con una nula formacion como pardezrético antes mencionado.

Estrategias de locucion que permitan al crecimientprofesional de los comunicadores

radiales

Es fundamental comunicarse con eficacia, y saehneaximo rendimiento a la voz, por
ello son muchas las estrategias que se puedentearcpara manejar correctamente y con
soltura, una de ella es aprender a leer correctamlenvoz y la diccion; y coordinarlo con el
lenguaje corporal, elaborar y estructurar las caoasiones orales, son procesos importantes
de conocer y perfeccionar si se esta interesadmielar una carrera en los medios de

comunicacion.

A su vez dominar el lenguaje y la expresion corpoetras de una camara son retos a los
gue todo presentador debe enfrentar, y para umaldaemacion de debe desarrollar y mejorar
las habilidades que permitiran hablar en publidelgnte de una camara, pues es el instrumento

a traves del cual sr va a transmitir, y a haceibpogue la informacion llegue a otras personas.

Es también importante tener muy claro el contequa® va a comunicar, y ensayarlo. Esta

informacion debera ser tratada, las presentacipneden ser mas cortas, y la simplicidad en
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la escritura es fundamental para realizar facileénpresentacion, se recomienda usar frases

cortas, lenguaje sencillo y breve.

Igualmente, un buen locutor no solo debe cuidav@ también debe obtener unos
conocimientos minimos sobre la profesion de locgte le permitan enfrentarse de manera

confiada y profesional al trabajo diario. Algunaslds consejos son:

6. Durante la locucién, debe evitarse mover la cabdaa lados del micréfono o producir
con nuestras manos o cuerpo ruidos, manteniendotamsidad constante en nuestra
vVOZ.

7. Estudiar, leer sobre muchos temas diferentes, gauguocutor debe enfrentarse a
numerosas tematicas y, cuanto mas sepa de ellassmeargen de error habra en la
locucion. La cultura general es un punto importalgesta profesion.

8. Aprender, a base de practicar, a realizar correaéarios signos de puntuacion, ya que
gracias a ellos las palabras y frases que leerdaraste la locucion tendran el sentido
que tienen que tener.

9. Escucharse a si mismo es un ejercicio de gradadiliya que esta accién nos ayuda a
conocer nuestros puntos débiles y nuestros punéostes como locutor.

10.Y ante todo, un locutor, ademas de una voz masrosnpersonal o bonita, o una

perfecta diccion, debe transmitir emociones enguuet situacion (alegria, pena, etc...)

Un buen locutode radio siempre debe tener a punto su herrandent@abajo

Interaccién entre el locutor y el oyente

El oyente de radio inicia a través de la escuathaf@nica un proceso perceptivo y cognitivo

gue culmina con la comprensiéon y el recuerdo dehsaje, y que involucra multitud de
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subprocesos psicocognitivos, como la formacién aprésiones, la estimulacion de

sensaciones, la creacion de imagenes mentaldsnlzién o el recuerdo.

La integracion bimodal de ambos estimulos (sonoreisyal) obtiene una respuesta
cognitiva diferente en la audiencia, alterando @dmen que el oyente configura sus
impresiones, otorga efectividad al emisor, creagenés mentales, atiende y recuerda el
mensaje. Sin embargo la mayoria de esas invesiigggise han realizado a partir de un
material audiovisual en movimiento. De modo queeaar de haberse convertido en una
situacion comunicativa cotidiana de los oyentesndetlio, ain existen pocos estudios que
investiguen las diferencias perceptivas y cogrstiyae se producen ante la escucha de la voz

del locutor aislada frente a la voz acompafiada deagen de su emisor. (Olatz 2014)

La categoria de interacciée manifiesta a través de las consideracionesatgeim es decir,
gue el hablante desarrolla, guiandose por la indgbecifica de la situacibn comunicativa;
estrategias que sirven para reforzar la imagenipasie su interlocutor o para prevenir que la
imagen negativa del mismo se vea amenazada (pL&lpalabra imagen se emplea para
designar la personalidad de alguien, ya sea pasttinegativa. Este trabajo describen las
estrategias comunicativas del locutor frente alntgey viceversa, las cuales develan

expresiones sociales encaminadas hacia la cortagtda, 2017)

Desarrollo profesional del locutor

El locutor profesional debe tener la producdérun programa televisivo o radial, donde
contiene todos los detalles de lo que se realmanéavo (dialogos, cortes, menciones) o si es

el caso de lo que se regrabara para difundirlafenab.

Estos factores como la capacidad de improvisatadihjidez de palabras, depende de una

actitud permanente de curiosidad, de observar admpara conocerlo, de interesarse en los
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demas, de charlar sobre los mas variados temasci&lpropio de locutores y locutoras por
decirlo asi son los libros, las revistas, el pedddsin mucha lectura te seré dificil improvisar

sobre ningun tema.

Cabe recalcar que los medios de comunicacion toysti el espacio fundamental para el
desarrollo profesional de los locutores. Asi laogaera el destino por excelencia pero también

la television, las publicidades y hasta la condutcionstituye un campo disponible.

Dentro de estos medio el trabajo puede formalizaosecuenta propia, sobre todo una vez
gue ya se fue sumando experiencia, 0 puede trabajan relacion de dependencia
suscribiéndose a un formato de programa o trabgjoésto por quien contrate el servicio del

locutor.

Los locutores también pueden asociarse a determieatpresa para constituir la “voz”
mediante la que la empresa de dirija hacia su gailylitambién trabajar para determinadas
marcas, firmas u organizaciones dirigiendo evetha®do tipo. Por su locuacidad y capacidad
de expresion, en algunos casos los locutores #nalcamo voceros de personalidades a las que

representan en eventos.

Locucion y locutores en Radio Son de Manta y Radidlarejada

Radio Son de Manta y Marejada son Radios que psspam informativo matutino
atrayendo los conceptos mas modernos en el maeeja doticia, con un gran equipo de
locutores y colaboradores para ofrecer la maximaash También contiene espacios

musicales, de tertulia y mucha diversion.

Por su parte RADIO MAREJADA 100.9 Stereo Digital peder musical”, es una emisora

totalmente distinta a las que estan en el mercad® ld comunicacion.
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Emite su sefial desde San Pablo de Manta y cub22loantones de la Provincia de Manabi

desde febrero de 1998.

Cuenta con Locutoras y Locutores, que animan ayestes, apoyados por Controles de
Sonido y wun equipo de Noticias conformado por Ristas y Reporteros.
En estos afios de transmision ininterrumpida, hemeaslo habitos y costumbres positivas que

han redundado en el beneficio de los oyentes.

RADIO MAREJADA S.A. 100.9 FM, desde sus iniciostbaido una programacion variada
de musica para todas las edades, con programeeciintes de llamadas al aire. Quiza, por ello
Radio Marejada se ha posicionado en Manabi taintpiasel 80% de sus pautas es de Clientes
Nacionales, compartiendo el 20% con Clientes Lacdla seriedad y cumplimiento que se
tiene, hacen que Radio Marejada 100.9 sea una enugerente y que siga innovandose para

asi ir mejorando cada dia.

Por otro lado Radio Son de Manta, tiene una fuerientacion comunitaria, en ella
participan locutores, empleados y profesionalels @@municacion, esta estacion difunde las
noticias locales, como obituarios o0 anuncios derés publico; lo que convierte a este medio
no solo en un nexo entre la comunidad y sus loesf@ino como actor mediatico relevante en

si mismo, que forma parte de la cotidianidad ddén&dstantes de su circunscripcion.

El desarrollo profesional que tienen los administos y locutores de ambas radios debe de
ser efectivo para saber informar, no existe unautdcacion radial segura sin informantes
preparados es por ello que se pretende evaluas dodotores para conocer el grado de

profesionalismo y desarrollo que ellos tienen desedo a la materia.
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11.PROCESO METODOLOGICO

La culminacion, presentacion y ejecucion de lagmistesis de grado titulada “Locucién
radial y su influencia en el desarrollo profesiahell comunicador sociaCaso radio Marejada
y Son de Manta”se utilizo diversos tipos de estsidjioe permitieron obtener una informacion
confiable

Unidad de analisis

Como éarea de estudio se tomoé en cuenta a lassddi®jada y Son de Manta de la ciudad

de Manta ubicado en Km. 25, Via Manta Montecristi.

11.1.- TIPO O NIVEL DE LA INVESTIGACION

La investigacion se determiné que seria en sutbassversal, un estudio cualitativo y a la

vez fue una investigacion analitica y descriptp@gue se recurrié al analisis.

Cualitativo
Intenta acercarse al conocimiento de la realidathka través de la observacién o el estudio

de los Locutores de las distintas Radios menciaada

Cuantitativa

Se utilizé con el fin de obtener, recopilar y aralidatos obtenidos de distintas fuentes.

11.2.- METODOS DE INVESTIGACION

Analitica
Es el estudio y la comprobacion de lo se estaryastigando, si hay desarrollo profesional

del comunicador social como locutores.
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Descriptiva
Aqui se aplicé el objeto a estudiar, es decirRiadios Marejada y Son de Manta, se centran
en recolectar datos del personal que describarvdatajas y desventajas del desarrollo

profesional del comunicador.

11.3.- TECNICAS DE INVESTIGACION
Para la obtencién de la informacion de campo dearthn varias técnicas e instrumentos

gue a continuacioén se detallan.

Entrevista

Para la veracidad de la recoleccidn de la inforérase entrevisto al personal administrativo

de las Radios Marejada y Son de Manta.

Encuesta

Para la autenticidad de los resultados de la irdoidm se encuest6 a los locutores de las

Radios Marejada y Son de Manta.

Observacion
Permiti6 analizar cada aspecto que se necesitdber gmra recolectar informacion

importante y oportuna

Universo

La investigacion se realizo en las instalacioreelad Radios las Radios Marejada y Son de
Manta como muestra de estudio se tomaron en caeldsa publicos internos que son los

integrantes que dirigen dichas Radios.
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ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS
Una vez culminada la recoleccion de la informasi@procedio a ordenarla luego se graficé
haciendo un analisis cuantitativo y cualitativoslresultados obtenidos en esta investigacion
demuestran que un buen comunicador aprende a ccanwl@sde la vulnerabilidad de su Ser,
aunque esto represente un RIESGO. Para desatuml&stilo personal se tiene que ensefiar lo
gue realmente hay dentro de uno mismo. Aprendepiesar |0 que se siente realmente. Para

hacerlo hay que tener valor.

Para el efecto se elaboraron dos instrumentosadamigEnto de datos mediante tabulacion

organizado de la siguiente manera

INSTRUMENTO # 1. Datos proporcionados por los locutores que inted¢manradios

Marejada y Son de Manta

Aquello ayuddé también a la formulacion, conclus®g recomendaciones que se presentan

en esta investigacion.
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DIAGNOSTICO O MUESTRA DE ESTUDIO

ANALISI DE LAS ENCUESTAS DIRIGIDAS A LOCUTORES DE R ADIO
MAREJADA'Y SON DE MANTA

1) ¢Considera usted que locutores de radio deben tenen titulo profesional de periodista?

Indicadores Total de respuestas Porcentaje Total de Porcentaje

respuestas
Radio marejada Radio Son

de Manta

a) Si 7 70% 9 82%

b) No 3 30% 2 - 18%

c) No es necesario 0 0% 0 0%

Total 10% 100% 11 ~ 100%

Total de respuestas Radio marejada Total de respuestas

Radio Son de Manta

ma)Si
b) No ml

m ) No es necesario

u3

Fuente:Radio Marejada y Son de Manta

Elaborado porRossana Margarita Ortiz Panezo

ANALISIS E INTERPRETACION

Tener un titulo profesional de periodista parauselocutor puede favorecer la libertad de
buscar, recibir y difundir informaciones e ideagatta indole, sin consideracion de fronteras,
ya sea oralmente, por escrito o en forma impres#stica, o por cualquier otro procedimiento
de su eleccion, por otro lado no poseerlo podrfausa desventaja para los medios de

comunicacién ya que no hay titulo que respaldefainacion dada.

El gréfico sefala que el 70% de los locutores déorMarejada manifiestan que Si es
necesario tener un titulo profesional de periodisiantras que el 30% dijo que No. A su vez
los locutores de Radio Son de Manta opinaron c@&2# que Siy el 18% que NO, tomando
en consideracion lo que opinan los periodistasataslise establece que el titulo profesional

amplia el camino a dar una informacion veraz yalelad.
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Los resultados concuerdan con el objetivo gener#h éhvestigacion, que ésfluencia de
la locucioén radial en el desarrollo profesional de los comunicadores de las radios Marejada y

Son de Manta.

¢Le agrada ser locutor?

Indicadores Total de Porcentaje Total de Porcentaje

respuestas respuestas

Radio Radio Son

marejada de Manta
a) Si 10 100% 11 100%
b) No 0 0% 0 0%
Total 10% 100% 11 100%

Total de respuestas Radio marejada Total de respuestas Radio

Son de Manta

ma)Si

mb) No ml

2

Fuente:Radio Marejada y Son de Manta
Elaborado porRossana Margarita Ortiz Panezo
ANALISIS E INTERPRETACION

Ser locutor va mas alla que narrar o hablar batte alguna noticia o hecho, es tener un
poder comunicacional y de alcance como lo tiemstr detras de un micréfono en una cabina
radio, suscita a actuar con ciertas actitudes piarfales, para asi respetar a todos los oyentes

guienes sintonizan su programa

Los resultados de las encuestas expresan qué)%l dé los periodistas de Radio Marejada
y Son de Manta Si les agrada ser Locutores (as)lopgue se puede apreciar que un buen
locutor recibe respeto y carifio de su publico,aaés de su labor marcan un arquetipo de

ejemplo social y de aspiracion de mejora para mafheenes de las comunidades.
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¢, Cudles son las cualidades que debe tener un loa®o

Indicadores

Total de Porcentaje Total de Porcentaje
respuestas respuestas
Radio marejada Radio Son de
Manta
a) éUn excelente tono de voz? 2 20% 3 27%
b) éCreatividad para 6 60% 6 55%
interactuar con los oyentes?
c) é¢Desarrollar un estilo 2 20% 2 18%
propio?
d) Ninguna de las anteriores. 0 0% 0 0%
Total 10 100% 11 100%

Total de respuestas

1 3) ¢ Un excelente tono de
voz?

b) ¢ Creatividad para
interactuar con los oyentes?

c) ¢ Desarrollar un estilo
propio?

m d) Ninguna de las anteriores.

Total de respuestas Radio Son de
Manta

Fuente:Radio Marejada y Son de Manta

Elaborado porRossana Margarita Ortiz Panezo

ANALISIS E INTERPRETACION

ui

m2

L K

Las cualidades que posee o0 debe poseer un bueaonrieon habilidades y capacidades

primordiales que permiten alcanzar el éxito y magteina mente abierta a ser receptivos a la

retroalimentacion que se recibe cuando nos comunoisa

De acuerdo a los resultados, los profesionalea derhunicacion en Radio Marejada sefiala

con el 60% que una de las cualidades que debe tentocutor es la Creatividad para

interactuar con los oyentes, el 20% dice que hayteer un excelente tono de voz, y el otro
20% afirma que hay que hay que desarrollar unogstdpio. Por otro lado en Radio Son de

Manta el 55% enfatiz6 que la Creatividad es ne@epara interactuar con los oyentes, el 27%

un Excelente tono de voz y el 18% un estilo propio.

Por lo que se establece que estas habilidadeslidanies de los comunicadores deben

ponerse en practica para asi tener una audieneiprefiera escuchar y haya elecciones por

parte de los radioyentes.
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¢,De qué manera influye el no tener un titulo de pardista profesional en un locutor?

Indicadores Total de Porcentaje Total de Porcentaje
respuestas respuestas
Radio Radio Son
marejada de Manta
a) Mucho 7 70% 9 82%
b) Poco 3 30% 2 18%
c) Nada 0 0% 0 0%
d) Ninguna de las 0 0% 0 0%
anteriores.
Total 10 100% 11 100%
Total de respuestas Radio marejada Total de respuestas Radio Son de
Manta

b) Poco

m3
m d) Ninguna de las anteriores, 82%
m4

Fuente:Radio Marejada y Son de Manta

Elaborado porRossana Margarita Ortiz Panezo

ANALISIS E INTERPRETACION

La titulacion periodistica influye en la calidadlgy responsabilidad del manejo de la
informacion dentro de un medio de comunicaciorelddoracion de la noticia en los medios
debera estar a cargo solo de periodistas profdesgnacomunicadores sociales titulados, asi
lo establece la ley de comunicacion en el art. d7ladordenanza dice: “Los medios de
comunicacién deben construir condiciones que faaame la informacidén oportuna a través de

periodistas responsables.

El 70% de los locutores de Radio Marejada respooidigue el no tener un titulo profesional
influye Mucho y el 30% Poco; Por su parte el 82%edeuestados en Radio Son de Manta
dijeron que influye Mucho y el 18% Poco. Ante estsefala que la comunicacién va mas alla

de especialidades es preparacion genuina es obteni¢nlo con responsabilidad.
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¢, Cual es el nivel profesional que tiene como locuten la radio donde labora?

Indicadores Total de respuestas Porcentaje Total de Porcentaje
respuestas
Radio marejada Radio Son de
Manta
a) Muy alto 2 20% 3 27%
b) Alto 7 70% 7 64%
¢) Medio 1 10% 1 9%
d) Bajo 0 0% 0 0%
e) Muy bajo 0 0% 0 0%
Total 10 100% 11 100%
Total de respuestas Total de respuestas Radio Son de
Manta

® a) Muy alto [ B

b) Alto u2

M c) Medio 53
= d) Bajo

m e) Muy bajo

Fuente:Radio Marejada y Son de Manta
Elaborado porRossana Margarita Ortiz Panezo
ANALISIS E INTERPRETACION

El nivel de profesionalismo de un locutor se mide ¢l contacto directo con las personas,
donde sienten energia positiva como energia negat&pendiendo de lo que transmita y como
se transmita. Asi mismo el locutor es el instrurn@l® comunicacién mas importante, no sélo
por el mensaje que lleva, sino por el como, a quisa porque, plantea. Por tanto, la mayor

responsabilidad de un locutor es ser un comunicgigativo.

Locutores de Radio Marejada sostuvieron que el devgrofesionalismo que tienen es Alto
con el 70%, el 20% Muy Alto y el 10% nivel Medial respecto el 64% de Radio Son de
Manta dijeron que su nivel de profesionalismo &8,/ 27% Muy Alto y el 9% Medio.

Un locutor profesional ayudara a obtener materiddel® mas alta calidad, y ahorrar dinero

al ofrecer siempre un servicio excelente que agualeaer nuevos clientes.
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¢, Como influye el periodismo radial en el desarrolloprofesional como comunicador donde

labora?
Indicadores Total de respuestas Porcentaje Total de Porcentaje
respuestas
Radio marejada Radio Son de
Manta
a) Mucho 10 100% 3 27%
b) Poco 0 0% 7 64%
c) Nada 0 0% 1 9%
Total 10 100% 0 0%
Total de respuestas Radio marejada Total de respuestas Radio Son de
%]

m4

5

Fuente:Radio Marejada y Son de Manta
Elaborado porRossana Margarita Ortiz Panezo
ANALISIS E INTERPRETACION

Este enfoque de desarrollo en la radiodifusién pamaunicadores alcanza el éxito con la
audiencia, sobre todo si lo que se pretende eaguisma sea masiva, mostrando la creatividad
y matices estéticos que son facilmente decodifeada el oyente.

Con el 100% los locutores de Radio Marejada afirquanel desarrollo profesional influye
Mucho como comunicadores para ejercer su laborptfPotado el 64% en Radio Son de Manta
afirma que influye Poco el periodismo radial comof@sional, el 27% Mucho y el 9% no
influye Nada.

Por lo que se establece que la comunicacion rexige a los profesionales que trabajan en
ella una excelente preparacion para ejecutar bajoae inmejorable calidad de fondo y forma
gue contribuya con el desarrollo integral de legptores. Para lograr esto hay que competir a

diario, minuto a minuto y sin detenerse.
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¢, COmo periodista radial considera que La locucidnseuna profesion que crece y se abre paso?

Indicadores Total de Porcentaje Total de Porcentaje
respuestas respuestas
Radio Radio Son de
marejada Manta
a) Si 8 80% 11 100%
b) No 2 20% 0 0%
c) Nada 0 0% 0 0%
Total 10 100% 11 100%
Total de respuestas Radio marejada Rl <= respuestas Radio SIS
Manta
o L% @
asi :
b) No 2
80% ) Nada 100% 3

Fuente:Radio Marejada y Son de Manta
Elaborado porRossana Margarita Ortiz Panezo
ANALISIS E INTERPRETACION

La locucidn es una profesion maravillosa y gradifie en muchos momentos, pero también
exige lo maximo y un nivel de rapidez e inmediasexigir lo méximo el tiempo no se detiene
ni por un instante, como una corriente intermingiolelo que la locucion cada dia trae nuevas
formas y disefios para llegar a la radio audiencsgguir encaminandose por senderos de

profesionalismo.

Ante esto el 80% de los locutores de Radio Marepgit@aron que Si, se abre nuevos pasos
para crecer como profesional en la locucion, & 80% dijo que No. A diferencia de Radio

Son de Manta afirman con el 100% que la locuciéseSibre paso al profesionalismo.

Por lo cual se establece que la locucion se szateti el esfuerzo colectivo interdisciplinario
gue confluye en la producciéon mediatica-culturasyablecen una relacién directa con las
audiencias y espectadores que construye una singuddiacion entre los productores y

receptores mediante la cual adquieren imagen @lblgran reconocimiento social.
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¢,Conoce la responsabilidad y ética que el periodestiebe tener?

Indicadores Total de respuestas Porcentaje Total de Porcentaje
respuestas
Radio Radio
marejada Son de
Manta
a) Si 10 10% 11 100%
b) No | 0 0% 0 0%
¢) Nada 0 0% 0 0%
Total 10 100% 11 100%
Total de respuestas Radio marejada Total de respuestas Radio Son de

Manta

™ a)Si
b) No

M c) Nada

ml

u2

Fuente:Radio Marejada y Son de Manta
Elaborado porRossana Margarita Ortiz Panezo

ANALISIS E INTERPRETACION

El periodista influye en la conciencia de la soagkdTiene una responsabilidad politica e
ideolégica. Por lo tanto, debe verificar los datas)trastar las fuentes, averiguar y presentar
los antecedentes noticiosos. Debera buscar y ledmwverdad, verificando la informacion a
través de diversas fuentes, adoptando una compobarsus afirmaciones. Solo asi podra
llegar a la verdad propiamente dicha, ya que seonbtuna verdad a medias, sera una verdad

mutilada, de forma nefastas consecuencias pamiadad en su conjunto.

Por lo que se sefala que ambas Radios Marejada geShlanta dice que Si conocen sus

responsabilidades y la ética como periodistas.

Ante estas respuestas lo que se puede conoces ssapnocen sus responsabilidades deben
actuar, de manera veraz, objetiva y oportuna yodense al servicio del bien comun. Por tanto,
“supeditarse a las mencionadas responsabilidadesnas, que ningun interés particular de

ésta puede vulnerar”
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ESQUEMA DE ENTREVISTA AL PERSONAL ADMINISTRATIVO DE

RADIO MAREJADAY SON DE MANTA

1) ¢Como analiza usted la influencia del desarrollo mfesional de los comunicadores

delas radios Marejada y Son de Manta?

Indicadores Total de respuestas  Porcentaje Total de respuestas Porcentaje
 Radio marejada Radio Son de Manta

a) Satisfactorio 2 25% 2 20%
b) Muy 6 75% 7 70%
Satisfactorio
c) Poco 0 0% 1 10%
Satisfactorio

Total | 8 100% 10 | 100%

Total de respuestas
Radio marejada

Total de respuestas
Radio Son de Manta

M a) Satisfactorio

b) Muy
Satisfactorio

M c) Poco
Satisfactorio

Fuantec Radio Marejada y SurdaMasate.

Elaborado porRossana Margarita Ortiz Panezo

ANALISIS E INTERPRETACION

mil

m2

El desarrollo profesional de los comunicadoresatdikos debe estar sujeto a capacidades,

habilidades y conocimientos en lo respecta a lacion, para asi tener una influencia positiva

y llegar a un publico especifico.

Por lo consiguiente los administrativos de Radiodyala respondieron que la influencia

del desarrollo profesional de los comunicadoreMleg Satisfactoria con un 75% y un 25%

satisfactoria, igualmente los administrativos da 8e Manta hay un 70% Muy Satisfactorio,

el 20% Satisfactorio y un 10% Poco Satisfactorio.

Ante estos resultados se sefiala que el locutoel exjercicio de la profesion, es un

multiplicador de valores, contribuye al mejoramdedé la vida en el entorno cultural donde se
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desempefia, potencia el cambio de los sistemagldaleilos pobladores a través del respeto,

sin violentar valores ni imponer criterios, ni pates, da consejos, sugiere y propone.

2) ¢;Cual es el nivel profesional que tienen como locutores radiales de Marejada y son

Manta?

Indicadores Total de respuestas  Porcentaje Total de respuestas Porcentaje
Radio marejada Radio Son de Manta

a) Satisfactorio 5 62% 6 60%
b) Muy 3 38% 3 30%
Satisfactorio
c) Poco 0 0% 1 0%
Satisfactorio

Total 8 100% 10 100%

Total de respuestas

Radio marejada

H b) Muy
Satisfactorio

c) Poco
Satisfactorio

M a) Satisfactorio

Radio Son de Manta

Fuente:Radio Marejada y Son de Manta

Elaborado porRossana Margarita Ortiz Panezo
ANALISIS E INTERPRETACION

ml

2

El nivel profesional que deben de tener los lo@goes mantener vivo el interés del

radioescucha a lo largo de un programa, debenrdmtales, amables y estar genuinamente

agradecidos, seran los portadores de un profesomakficaz y de influencia.

Dentro de las entrevistas a los administradoresy®as radios se obtuvieron los siguientes

resultados Radio Marejada con 62% el nivel questiamlocutor profesional es Satisfactorio,

el 38% tienen un nivel Satisfactorio. Mientras gmeRadio Son de Manta el 60% % dijeron
gue les parece satisfactorio, el 30% Muy satisfaxctoel 10% Poco Satisfactorio.
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Por lo cual se establece que habilidad primordidaecomunicacion radial es la capacidad
de hablar acerca de un tema y hacerlo interesamnéegb oyente. También es de gran ayuda

tener buena memoria para recordar fechas, nondwestecimientos, anécdotas etc.

3) ¢Coémo son las expresiones lingiiisticas que tienen los locutores para informar
durante su ejercicio periodistico?

Indicadores Total de respuestas Porcentaje Total de respuestas Porcentaje
Radio marejada | Radio Son de Manta
a) Significativas 6 75% 8 80%
b) Muy 2 25% 2 20%
Significativas
c) Poco 0 0% 0 0%
Significativas
Total | 8 100% | 10 100%
Total de respuestas Total de respuestas
Radio marejada Radio Son de Manta

m a) Significativas

W b) Muy
Significativas

3
c) Poco

Significativas

m2

Fuente:Radio Marejada y Son de Manta
Elaborado porRessana Margarita Ortiz Panezo
ANALISIS E INTERPRETACION
Las expresiones linglisticas que tiene los locstpaga informadeben de tener creatividad
gue surge de varias necesidades: designar nueabdades, contar con un estilo y una
expresividad que marquen diferencias y eviten r@pees, conectar con la sociedad mediante

cbdigos ajenos al deporte y formar férmulas breves.

Ante lo cual se establece con un 75% que las sigores linglisticas que usan los locutores
radiales es Significativa y un 25% Muy signifieaten radio Marejada. Por otra parte en radio
Son de Manta el 80% dijo que las expresiones Istgials son Significativas y el 20% Muy

Significativas.
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Por ello se establece que dentro de ambas radgdotmtores deben de tener un
profesionalismo con eficiencia para saber dirigiessain pueblo que merece estar bien
informado.

4) ;Como personal administrativo sugiere estrategias de locucion que permitan el
crecimiento profesional de los comunicadores radiales?

Indicadores Total de Porcentaje Total de respuestas  Porcentaje
respuestas
Radio marejada Radio Son de Manta

a) Pocas veces 0 0% 2 20%
b) Muchas 8 100% 8 80%
Veces
¢) En ocasiones 0 0% 0 0%

Total 8 100% 10 100%

Total de respuestas Total de respuestas

Radio marejada Radio Son de Manta

a) Pocas veces

b) Muchas i
Veces

100% c) En ocaciones 3

Fuente:Radio Marejada y Son de Manta
Elaborado porRossana Margarita Ortiz Panezo

Las estrategias de locucién deben estar preseariardente para asi mejorar la calidad de
la informacion y el desarrollo de la expresion alaben de ser creativas, y con una s de manera
interactuante, en el sentido de emitir opinionebgitar informacion, compatrtir ideas,

En Radio Marejada se dan estrategias de locucitampajorar la informacion y con un
100% los administradores dijeron que son necesaridadio Son de Manta con el 80% dice
gue Muchas veces dan estrategias y un 20% Poces.vec

Es responsabilidad de los administrativo tenerqrers preparadas en sus radios ya que asi

se efectua una informacion veraz y de calidad.
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5) ¢Considera usted que locutores de radio deben tenen titulo profesional de

periodista?
Indicadores Total de Porcentaje Total de respuestas  Porcentaje
respuestas
Radio marejada Radio Son de Manta
a) Si 0 0% 0 20%
b) No | 8 100% 10 | 80%
c)Noes 0 0% 0 0%
necesario
Total 8 100% 10 | 100%
Total de respuestas Total de respuestas
Radio marejada Radio Son de Manta
Ha)Si 0%
Wl -
mb) No

c)Noes 100% m3

necesario

Fuente:Radio Marejada y Son de Manta
Elaborado porRossana Margarita Ortiz Panezo

ANALISIS E INTERPRETACION

Todo profesional de la comunicacion debe estarramiente preparado para ejercer

locucion, y por lo consiguiente debe tener sudifubfesional, a la vez es una de las leyes de

la Ley de comunicacién ecuatoriana.

Con el 100% ambas radios Marejada y Son de Manteoge la misma manera y dicen

gue es necesario un titulo profesional.
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CONCLUSIONES

Luego de un andlisis completo de esta tesis, lasestas, las entrevistas y la observacion

general se plantean las siguientes conclusiones:

Los locutores y administrativos tanto de Radio Néate y Son de Manta consideran
gue han alcanzado un nivel alto de profesionalidomante su instancia en la radio,
considerando asi que es dificil ser exitoso péos & han conseguido, esto les permite
influenciar en la comunidad donde se desarrolladicia, abriendo asi puertas y
obteniendo mejores oportunidades en la etapa pootdglel periodismo radial.

Asi mismo locutores y personal en general de rhcejada desempefan diversas
funciones con el uso del micr6fono, es decir prissediversas programaciones como
noticias, deportes, musica etc., aportando asaanayor audiencia en la comunidad
mantenses, esto les permite influir en el desarrd# la profesion actuando con
responsabilidad. La muasica en ocasiones se vuelegminante y aplasta al resto de
componentes. En algunos casos llega a represeasaiteh70% del programa. Asi, deja
de ser un componente para convertirse en "la égtalicpracticamente. Alguien por
eso definio: se trata de "programas de musicacsalps de noticias y comentarios”

En Radio Son de Manta sefala que les agrada stottes y locutoras donde se percibe
gue hay cualidades, habilidades y técnicas dondgesarrolla la creatividad para
interactuar con los publicos.

Dentro de las expresiones linguisticas que tiensridcutores de ambas radios para
informar durante su ejercicio periodistico infllaleamente en los comportamientos y
actitudes como funcién informativa del lenguajeusa cronica permite al cronista
informar a su receptor, por ejemplo un oyente der@on expresiones de confianza y
familiaridad.

La locucion radial contiene aspectos muy profuntibsstrabajos ponen a pruebas estas

habilidades y propician el éxito total para dedtrain nivel de profesionalismo.
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RECOMENDACIONES

Poner mayor peso e importancia en al desarrolfjiiigtico para que al momento de
informar a la audiencia haya una fluidez de pakblaras y muy precisas.

Ampliar conocimientos de acuerdo al periodismo akdactuando con
responsabilidad, tomando en cuenta que se sinze arhunidad con el mayor
compromiso posible.

Desarrollar un estilo propio sin imitar a otras sonas, ya que Radio Marejada y
Son de Manta pertenecen al mismo canton peroemcegy igual los contenidos, ni
horarios parecidos.

Promover y apoyar a la comunidad en distintas delasendo las necesidades de

esta manera se familiariza y el desarrollo comdegional de la locucién aumenta.
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ANEXOS

Anexo # 1 Encuesta
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INSTRUCCIONES: Estimado profesional de la comunicacion, le agrad®es por su gentil
colaboracién en esta investigacion sobre: Locucadinal y su influencia en el desarrollo profesional
del comunicador sociaCaso radio Marejada y Son de Manta de la ciudadatga, marcar con una
X la respuesta que considere mas conveniente @edacwa la convergencia del tema.

Encuestador Rossana Margarita Ortiz Panezo.

5) ¢Considera usted que locutores de radio deben tenan titulo profesional de periodista?

a) Si ( )
b) No ( )
c) Noesnecesario ( )
6) ¢Le agrada ser locutor?
a) Si ( )
b) No ( )
7) ¢ cudles son las cualidades que debe tener un lamut
a) Un excelente tono de voz ) (
b) Creatividad para interactuar con los oyentes ) (
c) Desarrollar un estilo propio ()
d) Ninguna de las anteriores ()
8) ¢De qué manera influye el no tener un titulo de pardista profesional en un locutor?
a) Mucho ( )
b) Poco ( )
¢) Nada ( )
9) ¢ Cual es el nivel profesional que tiene como locuten la radio donde labora?
a) Muy Alto ( )
b) Alto ( )
c) Medio ( )
d) Bajo ( )
e) Muy Bajo ( )
10) ¢ Como influye el periodismo radial en el desarrollgrofesional como comunicador donde
labora?
a) Mucho ( )
b) Poco ( )
¢) Nada ( )
11) ¢ Como periodista radial considera que La locucionseuna profesion que crece y se abre
paso?
a) Si ( )
b) No ( )
c) No sabe ( )
12) ¢ Conoce la responsabilidad y ética que el periodéstiebe tener?
a) Si ( )
b) No ( )
c) No sabe ( )

Anexo# 2
Fotos de las encuestas en Radio Marejada
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Anexo# 3

Fotos de las encuestas en Radio Son de Manta
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