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RESUMEN

La investigacion tuvo como limite realizar un asidlide la entrevista como género
creador de opinidon publica en los medios impre§tmso de estudio El Diario de

Portoviejo, durante el semestre de julio a diciesrd® 2017.

La entrevista es un género periodistico que hariboido y lo seguird haciendo al
servicio del desarrollo cultural y educativo depogblos en base a la inspiracion, estilo
y conocimiento de periodistas y comunicologos aghkos de otras técnicas,
consideraciones y reglas periodisticas y literagas han permitido consolidar y
determinar un elevado nivel linglistico en la néidia de hechos y acontecimientos de

hombres y pueblos del mundo.

El Diario, es un medio de comunicacion impreso tuena parte de una empresa
comunicacional en Manabi, Ediasa S.A que contripusimente a ese desarrollo de la
region en base a contenidos educativos y avaneeequiere la poblacion manabita en

sus diversos ambitos.

En la exploracion de este tema se utilizaron t&ncualitativas como cuantitativas,
mismas que ayudaron a conseguir un mayor flujonftemacion desde el medio de
comunicacién El Diario de Portoviejo, en la cualagd obtener resultados positivos
que permitieron realizar un analisis de la enttave®mo género creador de opinion

publica en los medios impresos, durante el semdstpaio a diciembre del 2017

Palabras clavesEntrevista, géneros periodisticos, opinion publieadios impresos, El

Diario, Portoviejo.
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7.- INTRODUCCION

En el campo del periodismo escrito los comunicaslorperiodistas utilizan cédigos y

técnicas como parte del lenguaje periodistico pacer conocer hechos, situaciones y
acontecimientos de los que ocurre en una comunidad. de estas técnicas es la
entrevista, estudiosos como Dias Rangel (198Defimen como un didlogo donde un

interlocutor interroga, formula pocas o muchagpnéas, sobre uno o varios temas, en
busca de informacién, para conocer opiniones daeuea personalidad a través de las
respuestas, mientras el otro interlocutor las redp® las elude, parcialmente. Y como

forma literaria, es la resefia de esa conversagidids exactamente, de ese interrogativo.

Por lo expuesto se interpreta que los periodistaava@s de la entrevista ensalzan y
disfrutan aquellas técnicas, normas periodistidé#enarias que nutren el conocimiento
puestos al servicio de la comunicacion social ylalesociedad, en una profesion

regocijante y de mucha vocacion humana y profekmorao lo es el periodismo.

Por lo tanto a través de la presente investigamigo tema es Analisis de la Entrevista
como género creador de opinion publica en los nsemipresos. Caso de estudio El
Diario de Portoviejo, durante el semestre de jalidiciembre del 2017, se analiz6 esta

técnica de comunicacion periodistica.

Para efecto se tomo6 en cuenta el objetivo genemkgpresa Establecer un analisis de
la Entrevista como género creador de opinion paldic los medios impresos. Caso de
estudio El Diario de Portoviejo, durante el sengedt julio a diciembre del 2017. De

igual manera los objetivos especificos determinadagemostrar que la Entrevista es un
género creador de opinidon publica en los mediogasys. Se evalud a la Entrevista

como género creador de opinion publica en el pmaddl Diario de Portoviejo. Asi



mismo se identificé el tipo de entrevista que germpinién publica en El Diario de

Portoviejo.

8.- MARCO CONCEPTUAL

8.1.- PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Los géneros periodisticos nacieron en diferentgsastde la vida del hombre. Pero a
partir del siglo XV, cuando se inventa la impreséaconsolidan cuando aparecen en
Europa y América varios medios de comunicacion getifas de mayor alcance y

penetracion social. Anexo a este hecho el interési@so de los hombres permitié que
se consoliden los modelos y estilos de redaccemgal forma y nombre a los contenidos,

ubicando por secciones el contexto a publicar.

Entre este conjunto de técnicas de redaccion, Egreuales la entrevista, no nacieron
con nombres propios como tal, inicialmente se lE®dba cronicas, pero al paso del
tiempo los primeros periodistas y todo aquel gheraba en los medios de comunicacion
la fue definiendo, especificando, construyendosiiloe técnica y estructura. Entonces

la entrevista que ancestralmente entre los serearms se constituia en un dialogo como
forma de comunicar, sirvido de soporte para condtitgomo género periodistico para

informar y dar a conocer hechos y situaciones dielladel hombre y la sociedad a través

de los medios de comunicacion.

Muchos medios escritos europeos en Francia, Espaglaterra; y otros en Estados
Unidos y México y América subsisten aln desde siglteriores gracias a la magia del

relato informativo de los diversos géneros peripzis.

10



Parratt (2008), dice que sera a partir de los 48@9 y 1930, cuando se entienda a la
entrevista en su acepcidon actual de género peiimmitialogado, aunque este vocablo
seguira conviviendo con otros traducidos directamelel inglés comantervil. La

entrevista adquirié asi una gran notoriedad erEkiados Unidos, pero tardaria en ser

considerada un género periodistico.

Por lo expuesto se deduce que el periodismo ddidoagpos modernos fue el que
establecio que esta técnica de recopilar infornrmacs@ la concibiera como género

periodistico con grado de interpretacion e implimaclel periodista.

La entrevista, igual que otros géneros periodistsgoconstituyd en generador de opinion
publica a través de los medios impresos en lagséigsesociedades donde existia medios
de comunicacion y comunidad lectora, aquel gruppeaisonas que de manera diaria se
nutre del pensamiento editorial y accién informatile los periodistas en su busqueda

por informar, orientar y educar.

Rodriguez (2001), dice que “con la entrevista rimimmos al lector sobre aspectos
interesantes del pensamiento, vida y obra de glgésonaje. La entrevista es una forma
de reportaje de maximo interés porque nos poneoatacto directo con el mundo

particular y privado de unas personas que destalane el comun por sus cualidades

intelectuales, artisticas y humanas”.

Por lo expuesto se delibera que la entrevista agéamica periodistica que motiva a los
lectores cuando se hace conocer a las audieeoms trelacionados a protagonistas en
diversos campos del saber hacer, aunque para mpehssnas solo sea una simple

entrevista, esta genera reacciones, rechazosaeraks, estimulos sobre personas de
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manera individual, grupal o colectiva. De esa marggnera opinidén publica, es decir se

ha de apreciar desde el punto de vista de un gnaircp.

En el caso que amerita la presente investigacigmeydata del andlisis de la Entrevista
como género creador de opinion publica en los nsemipresos. Caso de estudio El

Diario de Portoviejo, durante el semestre de jaldiciembre del 2017.

El Diario de Portoviejo, dentro de su politica eddl y responsabilidad social hacia
Portoviejo y Manabi, como medio de comunicaciomoreg. En sus secciones y paginas
establecidas publica entrevistas a funcionario$igngy privados sobre temas humanos
y profesionales, con temas relacionados a la oblpéiga de los gobiernos locales; asi
como también a personajes vinculados a la culttcanomia, deportes, ciencias,

educacion, es decir en todos los campos del saleario.

Sus directivos y periodistas se han preocupadafdemar bien a su publico lector con
la idea de generar puntos positivos a su favor comdio de comunicaciéon y ain mas
como empresa periodistica que incide dentro ddkegtmcomunicacional y socioldgico
en Manabi y el pais. Pero al parecer no se haesiddun andlisis de la entrevista como
género creador de opinidn publica, tal vez porqueenha aplicado una correcta técnica
utilizada, no se ha cumplido un proceso comuniogtrovocado, por la poca difusion

de informacion a la opinidn publica y por careceestigacion y autenticidad.

Asi mismo no se la ha evaluado como género cratelopinion publica en el periodico
El Diario de Portoviejo, por el estilo del entréador, por sus caracteristicaarativas,
por el cuestionamiento al entrevistado y por elaotp a la comunidad. De igual manera
no se la identificado el tipo de entrevista y sresponde a entrevista estructurada, no

estructurada, si es de semblanza-perfil u otras.
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Finalmente, no se ha comprobado el tipo de incideqae genera la entrevista que
publica El Diario como género creador de opiniéhliga en la ciudadania de Portoviejo
y Manabi, tal vez por no aprender de la charlaeesttrevistador y entrevistado, por la
falta de valoracion a la calidad de informacion geemite, por no aprender de quienes
admiran y transfieren liderazgo, por rmekar el derecho a la réplica; y finalmente porque

genera aos de manera individual, grupal o colectiva.

Por lo tanto, el presente tema merece una invesiiggue compruebe el analisis de la
entrevista como género creador de opinion publicdos medios impresos. Caso de

estudio El Diario de Portoviejo, durante el senged# julio a diciembre del 20177

PREGUNTAS DERIVADAS

¢, Considera usted adecuado establecer un analikisehérevista como género creador
de opinién publica en los medios impresos. Casedtiadio El Diario de Portoviejo,

durante el semestre de julio a diciembre del 20177

¢,Cree usted necesario demostrar que la Entre\dstan @género creador de opinion
publica en los medios impresos?

¢ Esta de acuerdo en evaluar a la Entrevista comer@éreador de opinion publica en
el periédico El Diario de Portoviejo?

¢,Cree usted necesario identificar el tipo de Ergt@\wue genera opinion publica en El
Diario de Portoviejo?

¢, Considera usted que la Entrevista como génerdarrda opinion publica en los medios
impresos, incidio positivamente en El Diario det®aejo durante el semestre de julio a

diciembre del 2017?

13



8.2.- SITUACION

La entrevista como género periodistico debe sea p#8 periodistas principios de
conocimientos del mensaje informativo, en su dintgnde texto literario, teniendo en
cuenta que este mensaje es de alguna manera &siéxpde las posibilidades humanas
para lograr un grado de comunicacion de hechosdeds mediante niveles de creacion

estética en el uso de la palabra.

Los directivos y periodistas de Ediasa, al parecese han preocupado de participar
correctamente a su publico lector a través de teewsta con la idea de generar
positivismos como medio de comunicacion y aun noésocempresa periodistica que

aporta dentro del sistema comunicacional de MaypabEcuador.

Lo correcto es aplicar las técnicas periodisticaprecura de que se mantenga posturas
de equilibrio, igualdad, semejanzas en las perspeases sociales que se benefician de

la responsabilidad social de El Diario.

La entrevista debe ser canalizada positivamente tammo género y técnica de expresion
humana que orienta a los lectores sobre persahad de un marco de opinion publica
favorable, como un mecanismo fundamental de laoresgbilidad social de El Diario

frente a la comunidad que la cobija.

8.3.- FORMULACION DEL PROBLEMA

¢De qué manera incide el analisis de la Entrewistao género creador de opinion
publica en los medios impresos. Caso de estudiDi&io de Portoviejo, durante el

semestre de julio a diciembre del 20177
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8.4.- DELIMITACION ESPACIAL

La investigacion del proyecto investigativo se dedld en la provincia de Manabi,

tomando en cuenta al periédico El Diario, de Pagjov

8.5.- DELIMITACION TEMPORAL

La investigacion se determino durante el primerestra del afio 2018.

8.6.- OBJETIVOS

8.6.1.- OBJETIVO GENERAL

Establecer un analisis de la Entrevista como géaeyador de opinidn publica en los
medios impresos. Caso de estudio El Diario de Riejtg durante el semestre de julio a

diciembre del 2017.

8.6.2.-OBJETIVOS ESPECIFICOS

 Demostrar que la Entrevista es un género creadapdadn publica en los
medios impresos.

e Evaluar a la Entrevista como género creador dei@piniblica en el periddico

El Diario de Portoviejo.

» Identificar el tipo de Entrevista que genera opiniblica en El Diario de

Portoviejo.

15



8.7.- JUSTIFICACION

La entrevista es un género periodistico que permmfeutar, ensalzar, complacer y a la
vez criticar los didlogos cuando se lo realiza ssq®ajes que tienen carisma con los
lectores y audiencias, como también interlocutqressi bien gozan de estimulos, pero
a la vez son rechazados por una buena parte denlanidad, y eso se observa también

en otros medios tecnolégicos de manera diaria jirasm

La entrevista es una norma periodistica que tangeérelaciona con las literarias que
nutren el conocimiento de los periodistas; pueatagrvicio de la comunicacion social
y de la sociedad, en una profesion regocijantemuaieha vocacion humana y profesional

como lo es el periodismo.

Es necesario investigar a la entrevista como géoreador de opinién publica en los
medios impresos, y la oportunidad investigativaecplira un medio de comunicacion

escrito de prestigio como lo es El Diario, de Padjo.

Y se entiende también a la opinidn publica comeeetdicto receptor de la comunidad

donde se desenvuelve el medio. El ciudadano coetepta los mensajes e interpreta,
juzga, descifra y explica a su manera, a su vep@&ssgamiento se codifica en las masas,
heterogéneamente o desigual. Esa es la labor dedd®s en la actualidad en base a
temas mediaticos apresurar o agilizar la opinidsiipa de la masa receptora sobre temas

de interés nacional, y con la entrevista es sirsilaaccionar.

Por lo tanto es importante y se justifica el aiglie la Entrevista como género creador
de opinién publica en los medios impresos, tomamoo caso de estudio El Diario de

Portoviejo, durante el semestre de julio a diciesd® 2017.

16



Esta investigacion tiene factibilidad social, eaoia y técnica.

Social: Porque se circundé al medio de comunicacion impEd$aiario de Portoviejo,

perteneciente a la empresa comunicacional EDIAA S.

Econdmicg Se definid por parte del autor con recursos ewncds para realizar la

investigacion.

Técnica Se particip6 con el apoyo de los especialistgsegiodismo, opinion publica y

medios de comunicaciéon impresos de Portoviejo yddan

17



8.8.- VIABILIDAD LEGAL

LEY ORGANICA DE COMUNICACION DEL ECUADOR

LEY ORGANICA DE COMUNICACION

TITULO |

Disposiciones preliminares y definiciones

Art. 1.- Objeto y ambito.- Esta ley tiene por objeto desarrollar, protegergutar, en
el ambito administrativo, el ejercicio de los déras a la comunicacion establecidos

constitucionalmente.

Art. 2.- Titularidad y exigibilidad de los derechos- Son titulares de los derechos

Establecidos en esta Ley, individual o colectivairagtodas las personas ecuatorianas y

extranjeras que residen de manera regular errigbter nacional, sin importar su Cargo
o funcién en la gestion publica o la actividad pds, asi como los nacionales que residen

en el exterior en los términos y alcances en gaepkcable la jurisdiccién ecuatoriana.

Art. 3.- Contenido comunicacional.-Para los efectos de esta ley, se entendera por
contenido todo tipo de informacién u opiniébn que peduzca, reciba, difunda e

intercambie a través de los medios de comunicanoial.

Art. 5.- Medios de comunicacion social Para efectos de esta ley, se consideran medios

de comunicacion social a las empresas, organizegjoiblicas, privadas y comunitarias,

18



asi como a las personas concesionarias de freagesheiradio y television, que prestan
el servicio publico de comunicaciéon masiva que eseno herramienta medios impresos
o0 servicios de radio, televisién y audio y video guscripcion, cuyos contenidos pueden

ser generados o replicados por el medio de comuidita través de internet.

Art. 7.- Informacidn de relevancia publica o de inerés general.-Es la informacion
difundida a través de los medios de comunicaci@ncacde los asuntos publicos y de

interés general.

La informacién o contenidos considerados de emtieiento, que sean difundidos a
través de los medios de comunicaciéon, adquierenofaicion de informacion de
relevancia publica, cuando en tales contenidoside el derecho a la honra de las

personas u otros derechos constitucionalmentelesids.

Art. 8.- Prevalencia en la difusion de contenidosl-os medios de comunicacion, en
forma general, difundiran contenidos de caractfarimativo, educativo y cultural, en
forma prevalente. Estos contenidos deberan propendecalidad y ser difusores de los
valores y los derechos fundamentales consignadosdae@onstitucion y en los

instrumentos internacionales de derechos humanos.

Art. 9.- Cbdigos deontologicos.Los medios de comunicacion publicos, privados y
comunitarios deberan expedir por si mismos codigositolégicos orientados a mejorar
sus practicas de gestion interna y su trabajo caacional. Estos coédigos deberan
considerar las normas establecidas en el articOlodd esta Ley. Los codigos

deontoldgicos no pueden suplir a la ley.
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9.- BASES TEORICAS

9.1.- ESTADO DE ARTE

Carlos David Santamaria Ochoa, 2011, sustenté @aia el grado de doctor en
Comunicacion y periodismo, el tema La entrevistiopiéstica: ¢ Género o Herramienta?,
propone que la entrevista Definida como un dialgge se lleva a cabo entre dos 0 mas
personas, también resulta ser la base para la'gocisin de la noticia o nota informativa
y el reportaje, constituyendo parte importante &rcridnica y en ocasiones en las
columnas y editoriales. El trabajo es abalizado Poiversidad de Santiago de

Compostela, a través de la Facultad de Ciencits @emunicacion.

La Dra. Pastora Moreno Espinosa, Profesora TidaRedaccion Periodistica de la
Universidad de Sevilla, escribié un articulo cigodi sobre Los géneros periodisticos
informativos en la actualidad internacional; lo licden la Red de Revistas Cientificas
de América Latina y el Caribe, Espafia y Portugavi®ta AMBITOS. N°5. 2° Semestre

de 2000 (pp. 169-190), afio 2000.

Margarita Boladeras Cucurella, escribié sobre Laniop publica en Habermas,
auspiciado por Universitat de Barcelona. Facukeitbsofia, Baldiri Reixac, s/n. 08028
Barcelona, boladera@trivium.gh.ub.es. La investaasobre el sentido y la historia del
«espacio publico» y la «opinidén publica» ha sida parte muy importante de la obra
de Habermas. Desde sus primeros trabajos hasteiéfadty validez, vincula la dinamica
del mundo simbdlico a la interaccion comunicatiyaneradora de opinidén, consenso,
voluntad comun y acciones cooperativas frente edoflictos sociales. El conocimiento

y la critica de la concepcion de Hannah Arendt bdetado.
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en gran medida su propia posicién, y por elldeseten cuenta en este texto. Finalmente,
se muestra el caracter fundamental del espacia deihién publica en el modelo de

Estado de derecho y de politica deliberativa prsjgugor este auto

La noticia y la entrevista, Una aproximacion asnioepto y estructura; Dr. Rafael Yanes
Mesa, de la Universidad de La Laguna, Red de Re/@ientificas de América Latina y
el Caribe, Espafia y Portugal, 1979, expone querggismo informativo tiene como
unico fin la informacion, y en su estilo destacamo caracteristicas esenciales la
claridad, la sencillez y la exactitud. Hay dos géseperiodisticos que responden
principalmente a estos criterios: la noticia yiérevista. Ambas tienen como sello de
identidad su funcién informativa, aunque entre Edrevistas debe contemplarse una
modalidad que se aproxima al articulo, ya que,atiandonar su fin informativo,

incorpora un componente estético: la entrevistatisie

Introduccion a la Opinidn Publica y los Medios @&usion Masiva. De Luis Anibal
Gbémez, 1982, Gomez plantea que la personificaddnéds problematica. EI argumento
basico es que las noticias tienen la tendenciaeseptar los sucesos en una forma
sintactica donde hay un sujeto: una persona corbreynapellido o grupo de personas
y un predicado: el suceso. En esta forma los hestiognfocados como consecuencias
de los actos de aquella o esta persona. La alt@arszt da presentar los sucesos como el
producto de "fuerzas sociales", mas como produestsicturales que personales de la

sociedad que los originan.

La opinion publica en la sociedad de la informacignfendmeno social en permanente

cambio, por Juan Antonio Garcia Galindo; Univerdida Malaga. BROCAR, 34 (2010)
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273-288; El nuevo escenario de la comunicacionigorg finales del siglo XX esta
transformando en el siglo XXI las relaciones emd® emisores y productores de la
informacion y los receptores o destinatarios daikama. Las posibilidades abiertas por
las nuevas tecnologias de la informacion y de laurocacion permiten la interaccion
entre unos y otros, convirtiendo a los ciudadahasta ahora receptores tradicionales de
la comunicacion, en emisores y productores de natus. Esta ruptura en la linealidad
de los procesos comunicativos ha dado lugar a lapteacion de flujos de informacién
en diferentes direcciones, revalorizando el pagkindlividuo como productor y usuario
de la comunicacion, y replanteando incluso el cpticeigente de opinion publica,
fendmeno social que también asiste hoy a su tranafdon. Estas nuevas fronteras de
la comunicaciébn que parecen situarnos ante la mal@mocratizacion de la
comunicacién social en toda su historia, nos sjtéi@nrembargo, ante un panorama lleno

de incertidumbres que exigen su reflexion y estudio

9.2.- HIPOTESIS

La Entrevista como género creador de opinién patdic los medios impresos, incidié
efectivamente en El Diario de Portoviejo durantseshestre de julio a diciembre del

2017.
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10.- MARCO TEORICO

Nacimiento y evolucion de los medios impresos

Segun varios informes y andlisis de datos histéri@ nacimiento de los medios
impresos se remonta en la época de la prehistmmiacreacion de las pinturas rupestres,
y se asienta con la invencion del alfabeto. Pgooca fue evolucionando con el paso de

los afos, pasando por la escritura en manuscotos Eergaminos y papiros.

Por otro lado, segun varios historiadores, exidi@nteorias sobre el nacimiento de la

prensa escrita, también conocida como los medipeeisos:

La primera cobra vida en el afio 59 a.C; en la RBejublicana, dentro del Supremo
Foro Romano; con los primeros diarios denominatiési Diurna o Eventos del dia,

los mismos que fueron solicitados por Julio César.

La segunda se remonta a los afos 413 d.C. cuamgdbielno imperial Chino solicitara

la publicacion de Noticias Mezcladas en el lejamie@e.

Ambas publicaciones no contaron con gran populdrit#re el publico, ni tuvieron
mayor distribucion, por lo que el nacimiento ofidiie los medios impresos, y de los
medios de comunicacion en general, se le atribliyiagenioso invento de Johann
Gutemberg en 1450, la imprenta. Este invento tuvgran impacto, ya que con este se
dio apertura a la difusion masiva de acontecimgntomayormente conocida como

comunicacion masiva.

Con el paso de los afios los medios impresos senfleambrando con fuerza en las

sociedades, ya que las mismas vieron la necesgladpasmando y difundiendo los
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acontecimientos de la época. Los mas antiguosnsentan en los afios 1470 (Bolonia)

con el tema principal sobre el recorrido de losdarmpor el Mediterraneo.

Uno de los ejemplos mas conocidos en cuanto aidifugurrio en los afios 1492 con el
descubrimiento de América, donde se publicarorciastiactuales sobre los avances de
las conquistas en las colonias, noticias que martuyv interesado al publico hasta el

siglo XIX.

El 30 de Mayo de 1631 se imprimi6 La Gazette, pripggiodico oficial a nivel mundial

gue circulaba todos los viernes; al cabo de unos,afambio su nombre por el de La
Gazette de France y aumentd su circulacion a dosg@mana. Su fundador fue el
periodista y médico Thedphraste Renaudot, y desi@84 afios se imprimio la ultima
edicién (30 de septiembre de 1915), dejando un lggado y ejemplo cultural en los

demas paises.

Medios impresos en el Ecuador

Periédicos

El primer medio impreso de nuestro pais, Ecuadwn su a paricion el 5 de enero de
1792, cuando aun éramos conocidos como la RealeAdid de Quito, este primer

periddico llevé el nombre de “Primicias de la ctdtwe Quito” y su fundador fue el

redactor y considerado el primer periodista ecistor Eugenio Espejo Delgado, quien
ademas estuvo a cargo de la direccion en compafitaigenio Xavier de Santa Cruz; se
imprimié en Quito, con 16 paginas, y se destin@pifundir opiniones de interés social,
como cartas y ensayos filosoficos, politicos, diters y econémicos; tuvo tan solo 7

ediciones, pero dejo un legado cultural abriendevas etapas para la comunicaciéon en
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la region. Enrigue Ayala Mora, en su trabajo Lanpeeen la historia de Ecuador,
considera que la aparicion de este es un poc@amique en Europa, especificamente

en Inglaterra, la prensa escrita ya estaba estdaleon fuerza.

El segundo periédico de la nacion fue guayaquileidirculé el 21 de Abril de 1821
(después de la batalla del 9 de octubre de 1821),et nombre “El Patriota de
Guayaquil”, era mas pequeiio que el primero, como@dnes mas cortas que informaban
y debatian sobre noticias actuales locales y des tigares; en 1827 cambio su hombre
por “El Colombiano de Guayas”, pero en 1829 retesmnaombre inicial. Se vio envuelto
en temas politicos conflictivo, y muchas veces emees, que perjudicaron mucho su

reputacién, por lo que tuvo que dejar de circular.

Después de la fundacion de la Republica (183®@olkeierno ordend la impresion de un
periodico oficial, donde se publicaba informaciélacionada del gobierno y del manejo
de la Republica, como: leyes, acuerdos internal@ensentencias, documentos oficiales
de gobierno; informacién que resultaba de suma iitapoia, y favorecedora, para los

dirigentes politicos, funcionarios publicos y abdgmde la época.

También se fundaron muchos periddicos auspiciadosnpinicipios y corporaciones,
pero su gran mayoria eran privados; y todos peraegin mismo objetivo, la politica
(en especial en épocas de elecciones); como: sadtion, definido como “cientifico y
literario”; El Catdlico del Guayas, consideraddifimso, politico, cientifico y literario”.
Estos medios no tuvieron mucho tiempo de circutapir las inclinaciones coyunturales

por las que se publicaban.

Los medios impresos en Ecuador fueron utilizadastehese entonces, para promocionar

las ideas de proyectos nacionales puestos en mgrgbaerar opinion publica sobre
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ideas nacionalistas y civicas, con la finalidadel®brar el amor a la patria o patriotismo
en la ciudadania, asi mismo, fueron utilizados coamales literarios de informacion,
con la publicacién de poemas, rimas, ensayos \sal#da época, que luego se editaron
para formar libros que representan, el dia de aoyestra cultura literaria Guayaquil y
Quito, segun Enrigue Ayala, son las ciudades quenr&tios impresos han tenido, pero
en otras localidades también hubo produccién pesticd, aunque de poca duracion; por
ejemplo: en Azuay, el periédico El Eco, publicadw pray Vicente Solano (periodista
y pensador) en 1828; en Loja, el periédico La Fadén, publicado en 1859; en
Imbabura, El Imbaburefio y en Ambato, El Tunguralqugénes llevaban el nombre de

su localidad.

Al principio, la produccion de periédicos era calesada como un servicio publico,
personas colaboradoras ayudaban con la redacci@m ynuchas ocasiones con el

financiamiento, debido a que los precios por las sgicomercializaban eran irrisorios.

Diarios

Con el aumento de la poblacion, economia y necgsldanformacion aparecieron los
diarios. El primer diario circulé en Guayaquil eB6D con el nombre “Diario de
Guayaquil”, el mismo que fue fundado por Sixto JBannal; segun Camilo Destruge,
este diario era “exclusivamente comercial y dermfcion” ya que incluia “bastantes
avisos, relativamente relacionados a la épocaegcio disponible”, pero, a pesar del
desarrollo, este y los diario que aparecieron srsiguientes dos décadas tuvieron que
dejar de circular, ya que la ciudad aun no pod#&estar un medio de comunicacion
cotidiano. Unos afios después, la preferencia pdiagbmo se habia establecido en el
pais. En Guayaquil se empez6 a imprimir y pubNeaios diarios que circularon por un

lapso de tiempo prolongado, como: El TelégrafaiGBlbo, Diario de avisos y El Grito
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del Pueblo. En quito, a su vez, el diarismo dereariiistitucionalizarse, pero a principios
del siglo XX (1906) se fund6 EI Comercio, dignonegentante de la capital, que hasta

el dia de hoy llega a los hogares ecuatorianos.

Los diarios fueron evolucionando en su estructisiad, se imprimian en formatos mas
grandes, se le fueron agregando un sinnimero dkedettomo: la fecha, el encabezado,
una frase reflexiva, el nimero de paginas, esl@aariculos editoriales, graficos
(dibujos, vifietas), fotos, anuncios o publicidadks distintos tamafos, y varias
caracteristicas mas que perduran hasta la actdala el avance de la tecnologia, se
fueron implementando nuevas maquinarias que dgilitda elaboracion de los diarios,
como las guillotinas, dobladoras e intercaladadas,mismo modo, la obtencién de la
informacion se hacia en menor tiempo, ya que seeetnp utilizar el sistema del
telégrafo para comunicarse con personas a distamuig lejanas, de una ciudad a otra,

lo que facilito la entrega de las noticias de unpira otro.

A partir de la Revolucion Liberal, la producciondiarios se transformé en negocio, por
lo mismo, se contrataron redactores que estabamapentemente escribiendo las
noticias, aunque igualmente seguian utilizands adtaboradores, quienes ayudaban de
forma gratuita con la redaccion. Se necesitabaeidea ocho personas contratadas para

mantener funcionando a la empresa.

Clasificacion de los medios impresos

Los medios de comunicacion impresos en generdas#ican de la siguiente forma:

» Periddicos o diarios: se imprimen, por lo genati@tiamente e incluyen

informacion acontecida recientemente.
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* Revistas: se editan con periodicidad semanal, nagnsimensual, trimestral, o
anual. En su mayoria, incluyen informacion parggsuespecificos.

» Tripticos y dipticos: los tripticos son impresioge® se doblan en tres partes y
los dipticos se doblan en dos. Ambos son considsnadblicitarios, ya que
incluyen informacion de servicios, productos o @gsmue organiza u ofrece
alguna institucion.

* Volantes: hoja impresa que incluye informacién erservicios o productos de
una institucion.

Géneros periodisticos

Juan Gargurevich (1982:11) destacado periodistediGgico e investigador peruano
define a los géneros periodisticos como “formashgusea el periodista para expresarse,
debiendo hacerlo de modo diferente, segun la ctencia de la noticia, su interés vy,

sobre todo, el objetivo de su publicacién”

Para José Luis Martinez Albertos (1983:272) sofefdntes modalidades de la creacién

literaria destinadas a ser divulgadas a travesidigjgier medio de difusion colectiva”.

Lo cierto es que la interpretacion periodisticalaleealidad se expresa a través de
diferentes formas que se conocen como generosdpsitms y estos se definen en
funcion del papel que juega el narrador o el enigbmmensaje respecto a la realidad

observada.

Esta idea es apoyada por Maria Jesus Casals (2305dien dice que “los géneros
periodisticos sirven como referencia para el da&tio: cada género le informa del tipo

de mensaje que va a recibir y respeta su capadalatéccion”.
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Tomando en cuenta la definicibn de los autores.epms decir que los géneros
periodisticos son aquellas formas y estilos qugeekl periodista para contar la
informacion, guiado sobre todo por el objetivo usca. Este objetivo puede ser tanto

informar, como interpretar (opinar) o, simplemeetayetener.

Los géneros de opinion

El editorial

Es un texto es redactado por un miembro del megliooghunicacién y aunque no va
firmado, la responsabilidad de su contenido recapriener lugar sobre el director. En
este texto se refleja de manera explicita la pasdet medio ante los acontecimientos
mas relevantes de la actualidad. A través de angiatienes, se presenta la valoracion
del periddico sobre algun asunto de actualidad,|@amtencion de convencer al lector
de que adopte esta postura. Su finalidad es, pir, tzondicionar y crear lo que se conoce
como opinién publica. EI medio puede optar por gmégr su tesis en un tono de aparente
objetividad, o bien mostrar abiertamente su iddalollartinez Albertos (1983: 143)

respecto al editorial, decia que:

Los temas acordados pueden corresponder a cangpiosodi de la informacion: politica,

economia, ciencia, deporte, cultura, etc. Sin egthala ideologia persiste en cada
ambito. Por eso, no basta un editorial para cormogliamente la doctrina de un medio
de comunicacion, se requiere un seguimiento dungubma armar el esqueleto opinante.

Todo ese cumulo de perspectivas gesta la concidetjzeriodico”.
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El articulo

El articulo de opinién es un texto cuyo autor espersonaje publico de relevancia
intelectual ya sea escritor un abogado, sociolbagoriador, matematico, economista,

etc. quien transmite al publico su opinién sobreéeina de actualidad e interés social.

Este autor, la mayoria de veces, no pertenece diomesta ausencia de vinculacion
directa entre autor y medio confieren al articulocaracteristica mas importante: la
libertad. El tema, su tratamiento y las opinionesigtas son responsabilidad del autor,
por lo que, en teoria, no estd condicionado pdinka editorial del periddico. La

estructura y el estilo son también libres. En d&éim, se puede considerar el articulo

como una especie de ensayo breve.

La columna

La columna conserva los rasgos generales del lartieuopinion, aunque se diferencia
en dos aspectos: su brevedad y su periodicidacbluanna puede ser de aparicion diaria,
semanal, quincenal o mensual. Esta periodicidachipeique se convierta en un punto
de encuentro entre el autor y sus lectores, yaeqtes textos son muy personales tanto

en el tratamiento del tema como en el estilo.
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Los géneros interpretativos o hibridos

La crénica

Cronica deriva de la voz griega cronos que sigaifiempo. Se trata de contar un de un
hecho en orden temporal, desde la experienciagnvie un especialista. No se equivoca
Vivaldi (2001:83) al definir a la crénica como “unaformacion interpretativa y

valorativa de hechos noticiosos”. Segun él, sa tlatun género que “vale como relato

y juicio de un cronista”.

La crénica comparte rasgos estructurales con leiagtel reportaje, pero con una vision
mas profunda. Tiene la misma funcién que los ajéaseros: informar sobre los hechos
noticiosos de actualidad, con la diferencia queastacion incluye muchos mas detalles,

capaces de hacer que los receptores imaginen iysteegan en su mente lo sucedido.

Rasgos de la noticia: La crénica es una narracgnmdacontecimiento de actualidad.

Suele mantener la estructura de titulares, leaceypo.

Rasgos del reportaje: Incluye analisis de antededeyn consecuencias, testimonios,
documentos, etc., que aportan una mayor interpoetatiene un estilo mas libre que la

noticia.

Rasgos subjetivos propios: En la crénica, el petadinterpreta los datos, realiza
valoraciones, introduce elementos subjetivos pracesd de su percepcidbn como

especialista o corresponsal.
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La entrevista

La comunicacion en el ser humano puede considetarse el acto mas importante que
pueda realizar: en toda actividad tiene un pamgbgonico y fundamental que le permite
entender los procesos de toda indole. Es tambié@nne en que podemos conocer todo

lo relacionado con el individuo y su entorno, seaspectos profesionales o0 humanos.

Una adecuada comunicacion propicia el conocimidatoualquier actividad y la forma

en que podemos afrontar situaciones diversas.

Es la entrevista una forma de comunicarnos y deammn cuestionar; acercarnos a la
realidad que se busca a través de distintos métpdesnos llevan al desarrollo de

actividades, actitudes y a la planeacion de loagpeebimos como progreso.

Hablar de la entrevista es remontarse a aquebasgede la comunicacion que enumera
David K. Berlo (2003) en su libro “El Proceso dedamunicacion, Introduccion a la

teoria y a la practica”, y que recuerdan la maeergue los estudiosos del tema han
tratado de explicar a través del tiempo uno dgfosesos de interaccion mas comunes

en el ser humano.

El acto de compartir un mensaje con un cédigo coantre el emisor y el receptor,
obteniendo la retroalimentacion que conforma et@so de comunicacion es quiza la

fundamentacion para que la entrevista exista camo t

La entrevista es un dialogo o conversacion qudikzauen todas las disciplinas en las

gue interviene el ser humano. Es el punto de aetidla interaccion humana.
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Diversos profesionales dedicados al estudio delpootamiento humano, basan su
trabajo de investigacion en la entrevista, comdéotana mas idénea para obtener la
informacion de parte de los protagonistas del terotivo de estudio. Es a través de ella
gue se logra conocer lo que piensan los demasidse ha realizado o la forma en que

se visualizan ciertos aspectos humanos.

Para Arfuch (1995: 29) La entrevista se vislumlma@ una practica cotidiana, porque

se lleva a cabo en toda actividad en la que ppaatiel ser humano.

No puede concebirse una actividad en la que intgevel individuo sin que haya de por
medio un proceso comunicativo interpersonal, siesudprincipal exponente el didlogo
que se lleva a cabo entre emisor y receptor, domdepregunta y el otro contesta,
logrando completar el proceso comunicativo queigdficea como el mas importante,
sin que sea el Unico medio de transmisidbn de irdordom. Existen procesos
comunicativos visuales, no verbales y de diferecdescteristicas que no se fundamentan

en el dialogo.

Decir que la entrevista es un dialogo es suponer apiste un entrevistador y un
entrevistado, donde la habilidad del primero pérénita obtencion de la informacion
necesaria, dado que en algunas ocasiones se eméardn la resistencia del segundo,
sea porque no tiene interés en proporcionar larmdoion requerida; por estar obligado
a ello o por no convenir a sus intereses persariaéggro del didlogo se pueden formular
una serie de interrogantes y exponer distintoseqmons que permitan al entrevistador

obtener lo que necesita en cuanto a informacion.

En dicho proceso, se establece una comunicacide gue debe haber necesariamente

retroalimentacion, aunque ésta, no se presenteragrafverbal. Las distintas formas de
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comunicacién permitirdn al entrevistador contar ¢as respuestas necesarias y su
habilidad, le permitira interpretar lo que con &abra no se expone. En ocasiones dice
mas un gesto que una frase, y éste debera sertigbrpara que el entrevistado pueda
hacer una nueva pregunta, asumiendo el gesto coenoespuesta previa que requiere,

en el caso escrito, de la ratificacion a travéaraefrase.

La entrevista periodistica

El periodismo es una actividad cuya funcion esadaonocer a la opinion publica los
hechos mas relevantes, puede desarrollarse en forimlemativa, interpretativa u
opinativa, es decir, no necesariamente conlleva ublicaciéon en cualquier medio,
escrito o electrénico de un acontecimiento o uniéciaocomo tal, sino que también
propicia la difusibn de mensajes en los que larméxion, si bien es cierto que se
considera como la base, es la opinién de quietibestia interpretacion que éste otorga

al hecho o declaracion a lo que se le da cabidia umblicacion.

La actividad periodistica se desarrolla a travésneéeios masivos de comunicacion:
prensa escrita (periddicos diarios y con otro tg® calendarizacion, revistas y

magazines), television, radio, cine e Internet.

La entrevista como género constituye uno de lossblios pilares del periodismo, dado
gue el mayor porcentaje de la informacion que aasmite, surge de los propios

protagonistas de la historia y que se revela &srdel periodista y sus escritos.

Montserrat Quesada (1984: 119) expone que la esiiae\que deriva de la palabra
francesa “entrevoir” significa “verse uno al otrg’la define como “el método mediante

el cual un profesional de la informacion, el peistal entra en contacto con un personaje
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publico, el entrevistado, del que se ha presupuesiaterés periodistico, bien por sus

declaraciones, por su cargo o por su propia pelidada

Erbolato (1984: 267) refiere que la entrevistaquigtica tiene sus origenes en 1836, en
Nueva York, después de publicar noticias sobretipaly administracién, cuando la
prensa norteamericana comenz6 a interesarse pioridds de interés humano. La
autenticidad es el primer requisito que debe temer entrevista, y el reportero debe

prepararse bien antes realizarla, para poder acakdgito.

Juarez Bahia (1971), en su libro titulado “Jormadisinformacao, comunicacao”, dice
gue la entrevista debe ser auténtica, que lasrdemaes del interlocutor puedan ser
facilmente probadas, y tener como requisito indispble el desarrollo de una adecuada
técnica, que es mas importante que el mismo estegldr. Se le conoce como reportaje

provocado.

La entrevista es, entonces, la fuente de infornmagias apegada a lo que sucede cada

dia, sea por la opinién o los datos que puedariagdos que intervienen en cada accion.

Arfuch (1995: 29) sostiene la idea de que la ergta\es una practica cotidiana, dado
gue se lleva a cabo en toda actividad en la queiparel hombre; no podria concebirse
una interrelacion humana sin la existencia de teeeista, dado que es el mas claro
ejemplo de la comunicacion interpersonal, dondessablece el intercambio de ideas,

conceptos, formas de vida y expresion.

Se pueden encontrar conceptos tales como el quaa&sonversacion con un proposito”,

segun la International Enciclopedia of Social Soésn(citado por Bahena, 1993: 121) o
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“la principal fuente de noticias de indole altaneeinddividual segiin Hohenberg (citado

por Bahena, 1993: 121).

Es también Baena Paz (1993: 123) quien ubica l#nerofesionales de la informacion
a los que desempefian el periodismo en forma ermpaigunos de ellos coinciden en
gue la entrevista esta obligada a la busquedafdemacion directa, donde quien la
realiza debe explorar en cada entrevistado su coi@uo sobre temas que interesan a
la opinidon publica, describiendo con la mayor fidatl posible ya sean los datos

aportados sobre el suceso, el personaje o el atalzjar lo rodea.

Encuentro, intercambio de puntos de vista con ulfetigb, cuestionamiento,

conversacion entre dos 0 mas personas: ya a toevdss afios se ha definido a la
entrevista de diversas maneras, todas con un dmneeEomun: €s una conversacion,
platica, encuentro entre dos o0 mas personas, eledmo asume el papel de entrevistador
y pregunta, y el segundo, el de entrevistado, ycderesponde responder a los

cuestionamientos.

Descrita también como un enfrentamiento entre portero y una persona, donde el
primero busca “desenmascarar”’ al segundo, buscland@nera de obtener la mayor
cantidad posible de informacion inédita, y el sefurprocura evadir muchas
interrogantes que podria considerar inadecuadasspatifusion ante la opinidn publica
(Ibarrola, 2001: 21). Profesionales del periodisemrentan el reto de realizar una
entrevista como una “batalla” en la que la basa phtener una “victoria” debera ser la
habilidad de poder cuestionar, buscar, hurgaratwp con ello la mejor informacién

sobre el tema o el personaje.
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La entrevista y su técnica

La entrevista periodistica se desarrolla con tésnéspecificas que permiten llegar a su
objetivo. Aunque éstas son diariamente modificasegin quien las emplea y la
experiencia que ha obtenido en el ambito profesidimpodria establecerse un manual,

dado que siempre se presentan en diferente espaicmnstancia.

Por su caracter publico, el periodismo es unaidetiven la que los topicos deben tener
algun tipo de interés para la comunidad. No eschiada privada en la que existe interés
Unicamente en ambas partes sin que exista algiandgeenpudiera trascender fuera de su

entorno, cuyo contenido sea totalmente ajeno sianvque pudiera tener la sociedad.

Para tal efecto, se debera establecer una sepdentas y respuestas que serviran de
guia en su desarrollo, aunque es necesario aplicante ella, diversas técnicas de
observacién para lograr una comprension suficietée la misma, que pueda
complementar el trabajo de redaccion y su congiggligceptacion y entendimiento por

parte del publico hacia quien va dirigida”.

Constituye una obra exclusiva, irrepetible en taakpectos; si un periodista estructurara
una entrevista, apoyado en todos los medios figostbles, y se le pidiera volver a

redactarla, no podria elaborar un texto igual: prenabra diferencias entre uno y otro,
y una apreciacion distinta, pese a que las dossoversiones fueran realizadas por la

misma persona.

Miguel Tufiez reafirma que una entrevista nuncaoskegpescribir dos veces de la misma
manera, aunque sea realizada por el mismo peaogin iguales recursos: el hecho de

leer el texto o escuchar la conversacion en ocesiafiferentes constituye una
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apreciacién con visiones completamente distintaggue habra algunos conceptos que
se valoraran con mayor 0 menor rigor, y esto caraldhresultado del texto, sin lugar a
dudas. Es por eso que la considera como un tekto,l@omo un cuadro o una escultura,

cuya imitacion podra existir, pero su originalidadhca se podra discutir.

En innumerables ocasiones sucede que el periogligbra un trabajo, lo valida y
considera que esta apto para su publicacion; cuhade una revision del mismo
encuentra algunas palabras o frases que deberanseggin su punto de vista,
modificadas, de ahi la certeza de que cada ertmeagsun texto irrepetible, incluso por

el mismo autor.

La entrevista periodistica: ¢ Género o herramienta?

¢Para qué se emplea la entrevista? Para obtepemadion de fuentes autorizadas o
validadas por la opinion publica, donde se buseaoqmien forma parte del proceso como
entrevistado sea un personaje del que el publita mede o debe escuchar una opinién
o dato calificado. Es determinante hacer una bgefexcion de la fuente informativa

gue nos garantice el éxito de la entrevista.

La falta de observacion en lo anterior puede ll@veometer el grave error de dar “voz”
a quien no se debe, interpretando lo anterior comacinadecuada seleccion de la fuente
de informacion. Silvia Gonzélez, en su libro “EkEjicio del Periodismo” (1999: 41)
recuerda que hay dos formas de adquirir informa@dravés de la lectura y a través de
la voz, siendo esta ultima la que correspondesati@vista, de ahi la importancia de una

buena eleccion del personaje.
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Muchos acontecimientos cotidianos son del domidlalipo: sus detalles son conocidos
por la gente, sin embargo, su validacion se ponendsifiesto cuando una fuente

autorizada ofrece los datos al respecto.

Un ejemplo de lo anterior podria constituir el hedle que una nacidn se encuentre en
crisis econOmica por diversos motivos, y se lleguda busqueda de opiniones
autorizadas; lo mas importante y que seguramergadtara a la opinion publica sera la
voz o declaracion del presidente, el encargadasiBrilanzas en ese gobierno o el titular
de una asociacién de economistas. El tratamientia dg€ormacion podria perder su
punto de interés comunitario si se buscara, pon@p la declaracion de un doctor o un
ingeniero, sin que quiera decir que una crisis flegta a todos los sectores, pero en

materia de interés general, sera mas vélida la@pde los primeros.

Cuando se requiere obtener una opinién o posturee salgliin tema especifico, la
adecuada seleccion del personaje es determinamtes®s protagonistas, validados por
la opinidn publica los que pueden emitir una ragémpeso sobre determinado tema, de

ahi la importancia de una adecuada seleccion.

La validez del comentario o autoridad que puedartgaien lo externa no obliga a su
aceptaciéon, no es menester tomarlo como ley, aupgut® general se toma como un

punto de partida para emitir un juicio personal.

Hay que puntualizar que durante el encuentro eamtreas partes se produce todo un
didlogo, una conversacion, un interrogatorio; diaerfases ocurren en la cita, y por lo
general, el periodista edita el contenido de lanmaises decir, omite las partes que
considera no tienen la caracteristica fundamerdated de interés general, o porque

supone que son conceptos repetidos o desgastados.
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En algunos casos, como puede ser una entrevist@®tgust o la que llama Halperin
(2005: 14) “cara de perro” o la entrevista conoadmo “de declaraciones” segun los
criterios que establece el diario El Pais (2002)sermanual de estilo, el texto se
transcribe integro, producto de un cuidadoso cueestio que evite la inclusion de temas
cuyo desinterés sea manifiesto. En los otros caso el periodista el responsable de su
contenido y sera él quien seleccione el texto,dedaraciones y por consiguiente,
asumirad las consecuencias del trabajo final quedguser parte del didlogo o

conversacion sostenida con el entrevistado.

Podria pensarse que la omision de ciertos topicaea valida, sin embargo, es opinion
general en el periodismo que no podria transcakers su totalidad un encuentro que
haya tenido una duracién mayor a una hora, y quapaaracteristicas de quien ha sido

entrevistado tuvo que extenderse por mas tiempo.

En ocasiones, las respuestas tienen un alto cdotdriconceptos que no son de interés,
y es el periodista el que determina cudles sorelmuestas que habra que seleccionar,
aunque lo anterior conlleva al riesgo de perdeestido original de la pregunta que se

ha planteado. Para el desarrollo de esta formad#ecion o presentacion, se debe tener

un amplio conocimiento del tema; del personajelyedrno que les rodea.

Es importante destacar que durante la entrevisemme deberd ser el

periodista/entrevistador el que lleve la directze marque la pauta del encuentro.
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PERIODICO EL DIARIO DE PORTOVIEJO

DESDE EL DIARIO MANABITA A MEDIOS EDIASA

El Diario Manabita nacié en Portoviejo el 13 de moade 1934 como el esfuerzo de
quince personas, lideradas por Pedro Zambrano @&ajoe se propusieron crear un

medio de comunicacion alternativo a los variosgpreaquella época existian en Manabi.

Desde su creacion misma el matutino ha tenidoinea keditorial de corte liberal. Antes
de la aparicion de El Diario Manabita, decenaseatégicos habian sido fundados a lo
largo de Manabi. El primer periddico de la regisegun el historiador Wilfrido Loor

Moreira, fue El Manabita, creado en 1853.

En su historia El Diario ha pasado por todas lagas que tuvo que recorrer la imprenta.
Desde los tipos moviles que inventd el aleman JutmrGutenberg hacia 1440, los

grabados en madera o metal, los linotipos, hastetedl sistema “offset”.

Durante sus tres primeras décadas este periddicel fsegundo o tercero dentro de las
preferencias de los lectores. Fue en base al tratmjstante y a la innovaciéon en la
presentacion de las noticias, que en la décadasdéd se convirtié en el lider del
mercado. En 1992 el nombre del peridédico pasé @idManabita a El Diario.La

sociedad anonima El Diario Ediasa S.A., existeliegate desde 1974.

La empresa Ediasa fundamenta su trabajo en la ¥tiea principios del periodismo

desde su fundacion, y esta consciente que la fdenpaesentar la informacién ha variado
muchisimo. El Diario paso de ser un periédico galista que informaba a un lector tipo,
a lo que es en la actualidad: varios medios, semwmen productos, disefiados y

producidos, cada uno, en funcién de las difereguieiiencias para las que se trabaja.
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En 1986 Pedro Zambrano lzaguirre, el segundo direl#l medio, funda Manavision.
En 1980 inaugura Radio Estéreo 90, que en 1995gpHatarse Radio Lider; y desde

el 2012 opera como radio Amiga.

La Redaccion de Ediasa publica en 1996 la primgicade web de El Diario; en el 2007
funda diario La Marea, en Manta; y en el 2010 di&entro, en Santo Domingo de los
Tsachilas. La redaccion de El Diario S. A. producateriales periodisticos que son
difundidos por: El Diario, Manavision, Radio Amigayw.eldiario.ec, La Marea, Centro

y otros medios 0 entregas especiales que puedsenpaese.

LA POLITICA EDITORIAL

Medios Ediasa es:

* Independiente: no depende de ningun grupo econgpuditico, religioso o de
cualquier otro tipo.

» Pluralista: en sus ediciones se da cabida a tadalrientes de pensamiento y
grupos sociales, sin excepcion.

» Demdcrata: defiende el sistema democratico comuejar forma de
organizacion de la sociedad. Combate abiertamestsidtemas o gobiernos
totalitarios, estatistas, dictatoriales.

» Liberal. promueve las libertades civiles e indidtis, y en funcidon de estas, el
desarrollo de la sociedad. En consecuencia, caasiee es mejor un Estado
pequefo y regulador para que sean los individuopratagonistas y
generadores del progreso.

* Evolucionista: entiende que el constante cambaeyvblucion de las cosas y

los sistemas lleva a mejorarlos.
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« Autonomista: considera que Ecuador es un paisddptalizado y que eso
hace dafo a la sociedad. Esta a favor de creastems de autonomias
regionales o una profunda descentralizacion.
Medios Ediasa acoge los conceptos de democraadipettad de expresion que estan
definidos en la Carta Interamericana de Derechosdthies de la Organizacion de

Estados Americanos, que en lo pertinente dice:

1. La libertad de expresion, en todas sus formasagifestaciones, es un derecho
fundamental e inalienable, inherente a todas lasopas. Es, ademas, un requisito

indispensable para la existencia misma de unadatiéemocratica.

2. Toda persona tiene el derecho a buscar, recithifundir informacion y opiniones
libremente en los términos que estipula el artié3lale la Convencion Americana sobre
Derechos Humanos. Todas las personas deben contigualdad de oportunidades para
recibir, buscar e impartir informacion por cualquimedio de comunicacién sin
discriminacion, por ningn motivo, inclusive los i@&a, color, religién, sexo, idioma,
opiniones politicas o de cualquier otra indolegemi nacional o social, posicién

econdmica, nacimiento o cualquier otra condiciariado

3. Toda persona tiene el derecho a acceder #olanacion sobre si misma o sus bienes
en forma expedita y no onerosa, ya esté contenitb@ases de datos, registros publicos o

privados y, en el caso de que fuere necesaricalagtla, rectificarla y/o enmendarla.

4. El acceso a la informacion en poder del Esexlan derecho fundamental de los
individuos. Los Estados estan obligados a garangilzajercicio de este derecho. Este

principio s6lo admite limitaciones excepcionalese qdeben estar establecidas
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previamente por la ley para el caso que existaeligrp real e inminente que amenace

la seguridad nacional en sociedades democraticas.

5. La censura previa, interferencia o presionctéreo indirecta sobre cualquier
expresion, opinion o informacién difundida a tradéscualquier medio de comunicacion
oral, escrito, artistico, visual o electronico, €ebstar prohibida por la ley. Las
restricciones en la circulacion libre de ideas yigmes, como asi también la imposicion
arbitraria de informacién y la creacion de obstasuwll libre flujo informativo, violan el

derecho a la libertad de expresion.

6. Toda persona tiene derecho a comunicar sugopspor cualquier medio y forma.
La colegiacion obligatoria o la exigencia de titulsara el ejercicio de la actividad
periodistica, constituyen una restriccion ilegitiana libertad de expresion. La actividad
periodistica debe regirse por conductas éticascuates en ningun caso pueden ser

impuestas por los Estados.

7. Condicionamientos previos, tales como veracidadrtunidad o imparcialidad por
parte de los Estados son incompatibles con el derecla libertad de expresion

reconocido en los instrumentos internacionales.

8. Todo comunicador social tiene derecho a larvasge sus fuentes de informacion,

apuntes y archivos personales y profesionales.

9. El asesinato, secuestro, intimidacion, ameadas comunicadores sociales, asi como
la destruccion material de los medios de comurdcagiola los derechos fundamentales

de las personas y coarta severamente la libertaXmtesion. Es deber de los Estados
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prevenir e investigar estos hechos, sancionar algoses y asegurar a las victimas una

reparacion adecuada.

10. Las leyes de privacidad no deben inhibir nirmegir la investigacion y difusion de
informacion de interés publico. La proteccion egjputacion debe estar garantizada solo
a través de sanciones civiles, en los casos elaquersona ofendida sea un funcionario
publico o persona publica o particular que se hayalucrado voluntariamente en
asuntos de interés publico. Ademas, en estos,c@ss probarse que en la difusion de
las noticias el comunicador tuvo intencidon de gifldafio o pleno conocimiento de que
se estaba difundiendo noticias falsas o0 se condofjomanifiesta negligencia en la

busqueda de la verdad o falsedad de las mismas.

11. Los funcionarios publicos estan sujetos a ulyomascrutinio por parte de la
sociedad. Las leyes que penalizan la expresiorsviedirigida a funcionarios publicos
generalmente conocidas como “leyes de desacatutaateontra la libertad de expresién

y el derecho a la informacion.

12. Los monopolios u oligopolios en la propiedadcontrol de los medios de
comunicacién deben estar sujetos a leyes antimdinoapdor cuanto conspiran contra
la democracia al restringir la pluralidad y divdesi que asegura el pleno ejercicio del
derecho a la informacién de los ciudadanos. Emgumncaso esas leyes deben ser
exclusivas para los medios de comunicacion. Lagnasiones de radio y television
deben considerar criterios democraticos que gammtina igualdad de oportunidades

para todos los individuos en el acceso a los mismos

13. Lautilizacion del poder del Estado y los reos de la hacienda publica; la concesion

de prebendas arancelarias; la asignacion arbiraliscriminatoria de publicidad oficial
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y créditos oficiales; el otorgamiento de frecuesda radio y television, entre otros, con
el objetivo de presionar y castigar o premiar yifggiar a los comunicadores sociales y
a los medios de comunicacion en funcion de semdinnformativas, atenta contra la
libertad de expresion y deben estar expresameatebmios por la ley. Los medios de
comunicacién social tienen derecho a realizarlsorlan forma independiente. Presiones
directas o indirectas dirigidas a silenciar la labdormativa de los comunicadores

sociales son incompatibles con la libertad de estpne

11.- MARCO METODOLOGICO

ENFOQUE DE LA INVESTIGACION

La presente investigacion ofrece un enfoque ctialityy cuantitativo considerando que
se baso en especificar el analisis de la entreststeo género creador de opinion publica

en los medios impresos, tomando de estudio El®@d®iPortoviejo, durante el semestre
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de julio a diciembre del 2017. Todo ello accedeoélep entender e interpretar la

particularidad equivalente de la investigacion.

TIPOS DE INVESTIGACION

La investigacion que se realiz6 es de tipo experialeporque se desarrolld un

reconocimiento 0 una comparacion para conocer aisede la entrevista como género
creador de opinion publica en los medios impresonsl caso de estudio El Diario de
Portoviejo. También se baso en la investigacioma@ntal que abarco distintas fuentes
de consulta de lo cual se obtuvo la informaciom e#aborar el marco tedrico y enmarcar

las caracteristicas de la entrevista como géneopitkdn publica.

Es transcendental saber la relacion positiva devdaisbles tanto dependiente como
independiente para referir con una idea claraesehten estudio recalcando los cambios

gue pueden coexistir al momento de realizar lastigacion.

METODOS

Los métodos que se utilizaron en esta investigacérmn los siguientes:

Método Deductivo-Inductivo.- Por que va de lo general a lo particular. Séepde un
todo para concentrarse en un tema especifico, esrabcaso del analisis de la Entrevista
como género creador de opinion publica en los nseipresos. Caso de estudio El

Diario de Portoviejo, durante el semestre de jaltbhciembre del 2017

Método Analitico-Historico. -Se considerd indispensable el estudio del pnodle

conocer su historia y analizarlo.
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Método Estadistico - A través de datos estadisticos se mostraronessitados a

obtener.

TECNICAS

Técnicas Documentales.-Informacion adquirida a través de textos, revisyas

documentos existentes

Técnicas de Campo.-Se obtuvieron las muestras e informacdesde las fuentes,

Ediasa.

RECURSOS

Humano.-Personal para realizar visitas, encuestas, eniasvig todo el trabajo
investigativo en EdiasaMateriales.-Computadora, impresora, grabadora, camara
fotografica, papel, asi comecondmicos.Todo lo referente a gastos invertidos en el
presente trabajo.

POBLACION Y MUESTRA

El presente trabajo de investigacion se realiztaerudad de Portoviejo y se tomo de

muestra al azar a 25 periodistas que laboran &naeib de la empresa Ediasa.

12.- DIAGNOSTICO O MUESTRA DE ESTUDIO

ANALISIS DE LAS ENCUESTAS REALIZADAS A LOS PERIODIS TAS QUE

LABORAN EN EL DIARIO DE PORTOVIEJO.
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1.- ¢ Considera usted adecuado establecer un an&isie la entrevista como genero
creador de opinion publica en los medios impreso€aso de estudio El Diario de

Portoviejo, durante el semestre de julio a diciemlw del 2017?

OPCION | CANTIDAD | PORCENTAJE
Si 20 80%
No 2 8%
No Sabe 3 12%
TOTAL 25 100,00%
GRAFICO #1
80,00%
70,00%
60,00%
50,00%
80,00%
40,00%
30,00%
20,00%
10,00% 8,00% '
0,00%
S| NO NO SABE

SI © NO mNO SABE

Fuente: Periodistas que laboran en El Diario de Portoviejo
Realizado por:Jorge Geovanny Anchundia Lucas.
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ANALISIS E INTERPRETACION

El gréfico muestra que el 80% “Si” cree adecuadabdscer un analisis de la entrevista
como genero creador de opinidon publica en los nsemipresos. Caso de estudio El
Diario de Portoviejo, durante el semestre de jalidiciembre del 2017, un 12% opina

gue “No sabe” y un 8% que “No”.

Se demuestra que los encuestados consideran necestablecer un analisis de la
entrevista como género creador de opinion publicdos medios impresos. Caso de

estudio El Diario de Portoviejo, durante el sengedt julio a diciembre del 2017.
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2.- ¢Cree usted necesario demostrar que la entretdses un género creador de

opinidn publica en los medios impresos?

OPCION CANTIDAD | PORCENTAJE
Muy acuerdo 8 32%
De acuerdo 13 52%
No de acuerdo 4 16%
TOTAL 25 100,00%
GRAFICO # 2
60,00%
50,00%
40,00%
30,00% 52,00%
20,00% 32,00%
10,00%
0,00%
MUY ACUERDO DE ACUERDO NO DE ACUERDO

MUY ACUERDO DE ACUERDO  m NO DE ACUERDO

Fuente: Periodistas que laboran en El Diario de Portoviejo
Realizado por: Jorge Geovanny Anchundia Lucas.
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ANALISIS E INTERPRETACION

El gréfico muestra que un 52% esté “De acuerdo’dmmostrar que la Entrevista es un
género creador de opinidon publica en los mediosesys, un 32% opina “Muy acuerdo”

y un 16% que “No de acuerdo”.

En consecuencia, los encuestados concuerdan coosttamque la entrevista es un

género creador de opinion publica en los mediosasys.
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3.- ¢ Esta de acuerdo en evaluar a la entrevista comgénero creador de opinién

publica en el periddico El Diario de Portoviejo?

OPCION | CANTIDAD | PORCENTAJE

Positivo 18 72%

Negativo 2 8%

Nada 5 20%

TOTAL 25 100,00%
GRAFICO # 3

72%

80%
70%
60%
50%
40%

20%

30%
8%

Positivo Negativo Nada

20%
10%

0%

i Positivo ® Negativo m Nada

Fuente: Periodistas que laboran en El Diario de Portoviejo
Realizado por: Jorge Geovanny Anchundia Lucas.



ANALISIS E INTERPRETACION

El grafico muestra que un 72% considera “Positexdluar a la Entrevista como género
creador de opinion publica en el peridédico ElI ade Portoviejo, un 8% opina

“Negativo” y un 20% que “Nada”.

Se determina que se considera positivo evaluarattavista como género creador de

opinién publica en el periddico El Diario de Poitge.
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4.- ¢ Cree usted necesario identificar el tipo de gBvista que genera opinion

publica en El Diario de Portoviejo?

80,00%
70,00%
60,00%
50,00%
40,00%
30,00%
20,00%
10,00%

0,00%

OPCION | CANTIDAD | PORCENTAJE
Si 18 72%
No 5 20%
No Sabe 2 8%
TOTAL 25 100,00%
GRAFICO # 4
72,00%
20,00%
Sl NO
Sl NO m NO SABE

Fuente: Periodistas que laboran en El Diario de Portoviejo
Realizado por: Jorge Geovanny Anchundia Lucas

NO SABE
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ANALISIS E INTERPRETACION

El grafico muestra que el 72% “Si” cree necesatentificar el tipo de entrevista que
genera opinion publica en El Diario de Portovigjo,20% opina que “No” y un 8% que

“No Sabe”.

Se demuestra que los encuestados consideran neddsatificar el tipo de entrevista

gue genera opinion publica en El Diario de Porovie
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5.- ¢ Considera usted que la entrevista como genetceador de opinién publica en
los medios impresos, incidié positivamente en El &iio de Portoviejo, durante el

semestre de julio a diciembre del 2017?

OPCION CANTIDAD | PORCENTAJE

Muy acuerdo 4 16%

De acuerdo 15 60%

No de acuerdo 6 24%

TOTAL 25 100,00%

GRAFICO #5
60,00%
50,00%
40,00%
60,00%
30,00%
20,00%
10,00% Ltk
0,00%
MUY ACUERDO DE ACUERDO NO DE ACUERDO

MUY ACUERDO DE ACUERDO  m NO DE ACUERDO

Fuente: Periodistas que laboran en El Diario de Portoviejo
Realizado por: Jorge Geovanny Anchundia Lucas
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ANALISIS E INTERPRETACION

El gréfico muestra que un 60% estd “De acuerdo” qum la entrevista como género
creador de opinion publica en los medios impresmsdio positivamente en El Diario
de Portoviejo, durante el semestre de julio a dibe del 2017, un 16% opina “Muy

acuerdo” y un 24% que “No de acuerdo”.

En consecuencia, los encuestados coinciden congiieanque la entrevista como género
creador de opinién publica en los medios impresmsilid positivamente en El Diario

de Portoviejo, durante el semestre de julio a dibie del 2017.
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6.- ¢Desde su punto de vista esta de acuerdo en geeestablezca un andlisis de la
entrevista como género creador de opinion publicaneEl Diario de Portoviejo,

durante el semestre de julio a diciembre del 20177

OPCION CANTIDAD | PORCENTAJE
Por la técnica utilizada 5 20%
Por el proceso comunicativo provocado 4 16%
Por la difusion de informacién a la opinién publica 10 40%
Por su investigacion y autenticidad 6 24%
TOTAL 25 100,00%
GRAFICO #6
40,00%
40,00%
30,00% 20,00%
16,00%
20,00%
10,00%
0,00%

M Por la técnica utilizada
M Por el proceso comunicativo provocado
i Por la difusidn de informacion a la opinion publica

M Por su investigacion y autenticidad

Fuente: Periodistas que laboran en El Diario de Portoviejo
Realizado por: Jorge Geovanny Anchundia Lucas
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ANALISIS E INTERPRETACION

El gréfico muestra que el 20% sefialé “Por la técniilizada” como la razén en que se
establezca un andlisis de la entrevista como gé&reawlor de opinion publica en El
Diario de Portoviejo, durante el semestre de jalidiciembre del 2017, un 16% eligié
“Por el proceso comunicativo provocado”, un 40%r“Rodifusion de informacién a la

opinién publica” y un 24% “Por su investigacionuytenticidad”.

Los encuestados consideran en que por la difugdnfdrmacién a la opinion publica
se establezca un analisis de la entrevista comergé@&neador de opinidén publica en El

Diario de Portoviejo, durante el semestre de jaldiciembre del 2017.
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7.- ¢ Esta de acuerdo en evaluar a la entrevista congénero creador de opinién

publica en el periddico El Diario de Portoviejo?

OPCION CANTIDAD | PORCENTAJE
Por el estilo del entrevistador 3 12%
Por sus caracteristicas narrativas 3 12%
Por el cuestionamiento al entrevistadd 6 24%
Por el impacto a la comunidad 13 52%
TOTAL 25 100,00%
GRAFICO # 7
60,00% 52,00%
50,00%
40,00%
24,00%
30,00%
20,00% 12,00% 12,00%
0,00%
M Por el estilo del entrevistador M Por sus caracteristicas narrativas

i Por el cuestionamiento al entrevistado M Por el impacto a la comunidad

Fuente: Periodistas que laboran en El Diario de Portoviejo
Realizado por: Jorge Geovanny Anchundia Lucas
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ANALISIS E INTERPRETACION

El grafico muestra que el 12% sefald “Por el estdbentrevistador” como forma de
evaluar a la entrevista como género creador dedppublica en el periddico El Diario
de Portoviejo, un 12% eligid “Por sus caracterdsgimarrativas”, un 24% “Por el

cuestionamiento al entrevistado” y un 52% “Pongdacto a la comunidad”.

En consecuencia, los encuestados consideran attionpda comunidad a la manera de

evaluar a la entrevista como género creador dedppublica en el periddico El Diario

de Portoviejo.
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8.- ¢ ldentifica usted el tipo de entrevista que gema opinidn publica en

de Portoviejo?

80,00%
70,00%
60,00%
50,00%
40,00%
30,00%
20,00%
10,00%

0,00%

OPCION CANTIDAD | PORCENTAJE
Entrevista estructurada 19 76%
Entrevista no estructurada 3 12%
Entrevista de semblanza-perfil 3 12%
Otras 0 0%
TOTAL 25 100,00%
GRAFICO # 8
76,00%
12,00% 12,00%

M Entrevista estructurada M Entrevista no estructurada  Entrevista de semblanza-perfil m Otras

Fuente: Periodistas que laboran en El Diario de Portoviejo
Realizado por: Jorge Geovanny Anchundia Lucas

' 0,00%
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El Diario
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ANALISIS E INTERPRETACION

El grafico muestra que el 76% identifico a la “Ewista estructurada” como el tipo de
entrevista que genera opinién publica en El Diate Portoviejo, un 12% eligio

“Entrevista no estructurada”, un 12% “Entrevistasdmblanza-perfil” y un 0% “Otras”.

En efecto, los encuestados identificaron a la eistige estructurada como el tipo de

entrevista que genera opinion publica en El Dideadortoviejo.
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9.- ¢ Qué tipo de incidencia genera la entrevista @upublica El Diario como genero

creador de opinion publica en la ciudadania de Pootviejo y Manabi?

OPCION CANTIDAD | PORCENTAJE

Aprender de la charla entre entrevistador y 17 68%

entrevistado

Falta de valoracion a la calidad de informacion quee 3 12%

emite

Aprender de quienes admiran y transfieren liderazgo 2 8%

Apelar el derecho a la replica 2 8%

Caos de manera individual, grupal o colectiva 1 4%
TOTAL 25 100,00%

GRAFICO #9
0,
80,00% 68,00%
60,00%
40,00%
12,00%

20,00% y 8,00% 8,00%

’ D v 5 S

0,00%

H Aprender de la charla entre entrevistador y entrevistado

M Falta de valoracion a la calidad de informacién que se emite
w Aprender de quienes admiran y transfieren liderazgo

u Apelar el derecho a la replica

B Caos de manera individual, grupal o colectiva

Fuente: Periodistas que laboran en El Diario de Portoviejo
Realizado por: Jorge Geovanny Anchundia Lucas
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ANALISIS E INTERPRETACION

El gréfico muestra que el 68% sefiald “Aprender aleharla entre entrevistador y
entrevistado” como la incidencia que genera laegidgta que publica El Diario como
genero creador de opinién publica en la ciudaddai®&ortoviejo y Manabi, un 12%
eligié “Falta de valoracién a la calidad de infoidam que se emite”, un 8% “Aprender
de quienes admiran y transfieren liderazgo”, un“8%elar el derecho de réplica” y un

4% “Caos de manera individual, grupal o colectiva”.

Se observa que los encuestados optaron por apréadarcharla entre entrevistador y

entrevistado como la incidencia que genera la @steeque publica El Diario como

genero creador de opinidn publica en la ciudadaai@ortoviejo y Manabi.
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13.- CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

CONCLUSIONES

Conclusion en relacion al objetivo general que mafiesta: Establecer un analisis de
la entrevista como género creador de opinion paldit los medios impresos. Caso de

estudio El Diario de Portoviejo, durante el senged# julio a diciembre del 2017.

Se concluye que es necesario establecer un arddifasentrevista como género creador
de opinién publica en los medios impresos. Casestiadio El Diario de Portoviejo,

durante el semestre de julio a diciembre del 2017.

Conclusién en relacién al primer objetivo especific que manifiesta:Demostrar que

la entrevista es un género creador de opinién gdlleln los medios impresos.

En consecuencia, se demuestra que la entrevistagg&nero creador de opinion publica

en los medios impresos.

Conclusion en relacion al segundo objetivo especifi que manifiesta:Evaluar a la
Entrevista como género creador de opinion publicaek periédico El Diario de

Portoviejo.

Se concluye considerar positivo evaluar a la ergt@ecomo género creador de opinién

publica en el periédico El Diario de Portoviejo.

Conclusion en relacion al tercer objetivo especificque manifiesta:ldentificar el tipo

de entrevista que genera opinion publica en Eli@de Portoviejo.

Se demuestra que es necesario identificar el gpntrevista que genera opinidn publica

en El Diario de Portoviejo.
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Conclusion en relacion a la hipotesis que manifiess La entrevista como género
creador de opinién publica en los medios impreswsdlid positivamente en El Diario

de Portoviejo durante el semestre de julio a dibrendel 2017.

En consecuencia, se concluye que la entrevista ggmero creador de opinion publica
en los medios impresos, incidid positivamente eriario de Portoviejo, durante el

semestre de julio a diciembre del 2017.

RECOMENDACIONES

Recomendacion en relacion al objetivo general

Se recomienda establecer un analisis de la ertesdsno género creador de opinion
publica en los medios impresos. Caso de estudiDi&io de Portoviejo, durante el

semestre de julio a diciembre del 2017.

Recomendacién en relaciéon al primer objetivo espdo

En consecuencia, se recomienda demostrar que rievistd es un género creador de

opinion publica en los medios impresos.

Recomendacion en relacion al segundo objetivo esffem

Se recomienda evaluar a la entrevista como gémrrearlar de opinién publica en el

periédico El Diario de Portoviejo.

Recomendacion en relacion al tercer objetivo espéicio

Se recomienda identificar el tipo de entrevista gemera opinion publica en El Diario

de Portoviejo.

Recomendacion en relacién a la hipotesis
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En consecuencia, se recomienda que la entrevisted ggnero creador de opinién

publica en los medios impresos, siga incidienddtipasnente en El Diario de Portoviejo.
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14.- CRONOGRAMA

FECHAS EN MESES

O
ACTIVIDADES % E § EI
s | 8 | £ |2
L
Presentacion del proyecto de investigacion X
Aprobacion del proyecto de investigacion X X
Recolecciéon de informacién bibliografica X X
Aplicacion de encuestas y entrevistas X
Elaboracion del marco teorico X X
Tabulacion de los datos obtenidos X
Redaccion de conclusiones y recomendaciones X
Redaccion del primer borrador X
Correccién y presentaciéon del proyecto de investiga X X
Sustentacion del proyecto de investigacion. X X

70




15.- BIBLIOGRAFIA

1. ARFUCH, Leonor (1995) La Entrevista, una invenailielogica. Madrid,
Espafa: Paidds, Papeles de Comunicacion 8.

2. BAHENA Paz, Guillermina (1990). Géneros Periodsitnformativos.
México: Editorial Pax.

3. BALSEBRE, A., Mateu, M., & Vidal, D. (1998). La ertista en Radio,
Television y Prensa. Madrid: Catedra S.A.

4. BERLO, David K. (2003) El proceso de la comunicagilitroduccion a la
teoria y a la préactica, México: Ateneo.

5. CANTAVELLA, J. (1996) Manual de la entrevista petistica. Barcelona:
Ariel

6. CASALS, M. J. (2005). Periodismo y Sentido de Elidad. Madrid: Editorial
Fragua.

7. ELEAZER Dias Rangel op. Cita. Géneros periodistichsan Garguverich,
(1981), pagina 76, coleccion Intiyan, Ciespal, Q&tuador.

8. GARGUREVICH, J. (1982). Géneros periodisticos. QURIESPAL.

9. GONZALEZ Longoria, Silvia, (1999) El ejercicio dekriodismo. México:
Trillas,

10.HALPERIN, J. (2001) La entrevista periodisticajrititlades de la conversacion
publica. Buenos Aires: Paidos.

11.HALPERIN, Jorge. (2005): La entrevista periodistitatimidades de la
conversacion publica. Buenos Aires, Argentina: aidstudios de
comunicacion.

12.IBARROLA, Javier, (2001), La entrevista. México: 1Gi&a. 32. Edicion

13.MARTINEZ Albertos, J. L. (1983) Curso genem# redaccion
periodistica. Madrid: Paraninfo.

14.PEREZ Trigero Rosa (2017) Tesis “La lectura criticamo elemento
fundamental para el analisis del genero de opid@&ra prensa escrita en el
aprendizaje de los estudiantes del primer seméstl& carrera de comunicacion
social de la Universidad de Guayaquil’. Guayaquil.

15.SONIA F. Parratt, Géneros periodisticos en preg26i8), pagina 117, ediciones
Intiyan, Quito Ecuador. ISBN,: 978-9978-55-066-3

71



16.VAN DIJK, T. (1990) La noticia como discurso. Bdaea: Paidos.

17. VICTOR Rodriguez Jiménez, Manual de Redaccior)1pQagina 165, ISBN:
84-283-2830-7. Paraninfo, Thompson Learning, Madtgpana.

18.VIVALDI, M.(1998) Géneros Periodisticos. Madrid: Bainfo.

72



ENTREVISTA#1

NOMBRE: Lic. José Garcia
FUNCION: Editor de area, El Diario.

INSTITUCION: EDIASA S.A, Portoviejo.

1.-¢ Considera usted adecuado establecer un analigis la Entrevista como género
creador de opinidn publica en los medios impresof£aso de estudio El Diario de
Portoviejo, durante el semestre de julio a diciemls del 20177?

Si, la entrevista siempre genera opinion publmda tentrevista contiene informacién y
esa informacion genera impacto llama la atencidlosléectores de una u otra manera,
ellos a partir de la lectura del conocimiento aeitenido de esa entrevista puede generar
sus propias opiniones y ello puede conllevar es@cdurrido con mucha frecuencia en el
caso de estudio del Diario de julio a diciembre@&7, en entrevista de tipo politico o

con obras en los proceso de reactivacion y corsmiecondémica de Manabi.

2.- ¢(Cree usted necesario demostrar que la entretdases un género creador de
opinidn publica en los medios impresos?

En todos los medios la entrevista es un génera@eeopinion publica, como le decia

genera porque a partir de la respuesta del entmdwishabran criterios diferentes de la

sociedad manabita.

3.- ¢ Esta de acuerdo evaluar a la entrevista comeérmero creador de opinidn publica
en el periodico El Diario de Portoviejo?

Si estoy de acuerdo porque la entrevista comoda@s un género muy utilizado en el
Diario, en este medio impreso se utiliza con mdcd@iencia a partir de este género han

tenido respuesta han tenido reacciones a nivel dediedad.

4.- ¢Cree usted necesario ldentificar el tipo de Hrevista que genera opinion
publica en El Diario de Portoviejo?

Si la entrevista es de tipo politico, la entrevistal sobre todo genera publica a partir

de la informacién del medio porque y para se infarm

5.- ¢ Qué tipo de incidencia genera la entrevista @uublica El Diario como género
creador de opinion publica en la ciudadania de Pootviejo y Manabi?
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Crea repercusiones con frecuencia como genera diadled aparecen preguntas y

respuestas.
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Encuesta aplicada a los periodistas del periédicol Biario de Portoviejo.

OBJETIVO:

Uleam

Universidad Laica “Eloy Alfaro” de Manabi
Facultad Ciencias de la Comunicacion

Carrera de Periodismo

Establecer un analisis de la Entrevista como géaeyador de opinidn publica en los
medios impresos. Caso de estudio El Diario de Riejtg durante el semestre de julio a
diciembre del 2017.

Estimado Joven, Sefor o Sefiora;

Un egresado de la Universidad Laica “Eloy Alfar@ Manabi, Facultad Ciencias de la
comunicacion, carrera de Periodismo, esté real@zamdestudio previo a la obtencion
del titulo de Licenciado en Ciencias de la comunday cuyo objetivo es: Establecer
un analisis de la Entrevista como género creadoopieion publica en los medios

impresos. Caso de estudio El Diario de Portovidisrante el semestre de julio a
diciembre del 2017.

Indicaciones:

Sefale con una X en el casillero de la repuesta gestime conveniente.

1.- ¢ Considera usted adecuado establecer un andisie la Entrevista como género
creador de opinidn publica en los medios impresof£aso de estudio El Diario de
Portoviejo, durante el semestre de julio a diciemlw del 20177?

a) Si

b) No

c) No sabe

2.- ¢Cree usted necesario demostrar que la Entretases un género creador de
opinion publica en los medios impresos?

a) Muy acuerdo

b) De acuerdo

c) No de acuerdo
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3.- ¢Esta de acuerdo en evaluar a la Entrevista canrgénero creador de opinion
publica en el periédico El Diario de Portoviejo?

a) Positivo b) Negativo c) Nada

4.- ¢Cree usted necesario identificar el tipo de Hmvista que genera opinion
publica en El Diario de Portoviejo?

a) Si b) No Q) Bhbe

5.- ¢ Considera usted que la Entrevista como génecoeador de opinion publica en
los medios impresos, incidid positivamente en El &iio de Portoviejo durante el
semestre de julio a diciembre del 20177

a) Muy acuerdo b) De acuerdo c) No de acuerdo

6.- ¢ Desde su punto de vista esta de acuerdo en geeestablezca un andlisis de la
Entrevista como género creador de opinidon publicareEl Diario de Portoviejo,
durante el semestre de julio a diciembre del 20177

a) Por la técnica utilizada

b) Por el proceso comunicativo provocado

c) Por la difusion de informacion a la opinion [ic#

d) Por su investigacion y autenticidad.

7.- ¢Esta de acuerdo en evaluar a la Entrevista carrgénero creador de opiniéon
publica en el periédico El Diario de Portoviejo?

a) Por el estilo del entrevistador

b) Por sus caracteristicaarrativas

c) Por el cuestionamiento al entrevistado

d) Por el impacto a la comunidad.
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8.- ¢ ldentifica usted el tipo de Entrevista que gera opinion publica en El Diario
de Portoviejo?

a) Entrevista estructurada

b) Entrevista no estructurada

c) Entrevista de semblanza-perfil

d) Otras.

9.- ¢ Qué tipo de incidencia genera la Entrevista gupublica El Diario como género
creador de opinidn publica en la ciudadania de Poowiejo y Manabi?

a) Aprender de la charla entre entrevistadortgegistado

b) Falta de valoracién a la calidad de informaajae se emite

c) Aprender de quienes admiran y transfieren zgo

d) Apelar el derecho a la replica

e) Caos de manera individual, grupal o colectiva.

GRACIAS POR SU COLABORACION
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Uleam

Universidad Laica “Eloy Alfaro” de
Manabi
Facultad Ciencias de la Comunicacién
Carrera de Periodismo.

Entrevista a las autoridades de periédico El Diariale Portoviejo

OBJETIVO:

Establecer un andlisis de la Entrevista como géoeyador de opinion publica en los medios
impresos. Caso de estudio El Diario de Portovigymante el semestre de julio a diciembre del
2017.

Estimada autoridad:

Un egresado de la Universidad Laica “Eloy Alfarod8 #lanabi, Facultad Ciencias de la
comunicacion, carrera de Periodismo, esta real@andestudio previo a la obtencién del titulo
de Licenciado en Ciencias de la comunicacion y abjetivo es: Establecer un analisis de la
Entrevista como género creador de opinién publickbe medios impresos. Caso de estudio El
Diario de Portoviejo, durante el semestre de jalthciembre del 2017.

1.- ¢ Considera usted adecuado establecer un an&isie la Entrevista como género
creador de opinion publica en los medios impreso€aso de estudio El Diario de
Portoviejo, durante el semestre de julio a diciemls del 20177?

2.- ¢Cree usted necesario demostrar que la Entretéses un género creador de
opinidn publica en los medios impresos?

3.- ¢Est4 de acuerdo en evaluar a la Entrevista cangénero creador de opinion
publica en el periédico El Diario de Portoviejo?

4.- ¢Cree usted necesario identificar el tipo de Hmvista que genera opinion
publica en El Diario de Portoviejo?

5.- ¢Qué tipo incidencia genera la Entrevista queyblica El Diario como género
creador de opinion publica en la ciudadania de Pootviejo y Manabi?
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FOTOS

Instantes cuando el investigador Jorge Anchundia Leas, entrevistaba al Lic. José
Garcia, editor de area del Diario en Portoviejo.

Periodistas del Diario en Portoviejo respondiendo & encuesta realizada por Jorge

Anchundia Lucas.
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Periodistas de Ediasa respondiendo las encuestad mestigador.
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