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RESUMEN

El trabajo investigativo contiene un analisis plarareacion de un programa de tipo
cultural en el Medio Televisivo de la Ciudad ddjdjm provincia de Manabi, con el propésito
de alfabetizar culturalmente a la ciudadania deerdas edades durante la programacion
emitida por el canal. Mediante el trabajo invesiigase pudo determinar que en la ciudad de
Jipijapa solo se cuenta con un canal televisivmdido JipiTV, el cual mantiene un tipo de
programacion de entretenimiento para todo publiammo programa principal el noticiero
transmitido tres veces al dia en distintos hora la realizacién de las encuestas se pudo
conocer que la ciudadania si estd dispuesta aadeslictiempo en la observacion de un
programa de tipo cultural donde se presenten lanvias de la ciudad y en especial brinde
informacién historica y principales tradicionesdiles antepasados. Se presenta una propuesta
gue contiene la elaboracion de un programa infonmaultural que permita fortalecer la
identidad de los jipijapenses a fin de que cadaasté consciente de su propia historia desde
los inicios del cantdn. Esta propuesta consta devenwactividades a desarrollar para su
cumplimiento, la cual serd de total responsabilidatl canal y de la autora del trabajo

presentado.

Palabras clave: Alfabetizar culturalmente, informativo-culturalpstumbres, programacion,

desarrollo televisivo.



SUMMARY

The research work includes an analysis for thetioreaf a program of type culture on
television media from the town of Jipijapa, Mangldvince, for the purpose of culturally
literate citizens of different ages during the peogming issued by the channel. Through the
investigation, it was determined that in the cigstonly a television channel called JipiTV,
which maintains a type of entertainment programnforgall audiences and as main program
news transmitted three times a day at differenésinWith the completion of the surveys you
could meet citizenship if it is ready to spend ytiore watching a cultural program where
presented the experiences of the city, and espeda@lprovide historical information and
major traditions of their ancestors. A proposaltaonng a they programme that will allow to
strengthen the identity of the jipijapenses to gore this aware of its own history since the
inception of the canton. This proposal consistsnofe activities to develop for their
compliance, which will be the total responsibilay the channel and the author of the work

presented.

Key words: literacy culturally, they, customs, programmirglevision development.



INTRODUCCION

El trabajo tiene como propdsito generar materiafli@uasual, que permita alfabetizar
culturalmente a los nifios, jovenes y adultos daddad de Jipijapa, mediante los programas
televisivos que diariamente observan por el capalV de la ciudad en referencia. El trabajo
es factible debido a que en la actualidad el cama@uenta con un programa de este tipo por lo
gue se considera necesario que siendo un caralitoparta informacion sobre su propia
ciudad y sus datos historicos a fin de que quiesiritonice conozca un poco mas de su propia
historia. Asi, con la finalidad de orientar al mcdel presente trabajo, a continuacién se

menciona la estructura del mismo, por capitulos:

En el primer capitulo se presentan los datos bssioismos que permiten conocer el
problema planteado de la investigacion, la justdién, la delimitacion, y los objetivos

propuestos para el desarrollo de la misma.

En el segundo capitulo se presenta el marco teéticmal esta fundamentado en fuentes
bibliograficas, correlacionandolas con investigae®antes realizadas y complementadas con

conceptualizacion que dan el respectivo respalgiatifico al trabajo.

En el tercer capitulo se presenta la metodologéasgusiguié para la realizacién del trabajo
investigativo. En el cuarto capitulo, se presertanresultados obtenidos producto de la
aplicacion de una encuesta estructurada a losamadst de la ciudad de Jipijapa. En el quinto
capitulo se presenta el desarrollo de la propuestgproyecciones prospectivas del programa

a ser implementado en el canal.



1. PROBLEMA

1.1.Tema

Propuesta para la creacion de programas cultuealet medio televisivo de la ciudad

de Jipijapa provincia de Manabi.

1.2.Planteamiento del problema

1.2.1 Contextualizacién

1.2.1.1. Contexto Macro

Desde el punto de vista del periodismo, por déchmtamedios de comunicacion y la
educacion misma, han constituido un binomio insagary un vehiculo de socializacion que
proporciona un mejoramiento espiritual e intelelceralas familias, esto se debe a que las
familias en general dedican ciertas horas al draceaptar lo transmitido por los medios
televisivos, ya sean de su localidad, nacionalegt@njeros. En este punto, las personas se
vuelven netamente receptores pasivos, los cualeseaccionan ante las manipulaciones
ideoldgicas que la comunicacién visual lleva comsgimplemente se dejan distraer por la

multiple programacion ofrecida. (Gémez, 2016)

Generalmente las empresas televisivas mantienensdsy modalidades que a la vez se
vuelven caracteristicas de la misma, entre ellggisde identificar el lenguaje y el enfoque al
cual estan dirigidos por lo que es necesario catmpara poder entenderlo, interpretarlo y

utilizarlo. (Siles, 2015)



1.2.1.2. Contexto Meso

Los medios televisivos presentan caracteristicaBga$, no estatales sino comunes para todos
los ciudadanos sin importar la edad o cultura qiesepresenten, es por ellos que los medios
comunicativos tienen en su poder el camino parafemsy a la vez difundir ideas y valore a
los millones de personas que los reciben a diarisus hogares. (Vasquez, 2017). Al mismo
tiempo la necesidad de las personas por obseregrgmas nuevos que aporten un grado
educativo a sus familiares provoca inquietud efldgedirectivos de los medios locales y

nacionales.

En la provincia de Manabi existen algunos medievigvos que desde hace algunas décadas
se han posicionado en los hogares manabitas unratltay de sintonia, sin embargo su

programacion se encuentra basada en contenideatieos como peliculas extranjeras, series
y el noticiero estelar. Sin considerar el conterédacativo de la programacion y a quienes se
encuentra dirigidos, es mas bien un entretenimigeteeral a consideracion y preferencias de

los perceptores.

1.2.1.2. Contexto Micro

En la ciudad de Jipijapa se encuentran algunosawmett comunicacion; entre ellos, los
televisivos como es, el Canal JipiTV el cual traiterana variada programacion durante las

24 horas del dia.

Es asi que, el problema no estéa tanto en la pragiamsino en la forma de cémo los medios
televisivos presentan contenidos que no son vintegacon los valores humanos vy culturales

propios para la formacion de nifios y adolescegtds] publico en general; ya que en muchos



casos éstos no mantienen un criterio formado, gu® se orientan a las condiciones e
informacion que pueden recibir por parte de los io®edelevisivos. Las actitudes, las
opiniones o comportamientos que se transmitengbevision no siempre ayudan a dignificar

a la persona, sino que la ridiculiza, degradanmeesen social y culturalmente.

En la sociedad actual, los medios de comunicacanemtrado de lleno y se han posicionado
en los hogares como un miembro méas de la famillme®bargo, muchos de dichos medios,
no han considerado la puesta en marcha de verdapeygramas culturales que conlleven a

orientar y educar culturalmente a la poblaciénieoanjunto.

1.2.1.3. Formulacion del problema

¢En qué se basa la produccion cultural del medio levisivo JipiTv como aporte al desarrollo

socioeducativo en los habitantes de la ciudad deijapa?

Insuficiente difusion de programas culturales es toedios televisivos de la Ciudad de

Jipijapa.

1.2.1.4. Interrogantes de la Investigacion

» ¢ Cudl es la situacién actual de los programasraigien canales de Jipipapa?

» ¢ Cuales son los elementos culturales mas relevdelteanton?

* ¢ Cudl seria la mejor forma de difundir una prog@émacultural entre los medios de
comunicacion televisivos?

+ ¢De qué manera los programas culturales aportdasalrollo socioeducativo de los

habitantes de la ciudad de Jipijapa, a travésRle-IIV?



1.2.1.5. Delimitacién del problema

Campo: Ciencias Sociales

Area: Medios Televisivos

Aspecto: Programas culturales en medios televisivos

Temporal: Primer semestre del periodo 2017

Espacial: Jipijapa — Manabi — Ecuador.

1.3. Justificacion

El tema se justifica debido a que presenta los osedecesarios para su desarrollo,
puesto que la creacion de programas culturaleso®mmiedios televisivos de la ciudad de
Jipijapa permitira a las familias disfrutar de moes agradables y acceder informacion que
sin lugar a dudas contribuye a la formacion socioativa, vinculada con elementos

culturales propios de su entorno.

Es normal que los padres les ensefien a sus hgstraerse mediante los programas
televisivos, pero es fundamental que éstos conoaicimdamento de cada programa y como

puede repercutir en la educacion de sus sereglqseri



Por tanto la produccion y difusion de programascativos abre una puerta para que
los habitantes se sientan seguros de sintonizangaic con contenidos culturales de forma

constante, a través de la television local.

El trabajo beneficia directamente a la poblacignjgpense, puesto que permitira
aportar con elementos para la produccion de ungrgmacion acorde con las necesidades
socioeducativas de la poblacion, y en especial j[mrands pequefios quienes son los que
mayor tiempo destinan a la television. De igualmfarbeneficiar4d al canal debido a que

incrementarda el rainting y se posesionara entréalawitos de la ciudad.

El trabajo es factible de realizar, puesto que tauean el apoyo y colaboracién de los
productores jipijapenses, ya que ven en él unaaiméenta de difusién socio-cultural que
beneficiard a la comunidad en general. Ademas sat&ucon los recursos materiales,

bibliogréficos, tecnoldgicos y econdmicos necesagpiara cumplir con lo presentado.

1.4.0BJETIVOS

1.4.1. Objetivo General
Contribuir con una propuesta de tipo educomunicetiqpara la produccion de
programas culturales del medio televisivo; comari@pal desarrollo socioeducativo en

los habitantes de la ciudad de Jipijapa.



1.4.2. Objetivos Especificos

Identificar las caracteristicas que vinculan coidtes de tipo cultural en el medio de
comunicacion televisivo de la ciudad de Jipijapa.

Describir, en términos general, los contenidosodeplogramas difundidos en el medio
de comunicacion televisivo de la ciudad de Jipijapa

Establecer las potencialidades culturales de @adwe Jipijapa y su entorno.
Proponer la produccion y difusion de un progranevisivo con contenidos culturales,
como aporte al desarrollo socioeducativo de logtéwaties de la ciudad de Jipijapa y su

entorno.
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2. MARCO TEORICO

2.4. Marco de referencia

2.4.2. Antecedente investigativo

En una investigacion desarrollada en La Libertaipcia de Santa Elena, titulada: La
influencia de los programas televisivos en el dedlarcultural de los jovenes de 18 a 25 afios
en el canton la libertad” Demera, (2012). Se pkactamo objetivo Analizar como influyen los
programas televisivos en los jovenes de 18 a 25 a®oedad para el mejoramiento de

contenidos en los mismos.

Para alcanzar el objetivo propuesto, el investiggmtocedid a aplicar un método
deductivo considerando como fuente principal efolide Wilson Gonzalo del 2009 y de
Paredes Garcés segunda edicion. Utilizé una mudst#00 personas entre 18 a 25 afos de

edad.

El estudio concluyé que a los jévenes de 18 a 2% dés gusta ver mucho la
television, especialmente los programas de Oacoi cualquier otro tipo de programas.
También se conocié que los programas devisgde@ han afectado el comportamiento de
los jévenes donde los han hecho mas violentos.e¥agla mayoria de ellos del cantén La

Libertad les gusta ver noticieros.

Esta investigacion aporta como dato importanteestdis espacios que brindan a los
jovenes en los programas televisivos y la satigfaccde que a los jovenes les interesa
espacios como las noticias, informacion e gran napecia en cada pais; ademas brinda

elementos indispensables para el analisis.
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En una investigacion desarrollada en Quito, titaldflaboracion de la propuesta
audiovisual informativo cultural Mama al dia. Elsddo por Aguirre, Alvarez y Mifio (2015).
Plantearon el siguiente objetivo: Estudiar, disgfiproducir, mediante un modelo educativo,

una propuesta econémica y técnica de producciopragrama piloto para madres primerizas.

Para el logro de tal objetivo fue necesario utilipaa metodologia experimental,
donde analizaron informacion secundaria proveniatge estadisticas e informes antes
realizados. Ademas se compard programas que pasEfacompetencias para establecer las

diferencias entre estos y tomar ventajas de lasdatormativos brindados.

Por lo que la investigacion concluyé que, es peedsar materiales que pueda ser
entendido en su totalidad por la audiencia, temdagrecaucion de no usar terminologia que
resulte confusa. Es necesario identificar una sexaeue aborde temas en orden de aparicion
para llevar un mejor control de los que se presgridgrar captar todos los conceptos utiles
gue deban introducirse en la transmision. Asi mismestablecio que durante la produccion
del programa es indispensable cumplir con los t@ngefinidos en la etapa de preproduccion

para ajustarse al uso de los recursos previaméarigigados.

El trabajo representa un aporte a la investigagidesto que permitird orientar el
trabajo mediante los datos presentados y a la eelir dios recursos que incurren dentro de la

investigacion.

En una investigacion desarrollada en Guayaquillatia Elaboracion de la propuesta

televisiva periodistica y de inclusion social. Resda por Alarcén, (2013).
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Donde establecieron el siguiente objetivo: Crea propuesta televisiva periodistica
gue promueva la inclusion social de los sectoregyimaes de la ciudad de Guayaquil, de

acuerdo a la Ley Organica de Comunicacion.

Para cumplimiento del objetivo se utilizd una metodia no experimental, puesto que
los datos fueron tomados de investigaciones aatdzadas a fin de cumplir con el proposito

principal de creacion.

Los resultados obtenidos fueron que durante el ggsmcde investigacion se
presentaron cambios televisivos como es el progdm@ V. Pese a esto se mantuvo la idea
de proponer este piloto, pues se considera quepatic@n en los medios servira de
complemento y cumplimiento de la Ley. Se demostréarencia de contenidos de este interés
en los medios de comunicacion, ademas se demos&des posible la aplicacion de los
géneros periodisticos, como la investigacion, mapoly entrevista, en un programa que desea
involucrar a los televidentes, mediante la exposide sus saberes, costumbres y estilos de

vida.

Esta investigacion aporta en gran medida a nuéstb@jo puesto que servird como

principal fuente de informacion en el desarrolldateobjetivos propuestos.
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2.4.3. La Television

“La television es un sistema de transmisién de enég y sonidos a distancia a través de
ondas hercianas. En el caso de la television daeck transmision se concreta a través de

una red especializada”. Varela, (2016)

2.4.3.1. Historia de la Television

Considerando la presentacion de Murillo (2014)tdlavision nace en 1897 afio en que el
fisico Karl F. construye el primer tubo de rayisockcos. La pantalla fluorescente se ilumina
cuando la golpean electrones. En 1927, la tetavisace de forma oficial cuando el joven
Philo Farnsworth descompone una imagen en 60 loheész, las transmite como electrones y

recompone la imagen original en una pantalla.

En 1954, se lanza la primer pantalla de TV de 18gulas a color, por un valor de 1.000
USD. En 1967 se efectia la primera transmisiongatélite en directo con artistas de 19

paises, tal evento es visto por 400 millones degpers en el mundo. Murillo (2014).

2.4.3.2 Historia de la Television en Ecuador

La televisidén en el Ecuador hizo su aparicién g=a algunos personajes, por una parte
los esposos Linda Zambrano y Michael RosenbaurMateabi y Alemania respectivamente;
guienes viajaron por Europa en 1958, y al regrak&icuador en 1959 trajeron equipos de
television de la fabrica alemana Grunding. Los poglide television traidos por los esposos,
fueron exhibidos en Quito y Guayaquil. Posteriortedograron encontrar el apoyo para la
instalacion de un canal de television en Guayasgighdo este el primer circuito cerrado, el 29

de septiembre de 1949 a las 8:30 pm. Guerrero 2011
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Para la instalacion de los canales de televisidael &tuador se creo la reglamentacion de
usos de frecuencia televisiva promulgada por etigeate Camilo Ponce Enriquez el 5 de
diciembre de 1959. La primera frecuencia de tel@visue otorgada a nombre de Linda
Zambrano, con el Canal 4, (Primera Television Hmieta) con su sede en Guayaquil,
inaugurada el 12 de diciembre de 1960, este céioalmas tarde se llamaria Red Telesistema,

canal 4. Guerrero (2011).

2.4.3.3.Componentes y Significantes de Lenguaje ldeTelevision

La television es un medio de comunicacion masive gtiliza para la transmision de
informacién un lenguaje especifico, constituido [oimagen y el sonido. En television, el
lenguaje no solo se caracteriza por el texto, t&anabién por la imagen, el sonido, la voz y
otros elementos que lo convierten en un vehiculpelgsamiento mas complejo y que merece
una mayor coordinacion para transmitir un resuttaelomensaje audiovisual. Rodriguez

(2012).

De acuerdo a Rodriguez (2012). El mensaje trardmnjtor la televisibn no puede ser
releido, a no ser que previamente el usuario hagaido su grabacion, por tanto, su lenguaje

se caracterizara por:

* Emplear frases sencillas con un [éxico comun, pegar a todo el mundo.
» Utilizar repeticiones.

» Evitar términos ofensivos o discriminatorios.

* Mantener la atencion del televidente mediante gleonde recursos orales.

e Cuidar la vocalizacion y el tono adecuado.
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» Enriquecer el contenido con la utilizacion del sien@mbiente y la musica.

» Utilizar como tiempo verbal preferente el preseptpara dirigirse a hechos pasados el
pretérito perfecto.

» Los programas estan divididos por grandes blogagaubllicidad- Los mensajes son
muy llamativos para mantener el interés.

» Falsean la realidad como consecuencia de la teradara superficialidad que tiene el

medio televisivo. (p. 3)

2.4.3.4. Television un Dispositivo Cultural

Dias (2014), expresa que:

Los intentos por vincular la television y educaciéan surgido mas de las politicas
gubernamentales que de las practicas cotidianadggdgicas. Sin embargo, en dichas
politicas ha primado, hasta ahora, la idea delicudnto poblacional y de la cantidad de
informacion emitida, apoyado todo esto con metagial® cuantitativas que distan de ser
verdaderamente completas, por tanto no se oriem@poyan en estudios cualitativos que

permitan incidir en las necesidades de la audisremamateria educativa y cultural

2.4.3.5.Television en Jipijapa

En los Ultimos afios las telecomunicaciones handeensiendo objeto de cambios
acelerados de evolucién tecnoldgica, el mundo eadastd mas globalizado, como resultado
de los servicios que la tecnologia de la infaidm ofrece dia a dia y estan siendo

accedidos por mas y mas personas, volviéndisseuna u otra manera parte de la
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cotidianidad y es considerado por muchomaprimordiales en el desenvolvimiento de

sus vidas.

Es importante cémo se haido dando el prodesde los diferentes frentes o bien de
los diferentes actores, el cudl seré reguladepBstado de una u otra manera, siendo éste
el arbitro de esta nueva modalidad de telewigi@e abarca un entorno social, econémico
y cultural muy diferente al que se ha venidadb en este campo, permitiendo la apertura
de nuevos canales televisivos como es el JipiT¢adus en el canton Jipijapa de la provincia

de Manabi. Gonzales (2015).

2.4.3.6. Cultura y Comunicacion

A simple vista, juntar los términos comunicaciércyltura llevaria a incurrir en una
tautologia, si, a simple vista, consideramos quetaunicacion es inseparable de toda cultura
y ésta no puede ser comprendida prescindiendo si@rlocesos de comunicacion que le

acompafan. Rivadeneira (2015)

Sin embargo, comunicacién y cultura son dos unbgerinsertos dentro de un
macrocosmos que podriamos denominar la vida hunias@parables, interdependientes; el
uno condicién del otro, pero fendmenos de la videndna con personalidad propia.

Rivadeneira (2015)
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2.4.3.7. Definiciones de la Cultura y Comunicacion

Cultura

De acuerdo a Rivadeneira (2015) La palabra cultieree su origen historico en la
labranza de la tierra, asi la encontramos menc#&eados diccionarios antiguos. Se adopté
como una metéafora del proceso de elaboracion mental inglés y otros idiomas, desde la
denotacion agricola que tenia en Francia, paigxymlencia agricultor. Tomas Moro, Tomas
Hobbes en el siglo XVI usaron la palabra en su otawion de cultivo de la mente. En espaiiol
Cervantes pone en boca de Sancho la palabra 'amitiiv’, cuando le hace decir que las
conversaciones de Don Quijote son para el abor® @dtivar "la estéril tierra de su seco
ingenio”. Y asi pas6 a denominar actividades intaldes, artisticas, deportivas y de cualquier
indole en que se desempefiara el hombre. Por esnpdefrases como: "cultura literaria”,

“cultura politica", "cultura religiosa", "culturaegdortiva”, etc., que se refieren tanto a procesos

de conocimiento, saberes, destrezas, como a poxidet hombre y la sociedad.

Comunicacién

La comunicacion, no es facil responder a esta ptageon una definicion precisa,
universalmente admitida, porque tal definicion wriste. Debemos recurrir, entonces, a varias
conceptualizaciones y elegir la 0o las mas concdedacon un enfoque sistematico. Bajo el
concepto de "comunicacion”, en su sentido ampllmedentenderse el hecho fundamental de
que los seres vivientes se hallan en union conwrldm Pero, en general, en el lenguaje
cientifico, se suele estrechar el concepto al hatsh@ue los seres vivientes se hallan en

relaciéon entre si, de que pueden comunicarse, guecapaces de expresar el proceso y



18

situaciones interiores; y dar a conocer a las otraguras las circunstancias o también

animarlas a un comportamiento especifico. Rivadar{2D15)

2.4.3.8. Las Industrias Culturales

Hoy en dia las Industrias Culturales y Creativapigslen definir como los sectores cuya
actividad organizada tiene como objetivo la produtcla promocion, la difusion y la
comercializacion de bienes, servicios y actividadles contenido cultural, artistico o

patrimonial. Garcia (2014)

De acuerdo a Bustamante (2015) las industriasreldtsi se define como: “el conjunto de
empresas e instituciones cuya principal actividemhémica es la produccién de cultura con
fines lucrativos”. En el sistema de produccion walk pueden considerarse: la television, la
radio, los diarios y revistas, industrias cinemedfigas, discograficas, las editoriales,
companiias de teatro o danza, las distribuidordse etros; creando mecanismos que buscan a
la vez aumentar el consumo de sus productos, rnadifis habitos sociales, educar, informar
y, finalmente, transformar a la sociedad, por tatiarca todos los ambitos de la sociedad e

intenta incluir a todos los individuos sin excepcid

2.4.3.9. La television Industria Comercial y mediale cultura

El término industrias culturales abarca aquellakstrias que combinan la creacion, la
produccion y la comercializacion de contenidos goe inmateriales y culturales en su

naturaleza. Guerrero (2012)

Segun Fuenzalida (2014), el concepto de industiitaral implica el reconocimiento de

ciertas especificidades, como:
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» La puesta en existencia de obras audiovisualesupides por una compleja
infraestructura industrial, esto es, maquinas glaaas de creciente sofisticacion,
amplios espacios fisicos, enormes recursos econgmicimerosos recursos humanos
interdisciplinares, es decir, técnicos, creativgs, empresariales; este proceso
productivo es substancialmente diferente al procesativo individual-artesanal de un
pintor, un escritor, 0 un autor musical;

» La continuidad sustentable; esto implica, desdpwmio de vista interno a la empresa,
una eficiente gobernabilidad administrativa y @styias para recuperar los costos que

permitan la reproduccion constante de la indu§ti®). (Fuenzalida, 2014)

2.4.3.10. Programas Culturales en la television

La television se ha percibido como el enemigo ddlith de la lectura. Sin embargo,
también han aparecido programas culturales en l&viggdn nacional, que se han

convertido en un inquilino mas de la programacion.

En Chile El Consejo Nacional de Television (CNT\ig6 el primer Informe que
fiscaliza el cumplimiento de la programacion cudtucorrespondiente a octubre de 2014, es
decir a un mes de la entrada en vigencia de laao8agun los expertos, los resultados
confirman que es una medida insuficiente, ya queefine qué es cultura, y pone en tela de

juicio el rol que de los canales de television.résr(2015).

Considerado como un proceso de socializacion gsa por el aprendizaje del lenguaje,

por la educacion, la instruccion y la adquisici@las disciplinas del grupo en general y
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permite transmitir a cada uno de sus miembros lodelos, las normas, los sistemas de

valores caracteristicos de su cultura. Muestradi@tes, culturas, gentes y naturaleza.

2.4.3.11Tipos de programas culturales televisivos.

Primero se debe definir qué es un programa, pquéose establece que es una emision
gue tiene un horario limitado, con unos contenidasformativos, culturales, de
entretenimiento, presentadores y recursos, quieldifican, como puede ser una careta de

inicio, 0 una sintonia de salida.

Entre los tipos se pueden presentar los siguientes:

» Boletin informativo.- Se trata de un espacio infatinD que se emite cada hora,
generalmente coincidiendo con las horas en punieleSener una duracion entre
3y 8 minutos. Y en él se recogen las principat@icias y actualizaciones que se
han producido recientemente. Equivaldria a unacéspie resumen de un gran
informativo. Incluye basicamente noticias, entragsy puede que algin pequefio
reportaje. Puedes oir uno, cada hora, en cualgmiesora convencional.

» Diario hablado.- Es un gran espacio informativa) aoa duracion entre 60 y 90
minutos. Incluye noticias, entrevistas, reporta@gnicas... incluso, debates o
tertulias. Todo ello agrupado en secciones, peiedmnes que nos sirven para
ordenar los contenidos: seccion de noticias nal@ende internacional, de local,
de deportes, el debate... Equivaldria a un telieder television. Y al igual que
estos se emite una primera edicidon a primera herk darde, y una segunda, a

primera hora de la noche.
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Transmisiones deportivas.- Como su propio nomldia se trata de transmitir y
comentar un evento deportivo. Generalmente se davés de unos periodistas
gue se encuentran en el lugar de los hechos: upacde futbol, una cancha de
baloncesto... y otros locutores que hablan desdstetlio en la emisora.
Magazine.- Nacido inicialmente como un programa eméretenimiento, con
secciones y contenidos variados, el formato delaziag se ha ido adaptando
incluso a programas especializados. Lo que defimeagazine es el presentador,
gue hace de hilo conductor a través de diversosecmios, y las secciones,
siempre emitidas a la misma hora, el mismo diademana.

Divulgativos.- Se han convertido en pequefios magazidonde de forma amena
se nos ofrece informacion cultural o de interés ghioyente.

Culturales o de espectaculos.- Al igual que losuldativos, los programas
culturales se han convertido también en pequefiagmzitees, donde seccion a
seccion, se recogen las novedades de la cartadleeatografica, se repasan
algunos discos que han salido al mercado, se &taevalgun actor, cantante... o
se presenta una novedad literaria.

Educativos.- Se han convertido en una rareza gmdgramacion actual. Radio
Nacional de Espafia ofrece parte de los contenigota dJJNED, a través de
pequefias emisiones monogréficas: con horarios iafggesegun la tematica.
Dramaticos.- Son espacios que tratan de recreapl@ade ficcion, a través de
narradores y personajes, interpretados generalmengtores.

Programas de participacion.- Faciles y econdémicasta con abrir una cuenta de

correo, 0 una pagina en una red social, o biedinea de teléfono, para que sean
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los oyentes los que nos comenten un tema o propoalganas preguntas, que

otros oyentes deben resolver. Garcia (2015)

2.4.3.12Ventajas y desventajas de los programas culturales

Ventajas

» Puedes aprender muchas cosas interesantes e elecasr programas educativos
» Estar al dia en sucesos que pasan en las noticias

* Enriquecer tu lenguaje

» saber cosas que pasan en otros lugares

» estar a la moda mas rapidamente

» El entretenimiento o los programas de humor esdterapia para la salud

* Los mensajes educativos como "cuida al medio artdyieh no a las drogas" o

cosas por el estilo. Menéndez (2014)

Desventajas

» Daifia la vista, evita que leamos

* Algunos programas denigran el lenguaje (ejemplasphlabras)

* exceso de violencia

* no puedes hacer otras actividades mientras vetela t

* Investigaciones han considerado a la televisionocomadio nocivo puesto que es uno

de los factores causantes de la obesidad
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* la mayoria de las cosas que pasan no son educgtp@slo tanto mal ejemplo para

los nifios. Menéndez (2014)

2.4.3.13Influencia del rating en la programacién cultural

De acuerdo a lo presentado por Gémez (2011) Ehgranfluye en la programacion sobre
todo en los canales comerciales, aunque ®hgraes un criterio fundamental para

determinar las preferencias de la audiencia.

En el rating también es el control y el registeopromediar la audiencia y de ver cudl
es el programa que mas audiencia ha tenidmtiur la semana, el mes, los tres meses o
al afo. En el rating también se puede canggiEnes son los que ven mas television y
gue tipos de programas son los mas tienen ndamty que son favoritos ya sean para

jovenes o adultos. Gémez (201))

2.2 Dimensién socioeducativa

Los procesos socioeducativos son aquellos eruldsx se trabaja en la profundizacion de del
conocimiento de realidades cotidianas de las passgmermite la utilizacion de un modelo
gue conlleva “la necesaria construccion de redksnzas de solidaridad en la que los
participantes son actores constructores del conectonde su realidad, con base en problemas
significativos a partir de los cuales se planteandstrategias de accion viables para contribuir
a transformar una sociedad que excluye gran parteud integrantes.” (Molina y Romero:
2001:91). Como se puede notar, esta dimensién @rdawefinicion de estrategias para una

accion transformadora, en donde participen logdites sujetos, en acciones individuales y
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colectivas. Se parte de un concepto de realidaidlspcultural en donde se puedan destacar

las desigualdades sociales como caracteristiczargke del quehacer comunicacional.

Esta perspectiva de realidad hace que los procesomeducativos tengan un valor
significativo para profesionales y estudiantesageciencias sociales, profesion que busca la
comprension y transformacion social. Los procesagsducativos permiten la promocion de
un protagonismo del individuo en diferentes ambittxcales, grupales, individuales,
organizacionales e institucionales, en una sociedade prevalece la desigualdad y donde es
necesaria la busqueda de la comprension y recoogirude la misma, con miras a la

emancipacion de las personas en los diferentesxtost

La dimension socioeducativa permite pensar en ¢anstruccion de una cultura de la
esperanza y en la posibilidad de la accion orgdaiza la transformacion individual y

colectiva para la lucha por una mejor calidad devi

2.3 Hipaotesis

La produccion de programas con contenidos cultsinade parte de los medios televisivos de
Jipijapa; a través de saberes, costumbres, valorestiios de vida propios de la region;

permitira aportar al desarrollo socioeducativoateHabitantes de la ciudad y su entorno.
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3. METODOLOGIA

3.4. Enfoque de la investigacion

El trabajo presenta un enfoque prioritariamentditatizo que segun Cantos (2013)
“es el estudio de la gente a partir de los quendyckacen las personas en el escenario social y
cultural proporcionando una metodologia que percomprender la experiencia vivida desde

un punto de vista personal”.

La propuesta se realiza mediante el criterio dgoé&asonas que dedican unas horas al
dia en observar los diferentes programas emitidwslg television local y como estos
repercuten en sus decisiones diarias especialnentel comportamiento de los nifios y

jovenes Jipijapenses.

3.5. Tipo de alcance de investigacion

El desarrollo del trabajo presenta un tipo de itigasion exploratoria, debido a que se
plantea el problema que presentan los canalesidgieiey al momento de crear programas

culturales y difundirlos en sus medios locales.

Se enmarca en una investigacion analitica, puestaigqa vez obtenidos los resultados
se procedid a analizar y aportar con elementoslpgnaduccion de un programa cultural que

vaya acorde a las necesidades de los consumidores.

Sintética debido a que se utilizaron técnicas ycgulomientos que permitieron

diagnosticar y analizar la problematica planteddiai@o del trabajo.
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3.6. Modalidades de la investigacion

De campo.- debido a que se obtuvo informacion tdirgcconfiable, demostrando la

necesidad de crear programas culturales en el nwdiosivo de la ciudad de Jipijapa.

Bibliogréfica.- ya que se reune informacion coreréé otros estudios realizados en
afios anteriores, dotando de conocimientos cieosiffara presentar la mejor propuesta que
satisfaga las necesidades tanto de los espectanmresde los miembros de la televisora en

estudio.

3.7. Métodos de la investigacion

Dentro del trabajo se aplico el método inductivor, [ que se desarrollé un estudio
gue permitio presentar argumentos claros y coregdoa la creacion de programas culturales

en el medio de comunicacion televisiva de la ciugiadipijapa.

3.8. Técnicas de Investigacion

Dentro del trabajo se utilizaron técnicas impoeantomo herramientas para adquirir
la informacion primaria y secundaria, que conllevéesultados claros, concretos y directos;

estas técnicas son:

Las entrevistas dirigidas a los directivos y prddres del canal televisivo de la ciudad
de Jipijapa. La encuesta enfocada a la poblacitla @éudad de Jipijapa como principales

receptores de la programacion.
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3.9. Poblacion y Muestra

3.9.2. Poblacion

La poblacién se encuentra comprendida por los &wtieis de la ciudad de Jipijapa,
segun el INEC (2010) es de 20561 personas, diglolen sus tres parroquias Urbanas y siete

parroquias Rurales.
3.9.3. Muestra

Para la obtencion de la muestra se procedié a@aedd formula de muestreo aleatoria

simple:

__ Zp.q.N
Zyp.q + Ne2

Donde

N= Tamafio de la muestra

Z= Nivel de confiabilidad 95%

p= probabilidad de ocurrencia = 0.5

g= Probabilidad de no concurrencia= 1 -0.5 =0.5
N= Poblacion

e= Error de muestreo = 0.08 (8%)



_ (1,96)2.(0,5)(0,5)(20561)
"= 1,96)2.(0,5)(0,5) + (20561)(0,08)2

B (3,84)(0,5)(0,5)(20561)
™ = (3,84)(0,5)(0,5) + (20561)(0,0064)

1973856
=096+ 131.59

1973856
"= 3255
n = 148.9

El tamafo de la muestra fue de 149 habitantes cdadad de Jipijapa.

3.10.Recursos

Humanos

Investigadora
Tutor de la investigacion
Director del canal

Ciudadania
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3.11. OPERACIONALIZACION DE VARIABLES

3.11.2.Variable Independiente. Programas culturales

Definicion . . . L Técnicas,
Categoria Indicadores | Items basicos
conceptual Instrumentos
Programas ¢Qué tipo de
culturales. rogramas ud
prog Encuestas a |
observa poblacion
Considerado frecuentemente en '
COMO un procesp su hogar?
o -Programas
de socializacior . .
juveniles.
gue pasa por el
o . -Programas
aprendizaje del Tipo de infantiles ¢,Observa ud los
lenguaje, por la programas . rogramas
g J., P prog -Peliculas P g
educacion, la emitidos por e
. , -Telenovelas .
instruccion y la canal JipiTV?
adquisicion  de .
g . L Entrevista 4
las  disciplinas ¢Qué tipos delos
del grupo en programas emite
. productores
general y permite el canal con
transmitir a cada mayor frecuencia?
uno de  sus
miembros los
modelos, las -Enfoque del ¢E medio
normas, los programa. | [elevisivo de
sistemas de - Publico al ‘;'p”apa . recolge Entrevistas 4
4 S
valores que estg dentro - de T‘ os 9
. . . rogramaciones, las
caracteristicos deTendencias dirigido progray
it H i0s d vivencias de la productores
su cultura. - orarlos.,e poblacion coma del canal.
Mue:st[ra programacion parte de la cultura
tradiciones, del entorno?

culturas, gentes
naturaleza.
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3.11.3.Variable Dependiente: DESARROLLO SOCIOEDUCATIVO

30

Definicion ] . , - Técnicas,

Categoria | Indicadores Items béasicos
conceptual Instrumentos
Alfabetizar A su criterio, ¢E
culturalmente a la necesario la
sociedad. creacion de

programas  para

Los procesog Cultura de difu'r?di.r
socioeducativos la sociedad -Prqgramas periodicamente
permiten la promocion sociales temas
de un protagonismo delQue sirve, eminentemente
individuo en diferentes es adecuadp-Programa culturales? Encuestas a la
ambitos: locales, 0 esta| informativo ¢Recuerda  alguppoblacion.
grupales, individuales, pensado programa de tipg
organizacionales epara educaf -Programas  decultural
institucionales, en unpcultural Y| entretenimiento | transmitido por e
sociedad dondgesocialmente medio  televisivo
prevalece la desigualdad de Jipijapa?
y donde es necesaria |la
bldsqueda de la
comprension y
reconstruccién de |a
misma, con miras a la Cree usted que la
emancipacion de las television es s
personas  en  los disefiadora de un
diferentes contextos. La lenguaje y
dimension constructora  de
socioeducativa permite -Lenguaje una simbolizaciény ENtrevistas  a
pensar en la La televisivo que marca y oS
reconstruccion de unatelevision caracteriza buenaproductores
cultura de la esperanza y parte del sentidodel canal.
en la posibilidad de la cultural de
accion organizada y Ia nuestros pueblos.
transformacion
individual y colectival
para la lucha por unja
mejor calidad de vida.
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ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

En el trabajo se encuentra agrupadas las respudstasada una de las interrogantes
establecidas por la autora y respondidas por Ibgames de la ciudad de Jipijapa los cuales
observan frecuentemente programas televisivos aogitpor el canal JipiTV de la misma

ciudad.

Pregunta No. 1. ¢ Qué tipo de programas usted obserfrecuentemente en su hogar?

Tipo de programa

Actividad Frecuencia Porcentaje
Programas juveniles (series) 24 16
Programas infantiles 16 11
Programas de accion (peliculas) 39 26
Programas dramas (telenovelas) 56 38
Programas educativos 14 9
Total 149 100 %
Elaboracion: Maria Esther Zambrano

Gréfico No. 1

B P. juveniles
M P. infantiles
P. accion
P. dramas

B P. educativos
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Andlisis e Interpretacion

Del total de los encuestados el 38% prefieren é&snovelas, el 26% presentan
afinidad por las peliculas de distintos génerosl68b se orienta por las series juveniles, el
11% manifestaron que prefieren programas infanggsecialmente los mas pequeros de la

casa y el 9% restante expreso preferir programasagigios o culturales.

En base a lo manifestado, se puede expresar queayaria de los televidentes
prefieren programas de telenovelas que les distiediante un drama largo satisfaciendo la
necesidad de entretenimiento, es por ellos, qgjaé,la mayoria de canales asignan varias
horas en este tipo de programas en distintos logrdel dia y noche. No obstante, el minimo
porcentaje fue para los programas culturales, sstdebe a que los televidentes no estan
familiarizados con este tipo de programacion nadjosolo quienes cuentan con canales
satelitales pueden escoger otro tipo de programagié les instruya en diversos temas de su

preferencia.
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Pregunta No. 2. ¢ Observa usted los programas enditis por el canal JipiTV?

Observa los programas de JipiTV

Actividad Frecuencia Porcentaje
Si 64 43

No 85 57

Total 149 100 %

Elaboracion: Maria Esther Zambrano

Gréafico No. 2

S|
= NO

Analisis e Interpretacion

Del total de los encuestados el 43% manifestdé gobserva la programacion del canal y el
57% expreso no sintonizar este canal jipijapense.

En base a estos resultados obtenidos se puede quaala mayoria de los habitantes de
Jipijapa no sintonizan el canal JipiTV por distsitazones, entre las principales es la escasa
programacion que el canal presenta, debido a qusuemayoria presentan programacion
musical y peliculas lo cual no es la preferencidadetelevidentes, ya que como se pudo
observar en la interrogante anterior los habitapteBeren programas de telenovelas, mismos

gue no se emiten en este canal.
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Pregunta No. 3. En qué medida considera usted que el medio telewvisi de Jipijapa crea

programas de tipo cultural?

Actividad Frecuencia Porcentaje
Mucho 9 6

Poco 105 71

Nada 35 23

Total 149 100 %

Elaboracion: Maria Esther Zambrano

Grafico No. 3

B Mucho
® Poco

= Nada

Analisis e interpretacion

Los resultados obtenidos muestran que el 71% ocenasique los canales presentan pocos
programas de tipo cultural, el 23% que no preseméaa y el 6% restante manifestaron que si

presentan estos tipos de programas.

En base a estos resultados se puede evidenciagl quamal televisivo JipiTV presenta una
programacion que no permite enriquecer la culterdod televidentes, especialmente de los

pueblos autéctonos de Jipijapa y su entorno.
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Pregunta No. 4. Recuerda algun programa de tipo cultural transmitidb por el medio televisivo

de Jipijapa?

Actividad Frecuencia Porcentaje
Si 29 19

No 120 81

Total 149 100 %

Elaboracion: Maria Esther Zambrano

Andlisis e interpretacion

Gréafico No. 4

S|
B NO

Del total de los encuestados se puede observagldi#o si recuerdan los programas de tipo

cultural y el 81% no recuerdan los programas eostjbr JipiTV.

De lo expuesto se puede manifestar que los prograoiaurales emitidos por JipiTV han sido

publicados por cortos tiempos y en horarios geagralonde la poblacion no ha tenido la

posibilidad de observar detenidamente los programitsrales que se han presentado; entre la

programacion de indole cultural transmitida pocaal se puede mencionar “raices” el cual

se mantuvo por un corto tiempo de acuerdo a ldam@ewmnes de los encuestados.
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Pregunta No. 5. ¢ En el canal JipiTV se emiten progmas de tipo cultural?

Actividad Frecuencia Porcentaje
Si 52 35

No 97 65

Total 149 100 %

Elaboracion: Maria Esther Zambrano

Grafico No. 5

S|
mNO

Andlisis e Interpretacién

En base a la encuesta realizada se observa q@eeh@nifestaron que si se ha transmitido
programas de indole cultural y el 65% expreso qugentransmiten este tipo de programacion

en este canal jipijapense.

La gran mayoria de los encuestados consideran ljeanal no presenta programacion
cultural, esto se debe a que en la actualidadnell ce presenta ningun tipo de programacion
de esta indole, sin embargo se conocié que en &tfés si se emitia un programa cultural

autéctono del canton llamado “raices”.
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Pregunta No. 6 ¢os programas televisivos de JipiTV, han recogiddas vivencias de la

poblacién como parte de su programacion diaria

Actividad Frecuencia Porcentaje
Si 65 44

No 84 56

Total 149 100 %

Elaboracion: Maria Esther Zambrano

Gréafico No. 6
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Andlisis e Interpretacién

Del total de las encuestas se puede evidenciaelj% consideran que si se presentan las

vivencias de los jipijapenses en el programa agm@sdo por el canal y el 56% manifesto que

no se recogen estas vivencias.

En base a lo presentado se puede expresar qupij@sgnses consideran que los programas
emitidos por el canal investigado no presenta ungrpamacion donde se resalte la cultura
ancestral del cantén, sin embargo quienes hanw@zkeel programa raices manifestaron que

el canal si ha tratado de recoger las raices dealoisantes ancestrales.
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Pregunta No. 7. &Jd considera que la programacion emitida por el caasl causa un efecto

positivo ante los televidente3

Actividad Frecuencia Porcentaje
Si 40 27

No 109 73

Total 149 100 %

Elaboracion: Maria Esther Zambrano

Gréafico No. 7
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Andlisis e Interpretacién

Del total de los encuestados el 27% manifestaran Igs programas si causan un efecto

positivo ante los televidentes y el 73% expresolgsi@rogramas no reflejan tal efecto.

Considerando estas respuestas se puede notar gabld&ion televidente considera que los
programas televisivos no causan efecto ni positiwvonegativo en quienes observan
diariamente los diversos programas emitidos porcahal JipiTV, debido a que su

programacion se basa en pelicular, muasica y etieobi estelar.
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Pregunta No. 8. A su criterio, ¢(Es necesario la creacion de prograas para difundir
periédicamente temas culturales del canton y su emino?.

Actividad Frecuencia Porcentaje
Si 149 100

No 0 0

Total 149 100 %

Elaboracion: Maria Esther Zambrano

Gréafico No. 8
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Andlisis e Interpretacion

De los resultados presentados en el grafico seepoleskrvar que el 100% de los encuestados
manifestaron que si consideran necesario la cnead® programas culturales en el canal

televisivo de Jipijapa.

Los programas culturales permite que los televeentnejoren su cultura general
especialmente si esta cultura es de sus propigera$, esto permite que las personas

conozcan a cabalidad sus raices y cada uno degasek nativos del sector.
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Pregunta No. 9.En qué nivel usted dedicaria tiempo a observar pragmas de contenido

cultural con un lenguaje nativo de la ciudad.

Actividad Frecuencia Porcentaje
Alto 11 7

Medio 89 60

Bajo 49 33
Ninguno 0 0

Total 149 100 %

Elaboracion: Maria Esther Zambrano

Grafico N. 9
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Andlisis e interpretacion

Del total de los encuestados el 60% esta en ebrargglio, el 33% en el rango bajo y el 7%

restante en el rango altos.

De acuerdo a lo manifestado se puede evidenciadajeaidadania jipijapenses si estaria
dispuesta a dedicar unos momentos al dia a obspregramas culturales que encierre la
cultura nativa de la ciudad y demas datos impagtaque contribuyan en el incremento de

conocimientos propios de su ciudad.
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Pregunta No. 10. gonsidera que el medio televisivo de Jipijapa - JipV puede aportar con el

desarrollo socioeducativ®

Actividad Frecuencia Porcentaje
Si 98 66

No 51 34

Total 149 100 %

Elaboracion: Maria Esther Zambrano

Grafico No. 10
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Andlisis e interpretacion

En base al total de los encuestados se puede absamvel grafico No. 10 que el 66%
considera que si se puede alfabetizar culturalmengesociedad y el 34% manifesté que la

programacion del canal televisivo no logra estetbld).

Considerando lo manifestado por los encuestados|aes que los programas culturales si
pueden culturalizar a las personas que los obspoesto que estos les brinda informacion
necesaria para enriquecer su cultura y conociosestbre la historia nativa de su pueblo y

asi mejorar su capacidad de dialogo sobre est@steam cada miembro de su familia.
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4. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

4.1. CONCLUSIONES
Mediante el estudio realizado a el medio televisieola ciudad de Jipijapa, se pudo
concluir que en dicha ciudad solo existe un caglavisivo con programacion diaria,
que es JipiTV, el cual opera desde el 30 de Jueiad2d06. Sin embargo, solo se
transmite dentro de la zona urbana con una progrié@maasada en el entretenimiento
de toda la familia.
Se puede concluir que en la actualidad el medevigVo de Jipijapa no cuenta con
una programacion de tipo cultural, sin embargoc@eocio que hasta el 2016 se
transmitia un programa cultural denominado Raileesyual presentaba la historia del
pueblo jipijapense y sus alrededores con el prapd$e que la sociedad actual
conociera cOmo se inicid y desarrollo el cantorjapg.
Se pudo establecer que jipijapa tiene una largaridasqgue muchos de sus ciudadanos
no conocen, en especial los jovenes que dedicaarspo en otras actividades dejando
a un lado las costumbres nativas del canton.
Se concluye que es necesario la creacion de pnagrale tipo cultural que sean
transmitido por el canal de la ciudad como lo @T¥, a fin de que sus habitantes

jovenes conozcan y mantengan las costumbres naléveisidad.
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4.2. RECOMENDACIONES

Ante la falta establecida de programas con conbsniculturales, es importante y
necesario incorporar programas con contenidos agd@es que hagan referencia a

los valores, costumbres, saberes e identidad angcke la region.

Se recomienda que el canal JipiTV reincorpore pmogs culturales en su
programacion diaria o semanal, puesto que la camadsiente la necesidad y esta
dispuesta a sintonizar este tipo de programaci@n equiquezca Sus conocimientos

generales de la historia de su ciudad.

Es necesario que los habitantes de la ciudad, iebpeate los jovenes, tengan
conocimientos amplios de la historia y sus ancesardin de que estos sean quienes

divulguen las costumbres y tradiciones ante otueblos semejantes.

Se recomienda implementar una propuesta de creat@dmprogramas culturales
transmitida en el canal JipiTv en diversos horasidis de que las familias jipijapenses

puedan alfabetizarse culturalmente sobre sus raices
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5. PROPUESTA

5.1. Titulo de la propuesta

Produccion de documentales periodisticos de tipitured televisiva, para fortalecer la

identidad, saberes y costumbres como parte detrddgsasocioeducativo de los jipijapenses.

5.2.Justificacion

El propésito de todo espacio audiovisual es quedasonas que los observan, capten
el mensaje que se les quiere brindar mediantesalnadlo de tal espacio. Es por ello que la
propuesta se justifica mediante el mensaje educafixe esta pretende difundir ante todos

aquellos que tengan la oportunidad de observarla.

En la ciudad de Jipijapa existe un canal televisismado JipiTV, el cual presenta
diversos programas de entretenimiento, entre sbopuede observar programacion infantil;
musicales; peliculas de accién, drama, comediarrprtelependiendo del dia y hora de
transmision; y el noticiero estelar. Sin embargogono de tipo cultural que permita el
enriguecimiento informativo de quienes observapragramacion. Es por ello, la necesidad
de crear una programacion de tipo cultural que gmtes contenidos positivos y brinde
informacién relevante a la colectividad jipijapense este sentido los principales actores
seran los jovenes puesto que ellos son sujetomhbi@a y absorben de forma inmediata los

contenidos audiovisuales de interés comun.
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5.3. Fundamentacion

La propuesta es un disefio para la creacién de agrgna informativo-cultural que
permita fortalecer la identidad de los jipijapens@al propdésito se fundamenta en los
resultados obtenidos mediante el desarrollo deviastigacion realizada a los habitantes de la

ciudad de Jipijapa y al gerente del canal local ¥p

En dicha investigacion se evaluaron los tipos dEyna@mas emitidos por el canal,
concluyendo que en la actualidad no cuentan conpunogramacion de tipo cultural, no
obstante en afios pasados presentaron un prograromidado raices en el cual se brindaba

informacion historica del cantén asi como las dimercostumbres autéctonas de zona.

Otro de los puntos evaluados fue la disponibilidae presentan los habitantes, a
observar programas de tipo cultural que fuerani@ositpor el canal local. Estableciendo que
si estan dispuestos a sintonizar la programaci@nbgimde una informacion satisfactoria para
ellos y los miembros de sus familias, a fin de caga uno se instruya de la historia del canton

partiendo desde su colonizacion hasta periodosilastde desarrollo cantonal.

Es por ello, que es necesario la implementaciénrdprograma informativo cultural

gue permita consolidar los conocimientos de cagidaciano sobre el canton y sus raices.
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5.4.0BJETIVOS

5.4.1. Objetivo General

Propiciar la creaciéon de programas audiovisualetipdecultural, basados en documentales

periodisticos que permita fortalecer la identidados habitantes del canton Jipijapa.

5.4.2. Objetivos Especificos
* Presentar un bosquejo educativo apto para semiitichs en varios horarios del
dia.
» Establecer la forma de cada programa de acuenuigb&to al que esteé dirigido.

* Presentar el programa para luego ser evaluadograae continuamente.

5.5. Importancia

A partir de los resultados obtenidos en el estimliestigativo se plantea la produccion
de un programa de indole informativo-cultural, eafto a todos los miembros de las familias
del canton Jipijapa, debido a que se conocié qua actualidad no existe un programa de esta
categoria que permita alfabetizar culturalmente aa sbciedad jipijapense e influya
positivamente en la convivencia de los ciudadanesliante el desarrollo de actividades

autdctonas de la zona.

El contenido de la propuesta se basa en espadasativos dentro de los horarios
estelares es decir, los mas vistos por los ciudejantre ellos esté el noticiero de medio dia
y en la noche, al iniciar una de las peliculas umoets , mientras se presentan los distintos

dibujos animados para los méas pequefios de la casa.



47

La importancia de la elaboracion del programa mfdivo-cultural se basa en el
enriguecimiento cultural de quienes observan lagnamacion a fin de obtener un impacto

social y educativo entre sus habitantes.

5.6. Localizacion

La propuesta se encuentra orientada especificaraéggnal JipiTV de la ciudad de
Jipijapa, por ser el Unico canal de la ciudad gleevez cuenta con una programacion diaria y

la aceptacion de los televidentes.

Sin embargo, la propuesta esta abierta para demad# por otros canales que en el

futuro funcionen dentro de la ciudad o a nivel gmoial.

5.7. Factibilidad

Para la ejecucion de la propuesta, es necesargdevar el trabajo de investigacion
antes realizado debido a que concentra los reqigerios de los ciudadanos como fuentes
primarias y fuentes secundarias que proporcionanhase cientifica a lo investigado. El
programa es factible de realizar puesto que eiutiad no existe un programa de esta indole
gue permita a los televidentes a educarse meduoservan sus programas favoritos en este

canal local.

A mas de esto, la factibilidad se basa en la campielaboracion que presenta los
directivos del canal para la creacién de un espdeitipo informativo-cultural en diversos

horarios para todo tipo de publico.
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La realizacién del programa tendra un costo de 086.8 $ 8.000 dodlares, cada
presentacion estara conformada entre 5 a 10 mindépendiendo del horario y de la
informacion que se desee presentar. Para cubgipessupuesto es necesario obtener aportes
de patrocinadores de la misma localidad a fin de tpaos conozcan los programas a ser

presentados y tengan motivos alternos de obseadargresentacion.

En lo que respecta al area técnica, los recursosltagicos utilizados no son de dificil
acceso ni manipulacion, por lo que pueden serzeads por el equipo que ya cuenta el canal.
No obstante, a medida que se desarrolle la pragpgestan generando necesidades técnicas y
humanas que se requieran cubrir de forma inmegiptalongada, por lo que la planificacion
es una pieza clave para el buen funcionamientostke grograma cultural. Por lo que se

considera factible la aplicacion de la propuesta.

5.8. Metodologia

Como se ha mencionado en el desarrollo del tralpaj@ el éxito de la propuesta es
necesario considerar el estudio realizado mediniavestigacion, por ellos es necesario
analizar las fuentes primarias y secundarias qumifieron obtener datos estadisticos y
conclusiones claras de cada resultado. Tambiérasario mantener un proceso de control y
evaluacion del programa a fin de estar conscieatéosl cambios a realizar y planificar las

mejoras en tiempos oportunos, a fin de que se klgybjetivo planteado.

Es necesario considerar la realizacién de una proncel contenido de la propuesta
con el propédsito de socializar con quienes van adymir el programa es decir, con los

directivos y productores del canal.
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5.9.Descripcion de la Propuesta

La propuesta de creacion de programa informatmudtural que fortalezca la identidad

de los ciudadanos jipijapenses, se encuentra adergn base a las siguientes fases:

1. Desarrollo de la identidad visual del programaesentar.

2. Establecer los requerimientos logisticos y econésitel proyecto propuesto.

3. Asignacion de cargos y funciones en la producceénatia programa a ser transmitido.

4. ldentificacién y pleno conocimiento de los requéeimhos para la elaboracion de la
propuesta (requerimiento humano, técnico, edicion).

5. Establecimiento de cada aspecto relacionado cprotiuccion, disefio escenografico,
cronograma y presupuesto de los programas.

6. BUsqueda y establecimiento de los contenidos pada cprograma de forma
planificada.

7. Presentar una promo de 1 o 2 minutos para presahtgroyecto a posibles
patrocinadores.

8. Presentacion de la propuesta y su importancia delaborada a los directivos y
productores del canal JipiTV.

9. Poner en marcha la propuesta una vez aprobadaopoditectivos del canal y

estipulado los horarios que sera transmitida.

5.10. Descripcion de los Beneficiarios

1. El medio televisivo de Jipijapa JipiTV.

2. Los televidentes jipijapenses que pueden obseordesidos propios de su ciudad.
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La ciudad en general, que sera alfabetizada cliftarde en aspectos relevantes de su
propia historia.

La provincia de Manabi puesto que con el enriquietita de sus habitantes podra
reencontrarse culturalmente en varios aspectos.

Las instituciones publicas y privadas que puedadlyavar a la creacion y divulgacion

del programa.



5.11. Cronograma de aplicacion de la Propuesta

Tiempo | 2017

Actividades Jun

Julio

Agot

Sept.

Oct.

Nov.

Dic

- Desarrollo de la identide
visual del programa a present

- Establecer los requerimientos
logisticos y econdmicos del
proyecto propuesto. X

- Asignacibn de cargos
funciones en la produccién ¢
cada programa a S
transmitido.

- ldentificacién y plenc
conocimiento de los
requerimientos para la
elaboracion de la propuesta
(requerimiento humano,
técnico, edicién).

- Establecimiento de cada
aspecto relacionado con la
produccion, disefio
escenografico, cronograma y
presupuesto de los programas

- Busqueda y establecimiento
los contenidos para cada
programa de forma planificada.

- Presentar una prorde 1 o z
minutos para presentar el
proyecto a posibles
patrocinadores.

- Presentacién de la propuesti
su importancia de ser elaborada
a los directivos y productores
del canal JipiTV.

- Poner en marcha la propue
una vez aprobada por los
directivos del canal y
estipulado los horarios que sera
transmitida.

Elaboracion: Maria Esther Zambrano.

51



5.12. Recursos
5.12.1.Humanos

» Proponente (autora de la propuesta)

» Directivos del medio televisivo de Jipijapa (Jip)l'V

» Investigadores, periodistas, conductores, camdiagra

» Personal de edicion y postproduccion
5.12.2.Materiales Logisticos

» Computadora, impresora.

* Proyector

» Conexion a internet

* Red inalambrica/Alambrica

» Dispositivos de captura de audio/video.

» Software de edicion

» Documentacion impresa y digital.

5.12.3.Presupuestos

ITEM
1 Equipos y Softwal
2 Movilizacion
3 Materiales y sumistr
4 Material bibliogréfico y fotocopit
5 Interne
TOTALES

FINANCIAMIENTO

Elaboracion: Maria Esther Zambrano.

TOTAL
$6500,01
$50,0(
$1000,01
$40,0(
$150,0(
$7740,00
Recursos propio:
Apoyos institucionales
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