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8. RESUMEN

El presente trabajo de investigacion se centra en la parroquia Eloy Alfaro del canton Manta,
el cual a lo largo de su existencia ha carecido de un espacio en el cual se realice un comercio
ordenado y eficaz. Lo cual genera diversos problemas espaciales y sociales, por este motivo, la
intervencion para un espacio de comercializacion debe ser prioridad para las autoridades del
canton.

Gracias al trabajo de campo realizado, los datos obtenidos determinaron que la solucion al
problema era presentar una propuesta de disefio urbano-arquitectonico, consiste en un centro de
abastos para la zona, encaminada a mejorar las condiciones de vida de las personas y, en
consecuencia, crear lugares de trabajo de calidad. Mejorar la aptitud del entorno urbano y recuperar
las zonas publicas ocupadas.

Para desarrollar este proyecto de titulacion se realizé un estudio exploratorio, lo que le dio
un caracter cuantitativo, por lo que se crearon encuestas que reflejan resultados de gran interés,
importancia y relevancia para la propuesta.

El disefio de este proyecto traera diversos beneficios, tanto economicos como sociales, que
beneficiaran también a los vecinos de todos los barrios de la parroquia y sus alrededores; Ademas,
se siguieron lineamientos teoricos y lineamientos para el disefio de la propuesta, regulando asi su
estructura de acuerdo a las caracteristicas socioeconomicas y ambientales del territorio donde sera
implantado, asegurando la igualdad de oportunidades, de crecimiento y desarrollo empresarial de

los habitantes de la parroquia.
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9. INTRODUCCION

El comercio es una actividad socioecondémica en la que se intercambian objetos a beneficio,
los cuales son viables para la compra-venta de bienes y servicios, venta o transferencia.

Los comerciantes son personas naturales o juridicas que se dedican al comercio de manera
regular, como las empresas comerciales, y la palabra comercio también se usa para referirse a un
establecimiento comercial o tienda.

A través de la historia han existido diferentes formas de hacer comercio y una de las mas
influyentes en este ambito fue el trueque, actividad con la que las civilizaciones antiguas
comenzaron a generar ingresos. Es un intercambio de bienes de igual o diferente valor, las partes

involucradas deben estar de acuerdo sobre sus necesidades para que este trueque sea positivo.

Como vemos, el comercio es una actividad autosustentable que se desarrolla de acuerdo a
las diferentes etapas sociales y desarrolla una actividad influyente donde se realice. Esta ha sido
una via de desarrollo econémico y social, la cual permite crecer en nimeros favorables, estos son
los valores necesarios para el crecimiento de la poblacion, tanto a gran escala como a pequefia
escala.

Los espacios donde se realicen tales actividades comerciales convienen estar regulados por
leyes en interés del contexto y de la poblacion, no s6lo para quienes prestan este servicio o dicha
actividad, sino también para los usuarios que son los que dan movimiento al comercio y a todo el
conjunto que rodea las actividades. Entre los elementos que se buscan para realizar las actividades
se encuentran un espacio seguro, confortable y un servicio pulcro para asi atraer la atencion de los

consumidores.
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10. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA
10.1. Marco contextual

10.1.1. Situacién actual de la probleméatica

La parroquia Eloy Alfaro del canton Manta carece de un sitio destinado para la
comercializacién de productos al por mayor y menor tipo mercado, el cual traeria beneficios
econémicos a los habitantes del sector, la parroquia cuenta con espacios que podrian ser
aprovechados para el disefio de un proyecto.

La parroquia Eloy Alfaro es uno de los accesos principales de Manta ya que vincula
directamente con el canton Montecristi, lo cual permite ampliar horizontes hacia diferentes
provincias del pais. Esta parroquia cuenta con un gran potencial para un proyecto comercial, sus
habitantes son personas trabajadoras que buscan el sustento diario para sus familiares, es por ello
que buscan fuentes de empleo en otras parroquias del canton Manta las cuales albergan proyectos
en las que se dan diferentes tipos de actividades.

El déficit de un espacio destinado para la comercializacion de alimentos, vegetales y
productos carnicos permite que se generen caos en las calles y avenidas principales, en espacial
los fines de semana ya que hacen uso de las canchas mdltiples, aceras y muchas veces hasta las

calles para realizar la venta de sus productos de manera desorganizada e informal.

10.2. Formulacién del problema
Carencia de espacios destinados a la venta de productos, desorganizacion y desorden
espacial para la realizacion de actividades economicas y comerciales en la parroquia Eloy Alfaro

del canton Manta.
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e Desorganizacion espacial.

Al existe un deéficit de un lugar necesario para la venta de sus productos los comerciantes
realizan su actividad en lugares que no han sido destinados para esta actividad generando caos y
desorden dentro del sector.

e Ocupacion de espacios publicos.

Los comerciantes hacen uso de espacios publicos de la parroquia, entre ellos vias publicas,
aceras y canchas deportivas, lo cual genera malestar dentro de los habitantes quienes no pueden
hacer uso de estas, en especial los fines de semana.

e Contaminacion ambiental.

Durante la venta informal dentro de espacios publicos se genera desechos los cuales
producen malos olores y mal aspecto para el sector.

e Déficit de un espacio para el desarrollo de actividades comerciales.

Dentro de la parroquia no existe un lugar destinado para realizar actividades como la
compra y venta de productos perecibles y de necesidad basica.

e Precarias condiciones para el desarrollo de actividades comerciales.
Los espacios que se ocupan actualmente de manera provisional, no cuentan con todas las

condiciones sanitarias para realizar la venta de productos para el consumo humado.

10.3. Formulacion de la pregunta clave
¢Cuales son los principales factores incidentes en el desorden y subdesarrollo econémico,

comercial y social existente dentro de la parroquia Eloy Alfaro?
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10.4. Justificacién

10.4.1. Justificacion social.

Esta es una problematica que ya viene afligiendo a los habitantes del sector desde hace
mucho tiempo, por lo cual realizar el presente trabajo de investigacion y disefio, beneficiaria a este
grupo de personas, puesto que aportaria con el orden del sector, despojando espacios publicos que
han sido destinados para otros usos y a reducir la contaminacion que causan los comerciantes con
sus desechos, brindando un area agradable y que cumpla con todas las normas de higiene

necesarias.

10.4.2 Justificacion urbana — arquitectonica
La parroquia Eloy Alfaro, al albergar un gran nimero de habitantes deberia contar con un
lugar que permita la compra y venta de productos, las canchas multiples y calles son los mas
recurridos por los comerciantes al no poseer un espacio donde cumplir su trabajo, por ende esta
investigacion busca analizar los problemas presentados y especificar las bases para el disefio de un
area donde se puedan realizar de manera correcta y organizada la venta de los diferentes productos

que se dan de manera informal.

10.4.3 Justificacion académica institucional.

Este trabajo es un puente a la vida profesional que nos habilita a la concepcion de ideas y
proyectos a ejecutar todos los conocimientos adquiridos a lo largo de nuestra educacién académica
universitaria adaptando los conceptos y valores que nos han implantados los docentes en todas las
catedras que hemos recibido y hemos ido absorbiendo. La universidad y nuestra facultad en si nos

inculca valores de ética profesional, nos cria y nos fortalece en caracter y semblante.
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Trabajar en comunidad retribuyéndole de cierta manera a la sociedad lo que el estado
gubernamental ha invertido en nuestra educacion y dejando como legado, profesionales de ética
que se preocupen por las necesidades de los demés y puedan implementar todos estos

conocimientos adquiridos en toda la carrera universitaria.

10.5. Definicién de objeto de estudio
10.5.1. Delimitacion sustantiva del tema

La propuesta e investigacion esa centrada en lo arquitecténico-comercial.

La parroquia Eloy Alfaro del canton Manta es caracterizada por ser una de las puertas
principales de la ciudad donde recurrentemente circulas miles de personas por sus vias cardinales,
asi como lo es la via interbarrial la cual como su nombre lo indica conecta a varios barrios del
canton.

Mediante la propuesta del disefio de un espacio para la comercializacién de productos, se
genera un aumento de las actividades econdémicas y sociales dentro del sector. Por lo que se busca
ordenar el territorio publico que estan adecuando como su espacio de trabajo actualmente,
priorizando a los habitantes del sector una mejor visualizacion urbana y una mejor distribucion
espacial de las areas publicas.

Se puede decir que el objetivo del presente estudio de investigacion es analizar y estudiar
todos los aspectos que llevan a la vulnerabilidad del sector econdmico dentro de la parroquia,
buscando asi conseguir en una solucion arquitectonica un espacio donde lo principal sea el orden

y buena circulacion al momento de realizar el comercio de productos para el consumo.
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10.5.2. Delimitacion espacial

(5 ,.‘y

1: Delimitacion espacial de la parroquia Eloy Alfaro — Manta
Fuente: Google maps

llustracién

Esta investigacion y propuesta se desarrollara en la parroquia Eloy Alfaro, centrandose en
el barrio Horacio Hidrovo el cual es el sector céntrico dentro de la parroquia. Por el cual circulan
miles de transeuntes a diario, asi mismo cuenta con 4 lineas de buses urbanos que circulan por esta
zona.

Este generard empleo para cientos de habitantes de la parroquia directa e indirectamente,

ya que el comercio informal es muy notable en la actualidad.

10.5.3. Delimitacion temporal
El tiempo para recopilar informacion y analizar problemas sera desarrollado dentro de los
afios 2016 a 2021, posteriormente se proyectara una posible solucién urbana-arquitectonica para

dentro de 30 afos.
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De referencia se toman estos afios debido al incremento de la poblacién dedicada
al comercio ocupando &reas publicas de la parroquia, esto se dio posterior al terremoto del 16 de
abril del 2016 donde nuestra alma comercial fue zona cero de aquella catdstrofe natural,
continuando la problemaética y aumento de comerciantes por la// pandemia que afecta al mundo

desde principios del afio 2020 y continua hasta la actualidad.

10.5.3.1 Informacion basica

Eloy Alfaro es una de las parroquias urbanas mas jovenes dentro del canton, su
parroquializacion se dio debido al crecimiento acelerado de la poblacién dentro de la zona urbana
ya que Manta es una de las ciudades con mayor plaza de trabajo gracias a su puerto pesquero, cabe
recalcar que no siempre fue este su nombre, la parroquia llevaba como nombre “Barrio Cuba
Libre” debido a un grupo de admiradores de la entonces incipiente Revolucion Cubana.

El crecimiento de la parroguia fue motivado por lideres populares de la época los cuales,
al ver terrenos sin ocupacion a corto ni mediado plazo, optaron por utilizar el popular dicho. “Las
cosas no son del duefio sino del que las necesita”. Asi fue como montaron los cimientos de la
parroquia sin servicios publicos basicos, entre el polvo veraniego y el lodo invernal.

En la actualidad toda la parroquia cuenta con el abastecimiento de agua potable desde la
subestacion de Colorado (Montecristi), energia eléctrica por parte de la subestacidén de Miraflores,
cuenta con el servicio de recoleccion de basura, varias lineas de transporte urbano que circulan
atreves de la parroquia, consta con alcantarillado para aguas servidas, pero no cuenta en su

totalidad con un alcantarillado de aguas lluvias.
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10.5.3.2 Informacion complementaria

La parroquia Eloy Alfaro cuenta con varios equipamientos como lo son: un cementerio
general, cinco centros médicos, diecisiete centros educativos, cinco parques, seis areas recreativas
(canchas deportivas), diez iglesias y un area administrativa municipal.

El cementerio general cuenta con una gran area de 15.110 m2 aproximadamente el cual
esta ocupado en un 90% de forma desordenada.

Los 5 centros médicos estdn en funcionamiento, estos estan ubicados en barrios
estratégicos de la parroquia, sin embargo, el mas equipado y céntrico del sector es el denominado
“Centro de Salud Cuba Libre” este tiene su ubicacion en la calle 321 y Avenida 213.

Dentro de los centros educativos de la parroquia se encuentran varios conocidos a nivel
cantonal por su historial académico, artistico y deportivas tales como: La Unidad Educativa Emilio
Bowen Roggiero, La Unidad Educativa Teresa de Calcuta, El colegio Replica Manta, El colegio
Othon Castillo Velez el cual en la actualidad se unifico con El colegio Paquisha, entre otros.

Los parques en un 75 % se encuentran en deterioro y el otro 25% se ha regenerado
paulatinamente con cada gobierno municipal entrante.

Las areas recreativas pasan por el mismo deterioro que los parques en su mayor porcentaje
ya que tienen un déficit mayor en lo que son sus luminarias y cerramientos.

La Iglesias que prevalecen son las que conforman a la parroquia eclesiastica San Patricio
la cual cuenta con 6 iglesias catolicas en su comunidad. También estan las evangélicas, cristiana y
episcopal.

El municipio de Manta cuenta con una oficina de recaudacion en la zona céntrica de la

parroquia
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10.5. Campo de accién de la investigacion

La propuesta de investigacion de las actividades comerciales en la parroquia Eloy Alfaro
del Cantén Manta y propuesta de solucion arquitectdnica para la comercializacion de productos de
primera necesidad estd vinculada a la linea de investigacion de. PROYECTOS

ARQUITECTONICOS DE HABITAT Y TEORIA DE LA ARQUITECTURA.

10.7. Objetivos
10.7.1. Objetivo general
Determinar los factores incidentes en el desorden y caos comercial que se desarrollan en la
parroquia Eloy Alfaro, generados por la comercializacion de productos perecibles y no perecibles

en espacios no adecuados, para desarrollar una solucién arquitecténica.

10.7.2. Objetivos especificos

e Determinar las actividades comerciales que se desarrollan en la parroquia Eloy
Alfaro.

e Analizar los diferentes usos del suelo que se dan dentro de la zona.

e Recopilar informacién sobre las diferentes normas de disefio para la propuesta
arquitectonica.

e Disefiar una propuesta arquitectonica que permita la comercializacion adecuada de

productos de consumo bésico para la alimentacion.
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10.8. ldentificacion de variables

10.8.1. Variable independiente

e Déficit de atencion, incorrecta planificacion y regulacion de los usos del suelo dentro del

sector por parte de las autoridades.

VARIABLE

DEFINICION CATEGORIA INDICADOR ITEM TECNICA
La falta de atencién
y comunicacion por £ )
- arte de las ¢EN que
Déficit de gutori dades con el medida  cree
atencion y tor. h d usted que no se
- sector, ha causado
regulacion de los ha controlado )
malestar generando la ubicacién de | Entrevista,
usos del suelo . .
dentro del sector asi el comercio | DEFICIENTE los observacién y
or parte de las informal que se | GESTION Y | Usosy ocupacién del | comerciantes encuesta.
- desarrolla dentro de | CONTROL suelo dentro del

autoridades
estable.

la zona, puesto que
no atienden las
necesidades de los
habitantes.

sector?

Tabla 1: Variable independiente
Fuente: Elaboracién propia

10.8.2. Variable dependiente

e Déficit de espacios para el desarrollo econémico y comercial de la parroquia Eloy Alfaro.

e Origen de comercio informal, desorganizacién y contaminacién del sector.

VARIABLE

Déficit de
espacios para el
desarrollo
econoémico y
comercial de la
parroquia Eloy
Alfaro.

DEFINICION

Hace referencia a la
inexistencia de un
espacio donde se
puedan desarrollar
los diferentes tipos
de actividades
comerciales.

CATEGORIA INDICADOR
FALTA DE
CALIDAD DE | Apropiacion del
ESPACIOS. espacio publico.

ITEM

¢ENn
medida
considera
usted
necesaria la
implementaci
6n de un
espacio
dedicado  al
comercio?

qué

TECNICA

Entrevista,
observacion 'y
encuesta.
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¢Cuéles son

Debido a la falta de los  factores
un lugar donde que conllevan
Origen de | puedan a los
comercio comercializar ~ sus comerciantes a

DEGRADACION Entrevista,

informal, roductos, estos . situarse en las .,
desorganizacion foman alternativas DE LA IMAGEN _Comercm calles y observacin y
L, COMO CIUDAD | informal. encuesta.
y contaminaciéon | que  llevan  al canchas,
del sector. comercio informal considera
causando malestar necesario una
en el sector. regulacion del

espacio?

Tabla 2: Variable dependiente
Fuente: Elaboracién propia

10.9. Operacionalizacion de las variables
El quemeimportismo sobre la planificacion de un lugar especifico por parte del municipio
para la regulacion del comercio informal ha inducido a la desorganizacion y ocupacion de espacios

publicos dentro de la Parroquia Eloy Alfaro del canton Manta.

10.10. Formulacién de idea a defender
10.11. Tareas especificas desarrolladas
10.11.1. Tcl: Elaboracidon del marco referencial inherente al tema (marco
antropoldgico, tedrico, conceptual, normativo, histérico, modelo de repertorio)
Buscar informacién respecto al disefio de mercados y los beneficios que esta propuesta
tendria con la ciudad, para asi brindarles a sus habitantes un equipamiento apto para satisfacer sus

necesidades.
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10.11.2. Tc2: Determinacion del diagndstico y prondéstico de la situacion
problematica
Conocer la situacion actual de la zona de estudio para saber sus fortalezas y direccionar de

mejor manera la investigacion.

10.11.3. Tc3: Disefio de propuesta alternativa
Elaborar una propuesta urbana-arquitectonica para la comercializacion de productos de
primera necesidad para la parroguia Eloy Alfaro del cantén Manta y de esta manera hacer que la

parroguia y sus comerciantes tengan un mayor orden.

1.1. Disefio de la investigacion

1.1.1. Fases del estudio, métodos tedricos y empiricos y técnicas e instrumento

e Fase 1: Disefio de la investigacion: Elaborar un marco teérico y realizar visitas de
campo que ayuden y sirvan de guia para cumplir con la investigacion.
Método deductivo: Esta fase se la hizo de manera general estudiando los mercados
de la ciudad y asi irlas relacionando con la investigacion.
Método analitico: Investigar los temas relacionados con el proyecto y analizar cada
cita propuesta.

e Fase 2: Etapa de programacion: Delimitar el &rea de estudio.
Método descriptivo: Se describira la zona de estudio mediante visita in situ.

e Fase 3: Elaboracion de propuesta: Solucion.
Método de abstraccion: Una vez revisado las normas para disefiar un mercado y ya

con el andlisis de la zona de estudio, se puede hacer de manera estratégica la
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propuesta del mercado para la parroquia Eloy Alfaro del canton Manta y asi dale a

la parroquia una mejor imagen de ciudad.

1.1.2. Poblacién y muestra
El presente trabajo de investigacion se lleva a efecto en la parroquia Eloy Alfaro del Canton
Manta, tomando referencia al nimero de habitantes que existe en la parroquia, segun los datos del
INEC 2010. La parroquia Eloy Alfaro tiene 35.000 habitantes y mediante la siguiente formula

obtendremos el niUmero de personas que se debera encuestar.

n=  Z2xPxQxN
E2(N-1)+ Z2xPxQ
Datos:
¢ Nivel de confianza: Z=95%=1.96
e Probabilidad de ocurrencia: P =50% = 0.50

e Probabilidad de no ocurrencia:  Q =50% = 0.050

e Habitantes: N = 35.000

e Error de estimacion: e =5%=0.05

e Tamarfio de la muestra: n="2
Entonces:

B (1.96)2 (0.50)(0.50)(35.000)
~ (0.05)2 (35.000 — 1) + (1.96)2 (0.50)(0.50)

n =390

Mediante la férmula se resolvio que se haran 390 encuestas.
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1.1.3. Resultados esperados
Para esta investigacion se espera tener una buena referencia bibliografica y un excelente
estudio de la zona para obtener los mejores resultados y asi este proyecto aporte de manera positiva

a la parroquia y a otros estudios en el &mbito urbano arquitectdnico.

1.1.4. Novedad de la investigacion
Mediante este estudio se desarrollaran estrategias con el fin de hacer que el comercio en la

parroquia Eloy Alfaro del canton Manta se haga de manera ordenada y con el fin de mejorar la

calidad de vida de los habitantes del sector.
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11. CAPITULO 1.- Marco referencial de la investigacion

11.1. Marco antropolégico

Hasta el altimo cuarto del siglo X1X, el mercado se llevaba a cabo en puestos ambulantes
que se esparcian por diferentes zonas y calles de las ciudades. A partir de este periodo, los
consistorios comenzaron a tomar conciencia de la necesidad de unificar en un solo edificio todos
los puestos, con la doble finalidad de conseguir una mayor salubridad publica y prevencion de
enfermedades, ademas de facilitar el cobro de los impuestos y arbitrios correspondientes. Este
hecho, unido a la revolucion industrial, que trajo consigo la utilizacion del hierro en las estructuras
de aquellos edificios que necesitaban cubrir grandes luces para crear espacios diafanos, dio como
resultado la arquitectura de los Mercados de Abastos. (Saéz Pérez, Camino Olea, & Rodriguez
Esteban, 2016, pag. 193)

En la antigliedad las personas que se dedicaban al comercio empezaron con puestos
ambulantes que los encontrdbamos en muchas partes causando molestias a los habitantes y
haciendo que la ciudad se encuentre desorganizada. EI comercio empezd a crecer y asi mismo sus
problemas en el cual por la necesidad de solucionarlos se dio la idea de consolidarlos, creando un
espacio donde se realicen todas estas actividades y asi dar una mejor imagen de ciudad.

La actividad comercial es y ha sido fundamental para el desarrollo de la sociedad y de
nuestras ciudades. Aunque esta labor esta presente desde la historia antigua, es en la edad media
cuando tiene en el trazado urbano una mayor incidencia al hacer las propias calles de mercados.
No podemos olvidar que la ciudad medieval era un mercado en si, que con el paso del tiempo

derivara en plazas del mercado, en edificios complementarios de indole comercial y finalmente en

29



la nueva tipologia de mercados de abastos surgida tras la revolucién industrial. (Alarcén, 2016,
pag. 231)

El comercio ha sido unas de las actividades que més hemos desarrollado a lo largo de la
historia y a al pasar el tiempo se le quiso dar formalismo al momento de realizar dicha actividad
creando espacios netamente para comerciantes, dandole asi un orden al lugar y haciendo que esta

actividad sea un poco méas llamativa.

11.2. Marco teorico
11.2.1. Mercado

Los mercados de abastos han sido considerados como una de las nuevas marcas y recursos
de la ciudad. Es decir, espacios atractivos que les dan la posibilidad de vivir nuevas experiencias,
fusionando al turista con el local y la cotidianidad.

Los mercados se han convertido en uno de los equipamientos mas importantes en la ciudad,
debido al cumplimiento de una de las necesidades humanas mas grandes. Ahora con las nuevas
tecnologias, los mercados han sido disefiados y construidos de tal forma que atraiga a los turistas,
generando nuevos espacios y lugares donde puedan disfrutar todo lo que los comerciantes tienen
para ofrecer.

Esta4 comprobado que existen mercados que van desde lo mas tradicional y barrial, hasta lo
mas turistico; desde lo mas nuevo a lo mas tradicional; desde lo méas puros y originales
(conservando sus puestos, productos y costumbres) hasta los mas artificiales (integrando productos
destinados fundamentalmente al turista). De todos modos, en ciertos casos, se logra observar que
turistas y locales conviven en un espacio donde se puede recrear y compartir experiencias, hacer

compras con variedad de precios y calidad. (Crespi Vallbona & Dominguez Pérez, 2016)
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Existen varios tipos de mercados, pero todos tienen la misma funcionalidad, algunos de
estos se muestran mas organizados que otros y esto es gracias a la debida planificacion que se ha
tomado en cuenta al momento de disefarlos, ya que aqui se busca el confort tanto de los

comerciantes como el de los compradores.

11.2.2. Tipologia de mercado segun su radio de influencia

— Mercado metropolitano

Esta ubicado en un punto estratégico y sirve para las personas de toda la ciudad.

— Mercado sectorial

Su radio de accidn es de un kildmetro, las personas pueden llegar a pie o llegar en transporte

publico.

— Mercado vecinal

Este abarca de manera directa a un barrio o a un sector, su radio de accidn es de un

kilometro en el cual mas acuden personas a pie.

11.2.3. Tipologia de mercado segun su funcion

— Mercado mayorista

Tiene productos al por mayor y aparte de venderlos en la misma zona es distribuidor por
varias partes del pais.

— Mercado publico

Esta administrado por el municipio o asociaciones de comerciantes que abastecen gran

parte de la ciudad.
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11.2.4. Equipamiento urbano
Hace referencia al conjunto de edificaciones y espacios, en gran parte designados para el
uso publico. Las actividades de ejercicio complementan las actividades de habitacion y laboral.
Brinda a los residentes servicios sociales y apoyo para actividades econémicas, sociales, culturales
y recreativas. Es una infraestructura que brinda un servicio al puablico, en el cual no hay

restricciones y se puede hacer uso de este de manera libre.

11.2.5. Equipamiento urbano y su importancia en el territorio

Histéricamente, las estructuras urbanas han jugado un papel esencial en la satisfaccion de
las necesidades bésicas de las personas y son herramientas valiosas para construir comunidades
solidarias.

El equipamiento urbano es aquel que responde a las necesidades presentadas por la
comunidad, es un lugar que permite el encuentro para desarrollar actividades cotidianas y, a lo
largo de su historia, ha ocupado los puntos medios en las urbes.

Los equipamientos son espacios que brindan una doble funcién, ademéas de ofrecer
servicios basicos, también contribuyen a construir y potenciar la vida colectiva. Esto se hace
realidad si el equipamiento se comprende, desde el primer proyecto de disefio, como un lugar que
no solo esta destinado a prestar un servicio particular, sino también como un espacio para motivar
al encuentro, fomentar el buen uso del tiempo libre y crear un sentido de pertenencia mediante el
valor estético. (Franco Calderdn & Zabala Corredor, 2012)

El equipamiento urbano le da dinamismo a la ciudad y que ademas de proveerlos de

servicios hacen que los ciudadanos sean mas participativos. Sirve como nodo y a través de este se
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puede conocer un poco mas de la identidad de la ciudad puesto que como equipamiento de la zona

presenta muchos aspectos que los identifica.

11.2.6. Equipamiento comercial

Los equipamientos comerciales juegan un papel superlativo en la regulacion de las
actividades diarias de los ciudadanos. Esta clase de equipamiento esta presente en las relaciones
interurbanas e interurbanas, ya que el atractivo de una ciudad para su entorno es directamente
proporcional a la prestacion de sus servicios e inversamente proporcional a la prestacion de sus
servicios, y a las dificultades que tienen que superar los consumidores.

Un grupo social decide el espacio donde puede cubrir sus necesidades mediante una
funcién especifica. Sin embargo, a medida que las estructuras sociales crecen, se manifiestan
nuevas necesidades y se deben encontrar otras funciones con el tiempo, este desarrollo permite

que lo que inicialmente se veia como positivo se entrelaza. (Sarasa, 2013)

11.2.7. Comercio informal

En paises latinoamericanos el sector informal engloba cerca del 50% de la poblacion
econdmicamente activa que vienen ocupando distintas calles y espacios publicos de las ciudades.
La presencia de comerciantes informales, quienes transforman los espacios publicos en mercados
populares debido a su gran afluencia; hoy por hoy esto se ha convertido en un tema muy relevante
de estudio para los investigadores generando una serie de conceptos.

Diferentes investigaciones denotan que los trabajadores informales batallan generalmente
con riesgos mas altos de pobreza en comparacion con los trabajadores de la economia formal y

que el trabajo en la economia informal y el ser de bajos recursos economicos y la vulnerabilidad
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se relacionan altamente. Aun cuando algunas actividades ofertan posibilidades e ingresos
razonables, la mayoria de las personas que laboran en la economia informal: se exponen a
situaciones de trabajo inestables e inseguridad, presentan altos indices de analfabetismo, las
oportunidades de formarse académicamente han sido escazas, tienen ingresos econdmicos mas
inciertos e irregulares comparados a las personas que laboran en la economia formal, dedican méas
horas a su institucion, no gozan de derechos de negociacion colectiva, poseen una mayor
vulnerabilidad fisica y financiera porque el laborar en la economia informal esta marginado de la

seguridad social y de otras protecciones de los trabajadores. (Fernandez, 2018)

11.2.8. Contaminacion de los espacios publicos

Basura apilada, ruidos fuertes y dafios visibles en los espacios publicos que hospedan a
vendedores ambulantes junto al comercio informal, es un panorama de incompetencia municipal
de los gobiernos locales, asi como de los jefes de policias y demas autoridades designadas para
combatir que esta situacion suceda a diario. Tanto asi que se convirtio en un elemento cultural para
las ciudades que poco a poco ha sido absorbido por el imaginario colectivo.

La inflexibilidad y voluntad politica por parte de los gobernantes para restablecer el orden
en las comunidades afectadas por esta situacion se ha convertido en un problema de salud publica,
dado a la gran cantidad de vendedores de frutas, viveres, frituras, dulces y bebidas, sin un control
sanitario que asegure la salud de las personas que consuman estos productos. Del mismo modo,
que ha aumentado la delincuencia en los trabajos minoristas y la explotacién laboral de menores
de edad, que realizan estos trabajos sin el permiso de sus padres y con salarios atroces. (Camargo,

2012)
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11.2.9. Paisaje urbano

El paisaje urbano refleja su divinidad y deleite a la vista humana, mostrando el proceso de
adaptacion del hombre al medio en el que vive. A través de acciones integrales en los espacios
publicos, respetando cada situacion encontrada, tratando de mejorar la calidad de vida de quienes
se benefician de ellos. (Bricefio-Avila, 2018)

La calidad del espacio publico juega un papel crucial en la calidad del paisaje urbano. En
los paisajes urbanos destacan elementos arquitectdnicos y urbanos basicos en términos de valor
perceptivo y definitorios de la memoria urbana, tales como edificios, espacios con funciones
simbolicas, miradores, mojones, hitos, espacios abiertos y recreativos como plazas y parques.

La expresion del paisaje urbano se encuentra intimamente relacionada con las condiciones
socioecondmicas de la poblacion de la ciudad, es decir, su pluralidad y degradacion o
mantenimiento en gran medida por la fragmentacion espacial-social de la ciudad, esta conexion se
vuelve mas visible en las zonas residenciales que se apropian de la mayor parte del espacio urbano.

(Pérez, 2000)

11.2.10. Degradacion del paisaje urbano
Entre las principales causas de la degradacion del paisaje urbano en la ciudad se encuentran
en problemas como:
- Extraccién de madera, arena y materias como fuentes de energias y materia prima para el
uso en la construccion.
-Cultivos y plantaciones en areas con una pronunciada pendiente y la quema en algunas
zonas.

-La apertura de sendas y caminos de forma ilegales como sitios turisticos.
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-Reforestacion con especies exdticas en lugares de escaza humedad, acelerando el proceso
de erosion.

- Fracciones de montafias, degradadas por la accién de los incendios forestales que suceden
asi todos los afios en épocas de sequedad.

- La expansion urbana, principalmente en los Gltimos cuatro decenios, generada por las
corrientes migratorias rural-urbanas, con determinantes y caracteristicas socio-econémicas y
culturales, generd una presion demogréfica con ubicacion hacia las laderas de los cerros, junto a
una actividad extractiva de los recursos naturales.

Todo aquello dio origen a formaciones marginales urbanas con repercusion sobre el medio
ambiente.

- La carencia o aparicion tardia de una legislacion ambiental y urbana compatible con el

uso del suelo en cuanto a los recursos se refiere. (Pérez, 2000, pag. 37)
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11.3. Marco conceptual
— Desarrollo urbano
El desarrollo urbano incluye y es responsabilidad de todas las ciudades de nuestro estado,
pueblos, aldeas, haciendas y todos los asentamientos en general. El desarrollo urbano es también
la suma de esfuerzos responsables, éticos y obligados, principalmente por parte de los gobiernos
de las ciudades, que lo consideran el primer contacto directo con las personas o habitantes de la

sociedad.

— Equipamiento social y de servicios
Espacio o edificacion principalmente de uso publico, donde se realizan actividades sociales
complementarias a las relacionadas con la vivienda y el trabajo; incluye al menos los servicios de
salud, educacion, bienestar social, recreacion y deporte, transporte, seguridad y administracion

publica. (LOOTUS, 2016)

— [Espacio publico
Son espacios de la ciudad donde todas las personas tienen derecho a estar y circular
libremente, disefiados y construidos con fines y usos sociales recreacionales o de descanso, en los
que ocurren actividades colectivas materiales o simbolicas de intercambio y didlogo entre los

miembros de la comunidad. (LOOTUS, 2016)

— Suelo urbano
El suelo urbano es el ocupado por asentamientos humanos concentrados que estan dotados

total o parcialmente de infraestructura basica y servicios publicos, y que constituye un sistema
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continuo e interrelacionado de espacios publicos y privados. Estos asentamientos humanos pueden

ser de diferentes escalas e incluyen nucleos urbanos en suelo rural. (LOOTUS, 2016)

— Edificabilidad
Se refiere al volumen edificable o capacidad de aprovechamiento constructivo atribuida al

suelo por el Gobierno Auténomo. (LOOTUS, 2016)

— Habitat
Para efectos de esta Ley, es el entorno en el que la poblacion desarrolla la totalidad de sus
actividades y en el que se concretan todas las politicas y estrategias territoriales y de desarrollo del

Gobierno Central y descentralizado orientadas a la consecucién del Buen Vivir. (LOOTUS, 2016)

11.4. Marco juridico y/o normativo

Ley de propiedad intelectual, Codificacién, Arts. 285

Codigo Penal, Arts. 583

Cadigo civil (Libro 1V), Arts. 2115

Ley de aguas, Codificacién, Arts. 14

Art. 336.- El estado impulsara y velara por el comercio justo como medio de acceso a
bienes y servicios de calidad, que minimice las distorsiones de la intermediacion y promueva la
sustentabilidad.

El estado asegurard la transparencia y eficiencia en los mercados y fomentara la igualdad

de condiciones y oportunidades, lo que se definird mediante ley.
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Art. 337.- El estado promoverd el desarrollo de infraestructura para el acopio,
transformacion, transporte y comercializacion de productos para la satisfaccion de las necesidades
bésicas internas, asi como para asegurar la participacion de la economia ecuatoriana en el contexto

regional y mundial a partir de una vision estratégica.

Ley orgénica de ordenamiento territorial uso y gestion de suelo

Art. 1.- Objeto.- Esta Ley tiene por objeto fijar los principios y reglas generales que rigen
el ejercicio de las competencias de ordenamiento territorial, uso y gestion del suelo urbano y rural,
y su relacion con otras que incidan significativamente sobre el territorio o lo ocupen, para que se
articulen eficazmente, promuevan el desarrollo equitativo y equilibrado del territorio y propicie el
ejercicio del derecho a la ciudad, al habitat seguro y saludable, y a la vivienda adecuada y digna,
en cumplimiento de la funcién social y ambiental de la propiedad e impulsando un desarrollo
urbano inclusivo e integrador para el Buen Vivir de las personas, en concordancia con las

competencias de los diferentes niveles de gobierno.

Art. 2.- Ambito de aplicacion.- Las disposiciones de esta Ley seran aplicables a todo
ejercicio de planificacion del desarrollo, ordenamiento territorial, planeamiento y actuacion
urbanistica, obras, instalaciones y actividades que ocupen el territorio o incidan significativamente
sobre él, realizadas por el Gobierno Central, los Gobiernos Autdnomos Descentralizados y otras
personas juridicas publicas o mixtas en el marco de sus competencias, asi como por personas

naturales o juridicas privadas.
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Art. 3.- Fines. - Son fines de la presente Ley:

1. Orientar las politicas publicas relativas al ordenamiento territorial, desarrollo urbano, ¢a
la vivienda adecuada y digna; promover un uso eficiente, equitativo, racional y equilibrado del
suelo urbano y rural a través de la definicion de principios, directrices y lineamientos, y generar
un habitat seguro y saludable en todo el territorio.

2. Definir mecanismos y herramientas para la gestion de la competencia de ordenamiento
territorial de los diferentes niveles de gobierno, generar articulacion entre los instrumentos de
planificacion y propiciar la correspondencia con los objetivos de desarrollo.

3. Establecer mecanismos e instrumentos técnicos que permitan el ejercicio de las
competencias de uso y gestion del suelo de los Gobiernos Auténomos Descentralizados
municipales y metropolitanos y del Estado en general, dirigidos a fomentar y fortalecer la
autonomia, desconcentracion y descentralizacion.

4. Promover el eficiente, equitativo, racional y equilibrado aprovechamiento del suelo rural
y urbano para consolidar un habitat seguro y saludable en el territorio nacional, asi como un
sistema de asentamientos humanos policéntrico, articulado, complementario y ambientalmente
sustentable.

5. Establecer mecanismos que permitan disponer del suelo urbanizado necesario para
garantizar el acceso de la poblacion a una vivienda adecuada y digna, mediante la promocién de
actuaciones coordinadas entre los poderes publicos, las organizaciones sociales y el sector privado.

6. Definir parametros de calidad urbana en relacién con el espacio publico, las
infraestructuras y la prestacion de servicios basicos de las ciudades, en funcion de la densidad

edificatoria y las particularidades geogréaficas y culturales existentes.
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7. Racionalizar el crecimiento urbano de las ciudades para proteger los valores
paisajisticos, patrimoniales y naturales del territorio que permitan un desarrollo integral del ser
humano.

8. Garantizar la soberania alimentaria y el derecho a un ambiente sano, mediante un proceso
de planificacion del territorio que permita la identificacion de los valores y potencialidades del
suelo para lograr un desarrollo sustentable que aproveche de manera eficiente los recursos
existentes.

9. (Homologar a nivel nacional los conceptos e instrumentos relativos a ordenamiento
territorial, planeamiento urbanistico y gestion del suelo, de acuerdo con las competencias de cada
nivel de gobierno; incrementar la eficacia de la gestién publica en el ambito del ordenamiento
territorial, desarrollo urbano y gestion del suelo; y brindar seguridad juridica a las actuaciones
publicas y privadas sobre el territorio.

10. Propiciar los mecanismos que permitan la participacion de la sociedad en los beneficios
econdmicos, derivados de las acciones y decisiones publicas en el territorio y el desarrollo urbano
en general.

11. Establecer un sistema institucional que permita la generacion y el acceso a la
informacion, la regulacién, el control y la sancién en los procesos de ordenamiento territorial,
urbanistico y de gestion del suelo, garantizando el cumplimiento de la ley y la correcta articulacion

de los planes de desarrollo y ordenamiento territorial de los diferentes niveles de gobierno.
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Normas INEN para mercados
Objeto
Esta norma establece los requisitos y practicas que deben cumplir los mercados para la

comercializacion y/o elaboracion de alimentos inocuos aptos para el consumo humano.

Requisitos relativos a la infraestructura

4.1.1 Localizacion, disefio y construccion

4.1.1.1 El mercado debe estar alejado de fuentes de contaminacidn que representen riesgo
para la inocuidad de los alimentos, en particular de zonas propensas a inundaciones y zonas
industriales,

4.1.1.2 El mercado debe contar con infraestructura fisica, que impida el ingreso de animales
y facilite el control de plagas, asi como otros elementos del ambiente exterior como polvo y
materias extrafas, con la finalidad de mantener las condiciones sanitarias.

4.1.1.3 La construccion debe ser solida y disponer de espacio suficiente para la instalacion,
operacion y mantenimiento de los equipos y puestos de comercializacion, asi como para el
movimiento del personal, usuarios y el traslado de materiales y alimentos,

4.1.1.4 El mercado debe brindar facilidades para la higiene personal.

4.1.1.5 El disefio y la distribucion del mercado debe permitir un mantenimiento, limpieza
y desinfeccion de la infraestructura que minimice el riesgo de contaminaciones.

4.1.1.6 El disefio y construccion de la edificacion debe facilitar el control de plagas y evitar
el refugio de las mismas.

4.1.1.7 El mercado debe contar con una guarderia para el cuidado de los hijos de los

trabajadores/as de los mercados.
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4.1.1.8 El mercado debe contar con un sistema de drenaje para las aguas lluvias y las aguas

residuales.

4.1.2 Areay estructuras internas

4.1.2.1 El mercado debe ser distribuido y sefializado de manera que facilite el flujo de
trabajo siguiendo de preferencia el principio de flujo hacia delante. La sefializacion debe realizarse
de acuerdo a la NTE INEN 439.

4.1.2.2 Las éreas internas del mercado deben estar divididas en zonas o giros segun el nivel
de higiene dependiendo de los riesgos de contaminacion y de los alimentos.

4.1.2.3 Los pisos, paredes y techos deben ser construidos de materiales impermeables, no
porosos que permitan la limpieza y mantenimiento.

4.1.2.4 Las paredes de los puestos de comercializacion deben tener una superficie lisa de
baldosa o pintura lavable hasta una altura minima de 2 m.

4.1.2.5 En las areas donde se manipulan y preparan los alimentos, las uniones entre las
paredes y los pisos, deben ser concavas (redondeadas) para facilitar su limpieza y desinfeccion.

4.1.2.6 Las superficies y materiales, particularmente aquellos que estan en contacto con los

alimentos, deben ser de materiales que no contengan sustancias toxicas y deben estar
disefiados

para el uso previsto, faciles de mantener, limpiar y desinfectar.

4.1.2.7 Los pisos deben ser de material antideslizante y liso, resistente a los golpes, libres
de roturas y grietas.

4.1.2.8 Los pisos deben tener una pendiente minima de 2 % que permita el drenaje de

efluentes liquidos provenientes de la limpieza.
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4.1.2.9 Los drenajes del piso deben tener la proteccion adecuada, ser conducidos por
cafierias y estar disefiados de forma tal que se permita su limpieza y mantenimiento. Donde sea
requerido deben tener instalados el sello hidraulico, trampas de grasa y sélidos, con facil acceso
para la limpieza.

4.1.2.10 Los techos, falsos techos e instalaciones suspendidas deben estar construidos de
manera que eviten la acumulacion de suciedad, condensacién, formacion de mohos,
desprendimiento de

particulas y ademas faciliten su limpieza y mantenimiento.

4.1.2.11 Las ventanas y aberturas deben ser construidas de manera que eviten la
acumulacion de polvo o suciedad y en caso de comunicacion con el exterior estar provistas de
malla contra insectos.

4.1.2.12 Las puertas deben tener una superficie lisa y no absorbente de facil limpieza y
cuando sea necesario desinfeccion.

4.1.2.13 Debe repararse inmediatamente toda superficie estropeada o irregular, asi como
cualquier rotura o desperfecto, tales como grietas, golpes u otra irregularidad, que facilitan la
acumulacion de restos de alimentos y suciedades.

4.1.2.14 Los pasillos no deben ser utilizados como areas de almacenamiento.

4.1.3 lluminacion y ventilacion
4.1.3.1 La iluminacion puede ser natural y/o artificial, debe ser adecuada para permitir la
realizacion de las tareas para que no comprometa la higiene de los alimentos y no alterar la vision

de los colores de los alimentos que se venden.
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4.1.3.2 El sistema eléctrico debe estar en buen estado y contar con un generador alterno de
energia eléctrica de encendido automatico de acuerdo a los requerimientos energéticos del
mercado.

4.1.3.3 La ventilacion puede ser natural o artificial, directa o indirecta para reducir al

minimo la contaminacidén de los alimentos transmitida por el aire.

4.1.4 Instalaciones sanitarias

4.1.4.1 EI mercado debe contar con instalaciones sanitarias como servicios higiénicos,
duchas y vestidores dotados de facilidades higiénicas, en cantidad suficiente e independiente para
hombres y mujeres de acuerdo a lo detallado en el Anexo Ay con accesibilidad para personas con
discapacidad segun la NTE INEN 2293.

4.1.4.2 Las instalaciones sanitarias deben mantenerse permanentemente limpias, ventiladas
y con una provision suficiente de agua e insumos de higiene personal (papel higiénico, jabon

liquido, gel desinfectante, toallas desechables o secadores eléctricos).

4.2 Requisitos relativos a los servicios

4.2.1 Suministro de agua

4.2.1.1 El mercado debe disponer de un sistema de abastecimiento continuo de agua
potable, en caso de no contar con el abastecimiento continuo se debe disponer de instalaciones
para el

almacenamiento, distribucion y asegurar la calidad del agua.
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4.2.1.2 El agua potable debe cumplir con lo establecido en la NTE INEN 1108, se debe
realizar analisis de la calidad microbioldgica y composicion fisico-quimica del agua al menos dos
veces al afio en laboratorios acreditados para verificar su cumplimiento.

4.2.1.3 En caso de existir un sistema de abastecimiento de agua no potable debe ser
independiente y estar identificado, el agua no potable se podra utilizar para el sistema contra
incendios, generacion de vapor, refrigeracion y otras aplicaciones similares que no contaminen los

alimentos.

4.2.2 Desechos liquidos y drenaje

4.2.2.1 El mercado debe tener un sistema de eliminacion de desechos liquidos, que cuente
con dispositivos de separacion de grasa instalados individual o colectivamente, previo a la
descarga de efluentes, de acuerdo a la normativa vigente.

4.2.2.2 Los drenajes y sistemas de disposicion de efluentes deben ser disefiados y
construidos para evitar la contaminacion de los alimentos, del agua potable o de las fuentes de

agua potable almacenadas en el mercado.

4.2.3 Desechos solidos

4.2.3.1 El mercado debe contar con un sistema de recoleccion diferenciada interna de
desechos (organicos e inorganicos), almacenamiento provisional en un area especifica cubierta,
con piso impermeable, con ventilacion y sefializacion, accesible para su recoleccion y su posterior
disposicion final.

4.2.3.2 Los desechos solidos se deben retirar frecuentemente de los recipientes destinados

para este fin ubicados en los puestos y demas areas del mercado. Los desechos deben disponerse
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de manera que se elimine la generacion de malos olores para que no sean fuente de contaminacion

o refugio de plagas.

4.2.3.3 Los recipientes para desechos solidos en los puestos deben estar en buen estado

higiénico cubiertos con una tapa, y con una funda plastica en su interior que facilite el retiro de los

residuos.

Anexo A

A.1 Baterias sanitarias en comercios y oficinas

A.1.1 Para la dotacion de servicios sanitarios en comercios se consideraré las siguientes relaciones:

— Para comercios con area de hasta 100 m2 de area utilizable: media bateria de uso privado.

— Para comercios agrupados o no en general, mayores a 100 m2 y hasta 1 000 m2 de area

utilizable: media bateria de uso y acceso publico por cada 250 m2 de &rea utilizable,

distribuidos para hombre y mujeres.

— Para comercios agrupados o no en general, mayores a 1 000 m2 y menores a 5 000 m2 de

area utilizable, con excepcion de las areas de bodegas y parqueos, seran resueltos con

baterias sanitarias de uso y acceso publico distribuidas para hombres y mujeres, a través de

la siguiente norma:

o

1 inodoro por cada 500 m2 de &rea utilizable o fraccion mayor al 50 %.

2 lavabos por cada cinco inodoros.

2 urinarios por cada cinco inodoros de hombres, al que se afiadird un urinario de
nifios por cada dos de adultos.

Una estacion de cambio de pafiales de 0,60 metros x 0,60 metros, que estara

incorporada en el area de lavabos de las baterias sanitarias de mujeres.
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o Seran ubicados en cada piso, de tener varios niveles.
o Se incluira una bateria sanitaria adicional para personas con movilidad reducida,

segun lo especificado en la NTE INEN 2293
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11.5. Modelo de repertorio realizado
— Remodelacién Del Mercado Del Ninot
Ficha Técnica
o Localizacion: Barcelona, Espafia
o Autor: Mateo Arquitectura
o Area: 16184 m?

o Afo: 2015
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Figura 1: Mercado del Ninot
Fuente: Plataforma Arquitectura

Descripcion enviada por el equipo del proyecto.

El mercado, desde sus origenes, es una gran plaza cubierta.

Nosotros conservamos Yy reparamos la estructura que la soporta, bellisima. Bajo de ésta,
vaciamos el terreno para introducir los nuevos servicios complementarios a la venta: logistica,
aparcamiento, instalaciones.

El interior es como una ciudad. Sobre un trazado de dos ejes ortogonales (N-S y E-O), las
paradas de venta se despliegan acentuando su individualidad. Un gran espacio — hall abierto en la

Calle Mallorca recibe al visitante. Plaza de acceso a esta ciudad virtual del comercio.
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El espacio interior, bafiado por la luz lechosa que filtramos del exterior bulle de actividad.
En su exterior, las pieles con las que recubrimos la estructura existente siempre al acercarse
al suelo se abren y nos ofrecen mercancias. EI mercado se relaciona con la ciudad comunicando

su uso; las calles y las plazas ganadas son lugares.

— Mundo De Alimentos
Ficha Técnica
o Localizacion: Amsterdam Zuid-Oost, Paises Bajos
o Autor: Harvey Otten, Ted Schulten; Harvey Otten, Ted Schulten

o Anfo: 2015
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Figura 2: Mundo de alimentos
Fuente: Plataforma Arquitectura

Descripcion enviada por el equipo del proyecto:
El barrio sudeste de Amsterdam es conocido como una de las comunidades mas

multiculturales del mundo. Casi 180 nacionalidades conviven en esta &rea suburbana, que consistia
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en edificios de apartamentos de gran altura. En las Gltimas décadas los edificios altos han sido
demolidos y reemplazados por casas adosadas.

Mundo de alimentos crea una nueva etapa en la renovacion de Amsterdam Sureste. Se trata
de un mercado de comida exdtica en un garaje antiguo transformado espectacularmente. Se sirven
especialidades armenias, egipcias y liberianas al lado de los mejores platos tailandeses, del Caribe
y de Indonesia. Incluso hay un McDrive, un pub para estudiantes y un rincén de café italiano.

Los arquitectos Ted Schulten y Harvey Otten tomaron la iniciativa para dar cabida a este
antiguo deseo de las autoridades locales. Junto con el desarrollador Lingotto se transforma un
estacionamiento abandonado.

Finalmente, la impresionante calidad de la construccion de hormigon es visible. El garaje
se compone de vigas de hormigon pesadas con un gran espacio abierto. Al cortar agujeros en el
suelo delgado entre las vigas se crea una altura mas grande con mucha luz natural. Gracias a las
plantas de aparcamiento, todas las pistas estan conectadas.

Se crean muchas terrazas, incluyendo una amplia terraza en la primera planta del
aparcamiento. La vieja barandilla sirve como una balaustrada. Vidrio y acero de garajes idénticos
demolidos se utiliza para la remodelacion de este garaje.

Dentro de un presupuesto ajustado y con un minimo de recursos, esta nueva sede expone

el orgullo de una de las partes mas interesantes de Amsterdam.

— Mercado Cachan
Ficha Técnica
o Localizacién: Cachan, Francia

o Autor: Croixmariebourdon Architectures
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o Area: 1800m?

o Anfo: 2014

Figura 3: Mercado Cachan
Fuente: Plataforma Arquitectura

Descripcion enviada por el equipo del proyecto:

En 2020, el Gran Paris Express proveera una nueva carretera de circunvalacion de metro
por Paris. La estacion de Arcueil-Cachan se construira en el terreno del mercado municipal actual.
El objetivo de este proyecto es construir un nuevo mercado cubierto visible desde la futura
estacion, y darle un papel clave en la regeneracion del barrio.

Desde el parque hacia el este, el edificio forma parte de la ladera, adosado a un muro de
contencion. Extiende las cotas de nivel de la tierra por medio de un techo en voladizo hacia el
oeste, que sobresale por encima del pavimento para formar una galeria cubierta que alberga las
principales entradas y puestos temporales.

El mercado cubierto tiene el beneficio de la luz natural, marcada por la iluminacion

artificial desde los techos triangulares.
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Debido a las malas condiciones del terreno, el marco estructural tiene una luz de 30 metros.
Es compatible con las instalaciones comerciales de acero galvanizado y libera al espacio de todo
elemento estructural. El techo se apoya sobre perfiles de acero. El esquema cromaético, alternando
entre el verde y amarillo, destaca la ligereza de la estructura e interactla con la mercancia que se
muestra.

El nuevo mercado Cachan proporciona una respuesta sencilla a demandas técnicas,
comerciales, urbanisticas y arquitectonicas. Es un ejemplo elegante y dindmico de renovacion

urbana y del desarrollo de arquitectura que es a la vez sensible al contexto y ambiciosa.

— Mercado Central
Ficha Técnica:

o Localizacion: Portoviejo, Manabi, Ecuador

- Figufa 4: Mercado central de Portoviejo
Fuente: El diario

El ambicioso proyecto inmobiliario para el nuevo Mercado Central de Portoviejo

(Ecuador), colocara a los pequefios comercios de abastos y bazares en capacidad de competir, en
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cuanto al recinto de ventas y sus servicios complementarios, con las grandes cadenas privadas de
supermercados.

El nuevo mercado cuenta con 42 locales para pequefios comercios, un supermercado,
restaurantes, patio de comidas, parqueadero para cerca de un centenar de vehiculos y muchas mas

facilidades para comodidad de los compradores.

12.  CAPITULO 2.- Diagnéstico de la investigacion

12.1. Informacién béasica

12.1.1. Historia

Es llamada "La Capital atunera del mundo" por su importante produccion atunera, la misma
que es uno de los principales productos ecuatorianos de exportacion. En el censo de 2010 tenia
una poblacion de 217.553 habitantes, lo que la convierte en la séptima ciudad mas poblada del
pais. La ciudad es el nicleo del area metropolitana de Manabi Centro, junto con la capital
provincial, Portoviejo; la conurbacion esta constituida ademas por ciudades y parroquias rurales
cercanas. El conglomerado alberga a 651.053 habitantes, y ocupa la cuarta posicion entre las
conurbaciones del Ecuador.

Se dice que Manta fue fundada en 1534 por Francisco Pacheco, pero es a inicios del siglo
XX, debido a su ubicacion geografica, que la posicion6 como uno de los principales puertos del
pais, cuando presenta un acelerado crecimiento demografico hasta establecer un gran poblado
urbano, que seria posteriormente, uno de los principales nacleos urbanos de la nacién. Es uno de
los mas importantes centros econdmicos, industriales, financieros y comerciales del Ecuador. Las
actividades principales de la ciudad son el comercio y la industria pesquera, donde sobresale la

pesca del atin; también destacan empresas de aceites vegetales y maquiladoras.
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lHustracion 2: Ubicacion de parroquia Eloy Alfaro dentro de Manta
Fuente: Elaboracion propia

12.1.2. Clima
La temporada templada dura 3,9 meses, del 24 de enero al 22 de mayo, y la temperatura
méaxima promedio diaria es mas de 28 °C. El mes mas calido del afio en Manta es marzo, con una
temperatura maxima promedio de 28 °C y minima de 24 °C.
La temporada fresca dura 3,6 meses, del 18 de julio al 6 de noviembre, y la temperatura
méaxima promedio diaria es menos de 27 °C. El mes mas frio del afio en Manta es agosto, con una

temperatura minima promedio de 21 °C y maxima de 26 °C.
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12.1.3. Precipitacién

Un dia mojado es un dia con por lo menos 1 milimetro de liquido o precipitacion
equivalente a liquido. La probabilidad de dias mojados en Manta varia muy considerablemente
durante el afo.

La temporada mas mojada dura 3,5 meses, de 12 de enero a 26 de abril, con una
probabilidad de mas del 28 % de que cierto dia sera un dia mojado. EI mes con mas dias mojados
en Manta es febrero, con un promedio de 14,9 dias con por lo menos 1 milimetro de precipitacion.

La temporada més seca dura 8,5 meses, del 26 de abril al 12 de enero. EI mes con menos
dias mojados en Manta es agosto, con un promedio de 0,5 dias con por lo menos 1 milimetro de
precipitacion.

Entre los dias mojados, distinguimos entre los que tienen solamente lluvia, solamente nieve
0 una combinacion de las dos. EI mes con més dias con solo Iluvia en Manta es febrero, con un
promedio de 14,9 dias. En base a esta categorizacion, el tipo mas comdn de precipitacion durante

el afio es solo lluvia, con una probabilidad méaxima del 55 % el 12 de febrero.

12.1.4. Humedad
En Manta la humedad percibida varia levemente.
El periodo mas humedo del afio dura 10 meses, del 29 de septiembre al 29 de julio, y
durante ese tiempo el nivel de comodidad es opresivo o insoportable por lo menos durante el 84

% del tiempo. EI mes con més dias sofocantes en Manta es marzo, con 31,0 dias.
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12.1.5. Topografia

La topografia en un radio de 3 kildmetros de Manta contiene solamente variaciones
modestas de altitud, con un cambio maximo de altitud de 95 metros y una altitud promedio sobre
el nivel del mar de 31 metros. En un radio de 16 kilometros contiene solamente variaciones
modestas de altitud (613 metros). En un radio de 80 kilémetros también contiene variaciones
enormes de altitud (882 metros).

El &rea en un radio de 3 kilémetros de Manta esta cubierta de agua (31 %), pradera (31 %),
superficies artificiales (16 %) y arboles (12 %), en un radio de 16 kilémetros de agua (57 %) y

tierra de cultivo (12 %) y en un radio de 80 kildmetros de agua (62 %) y arboles (16 %).

12.1.6. Sitio y entorno
— Informacion bésica:

Eloy Alfaro es una parroquia urbana, de Manta su parroquializacion se debié a su
crecimiento acelerado sus diversas asociaciones de agrupaciones parroquiales. Un grupo de
dirigentes activos, lograron la misma, bajo la presion del municipio de Manta, se logré su objetivo.
Su antiguo nombre se debia a la isla Caribefia de Cuba y de su lider Fidel Castro por eso llevaba
el nombre de Cuba Libre.

Esta parroquia urbana de Manta es la méas joven del puerto, tiene un acelerado crecimiento
en poblacidn y desarrollo urbano, para el engrandecimiento de su gente y la ciudad. La parroquia
Eloy Alfaro tiene alrededor de 35 mil habitantes, tiene 3 escuelas, 3 colegios y 17 comités barriales,

casa parroquial, junta civica, iglesia, etc.

57



¢ 5 2 > o ;) P
lustracion 3: Delimitacion de parroquia Eloy Alfaro — Manta
Fuente: Elaboracion propia

— Equipamientos urbanos

2 g% - m AL I
EQUIPAMIENTOS COLECTIVOS ~ EQUIPAMIENTOS URBANOS BASICOS

el
® epucAaciON @ CEMENTERIOS
® sawp A ABASTECIMIENTO DE ALIMENTOS
‘D DEPORTE @ comercio

@ JUSTICIA Y CONVIVENCIA

lHustracion 4: Equipamientos urbanos
Fuente: Elaboracion propia
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Es notorio, que los equipamientos dedicados al abastecimiento de alimentos estan
dominando en esta parroquia debido a su gran afluencia de personas a realizar la compra de

productos de primera necesidad, se encuentran esparcidos alrededor del sector.

Figura 5: Situacién actual
Fuente: Elaboracion propia

También, se encuentran los equipamientos dedicados al comercio ya sea de flores, ropa,
entre otros, los propietarios de estos negocios quienes se han apropiado de aceras interrumpiendo
el libre transito de peatones y espacios publicos de la parroquia generando un mal aspecto a la

imagen urbana.

— Trazado urbano
El andlisis del trazado urbano de la parroguia Eloy Alfaro de Manta, ayudara a identificar el

estado actual del sector, el mismo que sera incorporado al disefio arquitectonico a desarrollarse,
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el mismo que se adaptara tanto a la forma urbana como a la funcion de la ciudad. Siendo esta

parroquia conformada por una trama irregular.

lustracion 5: Trazado urbano
Fuente: Elaboracion propia

En la parroquia Eloy Alfaro del cantén Manta las calles principales que pasan por el lugar
de estudio es la via Interbarrial; actualmente, es doble teniendo 3 carriles de cada lado, los buses
urbanos que llegan a la zona es la linea 1 y 16, cerca de ella justamente por donde se encuentra el
IESS transita la linea 14, 8, los Bajos y Montecristi. Las vias se encuentran en buen estado y estan

aptas para que transiten vehiculos pesados.
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L{“Fiura 6: Liea e bs
Fuente: Elaboracién propia
— Disponibilidad de servicios
Es necesario medir la calidad de vida que presentan las personas de la parroquia Eloy
Alfaro mediante el acceso que tienen a los servicios basicos.
El sistema de alumbrado publico, posee algunas fallas durante su proceso operativo; dadas
las fallas de este servicio, esto limita la libre circulacidn entre los habitantes del sector pues genera

la sensacién de inseguridad en ellos. La parroquia cuenta con una alta cobertura de servicio de

telefonia fija y movil.

— Recoleccion de basura
El servicio encargado de la recoleccion de desechos, se encarga de recorrer alrededor de la
parroquia y sectores adyacentes, esta actividad se la realiza a diario en horario nocturno. Por lo
cual durante el dia se genera la acumulacién de desechos en los espacios que ocupan comerciantes

informales, generando malos olores y dafiando la imagen urbana.
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2.2. Tabulacion de la informacion
— Pregunta #1
¢ En qué medida cree usted que no se ha controlado la ubicacion de los comerciantes

dentro del sector?

VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
MUCHO 237 61%
POCO 93 24%
NADA 60 15%

Tabla 3: Andlisis de la informacién - ftem 1
Fuente: Elaboracion propia

VALORAQION DE CONTROL DE
UBICACION DE COMERCIANTES

EMUCHO m@EPOCO NADA

Gréfico 1: Anélisis de la informacion - item 1
Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion
Se evidencia el desacuerdo mediante los resultados obtenidos, sobre la ubicacion de los
comerciantes en los alrededores de la parroquia “Eloy Alfaro”, quienes generan desorden y caos

en el sector.
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— Pregunta #2
¢Cree usted que implementando un nuevo proyecto aportaria al crecimiento y

desarrollo de la parroquia Eloy Alfaro?

VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
MUCHO 237 61%
POCO 93 24%

Tabla 4: Analisis de la informacion - ftem 2
Fuente: Elaboracién propia

VALORACION DE IMPLEMENTACION
DE NUEVO PROYECTO

28%

EMUCHO BEPOCO

Gréfico 2: Analisis de la informacion - item 2
Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion
El 61% de la poblacion encuestada cree firmemente que la implementacién de un
equipamiento de caracter comercial brindaria nuevas oportunidades en cuanto al crecimiento y

desarrollo de la parroquia Eloy Alfaro.
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— Pregunta #3

¢ Qué tipo de actividades le gustaria que se realizaran en la parroquia Eloy Alfaro?

VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
COMERCIAL 2217 58%
DEPORTIVA 101 26%

CULTURAL 62 16%

Interpretacion:

B COMERCIAL @ DEPORTIVA

Tabla 5: Andlisis de la informacién - ftem 3
Fuente: Elaboracion propia

Gréfico 3: Analisis de la informacion - item 3

Fuente: Elaboracién propia

VALORACION DE ACTIVIDADES

CULTURAL

Debido a la desorganizacion que genera entre los vendedores de la parroquia Eloy Alfaro,

surge la necesidad en el 58% de sus pobladores por un proyecto en el cual se desarrollen

actividades comerciales predominando en la encuesta, seguido de la actividad deportiva y cultural.
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— Pregunta #4

¢ Cree usted que al realizar un espacio comercial mejoraria la calidad de vida de sus

habitantes?

VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
Si 233 60%
NO 157 40%

Tabla 6: Andlisis de la informacion - item 4
Fuente: Elaboracion propia

VALORACION DE ESPACIO
COMERCIAL

40%

60%

ESI ENO

Gréfico 4: Analisis de la informacion - item 4
Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion:

De acuerdo a los resultados obtenidos mediante la encuesta un 60 % de la poblacion
encuestada estd convencida de que un espacio destinado a la actividad comercial en la
parroquia Eloy Alfaro mejoraria la calidad de vida de sus habitantes, debido a las

oportunidades que se brindarian mediante la adaptacion de un proyecto de este tipo.
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— Pregunta #5

¢ Cree usted que los equipamientos existentes en la zona son de facil acceso para el

publico?
VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
Sl 196 50%
NO 194 50%

Tabla 7: Andlisis de la informacion - item 5
Fuente: Elaboracion propia

VALORACION DE ACCESIBILIDAD AL
PUBLICO

50% 50%

ESI ENO

Gréfico 5: Analisis de la informacion - item 5
Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion:

Segun los datos analizados, la opinion de la ciudadania se encuentra dividida debido a que
el 50% cree que los equipamientos existentes son de fécil acceso, mientras que el otro 50% no cree
en esto. Es por ello, que la opinidn y participacion ciudadana es importante para todo tipo de

proyecto, debido a su enfoque que tienen hacia sus beneficiarios.
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— Pregunta #6

¢En qué frecuencia usted visita los equipamientos urbanos del sector?

VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
MUCHO 213 55%
POCO 87 22%
NADA 90 23%

Tabla 8: Andlisis de la informacién - item 6
Fuente: Elaboracion propia

VALORACION DE VISITAS A LOS
EQUIPAMIENTOS URBANOS

EMUCHO m@EPOCO NADA

Gréfico 6: Analisis de la informacion - item 6
Fuente: Elaboracién propia

Interpretacion:

El 55% de las personas encuestadas visitan frecuentemente los equipamientos urbanos que
se encuentran en el sector, es por ello que deben estar dotados de buenas edificaciones que
permitan el libre acceso a los usuarios. Con un disefio que favorezca, beneficie y cumpla con

las necesidades que se presentan en el sector.
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— Pregunta #7

¢En qué frecuencia usted visita un espacio comercial?

VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
MUCHO 213 55%
POCO 87 22%
NADA 90 23%

Tabla 9: Andlisis de la informacién - ftem 7
Fuente: Elaboracion propia

VALORACION DE VISITAS A UN
ESPACIO COMERCIAL

EMUCHO m@EPOCO NADA

Gréfico 7: Analisis de la informacion - item 7
Fuente: Elaboracién propia

Interpretacion:
Segun lo analizado, el 55% de la poblacién encuestada asiste con mucha frecuencia a un
espacio comercial debido a que deben abastecerse de alimentos o algun tipo de producto en

especifico.
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— Pregunta #8

¢ Considera que los equipamientos existentes estdn ubicados correctamente?

VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
Sl 293 75%
NO 97 25%

Tabla 10: Analisis de la informacion - item 8
Fuente: Elaboracién propia

VALORACION DE UBICACION DE
EQUIPAMIENTOS EXISTENTES

ESI ENO

Gréfico 8: Analisis de la informacion - item 8
Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion:
Segun el 75% de los habitantes de la parroquia Eloy Alfaro a quienes se realizo la encuesta,
consideran que la ubicacion de los equipamientos existentes es adecuada debido a su cercania y

productos que ofrecen.
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12.3. Interpretacion de resultados

En las encuestas realizadas a los ciudadanos de la parroquia Eloy Alfaro del canton Manta
se determind algunas problemaéticas que tiene el lugar y que afectan directamente al crecimiento
de ella. A continuacion, los siguientes:

1. Los habitantes del sector tanto como sus visitantes identificaron que esa zona esta
empezando a crecer de manera acelerada pero con una inadecuada planificacion
urbana, desencadenando varios problemas que van desde el descuido de la
infraestructura del sector hasta la inexistencia de equipamientos que satisfagan las
necesidades de sus habitantes. En la actualidad estas &reas no se encuentran en
funcionamiento, para los habitantes de la zona esto afecta al crecimiento y desarrollo
de la parroquia.

2. EIl descuido de los equipamientos y espacios publicos ha afectado esta parte de la
parrogquia ya que existen varios comercios informales en sus casas-negocios que
provocan un desorden en la parroquia.

3. Los habitantes que estan en la zona estan de acuerdo que se realicen nuevos proyectos
por las oportunidades y calidad de vida que pueden llegar a tener; pues, las calles se
encuentran en buen estado, los servicios basicos brindados son buenos, inexistencia de
sefaléticas, no es seguro y faltan areas verdes. Para solucionar los problemas de la

zona, se requiere un estudio exhaustivo para cada area y espacio a proponer.

12.4. Pronostico
Una propuesta de un espacio comercial en la parroguia Eloy Alfaro del cantén Manta

promoveria el desarrollo del sector; en el cual, mediante las mejores soluciones de los espacios se
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ubicaria de manera estratégica a los comerciantes informales; también, se le daria dinamismo a la

zona con espacios de recreacion y areas verdes.

12.5. Comprobacion de idea planteada

VARIABLE INDEPENDIENTE

VARIABLE AMBITOS INDICADORES RESULTADO
El déficit de atencion por
parte de las autoridades ha
Déficit de atencion vy llevado a la apropiacion de

regulacion de los usos del
suelo dentro del sector por

parte de las autoridades.

DEFICIENTE GESTION Y
CONTROL

Usos y ocupacion del suelo

espacios  publicos  para
convertirlos en una zona
comercial, generando caos y
desorganizacion en la
parroquia Eloy Alfaro de
Manta.

Tabla 11: Comprobacidn de idea planteada — Variable independiente
Fuente: Elaboracion propia

VARIABLE DEPENDIENTE

VARIABLE

AMBITOS

INDICADORES

RESULTADO

Déficit de espacios para el
desarrollo econdmico y
comercial de la parroquia

Eloy Alfaro.

FALTA DE CALIDAD DE
ESPACIOS.

Apropiacion  del
publico.

espacio

Los  espacios  publicos
existentes en la parroquia con
el pasar del tiempo han
sufrido la degradacion de sus
instalaciones, debido a que se
los usa para otras funciones y
no para la socializacion de la
comunidad de la parroquia.
Es de caracter urgente
rehabilitar estos lugar, dotar a
la poblacion de espacios
funcionales que mejoren la
calidad de vida de sus
habitantes.

Origen de comercio
informal, desorganizaciony

contaminacion del sector.

FALTA DE CALIDAD DE
ESPACIOS.

Comercio informal

El comercio informal se
genera debido a la falta de un
equipamiento  que  esté
destinado para el uso
comercial, con espacios que
estén ordenados y permitan la
venta de sus productos.

Tabla 12: Comprobacion de idea planteada — Variable dependiente
Fuente: Elaboracion propia
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13. CAPITULO 3.- Propuesta

13.1. Analisis del sistema arquitectonico urbano

Esta propuesta va direccionada con el disefio de un mercado de abastos, el cual se encuentra
entre la Av. Interbarrial y calle 225, esta idea nace con el proposito de mejorar la imagen de la
parroquia y darle un orden ya que en sus calles y avenidas se ve bastante comercio informal, el
cual complica el recorrido y disfrute en la parroquia.

Algunos de estos comerciantes informales ocupan los espacios publicos haciendo que
pierda su funcionalidad y dando un desorden la ciudad. La parroquia Eloy Alfaro es una de las
mas jovenes de la ciudad de Manta, pero ha tenido un crecimiento bastante acelerado el cual las
tiendas ya no abastecen el lugar siendo esto una de las razones por el cual el comercio informal ha
crecido y para poder solucionarlo es necesario reubicarlos de manera ordenada y estratégica en un
solo espacio con una excelente infraestructura para asi brindar un buen servicio al publico y
mejorar la imagen de ciudad.

— Obijetivo de la propuesta

Disefiar un mercado de abastos que brinde todas las zonas y espacios necesarios que

requieren los comerciantes ubicados en la parroquia “Eloy Alfaro” de Manta.
— Capacidad de la propuesta urbano- arquitecténico
La propuesta se dirige a toda la poblacion de la parroguia Eloy Alfaro dando un ndmero

total de habitantes de 35.000 segun los datos de la INEC.

— Criterios de operatividad de la propuesta
— Territorios accesibles: La zona a tratar tiene un area de 9.545m2 para el mercado

de abastos y que este se adapte a las necesidades que tiene la ciudadania.
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— Espacios peatonales y seguridad vial: El mercado tiene como prioridad a los
peatones disefiando areas Optimas para la relacion social sumando una seguridad
vial, haciendo estos un vinculo con el area de comercio y el medio de trasporte
publico y privado.

— Territorios con capacidad recreativa: Los potenciales en la parroquia fueron
estudiados y analizados para realizar esta propuesta y asi brindar a la ciudadania un

espacio seguro y con buena infraestructura que mitigue el comercio.

— Proceso de disefio

El terreno seleccionado se ubica en Avenida Interbarrial entre las Calles 323 y 325, junto
al colegio Paquisha, el cual cuenta con este espacio necesario para el disefio e implantacién del

proyecto arquitectonico (Mercado de abastos).
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Figura 7: Ubicacion de terreno dentro de la parroquia Eloy Alfaro
Fuente: Elaboracién propia
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Figura 8: Situacion actual - Terreno seleccionado
Fuente: Elaboracion propia

Medidas:
Av. Interbarrial: 90m Calle S/N: 67m
Calle 325: 135m Colegio Paquisha: 160m

Anélisis solar y de vientos
Es necesario analizar las condiciones climaticas que brinda el sector del terreno
seleccionado, con el objetivo de aprovechar la iluminacion y ventilacién natural en el disefio

arquitecténico.
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Figura 9: Condiciones climaticas del terreno
Fuente: Elaboracién propia
Accesibilidad

Figura 10: Situacion actual
Fuente: Elaboracion propia

Las calles que rodean el terreno seleccionado se encuentran en buen estado, es decir
cuentan con un correcto asfaltado, las sefialéticas que poseian ya se han deteriorado con el tiempo.
La falta de planificacion y orden por parte del gobierno local ha llevado a que las aceras,
bordes y bordillos, del sector no cuenten con el area necesaria y correcta para la correcta

circulacién del peaton. El sector se encuentra dividido en cuanto a correctas aceras se trata, unos

cuentan con este servicio mientras que otras zonas no.
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13.1.1. Aspectos funcionales
— Zona comercial

La parte comercial fue disefiada de manera estratégica en el momento de brindar el servicio
a los usuarios usando las dos plantas para esto, en la planta baja se ubicé el area de carnes y
mariscos por cuestion de higiene y como estos son los productos con mas demanda en las ventas
se da la facilidad a los usuarios para entren y salgan del mercado sin problemas y en la planta alta
estd ubicado el patio de comida y la zona de ventas de frutas y verduras en cual para acceder a ella
hay escaleras eléctricas y tomando en cuenta la inclusividad tiene ascensores, teniendo el mercado
como funcién principal mitigar el mercado informal que se da en las calles de la parroquia, la
iluminacion en estos espacios se tomé de referencia los puntos cardinales ya que se quiere
aprovechar en lo maximo la luz natural. EI espacio de circulacion para recorrer estas areas es de

2.5m haciendo que el recorrido sea seguro y comodo.

-

o Figura 11: Zona comercial
Fuente: Elaboracion propia
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— Zona administrativa
Esta zona se la ubico en la planta baja y de manera 6ptima para que esta area tenga relacion
con las actividades que se hacen dentro y fuera del mercado ya que en la parte exterior también se
realizara actividades comerciales. Expuesta esta idea se evidencia el motivo por el cual se
considero la ubicacion de esa zona con la intencion de vincular a todo el mercado, en beneficio a

la ciudadania y darles un mejor servicio.

Figura 12: Zona administrativa
Fuente: Elaboracion propia

— Servicios generales
Estas zonas se integran con facilidad tanto como la parte comercial como la administrativa
que es el area de estacionamientos seguros tanto para los clientes como para los trabajadores, la
zona de abastecimiento tiene una conexion directa con locales y asi realizar su trabajo de manera
ordenada sin interrumpir otras actividades, el cuarto de maquinas tanto de agua y de electricidad

que abaste a todo el mercado y un UPC para asi garantizar la seguridad de los ciudadanos.
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Figura 13: Zona de servicios generales
Fuente: Elaboracion propia

13.1.2. Aspectos formales

Para realizar la propuesta del mercado de abastos, se empez6 a disefiar en base a la
irregularidad del terreno opto por trazar espacios ortogonales en lo que respecta al mercado que
permitieron realizar un disefio funcional y que se adapta al entorno de la parroquia.

La infraestructura es moderna y su disefio sencillo dando un toque de elegancia y
originalidad al mercado, sin hacer contraste con el entorno sitio y lo construido.

Las areas complementarias del disefio del mercado se vinculan la infraestructura y su
entorno resaltando areas verdes y dandole al lugar un poco de dinamismo con los diferentes tipos

de colores usados en los adoquines.

13.1.3. Aspectos Técnicos
— Bancas: Estan ubicadas de manera estratégica para el descanso de sus clientes y

estan seran de acero ya que no se requiere de tanto mantenimiento
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— Tachos de basura: Estara al alcance y vista de todos

— Adoquines: Se manejara de diferentes colores dandole vida al proyecto y lograr

hacer con esto un lugar méas dinamico.

— Estructura: Esta sera de estructura metalica para mas versatilidad y seguridad con

cerchas tipo galpon.

13.1.4. Aspectos ambientales

Alrededor del mercado habra arboles y areas verdes para crear un ambiente fresco y

ocasionar fuera de la infraestructura.

13.2. Subsistemas y componentes

SISTEMAS

SUBSISTEMAS

COMPONENTES

EQUIPAMIENTO COMERCIAL

ZONA ADMINISTRATIVA

RECEPCION
ADMINISTRACION
CONTABILIDAD
DISPENSARIO MEDICO
INSPECCION SANITARIA
SANITARIOS

ZONA COMERCIAL

HUMEDOS
SEMI-HUMEDOS
LIBRES
SECOS
PLAZA'Y ZONA RECREATIVA

ZONA DE SERVICIOS
GENERALES

UPC
LAVADO Y PREPARADO
AREA DE BASURA
SANITARIOS
CARGA 'Y DESCARGA
ESTACIONAMIENTO
CUARTO BOMBAS
SUB- ESTACION
BODEGA
ASEO
MANTENIMIENTO

Tabla 13: Subsistemas y componentes

Fuente: Elaboracion propia

agradable y asi con estos poder disminuir la radiacion solar directa y mitigar ruidos que se puedan
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13.3. Planes, programas, proyectos

PLAN PROGRAMAS PROYECTOS ESTRATEGIAS ACCIONES
Disefio Creacion ZONA Proporcionar de Crear  espacios
arquitectdnico de espacios comerciales ADMINISTRATIVA areas comerciales.
un mercado de ZONA comerciales a la Contribuir al
abastos con espacios COMERCIAL parroquia. dinamismo
que solucionen las e ZONA DE | ¢ Adaptarse a la econémico.
necesidades de los SERVICIOS topografia  del | e«  Mejorar la
comerciantes de la GENERALES terreno. imagen urbana.
parroquia “Eloy e  Reubicar a| e Mejorar la
Alfaro” de Manta. comerciantes calidad de vida
informales. de los habitantes.

Tabla 14: Planes, programas, proyectos
Fuente: Elaboracion propia

13.4. Ldgica de implantacion de propuesta

La propuesta de caracter arquitectdnico, surge de acuerdo a las necesidades encontradas en
base al diagnoéstico y estudio de la parroquia “Eloy Alfaro” de Manta, la cual necesita un
equipamiento comercial para restablecer el orden del comercio informal, el analisis de las
condiciones en las que se encuentra el sector, ha sido de suma importancia debido a que estudia
profundamente su contexto generando como resultado el disefio de un mercado de abastos con

espacios que permiten la compra y venta de productos de necesidad basica.

13.5. Capacidad de la propuesta

La propuesta del disefio arquitectdnico esta definida de acuerdo a las situaciones que se
presentan en los alrededores de la parroquia “Eloy Alfaro”, donde el comercio informal se ha
tomado los espacios publicos generando desorden y contaminacion, mediante el diagnéstico de
esta realidad se lo toma como guia para mejorar la calidad e imagen urbana del sector, mediante

el disefio de un mercado de abastos. El cual cuenta con una zona administrativa, zona comercial
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y zona de servicios generales con todos los espacios necesarios que permitan generar un sentido

de pertenencia a la comunidad.

13.5.1. Programa de necesidades

ZONA ESPACIO SUB-ESPACIO NECESIDAD ACTIVIDAD
INFORMACION INFORMACION INFORMAR.
RECEPCION RECAUDACION RECEPCION DE DINERO COBRAR
SALA DE ESPERA AGUARDAR ESPERAR
ADMINISTRACION OFICINA ATENDER DIRIGIR
<
2
':: CONTABILIDAD OFICINA CONTROL FINANCIERO LLEVAR CUENTA
o
-
&
=
g DISPENSARIO MEDICO CONSULTORIO CONTROL SALUD REVISON Y CONTROL.
<
INSPECCIONAR
”S\IAS\EIIE'I(':A(\:F\I’?A\] OFICINA CONTROL SANITARIO
ARCHIVAR
EVACUACIONES
SANITARIOS SSHH FISIOLOGICA FISIOLOGICAS

Tabla 15: Programa de necesidades

Fuente: Elaboracion propia
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ZONA ESPACIO SUB-ESPACIO NECESIDAD ACTIVIDAD
LAVAR,
CARNES Y DERIVADOS EXHIBIR VENDER
PESCADOS Y LAVAR,
HUMEDOS MARISCOS EXHIBIR, VENDER
LAVAR,
COMEDORES PREPARAR Y COCINAR
LAVAR,
FRUTAS Y VERDURAS SELECCCIONAR,
SEMI-HUMEDOS EXHIBIR Y VENDER
ALMACENAR,
LACTEOS Y HUEVOS EXHIBIR ¥ VENDER
LIMPIAR, CORTAR,
LIBRES FLORES EXHIBIR Y VENDER
AVES VIVAS EXHIBIR Y VENDER
SELECCCIONAR,
ROPA Y ZAPATOS EXHIBIR Y VENDER
VARIOS COMPRA-VENTA DE SELECCCIONAR,
2 PRODUCTOS EXHIBIR Y VENDER
= SELECCCIONAR
O y
o COSMETICOS EXHIBIR Y VENDER
= SELECCCIONAR,
3 UTENCILIOS EXHIBIR Y VENDER
PRODUCTOS SELECCCIONAR,
SECOS PLASTICOS E);: |I_?5 Ic?c\c(: I\(/)I?\II\LDRER
DULCES Y GOLOSINAS EXHIBIR v VENDER
SELECCCIONAR,
MEDICINA POPULAR EXHIBIR Y VENDER
SELECCCIONAR,
JUGUETES EXHIBIR
Y VENDER
SELECCCIONAR,
ESPECIES EXHIBIR
Y VENDER
VENTAS EN EL VENDER AL PUBLICO
BLAZAY ZONA VENTAS TEMPORALES EXTERIOR TRANSEUNTE
CONCIERTOS, ACTIVIDADES
RECREATIVA CULTURALES PRESENTACIONES CULTURALES
CAJEROS OBTENER DINERO FINANCIERA

Tabla 16: Programa de necesidades

Fuente: Elaboracién propia
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SERVICIOS GENERALES

ZONA ESPACIO SUB-ESPACIO NECESIDAD ACTIVIDAD
CONTROL Y
UPC OFICINA SEGURIDAD VIGILANCIA
LIMPIEZA DE LAVADO Y SALIDA DE
LAVADO Y PREPARADO VEGETALES Y FRUTAS LAVAR Y LIMPIAR PRODUCTOS

RECOLECCION Y

AREA DE BASURA CONTENEDORES ALMACENAMIENTO DE DEPOSITAR BASURA
BASURA
EVACUACIONES
SANITARIOS SSHH FISIOLOGICAS FISIOLOGICAS, ASEO
PERSONAL
CARGA Y DESCARGA ZONA DE CARGAY CARGA'Y DESCARGA CAREQ_?&EESAC};A;LGAR’
DESCARGA DE PRODUCTOS PRODUCTO
ESTACIONAMIENTO ESTACIONAR ACCESAR, PARQUEAR
ESTACIONAMIENTO PRIVADO VEHICULOS Y MANIOBRAR
CUARTO BOMBAS ALMACEEQSAI\ENTO DE ALMACENAR AGUA DISTRIBUIR AGUA
. ABASTECER ENERGIA DISTRIBUIR ENERGIA
SUB-ESTACION SUB-ESTACION ELECTRICA ELECTRICA
GUARDARY
BODEGA BODEGA ?Eggﬁg?é? SELECCIONAR
PRODUCTOS
ASEO BODEGA SERVICIO DE LIMPIEZA LIMPIAR
GUARDAR LIMPIEZA'Y
MANTENIMIENTO Cuizgg SIE_I'KI/I/IA:’IQEUZIEAS MATERIALES DE ASEO MANTENIMIENTO
Y REPARACION FISICO

Tabla 17: Programa de necesidades

Fuente: Elaboracion propia

13.6. Requerimientos normativos

El disefio del equipamiento comercial se encuentra basado en restablecer las condiciones

en las que se encuentran los vendedores informales que rodean la parroquia Eloy Alfaro de Manta,

a través del cumplimiento de directrices y normativas de construccion que permitan la correcta

circulacion y espacios con areas en las que se puedan desempefiar para las actividades a las que

fueron destinadas. El seguimiento de cada proceso del disefio arquitecténico de este proyecto

conlleva al cumplimiento de los objetivos anunciados.
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13.7. Requerimientos tecnologicos

ESPACIOS AREA AREA SERVICIOS AREAS
COMERCIAL ADMINISTRATI GENERALES COMPLEMENTA
VA RIAS
Vegetacion | - | emeeee | e Natural
Ruidos Altos Medios Altos Intensos
Ventilacion Natural Atrtificial Natural Natural
Mobiliarios Fijo Fijo Fijo Fijo y Movil
lHuminacion Natural y artificial Natural y Artificial Natural y Artificial Natural

Inst. Eléctricas De 110y 120V De 110 De 110y 120v Paneles Solares 110
y 120 vV
Inst. AA. PP AA. PP AA. SS AA. PP
Hidrosanitarias AA. SS AA. SS AA. PP AA. SS

Inst. Telefénica

Inst. Especiales

Soterramiento

Internet

Soterramiento

Internet

Soterramiento

Internet

Soterramiento

Tabla 18: Requerimientos tecnoldgicos

Fuente: Elaboracién propia

13.8. Requerimientos de equipamiento

EQUIPAMIENTO

FIJO

MOVIL

1.

Areas de descanso

Rampas

Mapa de rutas

Alumbrado

Sefalética

Paradas de buses

Paradas de taxis

O N o o A~ W

Estacionamientos
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9. Paradas X
peatonales
10. Areas verdes X

Tabla 19: Requerimientos de equipamiento
Fuente: Elaboracion propia

13.9. Pre factibilidad de la propuesta

13.9.1. Pre factibilidad técnica
Para el desarrollo y definicion del disefio arquitectonico de un mercado de abastos, es
necesario analizar el método constructivo a utilizar, revisar los espacios minimos de cada local
comercial que permitan la correcta circulacion dentro de ellos. Es de suma importancia garantizar
una estructura de calidad que se acople a este tipo de edificaciones tomando en cuenta el
cumplimiento de las normas de construccion.
13.9.2. Pre factibilidad economica financiera
La propuesta del mercado de abastos surge de la idea de mitigar el comercio informal en
la parroquia Eloy Alfaro del canton Manta para mejorar la imagen de ciudad dandole un orden a
sus calles.
Es responsabilidad del Gobierno Auténomo Descentralizado del Canton y de sus

departamentos de Planeamiento Urbano y Obras publicas.
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14.

CONCLUSIONES

Es notorio el déficit del orden en cuanto al comercio informal que se desarrolla en la
parroquia Eloy, por lo cual surge la necesidad de un equipamiento comercial que brinde
espacios para la compra y venta de productos, dando una respuesta a las necesidades de los

usuarios que visitan frecuentemente este sector.

A través del trabajo de investigacion que se llevo a cabo en la parroquia Eloy Alfaro, se
determind las ventajas del comercio realizado de forma ordenada genera aportes en cuanto
al desarrollo econémico y comercial, sumandole la participacidn ciudadana desde la etapa

de investigacion genera un sentido de pertenencia a sus usuarios.

Mediante las encuestas Yy las visitas al lugar analizado, se logr6 evidenciar las diferentes
actividades que se desarrollan en la parroquia Eloy Alfaro, determinando asi las zonas y

espacios que necesita el proyecto arquitectonico.

La parroquia “Eloy Alfaro” de Manta necesita un ordenamiento territorial debido a todo el
comercio informal que se desarrolla en sus alrededores, es preciso la creacion de una
edificacidn que relna a todos estos comerciantes, a través del disefio de espacios aseados

y flexibles que generen un ambiente agradable ante los compradores y consumidores.
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15.

RECOMENDACIONES

Es necesaria y vital la participacion ciudadana de vendedores y usuarios para la concepcion

del disefio arquitectonico en cuanto a equipamientos comerciales.

Se recomienda el disefio de una propuesta flexible, que se adapte a la venta de cada uno de

los productos que son comercializados.

Dar respuesta a las necesidades que presenten los comerciantes y habitantes, mediante

espacios que no limiten la circulacion.

A través del disefio arquitectonico, generar una relacion entre el exterior e interior de la

edificacién, aprovechando la luz solar y la correcta circulacion de la ventilacion.
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17. ANEXOS

UNIVERSIDAD LAICA )
ELOY ALFARO DE MANABI

UNIVERSIDAD LAICA “ELOY ALFARO” DE MANABI
FACULTAD DE ARQUITECTURA

Uleam

Estimado encuestado/a el siguiente instrumento pretende recoger informacién estrictamente
académica de caracter confidencial y de uso exclusivo para elaborar un diagndstico situacional.

Lea detenidamente y marque su respuesta de acuerdo a su criterio

¢En qué medida cree usted que no se ha controlado la ubicacion de los comerciantes dentro
del sector?
OMUCHO
[JPOCO
LINADA
¢, Cree usted que implementando un nuevo proyecto aportaria al crecimiento y desarrollo de
la parroquia Eloy Alfaro?
[JMUCHO
[JPOCO
¢ Qué tipo de actividades le gustaria que se realizaran en la parroquia Eloy Alfaro?
[JCOMERCIAL

[JDEPORTIVA
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[JCULTURAL
¢Cree usted que al realizar un espacio comercial mejoraria la calidad de vida de sus
habitantes?
sl
ONO
¢, Cree usted que los equipamientos existentes en la zona son de facil acceso para el pablico?
sl
ONO
¢En qué frecuencia usted visita los equipamientos urbanos del sector?
[JMUCHO
[JPOCO
[INADA
¢En qué frecuencia usted visita un espacio comercial?
[JMUCHO
[JPOCO
[INADA
¢ Considera que los equipamientos existentes estan ubicados correctamente?
sl

[UNO
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