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8. RESUMEN

Este trabajo investigativo presenta un andlisis de la situacion actual de un equipamiento
urbano y propuesta de intervencion del mercado n°2 como un espacio arquitecténico de la
ciudad de Portoviejo. Es una contribucion investigativa que revela los problemas constantes
que tiene uno de los mercados municipales mas emblemaéticos de la ciudad, donde se evidencia
un sistema de mantenimiento en su infraestructura de manera precaria, mala practica en la
recoleccion de desechos interno y externo, espacios saturados y conflicto en la accesibilidad y
movilidad, todo esto hace de que se impida un buen desarrollo de la actividad comercial, de

servicio y confort dentro de este equipamiento.

Conforme se desarrolla la investigacion, se plantea la estructura metodolégica a partir
del andlisis y diagndstico en el sitio del equipamiento, ademas encontraremos informacion
trascendental dentro de un marco teorico, marco referencial y legal. El anélisis e interpretacion
de resultados cumple un rol fundamental que nos permite determinar alternativas de solucion

mediante una propuesta arquitectonica.
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9. INTRODUCCION

El presente trabajo de investigacion tiene como finalidad la de contribuir con un analisis
y alternativa de solucién que ayude a mejorar el sistema de comercializacion y de confort del
actual mercado N° 2 de la ciudad de Portoviejo, denominado como “Mayorista” y situado en la
parroquia urbana de San Pablo, que a lo largo de su historia, ha sufrido diversas
transformaciones en cuanto a su crecimiento urbano, econémico y demografico, y por ende se
generan a diario muchos conflictos tanto internos y externos al equipamiento urbano objeto de

estudio.

Actualmente lo efectos son notorios, observando una degradacion de la imagen del
sector y un notable deterioro del espacio fisico en el &rea de estudio, por tanto, se pretende
diagnosticar el desarrollo urbano comercial del sitio y conocer como es el comportamiento

funcional y su impacto en la zona a lo largo de su historia.

Conforme la investigacion se va desarrollando y con el avanzar de los capitulos
encontraremos multiples fuentes de la historia del comercio, del espacio arquitecténico y de su
entorno relacionado al tema; asi como un marco conceptual, marco referencial, marco teorico,
un diagndstico minucioso y sus diferentes modalidades como base tedrica y legal para elaborar

propuestas y alternativas de intervencion para dar solucién a la problematica existente.



10. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

10.1. Marco contextual.

Situacion actual de la problemética

La ciudad de Portoviejo, cuenta con 2 mercado plenamente identificados para diversos
tipos de actividades, dejando en claro que el Mercado N°1 cumple las funciones de minorista y
el Mercado N°2 de mayorista, y es especialmente en el ultimo, donde actualmente se generan
multiples problemas, ya que se encuentra en una zona que ha alcanzado un desarrollo urbano
acelerado, a tal punto que dicho equipamiento urbano-arquitectonico ha quedado situada en una
trama urbana saturada, ademas el estado deplorable en que se encuentra dicha infraestructura,

son uno de los muchos puntos negativos de relevancia a resolver.

Evidenciando como punto de partida la dificultad para la movilidad y accesibilidad, en
donde el flujo de tréfico vehicular todo tipo es muy alto que van desde vehiculos livianos a
transportes pesados, que circulan en torno a este Mercado N°2 refleja a diario un caos muy
grave generando embotellamientos. La falta de sefializacion, la carencia de control en la zona
provoca el uso inadecuado de los espacios publicos, como las aceras, bordillos y soportales que
estan entorno al mercado, son utilizados como &reas de cargas y descargas, asi como de
estacionamiento para los transportes pesados, deteriorando dicho espacio y generando un

impacto visual deplorable.

El espacio fisico del Mercado se observa como con el pasar de los afios ha consumido a esta
edificacion, quedado marginado por las autoridades pertinentes, que desde su parte exterior
presenta mala imagen y condiciones de deterioro hasta su interior donde no existe un correcto
esquema funcional, se aprecia dos tipos de comercio, minorista como mayorista, sin un

mantenimiento adecuado apoderado por la insalubridad y mal aspecto que se presenta.



10.2. Formulacién del problema.

10.2.1. Definicion del problema

El Mercado N°2 de la parroquia San Pablo de Portoviejo junto con su entorno inmediato
carece de falta de control, mala organizacién funcional de las zonas donde se encuentran
mezclados actividades sin un orden estratégico entre el comercio minorista y mayorista, e
incluso un deficiente mantenimiento de parte de las autoridades responsables, hace que estos
espacios publicos se vean afectados, teniendo como consecuencia el deterioro y un impacto

visual y ambiental negativo.

10.2.2. Problema central y sub-problemas

Problema:

Deterioro fisico y funcional del Mercado N°2 de la parroquia San Pablo de Portoviejo

y del entorno en cuanto a espacio publico por la mala gestién de las autoridades municipales.

Sub-problemas:

e Mala Administracion.

e Déficit de mantenimiento.

e Ausencia de sefialética para la movilidad y conflicto vehicular.

¢ Inapropiado control espacial y comercio informal en el espacio publico.
e Inseguridad ciudadana.

e Deterioro de la imagen urbana y contaminacion Ambiental.

10.2.3. Formulacién de preguntas claves

Realizada la observacion de campo se plantea la siguiente interrogante: ¢La mala

gestion administrativa provoca que el Mercado N°2 de Portoviejo con su entorno no tenga un



correcto mantenimiento del espacio fisico y uso funcional adecuado y de confort, como
consecuente presente una imagen urbano-arquitecténico negativa?
10.3. Justificacion del Tema.

10.3.1. Aspecto social

Este tipo de equipamiento urbano-arquitectonico es de suma importancia para todos los
habitantes de una ciudad, donde la gran demanda comercial que se genera dentro y fuera de este
mercado municipal ya que se obtienen grandes ingresos econdémico para aquellas personas que
realizan la actividad comercial, por tal motivo el tener unos espacios funcionales, intervenir con
un proyecto para mejor la infraestructura beneficiaria tanto al usuario para ofrecer un servicio
de calidad como al consumidor para satisfacer sus necesidades y de confort, mejorando la

relacion compra — venta y revitalizando el bienestar del sector.

10.3.2. Aspecto ambiental

Este tipo de proyectos donde la intervencion con propuestas ambientales de carécter
sostenible, dotando de areas verdes, permite mejorar los espacios publicos en el sector y mitigar

factores negativos provocados por la insalubridad, el impacto ambiental y la imagen visual.

10.3.3. Aspecto urbano-arquitecténico

Este tipo de intervencion integral, pretende recuperar y repotenciar el Mercado n°2 con
su entorno urbano de la parroquia San Pablo de la ciudad de Portoviejo que actualmente se
encuentra en estado de deterioro y de esta forma, pueda cumplir de manera satisfactoria y de

confort todas las actividades para la que fue proyectada originalmente.

El crecimiento urbano involucra la necesidad de llevar acabo un diagndéstico urbano
como bioclimatico para obtener resultados que nos permita implementar nuevos espacios

adecuados de caracter urbano-arquitectdnicos, tomando en cuenta todos los principios del



disefio para el uso correcto de los espacios, que mejore el impacto visual del sector y vida a la

zona de estudio.

10.3.4. Aspecto académico

El presente estudio de investigacion permite poner en practicas todos los conocimientos
adquiridos en las aulas universitarias, la cual pueda servir de guia para futuras propuestas de
proyectos tanto académicas como profesionales que se ejecuten en el sector. Este documento
es realizado para beneficiar a la comunidad, como aporte a la problematica que afecta a un
colectivo social u sector y con ello poder generar posibles alternativas de solucion dignos para

un mejor estilo de vida y confort.

10.4. Definicion del objeto de estudio

10.4.1. Delimitacién sustantiva

El presente trabajo investigativo tiene como objeto de estudio centrarse en analisis de la
situacion actual del equipamiento urbano-arquitectonico del mercado n°2 de la parroquia San
Pablo de ciudad de Portoviejo y el impacto que el mismo genera en la zona. En la cual se
estudiara la infraestructura de dicho espacio publico junto con su entorno y todos sus
componentes existentes, que conlleven al planteamiento de alternativas de solucién para su

recuperacion.

10.4.2. Delimitacién Espacial

La presente investigacion se centrara en la parroquia San Pablo, precisamente en la Av.
Ramos Iduarte, calle Cnel. Sabando, calle Francisco de P. Moreira y calle Venezuela, sector

donde se encuentra ubicado el mercado municipal N°2.



llustracion 2, Zona de Estudio
Fuente: Google maps
Autor: Andrea Quijije (tesista)

10.4.3. Delimitacién temporal

La delimitacion temporal que comprende este estudio, esta basada de acuerdo con el
tiempo en gue tiene este espacio pablico sin un acorde mantenimiento, el problema identificado
se ha presentado desde mas de 20 afios, donde varias administraciones solo han solventado
ciertas mejoras de poca importancia intentando mejorar en algo la parte estética, pero sin
ninguna efectividad, lo cual preocupa de manera general a todos los habitantes del sector y

usuarios.
10.5. Campo de accién de la investigacion

El presente proyecto de investigacion se lo realizara bajo los lineamientos del principio
de disefio urbano y normas urbanisticas y arquitectonicas, el cual se realizara un analisis
completo del espacio fisico del equipamiento, para su posterior propuesta de solucién del

Mercado N°2 de la ciudad de Portoviejo y su entorno urbano.



10.6. Objetivos

10.6.1. Objetivo General

Determinar las condiciones actuales del mercado numero dos de la parroquia San Pablo,
mediante la aplicacion de diferentes técnicas de investigacion urbana-arquitecténica, para
evidenciar el nivel de funcionalidad que este equipamiento proporciona dentro de su entorno

urbano y permita plantear alternativas de solucion.

10.6.2. Objetivo Especificos

-Analizar la pertinencia de usos de suelos versus tipo de equipamiento que dentro de esa zona
se desarrolla.

-Verificar el tipo de comercio que dentro del equipamiento se desarrolla, para potenciar el tipo
de suelo y de espacios que se deben propiciar en el mercado.

-Diagnosticar el estado del espacio publico tanto urbano arquitecténico y ambiental del sector.
-Plantear una respuesta técnica a nivel de proyecto del mercado municipal y su entorno urbano.
10.7. Identificacion de variables

10.7.1. Variable independiente

Plan de mantenimiento ineficiente del equipamiento urbano-arquitectdnico.

10.7.2. Variable dependiente

El deterioro progresivo de la infraestructura por la planificacion inadecuada de autoridades



10.8. Operacionalizacion de variables

Tabla 2. Operacionalizacion de variables.

Operacionalizacién de Variables

Variable Concepto Ambito Indicadores Instrumentos Logro a alcanzar
Independiente

Modelo de gestion | -Espacio Formal y | -Zonificacion -Registros fotograficos -Determinar el grado
Plan de que define una serie | Funcional -Ordenanzas -Planos de degradacion del

Mantenimiento
ineficiente del
equipamiento
urbano-
arquitectonico.

de tareas que de
manera  planeada
que se debe realizar
a un  sistema
productivo con

-Desarrollo Urbano

-Calidad Espacial
-Confort

-Entrevistar estructuradas
-Fichas Bibliogréaficas

espacio urbano-

arguitectonico

frecuencia,  cuyo

objetivo es de

mejorar la

efectividad en

condiciones

aceptables
Variable Concepto Ambito Indicadores Instrumentos Logro a alcanzar
Dependiente
El deterioro Degradacion de las | -Lineamientos -Espacios publicos -Entrevistas Estructuradas -Mejorar la Tipologia

progresivo de la
infraestructura por
la planificacion
inadecuada de
autoridades.

condiciones fisicas
espacial de un
objeto a causa del
abandono y mal uso
de las zonas.

Urbanos

-Normas de disefio
Urbano-
Arquitectonicas

-Accesibilidad
-Mobiliarios urbanos
-Sefialéticas
-Equipamiento
Urbano

-Registros fotograficos
-Cuestionarios

-Planos

-Libros

Formal y Funcional.
- Plan de intervencion
urbana-arquitectonica.




10.9. Formulacién de la idea a defender

¢El deterioro fisico y funcional del Mercado N°2 de Portoviejo, ha sido generado por la
falta de planificacion, mantenimiento inadecuado y deficiente gestion de parte de la
administracion y Porto Mercado como ente regulador, que conlleva a un retroceso en el correcto

desarrollo de las actividades en este equipamiento Urbano?

10.10. Tareas cientificas desarrolladas

10.10.1. Tcl: Elaboracion del marco referencial, que comprenda un marco histdrico,
tedrico, conceptual, legal, modelo de repertorio con informacién actualizada para luego analizar
y sintetizar los aspectos fundamentales que aplicard en como apoyo a la propuesta de

intervencion.

10.10.2. Tc2: Determinacion del diagndstico al objeto del estudio que nos permita

obtener informacion de la situacion actual, y analizar los problemas existentes.

10.10.3. Tc3: Se planteara como resultado de la investigacion, la implementacion de
una propuesta urbana-arquitectonica para mejorar el desarrollo de actividades dentro y fuera de

este equipamiento urbano, a partir del diagndstico previamente determinado.

10.11. Disefio de la investigacion.

Para la realizacion eficiente del proceso de investigacion cientifica se emplearon niveles
exploratorios, cientifica y de campo.
e Descriptiva: Debido a que analiza e interpreta la realidad actual de los grupos sociales
y su entorno, sobre elementos reales y conocidos.
e Exploratorio: Mediante este tipo de investigacion es posible la exploracién de la

problematica.



e Bibliografica: Esta modalidad de investigacion permite fundamentar el trabajo de
manera cientifica para la comprension de la problematica planteada, a través de las
técnicas de la recopilacion.

e De campo: Con ayuda de este se puede aplicar instrumentos para el diagndstico del
problema.

10.11.1. Fases del estudio, métodos tedricos y empiricos y técnicas e instrumentos

utilizados por cada fase.

Fase 1. Se procede a la elaboracion del marco tedrico, mediante la recopilacion de

informacidn documentada, cuyo dato sera el sustento de la investigacion.

Fase 2. Con la informacidn real obtenida previamente del marco tedrico, se procede a

una elaboracion del diagnostico al objeto de estudio.

Fase 3. Una vez completa la informacion con los procesos antes mencionados, se
procede a realizar los lineamientos de accién o propuesta de solucién a la problematica

existente.

10.11.2. Método de la investigacion.

Para la realizacion de este proceso se tomaron lineamientos de diversos métodos e
investigacion.

e Cientifico: Se considera una serie de reglas y procedimientos que brindaron
confiabilidad y validez al trabajo investigativo.

e Analitico: Se estudia cada una de las variables, partiendo de la observacion del
problema, del planteamiento de las hipétesis, verificandolos con los resultados.

e Inductivo: Permite configurar el conocimiento desde los hechos particulares a las
generalizaciones, en comparacién con los supuestos de trabajo que sirvieron de base
para la investigacion.
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e Deductivo: Permite partir desde un marco general de referencia hacia un caso en
particular.

10.11.3. Técnica e instrumentos de la recolecciéon de datos.

La observacion simple y dirigida: la observacion simple percibiendo espontdneamente
lo que nos rodea y la dirigida por el interés concreto del problema.
La descripcion: la forma de explicar narrar, contar, enumerar los hechos, como parte
importante de la observacion, interpreta lo que es.
Los Instrumentos que se utilizaran seran:
e Encuestas.
e Entrevistas.
e Ordenanzas.
e Mapas tematicos.
Y otros mecanismos técnicos y de informacion que puedan y deban ayudar a conseguir
el objetivo.

10.12. Poblacion y Muestra.

La investigacion objeto de estudio, esta centrada especificamente en la parroquia urbana
San Pablo de Portoviejo, de tal manera que se tomara en cuenta la poblacion inmersa en la zona
teniendo unas 1000 personas, de acuerdo a la investigacion de campo, que mayormente hace

uso efectivo del equipamiento urbano.

El muestreo se lo determina a partir de una formula en base a la poblacion de la zona:

B Z%2Npq
~ [e2(N - D]+ Zpgq

n
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En donde:

Universo N= 1000

Nivel de Confianza 95% Z=1.96

Probabilidad de Aceptacion  p=0.50

Probabilidad de Fracaso q=05

Margen de error 5%  e=0.05

N= (1.96)2 (1000) (0.50) (0.50)

C 0.05%(1000-1) + (1.96) 2 (0.50) (D.50)
N=277.
10.13. Resultados esperados.
Se espera obtener como resultado lo siguiente:

e Investigacion sustancial del tema en cuestion.
e Diagndstico objetivo de la realidad operante
e Lineamientos de accién como alternativa estratégica de solucion mediante una

propuesta arquitectonica.
10.14. Novedades de la investigacion.

El trabajo investigativo tiene como objetivo mejorar el conocimiento arquitecténico de
funcién y espacio de los equipamientos, por tanto, la propuesta se desarrollara como medida de
solucion de acuerdo a la problematica diagnosticada y de esa manera cambiar la imagen del
sector y dar un mejor uso para realizar actividades eficientes siendo modelo de referencia para

estos espacios.
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CAPITULO I

11. MARCO REFERENCIAL DE LA INVESTIGACION.

11.1. MARCO ANTROPOLOGICO.

En la historia de la humanidad los hombres primitivos elaboran sus productos de
acuerdo a sus necesidades y destrezas, por lo cual los antepasados sefialaban un mercado como
un lujo; el mercado empez6 con un intercambio a través del trueque dando inicio a la
comercializacion en ciertos lugares establecidos de caracter publicos y privados. Con el paso
del tiempo y la aparicion del dinero se desarrolla diferentes modos de comercio que dan lugar
a sitios amplios y distintos a los mercados populares, generando un cambio en la cultura y

tradiciones de los individuos.

Los tradicionales mercados populares han ido dejando de lado con el paso del tiempo,
donde predominaba las ferias al aire libre que se realizaban en las plazas centrales de las
ciudades y pueblos, adaptando la nueva tendencia y formas de comercializar con la llegada de

la revolucién industrial, ofreciendo mejores beneficios al usuario.

Avanzando en el tiempo los mercados municipales, han ido ganando mayor importancia
en el desarrollo econémico de las ciudades, teniendo como resultado notorio, un avance en la
arquitectura de los mercados y con el uso de tecnologia, empiezan a aparecer grandes
construcciones, esbeltas, solucionando la funcionalidad, los espacios internos y externos
adecuados, una buena salubridad, formas estéticas en sus fachadas, brindando al usuario un

mejor confort al momento de usar estos edificios publicos.

En la ciudad de Portoviejo, a lo largo de su historia se ha catalogado como una ciudad
comercial, que junto a los cambios en su estructura urbana, crecimiento poblacién y desarrollo
econdmico y socio-cultural, se vio en la necesidad de contar con espacios publicos adecuados

destinado para el comercio, que otorguen bienestar y confort al usuario, siendo en las tltimas
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décadas en donde este tipo de infraestructura a entrado en un ciclo de decadencia, en especial

el Mercado N°2 catalogado como mayorista.

Por tanto, la poblacion requiere que este espacio publico donde se genera una gran
actividad econdmica en toda la zona, sea intervenido en toda su estructura y entorno, que sea
ordenado, con &reas de parqueos bien definidas, espacios internos funcionales, que a su vez
implementen y cumplan normativas de control en el comercio, seguridad y mejoras del trafico
vehicular que influyen en las vias, para potenciar el dinamismo econdmico del sector y la

calidad de vida de la poblacion.

La investigacion se desarrolla en la parroquia urbana San Pablo de Portoviejo, donde se
situa el Mercado municipal n°2, que actualmente se genera actividad comercial inadecuada y

no controlada, donde se planteara la recuperacion del espacio publico y su entorno.

11.2. MARCO TEORICO.

11.2.1. Los mercados, un repaso en la historia.

Desde épocas pasadas los mercados han sido referentes urbanos para la poblacion siendo

influenciados por la cultura en todo el mundo.

Son hitos de gran importancia a nivel urbano dentro de la ciudad los cuales engloban
una vision donde los individuos tienen la necesidad de un espacio, lugar o sitio para
desarrollar diferentes actividades tanto econdémicas, sociales, politicas y de recreacion

dando paso a un crecimiento poblacional acelerado de la ciudad.

En la edad antigua Grecia y Roma se inicia construcciones destinadas al comercio en
que los negociantes acomodaban sus mercancias entre columnas de gran tamario

(Estoas) como es el caso de Grecia; el dgora una superficie de forma rectangular o
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trapezoidal rodeado de estas; lugar de encuentro politico el cual se localizaba rodeado

de negocios que aprovechaba la afluencia de las personas.

Al igual Roma se obligé a distribuir mercados en puntos estratégicos de la ciudad como
principal asentamiento en plazas rectangulares cerradas con pérticos que cumplen como
accesos a las tiendas, para poder celebrar el mercado se debia pedir permiso a la maxima

autoridad. (Patifio, 2019, p. 12)

11.2.2. Surgimiento de los mercados en Latinoamérica.

De acuerdo con Vinueza (2021), manifiesta los esparioles incorporaron un nuevo
trazado, el comienzo de un mestizaje urbano arquitectonico. Después de la conquista, las
ciudades tienen diferentes condiciones. Debido que el elemento central de una ciudad era la
plaza mayor, una zona abierta donde se reunian los habitantes, se realizaban fiestas populares

y un dia a la semana se destinaba el espacio para el mercado.

Es asi como se convierte en un lugar para la comercializacion de diferentes
productos, asimismo el trueque entre productos de primera necesidad entre otros. Se puede

decir, que asi aparecen los primeros mercados ambulantes donde las ventas eran al aire libre.

Debido a la expansion del comercio se crearon nuevas plazas y en estas
edificaciones se realizaban el comercio al por mayor y menor, convirtiéndose en un lugar de

reunion de negociantes. (p. 10y 11)

11.2.3. Los mercados en el Ecuador.

Los mercados en el pais, su creacion y ubicacion se remonta a épocas de fundacion de
las ciudades, ubicados en la zona central y eran el eje a partir del cual seguian su

desarrollo ademas de ser el centro de la vida publica y social.
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Es donde los comerciantes venden varios productos como: legumbres,
hortalizas, tubérculos, frutas, granos, produccién de origen animal, manufacturas,
artesanias, comidas preparadas, refrescos, frituras, plantas medicinales, tiendas de

abarrotes, entre otros, a fin de abastecer a sus habitantes.

Los mercados del pais, ubicados tanto en la capital, como en el resto de las
provincias, lo autdctono se mezcla con lo moderno. Son espacios donde se satisfacen
las necesidades. Estos mercados ofertan lo mas tipico del pais, lo que les ha permitido
sobrevivir a la competencia de shoppings y cadenas de supermercados. (Valdiviezo,

2019, p. 12)

Segun Vinueza (2021), expresa que, Tradicionalmente en el pais la visita de habitantes
a los mercados municipales se da durante los fines de semana, que se llaman dias de feria.
Actualmente, estos mercados municipales del Ecuador se enfrentan a las grandes cadenas de
supermercados, muchas veces que las autoridades se han visto obligadas a la readecuacién de
estos mercados o también a la creacion de nuevos mercados implementando un nuevo modelo

de gestidn para satisfacer y brindar un mejor servicio a propios y extrafios. (p. 12)

11.2.4. Mercados en la urbe de Portoviejo.

La actividad comercial a ciudad de Portoviejo desde sus origenes y con el pasar del
tiempo, juega un rol importante en la economia de sus habitantes y sectores aledafios que llegan
hasta la ciudad a vender sus productos. Por tanto, es considerada como de acopio donde acoge
multitudes de productos procedentes de los sectores rurales y son distribuidos hacia otras zonas,

ciudades e inclusive provincias del pais.

La necesidad de tener un espacio publico destinado al comercio, hace que por los afios
1910 junto al palacio municipal aparezca las plazas centrales que servian para la realizacion de

diferentes actividades, siendo una de ellas la transaccién comercial.
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PLATAFORMA DE COMERCIO

llustracion 2, Mercado Municipal de Portoviejo 1930
Fuente: Gad de Portoviejo
Autor: Andrea Quijije (tesista)

El primer mercado de la ciudad fue creado en 1930 al norte de la ciudad, dato
proporcionado por el Gad Municipal de Portoviejo, se proyectd una edificacion con materiales
propios de la época, de gran altura totalmente abierta para favorecer la circulacion del aire y
aporte iluminacion y ventilacion en todos los espacios, dicho edificio después sufriria un
incendio, quedando obsoleta. En los afios siguientes se crearon otros centros de abastos, para

cumplir con la actividad comercial.

En la actualidad la ciudad cuenta con 2 grandes Mercados denominado el 1°y 2°, ambos
con caracteristicas diferentes con el uso de los materiales en su infraestructura, y cumpliendo
funciones puntuales, la primera minorista y la segunda como mayorista, donde a diario llegan
muchos comerciantes a ofrecer sus productos a los miles de usuarios que frecuentan estos

edificios.

11.2.5. Mercado y su evolucién en la época moderna.

De acuerdo con Hernandez (2016), EI Mercado experiment6 un cambio en los patrones

de consumo que esta llevando a la desaparicion progresiva de los comercios de alimentos
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basicos, dado que la mayoria de los visitantes son turistas que demandan otro tipo de productos.
Actualmente, los locales comerciales ofrecen alimentos preparados para su degustacién al
momento, asi como vasos y canastillas de plastico con coloridas frutas, y caramelos y
chocolates. Ademas, los bares del Mercado cada vez se han ido sofisticando mas en su oferta.
Esta situacion ha generado que los vecinos y consumidores comunes se sientan excluidos de su
antiguo Mercado. Mientras que en el &mbito de los comerciantes existe un conflicto debido a
que una parte de esta situacion representa la oportunidad de dar un giro comercial y/o traspasar
su establecimiento con el propdsito de obtener beneficios econdmicos. Por otra parte, un sector
de vendedores se siente amenazado debido a la proliferacion de establecimientos de “comida
para llevar”, pues lleva a la reduccion de su clientela, asi como por la masificacion turistica,

que considera negativa, y el incremento en el valor del suelo. (p. 158)

Investigando el articulo de la revista FAO (2001) podemos conocer que:

La construccion y operacion de las nuevas centrales de abastecimiento proveyo la
oportunidad de separar las funciones de comercio mayorista y detallista, que
previamente coexistian en los antiguos mercados centrales; y de resolver los problemas
de acceso y circulacion de vehiculos, disefiar puestos aptos para el movimiento
paletizado de mercaderia, contar con la iluminacion adecuada para facilitar el comercio
de frutas y hortalizas frescas, facilitar la circulacion dentro de los mercados, contar con
amplias areas de estacionamiento de vehiculos y disponer de los servicios necesarios
para una operacion comercial eficiente, tales como servicios bancarios, limpieza y
eliminacion de basura, almacenamiento de envases, restaurantes, cafeterias, servicios

higiénicos, informacion de mercado y otros. (p. 90)
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11.2.6.

Elguera (2018), expresa que:

En la arquitectura, la tipologia de infraestructura de los mercados, es la que presenta
mayores retos formales y funcionales, por su importancia en las relaciones sociales y
culturales que genera en su entorno urbano inmediato, siendo ademas la que mayor
potencial de crecimiento proyecta a futuro, por las necesidades que cubre. En este
contexto, analizar el proceso de evolucion y desarrollo histérico de los Mercados de
Abasto, sus caracteristicas tangibles e intangibles y sus transformaciones, permitira
determinar nuevas estrategias de disefio de los canales de comercializacion, que permita
incorporar las variables sociales y culturales que influyen en el proceso de desarrollo de
ciudades, no hay que olvidar que la venta de alimentos en los supermercados es una
tienda ancla importante en el disefio de configuracion de los centros comerciales, resulta
paradéjico que no se utilice para reconfigurar, de igual manera, el contexto urbano de

la ciudad. (p. 30)

Clasificacion de los Mercados.

“Los mercados se clasifican segln su situacion geografica, estructura y organizacion”

(Plazola, 1999, p. 605)

11.2.6.1. Por situacion geogréfica.

Segun Plazola (1999), expresa que es el sitio en donde se venden y compran bienes de

consumo. Su amplitud geogréafica depende en gran parte de la naturaleza del producto (bienes

instrumentales y bienes de consumo), de la organizacion de los empresarios, costos de

produccién y de distribucién, calidad de producto, condiciones de ventas en otros aspectos. (p.

605)
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Encontramos los siguientes:

e De coloniay barrio.

e Local o tradicionalista.

e Municipal.
e De zona.
e Nacional.

e Internacional.

11.2.6.2. Por su estructura.

De hecho, en este aspecto influyen factores relacionados entre si, como los elementos

econdmicos, politicos y sociales que determinan los precios de las mercancias. (Plazola,

1999, p. 605)

Encontramos los siguientes:

e De compra.
e De venta.
e Transporte.

e Almacenar determinadas mercancias.

11.2.6.3. Por su organizacion.

En este apartado, se encuentra lo mercados que se observan en nuestro medio y son:

e Mayorista.
e Minorista.
e Movil.

e De alimentos.

e Modernos.
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11.2.7. Las ferias libres y su incidencia en los mercados.

Las ferias libres, como pudimos expresar al principio de esta investigacion, son lugares
tradicionales que normalmente se situaba en las plazas de las ciudades donde grande cantidad
de comerciantes realizaban ventas de variedad de productos, desde alimentos, ropa, calzados y

cosas del hogar.

Hidalgo (2019) concluye que: La feria libre se convierte en una competencia para los
vendedores formales, que se encuentran en una infraestructura pagando arriendo todos los dias,
mientras que los de la feria libre pagan muy poco por estar en un lugar de la via, ya que tienen
dias especificos para vender, sin embargo, esos dias son de mucha afluencia, ya que se
encuentra en el imaginario colectivo que los productos que ahi expenden son mas frescos y

econémicos.

Los vendedores en el mercado consideran que las ferias libres son quienes
impiden el ingreso de los clientes a sus puestos, ya que se ubican alrededor, esto produce
concomitantemente congestion vehicular y peatonal, interrumpiendo incluso el lugar donde

pueden parquear los vehiculos de los compradores que Ilegan al mercado. (p.32)

11.2.8. Clasificacion de los mercados por su actividad.

El mercado municipal es aquel que es propiedad del gobierno municipal, en el cual se
venden o rentan locales; estos no son solamente los que se alojan fisicamente en un

edificio, sino también sus deshordamientos.

En el funcionamiento habitual de un sistema de comercializacion, puede
apreciarse que, en el recorrido de los productos desde el lugar de origen hasta el
consumidor final, la funcidn de la central de abastos y mercados mayoristas es distribuir

los productos al por mayor para que sean los mercados minoristas y los mercados
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eventuales o informales los encargados de ofrecer los productos al consumidor final en

forma menuda. (Mancia et al, 2021, p. 39)

Dentro de estos mercados municipales por su aspecto fisicos y los roles que cumplen,

se los clasifica en: mercado formal, informal y espontaneo.

11.2.8.1. Mercado formal.

Son edificios municipales, que se encargar de administrarlo, darle mantenimiento,
distribuyendo los espacios de forma ordenada, planificada con condiciones sanitarias
adecuadas, para brindar un servicio de calidad al consumidor, pueden ser minoristas o

mayoristas.

2.2.8.2. Mercado informal.

Los mercados informales carecen de condiciones higiénicas, por lo general, en la
mayoria de los casos, no existen servicios sanitarios ni agua corriente y, probablemente,
no se toman medidas para el manejo de desechos. En la temporada de lluvias o de
vientos el area del mercado puede ser extremadamente fangosa y los vendedores estar
obligados a exhibir sus productos sobre el piso, con el riesgo de que se contaminen con

polvo, lodo o mas efectos contaminantes. (Hidalgo, 2019, p. 30)

11.2.8.3. Mercado espontaneo.

Grupo de comerciantes pequefios, que inicialmente se forma con ventas de verdura, fruta
y algun tipo de granos. ElI mercado espontaneo se da ya que existe la necesidad de
productos en un sector. Tienen la caracteristica de crecer en corto tiempo y tender a

convertirse en un mercado informal.

Se ubica en banquetas, areas abiertas y en algunos casos en arriates, se diferencia

con las ferias libres en que no tienen un puesto destinado por un administrador, ellos se
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apropian de los lugares publicos con el fin de llegar a convertirlo al final en una feria

libre. (Hidalgo, 2019, p. 28)
11.2.9. Importancia de la infraestructura del Mercado.

La infraestructura de un mercado debe cumplir con las normas establecidas para la
construccidn, teniendo en cuenta que lo principal es la seguridad de las personas. La
estructura mas utilizada para el mercado son las estructuras metalicas, ya que permiten
cubrir grandes distancias, pero se pueden utilizar otros materiales, sin olvidar la

seguridad y comodidad para los habitantes.

Las paredes y techos deben ser construidas de materiales resistentes,

especialmente para los sismos y los incendios. (Becerra, 2016, p.32 y 33)

Lopez (2016) argumenta que: Los gobiernos y las autoridades locales por lo general
tienen una idea incompleta de la importancia de los mercados y se resisten a invertir en ellos.
En consecuencia, los mercados muchas veces estan congestionados, carecen de higiene y no
son eficientes. Las autoridades locales con frecuencia ven los mercados como oportunidades
para obtener ganancias y no como instituciones que necesitan inversion. Aunque ha habido
considerables novedades en el desarrollo de los supermercados y el mejoramiento de los
vinculos entre las explotaciones agricolas y la agroindustria, el grueso de los productos
alimentarios sigue distribuyéndose por canales mas tradicionales, con infraestructura de

mercado tradicional. (p. 22)

De hecho, se puede decir, que una mala infraestructura de un mercado genera diversos
impactos tanto como para los vendedores como para los consumidores afectando la
comercializacion de los productos, debido que la falta de higiene por no contar con una
buena infraestructura puede generar contaminacion en el ambiente. (Vinueza, 2021, p.

18)
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11.3. MARCO CONCEPTUAL.

11.3.1.

11.3.2.

11.3.3.

Comercio.

Es el intercambio de bienes y servicios ya sea realizado directamente, bajo la forma de
trueque, o indirectamente, por medio del dinero. EI comercio, puede decirse, es la
expresion mas o menos consolidada y estable de esta tendencia natural al intercambio.
En las sociedades modernas suele distinguirse entre comercio al por mayor, 0 mayorista,
especializado en la compra de grandes cantidades de mercancia a los fabricantes para
su reventa a otros puntos de venta, y el comercio al por menor, minorista o detallista,
que se abastece de los mayoristas y vende sus productos directamente a los

consumidores finales.

Los comerciantes especializados en cualquiera de estas dos ramas -asi como
otros intermediarios que existen, y que en cierto modo escapan a esta clasificacion
obtienen un beneficio a cambio de satisfacer un servicio indispensable: la vinculacion
oportuna, en el tiempo y en el espacio, entre vendedores y compradores. (Cedefio et al,

2018, p. 23)

Mercado.

"Conjunto de establecimientos que forman parte del comercio organizado, por disponer
de una estructura fija. Su construccién se basa en las necesidades de la poblacion a la

que daréa servicio." (Plazola, 1998, p.605)

Mercado municipal.

El mercado municipal, es un equipamiento publico designado permanentemente o en
dias sefialados para la compra y venta de los productos. Los mercados estan formados

por puestos individuales, logrando una distribucion comercial en cada uno de sus
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espacios para conocer el comportamiento del consumidor y que puedan satisfacer sus

necesidades y deseos. (Bravo, 2020, p. 14)

11.3.4. Mercado Mayorista.

Segun Bravo (2020), expresa Los mercados mayoristas son equipamientos vigilados por
el municipio, para regular la compray venta de los productos agricolas, y asi poder fijar precios,
pensando en el bienestar de estos establecimientos, teniendo en cuenta que el objetivo es el de

proveer productos a los mercados minoritas. (p. 13)

11.3.5. Mercado Minorista.

“Se denomina asi a los mercados cuyas actividades de comercializacién se realizan al
por menor, entre los que también podriamos incluir dentro de los mercados tipo: °
Central de Mayoreo * Mercado Metropolitano « Mercado Sectorial.” (Hidalgo, 2019,

p.32)

11.3.6. Restructuracion.

“No es mas que el reordenamiento o reorganizacion de un tipo de estructura ya existente
que debia ser cambiado o alterado debido a diferentes circunstancias.” (Becerra, 2016,

p. 26)

11.3.7. Puestos ambulantes.

Puestos armables dedicados a la actividad comercial en la via publica, que puedan ser
transportados de un lugar a otro en cualquier momento con facilidad, ademas de no tener
un lugar fijo dentro de las calles autorizadas de la ciudad y que hayan obtenido el

permiso o licencia municipal correspondiente. (Mancia et al, 2021, p.40)
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11.3.8. Mercado urbano.

Son los mercados que estdn en el perimetro urbano y se dedican al comercio de
productos perecederos, ropa, calzado, electrodomeésticos, articulos de limpieza y de uso
doméstico en gran variedad, donde la mayoria de los clientes o compradores son
peatones y tienen sus viviendas alrededor. Las entidades competentes hacen un estudio
para la ubicacién de estos mercados y que sean en lugares apropiados. (Becerra, 2016,

p. 25)
11.3.9. Mercados rurales.

Segun Becerra (2016) dice que, Los mercados rurales, son los comercializan productos
de primera necesidad, perecederos, productos que demandan con mayor fuerza los campesinos,
agricultores o ganaderos, tales como productos quimicos, fertilizantes, semillas, alimento para

animales, productos veterinarios, entre otros.

La forma de comercializar puede ser la misma que la de los mercados urbanos,
pero en algunos casos existen formas tradicionales de 26 compra y venta como intercambio de
productos o trueque, lo que depende en gran medida de las costumbres de los pueblos. (p.p. 25

- 26)
11.3.10. Edificio Publico.

“Es un edificio perteneciente a una propiedad publica, local, estatal, etc. Que esta a

disposicion para brindar servicio a la comunidad.” (Becerra, 2016, p. 28)
11.3.11. Economia Informal.

Economia informal es el nombre que se le da a un gran nimero de actividades que estan
catalogadas dentro del sector informal de la economia. Es producida por un

asentamiento de comerciantes que pagan un minimo impuesto para su negocio, sin
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embargo, producen 34 el mayor comercio en la ciudad, ya que la gente al paso va
comprando los productos sin tener que ingresar a una infraestructura. (Hidalgo, 2019,

p. 34)
11.4. MARCO LEGAL.
11.4.1. Constitucion de la Republica del Ecuador.
Segun la Constitucién de la Republica del Ecuador (2008), podemos conocer qué;

Art. 13.- Las personas Yy colectividades tienen derecho al acceso seguro y permanente a
alimentos sanos, suficientes y nutritivos; preferentemente producidos a nivel local y en

correspondencia con sus diversas identidades y tradiciones culturales.

Art. 14.- Se reconoce el derecho de la poblacién a vivir en un ambiente sano y
ecologicamente equilibrado, que garantice la sostenibilidad y el buen vivir, sumak

kawsay.
Personas usuarias y consumidoras

Art. 53.- Las empresas, instituciones y organismos que presten servicios publicos
deberan incorporar sistemas de medicion de satisfaccion de las personas usuarias y

consumidoras, y poner en practica sistemas de atencién y reparacion.

Art. 54.- Las personas o entidades que presten servicios publicos o que produzcan o
comercialicen bienes de consumo, serdn responsables civil y penalmente por la
deficiente prestacion del servicio, por la calidad defectuosa del producto, o cuando sus
condiciones no estén de acuerdo con la publicidad efectuada o con la descripcion que

incorpore.
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Politica comercial.

Art. 304.- La politica comercial tendra los siguientes objetivos:

1. Desarrollar, fortalecer y dinamizar los mercados internos a partir del objetivo

estratégico establecido en el Plan Nacional de Desarrollo.

2. Regular, promover y ejecutar las acciones correspondientes para impulsar la insercion

estratégica del pais en la economia mundial.

3. Fortalecer el aparato productivo y la produccion nacionales.

4. Contribuir a que se garanticen la soberania alimentaria y energética, y se reduzcan las

desigualdades internas.

5. Impulsar el desarrollo de las economias de escala y del comercio justo.

6. Evitar las practicas monopdlicas y oligopdlicas, particularmente en el sector privado,

y otras que afecten el funcionamiento de los mercados. (p.p. 13, 25y 96)

11.4.2. Cdbdigo Organico de Organizacién Territorial, (COOTAD).

Consultando en las normas del COOTAD (2010), podemos saber qué;

Art. 134.- Ejercicio de la competencia de fomento de la seguridad alimentaria. - El
fomento, de la seguridad alimentaria, cuyo ejercicio corresponde a los gobiernos
autobnomos descentralizados regionales se gestionara aplicando las disposiciones
constitucionales y legales para garantizar la soberania alimentaria, la politica publica de

esta materia bajo el principio de integralidad y comprende:

a) Promover, concurrentemente con los gobiernos autdnomos descentralizados
parroquiales rurales, en el marco de la economia social y solidaria, la asociacién de los

microempresarios, pequefios y medianos productores y brindar la asistencia técnica para

28



su participacion en mejores condiciones en los procesos de produccion,

almacenamiento, transformacion, conservacion y comercializacion de alimentos;

b) Implementar coordinadamente con los gobiernos autonomos descentralizados
provinciales, municipales y parroquiales rurales, la produccidon sustentable de
alimentos, en especial los provenientes de la agricultura, actividad pecuaria, pesca,
acuacultura y de la recoleccion de productos de medios ecoldgicos naturales;

garantizando la calidad y cantidad de los alimentos necesarios para la vida humana;

c) Planificar y construir la infraestructura adecuada, en coordinacion con los gobiernos
autonomos descentralizados provinciales, municipales y parroquiales rurales, para
fomentar la produccidn, conservacion, intercambio, acceso, comercializacién, control y
consumo de alimentos, preferentemente provenientes de la pequefa, la micro, y la
mediana produccion campesina, y de la pesca artesanal; respetando y protegiendo la
agrobiodiversidad, los conocimientos y formas de produccion tradicionales vy
ancestrales. Complementariamente, la planificacion y construccién de las redes de
mercados y centros de transferencia de las jurisdicciones cantonales seran realizados

por los gobiernos autbnomos descentralizados municipales;

d) Fomentar el acceso de los ciudadanos a alimentos suficientes y sanos mediante la
capacidad de incidir en los mercados y en el impulso a estrategias de consumo de
alimentos nutritivos, agroecoldgicos y provenientes de la produccion local, ademas del
impulso de sistemas solidarios de comercializacion en coordinacién con los otros

niveles de gobiernos autonomos descentralizados; y,

e) Promover un proceso para el manejo adecuado de animales destinados al consumo

humano, observando las normas técnicas nacionales e internacionales, como
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prerrequisito en la produccion de carnicos sanos, competencia que se ejercera en el

marco de la ley y del sistema de soberania alimentaria. (p. 54)

11.4.3. Ordenanza Municipal del Canton Portoviejo.

Observando la ordenanza del Gad municipal de Portoviejo, se puede expresar que;

Art. 1.- “PORTOMERCADOS EP tiene por objeto la gestion, el desarrollo y la
administracion del sistema municipal de faenamiento y comercializacion de especies
animales para el consumo humano; la infraestructura de mataderos y mercados; asi
como la dotacidn, operacion, mantenimiento, administracion, control y funcionamiento
de los servicios de regulacion, control de la calidad, elaboracion, manejo, pesas y
expendio de viveres para el consumo publico; asi como el funcionamiento y condiciones
sanitarias de los establecimientos y locales destinados a procesarlos y expenderlos.
Igualmente competera a la Empresa las demés actividades accesorias, complementarias
o derivadas de este objeto empresarial.” Dando cumplimiento con las competencias
legales que se le atribuyen y principalmente, siendo responsable con todas aquellas que
incluyan beneficios para la sociedad portovejense, se ve en la necesidad de modificar e
implementar mediante instrumentos normativos, cuestiones referentes a la regulacion
de los mercados y camales por medio de la gestidn, el desarrollo y la administracién del
sistema municipal de faenamiento (Portoviejo, 2018) y comercializacion de especies
animales para el consumo humano, y operacion del sistema tanto mayorista como

minorista de comercializacion de alimentos del canton Portoviejo. (p. 1).
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11.4.4. Normas Técnicas Ecuatorianas: Mercados Saludables, Requisitos.

Investigando en la Norma Ecuatoriana Técnica NTE INEN 2687 (2013), podemos

conocer que:

11.4.4.1. Requisitos relativos a la infraestructura

Localizacion, disefio y construccion.

El mercado debe estar alejado de fuentes de contaminacion que representen riesgo para
la inocuidad de los alimentos, en particular de zonas propensas a inundaciones y zonas
industriales.

El mercado debe contar con infraestructura fisica, que impida el ingreso de animales y
facilite el control de plagas, asi como otros elementos del ambiente exterior como polvo
y materias extrafias, con la finalidad de mantener las condiciones sanitarias.

La construccion debe ser sélida y disponer de espacio suficiente para la instalacion,
operacion y mantenimiento de los equipos y puestos de comercializacion, asi como para
el movimiento del personal, usuarios y el traslado de materiales y alimentos.

El mercado debe brindar facilidades para la higiene personal.

El disefio y la distribucion del mercado debe permitir un mantenimiento, limpieza y
desinfeccion de la infraestructura que minimice el riesgo de contaminaciones.

El mercado debe contar con una guarderia para el cuidado de los hijos de los

trabajadores/as de los mercados.

Area y estructuras internas.

El mercado debe ser distribuido y sefializado de manera que facilite el flujo de trabajo
siguiendo de preferencia el principio de flujo hacia delante. La sefializacion debe

realizarse de acuerdo a la NTE INEN 439.
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Las areas internas del mercado deben estar divididas en zonas o giros segun el nivel de
higiene dependiendo de los riesgos de contaminacion y de los alimentos.

Los pisos, paredes y techos deben ser construidos de materiales impermeables, no
porosos que permitan la limpieza y mantenimiento.

Las paredes de los puestos de comercializacion deben tener una superficie lisa de
baldosa o pintura lavable hasta una altura minima de 2 m.

En las areas donde se manipulan y preparan los alimentos, las uniones entre las paredes
y los pisos, deben ser concavas (redondeadas) para facilitar su limpieza y desinfeccion.
Las superficies y materiales, particularmente aquellos que estan en contacto con los
alimentos, deben ser de materiales que no contengan sustancias toxicas y deben estar
disefiados para el uso previsto, faciles de mantener, limpiar y desinfectar.

Los pisos deben ser de material antideslizante y liso, resistente a los golpes, libres de
roturas y grietas.

Los pisos deben tener una pendiente minima de 2 % que permita el drenaje de efluentes
liquidos provenientes de la limpieza.

Los drenajes del piso deben tener la proteccién adecuada, ser conducidos por cafierias
y estar disefiados de forma tal que se permita su limpieza y mantenimiento. Donde sea
requerido deben tener instalados el sello hidraulico, trampas de grasa y sélidos, con facil
acceso para la limpieza.

Los techos, falsos techos e instalaciones suspendidas deben estar construidos de manera
gue eviten la acumulacion de suciedad, condensacion, formacion de mohos,
desprendimiento de particulas y ademas faciliten su limpieza y mantenimiento.

Las puertas deben tener una superficie lisa y no absorbente de facil limpieza y cuando

sea necesario desinfeccion.
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- Debe repararse, inmediatamente toda superficie estropeada o irregular, asi como
cualquier rotura o desperfecto, tales como grietas, golpes u otra irregularidad, que
facilitan la acumulacion de restos de alimentos y suciedades.

- Los pasillos no deben ser utilizados como areas de almacenamiento.
[luminacion y ventilacion.

- La iluminacién puede ser natural y/o artificial, debe ser adecuada para permitir la
realizacion de las tareas para que no comprometa la higiene de los alimentos y no alterar
la visidn de los colores de los alimentos que se venden.

- La ventilacion puede ser natural o artificial, directa o indirecta para reducir al minimo

la contaminacion de los alimentos transmitida por el aire.
Instalaciones sanitarias

- El mercado debe contar con instalaciones sanitarias como servicios higiénicos, duchas
y vestidores dotados de facilidades higiénicas, en cantidad suficiente e independiente
para hombres y mujeres de acuerdo a lo detallado en el Anexo A y con accesibilidad
para personas con discapacidad segun la NTE INEN 2293.

- Las instalaciones sanitarias deben mantenerse permanentemente limpias, ventiladas y
con una provision suficiente de agua e insumos de higiene personal (papel higiénico,

jabon liquido, gel desinfectante, toallas desechables o secadores eléctricos).” (p.4)

11.4.4.2. Requisitos relativos a los servicios.

Suministro de agua

- El mercado debe disponer de un sistema de abastecimiento continuo de agua potable,
en caso de no contar con el abastecimiento continuo se debe disponer de instalaciones

para el almacenamiento, distribucion y asegurar la calidad del agua.
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En caso de existir un sistema de abastecimiento de agua no potable debe ser
independiente y estar identificado, el agua no potable se podra utilizar para el sistema
contra incendios, generacion de vapor, refrigeracion y otras aplicaciones similares que

no contaminen los alimentos.

Desechos liquidos y drenaje

El mercado debe tener un sistema de eliminacion de desechos liquidos, que cuente con
dispositivos de separacion de grasa instalados individual o colectivamente, previo a la
descarga de efluentes, de acuerdo a la normativa vigente.

Los drenajes y sistemas de disposicion de afluentes deben ser disefiados y construidos
para evitar la contaminacion de los alimentos, del agua potable o de las fuentes de agua

potable almacenadas en el mercado.

Desechos solidos

El mercado debe contar con un sistema de recoleccion diferenciada interna de desechos
(orgénicos e inorganicos), almacenamiento provisional en un area especifica cubierta,
con piso impermeable, con ventilacion y sefializacion, accesible para su recoleccion y
su posterior disposicion final.

Los desechos solidos se deben retirar frecuentemente de los recipientes destinados para
este fin ubicados en los puestos y demas areas del mercado. Los desechos deben
disponerse de manera que se elimine la generacion de malos olores para que no sean
fuente de contaminacion o refugio de plagas.

Los recipientes para desechos solidos en los puestos deben estar en buen estado
higienico cubiertos con una tapa, y con una funda pléastica en su interior que facilite el

retiro de los residuos. (p. 5)
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11.4.4.3. Requisitos relativos a la adquisicion, comercializacién, transporte, recepcion y

almacenamiento de alimentos.

Adquisicién y comercializacion

La adquisicion y comercializacion de alimentos deben efectuarse en areas limpias y
protegidas, deben conservarse segun el giro del producto sobre estantes, cajones,
canastas, entre otros, que impidan su contaminacion. No deben adquirirse nunca

insumos e ingredientes colocados directamente sobre el suelo.

Transporte, recepcion y almacenamiento

La recepcion de alimentos debe efectuarse en areas limpias y protegidas; las carnes, los
despojos comestibles y el pescado se colocaran en bandejas, y los productos en envases
limpios.

Los productos y alimentos procesados deben almacenarse en condiciones que impidan
el deterioro, eviten la contaminacion y reduzcan al minimo su dafio o alteracion.

Los alimentos perecederos y altamente perecederos deben conservarse refrigerados, de
acuerdo a las temperaturas recomendadas para cada alimento, como es el caso de
carnicos, lacteos y derivados, productos pesqueros y acuicolas.

Los productos y alimentos procesados deben ser almacenados sobre tarimas o
estanterias ubicadas a por lo menos 20 cm del piso y la pared, para permitir la
circulacion de aire y evitar que la humedad los deteriore y facilitar la limpieza. Los
distintos tipos de alimentos deben ser almacenados por clase, especie u origen.

Los alimentos de origen animal y vegetal deben almacenarse por separado para evitar

la contaminacion cruzada. (p. 6)
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11.4.4.4. Requisitos relativos al puesto de comercializacidn.

- El puesto de comercializacién y sus alrededores deben mantenerse limpios y ordenados.

- El puesto de comercializacion del mercado debe ser utilizado solamente para el uso y
en el giro autorizado y bajo ningun motivo podra ser empleado como dormitorio o
vivienda.

- -Los puestos de comercializacion deben agruparse por zonas o giros de acuerdo a la
naturaleza de los productos que expenden, con secciones especificas para la
comercializacion de carne, aves, pescado, mariscos, frutas, hortalizas, cereales,
productos lacteos, embutidos y otros.

- Las mesas y los mostradores dentro de los mercados deben conservar uniformidad en
su alineacion, evitando dificultar el transito.

- Los alimentos no perecederos deben ser exhibidos y protegidos en vitrinas, los
alimentos altamente perecederos (lacteos, carnicos, pescados, mariscos y derivados)
deben ser exhibidos en vitrinas frigorificas y colocados en recipientes individuales.

- Los puestos de comercializacién y manipulacion de alimentos altamente perecederos y
perecederos deben disponer de agua potable, de instalaciones para la evacuacion de las

aguas residuales, recipientes diferenciados para los desechos sélidos. (p. 7)

11.4.5. Reglamento al cddigo organico del ambiente.

Consultando en las normas del COA (2019), podemos conocer qué;

Art. 4.- Criterios ambientales territoriales.- Para la planificacion del desarrollo y el
ordenamiento territorial, todos los niveles de gobierno deberan tomar en cuenta los

siguientes criterios ambientales generales:

a) Considerar al ambiente y sus dinamicas como elementos estratégicos y de soporte

para el bienestar humano y el desarrollo de la sociedad,;
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b) Considerar la funcion ambiental y social de la propiedad,;

c) Armonizar la conservacion, proteccion y restauracion del patrimonio natural con su

uso y aprovechamiento sostenible;

d) Mantener un enfoque integral que permita la consideracion de las mdltiples
interacciones entre los sistemas territoriales desde una vision espacial, funcional y

multidimensional;

e) Articular y coordinar la planificacion y gestion del territorio entre los Gobiernos

Autdnomos Descentralizados circunvecinos;

f) Considerar los elementos del patrimonio natural en la planificacion y gestion de los
asentamientos humanos, con especial atencion en la presion que ejercen las areas de

expansion urbana;

g) Orientar las intervenciones en el territorio y el aprovechamiento sostenible de los
recursos a través de normas de uso, ocupacion y gestion del suelo que definan espacios

con diferentes funciones de conservacidn, restauracion y uso sostenible;

h) Incorporar medidas de mitigacion y adaptacion al cambio climatico en los modelos

de gestion del territorio;

i) Considerar la gestion integral de riesgos en el territorio, con especial atencion a

aquellos derivados de los efectos del cambio climético;

j) Incorporar las funciones y servicios ambientales que presta el patrimonio natural,

valorandose sus aportes a la economia local,

k) Garantizar la provision de bienes y servicios ambientales generados por los
ecosistemas dentro de cada jurisdiccion, considerando la planificacion territorial
nacional, sectorial y descentralizada; vy,
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I) Incorporar el enfoque ecosisttmico y de paisajes, por sobre los limites
jurisdiccionales, en la planificacion y gestion del territorio, dentro del cual, se
promoveran alianzas interinstitucionales que aseguren la conservacion, proteccion,

restauracion, uso y aprovechamiento sostenible del patrimonio natural. (p.p. 2y 3)
SECCION 7a
Obras, proyectos o actividades dentro del sistema nacional de areas protegidas.

Art. 159.- Obras, proyectos o actividades. - La autorizacién de obras, proyectos o
actividades dentro del Sistema Nacional de Areas Protegidas se otorgara de manera
excepcional; y estard condicionada por criterios y requisitos técnicos adicionales y

complementarios al esquema general de calidad ambiental.

La Autoridad Ambiental Nacional elaborara una lista de obras, proyectos o actividades
especificas para el Sistema Nacional de Areas Protegidas, que sera integrada al catalogo

de actividades previsto en la ley.

Art. 160.- Servicios publicos- Las obras, proyectos o actividades que sean necesarias
para la prestacion de servicios publicos, la gestion inherente del area protegida o la
satisfaccion de necesidades basicas de los titulares de derechos de propiedad dentro de
areas protegidas, se podran llevar a cabo siempre que no afecten la funcionalidad y la
conservacion de las areas protegidas, estén de acuerdo con su plan de manejo y

zonificacidn, y cuenten con las autorizaciones correspondientes. (p. 34)
11.5. MODELO DE REPERTORIO.

El realizar un analisis referencial nos permite obtener ideas concretas como punto de
partida al momento de plantear la nueva propuesta de intervencion en el mercado municipal

n°2 de Portoviejo y su entorno inmediato.
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Se tomard en cuenta en el presente modelo de repertorio el analisis de dos referentes,
tanto internacional y nacional: Central de Abastecimiento del Valle del Cauca de Cali y
Mercado Mayorista de Ambato, puesto que han tenido cierta problematica y contexto fisico

similares al de la presente investigacion.

11.5.1. Central de Abastecimiento del Valle del Cauca de Cali (CAVASA).

lustracion 3, Central de abastecimiento del Valle del Cauca (CAVASA)
Fuente: https://www.google.com/cavasa

Autor: Andrea Quijije (tesista)

Datos Generales.

Ubicacion: Cali — Colombia, km 11 via Cali candelaria cgto el carmelo.

Superficie: 27 Has.

Inauguracion: afio 1974

Comerciantes: 385
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Consultando en la pagina Web de CAVASA (2021), nos da a conocer que:

El 1 de julio de 1973, se inicia la construccion de la nueva Central Mayorista de
Abastecimientos en los terrenos del que fuera el antiguo aeropuerto Calipuerto, a 10,8
km del perimetro urbano de la ciudad y sobre una orientacion nor-oriental respecto de

la urbe. (1 4)

El 31 de julio de 1974 bajo la presidencia del Dr. Misael Pastrana Borrero, se
inaugura oficialmente la Central Mayorista de Abastecimientos destinada a racionalizar
el mercado de viveres de la region sur-occidental del pais y a contribuir a la seguridad

alimentaria de la region. (1 5)

Es pertinente mencionar, que durante el trasegar de su papel misional, la Central
Mayorista ha desarrollado proyectos exitosos, que marcaron historia dentro de la ciudad
de Cali, y el departamento, especialmente en los afios ochenta y noventa, a continuacion,

mencionaremos los mas importantes:

Los Mercados Moviles, fueron determinantes en el abaratamiento de la canasta
familiar, al permitir que los productores llevaran directamente sus productos al

consumidor final, reduciendo la cadena de intermediacion.

Abastecimiento Institucional, Cavasa fungié como proveedor de articulos de la

canasta familiar a los hogares infantiles del Instituto Colombiano de Bienestar Familiar.

Las Proveedurias de Tenderos, espacios que concentraban a productores y

distribuidores mayoristas, con el propdésito de brindarle a los tenderos mejores calidades

y precios. (1 1 5-8)
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llustracion 4, Central de abastecimiento del Valle del Cauca.
Fuente: https://www.google.com/cavasa 2
Autor: Andrea Quijije (tesista)

lustracion 5, Ingreso Central de abastecimiento del Valle del Cauca.
Fuente: https://www.google.com/Ingreso cavasa

Autor: Andrea Quijije (tesista)
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llustracion 6, Interno de la Central de abastecimiento del Valle del Cauca.
Fuente: https://www.ghubocali.com/cavasa
Autor: Andrea Quijije (tesista)

llustracion 7, Interno de la Central de abastecimiento del Valle del Cauca.
Fuente: https://www.elpais.com.co/cavasa

Autor: Andrea Quijije (tesista)

Este mercado mayorista capta una gran cantidad de productos agricolas, donde
normalmente ingresan a diario unas 3400 toneladas de alimentos como las verduras, frutas,
granos, lacteos, carnicos, para luego pasar a ser distribuidos hacia la ciudad de Cali y zonas

aledanas.
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Aspecto Funcional.

CANDELARIA

llustracion 8, Planos de la Central de abastecimiento del Valle del Cauca.
Fuente: https://cavasa.co/mapa interno
Autor: Andrea Quijije (tesista)

Analizando el aspecto funcional de este Centro Mayorista, cuenta con ingresos y salidas
vehiculares muy bien definidas y separas por un gran parterre central con vegetacion, cuya
finalidad es la de no tener ningun cruce de circulacion entre la gran cantidad de camiones que
Ilegan a abastecer y otros camiones que salen del centro mayorista a distribuir los productos

hacia otros mercados municipales de la zona.

La zona administrativa y complementaria (cafeteria, restaurante, institucion bancaria),
se encuentra ubicada en la parte frontal izquierda del predio, punto estratégico para realizar las
labores de gestidn, junto a esta zona, se encuentra el area de parqueo general centralizado y con

acceso semidirecto hacia la salida del centro mayorista.

Este centro mayorista tiene 9 bodegas en formas de bloques individuales ubicado en

toda la parte posterior, cada bloque tiene su area de carga y descarga y se conectan por medio
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de una circulacion lineal y también periférica, para evitar que los camiones que llegan a
descargar no se congestiones con los pequefios camiones que han cargado los productos para
ser trasladados a otros puntos. Cabe recalcar que dichos bloques estan organizados por afinidad

de productos de esta manera.

e Bloque 1: Verduras

e Bloque 2: Frutas

e Bloque 3: Platanos y Granos

e Bloque 4: Café y alimentos

e Bloque 5: Planta de alimentos y Granos
e Bloque 6: Planta de alimentos y Granos
e Bloque 7: Papas y otros

e Bloque 8: Papas en fresco

e Bloque 9: Granos

Y Finalmente, la zona de Desechos y Residuos, contando con una planta de recoleccion
y procesamiento de basura, ubicado en la parte posterior derecha, muy apartado de las demas

zonas, para evitar cualquier tipo de contaminacién hacia las demas zonas.

Aspecto Formal.

Este centro mayorista, en el &mbito estético/ formal, esta formando por un conjunto de
bloques rectangulares separados por una circulacion longitudinal y transversal, con un disefio
muy elemental, formando grandes galpones con cubierta de estructura metélica a dos aguas y
mamposteria de ladrillo visto en su exterior, predomina grandes aberturas de vanos con rejas

metalicas, que se destacan como locales de ventas y/o bodegas para cada comerciante.
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llustracion 9, vista exterior, Central de abastecimiento del Valle del Cauca.
Fuente: https://www.facebook.com/cavasa.col
Autor: Andrea Quijije (tesista)

llustracion 10, vista exterior, Central de abastecimiento del Valle del Cauca.
Fuente: https://www.facebook.com/cavasa.col

Autor: Andrea Quijije (tesista)

Este equipamiento urbano, a medida que la poblacion se ha ido incrementando, ha
tenido una gran demanda alimentaria, por tanto, ha sufrido muchas ampliaciones, a tal punto de
unificarse ciertos bloques para contrarrestar aumentar la falta de espacios fisicos para la venta

y/o almacenar productos de manera organizada.
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https://www.facebook.com/cavasacol/photos/a.1620356574886318/1620356541552988
https://www.facebook.com/cavasacol/photos/a.1620356574886318/1620356541552988

11.5.2. Mercado Mayorista de Ambato.

Datos Generales.

Ubicacion: Ambato — Ecuador, Av. El Condor y Tres Carabelas.

Superficie: 14 Has.

Inauguracion: década de los 90

Comerciantes: 1800 aprox.

lustracion 11, vista exterior, Mercado Mayorista de Ambato.
Fuente: https://www.youtube.com/mercado mayorista de Ambato

Autor: Andrea Quijije (tesista)

Segun la Revista Mayorista (2021), nos dice que:

El Mercado Mayorista de Ambato es un equipamiento de abastecimiento gestionado por
la Empresa Publica Municipal Mercado Mayorista Ambato EP-EMA, el servicio que
proporciona consiste en brindar un espacio, para que productores y comerciantes
mayoristas realicen actividades de intercambio, en ese contexto dispone de 21 naves,

que en conjunto suman 1.889 puestos y bodegas, para el acopio de los productos
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https://www.youtube.com/watch?v=a0gwRZo71cw

agricolas frescos. En promedio un puesto tiene un area de 6,27 m2 y una bodega un area

promedio de 43,41 m2.

La capacidad instalada del Mercado Mayorista de Ambato es de 5.675,2

toneladas de almacenamiento.

El Mercado Mayorista de Ambato es abastecido por la produccion generada en
la provincia de Tungurahua, la cual representa el 92,72%, Cotopaxi con el 2,23%,
Imbabura con el 1,20%, Guayas con el 1,03%, etc. Fuente: Servicio de Rentas Internas,
2021. Grafico 1 En lo que corresponde al destino de la redistribucion, lo que se acopia
se destina a la provincia de Tungurahua con el 29% de participacion, a Pichincha se

dirige el 12%, a Pastaza el 10%, a Los Rios el 9%, etc. (p. 13)

lustracion 12, vista exterior, Mercado Mayorista de Ambato.
Fuente: http://ambato-ema.gob.ec/revista digital

Autor: Andrea Quijije (tesista)
Segun Revista Mayorista (2021) nos dice que, EI Mercado Mayorista Ambato, establece
protocolos de bioseguridad, planes de contingencia, planes de capacitacion virtuales, controles
médicos diarios, establecimiento de nuevas modalidades de trabajo, pensando en la salud y el

bienestar de todos sus integrantes y de quienes visitan sus instalaciones. (p. 16)
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http://ambato-ema.gob.ec/wp-content/uploads/2021/06/REVISTA-DIGITAL-MERCADO-MAYORISTA-AMBATO.pdf

llustracién 13, vista exterior, Mercado Mayorista de Ambato.
Fuente: http://ambato-ema.gob.ec/revista digital
Autor: Andrea Quijije (tesista)
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llustracion 14, vista exterior, Mercado Mayorista de Ambato.
Fuente: http://ambato-ema.gob.ec/revista digital

Autor: Andrea Quijije (tesista)
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http://ambato-ema.gob.ec/wp-content/uploads/2021/06/REVISTA-DIGITAL-MERCADO-MAYORISTA-AMBATO.pdf
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llustracion 15, vista del ingreso, Mercado Mayorista de Ambato.
Fuente: http://ambato-ema.gob.ec/revista digital
Autor: Andrea Quijije (tesista)

llustracion 16, vista interna, Mercado Mayorista de Ambato.
Fuente: https://lahora.com.ec/mercado-mayorista-de-ambato

Autor: Andrea Quijije (tesista)
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http://ambato-ema.gob.ec/wp-content/uploads/2021/06/REVISTA-DIGITAL-MERCADO-MAYORISTA-AMBATO.pdf
https://lahora.com.ec/tungurahua/noticia/1102145645/mercado-mayorista-de-ambato-al-tope-de-su-capacidad

Aspecto funcional.

Av. El Conad

lustracion 17, vista de la distribucién, Mercado Mayorista de Ambato.
Fuente: http://ambato-ema.gob.ec/distribucion
Autor: Andrea Quijije (tesista)

El mercado mayorista de Ambato, cuenta con un total de 20 bloques distribuidos en
todo el terreno, algo que llama la atencion es la manera de como se encuentran orientadas los
bloques, que es de manera paralela tomando de referencia las vias internas, y agrupando los
bloques en forma de zic-zac, este esquema se lo plantea de tal forma, para ganar espacios

dedicado para area de carga y descarga y parqueo por bloques.

Cabe mencionar que este equipamiento comercial, cuenta con zonas de consumidor
final, cuyo objetivo es la de darle facilidades a los pequefios productores y comerciantes a
vender sus productos al publico en general que requieran de comprar productos al menudeo.
Ademas, existe una zona de guarderia, zona médica, area de patio de comida, zona
administrativa, zona complementaria para desechos y un area exclusiva de UPC para

salvaguardar la integridad fisica de todos los usuarios que acuden a este mercado.
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http://ambato-ema.gob.ec/wp-content/uploads/2020/10/RENDICION-DE-CUENTAS-2019.pdf

llustracion 18, vista interna, Mercado Mayorista de Ambato.
Fuente: https://elproductor.com/ecuador-mercado-mayorista-de-ambato
Autor: Andrea Quijije (tesista)

llustracion 19, vista interna, Mercado Mayorista de Ambato.
Fuente: https://scontent.fgye7-1.fna.fbcdn.net/

Autor: Andrea Quijije (tesista)
En cuanto a la organizacion de los espacios internos, hay bloques que solo son galpones
sin ningun tipo de distribucién organizada, que delimite el area Gtil de uso para cada
comerciante, e inclusive la circulacion es dificultosa, sin las debidas normas INEN.
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https://elproductor.com/2020/06/ecuador-mercado-mayorista-de-ambato-retoma-sus-actividades-de-lunes-a-viernes/
https://scontent.fgye7-1.fna.fbcdn.net/v/t1.6435-9/fr/cp0/e15/q65/83943230_832292747242580_2463622506892754944_n.jpg?_nc_cat=103&ccb=1-5&_nc_sid=110474&efg=eyJpIjoidCJ9&_nc_ohc=8MsQkNY4mEUAX-efkHv&_nc_ht=scontent.fgye7-1.fna&oh=00_AT9q1Hky9orzktdwte4S18rctHZ1uz0i0I_xEbT6GTKJ5w&oe=61E734A2

Aspecto formal.

En el &mbito formal, predomina el juego de cubiertas secuencial a 4 aguas a grandes
alturas, los blogues son de forma geométrica rectangular con ventanearia elemental en ciertos
blogues como los administrativos y guarderias, y otros bloques con concepto abierto en su

totalidad dando caracteristica de galpones comunes abiertos con estructura metélica.

llustracién 20, vista externa, Mercado Mayorista de Ambato.
Fuente: Gad de Ambato
Autor: Andrea Quijije (tesista)

lustracion 21, vista externa, Mercado Mayorista de Ambato.
Fuente: https://www.google.com/www.eltelegrafo.com.ec

Autor: Andrea Quijije (tesista)
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https://www.google.com/imgres?imgurl=https%3A%2F%2Fwww.eltelegrafo.com.ec%2Fmedia%2Fk2%2Fitems%2Fcache%2Fc8c4317668090fb23c71d96be390fd29_XL.jpg&imgrefurl=https%3A%2F%2Fwww.eltelegrafo.com.ec%2Fnoticias%2Fecuador%2F1%2Fse-presento-plan-para-abrir-el-mercado-mayorista-de-ambato&tbnid=Se_KRgPsZifnYM&vet=12ahUKEwi_grryvPD0AhUVZ98KHbXDCXQQMygFegUIARCTAQ..i&docid=dWT5zyrFEE23IM&w=1200&h=566&itg=1&q=Mercado%20Mayorista%20Ambato&hl=es-419&ved=2ahUKEwi_grryvPD0AhUVZ98KHbXDCXQQMygFegUIARCTAQ

CAPITULO Il
12. DIAGNOSTICO DE LA INVESTIGACION.

12.1. Informacién Basica.

Portoviejo capital de la provincia de Manabi, es una de las ciudades méas antigua del
Ecuador, fundada el 12 de marzo del afio 1535, se ha desarrollado a lo largo de los afios gracias
a su crecimiento econdémico que en gran parte lo ha generado el comercio. Se la conoce también
como San Gregorio de Portoviejo, por su ubicacion céntrica dentro de la provincia, la ciudad

estratégicamente se vuelve como un nexo comercial para los demas cantones.

12.1.1. Aspecto Demografia.

Interpretando el PDOT Portoviejo (2014) expresa que “De acuerdo a las proyecciones
referenciales realizadas por el Instituto de Estadisticas y Censos con base a la informacién

obtenida del Censo 2010, la poblacion del Canton Portoviejo en el afio 2014 es de 304.227

habitantes.” (p. 18)

El cantdn Portoviejo esta divida por 8 parroquia entre urbana y rurales segun los datos

del Sistema Nacional de Informacion, teniendo los siguientes:

CUADRO D.S. —02 m ORICA DE LA POBLACION POR

Ao Afo Ano Ao Ano Afo
PARROQUIA 2010 | 2012 | 2014 | 2016 | 2018 | 2020
ABDON CALDERON 14678 15043 15388 15709 16006 16277
ALHAJUELA (BAJO
GRANDE) 3890 3987 4078 4164 4242 4314
CRUCITA 14560 | 14922 | 15264 | 15583 | 15877 | 16146
PORTOVIEJO 231188 | 236938 | 242363 | 247426 | 252096 | 256363
PUEBLO NUEVO 3284| 3366| 3443| 3515| 3581 3642
SAN PLACIDO 7966| 8164| 8351| 8526| 8687| 8834
RIOCHICO (RIO CHICO) | 12184 12487| 12773| 13040| 13286] 13511
CHIRIJOS 2448| 2509| 2566| 2620| 2669| 2714

lustracion 22, poblacion por parroquia del Cantén Portoviejo
Fuente: PDOT (Plan de Ordenamiento Territorial) Portoviejo
Autor: Andrea Quijije (tesista)
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12.1.2. Clima.

El clima en la ciudad de Portoviejo se caracteriza por ser subtropical himedo, que, en
la zona de la ubicacién del predio, se pueden obtener los siguientes datos etimologicos.
e Temperatura maxima. 26° C.
e Temperatura minima. 20° C.
e Humedad maxima.  60%.

e Humedad minima. 20%.

e Vientos. 11 km/hr.
e Asoleamiento. Parcialmente Asoleado.
12.1.3. Limites.

Segun el PDOT Portoviejo (2014), interpreta que:

Al Norte: Por la parroquia Charapoté del canton Sucre; y por las jurisdicciones de las
cabeceras cantonales: Rocafuerte, Junin y Calceta.

Al Este: Por la parroquia San Sebastian, constitutiva del canton Pichincha.

Al Sur: Por las parroquias Honorato Vasquez, y Ayacucho, asi como por la jurisdiccién
de la cabecera cantonal Santa Ana, todas constitutivas del canton de igual nombre.

Al Oeste: Por la jurisdiccion de la cabecera cantonal Jipijapa, del cantén de igual
nombre; por la parroquia La Pila del cantén Montecristi; y por las jurisdicciones de las
cabeceras Cantonales Montecristi y Jaramijo. (p. 5)

12.2. Fundamentos econémicos del casco céntrico de Portoviejo.

Unos de los factores importantes en la economia de la ciudad de Portoviejo, es la
actividad comercial, en donde se establecen sistemas de comercios al por mayor y menor,
apareciendo agentes comerciantes formal e informal asentado en varios sectores del casco

urbano de la ciudad.
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SECTOR RAMA DE ACTIVIDAD URBANO % RURAL %
Agncultura, ganaderia, 3903 12194
PRIMARIO silvicultura y pesca 4,75% 47,97%
Explotacion de minas y canteras 82 18
Industrias manufactureras 5088 1093
Suministro de electricidad, gas, 337 37
vapor y aire acondicionado
SECUNDARIO Distribucion de agua, 15,78% 7,77%
alcantarillado y gestion de 640 60
deshechos
Construccion 7169 787
Comercio al por mayor y menor 18989 2330
Transporte y almacenamiento 4421 843
Actividades de alojamiento y 3050 564
servicio de comidas
Informacion y comunicacion 939 55
Actividades financieras y de 788 18
Sequros
Actividades inmobiliarias 80 13
Actividades profesionales, 1495 51
cientificas y tecnicas
Actividades de servicios 1653 284
TERCIARIO | administrativos y de apoyo 63,65% 27,39%
dAec:;nnl:alstracmn publica y 5064 209
Ensefnanza 7326 587
Actividades de |a atencion de la
salud humana 3290 256
Artes, entretenimiento y
recreacion 770 >4
Otras actividades de servicios 2291 301
Actividades de los hogares como
empleadores 3201 886
Actividades de organizaciones y 19 0
organos extraterritoriales
No declarado 6829 8,14% 3101 12,18%
Trabajador nuevo 6440 7,68% 1194 4,69%
TOTAL 83864 | 100,00% | 25455 | 100,00%

llustracidn 23, principales actividades productivas de Portoviejo
Fuente: Censo INEN. 2010
Autor: Andrea Quijije (tesista)

El sector comercial se la considera como una de las principales fuentes generadora de
empleo para los habitantes de la ciudad, con el tiempo el comercio minorista fue ganando
terreno y hoy juega un rol importante en el desarrollo econémico de la ciudad, en la zona
céntrica de Portoviejo, destaca la agrupacién de comercio formal e informal que usan el espacio
publico para trabajar realizando ventas de productos de todo tipo (ropa, calzados, alimentos,
electrodomésticos, etc.) dentro de los mercados municipales, tiendas de expendios,

supermercados y centros comerciales generando un crecimiento econémico. Y en las zonas
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periféricas de la ciudad con la productividad y comercio de la compra y venta de productos

agricolas al por mayor que son distribuidos en los mercados municipales de la ciudad.

ZONA COMERCIAL DE PORTOVIEJO |,
[T T S A

llustracién 24, Zona comercial de Portoviejo
Fuente: Estudio de campo de Andrea Quijije
Autor: Andrea Quijije (tesista)

La zona comercial de la ciudad se vio afectada luego de la catastrofe natural del 16 A
(Terremoto del 16 de abril de 2016), que en un principio el comercio se situaba en torno al
edificio “centro comercial municipal” y se desplazé de manera forzosa hacia otros puntos de la
ciudad, viéndose afectada la actividad comercial de la ciudad por la dificil accesibilidad que se

Ilegd a suscitar, en la actualidad de a poco se esta recuperando la zona histérica comercial.
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Uno de los puntos fuertes donde la dinamica comercial es muy alta, son en los mercados
municipales de la ciudad, aqui se generan importantes ingresos econémicos para la poblacion
local y también de los sectores aledafios, cabe recalcar que el Mercado n°1 o central ubicado en
la parroquia urbana 18 de octubre, acoge a pequefios comerciantes y es donde cientos de
usuarios llegan dia a dia a abastecerse de productos de primera necesidad, a diferencia del del
Mercado Municipal N°2 ubicado en la parroquia urbana de San Pablo de la ciudad de
Portoviejo, que acoge a comerciantes mayorista que llegan con sus productos a gran escala
desde las comunidades para ser comercializacion en la tiendas de abastos, centros comerciales

y supermercados dentro y fuera de la ciudad.

SIMBOLOGIA

MERCADO CENTRAL

MERCADO MAYORISTA

llustracion 25, Mercados Municipales de Portoviejo
Fuente: Estudio de campo de Andrea Quijije
Autor: Andrea Quijije (tesista)
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12.3. Estructura Urbana.
12.3.1. Trama Urbana.

La ciudad de Portoviejo, con el pasar del tiempo, su trama urbana ha sufrido maltiples
cambios en su morfologia, partiendo desde su inicio con una trazado tipo Damero,
posteriormente con la consolidacién y desarrollo de la ciudad de manera desorganizada, se fueron
formando variaciones en su tramado entre pocos uniformes e irregulares por zonas y en las
periferias de la urbe. Sin embargo, aunque existan diferencias en sus trazas, estan interconectadas

por ejes viales bien definidas para permitir un flujo de circulacion regular sobre la urbe.

TRAMA LINEAL

TRAMA PLATO ROTO

lustracion 26, Trazado urbano de Portoviejo
Fuente: Estudio de campo de Andrea Quijije
Autor: Andrea Quijije (tesista)
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Analizando el trazado urbano de la zona donde se ubica el equipamiento urbano objeto
de estudio, cuenta con una trama urbana densa- irregular, esto se da por lo consolidado que esta
el sector y crecimiento poblacional desmesurado, algo que se puede rescatar, es tiene ejes viales

bien definidos que permite una circulacion de acceso directo hacia la infraestructura urbana.

llustracién 27, Trazado urbano entorno al mercado municipal n°2
Fuente: Estudio de campo de Andrea Quijije
Autor: Andrea Quijije (tesista)

12.3.2. Densidad Poblacional.

Como se ha mencionado en capitulos anteriores, la ciudad de Portoviejo cuenta con 9
parroquias urbanas, por tanto, segun lo expresado en el GAD Municipal de Portoviejo, para
determinar la densidad poblacional han zonificado la ciudad por sectores 0 zonas homogéneas, por
tales motivos identificaremos la zona en la que se encuentra sefialada la parroquia San Pablo, para

conocer la poblacién y su densidad, mediante las siguientes ilustraciones.
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CUADRO 9 ZONAS HOMOGENEAS
Codigo ZONA POBLACION AREA EN
(Habitantes) HECTAREAS

ZONA-1 Picoaza 16.996 hab. 453,27 Ha.
ZONA-2 Aeropuerto 10.779 hab. 961,24 Ha.
ZONA-3 Industrial 16.850 hab. 708,87 Ha.
ZONA-4 San Cristobal 5.658 hab. 133,85 Ha.
ZONA-5 La Rotonda 11.052 hab. 22273 Ha.
ZONA-6 Los Tamarindos 11.447 hab. 133,72 Ha.
T ——— — —

ZONA-7 San Pablo 17.685 hab. 163,64 Ha.
ZONA-8 Casco Central 20.752 hab. 161,26 Ha.
ZONA-S Andrés de Vera 11.107 hab. 124,75 Ha.
ZONA-10 Las 4 Esquinas 10.682 hab. 262,45 Ha.
ZONA-11 El Guabito 13.887 hab. 199,98 Ha.
ZONA-12 El Floron 9.851 hab. 136,11 Ha.
ZONA-13 El Limon 6.648 hab. 356,81 Ha.
ZONA-14 Colon 8.525 hab. 697,86 Ha.

llustracién 28, Zonas homogéneas poblacional de Portoviejo Urbano.

Fuente: Gad municipal de Portoviejo
Autor: Andrea Quijije (tesista)

CUADRO 15 DENSIDAD POBLACIONAL (BRUTA Y NETA)
Cédigo | POBLACION | AREA DENSIDAD | AREA NETA | DENSIDAD
ZONA (Habitantes) | BRUTA BRUTA (Ha.) NETA

(Ha.) (Hab. /Ha.) (Hab. /Ha.)
ZONA-1 16.996 hab. | 453,27 Ha. 37,49 251,39 Ha. 67,60
ZONA-2 10.779 hab. | 961,24 Ha. 11,21 665,36 Ha. 16,20
ZONA-3 16.850 hab. | 708,87 Ha. 23,77 591,50 Ha. 28,48
ZONA-4 5658 hab.| 133,85 Ha. 42,27 112,62 Ha. 50,23
ZONA-5 11.052 hab. | 222,73 Ha. 49,62 110,46 Ha. 100,05
ZONA-6 11.447 hab. | 133,72 Ha. 85,60 66,39 Ha. 172,42

I I I
17.685 hab. | 163,64 Ha. 108,07 115,41 Ha.

ZONA-8 20.752 hab.| 161,26 Ha. 128,68 90,28 Ha. 229,86
ZONA-9 11.107 hab. | 124,75 Ha. 89,03 59,50 Ha. 159,81
ZONA-10 | 10682 hab. | 262.45 Ha. 40,70 122,87 Ha. 86,93
ZONA-11 13.887 hab. | 199,98 Ha. 69,44 100,12 Ha. 138,70
ZONA-12 9.8651 hab.| 136,11 Ha. 72,37 87,22 Ha. 112,94
ZONA-13 6.648 hab.| 356,81 Ha. 18,63 166,45 Ha. 39,93
ZONA-14 8525 hab. | 697,86 Ha. 12,21 462,51 Ha. 18,43

llustracién 29, Densidad poblacional por zonas de Portoviejo Urbano.

Fuente: Gad municipal de Portoviejo

Autor: Andrea Quijije (tesista)
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12.3.3. Vialidad y Accesibilidad.

Portoviejo por su ubicacion centralizada dentro de la provincia, sirve de nexo para
comunicarse con otros cantones, por lo que existen varias vias de accesos terrestres de primer
orden, y se lo puede realizar por el norte, sur y este de la ciudad, dichas vias tienen todos los
servicios basicos de carretera en condiciones aceptables. La red vial del &rea urbana de la ciudad

de Portoviejo, esta integrada por tres tipos de sistemas viales:

e Sistema de vias Perimetrales
e Red de vias Colectoras

e Red de vias Locales

El sistema de vias Perimetrales es un conjunto de arterias que bordean el area urbana de
la ciudad, se encuentra en un estado aceptable, con pavimento asfaltico, buena sefializacion y
sistemas de drenaje adecuado. Normalmente por este tipo de vias circulan los vehiculos
pesados, autobuses interprovinciales, intercantonales, rurales y vehiculos livianos en general, a

continuacion, se enumeraran en la siguiente ilustracion, las vias perimetrales existentes:

CUADRO 19 RED DE VIAS PERIMETRALES

21 Avenida Urbina (Avenida Universitaria)

2.2 Avenida Juan Montalvo — C. Sabando — Cristo Rey — Via a
Pachinche

23 Avenida 15 de Abril — Via a Santa Ana

2.4 Avenida Metropolitana — Avenida Eloy Alfaro

25 Paso lateral Manabi Guillen (By Pass)

llustracion 30, Redes viales perimetrales de Portoviejo.
Fuente: Gad municipal de Portoviejo
Autor: Andrea Quijije (tesista)

La red de Vias Colectoras es un sistema integrado de avenidas que se conectan con las
vias principales para dar acceso al area urbana, son usadas comunmente por autobuses rurales,
urbanos y vehiculos livianos en general, a continuacion, se enumerardn en la siguiente

ilustracidn, las vias colectoras existentes:
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CUADRO 20 RED DE VIAS COLECTORAS
31 Avenida Reales Tamarindos
3.2 Avenida 5 de Junio

3.3 Avenida Manabi

3.4 Avenida Rocafuerte

3.5 Avenida del Ejercito

3.6 Avenida 12 de Marzo

3.7 Avenida Miguel H. Alcivar — Sucre
3.8 Avenida Chile

3.9 Avenida 26 de Septiembre
3.10 Avenida América

3N Avenida Medardo Cevallos
3.12 Avenida San Eduardo

llustracién 31, Redes viales colectoras de Portoviejo.
Fuente: Gad municipal de Portoviejo
Autor: Andrea Quijije (tesista)

La red de vias locales esté integrada por la totalidad de vias vehiculares y peatonales,
que dan servicio a todos los barrios y asentamientos poblacionales que constituyen la totalidad
de la trama urbana de la ciudad. Se debe indicar que estas vias se encuentran en buen estado,
pavimentadas (a excepcién de la zona cero, que estd en proceso de regeneracion), con

sefialéticas y su sistema de drenaje en buenas condiciones.

Segun los datos proporcionado por el Gad municipal de Portoviejo, este tipo de red vial
las determinan por area proporcional de ocupacion del suelo, resultados que varian dependiendo

de la zona homogénea:
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CUADRO 21 ZONAS AREA BRUTA OCUPACION PORCENTAJE
DEL SUELO | DE B
POR RED VIAL | OCUPACION
ZONA-1 Picoaza 453,27 Ha. 73,62 Ha. 16,24 %
ZONA-2 Aeropuerto 961,24 Ha. 99,06 Ha. 10,30 %
ZONA-3 Industrial 708,87 Ha. 75,54 Ha. 10,65 %
ZONA-4 San Cristébal 133,85 Ha. 19,43 Ha. 14,51 %
ZONA-5 La Rotonda 222,73 Ha. 47 .51 Ha. 21,33 %
ZONA-6 Los 133,72 Ha. 29,04 Ha. 21,71 %
Tamarindos
ZONA-7 San Pablo 163,64 Ha. 32,08 Ha 19,60 %
ZONA-8 Casco Central 161,26 Ha. 35.12 Ha. 21,77 %
ZONA-9 Andres de 124,75 Ha. 48,90 Ha. 39,19 %
Vera
ZONA-10 Las 4 262,45 Ha. 33.99 Ha 12,95 %
Esquinas
ZONA-11 El Guabito 199,98 Ha. 34,68 Ha 17,34 %
ZONA-12 El Floron 136,11 Ha. 39,26 Ha. 28,84 %
ZONA-13 El Limon 356,81 Ha. 22,61 Ha. 06,33 %
ZONA-14 Colon 697,86 Ha. 55,64 Ha. 07,98 %

llustracién 32, Redes viales colectoras de Portovigjo.
Fuente: Gad municipal de Portoviejo
Autor: Andrea Quijije (tesista)

Una vez identificadas los tipos de vias que tiene la ciudad de Portoviejo,
determinaremos los sistemas viales de accesos a la zona donde se estd realizando la

investigando al mercado mayoria de Portoviejo, asi como el estado y el flujo de circulacion.

SIMBOLOGIA
VIA COLECTORA

VIA LOCAL e

llustracion 33, Redes viales en la zona de Portoviejo.
Fuente: Gad municipal de Portoviejo
Autor: Andrea Quijije (tesista)
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Luego de tener un analisis concrete mediante un mapeo esquematico de los sistemas
viales que intervienen en la zona de estudio al mercado municipal n°2 de Portoviejo, podemos
concluir que existen vias locales en toda la zona, y una via colectora cerca, por tanto facilita el
acceso directo al equipamiento urbano, ademas se pudo observar que dichas vias, se encuentra
en un estado aceptable, pero con muchas cosas por mejorar, que mas adelante enfatizaremos

cuando se desarrolle un analisis profundo de la infraestructura del mercado y su entorno.

Entre las vias locales que nos dan acceso directo al equipamiento urbanos

encontraremos las siguientes calles y avenida:

Av. Ramos lduarte

Calle Francisco Pacheco

Calles Venezuela

Calle Cnel. Sabando

12.3.4. Uso y Ocupacion del Suelo.

Un instrumento de planificacion que nos determinan las formas de como se localizan,
regulan y relacionan las diferentes actividades al interior de una estructura urbana es mediante
el analisis de usos y ocupacion del suelo. Los usos de suelos en la ciudad de Portoviejo estan

enmarcados por la presencia de equipamientos y de las correspondientes zonas como:

e Residencial

e Comercio

e Administracién

e Industrial

e Medio Ambiental (Areas Verdes)

e Agricola
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[lustracion 34, Uso de suelo del casco céntrico de Portoviejo.
Fuente: Gad municipal de Portoviejo
Autor: Andrea Quijije (tesista)

Si analizamos el mapeo del uso de suelo general, mediante los datos proporcionados por
el departamento de planificacion de Gad municipal de Portoviejo, concluimos que en la ciudad
predomina el uso de suelo residencial, seguido por el uso de suelo medio-ambiental, no
obstante, se aprecia un importante crecimiento del uso del suelo comercial, viéndose disperso

en todo el casco céntrico, producto de la catastrofe del 162 explicada anteriormente.

En cuanto a la zona donde se ubica el mercado municipal N° 2 de Portoviejo, predomina
el uso de suelo residencial y comercial, inclusive es caracteristico apreciar entorno al mercado,
decenas de vivienda de uso mixto (residencial-comercial), sin lugar a duda que esto es un
indicativo de como dicho equipamiento urbano influye en la economia de sector. A
continuacion, se proyectara los datos reales proporcionado por el Gad municipal de Portoviejo,

de los porcentajes de uso de suelo en la parroquia urbana de San Pablo.
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USOS GENERALES

uso LOTE MINIMO | SUPERFICIE | PORCENTAJE
Residencial 120 60.55 2950%
Comerciol 500 0 0.00 %
Comercio 2 200 26.73 13.02 %
Integralidad a las

i 5151 2510%
Medicambiental 66.44 32.37%
Total 205.23 100 %
Para el COS y CUS ver las tablas genera les de las normas urbanisticas.

lustracion 35, Uso de suelo de la parroquia urbana San Pablo de Portoviejo.
Fuente: Gad municipal de Portoviejo
Autor: Andrea Quijije (tesista)

Cabe recalcar que en estos datos se integran las colinas y areas protegidas medio-

ambientales que, si bien no son perteneciente a la zona de San Pablo, esas areas son tomadas

en cuentas dentro de los analisis municipales. Por tanto, se ratifica que el uso de suelo

predominante en la parroquia es Residencial-Comercial.

Existen ciertas normativas municipales de usos especificos y permitidos y prohibidos
entornos a la infraestructura del mercado n°2, denominado por areas de influencias, cuya

finalidad es la de restringir cualquier tipo de actividad que afecte de manera directa o indirecta

al equipamiento comercial.

LEYENDA

Area de Afectacién predial o
de implantacién del equipamiento

O\ Area de influencia directa
7/ Area de influencia indirecta

% -
3
-

R

Imagen 2: Implantacién del mercado N°2 con el area de influencia directa e indirecta. _

e R S - ———

it )

e -

f‘: " g

llustracion 36, Area de influencias del mercado n°2 de Portovigjo.
Fuente: Gad municipal de Portoviejo

Autor: Andrea Quijije (tesista)
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Zona Uso USOS ESPECIFICOS
Principal V1 Vivienda
CB Comercio Barrial
Complementario | CZ1 Sg::rrgio ocasional de productos de aprovisionamiento al por
Cz5 Servicios de alimentacién**
CZ2 Servicios financieros
CZ4 Servicios profesionales o especializados
CZ6 Entretenimiento Nocturno
CZ8 Alojamiento
Restringido CZ9 Servicios de cuidado personal
ER Equipamiento regional, menos ER7
EC Equipamiento de ciudad, menos EC7
Cuadro ED Equipamiento de distrital. menos ED7
#11:  Area EB Equipamiento de barrial, menos EB7
g ER7 Aprovisionamiento (centro de faenamiento)
de . EC7 Aprovisionamiento (central mayorista)
Influencia ED7 Aprovisionamiento (mercados minoristas)
directa EB7 Aprovisionamiento (Ferias_itinerantes)
del Ccz3 Servicios de transporte
mercado N° CczZ7 Centros comerciales y supermercados
2 de | Prohibido Cz10 Comercio Industrial Liviano
Portoviejo ER Equipamiento Regional (todos)
CE Comercio Especial (todas las categorias de Comercio Especial)
18 Industria de bajo impacto
IM1. Industria de impacto controlado
IM2. Industrias que requieren control ambiental especial
1A Industria de alto impacto
Observaciones:
*Las siguientes actividades seran prohibidas en proyectos nuevos ubicados en el drea de influencia
directa, por ser consideradas comercio incompatible respecto al mercado # 2 de Portoviejo: Mini
mercados.
**Todos los locales (existentes y nuevos) deben de cumplir con requisitos regulatorios del Ministerio
de Turismo y de la Coordinacién de Aprobacion de Planos, asi como de la Coord. Gestién Ambiental
del GAD Portoviejo.
Los demds usos de suelo que no se redactan en este cuadro, se entenderan que estan prohibidos.

llustracion 37, Area de influencias y uso especifico del mercado n°2 de Portoviejo.
Fuente: Gad municipal de Portoviejo
Autor: Andrea Quijije (tesista)

Zona Uso USOS ESPECIFICOS
Principal V1 Vivienda
CcB Comercio Barrial
cz1 Comercio ocasional de productos de aprovisionamiento al por
menor.*
Cz2 Servicios Financieros
Complementario | CZ5 Servicios de alimentacién**
Cz4 Servicios profesionales o especializados
CZ6 Entretenimiento Noctumno
Cz8 Alojamiento
CZ9 Servicios de cuidado personal
ER Squipamiento regional, menos ER7
1ot EC Equipamiento de ciudad, menos EC7
Restringido ED Equipamiento de distrital, menos ED7
Cuadro#12: EB Equipamiento de barrial, menos EB7
Area de z ER7 Aprovisionamiento (centro de faenamiento)
!nﬂuencna EC7 Aprovisionamiento (central mayorista)
indirecta ED7 Aprovisionamiento (mercados minoristas)
del EB7 Aprovisionamiento (Ferias itinerantes)
mercado #2 CZ3 Servicios de transporte
de ek cz7 Centros comerciales y supermercados
Portoviejo Frohibido Cz10 Comercio Industrial Liviano
CE Comercio Especial (todos)
1B Industria de bajo impacto
IM1. Industria de impacto controlado
IM2. Industrias que requieren control ambiental especial
1A Industria de alto impacto
Observaciones:

*Las siguientes actividades seran prohibidas en proyectos nuevos ubicados en el area de influencia
directa, por ser consideradas comercio incompatible respecto al mercado # 2 de Portoviejo: Mini
mercados.

**Todos los locales (existentes y nuevos) deben de cumplir con requisitos regulatorios del Ministerio
de Turismo y de la Coordinacién de Aprobacion de Planos, asi como de la Coord. Gestion Ambiental
del GAD Portoviejo.

Los demas usos de suelo que no se redactan en este cuadro, se entenderan que estan prohibidos.

lustracion 38, Area de influencias y uso especifico del mercado n°2 de Portoviejo.
Fuente: Gad municipal de Portoviejo
Autor: Andrea Quijije (tesista)



12.3.5. Espacios Verdes.

Unos de los componentes urbanos importante dentro de una urbe, son los espacios
verdes, denominado aquellos espacios publicos donde los habitantes locales y en otros casos,
visitantes convergen y se recrean, en la ciudad de Portoviejo de apoco ha mitigado el déficit
negativo (6 m2/ hab.) de estos espacios, implementando parques atractivos y plazas verdes
dandole una imagen mas agradable a la ciudad, donde se pretende situarse por sobre la

normativa internacional de la OMS requiere por habitantes que es de 9m2.

Area (ha)

Inflvencia | Existente | Propuesto TOTAL
(21) 1 (@09

Indice Verde ;
delaciudad 4§ 2
de Portoviejo ﬂ’f

2014 2018 2035
0.84 2.50 6.50 14.00

m¢/hab m¥/hab m?/hab m¢/hab

llustracion 39, Esquema de espacios verdes de la urbe de Portoviejo.
Fuente: Gad municipal de Portoviejo
Autor: Andrea Quijije (tesista)

Analizando los espacios verdes dentro de la parroguia San Pablo de Portoviejo, una vez
realizada la visita de campo, se constata que hay la existencia de 2 parques recreativos, que
lamentablemente, se encuentra en deterioro, no se le ha dado el manteniendo pertinente, carere
de una buena infraestructura bésica, por ende, presenta una imagen deplorable en lineas
generales.
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PARROQUIA SAN PABLO

No. | NOMBRE DIRECCION Ocupacién
del Suelo
1 Parque o Plaza Publica Ramos, Duarte y Flavio Alfaro | 0,120 Ha.
2 Parque o Plaza Publica Calle “2” y Cesar Chavez 0,045 Ha.
SUBTOTAL | 0,165 Ha.

llustracion 40, Area recreativa en la parroquia San Pablo de Portoviejo.
Fuente: Gad municipal de Portoviejo
Autor: Andrea Quijije (tesista)

llustracion 41, Area recreativa en la parroquia San Pablo de Portoviejo.
Fuente: Gad municipal de Portoviejo
Autor: Andrea Quijije (tesista)

12.3.6. Equipamiento Urbano.

La ciudad de Portoviejo, especificamente en la zona urbana, es considerada como una
ciudad netamente comercial y administrativa, sin omitir las gran importancia de las zonas
residencial que se encuentran bien definidas y que se esta desplazando hacia las periferia por el
gran desarrollo poblacional que la ciudad tiene, dicha caracteristica comercial que se
concentraba en la zona central del casco urbano, ha sido modificada debido a la catéastrofe del
fendmeno natural ocurrido el 16 de Abril del 2016, donde se tuvo que reorganizar toda la zona
comercial y administrativa de la ciudad en areas aleatorias poco convincente si lo analizamos

desde una perspectiva técnica urbana.
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llustracién 42, Esquema del Equipamiento Urbano de la urbe de Portovigjo.
Fuente: Gad municipal de Portoviejo
Autor: Andrea Quijije (tesista)

Analizando el sector de estudio, donde se ubica la infraestructura del mercado municipal
n°2, especificamente en su entorno inmediato, encontraremos en un radio de accion no mayor

a 500 metros, los siguientes equipamientos:

e Equipamiento Comercial (Mercado Municipal N°2 de Portoviejo)

e Equipamiento Religioso (Iglesia San Pablo y Capilla Cat6lica Maria Lourdes)

e Equipamiento Educativo (Escuela Eloy Alfaro, Unidad Educativa Informatica, Unidad
Educativa Portoviejo)

e Equipamiento de Salud (Centro de Salud San Pablo)

e Equipamiento de Seguridad (UPC San Pablo)

e Equipamiento de Recreacion (Parque San Pablo)
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EQUIPAMIENTO COMERCIAL
EQUIPAMIENTO RELIGIOSO
EQUIPAMIENTO EDUCATIVO
EQUIPAMIENTO DE SALUD
EQUIPAMIENTO DE SEGURIDAD
EQUIPAMIENTO DE REACRECIAN
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lustracion 43, Esquema del equipamiento urbano entorno al mercado N° 2 de Portoviejo.
Fuente: Google Map
Autor: Andrea Quijije (tesista)

12.4. La infraestructura del Mercado Municipal N°2 de Portoviejo.

Esta infraestructura de tipologia comercial, se encuentra localizada en la parrogquia
urbana de San Pablo de la ciudad de Portoviejo, entre las calles: Av. Ramos lduarte, calle

Venezuela, calle Francisco de P. Moreira y calle Cnel. Sabando.

El equipamiento, fue construido para cumplir con la funcion de mercado de
transferencia, distribuyendo variedades de productos agricolas a gran escala hacia otros
mercados, tiendas y supermercados de la ciudad e inclusive hasta otros cantones, pero con el
transcurrir de los afos, el sector ha tenido un desarrollo poblacional desorganizado, que fue
impactando al mercado mayorista, que se vio en la necesidad de modificar su caracteristica
principal, transformandose en un mercado mixto de abasto, encontrando comerciantes

mayorista y minoristas.
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llustracion 44, Ubicacion del mercado N°
Fuente: Catastro del Gad de Portoviejo

Autor: Andrea Quijije (tesista)
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Hoy en dia, este mercado municipal ha perdido mucho en cuanto a su valor

llustracion 45, Exteriores del mercado N° 2 de Portoviejo, calle Francisco P. Moreira.

Fuente: Google Map
Autor: Andrea Quijije (tesista)

arquitectonico, debido que dicha transformacion de funciones explicada en los parrafos

anteriores, han hecho de que la infraestructura se encuentre colapsada, requiriendo a simple
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vista un cambio radical en cuanto a su estructura y aspecto fisico, ya que se albergan mas de
350 comerciantes y en fines de semanas y feriados, esta cifra se duplica porque acoge
comerciantes que llegan desde otros sitios a vender sus productos en el mercado, siendo un caos
de circulacién, ambiental y de confort en la zona, pero con buena dindmica comercial dentro y

fuera del edificio objeto de estudio.

Cabe recalcar, que a pesar de las malas condiciones que presenta este mercado, tiene un
alto impacto comercial, donde muchos ciudadanos frecuentan a esta edificatoria para consumir

de todos los productos que expenden en este lugar, tanto al por mayor como al menudeo.

Como en otros sectores donde se practica la actividad comercial, existen descontento de
los comerciantes formales que cumplen con todos los requisitos para laborar en el mercado por
medio de un contrato, se ven afectados por el comercio informal que también se hace presente
en el sitio, inclusive existen comerciantes ambulatorios que se les suelen cobrar una tarifa diaria
y son ubicados de manera aleatorias sin ninguna planificacion funcional. Dicha observacion

(mala planificacion funcional) sera analisis en el aspecto funcional de una manera técnica.
12.4.1. Aspecto Funcional.
12.4.1.1. Ingresos.

Como punto de partida y de gran importancia, es el analisis del acceso que nos permiten
ingresar al interior del mercado municipal asi determinar si funcionan o no y como es la
conexion con las zonas inmediatas. Actualmente existen ingresos peatonales y vehiculares o de

carga y descarga, donde se determinara cuales y cuantas existen en la edificatoria.

73



SIMBOLOGIA

INGRESO PEATONAL

INGRESO VEHICULAR

INGRESO PEATONAL
DE CARGA Y DESCARGA

H

llustracién 46, Esquema de los ingresos del mercado N° 2 de Portoviejo.

Fuente: Andrea Quijije
Autor: Andrea Quijije (tesista)

Una vez realizada una observacion de campo al mercado mayorista, se puede constatar

que existen 5 ingresos peatonales, 2 ingresos vehiculares (ingreso y salida) y 2 ingresos

peatonales de carga y descarga provisionales, dichos ingresos se encuentran condiciones

aceptables, aunque carece de sefialéticas que ayuden a identificar al usuario por cual circular de

manera correcta al interior del mercado.

ACCESOS AL MERCADO MUNICIPAL MAYORISTA DE PORTOVIEJO

DENOMINACION CANTIDAD
PEATONAL DE CARGAY
CALLE PEATONAL | VEHICULAR
DESCARGA

Av. Ramos lduarte 1 2 -
Calle Venezuela 1 - 2
Calle Francisco P. Moreira 2 - -
Calle Coronel Sabando L - -

llustracidn 47, Detalle de la cantidad de ingresos que tiene el mercado N° 2 de

Portoviejo.
Fuente: Andrea Quijije
Autor: Andrea Quijije (tesista)
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[lustracion 48, Esquema de la distribucion de los ingresos del mercado N° 2 de
Portoviejo.

Fuente: Andrea Quijije

Autor: Andrea Quijije (tesista)

12.4.1.2. Zonificacion de las areas del mercado N° 2 de Portoviejo.

El mercado actualmente cumple funciones mixtas, como se lo ha explicado en los
capitulos anteriores, donde se concentran comerciantes mayoristas y minorista, que mediante

la observacion de campo analizaremos como se encuentra zonificadas las areas, cual es el estado

fisico y que relacién funcional tiene entre si.
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SIMBOLOGIA

(1) ZONA MAYORISTA DE FRUTAS

@ ZONA MAYORISTA DE LEGUMBRES
@) ZONA MINORISTA DE VERDURAS
(4) ZONA DE TIENDAS DE EXPENDIO
@) ZONA ADMINISTRATIVA

@ ZONA DE CARNES Y LACTEOS

(7) ZONA COMPLEMENTARIA

@) PATIO DE MANIOBRAS

@ PARQUEADERO PUBLICO

40 AREA DE CARGA Y DESCARGA EXTERIOR

llustracion 49, Esquema de la distribucion entre zonas del mercado N° 2 de Portoviejo.
Fuente: Andrea Quijije
Autor: Andrea Quijije (tesista)

Una vez, realizado el levantamiento de zonas del mercado N° 2 de Portoviejo, podemos
identificar que el mercado cuenta con zonas de mayorista y minorista bien definidas, algo que
Ilama la atencidn es que, en dias laborales, dicha zonificacion cumple en cuanto a relacion de
los espacios, donde las zonas de Legumbre y Frutas al por mayor tiende a tener mayor actividad
y con circulaciones entre areas de manera muy agil y dindmica. EI comercio minorista aparece
en pequefio porcentaje o casi nula, donde las tiendas de expendios se aprecian cerradas e
inclusive dichas areas se ven desoladas, tornando un ambiente moderado de actividades sin

mayor impacto de circulacion entre las areas netamente mayorista y minorista.

El problema radica en los dias fines de semanas y feriados, cuando Ilegan muchos
comerciantes de otras partes del canton y otros catones, en su mayoria son de tipo minoristas y
los ubican de manera ambulatoria y desorganizada, sin tener en cuenta el cruce de circulacion
entre zonas, motivo por la cual se pierde totalmente el esquema funcional correcto y se
transforma en caos, generando conflictos de circulacion, insalubridad, impacto ambiental y mal

aspecto del mercado en general.
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llustracion 50, Zona de Frutas al por mayor del mercado N° 2 de Portoviejo.

Fuente: Andrea Quijije
Autor: Andrea Quijije (tesista)
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llustracion 51, Zona de Legumbres y verduras al por mayor del mercado N° 2 de
Portoviejo.

Fuente: Andrea Quijije

Autor: Andrea Quijije (tesista)
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llustracion 52, Zona de tiendas de expendios con poco uso en dias laborales del mercado

N° 2 de Portoviejo.
Fuente: Andrea Quijije
Autor: Andrea Quijije (tesista)

llustracion 53, Zona de verduras al menudeo con poco uso en dias laborales del mercado

N° 2 de Portoviejo.
Fuente: Andrea Quijije
Autor: Andrea Quijije (tesista)
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llustracién 54, comercio minorista ubicados de manera desorganizada los fines de semana

dentro del mercado N° 2 de Portoviejo.
Fuente: Andrea Quijije
Autor: Andrea Quijije (tesista)

llustracién 55, comercio minorista ubicados de manera desorganizada los fines de semana

dentro del mercado N° 2 de Portoviejo.
Fuente: Andrea Quijije
Autor: Andrea Quijije (tesista)
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Como se ha podido observa, mediante el repertorio fotogréfico, ratifica lo expresado en
los péarrafos anteriores, demostrando la mala planificacion funcional que se presenta en este
mercado, sin contar otros problemas generados por la misma situacion, que las enunciaremos

en el siguiente resumen.

12.4.1.2.1. Zona de Frutas al por Mayor

llustracion 56, Area de Frutas al por mayor del mercado N° 2 de Portoviejo.
Fuente: Andrea Quijije
Autor: Andrea Quijije (tesista)

¢ No cuenta con un area de bodegas, area de lavado y seleccion de productos
e Fata de mobiliarios adecuados, los productos son apilados en el piso

e Puesto de ventas con areas desproporcionada

e Mala circulacion entre los espacios

¢ No hay un correcto sistema hidrosanitario, con presencia de insalubridad.
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e El Unico mantenimiento que tuvo, ha sido la implementacion de una cubierta

improvisada

12.4.1.2.2. Zona de Legumbres v Verduras al por Mayor

lustracion 57, Area de legumbres y verduras al por mayor del mercado N° 2 de Portoviejo.
Fuente: Andrea Quijije
Autor: Andrea Quijije (tesista)

¢ No cuenta con un area de bodegas, area de lavado y seleccion de productos

e Fatade mobiliarios adecuados, los productos se colocan en el piso 0 mesas improvisadas
con cajas 0 maderas para evitar el contacto con el suelo.

e Puesto de ventas con areas desproporcionada.

e Mala circulacién entre los espacios.

e Presenta insalubridad e impacto visual.

e Precario sistema hidrosanitario.

e Su estructura se encuentra en buenas condiciones, fue uno de las ultimas adecuaciones

que tuvo el mercado.
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e Cuenta con un area de baterias sanitarias.

12.4.1.2.3. Zona de lequmbre al por menor

llustracion 58, Area de legumbres y verduras al por menor del mercado N° 2 de Portovigjo.
Fuente: Andrea Quijije
Autor: Andrea Quijije (tesista)

e Aqui se ubican ciertos comerciantes ambulatorios

e Existen mobiliarios rusticos pero funcional

e Buena circulacion entre los espacios

e Mal sistema hidrosanitario

e Su estructura se encuentra en buenas condiciones, pero poco utilizada, ya que los
comerciantes prefieren ubicarse en los exteriores para ganar mayores ventas

e Cuenta con un area de baterias sanitarias, pero sin funcionar correctamente por falta de

mantenimiento.
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Cabe recalcar que, a pesar de ser catalogado como un area de legumbres y verduras para
expender los productos al menudeo, aqui se también se pueden apreciar puesto de ventas de

frutas y productos lacteos.

12.4.1.2.4. Zona de Tiendas de expendios

llustracion 59, Area de tiendas de expendio del mercado N° 2 de Portoviejo.
Fuente: Andrea Quijije
Autor: Andrea Quijije (tesista)

e Esuna de las areas que presenta alto nivel de deterioro en su estructura.

e Lainsalubridad, el impacto ambiental y visual, se hacen presente en esta zona.

e No cuenta con un buen sistema hidrosanitario.

e EI 80% de su capacidad se encuentra sin uso.

e Se expende desde tiendas de abarrotes, panaderias, hasta servicios técnicos de

electrodomésticos.
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12.4.1.2.5. Zona administrativa

En esta area, solo funciona una pequefia oficina donde destaca una secretaria, un
servicio higiénico y la oficina administrativa, ubicada en la parte frontal del mercado de manera

estratégica y con su estructura en buenas condiciones.

12.4.1.2.6. Zona carnes vy lacteos

e wigh, S &

llustracion 60, Area de carnes y mariscos del mercado N° 2 de Portovigjo.
Fuente: Andrea Quijije
Autor: Andrea Quijije (tesista)

e Falta de areas de lavados y limpieza de productos.

¢ Insalubridad provocando malos olores, impacto ambiental negativo.

e Mal sistema hidrosanitario.

¢ No existen una correcta recoleccion de desechos.

e Las cadmaras frigo estdn en malas condiciones fisicas y de higiene.

e Carece de mobiliarios adecuados

e Falta de mantenimiento adecuado en su estructura, evidenciando un deterioro fisico en

casi toda la zona en mencién.
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e Falta de control de autoridades administrativas sobre la manipulacion e higiene de los

productos.

12.4.1.2.7. Zona complementaria

llustracion 61, servicios complementarios del mercado N° 2 de Portoviejo.
Fuente: Andrea Quijije
Autor: Andrea Quijije (tesista)

e En esta zona, encontramos las baterias sanitarias generales y el cuarto de maquinas, en
buenas condiciones

e Buen sistema hidrosanitario

e En fines de semana, por la gran cantidad de comerciantes minoristas que llegan al
mercado, se aglomeran alrededor de esta area y hace que se torne imposible el ingreso

a esta zona.

12.4.1.2.8. Patio de Maniobras

Respecto a esta area, solo la zona de frutas mayorista, tienen el privilegio de contar de
manera directa con el patio de maniobras, que se suele usar para cargar y descargar productos
a gran escala, lastimosamente no cuenta con andenes y el suelo no es de concreto, predomina

materiales pétreos (lastre).
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12.4.1.2.9. Zona de carga v descarga exterior

Como se ha mencionado en el parrafo anterior, solo la zona de frutas al por mayor cuenta
con un area que sirve de patio de maniobra y de carga y descarga, por tanto existe un
parqueadero publico exterior situado en la calle Venezuela, que ha sido utilizado
provisionalmente como area de carga y descarga que conecta de manera directa con la zona de
legumbres y verduras mayorista, con la particularidad que es en esta area donde se suscita un
caos de circulacién de alto impacto negativo, insalubridad, impacto visual y conflicto de

accesibilidad y movilidad en el sector.

12.4.1.2.10. Zona de pargueo publico

Si bien, dentro del disefio original fue planificado que los parqueaderos publicos
cumplan con la funcién de aparcamiento, hoy en dia no cumple con dicha funcién, ya que estas
areas son utilizadas para realizar actividades de carga y descarga de productos que llegany se
distribuyen a otros sectores e inclusive son utilizados como paraderos de cooperativas de taxis

que dia a dia se estacionan en esta zona para abastecer de servicio de transporte a los usuarios.

12.4.2. Aspecto Formal.

En cuanto al aspecto formal, este equipamiento comercial a través de los afios ha sufrido
muchos cambios improvisados en sus fachadas, que en total son 4 frentes por la tipologia del

terreno en el que esta situado el mercado.

Desde sus inicios en su esquema forma se daba como a un conjunto de bloques
conectadas por corredores de circulacion al aire libre, pero con el desarrollo urbano del sector,
se vio en la necesidad de implementar galpones improvisados para abarcar mayor volumen de

productos agricolas, perdiendo una identidad formal de tipologia comercial.
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llustracion 62, Esquema inicial de la infraestructura del mercado N° 2 de Portoviejo.

Fuente: Administracion del mercado mayorista

Autor: Andrea Quijije (tesista)

la evolucion historica del mercado N° 2 de Portoviejo.

Fuente: Administracion del mercado mayorista

Autor: Andrea Quijije (tesista)

lustracion 63, Esquema de

llustracion 64, Esquema actual de la infraestructura del mercado N° 2 de Portoviejo.

Fuente: Administracion del mercado mayorista

Autor: Andrea Quijije (tesista)
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llustracion 65, Fachada por la calle Cnel. Sabando del mercado N° 2 de Portoviejo.
Fuente: Andrea Quijije
Autor: Andrea Quijije (tesista)

Hoy en dia, su aspecto formal no aporta una identidad arquitectonica a la ciudad, y dicha
infraestructura se ve obsoleta, evidenciando una falta de mantenimiento y mejoras a este
importante equipamiento, predomina el estilo de basico de bloques de mamposteria con puerta
enrollables metalicas, salvo un bloque central con doble altura y ventanearias altas de material

metélico para dar iluminacion y ventilacion natural.

lustracion 66, Fachada por la calle Francisco P. Moreira del mercado N° 2 de Portoviejo.
Fuente: Andrea Quijije
Autor: Andrea Quijije (tesista)
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Los galpones improvisados no representan un estilo arquitecténico alguno, ya que son
cubiertas metélicas superpuestas en forma de viscera que cubre un &rea determinada para

cumplir cierta funcion (en este caso, puestos de ventas de alimentos al por mayor).

llustracion 67, Fachada por la calle Venezuela del mercado N° 2 de Portoviejo.
Fuente: Andrea Quijije
Autor: Andrea Quijije (tesista)

llustracion 68, Fachada por la calle Venezuela del mercado N° 2 de Portoviejo.
Fuente: Andrea Quijije
Autor: Andrea Quijije (tesista)
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Por motivos de seguridad, ya que el sector es catalogado como una zona peligrosa
(Barrio San Pablo), en gran parte de todas las fachadas existente en el mercado, predomina el
cerramiento de malla metalica que borde con los limites de fabrica del terreno, esto para darle

mayor seguridad al mercado.

llustracion 69, Fachada por la Av. Ramos Iduarte del mercado N° 2 de Portoviejo.
Fuente: Andrea Quijije
Autor: Andrea Quijije (tesista)

llustracion 70, Fachada por la Av. Ramos Iduarte del mercado N° 2 de Portoviejo.
Fuente: Andrea Quijije
Autor: Andrea Quijije (tesista)
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12.5. Tabulacién de la informacion.

Identificacion del sexo de los usuarios encuestados.

Tabla 2

¢Sexo de las personas encuestadas?

Tipo Porcentaje Totales
Mujeres 43,13 % 69
Hombres 56,87 % 91
Total. 100% 160

Nota: Resultados acerca del tipo de sexo de los habitantes que realizaron la encuesta.
Elaborado por: Andrea Quijije (2022)

Sexo de las personas encuestadas

H Hombres

m Mujeres

lustracion 71, Tabulacion de datos del sexo para los habitantes encuestados de la
zona entorno al mercado municipal N° 2 de Portoviejo.
Autor: Andrea Quijije (tesista)

Pregunta 1.

Tabla 3

¢Usted acostumbra a realizar compras dentro del mercado municipal N° 2 de la ciudad?

Tipo Porcentaje Totales
Si 51,88 % 83

No 48,12 % 77
Total. 100% 160

Nota: Resultados acerca de si los habitantes realizan compras dentro del mercado municipal N° 2 de Portoviejo.

Elaborado por: Andrea Quijije (2022)
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Realiza compras dentro del Mercado
municipal N° 2 de Portoviejo

mSi

mNo

lustracién 72, Tabulacién de datos de la pregunta 1 para los habitantes de la zona
entorno al mercado municipal N° 2 de Portoviejo.
Autor: Andrea Quijije (tesista)

Luego de realizada la encuesta respecto a la interrogante #1, hemos obtenido como resultado,
una paridad con cierta ventaja como respuesta al “Si” con el 51,88%, mientras que con el “No”
con restante 48,12%. Esto se da porgue segun la opinion puablica, el mercado no cuenta con
todas las condiciones necesarias para brindar un servicio de calidad, higiene y seguridad dentro

y fuera del equipamiento.

Pregunta 2.

Tabla 4

¢ Con que frecuencia visita a este mercado municipal N°2 a realizar sus compras?

Tipo Porcentaje Totales

Todos los dias 48,19 % 40

Mas de una vez a la 30,12 % 25
semana Una vez a la semana 12,05 % 10

Una vez al mes 9,64 % 8

Total. 100% 83

Nota: Resultados acerca de la frecuencia en que acuden a realizar las compras dentro del mercado municipal N°
2 de Portoviejo.
Elaborado por: Andrea Quijije (2022)
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Frecuencia con que realizan compras
dentro del Mercado N° 2 de Portoviejo

m Todos los dias
B Masdeunaveza lasemana
m Unaveza lasemana

Unavezal mes

lustracion 73, Tabulacion de datos de la pregunta 2 para los habitantes de la zona
entorno al mercado municipal N° 2 de Portoviejo.
Autor: Andrea Quijije (tesista)

Terminada de realizar la encuesta a la interrogante #2, obtuvimos como resultado, que
en su mayoria las personas frecuentan a realizar las compras “Todos los dias” con un 48,19%,
seguido de “M4és de una vez a la semana” con un 30%, por ultimo “Una vez a la semana” y
“Una vez al mes” con un 12,05% y 9,64% respectivamente. Este hecho se da porque hay
usuarios que compran al por mayor y solo basta con ir pocas veces al mercado, a diferencia de

otros usuarios que suelen comprar al menudeo, por ende, es necesario ir a diario al mercado.

Pregunta 3.

Tabla 5

¢Usted como usuario, en cual de la siguiente categoria se identifica al realizar compras en el
mercado municipal N°2 de la ciudad?

Tipo Porcentaje Totales
Comprador al menudeo 73,49 % 61
Comprador al por mayor 26,51 % 22
Total. 100% 83

Nota: Resultados acerca de la categorizacion como consumidor dentro del mercado N° 2 de Portoviejo.
Elaborado por: Andrea Quijije (2022)
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Que tipo de consumidor es?

m Comprador al Menudeo

m Comprador al por Mayor

llustracion 74, Tabulacion de datos de la pregunta 3 para los habitantes de la zona
entorno al mercado municipal N° 2 de Portovigjo.
Autor: Andrea Quijije (tesista)

Aplicada la encuesta a las personas sobre la interrogante #3, como resultado obtenido,
pudimos conocer que hay un importante grupo de consumidores al menudeo con un 73,49%
con relacion al 26,51% que se catalogan como consumidor al por mayor. Ciertos usuarios,
concluyen que prefieren comprar al menudeo por dos motivos, la primera es por la economia,
no tienen para llevar alimentos por cantidades y la segunda que le da la opcion de variar y
comprar lo justo, entre tanto se ve pocos consumidores al por mayor, es porque ellos adquieren
los productos desde tempranas horas de la madrugada y en otros casos el comerciante le ofrece

el servicio a domicilio llevando los productos directamente a las vivienda o locales del usuario.

Pregunta 4.
Tabla 6
¢ Que tipo de productos suele adquirir en el mercado municipal N° 2 de la ciudad?
Tipo Porcentaje Totales
Productos agricolas 27,78 % 35
Frutas y verduras 21,43 % 27
Viveres en general 35,71 % 45
Carnes 9,52 % 12
Mariscos 5,56 % 7
Total. 100% 126

Nota: Resultados acerca de que productos se adquieren dentro del mercado N° 2 de Portovigjo.
Elaborado por: Andrea Quijije (2022)
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Queé productos adquiere dentro del
Mercado

® Productos agricolas

B Frutas y verduras

w Viveres en general
Carnes

m Mariscos

lustracién 75, Tabulacidn de datos de la pregunta 4 para los habitantes de la zona
entorno al mercado N° 2 de Portoviejo.
Autor: Andrea Quijije (tesista)

Una vez realizada la encuesta respecto a la interrogante #4, como resultado se ha tenido
varias respuestas, donde el producto que méas adquirido por los usuarios son los “Viveres en
general” con el 35,71%, seguido de “Productos Agricolas™ con el 27,78%, después con un
21,43% “Las frutas y verduras” para finalmente quedar “Las Carnes” y “Mariscos” con 9,52%
y 5,56% respectivamente. Esto es un muy evidente que en este mercado se comercializa una

variedad de productos para satisfacer las necesidades de consumo de los habitantes.

Pregunta 5.

Tabla 7

¢ Cual es la razon por la prefiere acudir a comprar a este mercado?
Tipo Porcentaje Totales
Mejores precios 59,04 % 49
Variedad de Productos 36,14 % 30
Confort 0% -
Agil accesibilidad 4,82 % 4
Seguridad 0% -
Total. 100% 83

Nota: Resultados acerca de las razones por la que acude a comprar dentro del mercado N° 2 de Portoviejo.
Elaborado por: Andrea Quijije (2022)
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La razon por la que acude a comprar al
mercado N° 2 de Portoviejo

m Mejores precios
m Variedad de Productos
Confort
Agi accesibilidad
W Seguridad

llustracion 76, Tabulacién de datos de la pregunta 5 para los habitantes de la zona
entorno al mercado N° 2 de Portoviejo.
Autor: Andrea Quijije (tesista)

Aplicada la encuesta de la interrogante #5 a la poblacion, obtuvimos como resultado
que es evidente que las personas acuden a este mercado por los “Mejores precios” con un
59,04%, seguido por la “Variedad de productos” con 36,14%, y por ultimo su “Agil
accesibilidad” con 4,82%, cable recalcar que “La seguridad” y “el confort” ha quedado en 0%.
Est4 comprobado que el precio atrae a los consumidores a que visiten a este mercado N° 2 de
la ciudad, aunque desconfien de la inseguridad que provoca el sector donde se encuentra

ubicado este equipamiento.

Pregunta 6.
Tabla 8
¢ Se siente a gusto al realizar las compras dentro de este mercado y explique por qué?
Tipo Porcentaje Totales
Si 21,87 % 18
No 78,31 % 65
Total. 100% 83

Nota: Resultados acerca de si se siente a gusto al realizar compras dentro del mercado municipal N° 2 de
Portoviejo.
Elaborado por: Andrea Quijije (2022)

96



Se siente a gusto al comprar en este
Mercado N° 2 de Portoviejo

mSi

mNo

llustracién 77, Tabulacién de datos de la pregunta 6 para los habitantes de la zona
entorno al mercado N° 2 de Portoviejo.
Autor: Andrea Quijije (tesista)

Luego de realizar la encuesta de la pregunta #6, se ha obtenido como resultado que su
mayoria, de las personas que acuden al mercado N° 2 de Portoviejo, “No” estan a gusto al
momento de realizar las compras con un 78,31%, en tanto el restante 21,87% “Si” se siente a
gusto. Vale aclarar que entre las personas encuestadas que se siente a gusto, lo dicen por que

estan a gusto con el precio, en cambio las personas que no se siente a gusto, se quejan de la

higiene, como tratan los productos, la inseguridad, el caos vehicular, mal aspecto del edificio.

Pregunta 7.

Tabla 9

¢ Cudl es la razon por la que usted no prefiere acudir a este mercado a realizar sus compras?
Tipo Porcentaje Totales
Altos precios 0% -
Mala calidad de los productos 9,09 % 7
Insalubridad 27,27 % 21
Dificultad para llegar 6,49 % 5
Inseguridad 24,68 % 19
Mal aspecto fisico 32,47 % 25
Total. 100% 77

Nota: Resultados acerca de las razones por la que acude a comprar dentro del mercado N° 2 de Portoviejo.
Elaborado por: Andrea Quijije (2022)

97



Razon por la que no acude a comprar en el
mercado N° 2 de la ciudad
B Altos precios
m Mala calidad de los
productos
¥ Insalubridad
Dificultad para llegar

m Inseguridad

® Mal aspecto fisico

llustracién 78, Tabulacién de datos de la pregunta 7 para los habitantes de la zona
entorno al mercado N° 2 de Portoviejo.
Autor: Andrea Quijije (tesista)

En la realizacion de la encuesta sobre la interrogante #7, solo participaron las 77
personas que en la pregunta #1 argumentaron que no realizan comprar dentro del mercado,
obteniendo como resultado a 3 grandes respuestas, con 32,47% por el “Mal aspecto fisico”,
seguido con un 27,27% por la “Insalubridad” y en un tercer plano con un 24,68% por la
“Inseguridad”, hay otros 2 aspectos, pero con menor trascendencia que son por la “Mala calidad
de productor” y por “La dificultad para llegar” con un 9,09% y 6,49% respectivamente. Es
unhecho evidente que el mal aspecto fisico del mercado, la insalubridad que se crea a diario,
dentro del mercado y complementado por la inseguridad de la zona, hace que este mercado

pierda credibilidad en muchos usuarios.

Pregunta 8.

Tabla 10

Segun su criterio ¢Cree que la infraestructura de este mercado satisface las necesidades
actuales para desarrollar una correcta actividad comercial?

Tipo Porcentaje Totales
Si 3,13 % 5

No 96,83 % 155
Total. 100% 160

Nota: Resultados acerca de si la infraestructura del mercado N° 2 de Portoviejo da una buena actividad comercial.
Elaborado por: Andrea Quijije (2022)

98



la infraestructura de este mercado satisface las
necesidades actuales para desarrollar una
correcta actividad comercial

HSi

2 No

llustracién 79, Tabulacién de datos de la pregunta 8 para los habitantes de la zona
entorno al mercado N° 2 de Portoviejo.
Autor: Andrea Quijije (tesista)

Luego de terminar de la encuesta sobre la pregunta #8, se ha obtenido un resultado rotundo,
dando a entender por los usuarios con un 96,83 que argumentan que la infraestructura del
mercado “No” satisface todas las necesidades para desarrollar una buena actividad comercial,
y solo un restante del 3,17% dicen que “Si”. Es mas que notorio lo insatisfecho que estan los
usuarios y habitantes del sector, por la forma en que se encuentra la infraestructura y el pésimo

mantenimiento que se le da a este equipamiento comercial.
Pregunta 9.

Tabla 11

Desde su punto de vista ¢Como describe ud las condiciones actuales del estado fisico del
mercado municipal N° 2?

Tipo Porcentaje Totales
Mal estado 76,88 % 123
Deplorable 2,50 % 4
Antihigiénico 9,38 % 15
Antiguo 11,24 % 18
Total. 100% 160

Nota: Resultados acerca de las condiciones actuales del estado fisico del mercado N° 2 de Portoviejo.
Elaborado por: Andrea Quijije (2022)
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las condiciones actuales del estado fisico del
mercado municipal N° 2

m Mal estado
m Deplorable
u Antihigiénico

Antiguo

llustracién 80, Tabulacién de datos de la pregunta 9 para los habitantes de la zona
entorno al mercado N° 2 de Portoviejo.
Autor: Andrea Quijije (tesista)

Una vez aplicada la encuesta sobre la interrogante #9, se determina mediante la opinién
publica con un 77,88% que las condiciones fisicas del mercado N°2 esta en “Mal Estado”, otros
usuarios en menor porcentaje con el 11,24% deducen que estd “Antiguo” y de ahi se ven otros
criterios que van de la mano con la misma linea negativa, diciendo que es “Antihigiénico” y
“Deplorable” conun 9,38% y 2,50% correspondientemente. Es clara la postura de los habitantes
y usuarios, que expresan de manera contundente lo mal que se encuentra las condiciones fisicas

del mercado N° 2 de Portoviejo.
Pregunta 10.

Tabla 12

¢Considera usted que hacen falta espacios adecuados para mejorar la calidad de servicio y
confort en este mercado?

Tipo Porcentaje Totales
Si 100 % 160

No 0% 0

Total. 100% 160

Nota: Resultados acerca de si hacen falta espacios adecuado en el mercado N° 2 de Portoviejo para mejora la
calidad de servicio.
Elaborado por: Andrea Quijije (2022)
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hacen falta espacios adecuados para mejorar la
calidad de servicio y confort en este mercado

mSi

m No

llustracién 81, Tabulacion de datos de la pregunta 10 para los habitantes de la zona
entorno al mercado N° 2 de Portoviejo.
Autor: Andrea Quijije (tesista)

Culminada la encuesta en relacion a la pregunta #10, se obtuvo como resultado, un
100% que “Si” hacen falta espacios adecuados para mejorar la calidad de servicio y confort en
este mercado, siendo unanime el criterio de las personas. Segun la opinién de las personas y la
de esta investigadora, estamos de acuerdo en que, a este equipamiento de indole comercial, le
hace falta muchos espacios integros que permita cumplir un correcto funcionamiento de todas

las &reas con normas y estandares de calidad dentro de este mercado.
Pregunta 11.

Tabla 13

En caso de ser afirmativa la respuesta anterior ¢Qué area o espacios cree que hacen falta en
esta edificacion?

Tipo Porcentaje Totales
Mejorar los puestos de ventas mayoristas 14,42 % 29
Area de manipulacion y tratamiento de desechos 22,39 % 45
Puestos fijos de ventas para el comerciante minorista 37,31 % 75
Guarderia 8,46 % 17
Bateria Sanitarias Publicas 9,95 % 20
Area de Enfermeria (primeros auxilios) 7,47 % 15
Total. 100% 201

Nota: Resultados acerca de las areas que son necesarios implementar en el mercado N° 2 de Portoviejo.
Elaborado por: Andrea Quijije (2022)
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area o espacios que hacen falta en esta
edificacion
m Mejorar los puestos de
ventas mayoristas
= Area de manipulacion y
tratamiento de desechos

m Puestos fijos de ventas para
el comercante minorista

Guarderia

m Bateria Sanitarias Publicas

m Area de Enfermeria
{primeros auxilios)

llustracion 82, Tabulacion de datos de la pregunta 11 para los habitantes de la zona
entorno al mercado N° 2 de Portoviejo.
Autor: Andrea Quijije (tesista)

En esta interrogante #11, las personas encuestadas, mediante su criterio analitico,
detectaron que areas o espacios hacen faltan dentro de este mercado N° 2 de Portoviejo, con
argumentos validos, dando varias alternativas, como es el caso de “Puestos fijos de ventas para
el comerciante minorista” con un 37,31% porque es dificultoso encontrar los productos al
menudeo en una sola zona y asi se evitarian de mezclarse con el comercio mayorista, luego con
22,39% un “Area de manipulacién y tratamientos de desechos, para evitar una mal aspecto de
higiene en areas de corredores interno, otro parametro significativo es que implementar
“mejoras en los puntos de ventas mayorista” con 14,42% para evitar que los productos se
expongan a tener contacto con el suelo (que es por donde todos circulan y los alimentos se
contaminan), inclusive expresan que hacen falta mas “Baterias Sanitarias Publica” con un
9,95%, un “area de guarderia” con un 8,46% qué con buen criterio, comentan que han tocado
observar como hay nifios de brazos con sus padres que no tienen con quien dejar al menor y
serviria de mucha ayuda y finalmente con 7,47% un “Area de enfermeria” para posibles
primeros auxilios, porque estar trabajando desde la madrugada es un trabajo cansado, suelen

haber deterioro de salud fisica.
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Pregunta 12.

Tabla 14

De acuerdo con su criterio ¢Qué cree usted que debe aplicar la actual administracion del
mercado para otorgar un servicio de calidad y de confort a los usuarios?

Tipo Porcentaje Totales
Mejor planificacion 11,62 % 38
Mejorar la higiene 16,82 % 55
Implementar mayor seguridad 25,08 % 82
Gestionar mejoras en el aspecto fisico 46,48 % 152
Otros 0% -

Total. 100% 327

Nota: Resultados acerca de las acciones que la administracion del mercado N° 2 de Portoviejo debe implementar.
Elaborado por: Andrea Quijije (2022)

que debe aplicar la actual administracion del
mercado para otorgar un servicio de calidad y
de confort a los usuarios

m Mejor planificacion
W Mejorar Ia higiene

Implementar mayor
seguridad

Gestionar mejoras en el
aspecto fisico

m Otros

llustracién 83, Tabulacion de datos de la pregunta 12 para los habitantes de la zona
entorno al mercado N° 2 de Portoviejo.
Autor: Andrea Quijije (tesista)

Realizada la encuesta sobre la interrogante #12, existen como resultado, diversos
criterio de parte de los encuestados, que con el 46,48% coinciden que hace falta “Gestionar
mejoras en el aspecto fisico”, algo que es muy relevante y que mediante las encuestas se ratifica,
es la de “Implementar mayor seguridad” con un 25,08 % y como tercer punto importante es la
de “Mejorar la higiene” con un 16,82%, y finalmente con un 11,62% expresan que es necesario
“Mejorar la planificacion administrativa”. Esta expresion publica, da a entender que para los

habitantes de la zona y los usuarios que acuden al mercado N°2 de Portoviejo, que dicho
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equipamiento necesita de muchas mejoras en todos los aspectos antes mencionados dentro de
la encuesta, para solucionar un sinnimero de problemas que actualmente se presentan y no

permite ofrecer un servicio de calidad y confort.
Pregunta 13.

Tabla 15

Segun su punto de vista ¢Es necesario llevar a cabo una readecuacion o es mejor una
reubicacién de este mercado municipal? Explique porque

Tipo Porcentaje Totales
Readecuar 89,38 % 143
Reubicar 10,62 % 17
Total. 100% 160

Nota: Resultados acerca de si es de readecuar o reubicar el mercado N° 2 de Portoviejo para mejora la calidad de
servicio.
Elaborado por: Andrea Quijije (2022)

readecuacion o una reubicacion del
mercado N° 2 de Portoviejo

m Readecuar

® Reubicar

llustracion 84, Tabulacion de datos de la pregunta 13 para los habitantes de la zona
entorno al mercado N° 2 de Portoviejo.
Autor: Andrea Quijije (tesista)

Y finalmente aplicada la encuesta de la ultima interrogante planteada a los habitantes y
usuarios que se concentran entorno al mercado, es evidente que las personas prefieren que el
mercado sea repotenciado mediante una “Readecuacion” con un 89,38% a diferente del restante
10,62% que expresan que es mejor una Reubicacion del equipamiento. Es evidente que para los

habitantes del sector, no quieren que el mercado sea reubicado porque tienen ciertos beneficios
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segun nos explicaban, uno de ellos es la facil accesibilidad, ya que esté situado cerca de sus
domicilios y se ahorran tiempo y dinero en desplazamiento, otro factor es que mueve la
economia del sector, a diferencias de las personas que prefieren que el mercado sea reubicado,
tienen buenos argumentos con cierta légica, como es la del caos vehicular que se desata en las
calles aledafas al equipamiento, otro punto fuerte es la inseguridad por la que estan sometidos,
ante esto se puede acotar, que en la actualidad los mercados mayorista requieren areas exclusiva
con grandes espacios para la movilidad de productos a gran escala que a su vez sea seguro y no

genere peligro para los peatones, comerciante y usuarios.

Identificacion del sexo de los comerciantes encuestados.

Tabla 16

¢Sexo de las personas encuestadas?
Tipo Porcentaje Totales
Mujeres 23,88 % 16
Hombres 76,12 % 51
Total. 100% 67

Nota: Resultados acerca del tipo de sexo de los comerciantes que realizaron la encuesta.
Elaborado por: Andrea Quijije (2022)

Sexo de los comerciantes encuestados

m Mujeres

m Hombres

llustracion 85, Tabulacion de datos del sexo para los comerciantes encuestados del
mercado municipal N° 2 de Portoviejo.
Autor: Andrea Quijije (tesista)
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Pregunta 1.

Tabla 17
¢Desde qué sector llega ud a este mercado para realizar la actividad comercial?
Tipo Porcentaje Totales
Zona Urbana 68,66 % 46
Zona Rural 16,42 % 11
Otro Cantdn 5,97 % 4
Otra Provincia 8,95 % 6
Total. 100% 67

Nota: Resultados acerca de qué sector provienen los comerciantes a laborar en el mercado N° 2 de Portoviejo.
Elaborado por: Andrea Quijije (2022)

Desde qué sector llega ud a este mercado
para realizar la actividad comercial

M Zona Urbana
m Zona Rural
m Otro Canton

Otra Provincia

llustracion 86, Tabulacion de datos de la pregunta 1 para los comerciantes del
mercado municipal N° 2 de Portoviejo.
Autor: Andrea Quijije (tesista)

Luego de culminar con la encuesta respecto a la interrogante a los comerciantes que
laboran dentro del mercado, los resultados reflejan que en su mayoria con un 68,66% los
comerciantes provienen de la “Zona Rural” de ciudad, seguido con un 16,42% provienen de
“Zonas Rurales” y menor porcentaje los comerciantes provienen de “Otras provincias”y “Otros
cantones” con 8,95% y 5,97% respectivamente. Estos resultados dan a entender que dentro de
este equipamiento comercial en su mayoria laboran comerciantes locales de la urbe Portoviejo,
normalmente los fines de semanas y feriados es cuando suelen llegar comerciantes de otros
lugares fuera de la ciudad.
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Pregunta 2.

Tabla 18
¢ Que tiempo tiene usted dedicandose a la actividad comercial?
Tipo Porcentaje Totales
Menos de 1 afio 3,00 % 2
De 1 a 3 afios 8,96 % 6
De 4 a 6 afios 20,90 % 14
De 7 a 10 afios 28,36 % 19
Mas de 11 afios 38,78 % 26
Total. 100% 67

Nota: Resultados acerca de qué sector provienen los comerciantes a laborar en el mercado N° 2 de Portoviejo.
Elaborado por: Andrea Quijije (2022)

Qué tiempo tiene usted dedicandose a la
actividad comercial

m Menosdel afio

m De 1 a3 afios

u De 4 a 6 afos
De 7 a 10 afios

® Masde 1l anos

llustracion 87, Tabulacion de datos de la pregunta 2 para los comerciantes del
mercado municipal N° 2 de Portoviejo.
Autor: Andrea Quijije (tesista)

Completada la encuesta correspondiente a la interrogante #2, como resultado obtenido,
se destaca con un 38,78% a aquellos comerciantes que tienen “Mas de 11 afios” dedicandose a
la actividad comercial, después con cierta paridad “De 7 a 10 afios” con 28,36% y “De 4 a 6
afos” con 20,90%, para finalmente encontrar mercaderes con poca experiencia “De 1 a 3 afios”
con 8,96% y “Menos de 1 ano” con un 3,00% del total encuestados. Es notable la presencia de

comerciantes experimentados dentro del mercado N° de Portoviejo, que se han dedicado a esta
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rama laboral por muchos afios sin importar el género, ademas sorprende ver comerciantes

principiantes que ven en la actividad comercial una forma de prosperidad laboral.

Pregunta 3.

Tabla 19

¢ Qué tipo de productos comercializa usted en este mercado? Describalo
Tipo Porcentaje Totales
Productos agricolas 38,81 % 26
Frutas variadas 25,37 % 17
Viveres en general 14,93 % 10
Productos Lacteos 16,42 % 11
Carnes y Mariscos 4,47 % 3
Total. 100% 67

Nota: Resultados acerca de que productos comercializa dentro del mercado N° 2 de Portoviejo.
Elaborado por: Andrea Quijije (2022)

Tipo de productos comercializa usted en
este mercado

® Productos agricolas

m Frutas variadas

m Viveres en general
Productos Lacteos

B Carnes y Mariscos

llustracion 88, Tabulacion de datos de la pregunta 3 para los comerciantes del
mercado municipal N° 2 de Portoviejo.
Autor: Andrea Quijije (tesista)
Una vez realizada la encuesta sobre la pregunta #3, podemos conocer que existen un
grupo importante que comercializan productos agricolas tanto al por menor y mayor con un
38,81%, seguido de las “Frutas” con un 25,37% y con mas igualdad a los mercaderes que

expenden “Productos Lacteos” con 16,42% y “Viveres en general” con un 14,93%. Es

indudable que el producto que més se expende de parte de los comerciantes, son los agricolas
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y las frutas, segun nos relatan que una parte son cultivos propios y otra parte son traidos de

varias ciudades y provincias aledanas.

Pregunta 4.

Tabla 20

¢Con que frecuencia llega usted a comercializar sus productos en este mercado?
Tipo Porcentaje Totales
Todos los dias 58,21 % 39
Dias Laborales 17,91 % 12
Fines de Semana Yy 20,90 % 14

feriados 2,98 % 2

Rara vez
Total. 100 % 67

Nota: Resultados acerca de la frecuencia que llegan a comercializar dentro del mercado N° 2
de Portoviejo.
Elaborado por: Andrea Quijije (2022)

frecuencia con que llegan a comercializar
sus productos en este mercado

m Todos los dias
m Dias Laborales
m Fines de Semana y feriados

Rara vez

llustracion 89, Tabulacion de datos de la pregunta 4 para los comerciantes del
mercado municipal N° 2 de Portoviejo.
Autor: Andrea Quijije (tesista)

Luego de culminar de encuestar a los comerciantes con la interrogante #4, se obtuvieron
los datos siguientes; con un 58,21% expresan que laboran “Todos los dias” en el mercado N°
de Portoviejo, seguido con un 20,90% “Fines de semanas y feriados”, continuando con un

17,91% los “Dias Laborales” y por Gltimos en menor porcentaje “Rara vez”. Hoy en dia existe
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una importante actividad comercial dentro y fuera de este Mercado N°2 de Portoviejo, y esto
se debe a que existen muchos comerciantes que laboran todos los dias, sumandole aquellos
mercaderes que llegan los fines de semanas y feriados, es ahi cuando el equipamiento sobrepasa

la capacidad total.
Pregunta 5.

Tabla 21

Segun su criterio ¢Esta edificacion brinda todas las facilidades para que usted pueda
desarrollar la actividad comercial y ofrecer un buen servicio?

Tipo Porcentaje Totales
Si 11,94 % 8

No 88,06 % 59
Total. 100% 67

Nota: Resultados acerca de las facilidades que el mercado brinda para laborar bien y ofrecer un servicio de calidad.
Elaborado por: Andrea Quijije (2022)

El mercado brinda todas las facilidades
para que usted pueda desarrollar la
actividad comercial

mSi

mNo

lustracion 90, Tabulacion de datos de la pregunta 5 para los comerciantes del
mercado municipal N° 2 de Portoviejo.
Autor: Andrea Quijije (tesista)

Analizando los resultados obtenidos de la interrogante #5 a los comerciantes, el 88,06%
de los encuestados expresan que “No”, acerca de si el Mercado N° 2 de Portoviejo brinda todas
las facilidades para que usted pueda desarrollar la actividad comercial y ofrecer un buen

servicio, y el restante 11,94% piensan los contrarios y aseguran que “Si”. Cabe mencionar que
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para ofrecer un buen servicio a los usuarios, es necesario de contar con un lugar espacioso,
mobiliarios adecuados, una mejor organizacion funcional y buen aseo, y son falencias que se

evidencia en este equipamiento para mejorar la calidad de servicio.
Pregunta 6.

Tabla 22

¢Crees ud que los usuarios se sienten comodos a nivel de confort al realizar las compras en
este mercado?

Tipo Porcentaje Totales
Si 0% -

No 100 % 67
Total. 100% 67

Nota: Resultados acerca si los usuarios se sienten comodos y confortables al realizar compras dentro del mercado
N°2 de Portoviejo
Elaborado por: Andrea Quijije (2022)

los usuarios se sienten comodos a nivel de
confort al realizar las compras en este
mercado

m Si

mNo

llustracion 91, Tabulacion de datos de la pregunta 6 para los comerciantes del
mercado municipal N° 2 de Portoviejo.
Autor: Andrea Quijije (tesista)

En esta interrogante #6 aplicada mediante la encuesta a los comerciantes, se obtuvo
como resultado que segun el 100% de consultados, creen que “No” se sienten comodos 10s
usuarios al realizar las compras en este mercado N° 2 de la ciudad, por todos los problemas se

han expuesto a lo largo de la investigacion y es mas que evidente, que a simple vista se aprecia.
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Pregunta 7.

Tabla 23
¢Coémo describe el estado actual del mercado tanto en el aspecto fisico como funcional?
Tipo Porcentaje Totales
Malo 97 % 65
Aceptable 3% 2
Total. 100% 67

Nota: Resultados acerca de que tal les parece el estado actual del mercado N°2 de Portoviejo
Elaborado por: Andrea Quijije (2022)

Como describe el estado actual del
mercado tanto en el aspecto fisico como
funcional

® Malo

m Aceptable

llustracion 92, Tabulacion de datos de la pregunta 7 para los comerciantes del
mercado municipal N° 2 de Portoviejo.
Autor: Andrea Quijije (tesista)

Consultando a los comerciantes de como describe el estado actual del mercado tanto en

el aspecto fisico como funcional mediante la encuesta, se obtuvo como resultado contundente

que el 97% expresan que es “Malo” y solo una pequeiia parte dice que es “aceptable” con un

3%. Es notorio el mal estado en que este equipamiento comercial se encuentra, que no es

necesario profundizar tanto para evidencia las condiciones reales del Mercado.
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Pregunta 8.

Tabla 24

Segln su punto de vista ¢Es necesario llevar a cabo una readecuacion o es mejor una
reubicacion de este mercado municipal? Explique porque

Tipo Porcentaje Totales
Readecuar 88,06 % 59
Reubicar 11,94 % 8

Total. 100% 67

Nota: Resultados acerca de si es de readecuar o reubicar el mercado N° 2 de Portoviejo para mejora la calidad de
servicio.
Elaborado por: Andrea Quijije (2022)

readecuacion o una reubicacion del
mercado N° 2 de Portoviejo

m Readecuar

m Reubicar

llustracion 93, Tabulacion de datos de la pregunta 8 para los comerciantes del
mercado municipal N° 2 de Portoviejo.
Autor: Andrea Quijije (tesista)

Terminada de realizar la encuesta de la interrogante #8 para los comerciantes, se obtuvo
como resultado qué, con el 88,06% dicen que es mejor “Readecuar” el mercado N° 2 de
Portoviejo y el restante 11,94% prefieren “Reubicar”. La mayoria supieron expresar, que una
reubicacion nos les garantizar que se mantenga la misma dindmica comercial que actualmente

tiene el sector, en cambio a otras personas prefieren que se reubique el mercado, pero con

mejores prestaciones en cuanto a infraestructura y con mayores areas para las ventas.
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12.6. Interpretacion de Resultados.

El mercado municipal N° de Portoviejo es una histérica edificacion arquitectonica, que,
por encontrarse situada en el casco urbano de la ciudad, a lo largo del tiempo refleja un alto
nivel de deterioro en su forma fisica y espacial. Esto se debe al crecimiento urbano del sector

quedando la infraestructura inmersa en una zona muy habitada y colapsada.

Uno de los mayores problemas que enfrenta este Mercado N°2, segun la manifestacion
de las personas a las que fueron encuestadas, es que la zona se caracteriza por se de alta
peligrosidad, como lo es el Barrio San Pablo que colinda con este equipamiento urbano-
arquitectonico, tornandose peligroso en todo momento y siendo uno de los factores principales
a tomar en cuenta a la hora de concurrir al mercado. Cabe destacar que, a pesar de existir un
UPC local, esto no les asegura que los comerciantes sean asaltados (mas que todo, los

comerciantes transportistas que llegan desde otras provincias y no conocen el sector).

Gracias al mercado objeto de estudio, el sector tiene un notable desarrollo comercial,
atrayendo muchos comerciantes mayorista y minorista tanto locales como de las afueras de
ciudad, a tal punto que en los dias fines de semanas, esta edificatoria tiende a colapsar por la
mala organizacién espacial, donde los comerciantes son agrupados de manera aleatoria, sin
ningun criterio funcional, torndndose imposible tener una circulacion fluida en areas, asi como

falta de rampas que permita la accesibilidad para las personas con capacidades especiales.

Mediante las encuestas realizadas a las personas y comerciantes, se ha podido conocer
otros factores trascendentales que en las visitas de campo no pudieron constatar, como el hecho
de mala recoleccion de los desechos, que no cuenta con un sistema apropiado y horarios
oportunos, la falta de sefialética y puntos de informacion que ayude al usuario a orientarse mejor
dentro del mercado, ademas de que no hay una planificacion en cuanto a la ubicacion de los

puesto comerciales, donde solo se paga una tarifa a la administracion de manera informal (sin
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contrato) para poder acceder a comercializar dentro del mercado, haciendo caso omiso a las

normativas propuestas por Porto Mercado y la municipalidad.

En cuanto al ambito externo al mercado, la infraestructura vial se encuentra en
condiciones aceptables, aunque por la cantidad de vehiculos livianos y transporte pesado
circulan y en otros casos se estacionan en la via publica, esto crea un alto nivel conflicto
vehicular, torndndose un peligro constante para el peaton al querer acceder al mercado. El
estado fisico de las aceras entorno al mercado se encuentran deterioradas, ya que es aqui donde
los transportistas descargan sus productos afectados este bien publico e inclusive creando
obstaculo de circulacion peatonal (barreras arquitectonicas), obligando a las personas circular

por la calzada en muchos casos siendo un malestar para la ciudadania.

Por tanto, se debe implementar estrategias y propuestas de solucion, tomando en cuenta
los factores que intervienen al objeto de estudio, que permita mejorar la calidad de servicio y

de confort para la ciudadania en general.
12.7. Comprobacion de idea defender

Tabla 25. Comprobacion de hipotesis.

Idea de defender Indicadores

Existe un alto nivel de Inseguridad

Alto conflicto vehicular que dificulta una correcta movilidad en

La degradacion fisica el sector
grad Espacio pablico como las aceras y bordillos en deterioro y mal
y funcional del utilizados

Mercado N°2 de

Portoviejo, es La accesibilidad del mercado es insatisfactoria

generado por la mala No existe sefialética ni punto de informacidn interna ni tampoco
planificacion, externa
mantenimiento El 75% de la infraestructura del mercado requiere de una
inadecuado y intervencion
deficiente gestion de La insalubridad se evidencia en todos los rincones del edificio
parte de las : _ _ _
autoridades Existe un alto impacto visual y ambiental en el entorno
pertinente. Inadecuada organizacion de los espacios

No se cumplen las normas y leyes municipales
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CAPITULO Il
13. PROPUESTA
13.1. Descripcién y conceptualizacion de la propuesta.

Portoviejo es catalogado como una ciudad comercial, donde la economia de una parte
importante de la poblacion se da gracias al comercio y, por ende, el mercado municipal N° 2,
es uno de los lugares donde més se genera la actividad comercial dentro de la ciudad, no solo
beneficiando a los habitantes locales, sino que también a habitantes de otros cantones y

provincias.

En este estudio, tomando en consideracion todo lo investigado y una vez de haber
recolectado datos de gran relevancia sobre el estado actual de infraestructura del mercado N°2
y su entorno inmediato, se determind que es indispensable plantear soluciones técnicas a este
equipamiento y su entorno, mediante una intervencion urbana-arquitectonica a nivel de
proyecto, implementar nuevas tipologias y normas vigentes en cuanto a edificaciones

comerciales, esto en beneficio de los usuarios y poblacién en general.

Como enfoque principal, tendremos el replanteamiento organizado del mercado objeto
de estudio en su totalidad, empleando estrategias urbanas-arquitecténicas que nos garantices la
mejora de la movilidad, conectividad, accesibilidad peatonal, y calidad ambiental y paisajistica.
Se dotard de vegetacion, un buen sistema de sefialética, areas confortables, disefios de
mobiliarios urbanos acorde a las necesidades del proyecto, se mejorara el flujo de circulacion
dentro del espacio fisico, esto permitirA mejorar la integracion del usuario con este

equipamiento.
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13.2. Objetivo de la propuesta.

La presente propuesta tiene como finalidad de repotenciacion del mercado N° 2 de
Portoviejo y su entorno, mediante la implementacion de una propuesta de disefio urbano-
arquitectonico con fines comercial, considerando los aspectos evaluados que permita mejorar

el confort y la calidad de uso de este espacio fisico.
13.3. Capacidad de la propuesta urbano-arquitectonica.

De acuerdo al diagnostico realizado, podemos expresar de manera acertada, que la
propuesta a establecerse va a afectar de manera directa a los comerciantes informal que suelen
situarse dentro y fuera del mercado donde se aplicaran normativas municipales, pero sera de
gran impacto que beneficiaria a los mas de 18000 habitantes de la parroquia San Pablo y de
otras parroquias que visitan al mercado N° 2 de Portoviejo, permitiendo cumplir con una

buena integracion con la sociedad.
13.4. Programa de necesidades.

Analizada la informacion obtenida como parte de la investigacion, que nos da como
resultado un mejoramiento del mercado N° 2 de Portoviejo, mediante una intervencion urbana—
arquitectonica, la cual debe de contar con un esquema formal y funcional adecuado, y tomando
como referencia otros centros de abastos municipales que hemos analizados anteriormente,

libros cientificos y las opiniones de los usuarios que se transforman en requerimientos.

A continuacién, se plantea un tentativo cuadro de necesidades, organizandolo por zonas,
que permita cumplir satisfactoriamente las necesidades de calidad, servicio y confort para todos
los actores que integran a diario dentro de este equipamiento de indole comercial. Vale recalcar
dentro de dicha organizacion de espacios, es de vital importancia tomar en cuenta agrupar de

acuerdo a los ambientes tales como area seca, area semihimeda y area himeda.
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CUADRO DE NECESIDADES

ZONA EXTERIOR ZONA MAYORISTA
PARQUEADERO PUBLICO FRUTAS
PLAZA /HAILL VERDURAS
AREAS VERDES LEGUMBRES
BODEGAS
ZONA ADMINISTRATIVA
OFICINA ADMINISTRACION ZONA ALIMENTICIA
SECRETARIA PATIO DE COMIDA
CONTABILIDAD PANADERIA
SALA DE REUNIONES BATERIAS SANITARIAS
ENFERMERIA
ZONA DE SERVICIOS
ZONA MINORISTAS GUARDERIA
FRUTAS Y VERDURAS CUARTO DE CONTROL
PRODUCTOS LACTEOS CUARTO DE MAQUINA
TIENDAS DE EXPENDIO PATIO DE MANIOBRA

AREA DE CARNES/ MARISCOS ANDE DE CARGA Y DESCARGA
AREA DE LAVADO
BODEGAS
AREA DE DESECHOS
CUARTO DE MANTENIMIENTO
SANITARIOS

lustracién 94, Cuadro de necesidades para el nuevo disefio del mercado municipal
N° 2 de Portoviejo.
Autor: Andrea Quijije (tesista)

13.4.1. Analisis del sitio.

13.4.1.1. Ubicacioén del Terreno.

Esta nueva propuesta arquitectonica se lo proyectara en el terreno que actualmente se
encuentra situada el Mercado N° 2 de la ciudad, ubicada entre la Av. Ramos Iduarte, calle
coronel Sabando, calle Francisco P. Moreira y calle Venezuela, con coordenadas 1°03°00"°S
80°27°00""W, con una elevacion relativa al nivel del mar de 42m, en la parroquia urbana de San

Pablo de Portoviejo.
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lHustracién 95, Esquema de la ubicacién del terreno donde se planteara la nueva
propuesta del mercado N° 2 de Portoviejo.
Autor: Andrea Quijije (tesista)

13.4.1.2. Dimensiones del terreno.

El terreno donde se situa actualmente el mercado N° de Portoviejo, y es en donde se
planteard la propuesta nueva, cuenta con 4 frentes que dan hacia la via pablica, con las

siguientes medidas:

e Frente con la calle coronel Sabando - 56,60 m.
e Frente con la calle Francisco P. Moreira - 114,30 m.
e Frente con la calle Venezuela - 89,60 m.

e Frente con la avenida Ramos Iduarte — 76,90 m.

Una vez realizado el levantamiento planimétrico del entorno del terreno, cuya superficie
total se aproxima a los 13.387,56 m2 o 1,33 has, se pudo observar que existe una vivienda
privada de caracteristica rustica, que limita con el mercado, entre la calle Venezuela y Av.
Ramos Iduarte, de tipologia esquinera, dicha vivienda actualmente no tiene ninguna aportacion
arquitectonica ya que se encuentra en mal estado, por tanto, su terreno lo integraremos como

parte de la propuesta.
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lustracién 96, Levantamiento planimétrico del entorno del Mercado N° 2 de Portoviejo
Autor: Andrea Quijije (tesista)

8982

: SUPERFICIE TOTAL =14.066,91 M2

llustracién 97, Ampliacion del terreno del Mercado N° 2 de Portoviejo
Autor: Andrea Quijije (tesista)
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13.4.1.3. Asoleamiento.

En cuanto al alcance solar sobre el terreno, se observa que sol afecta de manera directa
al predio sobre la calle Venezuela en horas de la mafiana y sobre la calle coronel Sabando en

horas de la tarde.

llustracién 98, Asoleamiento del terreno del Mercado N° 2 de Portoviejo
Autor: Andrea Quijije (tesista)

13.4.1.4. Topografia.

Las caracteristicas del terreno en cuanto a su topografia, es ligeramente plana con una
ligera pendiente ascendente que se puede apreciar si se circula por el mercado en direccion de
la calle Francisco P. Moreria hacia el barrio San Pablo. En cuanto a la forma del predio, es

irregular por las caracteristicas del trazado vial de la calle coronel Sabando.
13.4.1.5. Clima.

El clima en la ciudad de Portoviejo como se explico anteriormente en el diagnostico, se
caracteriza por ser subtropical himedo, con 2 etapas estacional al afio, que es invierno (desde

enero hasta abril) y verano (desde mayo hasta abril).
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llustracion 99, Clima anual 2022 de Portoviejo.
Fuente: https://es.weatherspark.com
Autor: Andrea Quijije (tesista)

Teniendo temperaturas maximas de 26°C y una minima de 20°C, siendo el mes de

agosto, la época mas fria en la ciudad.
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llustracion 100, Temperatura méxima y minima en la ciudad de Portoviejo.
Fuente: https://es.weatherspark.com
Autor: Andrea Quijije (tesista)

En cuanto a la humedad relativa en la ciudad, es variada, legando a situarse en una
humedad méxima en febrero llegando hasta los 85% y una humedad minima en noviembre

hasta los 69%, teniendo una humedad promedio del 70%.
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lustracion 101, Humedad relativa en la ciudad de Portoviejo.
Fuente: https://es.weatherspark.com/y/18295
Autor: Andrea Quijije (tesista)
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lustracion 102, Humedad relativa en la ciudad de Portoviejo.
Fuente: https://es.weatherspark.com/y/18295
Autor: Andrea Quijije (tesista)

Los vientos predominantes en la ciudad, segun la ilustracion 102, es variada, siendo el

ultimo trimestre del afio de mayor velocidad sobrepasando los 15 km/hr, el valor medio relativo

es 12 km/hr.
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13.4.1.6. Infraestructura bésica.

El predio donde se encuentra ubicado el mercado N° 2 de Portoviejo, mismo sitio donde
se proyectard la nueva propuesta urbana-arquitectdnica, cuenta con todos los servicios basicos
como son; Energia eléctrica, Internet, Telefonia, Agua Potable, Alcantarillado, Recoleccion de
Basura, y otros complementos como; Aceras, Bordillos, y calles Asfaltadas, dichos

complementos no se encuentras en condiciones 6ptimas, como deberia ser.

lustracion 103, Vista externa del mercado N°2 de Portoviejo.
Fuente: Andrea Quijije
Autor: Andrea Quijije (tesista)

13.4.1.7. Riesgo.

Segun el departamento de riesgo y medio ambiente del municipio de Portoviejo, en su
analisis de la zona, nos informa que el terreno donde se realiza el estudio, cuenta con nivel de
riesgo bajo, esta informacién es de vital importancia al momento de plantear la propuesta,

porgue no existe condicionante alguna en cuanto a riesgo o desastres naturales.
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llustracion 104, Factor de riesgo del terreno del mercado N°2 de Portoviejo.
Fuente: IRRUR Gad de Portoviejo
Autor: Andrea Quijije (tesista)

13.4.1.9. Flora y Fauna.

Por lo consolidado que se encuentra el sector urbano, no se cuenta con ninguna flora o

fauna en peligro de extensién dentro y fuera del terreno a proyectar la nueva propuesta.
13.5. Diagrama de funciones y relaciones entre zonas.

Es necesario saber relacionar cada zona planteada, esto nos ayuda a tener una mejor

organizacion espacial, permitiendo que cada area tenga un buen flujo de circulacién.

ACCESO

ZONA EXTERIOR

INTERCAMBIO PEATONAL

ZONA MINORISTA ZONA ADMINISTRATIVA ZONA MAYORISTA
i | |
I i |
1 ZONA DE SERVICIO |
ZONA ALIMENTICIA A
RELACION DIRECTA = = = —— — RELACION INDIRECTA

llustracion 105, Esquema de diagrama de relaciones entre zonas de la propuesta nueva.
Autor: Andrea Quijije (tesista)
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13.6. Criterio de Operatividad de la propuesta.

13.6.1. Criterio funcional.

En todo proyecto a plantear, es de vital importancia un buen criterio funcional, en
donde se tiene que tomar en cuenta todos los elementos fundamentales para que los espacios a

implementar dentro de una edificacion cumplan de manera satisfactoria con la funcion para lo
que fue plasmado.

Accesos
= — 5
- :]I-. ’?:.-_ i i
T 1y _
y :
iR U e e e e G 2
T T mE E
B 3 t 1
o -] T
U - s 1
i FEEEE
! ]
~aid
4-‘ &=
' ' — \ --
: | A
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‘CESO VEHICULAR RC . ACCESO VEHIC ULAR PUBLICO
. ACCESO PEATONAL PUBLICO . -

llustracion 106, Proyeccién de los accesos en la nueva propuesta del Mercado
N° 2 de Portoviejo.
Autor: Andrea Quijije (tesista)
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Como punto de partida, dentro de la nueva propuesta, tenemos acceso con diferentes
fines, ubicados de manera estratégica, permitiendo un flujo de circulacion limpia, agil y répida
para conectar con cualquier area a la que se pretenda acudir. Dichos accesos se los ha
categorizado, denominando los siguientes; Acceso vehicular de carga y descarga, acceso
vehicular publico, acceso vehicular de servicio, acceso peatonal publico, acceso peatonal de
servicio. Vale recalcar, que para el acceso vehicular de carga y descarga se ha planteado que
los camiones ingresen por el sentido vial de la Av. Ramos Iduarte y tengan su salida por el
sentido vial de la calle Francisco P. Moreira, con la finalidad de evitar cruces de circulacion y

embotellamientos al acudir al interior del equipamiento.

Implantacion General

llustracion 107, Implantacién general la nueva propuesta del Mercado N° 2 de
Portoviegjo.
Autor: Andrea Quijije (tesista)
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Dentro de la propuesta funcional, para separar actividades dentro del mercado, como lo
es con el comercio mayorista y minorista, se plantea dos grandes bloques principales, donde el
comercio minorista se lo ubica en la parte frontal con relacion a la calle coronel Sabando y el
comercio mayorista se lo ubica en la parte posterior con relacion a la calle Venezuela, con esto

evitaremos la mezcla de funciones dentro del equipamiento.

Es importante mencionar que estos bloques principales se encuentra separados y a la
vez conectado por un pasaje peatonal abierto, con la finalidad de tener un acceso directo entre
bloques, en caso que un usuario requiera visitar primero el &rea minorista y después tenga que
acudir al &rea mayorista, no va a ser necesario salir del mercado y de ahi ingresar por otro punto
de acceso, sino que lo podré hacer por medio del corredor de circulacién central de manera agil

y sin ningun tipo de obstaculo o peligro, tal como se observa en la ilustracion 105.

Se mantendra el UPC comunitario en la parte exterior del mercado, pero con una
ubicacion mas centralizada, por la calle Francisco P. Moreira, esta leve reubicacion, se la realizé
con fines estratégicos de circulacion interna en el patio de maniobra, teniendo como resultado
Ingreso y salida de los vehiculos de carga y descarga en el mismo eje vial interno, siendo

directo, lineal y fluido.

Para mejorar la circulacion de la trasportacion publica, algo que en el actual esquema
del mercado provoca un alto caos vehicular, se ha proyectado que los buses urbanos tengan su
paradero exclusivo cerca al acceso peatonal por la calle coronel Sabando, y que los taxis tengan

su area exclusiva en la calle Francisco P. Moreira cerca al acceso del corredor peatonal.

El area de servicio, se lo encuentra separado de los bloques principales, ubicado en un
costado del predio en relacion a la Av. Ramos Iduarte, con acceso restringido al puablico, esto
ayuda a que los desechos sean tratados y enviados al carro colector de basura sin

complicaciones y de manera discreta.
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Planta Arquitectonica.
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llustracion 108, Planta Arquitectonica de la nueva propuesta del Mercado N° 2
de Portoviejo.

Autor: Andrea Quijije (tesista)

En la planta arquitectdnica, se ha plasmado lo que se expresé en el diagrama y relacion
de zonas, esto sirvid de gran ayuda, para tener en cuenta la organizacion de los espacios, flujos
de circulacion de manera facil y relacion de areas adecuada, aqui dentro de este blogue principal
encontraremos la zona administrativa, la zona minorista y la zona alimenticia. Un claro ejemplo
es la zona de alimentacién, donde esta ubicada en el costado derecho del bloque, con acceso
directo desde la calle Francisco P. Moreira, permitiendo que personas que necesiten servirse

algun alimento, acudan de manera directa desde el exterior.
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La zona minorista, se encuentra centralizada en su mayoria y una parte en el lado
izquierdo del bloque, agrupando las areas de ventas de acuerdo a su incidencia ambientales
(area seca, area semihimeda y area hiumeda), existen dos zonas de baterias sanitarias de uso
publico. Y finalmente el area administrativa que esta localizada en la otra parte del lado

izquierdo del bloque principal.

En cuanto a la distribucion de la zona mayorista dentro del segundo bloque principal,
se lo ha planteado por grupo de locales que formen bloques internos simples, pero con alto flujo
de circulacion, que es lo mas conveniente. Ademas, existen baterias sanitarias de uso publico,
area de desechos (sin tomar en cuenta el area de tratamiento de desechos que se encuentra en la

zona de servicio), cuarto de utileria y areas de carga y descargas para camiones.

La inclusion de rampas para personas discapacitadas como lo expresa las normas INEN
para este tipo de equipamientos, estan presentes en todo el proyecto, que va desde el exterior

hasta el interior de los bloques.

13.6.2. Criterio Formal.

El disefio formal, hoy en dia tiende a ser un factor determinante dentro de un proyecto,
y en este caso, para la propuesta formal del nuevo mercado N° 2 de Portoviejo, se trata de
romper con la hegemonia tradicional de los juegos de cubierta metélicas y galpones, tomando
en consideracion, otras tipologias permitidas dentro de las normas para la edificacion de

equipamiento de caracter comerciales.

Para llegar al resultado del aspecto formal se tomo en cuenta, referencias y ordenanzas
gue incitan a usar las grandes alturas, lineas rectas en los bloques y juego de ventanearias altas
tipo celosia moderna, que permitan la iluminacion, ventilacion natural en todos los rincones

posibles, rematando en cubiertas tipo losa inaccesibles en ciertas zonas (bloque minorista) y

130



cubierta metéalicas moldeadas en otras zonas (bloque mayorista), se usaran materiales de la

época moderna como lo son el hormigon, la estructura metélica, el vidrio, aluminio y la madera.

llustracidn 109, Vista externa de la nueva propuesta del Mercado N° 2 de Portoviejo.
Autor: Andrea Quijije (tesista)

lustracion 110, Vista frontal por la calle coronel Sabando de la nueva propuesta del
Mercado N° 2 de Portovigjo.
Autor: Andrea Quijije (tesista)
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llustracién 111, Vista frontal diagonal de la nueva propuesta del Mercado N° 2 de
Portoviejo.
Autor: Andrea Quijije (tesista)
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llustracion 112, Vista del corredor peatonal por la calle Francisco P. Moreira de la
nueva propuesta del Mercado N° 2 de Portoviejo.
Autor: Andrea Quijije (tesista)
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llustracién 113, Vista frontal por la calle Francisco P. Moreira del bloque mayorista
de la nueva propuesta del Mercado N° 2 de Portoviejo.
Autor: Andrea Quijije (tesista)

llustracion 114, Vista frontal por la Av. Ramos Iduarte del bloque mayorista de la
nueva propuesta del Mercado N° 2 de Portoviejo.
Autor: Andrea Quijije (tesista)
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13.6.3. Criterio estructural.

Una de las ventajas de usar estructura metélica, es la de poder utilizar grandes luces de
ejes entre columnas, y hemos aprovechado dichas bondades, formando ejes reticulados en casi
su totalidad, salvo el caso del patio de comida que requiere de un sistema mas preciso en cuanto
a ingenieria, debido a la forma del volumen y que es poco recomendable la aglomeracion de
columnas por cuestiones de estética el tener muchas columnas en un area que debe ser abierta,

sin ningun tipo de obstaculo que impacte en el atractivo visual del espacio.

llustracién 115, Planta Estructural de la nueva propuesta del Mercado N° 2 de Portoviejo.
Autor: Andrea Quijije (tesista)
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13.7. Especificaciones tecnoldgicas y de equipamiento.

13.7.1. Especificaciones Tecnologicas.

Para este tipo de propuesta, de un mercado municipal moderno, es necesario contar con
la implementacion de un sistema de comunicacion tipo audio difusion, al igual que de video
vigilancia en todas las areas, para dar mas seguridad y control al equipamiento, asi como la
implementacion del sistema de comunicacion inaldmbrica Wifi, que permitird evolucionar la
relacién comerciante — usuario y asi realizar ventas por via digital, ampliando mejor el margen

de venta y negocio dentro del mercado.

Dotar de un buen sistema de iluminacion artificial, con tecnologia LED, que permita
dar calidad de Luz a aquellos espacios donde la luz natural sea escaza y a la vez proporciona
un ahorro en cantidad de energia, hoy en dia el uso de paneles solares sobre iluminarias es una

buena alternativa para tener en cuenta si estamos pensando en aporta al medio ambiente.

No es muy habitual tener incendios constantemente en este tipo de infraestructuras, pero
si es muy necesario contar con un excelente sistema contra incendios, que dia a dia se van
integrando nuevos sistemas a los proyectos, evolucionando en los tiempos de reaccién como es
en el caso de sistemas PCIl y seguridad, que se los manipula por medio del smartphone,

ahorrandonos todo el proceso manual que tradicionalmente se realiza.

13.7.2. Especificaciones de Equipamientos.

La implementacion de diversos mobiliarios adecuados, como los equipos de
refrigeracion, buena sefializacion, recipientes de basuras en puntos estratégicos, stand de
informacién que permita guiar de manera agil al usuario los recorridos, paradero de buses
urbano, dotacién de accesorios sanitarios de calidad, asi como la de implementacion espacios
verdes con vegetacion para oxigenar los diferentes ambientes del edificio y que sea agradable

con la naturaleza, para dar un mejor confort, carisma y mejor distintivo al mercado municipal.
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13.8. Criterio de prefactibilidad.
13.8.1. Prefactibilidad técnica.

Para poder llevar a cabo la repotenciacion del equipamiento comercial del mercado N°
2 de Portoviejo, se debe tomar en cuenta ciertos elementos fundamentales que inciden en el
proceso constructivo de la edificacion, como es el caso de la mano de obra, herramientas y
equipos a utilizar, los materiales a emplearse y sistema de construccion a aplicar, de las cuales
dichos elementos se los puede encontrar en nuestro medio, sin dificultad alguna, lo que nos
indica que esta propuesta en 100% edificable. Es importante conocer, que dentro del disefio
planteado, no existen ningun grado de dificultad al materializar el proyecto, por ende se puede
llevar a cabo cualquier sistema constructivo de manera normal y segura para el personal de

mano de obra.
13.8.2. Prefactibilidad financiera.

Un factor importante para materializar esta propuesta, son los recursos econémicos con
lo que se debe contar y que deben de estar a cargo de la administracion publica de la ciudad,
que en este caso seria el GAD municipal de Portoviejo, ya que este proyecto de caracter publico
y se encuentra situado dentro de uno de los terrenos de la institucion ya mencionada, quienes
son los encargados de realizar las gestiones pertinentes para obtener el financiamiento total del

proyecto.
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CAPITULO IV

14. CONCLUSIONES

Segun lo analizado como parte del diagnostico y corroborando la informacion obtenida
del departamento de planificacion del municipio de la ciudad, se pudo constatar que la
edificatoria del mercado municipal N° 2 de Portoviejo se encuentra situada en una zona
de uso de suelo Comercial — Residencial, evidenciando un alto grado nivel de
compatibilidad para realizar el comercio.

De acuerdo con lo observado al momento de realizar el estudio de campo, dentro de la
infraestructura del mercado municipal N° 2 de Portoviejo, actualmente se desarrolla dos
tipos de comercio, que son; EI mayorista y minorista, encontrandose integrados a lo
largo y ancho del edificio.

Conforme se fue realizando la investigacion mediante el andlisis y diagnostico respecto
al estado acttal del mercado objeto de estudio, se pudo evidenciar que el espacio fisico
espacial del equipamiento urbano — arquitectdnico, no es el adecuado, presentando un
sistema fallido de recoleccion de desechos, estructuras en condiciones deplorable,
sistema hidrosanitario improvisado, carencia de mobiliarios idéneos, inexistente
sistema de sefializacion informativa, mala practica de las normas municipales,
insalubridad tanto interno como en el entorno del mercado y un alto nivel de inseguridad
dentro y fuera de la edificatoria.

Existe una mala planificacién o poco efectiva, de parte de la actual administracion del
mercado en cuanto al sistema de mantenimiento general.

Es evidente que no hay una buena gestion de la administracion del mercado que
proponga mejoras a los problemas fisico — espacial que tiene a la infraestructura ante

las autoridades municipales de la ciudad.
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15. RECOMENDACIONES.

e Serecomienda que se apliquen las ordenanzas existentes y si es necesario implementar
nuevas medidas de uso de suelo exclusivo para el comercio, que garantice la
conservacion del mercado municipal N° 2 de Portoviejo dentro del sector donde se
encuentra situado y permita desarrollar de mejor manera la actividad comercial.

e Se sugiere implementar una mejor organizacion espacial que sea funcional, zonificando
por tipo de actividades comerciales, asi evitaremos conflictos de cruce de circulacion y
mezcla de actividades entre el comercio mayorista y minorista.

e Es recomendable una total readecuacion del mercado municipal N° 2, mediante la
dotacion un proyecto que nos garantice tener como resultado una infraestructura
moderna, solucionando todos los problemas que actualmente cuenta el equipamiento
comercial.

e Realizar un correcto mantenimiento y de manera peridédica al mercado N° 2 de
Portoviejo es muy importante. Por tanto, se recomienda que la actual administracion del
mercado objeto de estudio genere nuevas estrategias y un mejor plan de mantenimiento,
asi mismo que capacite sobre el correcto uso de la infraestructura a todos los integrantes
que se sirven de este espacio publico.

e Hoy en dia, el GAD municipal de Portoviejo, cuenta con un importante staff de obras
realizadas y proyectos a intervenir dentro de la ciudad, por la cual se recomienda que el
ente encargado de velar por los intereses del mercado, plantee, sugiera, gestiones, un
plan piloto de mejoras y soluciones y que sea presentado a las autoridades municipales,
esto impedird evadir las responsabilidades de la municipalidad con el mercado

municipal N°2 e inclusive generaria interés de actuar ante los hechos planteado.
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ANEXO



Formato de encuesta establecida para la poblacion inmediata al objeto de estudio respecto a la

infraestructura y funcionalidad del mercado N° 2 de Portoviejo.
Indique con un \ su respuesta con respecto a la pregunta planteada.
1. ¢Usted acostumbra a realizar compras dentro del mercado municipal N° 2 de la ciudad?
Si__ No____
Si su respuesta es no, por favor continue a partir de la pregunta 7.
2. ¢Con que frecuencia visita a este mercado municipal N°2 a realizar sus compras?
Todos los dias Mas de unavez alasemana

Una vez a la semana Una vez al mes

3. ¢Usted como usuario, en cual de la siguiente categoria se identifica al realizar compras

en el mercado municipal N°2 de la ciudad?
Comprador al menudeo ____ Comprador al por mayor

4. ¢Qué tipo de productos suele adquirir en el mercado municipal N° 2 de la ciudad?

5. ¢Cudl es la razdn por la prefiere acudir a comprar a este mercado?

Mejores precios Variedad de Productos
Confort Agil accesibilidad
Seguridad
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6. ¢Se siente a gusto al realizar las compras dentro de este mercado y explique por qué?

Si No

7. ¢Cudl es la razon por la que usted no prefiere acudir a este mercado a realizar sus

compras?

Altos precios Mala calidad de los Productos
Insalubre Dificultad para llegar
Inseguridad __ Mal estado fisico del mercado

8. Segun su criterio ¢ Cree que la infraestructura de este mercado satisface las necesidades

actuales para desarrollar una correcta actividad comercial?

Si No

9. Desde su punto de vista ;Coémo describe ud las condiciones actuales del estado fisico

del mercado municipal N° 2?

10. ¢ Considera usted que hacen falta espacios adecuados para mejorar la calidad de servicio

y confort en este mercado?

Si No
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11.

12.

13.

En caso de ser afirmativa la respuesta anterior ;Qué area o0 espacios cree que hacen

falta en esta edificacion?

De acuerdo con su criterio ¢Qué cree usted que debe aplicar la actual administracion del

mercado para otorgar un servicio de calidad y de confort a los usuarios?

Mejor Planificacion Mejorar la higiene

Implementar mayor seguridad Otros

Gestionar Mejoras en el aspecto fisico

En caso de que la respuesta sea - Otros — describalo.

Segln su punto de vista ¢Es necesario llevar a cabo una readecuacion o es mejor una

reubicacion de este mercado municipal? Explique porque

Readecuacion Reubicacion

Porque
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Formato de encuesta establecida para los comerciantes que se laboran dentro del objeto de

estudio respecto a la infraestructura y funcionalidad del mercado N° 2 de Portoviejo.
Indique con un \ su respuesta con respecto a la pregunta planteada.
1. ¢Desde qué sector llega ud a este mercado para realizar la actividad comercial?
Zona Urbana ZonaRural
Otro Canton Otra Provincia
2. ¢Qué tiempo tiene usted dedicandose a la actividad comercial?
Menos de 1 afio Dela3afios
De3abafos De5al0afios
Més de 10 afios

3. ¢Qué tipo de productos comercializa usted en este mercado? Describalo.

4. ¢Cada que frecuencia llega usted a comercializar sus productos en este mercado?

Todos los dias Dias Laborales

Fines de semana y feriados Rara vez

5. Segun su criterio ¢Esta edificacion brinda todas las facilidades para que usted pueda

desarrollar la actividad comercial y ofrecer un buen servicio?

Si No

Porque
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¢Crees ud que los usuarios se sienten comodos a nivel de confort al realizar las compras

en este mercado?

Si No

¢Como describe el estado actual del mercado tanto en el aspecto fisico como funcional?

Seguln su punto de vista ¢Es necesario llevar a cabo una readecuacion o es mejor una

reubicacién de este mercado municipal? Explique porque

Readecuacion Reubicacion

Porque
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