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8. RESUMEN.

La investigacion presentada es una herramientaansta con la informacion que se
realizo en la Parroquia Eloy Alfaro del Cantén Mardonde los comerciantes ocupan las
vias publicas como son las calles 319 A, 320, 322%y las avenidas 214 y 216 las cuales
son cerradas hasta finalizar la faena comercialgpounal se proyecta un mercado minorista
gue cumpla con una infraestructura adecuada paradesempefo eficiente tanto los
vendedores como los clientes, con espacios artjiiieos adecuados donde se proveen

productos en toda la edificacion.

Se propone un disefio de un proyecto arquitect@eam nuevo mercado minorista,
el cual va a estar ubicado en la calle 319- 319Avgnida 216 donde funcionaba

anteriormente la guarderia San Ignacio de Loyola.

El planteamiento de este proyecto alcanza su irapcid en beneficio de los servicios

a través de los siguientes espacios

- Zona administrativa

- Zona de servicio

- Zona Complementaria

- Zona de Congelacion y Refrigeracion
- Zona de Alimentos Preparados

- Zona de Ventas y Productos

Palabras clavesMercado minorista, Abastos, Disefio, Arquitectu@eRcializacion.
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9. INTRODUCCION.

El tema “Propuesta de mercado minorista para leogaia Eloy Alfaro-Sector Santa Lucia
de la Ciudad de Manta. “se enfoca a la problem@tieaexiste en el lugar por el comercio
informal desarrollando las llamadas ferias librage qcausan un caos por la debida

contaminacion que producen la basura.

La entidad publica como el GAD municipal de cankdanta tiene una necesidad,
procurar un mercado minorista que satisfaga antesdses del lugar y barrios aledafnos, tanto
en lo que tiene que ver con ubicacion de aguetasecciantes que ocupan las vias publicas
como son las calles 319 A, 320, 321 y 322 y lasidas 214 hasta la avenida 216 que son

cerradas hasta finalizar la faena comercial.

El presente trabajo consiste en el desarrollo d#ldeo de una propuesta
arquitectonica a nivel de proyecto, encaminadaashiiento de esta actividad, siendo un

aporte integral.

Donde se detallan a continuacion la recapitulacdéncada capitulo a tomar en

consideracion para la presente investigacion.

En el capitulo 1 se elabora la recopilacién daflermacion viable, para fundamentar
la investigacion. Se desarrolla el marco antrogotbdonde se indaga del ser humano con
respecto al proyecto de investigacion. Marco tedimndese consideran enunciados de otras
teorias referentes al tema de investigacion. Maamuceptual se formula a manera de
concepto resumido los términos mas especificosngracos en el marco tedrico. Marco

legal se mencionan los articulos y normativas miitantes a nuestra investigacion.

En los modelos de repertorios, se expresan ideaprogectos de similares
caracteristicas al nuestro dénde se tomaron endevasion los mercados de la parroquia
Calderon del Cantdn Portoviejo y el mercado CemteaManta como linea base que sirva

para nuestra investigacion.

En el segundo capitulo se realiza el diagnostiandd interpretan resultados
obtenidos por los diferentes métodos usados déemion de datos y finalmente se valida

la hipoétesis.
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El capitulo 3 corresponde al planteamiento de dpyesta, que es el resultante de la

investigacion previa en donde se desarrolla elgotwyarquitectonico.

Capitulo 4 se realizan las conclusiones, recoménes, citas bibliograficas y

anexos, para fortalecer lo expresado en la propuest

10. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA.

10.1. Marco contextual.

10.1.1. Situacion actual de la problematica.

Muchos de los paises de Latinoamérica como enesitraulos procesos relacionados
al comercio tienen gran relevancia e importanciaeknlesarrollo de las ciudades, sin
embargo, las inadecuadas gestiones urbanas haacpdw que el comercio informal se
acrecienta cada vez mas y mas en los centros dritigles en desarrollo, lo cual da partida

ala decadencia y deterioro tanto de la imagen darfumcionalidad de los espacios urbanos.

El sector Santa Lucia perteneciente a la parrdgjopAlfaro de la ciudad de Manta,
es uno de los sectores mas sobrepoblados, espewfite en el centro existe un alto nimero
de personas que se dedican al comercio informatyéb ha generado y estd generando
actualmente situaciones negativas con respectsaldel suelo, la contaminacion que
produce la basura resultante de las llamadas fii@s que se llevan a cabo de lunes a
sdbados desde las 07:00 am hasta las 13:00 pndghasgos desde las 05:30 am hasta las
14:00 pm.

Segun los dirigentes de la Asociacion de Comeresa6 de Mayo, en la feria que
se lleva a cabo de lunes a viernes laboran alredkd80 comerciantes y tiene lugar en la
cancha la Amistad que se ubica en la calle 319tfeéas avenidas 221 y 222 al lado del
cementerio del sector; mientras que en la feri@ Idue se realiza los dias domingos tiene
lugar desde la calle 319 A hasta la calle 322 yalsenidas 214 y 216 con una superficie
39.453 m2 y laboran 250 comerciantes inscritosp@stos numerados donde se estipula

gue existan al menos unos 50 vendedores ambulantes.
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Esta feria tiene gran acogida ya que los dias dyosise observa gran afluencia de
personas de distintos barrios entre ellos el Psogi€uba, 26 de Septiembre, 2 de Agosto,
Las Vegas, Nueva Esperanza, Chaparral, HoracioottidrSanta Ana, 15 de Abril,
Amazonas de la ciudad de Manta, Santa IsabelalitcCiendo pertenecientes al Canton
Montecristi, por lo cual la calle 319 A, 320, 32B%2 son cerradas desde la avenida 214

hasta la avenida 216 hasta finalizar la faena ccialer

Es importante mencionar que el centro del sectonesea dinamica comercial bien
sea por el comercio informal como por el comeraomial (supermercados, farmacias,
restaurantes). EI movimiento del comercio inforto@b lugar a inicios del afio 2008, por el

crecimiento poblacional de los sectores aledafos.

Inicialmente los puestos de ventas informales eeth control alguno por parte del
gremio de comerciantes, a partir del afio 2016 @blpma del terremoto trajo consigo un
incremento en el numero de comerciantes, estochiegdGAD-MANTA normara y regulara

los puestos de ventas.

Asi mismo se observa que la comercializacion deealtos perecibles como carnes,
no disponen de un lugar 6ptimo para su comerc@bina entre otros problemas se observa
gue los comerciantes no tienen una cultura derregé® cuanto a la basura que generan sus

puestos de ventas.

Teniendo en consideracion los parametros analizgdbscumentos existentes, se
puede mencionar que las regularizaciones por p#eteGAD-MANTA no han sido
suficientes ya que hasta el momento el problemalelerioro del espacio publico va en

crecimiento afectando la funcionalidad e imagemmoabdel sector.
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10.2. Formulacioén del problema.

10.2.1. Definicion del problema

Esta Investigacion abarca la problematica queexistias calles 319 A, 320, 321y 322 las
cuales son cerradas desde la avenida 214 hasteri@a 216 por medios del comercio

informal que se da en el sitio.

10.2.2. Problema central y sub-problema

El desarrollo de la presente investigacion tiemaaproblema principal:

» Pérdida progresiva del espacio publico por la &ty del comercio informal en la

parroquia Eloy Alfaro de la ciudad de Manta.

10.2.2.1 Sub-problemas.

» Conflictos de movilidad tanto vehicular como pealqgoor cierre de las calles 319
hasta la calle 322 y las avenidas los fines de sama

» Ocupacion del espacio publico. (aceras, calles)

» Degradacién de la imagen urbana del sector.

e Insalubridad.

10.2.3. Formulacion de la pregunta clave

¢, Qué métodos o estrategias de la arquitecturaestepuaplicar para el desarrollo de una
propuesta que dé solucion al problema del detedel@spacio publico en el centro de la
parroquia Eloy Alfaro dado por el comercio inforinglque a la vez ayude a mejorar la

imagen urbana del sector?
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10.3. Justificacion.

Justificacion social - econdmica.

El presente trabajo busca beneficiar a los haleisadel sector Santa Lucia de la
parroquia Eloy Alfaro del canton Manta, mediantdedarrollo de una propuesta de mercado
minorista que garantice el mejoramiento de las/iaetdles y condiciones comerciales para
gue se pueda dar un buen servicio a los clierdsggenerar dinamismo comercial de manera

ordenada

Justificacion urbano-arquitectonico.

Esta investigacion tiene como funcidbn compensateskquilibrio entre la imagen
urbana y las actividades que alli se realizan, améeliun plan de reactivacion y construccion

de un medio fisico donde las actividades comecedguedan realizar de manera ordenada.

Justificacion ambiental.

Generar ideas de propuestas urbanas sustentalolds ge haga uso de materiales
amigables con el medio ambiente en este caso &roonion de un mercado minorista
La justificacion ambiental no es solo la de progecina estructura sostenible, sino

gue se logre sentir el aspecto ambiental en caol@eisus espacios.

Justificacion académica institucional.

Crear un documento académico que ayude a analieatepnder la influencia del
dinamismo comercial dentro de los aspectos urbanoss de ello se puede argumentar que
con esto se pretende dotar a los alumnos de ldt&@ae Arquitectura de un material de

apoyo para sus investigaciones.
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10.4. Definicion del objeto de estudio

El objeto de estudio de esta investigacion es meifwalidad y espacialidad del
contexto urbano priorizando la busqueda de uneacigwiual problema de la degradacion
progresiva del espacio publico en el sector Santdal perteneciente a la parroquia Eloy

Alfaro de la ciudad de Manta.

10.4.1. Delimitacion sustantiva del tema.
La delimitacidn sustantiva se basa en sistematraias a fin de poderlas considerar

en el desarrollo de una propuesta viable acercen theercado minorista para el sector Santa

Lucia de la parroquia Eloy Alfaro de la ciudad denté.

10.4.2. Delimitacién espacial.

El &rea de estudio de esta investigacion es elacdatla parroquia Eloy Alfaro de la
ciudad de Manta, comprendida desde la calle 318staha calle 322 y las avenidas 214 y

7

llustracion 1:Ubicacion del area de estudio

Elaboracion: Investigador Wilson Anchundia en base a plano GiéDManta

216 teniendo una superficie total de 39.453 m2.
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10.4.3. Delimitacién temporal.

El problema analizado en esta investigacion sergemenediados del afio 2008, por
el crecimiento, sobrepoblacion del sector y desestores aledafios, por la demanda de
comercio y abastecimiento de alimentos, por taesmes se analizaran los ultimos 11 afios

partiendo desde el afio 2008 hasta la actualidagl. 201

10.5. Campo de la investigacion

Este trabajo se encuentra inmerso dentro del catepovestigacion de la Facultad
de Arquitectura, identificado con los “Proyectogjuatectonicos” y es un proyecto de

modalidad integradora.

10.6. Objetivos:

10.6.1. Objetivo general.

Analizar y determinar el nivel de desorganizaciépagial y el deterioro del paisaje
urbano existente en el centro de la parroquia Elégro de Manta, estudio que sirva como
linea base para disefiar una propuesta arquiteat@nientada al mejoramiento formal y

funcional que mejore la calidad de vida del sector.

10.6.2. Objetivos especificos.
10.6.2.1 Objetivo especifico namero 1:

* Realizar un levantamiento de datos que permitatificain cuales son los factores

gue inciden en el deterioro y desorganizacion sigaeio fisico urbano del sector.

10.6.2.2 Objetivo especifico namero 2:

» Fundamentar tedéricamente el impacto que tiene pleoto informal sobre la

funcionalidad e imagen urbana.
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10.6.2.3 Objetivo especifico namero 3:

» Analizar referencias de proyectos similares existeque permitan generar criterios
para generar la propuesta.

10.6.2.4 Objetivo especifico numero 4:

» Disefar una propuesta inherente a la investigatadnequerimientos colectivos y
las normativas que mejoren la calidad de vida phr8ector Santa Lucia de la
parroquia Eloy Alfaro de la ciudad de Manta.

10.7. ldentificacion de variables.

10.7.1. Variable independiente.
En este caso el origen de los problemas encontradas en la:
» Gestion inadecuada del territorio
* Comercio informal.

10.7.2. Variable dependiente.

» Pérdida progresiva del espacio publico.
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10.8. Operacionalizacion de variables.

10.8.1. Variables independientes.

) Problema generado por Sostenibilidad Determinar las
GESTION deficiencias deficiencias de
INADECUADA | administrativas o falta

Eficacia ivi
DEL de control y monitoreo Iijritle\;fil:;j
TERRITORIO del estado de la

. ) . informal.
informacidn actualizada Orden

Es aquel que no Alimentos Determinar el
presenta registro fiscal, nivel (alto,

es decir escapa de medio, bajo) de
cualquier control por informalidad del
parte de las autoridades comercio en el
que rigen dentro de una sector de “Santa
ciudad. o Lucia”.

Cuadro 1 Operacionalizacion de las variables
Fuente: Planteamiento del problema

Investigador: Wilson Anchundia

10.8.2. Variables Dependientes.

Planificacién

Deterioro parcial o Contaminacion
total del

funcionamiento

Seguridad

PERDIDA Movilidad Cuestionarios,
PROGRESIVA urbano a causa de test, encuestas,
actividades no entrevistas,
DEPLUEI:SQSIO controladas que camara
afecta directamente a Servicios fotografica

la infraestructura e basicos

imagen de una ciudad

Mobiliario

Equipamiento

Cuadro 2: Operacionalizacion de las variables
Fuente: Planteamiento del problema
Investigador: Wilson Anchundia
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10.9. Formulaciéon de la idea a defender.

La pérdida progresiva del espacio publico es ooasla por la inadecuada gestion
del territorio y el comercio informal que se generael centro de sector Santa Lucia

perteneciente a la parroquia Eloy Alfaro de la atide Manta.

10.10. Tareas cientificas desarrolladas.

10.10.1 Tc 1Elaboracion del marco referencial inherente aadeio de la propuesta de un
mercado minorista para el sector Santa Lucia ¢fdeoquia Eloy Alfaro de la ciudad de

Manta.

10.10.2 Tc 2Determinacién del diagndstico y pronéstico de labpmatica de las
actividades comerciales informales que repercute@dmente en la pérdida progresiva del

espacio publico del sector Santa Lucia.

10.10.3 Tc Disefio de una propuesta.
Disefar una propuesta de caracteristicas arquiieatéen el centro del sector Santa Lucia

perteneciente a la parroquia Eloy Alfaro de la atide Manta.

10.11. Disefio de la investigacion.

Para el desarrollo de la presente investigacidmas& uso de un analisis explicativo
y descriptivo mediante fases de estudio previam@ntpuestas con el proposito de
fundamentar los lineamientos que orienten el debarde una propuesta inherente a la

investigacion, las cuales se puntualizan a contidna
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10.11.1. Fases del estudio.

Etapa 1: Elaboracion del marco referencial.
Etapa 2: Diagnostico de la situacion problemaética.
Etapa 3: Formulacioén y elaboracién de la propuestarespecto a las necesidades

primordiales encontradas.

Método a emplearse.

Para la elaboracion del marco referencial se diacdesmétodo sintético y método de

concrecion y abstraccion.

Método sintético. —la caracteristica principal de este método es laeldborar un
planteamiento inicial a partir de conocer los eletog encontrados en el diagnéstico, es decir
sintetiza la informacién realzando las partes nudBsesalientes e importantes y quitando

aguellas que no tengan validez para el desarrella thvestigacion.

Método de abstraccidon y concrecion. £a caracteristica principal de este método es la de
transformar un dato abstracto en algo contundemtEmeoncreto, es decir visibiliza la
evolucion que sufre la investigacion en el proasaesarrollo, por lo general este método

se encuentra relacionado con el método empiri¢ané®do sintético

Técnicas utilizadas.
* Observacion.
* Recoleccion de datos.
» Encuestas a la poblacion.

» Cuantificacion de muestreo porcentualmente.
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Instrumentos utilizados.
e Cuestionario.
* Guia de observacion.
» Guia de entrevista.
» Fotografias
e Planos del sector.

e Otros documentos

10.11.2. Poblacion y muestra.

El diagndstico de esta investigacion se llevaraalaocen el sector santa Lucia
perteneciente a la parroquia Eloy Alfaro de la adide Manta, para ello la poblacion a tomar
en consideracion es la perteneciente Unicamestzalr mencionado, para el efecto se usara
el muestreo aleatorio mediante una formula de t@&fmeciso, con la finalidad de determinar
el valor numérico de la poblacion a encuestar.

Formula a utilizar:

ZPxQxN
n= (EJ(N-1) +Z°P x Q
Datos generales:
Z: Nivel de confianza z= 1,96 (95%)
N: Universo n= 452 personas
P: Probabilidad a favor p=0,5
Q: Probabilidad en contra g=0,5
E: Error de estimacion d=0,05 (5%)

Datos con el 95% de confiabilidad

n= (1,96% (0,5) (0,5) x 452
(0,05)(452-1) + (1,96% (0,5) x (0,5)

n= 208 encuestas a realizar.

25



10.11.3. Resultados esperados.

RE1: Desarrollo de un marco referencial inherente ab aagestigado.
REZ2: Desarrollo de un andlisis previo y diagnosticoasitanal.

RE3: Generar lineamientos e ideas de propuesta.

10.11.4. Novedad de la investigacion.

Establecer nuevas formas de comercializar produt#osianera organizada en el
sector Santa Lucia de la parroquia Eloy Alfaro deciudad de Manta, mediante la

construccién de un mercado minorita, con esto apattdesarrollo del comercio formal.
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11.- CAPITULO | - MARCO REFERENCIAL.

11.1. Marco antropologico.

La conceptualizacion referente al ordenamientotoeial actualmente nos permite
deducir que se trata de una politica de Estadoryepde es un proceso previamente
planificado, que tiene la finalidad de organizamanizar y administrar la ocupacion y uso
de los diferentes espacios dentro de una ciudas cqntribuya al desarrollo poblacional
mancomunado Yy justo.

El papel que desempefia el marco antropologico @eetraspecto urbanistico es el
de rectificar los problemas del territorio que gared hombre como el uso indebido de zonas
y expropiaciones de los espacios publicos que campbdesorden del espacio urbano y el
ilégico uso de los recursos naturales que ostantautlad, el fin de corregir los problemas
es contribuir a mejorar las condiciones de vidéodédabitantes.

El aspecto urbano en ciertos sectores de la cideddanta ha ido en decadencia por
la subutilizacién de los espacios publicos paravideides no establecidas ni mucho menos
reguladas por las autoridades que planifican yetstran el funcionamiento de la ciudad.
Esto ocasionalmente es catalogado como perdida idéegracion de la calidad de vida de
las personas con respecto a los programas urkestog;orroborando la falta de atencién que
se le da al comercio informal que normalmente sardella a lo largo de vias importantes
de los centros barriales, dando lugar al congestigento vehicular que afecta rotundamente
en la funcionalidad del sector.

En cuanto al enfoque antropolégico, esta investigacesta estrechamente
relacionada con el correcto funcionamiento de isgemas urbanos, analizando esto se
concluye que el crecimiento urbano responde at@fdel crecimiento demografico, asi se
conceptualiza a la ciudad como un 6rgano vivo dontgactian sistemas activos que de
alguna manera deben ser normalizados para aséguairecta funcionalidad de la ciudad
en todos los aspectos en general.

Con la implementacion de esta propuesta se progaetal dinamismo comercial del

sector mejore de forma radical, ordenada y reguMa@esi mismo que los espacios publicos
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deteriorados se logren recuperar para que la fanigcdllos establezca sitios de interacciones

sociales, como lo evoca (Borja, Espacio publicalatly ciudadania)

11.2. Marco teorico.

11.2.1. Sustentacion teodrica.

11.2.1.1. Comercio Formal.

El comercio formal es la compra, venta e intercamde productos de manera
regulada basados en los reglamentos y leyes calercique aseguran el buen
funcionamiento y desarrollo del mismo, “El comerearmal es el comercio que se rige bajo
las normas de comercio del pais en donde se efé&ttetipo de comercio se ampara en los
estatutos legales vigentes”. (Pison, 1998, pag).1B&ta frase aclara aun mas lo dicho
anteriormente, y es que el formalismo siempre esj@lo por normas y estatutos que de
alguna manera se crean para prevenir futuros resgjamientos en el funcionamiento

urbano.

11.2.1.1.1. Ventajas y desventajas del comercio fioal.

Segun el arquitecto (Mora, 2010), menciona quemlercio formal dispone de varias
ventajas y desventajas, donde enuncia principiesnqs hacen deducir cual es el origen del

comercio informal.
Ventajas:

e Productos frescos y limpios.

* Instalaciones adecuadas.

» Organizacion de los productos.
* Variedad en la forma de pago.

» La actividad esta regulada por las leyes.
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Desventajas:

» Costos altos.
« Dificultad para que las personas de bajos recupsesian adquirir los
productos ofertados.

11.2.1.2. Comercio informal.

Sin duda alguna uno de los problemas mas radiedhaportantes de las estructuras
de las planificaciones urbanas, que afecta tatdof@ma como a la funcionalidad de los
espacios urbanos es el fenomeno de la informahdatizado desde el punto de vista de la
carencia o falta de estructuras destinadas a tasdades comerciales o por la precariedad
de los mercados existentes. cabe recalcar quadénosaamientos informales dan partida a las
denominadas ferias libres, que en la mayoria dedess carecen de regularizaciones por

parte de las autoridades municipales.

Por su parte las ferias libres son denominadasasemte ventas y distribucion
informal donde se comercializan productos (vegsia&riscos y carnes) y por lo regular se
instalan en determinadas calles y abastecen aitios €on grandes masificaciones

poblacionales.

Segun los arquitectos (Rodriguez & Suarez, 2012praercio informal o comercio
no regulado engloba tanto a las personas que ejir@etividad comercial en las calles sin
un local determinado, como a los pequefos negeaitiss hogares que operan y sin permiso
alguno. Sin duda esto nos ayuda a entender de mejugra la conceptualizacion y el origen

del comercio informal.

Un punto importante de resaltar que mencionan (ilBode & Suarez, 2012), es que
el comercio informal también se ve ramificado eoahercio ambulatorio, y este es aquel
gue no se establece en un lugar determinado siadi®d opera a lo largo y ancho del area
donde se desarrolla la actividad comercial.

El comercio ambulatorio existe debido a una demaleda poblacion de bajos

ingresos que promueve esta forma de abastecimigsitcomo también de la
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demanda por trabajo de poblacion desempleadaaldusca generar ingresos
de alguna manera. Se reconoce que el ejercicicstdeagtividad en la via
publica impone serios limites para su crecimiefRodriguez & Suéarez, 2013,
pag. 49).

El ambulante, tal como lo conocemos, que debe waga movilidad debido

a la inseguridad de sus derechos y que opera esspacio limitado, esta
restringido a productos simples y baratos, quetitagen la porcion menos

dinamica de la economia nacional. En el comerdornmal prevalecen las

familias, que trabajan con poco capital y manejaquefias cantidades de
mercancias. (Rodriguez & Suérez, 2013, pag. 53)

Los comerciantes informales se instalan a maneraimterones en las areas
comerciales bien sean estas formales e informadéestraer a colacion una frase de (Borja,
Luces y sombras del Urbanismo, 2009), donde meaaome los comerciantes ambulantes
son aquellos que dieron inicio al comercio infornyal que en las grandes ciudades donde
las actividades comerciales formales predominalstéos evendedores se instalaron a sus
alrededores creando micro mercados que ofreciattugi@ms a menor costo y de calidad
similar, esto consecuentemente dio partida al naotm del comercio informal que

actualmente atosigan las actividades de los cooeyei establecidos y regulados.

Este tipo de comercio se enfrasca en la idea dentgpetencia monopolistica, donde
distintos factores como la localizacion, precida yariedad de mercaderia; determinan que

algunos gocen de mayor rentabilidad que los demas.

11.2.1.2.1. Causas del comercio informal.

Segun varios autores entre ellos (Rangel & Etclmgyv2012), el origen del comercio
informal tiene varias causas, entre las mas nomabradta la sobrepoblacién, la falta de
trabajo, la demanda por productos de primer orderrespecto a la canasta familiar, costos
elevados de productos que se dan en el comeramfgrel déficit de estructuras destinadas

a las actividades comerciales.
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El espacio publico es utilizado para usufructuajones ganancias por el comercio
informal que por el formal, esto es una clara egglion que nos demuestra que el desarrollo
social desequilibrado existente en los entornoano® obliga a la poblacion a recurrir al

comercio ambulante que es el origen del comerdéuriral.

La marginacion, hizo colapsar a los sistemas urbgnioe generando lo que
hoy se conoce como mercado informal. Otro motivo gdaque se atraviesa
después en relacion a la existencia de un seétomial son los elevados costos
de la formalidad, tanto para el acceso como pagetmanencia’. (Rangel,
2014, pag. 101).

La informalidad, ademas, surge como una maneraltteadelante, como una
forma de sobrevivir que se ha ido extendiendo. n@apacidad del sector
moderno para absorber en su totalidad la ofertaat® de obra, situacion que
se agudiza en periodos de crisis, cuando no sdlelsibta ésta funcion, sino

gue se produce una expulsion de trabajadores.g&taty, 2012, pag. 102).

Ademas de todo lo mencionado anteriormente seddegadjudicar que el comercio
informal se mueve a partir de capitales muy basslecir las personas no optan por comprar
una plaza en un mercado formal ya que muchas \&geganancias no compensan los

grandes costos que deben pagar por la compraquédkade la plaza.

11.2.1.2.2. Ventajas y desventajas del comercioanmal.

Segun (Rodrigo Mora, 2006), establece que el camerormal dispone de ventajas
y desventajas, donde deja al descubierto que ipstelé comercio no representa para la
ciudad una afectacion rotunda en su estructuranaripa que el comercio mueve e impulsa

el dinamismo economico, aunque de alguna manexa@eesorden en las vias publicas.
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Ventajas:

» Lugar accesible para realizar las compras.
* Bajos costos.
» Fuente de trabajo para personas que provieners getdierias de la ciudad.

* Variedad de productos.
Desventajas:

» Falta de higiene.

« Desorden en las vias.

e Contaminacion ambiental.

» Ocupacion de espacios publicos.
+ Contaminacion visual.

* Contaminacion auditiva.

11.2.1.3. Mercados.

En la actualidad las ciudades experimentan canmdnosu demografia que son el
resultado de la inmigracion de personas de las atgales hacia la ciudad, por ello los
mercados denominados publicos o entiéndase poll@gjgae son de facil accesibilidad para
personas de bajos recursos juegan un papel imppeareste fenémeno, y es que este tipo
de comercio permite disipar la falta de trabajogye les permite a las personas iniciar en la
actividad comercial a partir de la inversion de ysfps capitales, este tipo de ferias son
realizadas diariamente o semanalmente dependienidpatio de demanda de productos de
primer orden. Es importante mencionar que los ngesaunicipales cada vez tienen menos
acogida por parte de los usuarios que prefiererlsagecompras cerca de sus viviendas y no
tener que recorrer largas distancias para abastecky los productos ofertados en los
mercados, ademas de ello los productos ofertadestetipo de ferias tienden a tener menos
costo, aunque su calidad en cuanto a limpieza npaescida a la de los mercados

municipales.

Hoy en dia los mercados y ferias publicas se establcomo las incubadoras

de las pequefias empresas mas rusticas, desdeeniaadéd pulga” hasta un
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mercado de alimentos de funcionamiento diario oas@h este tipo de
comercio es el paraiso para algunas minorias, fograntes o incluso las
mujeres pueden formar un negocio, esto sucede dpdsite porque estas
plazas son baratas para iniciarse comercialmenegudntemente los
vendedores solo tiene que invertir en un pequegmpémico infraestructura,
rara vez los vendedores endeudan para iniciar gaciee generalmente los
duefios inician su negocio con sus ahorros y sei@@en el trabajo familiar.
(Guzman, 2015, pag. 36)

11.2.1.3.1. Mercados Urbanos.

Estos tipos de mercados son aquellos que se ermuedentados dentro de la
extension territorial urbana, donde por lo genseatomercializan todo tipo de productos
desde alimentos perecibles, viveres, vestimergairetlomeésticos y todo tipo de productos
gue son requeridos por la poblacion. En esta casi@t entran categorizaciones tales como

mercados centrales, mercados de mayoreo y losrsapsrdos.

Los mercados urbanos son, por lo general, de gpalldta, donde la mayoria
de los clientes o compradores son peatones y tisnamsidencia a pocas
cuadras, por esto las municipalidades deben estilaiabicacion de tales
instalaciones en lugares apropiados. La demandatamafo de la ciudad
determinaran la necesidad de establecer, posibtemeras de un mercado

minorista en la misma ciudad. (Casadesus, 1997)

11.2.1.3.1.1. Clasificacion de los mercados segtitiieverry y Rangel 2012).

Etcheverry y Rangel (2012)asifican a los mercados en 5 grandes grupos el

se encuentran:

* Mercado municipal.
* Mercado espontaneo.
* Mercado cantonal.

e Mercado mayorista.
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« Mercado minorista.

11.2.1.3.1.2. Mercado municipal.

Este tipo de mercado son de propiedad de los nmimscidonde su edificacion fue
llevada a cabo por las nuevas estructuracioneshasbagor lo general se comercializan
productos de primera necesidad de la canasta &mddemas de ello es importante

mencionar que las plazas de trabajos se pagan ateresue mediante costos de alquiler.

11.2.1.3.1.3. Mercado espontaneo.

Se forman a partir de pequefios grupos de comegsigpie inicialmente se asientan
a las afueras de sus viviendas, en las vias paldicacorren las calles ofreciendo productos
como verduras, frutas y cualquier tipo de granos|@general este tipo de mercado tiende

a tener un desarrollo acelerado hasta convertirsm enercado informal.

11.2.1.3.1.4. Mercado cantonal.

Este tipo de mercado da servicio a personas qu&aham un radio no mayor a un
kilometro (usuarios directos), también llamado radccde barrio, ya que pueden desplazarse
a pie los usuarios hacia el mercado o en autoradunik distancia que se recorre en un tiempo
no mayor a diez minutos. (Plan Maestro y EstudioPde factibilidad de Mercados

Minoristas, Volumen |, pag. 43)

11.2.1.3.1.5. Mercado mayorista.

Los mercados que tienen esta connotacién son aquele su actividad comercial es
realizada al por mayor, entendido de otra formaagprellos donde se realizan las compras
en grandes cantidades y por lo general ofrecenudetxs adicionales. El alcance de su

distribucion es de rango mayor
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11.2.1.3.1.6. Mercado minorista.

Se denominan asi a los mercados donde las actegdammerciales se realizan en
menor escala que los mayoristas, es decir la coynpeata de productos va de una escala

baja a una mediana. La distribucién de los produesolocal para su area de influencia.

Una dimensién de consumidor final, donde se corsidemo comercio al por
menor, a aquellos establecimientos que orientanmsucado hacia los
consumidores finales y no hacia otros productoresnoercios (Plotter, 1981,

pag. 14).

11.2.1.4. Ferias.

Las ferias libres por su denominacion hacen retsesd comercial informal por tal
motivo (Busso & Gorban, 2003), consideran que elminto de ellas como tal se debe a
multiples factores entre los cuales destaca, lanceéa de instalaciones, desempleo y la
demanda de productos, donde el desempleo toma pastaripacion ya que estas ferias se
forman a partir de los comerciantes ambulantedwpg® incrementan su capital y establecen
ya sus puestos de trabajo. Consigo con esto nuewaeptualizaciones consideran a las
ferias libres como la manifestacion comercial dedlpo carente de obras urbanas en busca

de mejoras tanto en el aspecto urbano como empettascomercial.

“la ciudad debe contribuir a la expresion de lasntdlades diferenciadas,
también debe generar el encuentro y el intercansBtonulando la innovacién
y la tolerancia, por esto el reconocimiento dedifeyencias en el territorio y el
derecho al encuentro se tornan condiciones fundatesti (CEPAL, 2005,
pag. 114)
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11.2.1.5. El comercio de la via publica como probte urbano.

El comercio que se acentla en las vias publicaec#g@mmente en las principales,
responde a una evolucion urbana carente de prdyeaduturo, es decir, las planificaciones
urbanas no se disefiaron pensando en el fendmenoratgimiento demografico. Para
(Valenzuela & Galarza, 2010) existen 7 problemascprales ocasionados por el comercio
gue se lleva a cabo en la via publica, espaci@stabiy zonas no configuradas de un area

determinada.

El comercio informal existe y se reproduce porretigniento de numero de
comerciante y personas que optan por comprar fukIi@ios las cuales ven
ventajas que ofrecen este tipo de comercio talesocprecios mas bajos,
posibilidad de regatear, lugares accesibles paalizae las compras, se
beneficia la poblaciébn con menor recursos, genehajos informal para

cualquier persona sin preparacion académica apto ina competencia de la
vida urbana trasformando la calle en un espaciadinésso, por tanto comercio
informal es un problema relativo, no absoluto y posibilidades. (Guzman,

2015, pag. 39).

e La higiene
* Obstruccion de la circulaciéon urbana.
* Contaminacion auditiva

» Decadencia de la imagen urbana.

11.2.1.5.1. La higiene publica.

La higiene publica quizas sea el problema que treagor incidencia en lo que
respecta a la interaccion de la parte urbana copalte social, y es que este afecta
rotundamente al bienestar de la salud de las pesspor el hecho mismo de crear
contaminacién en el medio, este efecto conviertesamercados asentados en las vias

publicas en un desencadenante de la decaden@ardaden y funcionalidad urbana.
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Es preciso traer a colacion la frase mencionaddquali Borja “la calle es el espacio
publico, pero son los propios usuarios quienesraiglos conflictos urbanos al no tener
conciencia de sus actos”, esto nos hace pensda gxéestencia de un mercado informar no
justifica la existencia de la insalubridad. (BoEapacio publico y derecho a la ciudad, 2012,
pag. 11).

11.2.1.5.2. Obstruccién de la circulacién urbana

En esta perspectiva se evoca el concepto de obstnubaciendo referencia a la
decadencia de la funcion que sufren las vias cgpento a la conjugacion de esta con las
demas actividades urbanas, el crecimiento demaogrdfila agrupacion urbana se ven
afectados directamente por este problema ya quiadad al ser un organismo vivo esta en
constante movimiento, donde las vias se conviererterias que ayudan a descongestionar
las zonas densas, para un mayor entendimiento dshelantearnos la idea de que pasaria
si una arteria del nuestro corazén se vea obstadalj y es que la respuesta es obvia y por
tales razones es que se plantean ordenar estaslaudtis comerciales no con el fin de
sacarlas del medio sino con el fin de promover @ponfuncionamiento de la estructura
urbana.

El "buen uso de la calle" la calle debe cumpliciones civicas, de celebracion,
de intercambio de apropiacion colectiva, la calbaedtener algo de festividad,
d vitalidad, de intercambio de miradas, algo dévaletd que le de vida y no

reduzca a canal de paso entre dos puntos. (Gu20&h, pag. 53).

11.2.1.5.3. Contaminacion auditiva.

La propagacion de ruidos molestos es algo comuseda dentro de las zonas donde
se ejecuta la actividad comercial, no solo se ptagaor el efecto de comercializacion sino
también por la transicién activa que se ve afeotdgs obstaculizaciones de vias, es decir
los ruidos en las zonas comerciales son originadass gran mayoria por los usuarios y por

los vehiculos que transitan cerca.
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11.2.1.5.4. Decadencia de la imagen urbana.

Es una realidad que el comercio ambulante formge pde nuestro dia a dia, sin
embargo, el comercio informal ha ido en crecimiemta par con la demografia y conjunto
a ello se ha ido incrementando la decadencia dmdgen urbana de la ciudad por la
desorganizacién que se aprecia en las areas caiesra esto se le suma la ocupacion de

los espacios publicos con fines lucrativos dondgiesele la imagen urbana.

La imagen de la ciudad para (Lynch, 1996), se &terzien un icono representativo
gue realza la identidad del sitio, es decir prayextal es la funcion que predomina, estas
pueden ser comerciales, culturales, politicasigiosks.

11.2.1.5.5. Apropiacion del espacio un problema iaivo o absoluto.

Multiples autores entre ellos (Gonzales & Roja®&&efnalan que la caracterizacion
del problema del comercio informal en la via plllidebe entenderse como una reaccion a
la accion del crecimiento demografico y a la ofgrta demanda de productos de primer
orden, en otros términos, evocan este concepto aarpooblema social urbano relativo mas
no absoluto.

Como defensa del comercio ambulante son los misthaadanos sienten
antipatia por los actos represivos contra el comenmbulante y los mismos
comerciantes establecidos fundamentan que es uemativa contra la
delincuencia como amortiguador de la tasa de dedimgia, también el hecho
gue exista este tipo de comercio y se reproducesnexplicitamente por el
incremento del nimero de comerciante sino que eexisa demanda que
permite que el oferente se sostenga en el tiengpaapto se puede concluir
gue el comercio callejero también se fundaria gare utilidad econdmica,

gue permita su existencia. (Guzman, 2015, pag. 53).
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11.2. Marco Conceptual.

1. Espacio Publico.

“El espacio publico es un lugar donde el ser humsealesenvuelve, es un centro de
expresion de la sociedad y construye memorias gueosviertan en colectivas y crean
unidad social; para que el espacio publico tenga identidad es necesario que exista
pertenencia, este término representa el derechtienes'un sujeto’ sobre un objeto en una

estrecha relacion o permanente en el tiempo” (B&d2y07, pag. 36).

El autor interpreta que el espacio publico esgatulonde el ser humano se relaciona
con la ciudad, ademas resalta que este tiene edsticas propias del sitio por el hecho de

proyectar pertenencia.

“La ciudad entendida como sistema, de redes omjamo de elementos — tanto si son calles
y plazas como si son infraestructuras de comurioa@staciones de trenes y autobuses),
areas comerciales, equipamientos culturales es elguacios de uso colectivos debido a la
apropiacion progresiva de la gente — que permitpaseo y el encuentro, que ordenan cada
zona de la ciudad y le dan sentido, que son eltarfisico de la expresion colectiva y de la
diversidad social y cultural” (Borja, 2000, pag. 8)

Jordi Borja conceptualiza a la calle como el esppablico, por el hecho que es un
espacio socialmente construido, a mas de elloirafgue el espacio publico es un ente
organizador urbano ya que crea conexiones entrdigéiatas actividades que se realizan

dentro de la ciudad.

“Es un conjunto de bienes colectivos destinad@s satisfaccion de necesidades colectivas
independientemente de su funcion y su escala. hizdea disponible de estos bienes es un
agregado heterogéneo, de la extension ocupadaarqogs, zonas verdes, plazas, vias y
zonas de preservacion ambiental, sean de escalaalezonal o metropolitana. Su

disponibilidad por habitante es igual al cociem®uttante de dividir el nimero de usuarios
por el nUmero de metros cuadrados de espacio puldkcuna determinada escala, existente

en el segmento cartogréfico de referencia” (Plaestta de Espacio Publico, 2006).
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Son espacios de la ciudad donde todas las perdmmesn derecho a estar y circular
libremente, disefiados y construidos con fines ¥ @saiales recreacionales o de descanso,
en los que ocurren actividades colectivas materialsimbdlicas de intercambio y dialogo
entre los miembros de la comunidad. (Ley Organeardenamiento territorial, uso gestion
de suelo LOOTUGS,2016) Art.4

2. Equipamiento Urbano.

“Es el conjunto de recursos e instalaciones indispieles para el funcionamiento de la
ciudad o regién como tales, en lo que respecthastacimiento, sanidad, cultura, gobierno
y administracion, defensa y seguridad, esparcimjeatc. Los rubros que integran el
equipamiento pueden agruparse de la siguiente mrameComercio y servicios: comercio
minorista (basico y complementario) y servicios eoriales y personales (basico y
complementario); b) Educacion: pre-escolar, primgirsecundaria (0 EGB y Polimodal); c)
Sanidad: unidades periféricas y centros de int@dnad) Recreacion: espacios verdes-libres
y equipamiento deportivo-recreativo; e€) Socio-Qultu guarderia, centro comunitario,
bibliotecas, cines y otras amenidades y cultoddi&no y administracion: comunicaciones,

administracion publica, finanzas y administraciéuada y seguridad” (Rodriguez E. , 1990)

3. Mobiliario Urbano.

“Es todo elemento que, ubicado dentro de los espdibres urbanos publicos, sea destinado
a satisfacer el mejor uso de dichos espacios, #rndacles recreativas y/o culturales y/o
informativas y/o de servicios. Cualquier elementostalar en la via publica cumplira las
condiciones de ubicacion y disefio que se indiquesdel el Municipio y en ningun caso
dificultaran la circulacién del publico ni perjudi@n la contemplacién y uso de los edificios
o de los @mbitos urbanos donde se sitien debieyalwuir a facilitar su uso y a mejorar
su imagen. No se permitird la ubicacion de estemehtos préximos o sobre la linea

municipal ni en las esquinas, a los fines de nwmudthr la circulacion de discapacitados
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visuales y de peatones en general” (Ordenanzadkn@miento Territorial y Uso del Suelo

para el partido de La Plata, 2000)

4. Actividades Urbanas

“Las actividades urbanas de las grandes ciudadesdsosuma importancia en la vida

nacional: en ellas se centralizan la producciérustril, las actividades comerciales,

financieras, de gestion y de toma de decisionese@ben vy distribuyen informacion del

exterior y del interior a través de importanteserey se clasifican en:” (Gémez, 2014)

» Lacity: area exclusiva para negocios. Tambiéma s®hoce como Distrito Central de

Negocios. Es el sector de la ciudad donde predomamactividades financieras,

administrativas y comerciales, donde se conceidsabancos y las oficinas.

» EIl area residencial: son las ciudades satélite$adds del centro, pero que estan

comunicadas por autopistas que permiten un ramdplazamiento entre estas y los

centros comerciales y de trabajo.

e El &rea industrial: est4 conformada por los llansaparques industriales, ubicados

hacia la periferia de la ciudad.

Caracteristicas:

1.
2.
3.

Su densidad de poblacion es alta.

Predomina un paisaje creado o modificado por eldiem

Su parcelamiento es pequefio, dividido en manzanas lotes.
Las actividades productivas principales son laars#arias y terciarias: industria,
comercio y servicios.

La infraestructura de comercios y servicios es dejap incluye servicios
sanitarios, educativos, recreativos, transporte  yomumnicacion.
Existe infraestructura de agua potable, asfaltgazas, alumbrado, etc.

La movilidad espacial es intensa y se manifiestea@aés de los cambios de
residencia y los movimientos que realizan a disui® habitantes para trasladarse

de sus hogares al lugar de trabajo y viceversa.
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6. Actividades Comerciales.

“Es una actividad social y econdmica que implicadguisicion y el traspaso de mercancias.
Quien participa de un acto de comercio puede cangbrroducto para hacer un uso directo
de él, para revenderlo o para transformarlo” (Rar&fd 4, pag. 14).

Rangel menciona que la actividad social y econérsécancuentran estrechamente
relacionadas por el hecho de que ambas deberr @& su propio desarrollo, es decir que
uno y otro se benefician entre si, aqui es imptatarencionar que el comercio nace a partir
de la demanda y los centros se vuelven densosrepdilados por el efecto del comercio,

siendo es el alma mater del dinamismo urbano.

7. ldentidad Urbana.

“La identidad define las caracteristicas, cultumeysonalidad de una sociedad; en la ciudad,
determina el paisaje urbano y el uso de los espguiblicos. Cuando un espacio es
construido sin identidad enfatiza fendmenos deegggion social, pobreza, desempleo,

violencia, inseguridad y deterioro de la calidad/wia” (Kuri, 2009).

Kuri resalta que el disefiador urbano y del paisajel perfeccionista que disefia y
planea los espacios urbanos publicos con la fiadlide resolver o atenuar los problemas

sociales desde una perspectiva multidisciplinaparéir de los enfoques urbanos.

“La identidad urbana como primer objeto de estuesouna representacion simbdlica
socialmente construida producto de un proceso dustorico de creacion constante, de
acciones sociales y de sujetos sociales concratasstra la pertenencia y a la vez la
diferencia que se sustenta en la cultura; le peraiitna sociedad llegar a “ser” todo lo que

se ha construido como pueblo” (Arias, 2002, pag).10
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8. Imagen Urbana.

“La imagen urbana es la representacion mental guease el individuo sobre las calles,
plazas, edificios y todas las actividades econdsnisaciales, culturales, demogréficas y
ecolégicas que se desarrollan en torno a una ciuelsinces, la imagen no es algo
transparente ni neutral, sino que constituye umrfeano muy complejo, puesto que la
construcciéon de su percepcion y analisis estd camdida social y culturalmente” (Linares
Zarco, 2009, pag. 13).

“Percibir la ciudad significa reflejar sus cualiéadsensibles, su apariencia, tamafio,
organizacion y hasta su olor; cada persona pedsglacuerdo con su experiencia individual
y los significados que evocan los diferentes eléogeque determinan la imagen urbana de
la ciudad” (Guerra, Rubio, & Luisa Maria, 2009, p&g4)

“La relacion entre institucion literaria y vidabamna es efectiva y cambiante. La diacronia
de su interaccién sugiere cuestiones de caradtdioss politico, filosofico y existencial. La
ciudad es, siempre, escenario, metafora, agent@neahte de motivos literarios que se
estructuran en la representacion de una imageruddaonEsta imagen sera, como veremos
la mayor parte del tiempo, topica o distopica. €aaidon a la gran tradicion literaria de
Occidente” (Ampuero, Imagen de la ciudad en laditga hispanoamericana y Chilena
comtemporanea, 2014, pag. 18)

“La ciudad como cuerpo, nos remite a metaforassgutrasladan desde la imagen de la
sociedad como un organismo humano, susceptiblarde 8 enfermar, de morir o resucitar,
pasando asi por el naturalismo literario, hasgale la concepcion post-moderna de una
ciudad que sobrepasa o desestima todas las propesdiumanas y opera segun la logica de
las estructuras funcionales que buscan un maximweghamiento del espacio” (Ampuero,
Imagen de la ciudad en la literatura hispanoamegigeChilena comtemporanea, 2014, pag.
23).
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9. Estructura Urbana.

“La estructura urbana incide sobre el nivel de ooms del suelo, de tal manera que cuanto
mas importante es la concentracion urbana (polisemb), menor es el consumo de suelo y

menor es su dispersion a lo largo del territorfegrfandez, pag. 10).

Segun Trullén y Boix (2003), el policentrismo séirteecomo una estructura donde existen
nacleosdel sistema urbanmon altas concentraciones de poblacién y emplgae influyen
sobre el sistema de la estructura urbana, tenigmmd@ dependencia con el centro

metropolitano

“Es el soporte de la ciudad y su representaciérg po como si fuera una fotografia donde
pueden apreciarse los detalles y hechos circunatascsino una sintesis donde aparecen
aqguellas actividades, espacios y relaciones qoertiana cierta perdurabilidad en el tiempo.
Esta conformada por elementos fisicos pero quesramsta en lo meramente constructivo,
sino que se trata de espacios sociales en losscsmlalberga la misma vida humana. Es un
conjunto de elementos urbanisticos y arquitect&ebpasado que aun tienen una presencia
concreta en el presente y han de condicionar etdutos elementos componentes de la
Estructura Urbana son: el suelo, el uso del suak,interrelaciones y los conflictos y
tendencias” (Vigliocco & Meda, 1991).

10. Ordenamiento Territorial

“El ordenamiento territorial es una normativa, caarza de ley, que regula el uso del
territorio, definiendo los usos posibles para laemdas areas en que se ha dividido el
territorio, ya sea el pais como un todo o una sufidn politico-administrativa del mismo”
(Rodriguez, 2013, pag. 12)

Rodriguez resalta la importancia del ordenamiesrritdrial dentro del desarrollo de
una ciudad y a su vez menciona que este tienecldtdd de subdividir el espacio en

diferentes &reas con la finalidad de crear zorufto#es estratégicas.
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Cuyo enfoque re direcciona el ordenamiento y lendgor caracter, es importante
mencionar que los ordenamientos de los espaciasostse rigen en las condiciones sociales
econdmicas y culturales ya que dependiendo desslasbicados los centros poblados y los
centros demandantes de atencion.

“ El ordenamiento territorial es el proceso y resldtde organizar espacial y funcionalmente
las actividades y recursos en el territorio, paebilizar la aplicacién y concreciéon de

politicas publicas democraticas y participativagagilitar el logro de los objetivos de

desarrollo. La planificacion del ordenamiento terial constara en el plan de desarrollo y
ordenamiento territorial de los Gobiernos Autonorbescentralizados. La planificacion

para el ordenamiento territorial es obligatoria apaodos los niveles de gobierno.”

(LOOTUGS,2016) Art.9.
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11.4. Marco juridico.

11.4.1. Constitucion Nacional de la Republica deldaador 2008.

Capitulo segundo Derechos del buen vivir
Seccion primera
Agua y alimentacion

Art. 13.- Las personas Yy colectividades tienen derecho @dsacseguro y permanente a
alimentos sanos, suficientes y nutritivos; prefeserente producidos a nivel local y en
correspondencia con sus diversas identidades igitads culturales. El Estado ecuatoriano

promovera la soberania alimentaria.

Art. 14.- Reconoce el derecho pleno de la poblacibn a \@wirun ambiente sano

ecologicamente equilibrado, que ademés garanticameionamiento del buen vivir.

11.4.2. Plan Nacional de Desarrollo Toda una Vidad27-2021.

Estrategia Territorial Nacional.

La Estrategia Territorial Nacional (ETN) identifidas necesidades en parte del
Ecuador, para definir qué hacer, donde hacer yeswstn los responsables de cada accion
gue se ejecuta en el territorio, para mejorar desliciones de vida de todas y todos, ademas
mantiene una estructura dindmica y proactiva hiacigestion del espacio fisico y de las
actividades humanas sobre esteEIEN implica la construccién de lineamientos que
favorezcan la articulacion, coordinacion y prelacia de instrumentos de planificacién,
gestion y ordenamiento territorial. Estas tendencias responden a una necesidad de dar
seguimiento permanente a las politicas, actividagesierimientos, intereses e impactos en
referencia a los aspectos econdmicos, socialedieatales del territorio. Es por ello que la
planificacion del desarrollo y del ordenamientaiterial constituye parte de un proceso
continuo Yy ciclico, que puede tener diversas fdse®rmulacion y alineamiento a partir de

procesos permanentes de monitoreo, seguimientalyasion.
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El objetivo es orientar las intervenciones hacia umejor calidad de vida de la
poblacion, mediante la definicion de politicas,guesnas y proyectos de aplicacién en el
territorio, que contribuyan a una asignacion egquday transparente de los recursos
publicos.

Entre los lineamientos vinculados a esta invesibgason:

A.4). Implementar medidas arquitectdnicas y urbanisticas
gue propendan a la accesibilidad universal a
equipamientos publicos y servicios basicos.

B _ _ A5). Implementar sistemas constructivos segurgs vy
a) Reduccion de inequidadegnergéticamente eficientes en zonas de alta exposic
sociales y territoriales. amenazas de origen natural y antrépico.

A.6). Desarrollar espacios publicos seguros, inclusiMos

accesibles, que propicien la interaccibn social e
intergeneracional, las expresiones culturales,| la
participacion politica y el encuentro con la ndera.

d) Impulso a la productivida
y la competitividad sistémica
partir del potenciamiento
los roles y funcionalidades d
territorio

D.1). Planificar el desarrollo econémico sobre la base d
la compatibilidad de usos y la vocacion territgrisiis
diversidades culturales y sus dindmicas socio-
ambientales.

E.3). Optimizar la gestion financiera y la recaudacién d
ingresos propios de los Gobiernos Autdonomos
Descentralizados, reduciendo la dependencia| de

e) Consolidacion de modelogransferencias del Presupuesto General del Estado.
de gestion descentralizada y

desconcentrada, con E.5).Elaborar y actualizar de manera integral los nasjel
pertinencia territorial de prestacion de servicios publicos respecto adstas
tipologias y modalidades; para garantizar la cdlida
accesibilidad, intersectorialidad, pertinencia wat y
territorial, con especial atencion en el érea rural

d) Articulacion de
instrumentos del Sisten
Nacional Descentralizado
Planificacion Participativa
Cuadro 3:Directrices y Lineamientos de la ETN

Fuente: Plan Nacional De Desarrollo Toda Una Vida 2017-2021
Elaboracion: Investigador Wilson Anchundia

F.2). Impulsar la elaboracion de planes de uso y gestion
del suelo, de forma concordante y articulada ca lo
planes de desarrollo y ordenamiento territorial.
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11.4.3. Norma INEN (Instituto Ecuatoriano de Normaizacion) de mercados
saludables

Localizacion, disefio y construccion

4.1.1.2 El mercado debe contar con infraestructura fisjoa,impida el ingreso de animales
y facilite el control de plagas, asi como otrosrelrtos del ambiente exterior como polvo y

materias extranas, con la finalidad de mantenezdadiciones sanitarias.

4.1.1.3.La construccion debe ser sélida y disponer decgsgaficiente para la instalacion,
operacion y mantenimiento de los equipos y pueagtosomercializacidn, asi como para el

movimiento del personal, usuarios y el trasladondéeriales y alimentos,

4.1.2.1 El mercado debe ser distribuido y sefializado deenseque facilite el flujo de trabajo
siguiendo de preferencia el principio de flujo laadelante. La sefializacion debe realizarse
de acuerdo a la NTE INEN 439.

NTE INEN 439.

1. Objeto

1.1 Esta norma establece los colores, sefiales y simdeleseguridad, con el propésito de
prevenir accidentes y peligros para la integridactd y la salud, asi como para hacer

frente a ciertas emergencias.

4. Simbologias.
4.1 En esta norma significan:
A - Area (m2).
| - Distancia (m).
X, y - Coordenadas crométicas
b - Factor de luminancia.
a- Angulo de observacion.

e - Angulo de entrada (incidencia).
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5. Disposiciones generales.

5.1.1 El cuadro 4 establece los tres colores de sealiriel color auxiliar, sus respectivos

significados y da ejemplos del uso correcto deriEsnos.

SIGNIFICADO

EJEMPLO DE USO

Alto Prohibiciéon

Sefal de parada

Signos de prohibicién

Este color se usa también para prevenir fue
para marcar equipo contra incendio y
localizacion.

go'y
Su

Atencion

Cuidado peligro

Indicacion de peligros (fuegos, explosic
envenenamiento etc.)
Advertencia de obstaculos.

Seguridad

Rutas de escape ,salidas de emerge
estacion de primeros auxilios .

Accion obligada *)
Informacién

Obligacion de usar equipos de seguri
personal.
Localizacion del teléfono.

circulo.

*)El color azul se considera color de segurida® solando se utiliza en conjunto con

bn,

ncias

dad

un

Cuadro 4:Colores de seguridad y significado

5.2 Colores de contraste

5.2.1Si se requiere un color de contraste, éste deli#aseo 0 negro, segun se indica en el

cuadro 5.
Color de seguridad| Color de contrate
Rojo Blanco
Amarillo Negro
Verde Blanco
Azul Blanco

Cuadro 5:Colores de contraste
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5.3. Sefiales de seguridad.

5.3.1Los cuadro 6-7-8-9 establecen las formas geomaétyisus significados para las

sefiales de seguridad.

N°.

SENAL DE SEGURIDAD

SIGNIFICADO

11

1.2

1.3

1.4

1.5

1.6

® ®®@®@

Prohibido fumar

Prohibido  fuego llama

abierta y prohibido fumar.

Prohibido el paso a peatones

Prohibido usar agua como
extintor al fuego.
Prohibido no beber agua no

potable.

Prohibido el paso de

automotores.

Cuadro 6:Sefales de Seguridad

N°.

SENAL DE SEGURIDAD

SIGNIFICADO

2.1

2.2

Atencidn peligro Tener

cuidado.

Cuidado Peligro de fuego.

Cuadro 7:Sefales de Seguridad
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N°. SENAL DE SEGURIDAD SIGNIFICADO
3.1 Primeros Auxilios
3.2 Indicacion de direccién
general a.......
3.3 Indicacion de direccion de
estacidn a primeros auxilios.
3.4 Teléfono localizacidn.
3.5 Timbre localizacion.
Cuadro 8:Sefiales de Seguridad
N°. SENAL DE SEGURIDAD SIGNIFICADO
‘B |
5.1 Extintor
5.2 Alarma sirena de incendios.

Cuadro 9:Sefiales de seguridad

5.4 sefales auxiliares

5.4.1Las sefales auxiliares deben ser rectangularesldl de fondo sera blanco con texto
en color negro. En forma alternativa, se puedeagao color de fondo, el color de seguridad

de la sefal principal, con texto en color de catéraorrespondiente.

4.1.2.4.Las paredes de los puestos de comercializaciGendeber una superficie lisa de

baldosa o pintura lavable hasta una altura minien .
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4.1.2.8.Los pisos deben tener una pendiente minima de quéopermita el drenaje de

efluentes liquidos provenientes de la limpieza.

4.1.2.14 1 0s pasillos no deben ser utilizados como areadrdacenamiento.

4.1.3 lluminacién y ventilacion.

4.1.3.3.La ventilacion puede ser natural o artificialegta o indirecta para reducir al minimo

la contaminacion de los alimentos transmitida paire.

4.1.4.1.El mercado debe contar con instalaciones sarsta@@mno servicios higiénicos,
duchas y vestidores dotados de facilidades higadnen cantidad suficiente e independiente
para hombres y mujeres y con accesibilidad parsopas con discapacidad segun la NTE
INEN 2293.

A.l. Para la dotacion de servicios sanitarios en cdogerge considerara las siguientes
relaciones: Para comercios con area de hasta 10@ ratea utilizable: media bateria de uso

privado.

1. Para comercios agrupados o no en general, maydr@8 m2 y hasta 1 000 m2 de
area utilizable: media bateria de uso y accesoiqmiplor cada 250 m2 de area
utilizable, distribuidos para hombre y mujeres.

2. Para comercios agrupados o no en general, maydré&@ m2 y menores a 5 000
m2 de area utilizable, con excepcion de las areabadlegas y parqueos, seran
resueltos con baterias sanitarias de uso y accdsicgdistribuidas para hombres y
mujeres, a traves de la siguiente norma:

* Inodoro por cada 500 m2 de area utilizable o fé@aconayor al 50 %.

» Lavabos por cada cinco inodoros. - 2 urinarios gemta cinco inodoros de
hombres, al que se afiadird un urinario de nifiosgae dos de adultos.

* Una estacién de cambio de pafiales de 0,60 metth§0xmetros, que estara
incorporada en el area de lavabos de las batenfdimisas de mujeres. - Seran

ubicados en cada piso, de tener varios niveles.
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* Se incluird una bateria sanitaria adicional paragmas con movilidad reducida,
segun lo especificado en la NTE INEN 2293

i. Ordenanzas, normas de urbanismo y arquitectura deCanton Manta 2018.

Principales elementos espaciales del mercado.

La construccion debe disponer de espacios necespa@ la operacion, utilizacion y
mantenimiento de los equipos funcionales y puaggosomercializacion, ademas de ello se

debe considerar la circulacion de los usuarios.

» El mercado debe contar con sistemas de drenajasepacuar las aguas lluvias y
residuales.

* Normade uso 12 — 16 m2 por puesto.

» Capacidad por unidad 120 a 140 habitantes por@uest

» Dimension optima 120 a 180 puestos, la capacidachdeercado es de 70 puestos
por cada 10.000 habitantes; 350 puestos por caB@®Babitantes.

» 1 estacionamiento por cada 5 puestos.

* Los mercados ubicados en barrios tendran un radliofidencia de 670 metros.

e Superficies 6ptimas para la construccion de mee@600 a 5.000 m2.
Areas internas.

* El mercado debe estar distribuido y sefalizado deema que facilite su uso y

orientacion dentro del mismo.

» Las uniones de paredes deben ser concavas eredasdstinadas a la preparacion
de alimentos para facilitar la limpieza total desguina.

* Los pisos deben tener una breve inclinacion eceital al 2% para permitir la
evacuacion de los liquidos provenientes de |a kaxgoi

* Los pasillos no deben ser usados como lugaredaaadocacion de los productos.
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Circulacion peatonal interna minima.

» Pasillos en areas de primera categoria ancho miso00 metros.
» Pasillos en areas de segunda categoria ancho mieir2®0 metros.

» Pasillos en areas de tercera categoria ancho maemd5 metros.
11.5. Modelos de repertorios.

Esta investigacion se proyecta a partir de losalimentos de generar una propuesta
de un mercado minorista el cual tiene la finalidaatontribuir a desarrollo de las actividades
comerciales de manera organizada y a su vez pequéila degradacién del espacio publico
se minimice parcialmente hasta lograr una configaraespacial acorde a los aspectos

funcionales.

La vision del proyecto se centra especificamentesniguientes aspectos:

* Implementacion de un &rea destinada a las actiegdedmerciales.

» Mejoramiento de la atencion al cliente

* Recuperacion de la imagen urbana del sector.

Los siguientes modelos de repertorios han sidodosaomo referencia ya que se
encuentran implantados en zonas similares a lsguwstd analizando, ademas de ello son
construcciones relativamente nuevas, cabe recaleamediante su estudio se enfatizaran

los puntos mas importantes y relevantes para ssiderados en la propuesta.
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11.5.1 MERCADO CENTRAL DE MANTA.

Delimitacién espacial. Se encuentra ubicado en el centro de Manta erstialies 11 y
12 y las avenidas 15 y 16 respectivamente.

llustracidn 2: Ubicacion del area de estudio
Elaboracion: Wilson Anchundia en base a mapa de Google Earth.

A. Antecedentes.El mercado se construyé entre las avenidas enaetato de la Junta
Militar de ese entonces a través del Ministeridadelacienda, el 21 de mayo del afio
1964, el centro de abasto llego alli después dertiabcionado desde sus origerasel
sitio donde hoy se encuentra la plaza civica Elbgré, que antes era un terreno sin
ninguna estructura que acogia a los vendedoregrderas, aves de corral en general
viveres de toda especie. Y lo inauguro el minidggdomento José Corcino Cardenas.

Desde su restauracion en el afio 2010 ha ido mejosuninfraestructura.
Sistema de soterramiento de basura.

Un sistema edlico para dispersion de humo de logedores.

Una Unidad de Policia Comunitaria(UPC).

1 sistema de montacargas.

Una rampa en el exterior para el acceso de persmnsiias de ruedas.

Esta se llevo a cabo en el afio 2009, Se implemamsistema soterrado para la recoleccion
de basura, mientras que por la planta alta se dagoen un recolector subterraneo a través
de un ducto.
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Con el terremoto del 16 de Abril 2016 sufrié afeines por lo cual se realizaron mejoras
gue incluyen reforzamiento de la estructura, refamitin del patio de comida, trampa de
grasas en cocina, extractores edlicos que evitdonsnwores, nueva escalera eléctrica
incorporacion de 8 islas comerciales, cambio derfabde agua potable, reparacién de
escaleras fijas, mejoras en los sistemas eléctrinesa camara frigorifica de carnicos, y

volvié a abrir sus puertas el 28 de abril del 2018.

B. Calidad Biosaludable.
El mercado Central de Manta busca acreditarse eommercado biosaludable a través
del ministerio de salud publica se ubicaron sewvgitiigi€énicos con urinarios y lavamanos

para niflos, cambiadores de ropa para bebes y dpaheatos comerciantes.

— T —

Fotografias 1 Mercado entral de Manta
Fuente: Investigador Wilson Anchundia (Mayo 2019).

C. Aspectos a considerar.
. Capacidad de doscientos cincuenta puestos de syethidribuidos entre

abarrotes, legumbre, frutas y productos carnicos.

. 1 cdmara frigorifica de cérnicos y 1 de mariscos.

. 20 locales de comida.

. Escaleras eléctricas.

. Sistema de soterramiento de basura.

. Un sistema edlico para dispersion de humo dedasedores.

. Una Unidad de Policia Comunitaria(UPC).

. 1 sistema de montacargas.

. Una rampa en el exterior para el acceso de passemsillas de ruedas.
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E. Criterio Funcional.

Distribuidos en 2 plantas

En la planta baja se encuentra los locales deaténierdos y pollos pescados y
mariscos, condimentos y baterias sanitarias.

En la planta alta existen los espacios la admatgin local de frutas y verduras,

proteico patio de comida y baterias sanitarias.

La distribucion del &rea libre incluye la zona dequeaderos area de carga y
descarga, rampas patio de comida, y areas deagrénl

Servicios generales tenemos escaleras eléctricastanargas y area para el

lavado de las frutas y verduras, y mariscos, ciatate alta capacitad para

incendios, generador eléctrico de respaldo de &nerg

La predisposicion funcional del mercado se ve aegala a partir del eje central de

los conectores verticales (escaleras) que distiblgs espacios de ventas en planta baja

como en la primera planta de manera secuenciaksigp un mismo patrén lineal lo cual

permite obtener amplitud en los pasillos tantolegjeeX con en el eje Y, por otra parte la

funcionalidad de los servicios varios como por gkenel de limpieza supone un punto

importante a tener en consideracion ya que esse mmcuentra visiblemente apreciable por

el hecho de que es llevado por un ducto que vaedisglanta alta hasta una cadmara

subterranea. De cierta forma la funcionalidad dapee este mercado se ve influenciado por

seguir un eje central y por la parte formal habtaagplicitamente tanto de la iluminacion

natural como la creada a partir de sistemas amjditeeos (colores interiores) y eléctricos

(sistemas led).

Fotografias 21Locales de Frutas y verduras-Locales de carnicasles de Pollos
Fuente: Investigador Wilson Anchundia (Mayo 2019).
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Fotografias 3:Locales de Mariscos- Locales de Cerdos-Locales de Pescado
Fuente: Investigador Wilson Anchundia (Mayo 2019).

: |

Fotografias 4:Locales de condimentos-Locales de abarrotes-Patimuhida
Fuente: Investigador Wilson Anchundia (Mayo 2019).

Fotografias 5 Escaleras eléctricas-ingreso Principal-Ducto deitaas
Fuente: Investigador Wilson Anchundia (Mayo 2019).

Fotografias 6Cuarto de generadores-cisterna-ingreso secundario
Fuente: Investigador Wilson Anchundia (Mayo 2019).
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F. Criterio Formal.

La estética del mercado Central de Manta se ve readla por los dos grandes
prismas rectangulares que se encuentran yuxtaguestie si, donde el prisma superior al
ser de mayor dimension da la visual de estar sdgp@en la nada, como en el caso de la
Villa Savoye de Le Corbusier,es importante mencionar que tanto las grandesuabsrt
horizontales (espacios de ventilaciébn o ventanasj)oclos colores aplicados al volumen
alivianan la estructura visualmente, todo esto lgaeeel mercado se vea representado como
un espacio amplio monumental (portento, rampargslde tonalidades grises que van desde
el suelo hasta el nivel mas alto del prisma supeyimoderno, este ultimo por la aplicacion

de materiales modernos en sus acabados como eb&ind, aluminio y las luces led.

En conclusion, el disefio, la predisposicion de okimenes y el juego de las

tonalidades aplicadas juegan un rol muy important& visual formal de este mercado.

Fotografias 7Mercado Central del Cantén Manta
Fuente: Investigador Wilson Anchundia (mayo 2019).

59



Conclusion.

Entre los aspectos mas preponderantes que ofrédereado Central de la Ciudad
de Manta, es la disposicion del sistema de venditacatural dados a través de las celosias
que se encuentran en los grandes ventanales,ttdboutigon de las areas de ventas y la
disposicién de las zonas de rampas para pernids personas con capacidades especiales
acceder a la planta alta, estos son los aspecto®mamos en cuenta para elaborar nuestra
propuesta.

11.5.2 MERCADO ABDON CALDERON DE PORTOVIEJO.

A Delimitacion espacial. Se encuentra ubicado en la Parroquia Abdén Calddebn

Canton de Portoviejo entre las calles Sucre, An@exieiio y Simon Bolivar.

PORTOVIEIO Parroquia Abdon Calderon

llustracién 3:Ubicacidén del &rea de estudio
Elaboracion: Wilson Anchundia en base a mapa de Google Earth.
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B. Antecedentes.

En el afio 2015 los comerciantes trabajaban en woach@ que no disponia de las minimas
condiciones, tanto fisicas como sanitarias, queptamcon los estandares dispuestos por los
organismos rectores, luego de que el mercado @éfap=! terremoto del pasado 16 de abril
del afio 2016, el Municipio de Portoviejo realizé gestiones para construir un moderno

centro de abastos que devuelva la hegemonia caharsiectar

Con este proyecto se brinda un espacio acorde adessidades de los comerciantes,
convirtiéndose asi en una muestra mas de la gagt@dizada por el Gobierno Nacional y
financiado con dinero del Plan Reconstruyo Ecuagl@jecutado por la empresa publica
Ecuador Estratégico en un area de 8,000 m2 y §edrean una inversion de 6,1 millones

de dodlares, fue inaugurado en el afio 2018.

Fotografias 8:Render del Mercado Abddn Calderén
Fuente: Empresa Publica Ecuador Estratégico

C. Aspectos a considerar.

» Este proyecto se implanta en un area de 8.000 ni@ri@dmo, cuya construccion
abarca cerca de 7000 m2 distribuidos en dos plantas

* Los puestos de ventas seran de 5,4 m2 cada uno.
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 La plataforma comercial albergara doscientos s@tgntuno comerciantes
beneficiando directamente a mas de 45.000 personas.

* 100 puestos para productos geneéricos — area #lah2

» 72 puestos para productos proteicos — area to88 382

» 28 puestos para abastos — area total 151,2 m2

» 27 puestos de articulos varios no alimentarios.

e 25 puestos para la venta de mariscos — area fiah2.

* 19 puestos de comida con corredor — area totalmB®2dispuesto para 200
personas.

» 13 andenes de carga y descarga

« Areas de servicios bancarios y farmacias.

» Sistema de montacargas

« Rampas de acceso inclusivo tanto internas comornagepara facilitar la
movilizacion de las personas en sillas de ruedas.

» Escaleras eléctricas

D. Criterio Funcional.
La construccion abarca cerca de 7000 m2, estébdista en dos 2 plantas.

En la planta baja se encuentra los locales de gafnéas, legumbres, abarrotes y una

farmacia.

En la planta alta existen los espacios de locatdebislteria, zapatos y ropa y ventas de

celulares encontramos también las oficinas de Rguas, Cnel.

La distribucién del area libre incluye la zona dequeaderos area de carga y descarga,
rampas patio de comida, para 200 personas y aeearcdlacion.

Servicios generales. - escaleras eléctricas, mangas y area para el lavado de las frutas y
verduras, cisterna de alta capacitad para incend@serador eléctrico de respaldo de

energia.
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Fotografias 9:locales de pollos- Locales de carnicos-LocaleAluirotes
Fuente: Investlgador Wilson Anchundia (mayo 2019)

St

lﬁlﬁ

Fotografias 10Locales de Mariscos- Locales de Embutidos-Locdg¢egerduras
Fuente Investlgador Wilson Anchundia (mayo 2019).

San Gréﬁﬁsrio |

Fotografias 11Locales de comida rapida-Farmacia-Locales de senécnico
Fuente: Investigador Wilson Anchundia (mayo 2019).

PR e
Fotografias 12:Locales de producto medicinales-Patio de comidzalas no alimenticios
Fuente: Investlgador Wilson Anchundla (mayo 2019)

Fotografias 13Escaleras eléctrica-locales de comida-salida degameia
Fuente: Wilson Anchundia (Mayo 2019)
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E. Criterio Formal.

La aplicacion del metal tanto en la estructura @@de como en las fachadas del
Mercado Abdon Calderdn de Portoviejo como elemdatmrativo permite divisar un bloque
monumental donde visualmente se presenta comcstm&teira liviana y poco sobrecargada,
es por ello que la conjugacién lineal se conviertel punto de inflexion formal a tomar en
consideracion, ademas de ello la ondulacion dérlaas curvas que se hacen presente en el

escalonamiento de las cubiertas suavizan la pra@yegcsual.

Es importante mencionar que el aspecto formal dsinm se compenetra con la
funcionalidad es decir se conjugan entre si lo caalpermite visualizar un elemento legible
gue denota no soélo por su fachada, estructuracagpdin de tonalidades y ambiente las

funciones que alli se realizan.

Fotografias 14:Fachadas del Mercado Abddén Calderén
Fuente: Investigador Wilson Anchundia (Mayo 2019)
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Conclusion.

Es importante mencionar que los aspectos mas pilepamtes que ofrece el Mercado

Abddn Calderdn de Portoviejo a tomar en considérason:

» La predisposicion funcional de los espacios intemh® venta.

» La integracion de la estructura soportante comoetto decorativo de
fachada, que a la vez nos permiten aprovechae lg Uentilacion natural en
el interior del mercado, esto sin duda nos da paudea llegar a plantear una

estructura sustentable.
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12.- CAPITULO 2 - MARCO REFERENCIAL.

12.1. Informacion basica.

El area de estudio se encuentra ubicada en elrs®&twa Lucia perteneciente a la
parroquia Eloy Alfaro de la ciudad de Manta y coemgle a las calles 319 A, 320, 321, 322
conjuntamente con las avenidas 214, 215 y 216¢cabdo una superficie de 39.453 m2.

llustracidn 4:Ubicacion Satelital del 4rea de estudio
Elaboracion: Investigador Wilson Anchundia en base al plano de Manta

12.1.1. Poblacion.

La poblacion de la parroquia Eloy Alfaro actualneees de 40.000 habitantes segun
fuente del Plan de Desarrollo y Ordenamiento Tatat de Manta 2016 (PDOT)

Cabe recalcar que el centro del Sector Santa ltigcia solamente un 1.15 % de la

poblacion total de la parroquia.
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12.1.2. Entorno Urbano.
El entorno urbano del sector Santa Lucia comprdodesiguientes elementos
naturales y construidos.

Elementos naturales del entorno:

+ Areas verdes (parque)

4

SIMBOLOGIA
ParqueCentral de la arroquit
Iglesia San Patricio
Guarderia San Ignacio de Loyola
Centro de salud Daniel Acosta Rosales
Supermercado Tia
Farmacias
Unidad Educativa Carlos Polit Ortiz
Cuerpo de Bomberos

\YEJ

llustracion 5:Ubicacion de los elementos construidos del sector
Elaboracion: Investigador Wilson Anchundia en base a planiédata.

67



12.1.3. Infraestructura y servicios basicos.

A. Transporte. Las lineas de buses urbanos de Manta # 1, 3, ¥, 1I® prestan el
servicio de transporte publico a este sector.

B. Calles. Las calles en su mayoria se encuentran pavimentgdan buenas
condiciones, asi mismo cuentan con aceras y basdill

C. Agua potable.Al ser un area consolidada de la ciudad, cuentdantos los servicios
basicos con agua potable y una estacibn de bomdlembrado publico, y
alcantarillado sanitario.

D. Alcantarillado. El sector cuenta con el servicio de alcantarillddsede hace ya 10

anos.

Energia eléctrica.El sistema de energia eléctrica cubre el totaseetor

Telefonia.El sistema de telefonia esta practicamente distigbpior todo el sector

Internet. El sector cuenta con el servicio de internet tanitcado como publico.

L o mm

Desechos sélidod.a recoleccion de los desechos sélidos se real@mamnohente en

horas de la mafana por el camidn recolector muaticip

SIMBOLOGIA

Calles asfaltadas con acera bordillo.
Calles sin aceras y bordillos
Calle de Hormigén Armado

llustracién 6: Calles
Fuente: Investigador Wilson Anchundia
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SIMBOLOGIA

Recorrido de salida de bus
Micro #1

Micro # 3

Micro # 7

Micro # 10 (Via Interbarrial)
Micro # 16 (Via Interbarrial)

lo Y

llustracién 7:Recorrido de salida de los buses Urbanos sentiddl8itie (Sector)
Fuente: Investigador Wilson Anchundia

SIMBOLOGIA

Recorrido de salida de bus
Micro #1

Micro # 3

Micro # 7

Micro # 10 (Via Interbarrial)
Micro # 16 (Via Interbarrial)

llustracion 8:Recorrido de Entrada de los buses sentido NortéSsator)

Fuente: Investigador Wilson Anchundia
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SIMBOLOGIA

Red de agua Potak
Red de Alcantarillado
Estacién de bombeo de agua Potabl

D

llustracién 9:Red de agua Potable
Elaboracion: Investigador Wilson Anchundia en base al plano GAD de Manta HPA

ww/\//\ i

SIMBOLOGIA

Poste de alumbrado Publi
Postes de alta tensién

Zona de wifi Publico (Cobertura)
Antenas de Internet

llustracion 10:Alumbrado Publico antenas de internet y wifi
Elaboracion: Investigador Wilson Anchundia en base al plano GEManta EPAM

12.2. Tabulacion de la informacion.

Mediante la investigacion de campo y la debidacapldn a las encuestas realizadas
a la poblacion de estudio como herramienta de eeculn de datos, se obtuvo informacion
para la obtencion del diagndstico de la situacicina que ha originado el debido analisis
para la realizacion de una Propuesta de mercadorista para la Parroquia Eloy Alfaro-

Sector Santa Lucia de la Ciudad de Manta.”
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1 ¢ Con que frecuencia realiza usted sus compras lerferia libre que se lleva a cabo los
fines de semana en el centro del sector Santa Ludde la parroquia Eloy Alfaro de
Manta?

Tabla 1
OPCIONES CANTIDAD PORCENTAJE
SIEMPRE 197 95%
AVECES 11 5%
NUNCA 0 0% = SIEMPRE = AVECES = NUNCA

TOTAL | 208 100% Gratico 1

Elaborado por: Investigador Wilson Anchundia
Fuente: Investigacion de campo.

Analisis.

La gran mayoria de los encuestados especificarab®8%, realizan sus compras en
la feria libre los fines de semana, solo el 5%izaalsus compras en la feria libre en los dias
particulares.

2 ¢ Con que frecuencia realiza usted sus compras larferia libre que se lleva a cabo de
lunes a viernes en la cancha la Amistad del sect®anta Lucia de la parroquia Eloy
Alfaro de Manta?

Tabla 2 0%
OPCIONES CANTIDAD PORCENTAIJE
Todos los dias 102 49%
3 veces a la semana 106 51%
1ves alasemana 0 0% = SIEMPRE = AVECES = NUNCA

Elaborado por: Investigador Wilson Anchundia
Fuente: Investigacion de campo.

Grafico 1

Andlisis.

Los porcentajes de la encuesta muestra que el 8186 @ncuestados no realizan sus
compras diariamente en la feria libre de luneseanes, solo el 49% realizan sus compras
periédicamente en el sitio.
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3 ¢,Cudl es el motivo por el cual realiza sus comman la feria libre que se lleva a cabo

en el sector?

Tabla 3

OPCIONES CANTIDAD PORCENTAIJE ‘
Por los bajos costos 73 35%
Por la accesibilidad de los = Por los bajos costos
productos 59 28%
Porque se encuentra cerca = Por la accesibilidad de los
del sitio 76 37% productos

Elaborado por: Investigador Wilson Anchundia
Fuente: Investigacién de campo.

Grafico 2

Analisis.

Los porcentajes nos aclaran que el principal mgiosel cual los moradores realizan
sus compras en la feria libre es por se encuemara, por los bajos costos y por la
accesibilidad de los productos.

4 ¢ Cree usted que la utilizacién de la calle actuaknte por parte de la feria libre
contribuye a degradar la imagen del espacio publicd

Tabla 4 0%
OPCIONES CANTIDAD PORCENTAIJE
SI 189 91%
NO 19 9%
=Sl mNO = OTROS
NO SABE 0 0%

Elaborado por: Investigador Wilson Anchundia
Fuente: Investigacion de campo.

Grafico 3

Analisis.

El 91% de los encuestados considera que la expiopide la calle por parte de la
feria libre influye en la degradacion de la imagis espacio publico, Unicamente 9%
considera que esto no tiene nada que ver.
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5 ¢ Considera usted que el comercio informal genenflictos en el espacio fisico del
sector Santa Lucia?

Tabla 5 1%

&

OPCIONES CANTIDAD PORCENTAJE
S| 169 81%
NO 36 17%
=S| = NO = OTROS
NO SABE 3 1%

Elaborado por: Investigador Wilson Anchundia
Fuente: Investigacion de campo.

Grafico 4

Analisis.

Los porcentajes denotan claramente que la mayerlasdiencuestados consideran
que el comercio informal genera conflictos en glae® fisico del sector Santa Lucia,
Unicamente el 17% no considera que el comerciorggreblemas en el espacio fisico, por

el contrario, se sienten satisfecho por el berefjdie prestan.

6 ¢En qué estado se presentan las calles, después tdrminar las actividades
comerciales por parte de la feria libre?

Tabla 6 19%
S
49%
OPCIONES CANTIDAD = PORCENTAJE
SUCIAS 104 50% = SUCIAS
LLENAS DE RESIDUOS 101 49% = LLENAS DE RESIDUOS
LIMPIAS 3 1% = LIMPIAS

TOTAL 208 100%

Elaborado por: Investigador Wilson Anchundia
Fuente: Investigacién de campo.

Grafico 5

Analisis.
Concluyendo los resultados de las encuestas, s#e pa@denciar que las calles
guedan sucias y llenas de residuos a la finalinad® las actividades comerciales, no

obstante, a esto los encuestados mencionaron tupreduce malestares en diario vivir.
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7 ¢Cree usted que la imagen urbana del espacio pida del centro del Sector Santa

Lucia se ve afectado por la actividad del comerciaformal?

Tabla 7 9
10% 3 ‘A’
OPCIONES CANTIDAD PORCENTAJE
S| 180 87%
NO 21 10%
=Sl =NO = NOOPINA
NO OPINA 7 3%
‘ Grafico 6
Elaborado por: Investigador Wilson Anchundia
Fuente: Investigacién de campo.
Analisis.

El 87% de los encuestados considera que el comi@foional afecta directamente
en la imagen urbana del espacio publico del S&zata Lucia, el 10 % consideran que esto
no tiene nada que ver con la afectacion de la imdgésector, por otra parte, del 3% de los

encuestados no quiso opinar acerca del tema.

8 ¢ Cree usted que las autoridades municipales debtmar la iniciativa en la gestion

del territorio con respecto a la actividad comercianformal?

Tabla 8
- 4
6% »
OPCIONES CANTIDAD PORCENTAIJE
SI 151 73%
NO 12 6%
TALVEZ 45 22% =Sl =NO = TALVEZ
0

Grafico 7

Elaborado por: Investigador Wilson Anchundia
Fuente: Investigacion de campo.

Andlisis.

La mayoria de los encuestados 73% considera de swpartancia que las
autoridades municipales tengan participacion dedgrta gestion del territorio con respecto
a las actividades del comercio informal, el 22%enraecesario que sea prudente su

intervencion.
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9 ¢ Considera usted pertinente la construccion de umercado minorista en el terreno

donde anteriormente funcionaba la guarderia San Igacio de Loyola?

Tabla 9
7%
n
ni
OPCIONES CANTIDAD PORCENTAIJE
Sl 194 93%
NO 14 7%
=S| =NO

Elaborado por: Investigador Wilson Anchundia
Fuente: Investigacién de campo.

Grafico 8

Analisis.

El 97% de los encuestados considera de suma imp@té construccion de un
mercado minorista para el Sector, por otra palté&yerestante no considera que sea buena
idea por el hecho de que se ocuparé el terrenonalguarderia, cabe recalcar que la guarderia

implicada en este tema ya ha trasladada a otoodgtitro del sector.

10 ¢Considera usted que, al implantarse una instalgbn comercial en el sector, el
espacio anteriormente usado, la calle y la aveniqaueden ser destinados a un espacio
como aporte social al sector?

Tabla 10
0%
i
OPCIONES CANTIDAD PORCENTAIJE
Sl 208 100%
NO 0 0% =S| = NO

Elaborado por: Investigador Wilson Anchundia
Fuente: Investigacién de campo.

Andlisis.
El 100% de los encuestados considera que la imdgjesector se veria mejorada mediante
la revitalizacién de los espacios publicos degradaddemas de ello mencionan que es muy

importante dotar de espacios que aporten mejoi@mglomerado social.
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12.3 INTERPRETACION DE RESULTADOS.

El diagnostico situacional del area de investigaaiduestra que el sector Santa Lucia
tiene muchos problemas en su estructura urbana tantional como formal, donde el
principal desencadenante de los problemas es eintemto del comercio informal
desorganizado que se encuentra asentado en las dabde hace mas de 13 afos, cabe
recalcar que dicha problematica también ha sigmdficun gran desarrollo econémico en el
sector, tanto asi que en la via principal se puedleservar lugares comerciales y
administrativos, desde farmacias, heladerias, tégfas, restaurantes, bancos, agencias de

pago de servicios, almacenes de electrodomésticheses.

Los resultados estadisticos de las encuestasa@atia los habitantes del sector dejan
entrever el pensamiento de los ciudadanos conaespdos pros y contras del comercio
informal, por otra parte, los ciudadanos se mastranuy optimistas con respecto a la idea
de que el sector cuente con unas instalacionesadies para la realizacion de las actividades
comerciales donde se dispongan mas plazas dedralb@g comerciales del sector y su ves

obtener productos y un servicio de calidad.

Con respecto a la degradacion del espacio pubbc@arte del comercio informal
gue sufre el sector, los moradores en su gran rf@agoncluyeron que una vez el comercio
informal se trasforme en comercio formal y salgadatecalles, estos lugares pueden ser
recuperados con la finalidad de convertirlos eraleg multifuncionales que aporten al

desarrollo social del sector.

12.4. PRONOSTICO.

Una vez determinado el origen de los problemas&led de investigacion y
previamente diagnosticados mediante datos estaaiste puede concretar que el comercio
informal es el punto de inflexidbn dentro del secsanta Lucia, se determina que si esta
problemética no se soluciona a la brevedad posibke,problemas podrian seguirse
multiplicando de manera acelerada donde ya noaféldarian a la estructura urbana sino
gue también generaria problemas fisicos ambienyatescho mas aun llegaria a afectar al

desarrollo del confort de habitabilidad de los rdoras a corto, mediano y largo plazo. Es
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importante hacer hincapié en que la contaminaaidiniental se convierte quizas en uno de
los puntos mas relevantes dentro de los problemgisados a raiz del comercio informal,
la razon de traer a colacion esto es que hoy emod$a le visualiza la verdadera importancia
gue tiene con respecto al desarrollo de una ciudad.

Ademas de lo mencionado anteriormente podemosuiomgcie es importante tener
en claro que la atencion y erradicacion de loslproas en etapas iniciales es la clave del
existo con respecto a desarrollar buenas estrgctubenas donde se fomente el buen vivir

de las personas.

12.5 COMPROBACION DE LA IDEA PLANTEADA.

Para la comprobacion de la idea planteada o tantlbigada hipoétesis, se hara uso

de un cuadro, donde se estableceran los siguipatésetros:

* Hipdtesis
* Variables (dependientes e independiente)
» Parametros referenciales

e Conclusion.

Cabe recalcar que la finalidad de establecer eétedn es darle credibilidad o no a
la hipotesis establecida, resultante a partir denian de las variables tanto dependientes
como independientes, las cuales por su parte sariggn central de los problemas
encontrados en el diagndstico de esta investigaegimportante mencionar que la cuadrilla
referente a los parametros, esta regida en loHades porcentuales de la encuesta hecha y
cuyas preguntas se acercan a despejar las dutks \deiables previamente a la poblacién

del sector Santa Lucia de la parroquia Eloy Alf#eda ciudad de Manta.
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12.5.1. Tabla de comprobacion de hipotesis

HIPOTESIS

VARIABLE

La pérdida progresiva
del espacio publico
es ocasionada por la
inadecuada gestion
del territorio y el
comercio informal
gue se daen el
centro de Sector
Santa Lucia
perteneciente a la
Parroquia Eloy Alfaro
de la Ciudad de
Manta.

COMERCIO
INFORMAL

PARAMETROS REFERENCIALES

CONCLUSION

El 91% de los encuestados considera
que la expropiacion de la calle por el
comercio informal influye en la
degradacién del espacio publico

El 87% de los encuestados
consideran que el comercio informal
genera conflictos en el espacio fisico

del sector Santa Lucia

El 87% de los encuestados considera
que el comercio informal afecta
directamente en la imagen urbana del
espacio publico del Sector Santa Lucia

El asentamiento
del comercio
informal en la calle
influye
directamente en la
degradacion tanto
funcional como
formal y urbana de
los espacios
publico del sector.

GESTION
INADECUADA
DEL
TERRITORIO

El 73% de los encuestados considera
de suma importancia que las
autoridades municipales tengan
participacion dentro de la gestién del
territorio con respecto a las
actividades comerciales

la decadencia de la
gestion del
territorio ha dado
paso al origen del
comercio informal
por motivo de que
no hay una
regulacién del
GAD de Manta.

Cuadro 10: Comprobacion de la Hipotesis
Fuente: Investigador Wilson Anchundia
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12.5.2. Comprobacion de la hipotesis.

Con respecto a la pérdida progresiva del espadibcplel 91% de los encuestados
considera que la expropiacion de la calle por eler@io informal influye en la degradacion
del espacio publico por otra parte el 87% considepae el comercio informal genera

conflictos en el espacio fisico del sector Santad.u

Asi mismo el 73% de los encuestados concluye qdedadencia de la gestion del
territorio ha dado paso al origen del comerciorimi@l y considera de suma importancia que
las autoridades municipales tengan participacianirdede la gestion del territorio con

respecto a las actividades comerciales.

A partir de los resultados obtenidos de las enasastalizadas a los habitantes del
Sector Santa Lucia de la Parroquia Eloy AlfaroadeCiudad de Manta, donde se plantea el
desarrollo de una propuesta de un mercado minpsestagré concretar mediante el analisis
de los porcentajes arrojados en cada preguntaagueohdiciones del area de estudio son
deficientes por la efecto que produce el comeraierde de organizacion, ademas de ello se
logré determinar y concluir que la pérdida prograsilel espacio publico del sector se
produce a partir de la gestion inadecuada detdeoiy el crecimiento del comercio informal
gue se da en pleno centro del sector en mencidos Hatos obtenidos nos corroboraron la
situacion problematica proyectada previamente eegdrrollo de la investigacion, por tales

razones, se establece que la hipotesis esta stairsaente comprobada.
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13.- CAPITULO 3 -PROPUESTA.

13.1. Andlisis del sistema arquitectonico urbano.

La razon principal que motiva el desarrollo de @stastigacion la de generar una
propuesta que considere los requerimientos dedda@anos y comerciantes con respecto a
la realizacion de la actividad comercial de maniglanea, y que logre minimizar
progresivamente el deterioro del espacio publitcual es el principal punto de inflexion
gue afecta tanto a la movilidad, aspecto formauncional del sector Santa Lucia que

repercute directamente en las condiciones de Hékutd.

Consecuente a esto se ha generado una propuesteadter arquitectonica-urbano,
gue no solo va dirigida a atender el problema yacm@ado, sino que su finalidad tiene
varias connotaciones, como: mejorar la imagenetdbs, la armonia entre lo arquitecténico
y lo urbano, mejorar las actividades que se raalea el espacio publico, mediante la
agrupacion y organizacion del dinamismo comerciglgs se realizan en la via publica,
dentro de una instalacion “de primer orden” qugeesa a las exigencias locales y del

entorno.

13.2. Aspectos Funcionales.

Una vez concluido el diagndstico se logro determyresstablecer que el principio del
concepto de la zonificacion debe considerarse d&sdancion de dividir el elemento
propiamente dicho (propuesta) en varias areas epre afines y congruentes entre si, con
respecto a las necesidades de los usuarios y dames:

Por ello la zonificacién del mercado minorista eenarcada por 6 zonas especificas,
gue cada una de ellas contienen un niumero detedmit@ areas, cabe mencionar que la
zonificacion y el emplazamiento de cada zona feelippuesta en un sitio especifico con la
finalidad de promover un libre acceso y evacuad®ios usuarios, tener cercania al area de

suministro del agua potable, evacuacion de despesdy area de carga de y descarga.
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Siendo su ubicacion estratégica y facil accesoodebhrrios aledarios, lo cual lo
convertiria en un centro de abastecimiento con gflaencia.

Lo que se logra con ello es ante todo no alteregpgd.cio fisico funcional y generar un sistema
de ejes centrales (pasillos) los mismos que cunmalemcion de conectar todas las areas facilitando
la movilidad de las personas dentro del mercadoe cacalcar que estos ejes parten desde los 2
accesos del mercado y también desde los coneventasles (escaleras y ascensor), a continuacion,
se enlistan las 6 zonas que contempla la propdestamercado minorista del sector Santa
Lucia:

SIMBOLOGIA
1.-Zona de Congelacion y Refrigeraci
2-Zona de Ventas de Productos
3.-Zona Complementaria
4.-Zona de alimentos Preparados
5.-Zona Administrativa
6.-Zona de Servicio
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Planta Subsuelo -3,40m.- La zona complemetariageitamada por 25 parqueaderos
de 2,50m de ancho por 5,00m de largo cuenta camgueso y salida vehicular de 5,60m de
ancho y 16,00m la rampa tiene una pendiente deti@%cuerdo a la norma NTE INEN
2245. Contiene dos accesos los cuales tienen ascgrscaleras para subir a los niveles

siguientes .

Contara con una zona de servicio con espacios tsnpor; area de generadores y

cuarto de bomba.

El mercado se absatecera de agua potable med@améezl publica, el agua se

almacenara en una cisterna ubicada en el subsuelmnérel -3,40m.

El sumisnistro de liquido vital hacia los localiss carnicos pescado y mariscos,
locales de comida y baterias sanitarias sera adrde un sistema hidroneumatico con 2

bomba con potencia de 2HP.
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SIMBOLOGIA
Zona complementari
Zona de servici

llustracion 11:Funcionalidad del Proyecto Planta Baja -3,40 m
Fuente: Investigador Wilson Anchundia
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Planta Baja +0,60.- La zona de ventas y produaintaca con 23 locales de pescado

y mariscos, asi como 53 locales de abarrotes,a¥dede servicio técnico.

En la zona de servicio estd compuesta por batafatarias, contara con una bodega
para los productos de abarrotes, contiene un doyttmm montacarga, zona de carga y

descarga.
La zona de congelacion contara con la camara glerffico.

El mercado Santa Lucia tendra dos accesos lossdigrken ascensor y escaleras para
subir a los niveles siguientes, ademas las eseatarapliran con otra funcion que sera la de

ruta de evacuacion segura ya que se encuentranguos accesos y salidas del mercado.
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llustracién 12:Funcionalidad del Proyecto Planta B&ja 60
Fuente: Investigador Wilson Anchundia.
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Primer Planta Alta +4,60m.- La zona de ventas ylpctos estard compuesta por 23
locales de céarnicos, pollo y cerdos, asi como 88lés de frutas y verduras, 12 locales de

productos medicinales, 13 locales de flores y pant

En la zona administrativa el area de control, exolza de servicio un montacargas,

una bodega de productos, baterias sanitarias.

La zona de congelacion estara la camara de frigorif
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llustracién 13:Funcionalidad del Proyecto 1 Planta Att4,60 m
Fuente: Investigador Wilson Anchundia
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Segunda Planta Alta +8,60m.- Contara con una zenalichentos preparados y 9
locales de comida con medidas de 4,00m x 2,90mpatio de comida para la capacidad de

100 personas sentadas.

En la zona de ventas y productos se encontraréocds de lacteos y embutidos, 8

locales de productos medicinales, 12 locales @samnias

En la zona administrativa la administracion, emdaa de servicio un montacargas,
una bodega de productos, baterias sanitarias,@enmant6 un ducto de basura, la zona de

congelacion y refrigeracion contara con la camargidorifico.
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13.3. Aspectos Formales.

La importancia que tiene el proyecto en conjuntoles caracteristicas del contexto
urbano donde estd predestinada la implantacioneriten a que este equipamiento se
convierta en un icono arquitectonico no solo pdraeetor sino también a nivel de la
parroquia Eloy Alfaro por su capacidad, variedageluctos y servicios.

El aspecto formal del proyecto radica en primeafugy integracion con el medio
fisico, es decir que el disefio de la propuestasgeatanto a las caracteristicas del entorno
formal y urbano (en especto formal. -mediante la aplicacion de sistemas constructivos,
acabados y materiales empleados en el sitio; yl especto urbano. -se adapta a los
conectores horizontales (calles y vias) dejanddoasingresos tanto de personas como de
vehiculos en las zonas menos conflictivas con oesae trafico).

Cabe recalcar que el partido arquitectdnico sergeagartir de formas abstractas

conformadas por puntos, planos, lineas curvas|madas, las cuales se conjugan con la

parte funcional para generar una idea unificadan@oy funcion). Ver Render de fotografia
15.

Fotografias 15Proceso de la propuesta
Elaboracion: Investigador Wilson Anchundia.

En concrecidn es un volumen vanguardista que engpl@gonentes de unificacion
donde resaltan el equilibrio, la simetria, la esgala proporcion. El disefio estructurado y
abierto permite aprovechar al maximo la iluminaciyomentilacion natural lo cual logra

minimiza el uso de la energia eléctrica. Ver Rewldefiotografias 16 .
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Fotografias 16Derecha — vista de las fachadas Oeste y Sur /@mipui- vista de las fachadas Sur y Este.
Elaboracion: Investigador Wilson Anchundia.

13.4. Aspectos Técnicos.
Para la ejecucion de un proyecto de esta magnagudeben considerar muchos
aspectos tanto arquitecténicos, de ingenieria yestolo que el proyecto sea viable ante la
sociedad; para ello se han establecido varios mrémconstructivos con respecto a los

materiales a usar, sistemas constructivos y acal{@ttustrializados y naturales).

La estructura de hormigén armado se desarrollauoancimentacion con fundicion
de zapatas aisladas que tienen medidas desde IR2@pkasta (1,60x2,00), con columnas
cuadradas de 0.40 metros por 0.40 metros, viga348x0,50 las cuales se encontraran
unificadas por el sistema de viga que cumple lgiimde transmitir los desplazamientos
laterales hacia las columnas y estas a las zap&asistemas de soporte en la ilustracion
17.

llustracion 15:Corte A-A” disefio de zapatas, columnas y vigas
Elaboracion: Investigador Wilson Anchundia.

Para la construccion de las losas se proyectaopmtete metalico suspendidas sobre

las vigas con una capa de hormigén armado no m&io®20 cm de espesor, es importante
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mencionar que la altura de los entrepisos es derddiros para facilitar la colocacion de las
instalaciones especiales, que en su parte serdtadas por el cielo raso reticulado
escalonado a manera de generar un disefio en Idisigpata de los techos, ver disefios de

tumbados en la fotografia 17.

Fotografias 17:Render interior local de Frutas y Verduras.
Elaboracion: Investigador Wilson Anchundia.

Mamposteria: Las paredes seran construidas de bloques de 6.2Qadx 0.40 de
largo x 0.15 de espesor y tendra un recubrimieatandrtero de 0.05 metros de espesor y
con terminaciones de pintura no porosa que peumaaacil limpieza y mantenimiento. La

superficie de las paredes y mesones de los losatéa de ceramica lisa.

Pisos: El acabado del piso serd de porcelanato de dfiwdrantideslizante. Y el
acabado del piso de los parqueaderos serd de ormigbidamente sefalizado y con
rugosidad en la parte de la rampa para impediizéesiento de los vehiculos al ingresar o

salir del establecimiento.

Escaleras y ascensored:0s conectores verticales seran de hormigdn arnyado
también encontramos dos escaleras eléctricagessr estara constituido por un diafragma

de 0.20 metros de espesor de hormigén armado indigmee.

Ventanas: Las ventanas seran de celosias y vidrio transfgamn perfiles de

aluminio negro.

Puertas: las puertas seran de 2,20m de ancho x 2,00m de t# los ingresos

principales, puertas del interior de la edificacs&nan de 0,80m de ancho x 2,00m de largo
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Para el proyecto se pensaron las normas basidas siguientes servicios como:

Instalaciones EléctricasSe suministrarénediante la red publiade energia eléctrica
proveniente de la Calle 3192, esta llega al culativasformador y abastece a todo el proyecto

y cuenta con su propio generador en caso de apagoviengados.
Instalaciones Hidro Sanitarias:

» Agua Potable: Se abastece por la red municipal de agua potabl€ahton
Manta, la misma que llega a una cisterna de abaségto y sera bombeada
por presion hidraulica a la totalidad del mercado.

» Agua Servidas: Contara con la acometida principal de las aguasdses
municipaleslo que facilitara el desalojo de dichas aguas.

e Techo/Cubierta: la estructura de la cubierta y ciertos acabadotaer8
fachadas (Este, Oeste y Sur) seran construidosiftte guadua de distintas

dimensiones, ver aplicaciéon de cafia guadua en etache en render de

fotografias 18.

Fotografias 18Aplicacion de cafia guadula en la estructura debdeeda y en las fachadas Este, Oeste y Sur /
Elaboracion: Investigador Wilson Anchundia.
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13.5. Aspectos Ambientales.

Este proyecto busca fundamentalmente erradicani@minacion visual y ambiental
gue se produce actualmente en el sector por pateeattividad del comercio informal, por
ello se plantean soluciones de recoleccion de Hesade los productos que se ofertan en el
mercado

Dentro de los contenedores que estaran bajo saedoippedir la salida de malos
olores, cabe recalcar que este sistema se da reediaducto que se encuentra presente en
las 3 plantas arquitectonicas y lleva los depositasta la parte exterior donde son
depositados en los contenedores subterraneos yaanados,

La implementacion de la cafla guadua como elememtostrictivo y el
aprovechamiento de la luz y el viento natural akiméa dentro del mercado para reducir la
utilizacion de la energia eléctrica nos permitésdan margen de perspectiva de construccion
al edificio encaminado a la sustentabilidad. Vetogmafia 19.

Ademas de ello se debe mencionar que el mercattaréocon areas verdes en sus
alrededores para crear ambientes con microclimdelt@s personas puedan descansar. Ver

ventilacidon e iluminacién natural y areas externas.

Fotografias 19Ventilacion e iluminacion natural del mercado yarexternas con microclima
Elaboracion: Investigador Wilson Anchundia.
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13.2. Subsistemas y componentes.

SISTEMA SUBSISTEMAS COMPONENTES
Frutas, verduras, granos, carnes, lacteos,
Venta de . . .
embutidos, mariscos, abarrotes, hierbas
productos .
medicinales
) Mantenimiento Area de mandos eléctricos, cuarto de bombas
ARQUITECTONICO de agua, bodega, cuarto de limpieza
-COMERCIAL
Servicios Utileria, guardiania, bafios publicos.
. Area de carga y descarga, jardineria,
Exteriores . 'g v a Fol
estacionamientos, areas de descanso.

Cuadro 11: Subsistemas y componentes
Fuente: Investigador Wilson Anchundia



13.3. Planes, programas, proyectos, estrategias gcanes.

PLANES PROGRAMAS ESTRATEGIAS ACCIONES

PROYECTOS

Conocimiento de la
actividad comercial
actual y elaborar un
plan de necesidades
primordiales

Disefiar y crear
instalaciones
adecuadas de
calidad.

Fortalecimiento de
la actividad
comercial.

Conocer el tipo de
Zonificacion de productos que se

las distintas comercializan, para
Gestion areas de ventas. | determinarlo por
comercial en zonas
carac‘te‘r dg i ., . Determinar el
comercializacién | Dotacion de plazas Disponer de nimero de
de trabajo para los varios puestos de .
e productgs de come:cisntes ventZs en las comerciantes
primer orden : L , informales
informales distintas areas. .
existentes (150)
Conocer si el sector
Reforma de .
. dispone de todos los
mejoras de . . .
. servicios basicos
servicios . .
primordiales

Cuadro 12:Planes,programas,estrategias y acciones
Fuente: Investigador Wilson Anchundia
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13.4. LOGICA DE IMPLANTACION DE LA PROPUESTA.
13.4. Andlisis del lugar de implantacion.

13.4.1.1 Ubicacion.

La propuesta arquitectonica del mercado minorsgaencuentra implantado en el
sector Santa Lucia de la parroquia Eloy Alfaro danbbi de la ciudad de Manta,
especificamente en las calles 319 A y 319 conjooitola avenida 216, donde anteriormente
funcionaba la Guarderia San Ignacio de Loyola, Efitese ubica en el centro comercial y

administrativo del sector en mencion.

El sitio a intervenir (color amarillo) es de faadceso e identificacion ya que cuenta
con varias referencias como, el Tia (color azuigliesia San Patricio (color celeste) parque
central Eloy Alfaro (color verde) y en pleno tragede las calles 319 A y 319 conjunto con

la avenida 216 (color rojo), ver ubicacion de lagaresta en la llustracién 29.

A 5

Fotografias 20Terreno del sector
Fuente: Investigador Wilson Anchundia (Mayo 2019)
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13.4.1.2. Topografia del sitio forma, medidas y &as del terreno a intervenir
La topografia del terreno es regular cuenta con famaa rectangular, tiene las

siguientes medidas: en la parte frontal 50,50mtepios 50,50m, lateral derecha 30,00m,
lateral izquierda 30,00m refiriendo un area totalldcb15m2.

CALLE 319

AVENIDA 216

Fotografias 21Esquema del terreno a intervenir
Fuente: Investigador Wilson Anchundia

13.4.1.3. Uso de suelo y entorno urbano

El uso de suelo se encuentra con el cod@e®03 en el mapa de uso de suelo del

cantdn Manta, donde se permite hacer uso residgnoienercial. Ver mapa de uso de suelo
del cantén Manta ver fotografia 21.

RETIROS MINIMOS ALTURA MAXIMA LOTE FRENTE

MINIMO  MINIMO

\
N

7 AN RN \\/ BN A\\'\ X
ea a intaéryseccion en color rojo
Fuente: Plano de uso de suelo del cantén Manta
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13.4.2. Programa de Necesidades

Ventas y Productos

Alimentos Perecibles

Frutas
Verduras
Carnicos
Lacteos/Embutido
Pescado
Marisco

Pollos Y cerdos

Alimentos No perecible

sAbarrotes

Orfebreria

Artesanias

Vegetacion

Flores y Plantas

Productos

Medicinales

Varios

No alimenticios
Servicio Técnico

Alimentos preparados

Comida

Tipica
Vegetariana

Congelacion y refrigeracion

Céamara Frigorificos

Carne
Pescado
Mariscos

Frutas
Hortalizas

Zona Administrativa

Administracion
Control de piso

15 bafios

Zona de Servicios

Baterias Sanitarias
Utileria

Bodegas

Area de Carga y descar,
Cuarto de maquinas
Ductos de basura
Montacargas

Ascensor

Zona Complementaria

Areas Verdes
Parqueadero
Camineras

Cuadro 13:Programa de Necesidades
Fuente: Investigador Wilson Anchundia
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13.4.3. Esquematizacion

Zonas de Ventas y Productos

A

£
INGRESO

llustracion 17:Esquemas funcionales de Zona de Ventas y Productos
Fuente: Investigador Wilson Anchundia

Zona de Congelacion y Refrigeracion

Figarifico :
i) 3
Figrifeol 5
Montacargas
Hall
A
INGRESO

llustracion 18:Esquemas Funcionales de Zona de Congelacién
Fuente: Investigador Wilson Anchundia
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Zona Complementaria

AN
INGRESO

llustracion 19:Esquemas Funcionales de Zonas Complementarias
Fuente: Investigador Wilson Anchundia

Zona Administrativa

A
INGRESO

llustracién 20:Esquemas Funcionales de Zona Administrativa
Fuente: Investigador Wilson Anchundia

Zona de alimentos preparados

llustracién 21:Esquemas Funcionales de Zona de alimentos pregarado
Fuente: Investigador Wilson Anchundia

97



Zona de servicio

1

'y

-
.

AN
INGRESO

llustracién 22:Esquemas Funcionales de Zonas de Servicio

Fuente: Investigador Wilson Anchundia
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13.4.4. Analisis de areas.

ZONA

ESPACIO

DIBUJO

Ventas y Productos

Locales de Carnicos

AREA

Locales de Abarrotes

7,20 m2

Alimentos

Preparados

Locales de Comida

4,40 m2

11,20 m2
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Congelacion

refrigeracion

y

Céamara

Frigorificos

9,66 m2

Zona administrativa | Administracion 8,10 m2
| 4
! =] ?,
5= €
Zona de Servicios Baterias Sanitarias ; 3 @[ 17,40 m2
o .
E 4.53
| EF e A
| 3
EE i
5.00
Zona Parqueaderos 12,50 m2

Complementaria

Cuadro 14:Andlisis de areas
Fuente: Neufert
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13.4.5. Cuadro de areas

ZONA ESPACIO CANTIDAD | AREAM2 | TOTAL
m2
Locales de frutas y 30 4,00m2 | 120,00m2
verduras 9 3,60m2 | 32,40m2
Locales de Céarnicos
Pescado Mariscos 46 7,20m2 | 331,20m2
Pollos y Cerdos
Locales de Huevos Yy 29 4,40m2 | 127,60m2
Embutidos 4 3,60m2 14,40m2
VENTAS Y Locales de Abarrotes 41 4,40m2 | 180,00m2
PRODUCTOS 12 4,00m2 | 48,00m2
Locales de Artesanias 12 4,40m2 52,80m2
Locales de Flores y 13 3,60m2 46,80m2
Plantas
Locales de Productos 12 4,00m2 48,00m2
Medicinales
Locales Servicio 2 5,50m2 11,00m2
Técnico
ALIMENTOS Locales de comida 9 11,60m2  104,40m2
PREPARADOS
CONGELACION/ Céamaras Frigorificos 3 9,66m2 29,00m2
REFRIGERACION
ZONA Administracion 1 8,10m2 8,10m2
ADMINISTRATIVA Control de Piso 2 8,10m2 | 16,20m2
Baterias Sanitarias 9 17,39m2 | 52,17m2
Baterias Sanitarias 12 21,65m2 | 64,95m2
Utileria 3 9,90m2 29,70m2
Bodegas 3 7,80m2 | 23,40m2
Area de carga y 1 32,56m2 | 32,56m2
ZONA DE SERVICO | descarga 1 3,00m2 3,00m2
Cuarto de maquina 1 2,85m2 2,85m2
Ductos de Basura 1 3,06m2 3,06m2
Montacargas 1 5,50m2 5,50m2
Ascensor
Generador de Luz
ZONA Parqueaderos 26 12,50m2  325,00m2
COMPLEMENTARIA
Total 1712,09
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13.4.5. Zonificaciones
13.4.5.1Por Asoleamiento

SIMBOLOGIA

Zona de Congelacién y Refrigeraci
Zona de Ventas de Productos
Zona Complementaria

Zona de alimentos Preparados
Zona Administrativa

AVENIDA 216 Zona de Servicio

CALLE 319 A

=2
(92)
m
=)
=
<
o

Fotografias 23Zonificaciones por Asoleamiento

Fuente: Investigador Wilson Anchundia

13.4.5.2Por Ruidos

SIMBOLOGIA

Zona de Congelacién y Refrigeraci
Zona de Ventas de Productos
Zona Complementaria

Zona de alimentos Preparados
Zona Administrativa

AVENIDA 216 Zona de Servicio

CALLE 319
CALLE 319 A

Fotografias 24Zonificaciones por Ruidos

Fuente: Investigador Wilson Anchundia
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13.4.5.3Por Accesos

SIMBOLOGIA

Zona de Congelacion y Refrigeraci
Zona de Ventas de Productos
Zona Complementaria

Zona de alimentos Preparados
Zona Administrativa

Zona de Servicio

CALLE 319
CALLE 319A

AVENIDA 216

Fotografias 25Zonificaciones por Accesos
Fuente: Investigador Wilson Anchundia

13.4.5.4Por Vientos

SIMBOLOGIA

Zona de Congelacién y Refrigeraci
Zona de Ventas de Productos
Zona Complementaria

Zona de alimentos Preparados
Zona Administrativa

AR 20 Zona de Servicio

CALLE 319
CALLE319A

Fotografias 26:Zonificaciones por Vientos

Fuente: Investigador Wilson Anchundia

103



13.4.5.5 Zonificacion Resultante

SIMBOLOGIA

Zona de Congelacion y Refrigeraci
Zona de Ventas de Productos
Zona Complementaria

Zona de alimentos Preparados
Zona Administrativa

Zona de Servicio

Fotografias 27Zonificacion Resultante
Fuente: Investigador Wilson Anchundia

13.5. CAPACIDAD DE LA PROPUESTA

EL mercado contara con deciento diecinueve locegentas con un area de 969,00
m2 de construccion para servicio de la poblacidrseetor y poblacién ambulante. En total
40.000 habitantes de la parroquia Eloy Alfaro (INEX10).

13.6. REQUERIMIENTOS NORMATIVOS

El mercado esta disefiado en base a la Norma Euratale la Construccion tomando

referencia las Normas de Arquitectura y Urbanis@uito Ecuador, 2003) en la:
SECCION CUARTA EDIFICIOS DE COMERCIOS
Art. 219 Alcance

Los edificios destinados a comercios y a centrasecoiales, los locales comerciales
gue formen parte de edificios de uso mixto cumplzan las disposiciones contenidas en

esta seccion, a mas de las pertinentes de la pedsermativa.
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Art. 221. Dimensiones de Puertas

Se adoptaran las siguientes dimensiones para pukErtzomercios:
Altura minima 2,05m
Anchos minimos

a) Acceso a comercios individuales:0,90m
b) Comunicacion entre ambientes de comercio 0,90 m

c) Bafos 0,80m 0,90m para minusvalidos segun normalNER 2 309
Art 223 Ventilacion en edificaciones comerciales

Los locales que por su actividad comercial prodazraisores de procesos (gases,
vapores, olores, ofensivos caracteristicos) engsiagaseosas de combustion no podran
ventilar directamente hacia la via publica por roat# puertas y ventanas.

Art 224 Ventilacion por medio de ductos

Las piezas de bafos cocinetas y otras dependsnuitares en edificios comerciales
podran ventilarse mediante ductos. En alturas nesr©Om; los ductos tendran un area no
menor a 0,042m2, con un lado minimo de 0,20. Eiicadti de hasta 5 pisos el ducto tendra
como minimo 0,20 m2 y una altura maxima de 12mc#&so de alturas mayores el lado

minimo sera de 0,60 con un area no inferior a 023one de instalaciones.
Art 226 Locales de comercios de productos alimentas

Los locales que se construyan o habiliten para ooosede productos alimenticios,
a mas de cumplir con la norma de la presente segoddras pertinentes de la normativa se

sujetaran a los siguientes requisitos:
Seran independientes de todo local destinado abliaeion

a) Los muros y pavimentos seran lisos, impermeablagables.
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b) Los vanos de ventilacion de locales donde se almesceproductos
alimenticios estaran dotados de mallas o rejillamédtal que aislen productos
de insectos, roedores y otros elementos nocivos

c) Tendran provision de agua potable y al menos gaétero.
Art 228 Servicios sanitarios en comercio
Para la dotacidn de servicios sanitarios en comeeconsidera la siguiente relacion:

Medio bafio por cada 50 m2 de area util de localecoral y uno adicional por cada 500 m2

de local o fraccion mayor al 50%.

En toda bateria sanitaria se considera un bafiopgasanas con discapacidad y movilidad

reducida, segun lo especificado en el literal hade68.

b) Todo edificio de acceso publico contara connea &igiénico sanitario para
las personas con discapacidad o movilidad redyzdaanente NTE INEN 2
293

Urinarios

El tipo de aproximacion debe ser frontal, en lasarios murales para nifios, la altura debe

ser 0,40m y para adulto 0,60m.

Art 206 Rampas

NORMATIVAS DE RAMPAS
Longitud Pendiente
Hasta 15 metros 6% y 8%
Hasta 10 metros 8% y 10%
Hasta 3 metros 10%y 12%

Tabla 11 normativas de rampas

13.7. REQUERIMIENTOS TECNOLOGICOS
Es muy transcendental que este centro de abasewgecuon los equipos de mas alta
tecnologia para certificar un mejor funcionamiegtservicio hacia la poblacion fija y

poblacion ambulante.
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» Circuito cerrado de vigilancia
* Zona wifi

* Sistema contra incendios

Equipamiento Planta Subsuelo- Planta Baja 1 Planta Alta 2 Planta Alta
3,40 m +0,60 m +4,60 m +4,60 m
Sistema de X
seguridad
Sistema contra X X X X
incendios
Zona Wifi X X X

Tabla 12: Requerimientos tecnoldgicos
Fuente: Investigador Wilson Anchundia

Especificaciones y normas de sistemas de requerimies tecnologicos:

Art 238.- Los cilindros de abastecimiento de contiblesa las cocinas deben estar situadas
en lugares apartados de éstas, ventilados y coelédas seguridades de acuerdo a la norma
NTE — INEN 2260.

Art 239.- Los lugares en que existan calderas deretido manual o automatico deben ser
vigilados durante todo el tiempo que se encuengenfuncionamiento, no se deben
almacenar materiales que al reaccionar entre sigpuariginar incendios.

Art 240.- En lugares destinados a recoleccion dpelelicios, existiran recipientes metéalicos

o de material de incombustible con sus respectaf@ss y seran desocupadas diariamente.

Art 241.- Las instalaciones de energia eléctricsteimas de ventilacion, calefaccion,
extraccion de olores, refrigeracion y especiald®edeser revisados peridodicamente por el

personal especializado.

Art 242.- Deben instalarse sistemas de detecci@agma de incendios consientes en:

detectores, difusores de sonido y panel centralatenas bajo control permanente.
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13.8. REQUERIMIENTOS DE EQUIPAMIENTOS

De acuerdo al analisis realizado en sitio se not@éficit de equipamiento en el area
comercial tomando en cuenta los resultados delsa&le propone locales para céarnicos
pescado mariscos lacteos y embutidos.

Que complementa al sector con los equipamientexigéentes dando asi una mejor imagen
y funcionalidad en el entorno urbano arquitectonico

13.9. PRE FACTIBILIDAD DE LA PROPUESTA

Para determinar la Pre factibilidad de la propusstéomaron en consideracion los

siguientes factores técnicos, econdmicos —financsacial, ambiental e institucional.

Pre factibilidad técnica

La pre factibilidad técnica para que el proyec feetible, es necesario que cumpla
con las normas de construcciones ecuatoriana igeutihateriales de calidad, no se debe
disminuir en costos debido que es obligatorio cocda una estructura solida, resistente y
gue brinde seguridad.

En conclusidn, los materiales a recurrir tienenpnaédongada vida Gtil y bajo impacto
ambiental debido a que se utilizarian materialésrakes y sintéticos, por tales razones es
probable ejecutar esta propuesta a partir del pamiasta técnico.

Pre factibilidad financiera

La pre factibilidad financiera de este disefio sgy/@cta, que debe ser gestionada y
financiada por el Gobierno Autonomo Descentralizded/anta (GAD-MANTA) para que
sea factible el acceso a créditos de la bancagagldanco del Pacifico, Banco del Desarrollo
del Ecuador, Ban Ecuador, CFN o la banca Privadac® de Guayaquil, Banco del
Pichincha, Banco Bolivariano, Produbanco, Bancad8adb o en su defecto, mostrar el

proyecto a inversionistas para llevar a cabo siddedjecucion y construccion.
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Pre factibilidad social

En el aspecto social, la propuesta de un mercadol@garroquia Santa Lucia del

cantdon Manta, busca su desarrollo social y expoesiv

La entidad publica como el GAD municipal de canManta es una necesidad
procurar un mercado minorista que satisfaga antesdses del lugar y barrios aledafnos, tanto
en lo que tiene que ver con ubicacion de aguetasecciantes que ocupan las vias publicas
como son las calles 319 A, 320, 321 y 322 y lasigas 214 hasta la avenida 216 que son

cerradas hasta finalizar la faena comercial.

Por ello, esta propuesta se proyecta en primetanicis. buscar mejorar la calidad de
vida de las personas del sector, mediante la emtshn de un mercado que cumpla con los

requerimientos y necesidades.

En conclusioén, la intervencion mediante la recugiérearquitecténica-urbana de este
sitio, sera de gran aporte para el crecimientoadsotiedad en general como parte de los

lineamientos planteados dentro del ordenamientidaeal de la sociedad.

Pre factibilidad ambiental
En cuanto al aspecto ambiental, se ha estimadantiemtos para el manejo de los
recursos naturales, mediante esta programacionxgera que la construccion de la

propuesta tenga el menor impacto ambiental posible.

Ademas de ello trata de ver el concepto de la paracion de la vegetacion dentro
del area de estudio, en la ciudad teniendo vataysep como: mejorar la calidad de vida del

ser humano, generar zonas frescas, armonizandgael |

Pre factibilidad institucional
Para este proyecto se nombra a continuacion lizisnes que estaran relacionadas

con la propuesta de mercado minorista para elis8ettta Lucia de la ciudad de Manta.

* Gobierno Autbnomo Descentralizado del Cantén Manta

¢ |nstituciones Privadas
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La participacion y financiamiento de estos organisms necesario para que pueda

mantenerse creando un proyecto autofinanciacion.

PRESUPUESTO REFERENCIAL DE OBRA

PRESUPUESTO REFERENCIAL

DESCRIPCION UNIDAD| CANTIDAD | P P TOTAL
UNITARIO

PRELIMINARES

Trazado y replanteo M2 1,1350 $0,90 $10.215%

Obras preliminares cerramiento provisionaiL 150.00 $9,00 $1.350,00

Caseta de materiales M2 40.00 $8,50 $340.00

Limpieza M3 1800.00 $2,15 $3.870,00

Demolicion de estructura existente M2 39,900 $0,80] $31.920,00

MOVIMIENTOS DE TIERRAS

Movimientos de tierra M3 4800.00 $6,92 $32.216,00

ESTRUCTURA DE H.ARMADO

Replantillo E=E5CM.F"C=140KG/CM2 M2 8900,00 $7,30 4$870,00

Cimentacion con plintos M3 450,00 $560,50 $252,2025|

H.Armado F’"C=280KG/CM2 en riostras M3 379,75 $480,0 | $170.887.50

ESTRUCTURAS METALICAS

Acero estructural provision y montaje en| KG 95667.52 $2,70 $258.302,3D

pilares

ALBANILERIA

Paredes de mamposteria de bloque de | M2 12837.00 $12,05 $154,685.85

9x19x39

Contrapiso E=8 cm M3 25711,00 $7,38 $189,747|18

ENLUCIDOS

Enlucidos y recubrimiento de paredes M2 11482,00 14,50 $166,489.00

RECUBRIMIENTOS — PISOS

Revestimiento de cerdmica de 50 x 50 pi| M2 1539.00 $17.40 $26.778.60

Pisos y recubrimientos con porcelanato | M2 1312,39 $42,68 $56.012,81

nacional rectificado 50 x 50

OBRAS EXTERIORES

Asfalto en parqueadero M2 1425.00 $155.45 $221.516,25

CUBIERTAS

Cubierta de cafia guadua M2 915.79 $229.42 $210.100.54

PINTURAS

Pintura interior M2 817.00 $6,50 $5.310,50

Sellado y pintura exterior M2 1317.00 $6,84 $9.008,28

CARPNTERIA METALICA

Ventanas M2 109,14 $112.55 $12.283,71

Puertas Global 1,00 9,877.23 $9.877,23

INGINIERIA INTALACIONES (AA.PP-

AA.SS-AA.LL)

Redes de agua potable y agua servida | Global 1,00 $23.138,24 23.138,24

Sistema contra incendio Global 1,00 10.174,00 10.174,00

Instalaciones aparatos sanitarios Global 1,00 15.847,00 15.847,00

Aguas lluvias Global 1,00 14,868.00 14,868.00

Sistema eléctrico Global 1,00 9,868.00 9,868.00
TOTAL 141.919.35
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14.- CAPITULO 4

15.- CONCLUSIONES

Se recopilaron datos técnicos y normativos queestmbn el presente trabajo
investigativo y mediante la cual se pudo realiagsrbpuesta arquitectonica

Se fortalecera al sector, potenciando una subdelailaurbana que antes estaba
descuidada para cambiar la imagen de la ciudad.

Mediante la investigacion campo realizada se obtowi datos que permitieron
establecer que la creacion de un mercado mingréstala parroquia Eloy Alfaro del
sector Santa Lucia es factible para las necesigaihesrdiales de las personas dentro
del sector y el entorno urbano

Por ello el desarrollo de la propuesta, respondma necesidad a una serie de
problemas que se generan en las calles 319 A3220y 322 las cuales son cerradas
desde la avenida 214 hasta la avenida 216, calscaecque la finalidad de
implementar esta propuesta arquitecténica ayudengjbramiento del espacio
publico.

El nuevo mercado Minorista si bien es un proyeci® dp plazas de trabajo, cumple
con objetivos primordiales como son organizar,litaciy mejorar los sistemas de
recepcion comercializacion y distribucion de pradea@limenticios y preparados, y
mediante la modificacion del espacio publico, nmemj@ia movilidad, accesibilidad y

las distintas relaciones sociales posibles enotsta de espacio.
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16.

RECOMENDACIONES

Para la construccion de un mercado, se deberataesmrmas ambientales, donde
no se vea afectado el medio ambiente, y que reeulaautilizacion de materiales
tradicionales de la zona y amigables con el megtin, la finalidad de conservar el

paisaje que ofrece el lugar

Para la poblacion inmersa en el proyecto, se reswohaillegar a un empoderamiento
del sitio para asumir controles y mantenimientaesarios para el cuidado e imagen
del sitio.

Se recomienda que las autoridades competentes, ei@obi Autbnomo
Descentralizado de Manta considere este proyecto etofin de promover el
crecimiento econdmico del entorno urbano

En caso de enfrentar el reto de disefiar un mesmdecomienda tomar en cuenta las
normas la reglamentacion completa de los requipdosla certificacion de mercados
saludable INEN expedida en el 2013 el cual inclalypresente trabajo de titulacion
en el capitulo 1.

Conservar el espacio destinado para cada usuarded® sientan comodos con

poca contaminacion visual y auditiva.
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18.- ANEXOS
UNIVERSIDAD LAICA ELOY ALFARO DE MANABI.

FACULTAD DE ARQUITECTURA

Proyecto de fin de Carrera —
Previo a la obtencidn del titulo de Arquitecto
Tema

‘PROPUESTA DE MERCADO MINORISTA PARA LA PARROQUIA E LOY
ALFARO-SECTOR SANTA LUCIA DE LA CIUDAD DE MANTA.”

ENCUESTA

W <
(m i
o?
< O
= w
i
25
(S}e]
<
<

M

E A

Instrucciones
- El cuestionario estd compuesto por varios items,tasaa consistirA en leer
cuidadosamente cada una de las preguntas y cortestia mayor veracidad posible.
- Cada pregunta solo requiere que se marque corXyimaostrando su preferencia por
una de las alternativas planteadas-
Cuestionario
1 ¢ Con que frecuencia realiza usted sus compiastema libre que se lleva a cabo los fines

de semana en el centro del sector santa luciaghaiaquia Eloy Alfaro de Manta?

. Siempre
. A veces

. Nunca

2 ¢ Con que frecuencia realiza usted sus compriasfera libre que se lleva a cabo de lunes
a viernes en la cancha la Amistad del sector Samtéa de la parroquia Eloy Alfaro de

Manta?

. Siempre
. A veces

. Nunca
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3 ¢ Cual es el motivo por el cual realiza sus comenda feria libre que se lleva a cabo en el

sector?

. Por los bajos costos.
. Por accesibilidad de los productos.

. Porque se encuentra cerca del sitio.

4 ¢ Cree usted que la expropiacion de la calle lactundie por parte de la feria libre contribuye

a degradar la imagen del espacio publico?

. Si
. No
. Otros

5 ¢, Considera usted que el comercio informal germrhictos en el espacio fisico del sector
Santa Lucia?

. Si
. No
. Otros

6 ¢ En qué estado se presentan las calles, desptegsnihar las actividades comerciales por

parte de la feria libre?

. Sucias.
. Llenas de residuos

. Limpias.

7 ¢ Cree usted que la imagen urbana del espacic@ualel centro del Sector Santa Lucia se

ve afectado por la actividad del comercio informal?

. Si
. No

. No opina.
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8 ¢Cree usted que las autoridades municipales deb®ar la iniciativa en la gestion del

territorio con respecto a la actividad comercioinial?

. Si
. No
. Talvez.

9 ¢ Considera usted pertinente la construccion dearnado minorista en el terreno donde

anteriormente funcionaba la guarderia San Ignaeioogola?
. Si
. No

. ¢ Por qué?

10 ¢ Considera usted que, al implantarse una ingial@omercial en el sector, el espacio
anteriormente usado, la calle y la avenida pue@endsstinados a un espacio publico
multifuncional como aporte social al sector dedaltes 319, y 319A y la avenida 2167

. Si

. No
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VISUALIZACIONES 3D O RENDER

Perspectiva 1 del mercado Santa Lucia

Perspectiva 2 del mercado Santa Lucia
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Perspectiva 3 del mercado Santa Lucia
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Fachada Frontal
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Fachada Frontal

Fachada lateral Izquierda
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Render

Fachada lateral Derecha

interior locales de frutas y verduras
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