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RESUMEN

La presente investigacion tuvo como principal objetivo determinar el ingreso
econoémico de las familias de la parroquia Canuto del canton Chone en el afo
2019 y su impacto en consumo de bienes de lujo, con la finalidad de explicar el
comportamiento del consumo de bienes de lujos en relacién a los ingresos de
las familias. Para este fin se implementd un estudio de tipo no experimental,
descriptivo, explicativo y bibliografico, teniendo como poblacion universo a 1094
familias que habitan el sector urbano de la parroquia Canuto sin el estrato
socioecondmico bajo y una muestra representativa de 285 encuestas. Entre los
principales resultados se determiné que la mayor parte de los hogares de la
parroquia Canuto fundamenta sus ingresos a partir del servicio publico y que
existe un consumo de bienes de lujo relativamente bajo en funcidén del destino
del ingreso de los hogares debido a que la poblacién en su mayoria percibe
menos de $700, con una canasta basica que supera este umbral econdmico, no
existe capacidad de ahorro como para desarrollar este tipo de consumos. No
obstante, se demostré que el item de lujo con mayor porcentaje de consumo es
la ropa de marca, ya que quienes logran acumular dinero ahorrado adquieren
ropa de marca debido al relativo bajo costo de ésta en relacion con el consumo
de bienes tecnoldgicos, autos de lujo y/o viajes costosos que representan un

rubro de mayor importancia econdémica.

Palabras claves: Bienes de lujo, estrato socioecondémico, ingresos, consumo.
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ABSTRACT

The present investigation had as main objective to determine the economic
income of the families of the Canuto parish of the Chone canton in the year 2019
and its impact on the consumption of luxury goods, in order to explain the
behavior of the consumption of luxury goods in relation to family income. For this
purpose, a non-experimental, descriptive, explanatory and bibliographical study
was implemented, having as a universe population 1094 families that inhabit the
urban sector of the Canuto parish without the low socioeconomic stratum and a
representative sample of 285 surveys. Among the main results, it was determined
that most of the households in the Canuto parish base their income on public
service and that there is a relatively low consumption of luxury goods depending
on the destination of household income because the population Most of them
receive less than $700, with a basic basket that exceeds this economic threshold,
there is no saving capacity to develop this type of consumption. However, it was
shown that the luxury item with the highest percentage of consumption is brand
clothing, since those who manage to accumulate saved money purchase brand
clothing due to its relatively low cost in relation to the consumption of
technological goods, cars luxury and/or expensive trips that represent an item of

greater economic importance.

Keywords: Luxury goods, socioeconomic stratum, income, consumption.
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Capitulo I: Introduccion

El estudio y la evaluacién de las condiciones de vida de la poblacion, es un tema
que se ha encontrado presente en el debate econdémico durante gran parte de la
historia de la humanidad. La coyuntura adversa a la que se han visto enfrentados
muchos paises ha tenido consecuencias importantes en el ingreso real de las
unidades de consumo, lo cual ha significado a nivel econémico, que se relacione
el nivel de bienestar de las personas con su capacidad econdmica para
manifestar sus necesidades, gustos y preferencias en la demanda de bienes y
servicios (Moran et al., 2018).

En la actualidad son muchos los factores que influyen en la distribuciéon del
ingreso en la poblacion de los diferentes paises, donde se encuentra la
educacion, el género, la edad, el sector de la ocupacion y la regiéon donde
realizan sus actividades laborales; pero principalmente y como vertiente de
origen para el resto de los factores se encuentra la estructura econémica
nacional y las politicas publicas que hayan sido implementadas (Fierro, 2015).

Generalmente muchos hogares dependen de una Unica actividad econdmica,
pero en la actualidad una gran mayoria tiende a diversificar sus ingresos con el
proposito de incrementarlos y aumentar su nivel de bienestar. En los paises en
desarrollo, cuyas actividades econdmicas dependen en gran medida de la
agricultura, la fuente de ingresos no agricolas se encuentra adquiriendo una gran
importancia y el aumento de los ingresos en los hogares se encuentra asociado
a los ingresos procedentes de salarios por actividades no agricolas y del

autoempleo.

Los salarios les permiten a las personas adquirir bienes y servicios dentro de una
economia, lo cual también contribuye a su dinamismo a partir del crecimiento de
la demanda agregada, ocasionando un aumento de la produccién; y, por lo tanto,
la demanda de factores de produccién donde se encuentra el trabajo, logrando
de esta manera también una reduccion del desempleo (Cruz & Maldonado,
2017).



Una familia promedio necesita para cubrir sus necesidades mas basicas,
partiendo de sus ingresos, un conjunto de bienes y servicios que se encuentran
considerados en las canastas basicas de cada pais. En el Ecuador, la canasta
basica posee los productos indispensables para que los individuos lieven una
vida sana, tanto fisica como mentalmente, pero es importante recalcar que en la
actualidad también es un problema que genera controversia, debido a que el
costo de la canasta basica supera a los ingresos de las familias (Moran et al.,
2018).

El salario, que es obtenido por la fuerza de trabajo empleada por un trabajador,
resulta definitivamente bajo para el alto costo de la canasta. El propdsito del
presente trabajo es analizar la relacidon existente entre el ingreso de los hogares
y el consumo de bienes de lujo en la parroquia Canuto, lo que permitira también
poner en énfasis el analisis de las variables relacionadas con la inflacion y
estudiar la evolucion de este importante indicador (Chiriboga et al., 2018).



1.1. Planteamiento de problema

El proyecto de investigacion tiene como finalidad evaluar el ingreso econémico
de las familias de la parroquia Canuto del cantén Chone en el afio 2019 y conocer
su impacto en consumo de bienes de lujo, considerando el ingreso por familia, a
qué sector laboral pertenece y a qué actividades se dedican para generar los

ingresos, los cuales son los que permiten que adquieran bienes de lujos.

Para realizar este analisis fue necesario determinar el ingreso por familia y en
qué area o sector laboran, asi se determind en qué condiciones econdmicas las
familias se pueden permitir adquirir bienes de lujo. En la actualidad es muy visible
la adquisicion de bienes de lujo y es facil reconocer que el consumidor se deja
llevar por lo que representa el bien adquirido ya sea por marca, por moda, por

costumbre o status social.

No existen estudios vigentes que permitan conocer qué bienes de lujos
adquieren las familias de la parroquia Canuto, independientemente se
desconocen sus ingresos y a qué actividades laborales se dedican; todo esto
determina el nivel de consumo de las familias y es los que le permiten adquirir
bienes de lujo. Por lo tanto, se necesita determinar, analizar y describir las
actividades laborales que desarrollan estas familias para generar grandes

ingresos y asi adquirir bienes de lujo.

Es visible que el nivel de ingreso econdmico es el factor que ubica a las familias
en cierto status social, por ende le da un poder de adquisicion mayor a las
familias, independientemente de los gustos y preferencias de la misma, es decir
a mayor nivel de ingresos las personas acceden a una mayor adquisicion de
bienes y de mejor calidad que es lo que incentiva a las familias de altos ingresos

mejorar su nivel de vida y status social.

Se considera que un estudio del comportamiento del ingreso econdmico de las
familias en la compra de bienes de lujos, permitira conocer el poder de

adquisicion de cada familia y en base a qué se permiten adquirir bienes de lujos.



1.2. Formulacion del problema

¢,Cuadl es el impacto que tiene el consumo de bienes de lujo de las familias de la

parroquia Canuto del cantdn Chone seguin su nivel de ingresos?

1.3. Sistematizacién del problema

¢,Cudl es el ingreso econdmico de las familias de la parroquia Canuto del cantén
Chone?

¢, Cuél es el impacto que tiene el consumo de bienes de lujos segun los ingresos

de las familias?

1.4. Objetivos de la investigacién
1.4.1. Objetivo general

Determinar el ingreso econémico de las familias de la parroquia Canuto del

cantén Chone en el afio 2019 y su impacto en consumo de bienes de lujo.

1.4.2. Objetivos especificos

Investigar la diversificacion porcentual por sector laboral a las que pertenecen

las familias de la parroquia Canuto del cantéon Chone en el afio 2019.

Definir el concepto de los bienes de lujos en la economia del entorno comeo tal,
segun extractos sociales de las familias del sector urbano de la parroquia Canuto
del canton Chone en el afo 2019.

Realizar una muestra significativa del consumo de bienes de lujos de las familias
de la parroquia Canuto segun sus ingresos econémicos.

Explicar el comportamiento del consumo de bienes de lujos en relacién a los

ingresos de las familias de la parroquia Canuto del canton Chone en el afic 2019.



1.5. Hipoétesis

El ingreso econdmico de las familias de la parroquia Canuto del cantén Chone

en el afio 2019 generan impacto en consumo de bienes de lujo.

1.6. Variables
1.6.1. Variable independiente

El ingreso economico familiar.

1.6.2. Variable dependiente

Consumo de bienes de lujo.

1.7. Justificacion

El estado de la economia de las familias y de las sociedades son un signo
invaluable de multiples variables en torno a la produccion y la masificacion de
dinero en un sistema monetario (Mufioz et al., 2015). El estudio del estado
econdémico, la capacidad de ahorro de las familias y la viabilidad del consumo de
bienes de lujo, representa sin duda un factor a considerar para obtener una
explicacion objetiva sobre el comportamiento econémico de las familias dentro

de la sociedad.

En este contexto, el aporte tedrico del presente estudio se fundamenta en un
estudio de campo y su respectivo analisis estadistico. Los datos obtenidos
tendran importancia en el fortalecimiento de investigaciones relacionadas, dentro

del estudio del comportamiento econdmico de la sociedad.

Este aspecto tedrico constituye un aporte practico muy significativo dadas las
condiciones econdmicas por las que atravesd la economia ecuatoriana, en
especial la manabita después del terremoto del 2016, las implicaciones de la
pandemia y los profundos cambios de modelo econémico impuesto por las

nuevas politicas de estado.



Los elementos metodoldgicos desarrollados en el presente estudio viabilizan la
obtencion de resultados fiables a partir de la configuracion de una muestra
representativa y aplicacion de instrumentos validados, que respondan a cada
uno de los objetivos especificos planteados. Este tipo de investigacion
representa un modelo metodoldgico que se perfecciona en cada estudio, sobre

todo, cuando se empleen los futuros resultados.

La investigacion del consumo de bienes de lujo en la parroquia Canuto del cantén
Chone, tiene un significativo impacto sobre el conocimiento del comportamiento
del consumo de las familias y la tendencia de la sociedad en relacion con las
prioridades del gasto. Este aspecto justifica econdmicamente la realizacion del
presente estudio, pues se requiere explicar de manera objetiva la naturaleza del
consumo, si éste se produce con mayor énfasis en items tecnoldgicos,

electrodomésticos, viajes, vehiculos u otro tipo de bienes considerados de lujo.



Capitulo II: Marco teérico

2.1. Ingreso econémico

Los ingresos econdémicos familiares son percibidos como el registro monetario
acumulado por los miembros de la familia por concepto de cualquier tipo de
actividad licita que sea remunerada (Olhaberry & Farkas, 2012). Los ingresos
econdmicos se registran de acuerdo a los términos y acuerdos laborales, asi
como se producen en funcién de la naturaleza de la actividad productiva, ya sea
de tipo fiscal (funcionario) o privada (trabajo independiente) (Gonzalez & Diaz,
2015).

Los ingresos econdmicos familiares tienen como principal funcion la subsistencia
vital y social de la familia. No obstante, los ingresos econdmicos también sirven
para caracterizar, distribuir y clasificar a las familias en gran parte del mundo,

Latinoamérica (Chayanov, 1981) y Ecuador.

El ingreso econémico puede medirse desde diferentes perspectivas. Verificando
tnicamente valores monetarios absolutos (dolares por familia/afio), relativos
(PER Capita), socioecondmico (rangos de distribucion socioeconémica de
familias por nivel de ingresos), entre otras variables analizadas con frecuencia al

relacionar el ingreso familiar (Salvia & Vera, 2012).

Cuando se menciona la distribucién del ingreso, se debe referir al bienestar. Para
medir el bienestar econdmico necesitamos ajustar el ingreso familiar tomando en
cuenta las diferencias en el tamano de las familias. Por ejemplo, en EUA un
ingreso de $24,000 puede sostener a un individuo razonablemente bien. En
2009, hubiera representado mas del doble del ingreso de una persona en el nivel
de pobreza. Pero para una familia de cinco miembros, un ingreso de $24,000
proporciona a cada uno soélo $4,800 en promedio. Con esto no se puede tener el
mismo estilo de vida que si $24,000 fueran para un solo individuo; de hecho,
segun la Oficina del Censo de EUA, en 2009, una familia de cinco integrantes

tendria que ser considerada pobre con ese ingreso (Pressman, 2011).



Los ingresos econdmicos en la parroquia Canuto estan incididos principalmente
por actividades laborales relacionados al sector publico, actividad agricola,
ganadera y agroindustrial. Los ingresos de diversifican en la poblacién de una
manera menos inequitativa que el promedio, debido al masivo acceso de
alternativas productivas en la cadena primaria de valor como es la agricultura,

ganaderia y actividades agroindustriales.

En este ultimo componente el principal item representativo es la actividad
almidonera. La fabricacién de este subproducto ha permitido la sostenibilidad de
miles de familias y la generacion de riqueza a partir del ahorro por el
aprovechamiento del precio del producto en la época del aifio de mayor dificultad
para su extraccion.

2.1.1. Poder adquisitivo

El poder adquisitivo es un concepto abstracto que tiene relacién con el fenémeno
del ingreso familiar, en relacién con la capacidad de ahorro y/o endeudamiento
que la familia tiene dentro de un periodo de tiempo determinado (Cecchini &
Uthoff, 2008). Este indice es capaz de predecir una clasificacion inclusive por

paises.

Para comparar el nivel de vida entre distintos paises, se puede utilizar el indice
Big Mac que elabora la revista britanica The Economist desde 1986. La
publicacién basa su indice en la teoria de la paridad del poder adquisitivo, que
sostiene que el délar debe comprar la misma cantidad de bienes o servicios en

todos los paises (Llorente, 2018).

Entonces el indice estima cuanto cuesta en dolares la hamburguesa mas famosa
del mundo en los paises donde se vende. Asi que, en Uruguay, que lidera el
ranking en América Latina de paises con altos ingresos, una hamburguesa Big
Mac cuesta unos US$4,47 y en Estados Unidos, US$5,51 lo que sugiere que el
peso uruguayo esta subvalorado con respecto al délar en un 19% (Llorente,
2018).



Le sigue Chile en donde el precio de la famosa hamburguesa es de US$4,05 lo
que muestra que el peso chileno esta subvalorado en un 27% con respeto al
dolar. Por su parte, en Argentina que fue uno de los paises que cambié de
clasificacion a pais con alto ingreso, el Big Mac cuesta US$2,70 y en
comparacion con el valor de la hamburguesa en EE.UU., el peso esta

subvalorado en un 51%, seguin el indice (Llorente, 2018).

Entre los paises mas "baratos" de la region se encuentra México donde una
hamburguesa Big Mac cuesta US$2,57 lo que muestra que el peso mexicano
esta subvalorado en un 53,3% con respecto al délar. Y a nivel mundial, el pais
"mas caro" es Suiza donde una hamburguesa cuesta US$7,67 lo que convierte
al franco suizo un 19% sobrevaluado que el délar (Llorente, 2018).

Una forma de manejar los diferentes tamaros de las familias es tratar igual las
necesidades de ingreso de todos los miembros de la familia y considerar el
ingreso per capita. Pero esto ignora las economias de escala que surgen de vivir
juntos. Dos personas gastan menos viviendo juntas que separadas, y tendran un
nivel de vida mas alto que dos individuos que viven solos con el mismo ingreso
combinado. Lo que necesitamos es alguna base intermedia entre suponer que
no hay ese tipo de economias de escala y suponer que el tamafo de la familia

es importante para su nivel de vida (Fierro, 2015).

El poder adquisitivo de las familias canutenses se fundamenta en laa capacidad
de ahorro familiar. Esta capacidad de ahorro no representa grandes volumenes
econdémicos debido a que no existen grandes captadores de ingresos, por lo
tanto la riqueza no esta concentrada en unos pocos.

2.2. Consumo de bienes de lujo

Los bienes disponibles en el mercado se caracterizan en inferiores, normales o
superiores dependiendo de si la elasticidad ingreso de su demanda es negativa,

positiva y menor a uno o superior a la unidad respectivamente (Vallejo, 2017).

Cada bien comerciado en el mercado es en realidad un conjunto indivisible de

cualidades, y que son en realidad estas Ultimas las que dan utilidad al agente.
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Es decir que la demanda de bienes transados en el mercado es en realidad una
demanda derivada por las caracteristicas de los mismos. Este espectro de N
dimensiones puede agruparse en dos: las caracteristicas funcionales objetivas y
las subjetivas, entre ellas la capacidad de dar una imagen de posicion social
(estatus) al consumidor (Garcia, 2013).

El estatus es un fendmeno social, por lo que para que el consumo de cierto bien
tenga algun impacto sobre el estatus, el mismo debe ser observado por la
sociedad. Es evidente que el nivel de ingreso es una fuente indiscutible de
estatus social; pero el mismo es a priori invisible para la sociedad. Sin embargo,
a mayor nivel de ingresos las personas acceden a una mayor cantidad de
consumo y a una mejor calidad del mismo, factor que si es percibido (Aguilella &
Perles, 2020).

Logicamente, no todos los bienes poseen capacidad de dar estatus al
consumidor. Por ejemplo, el consumo de almohadas, o de cepillos de dientes,
posee una muy baja (sino nula) visibilidad; por lo que es poco factible que

aporten algun elemento de estatus (Vallejo, 2017).

En el otro extremo se encuentran los bienes de uso diario, como ser un teléfono
celular, articulos de vestimenta o una salida al cine al teatro 0 a cenar que; entre
otros, son observados en mayor o menor medida por la sociedad. En otras
palabras, uno puede considerar que cada bien posee estas dos facetas: una
funcional y otra representativa. Ahora bien, no necesariamente la faceta
representativa es explicita, sino que muchas veces el poder acceder a un bien
“objetivamente” mejor o a mayor abundancia de bienes refleja el estatus de la
persona (Vallejo, 2017).

2.2.1. Consumo de bienes de lujo en Latinoamérica

El mercado de lujo es un segmento en expansion en América Latina. Algunos
paises, como Brasil y México, por ejemplo, poseen gran potencial en esta area.
Sin embargo, el escenario econémico debe ser observado siempre con atencion,
pues los clientes se encuentran en un nicho de la economia muy restringido
(Kaltmeier, 2019).
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El mercado de lujo en América Latina tiene buenas oportunidades. Brasil y
Meéxico son los mayores consumidores en este orden de cosas, en funcién de
los tamaiios de los paises, principalmente, como los lugares donde se concentra
la mayor cantidad de publico del sector. Paises con importante incremento en
los rubros de consumo hedédnicos o de lujo son Colombia, Chile y Pera
(Villafuerte, 2012).

En este contexto, Uruguay no posee mucha expresion y Argentina sufre con la
crisis economica que enfrenta. Para Sierra, Argentina puede ilustrar bien la forma
como la economia impacta directamente en el sector de mercado de lujo
(Villafuerte, 2012).

El consumo de bienes de lujo en la parroquia Canuto es minimo debido a la
cultura de ahorro inferior motivada por la preferencia de compra de tierras,
maquinarias e insumos para la inversion antes que el consumo de lujos. Esta
cultura se refleja en la poca cantidad de carros del afio existentes, casas de
mediana estructura y tamafio, personas vestidas con ropa normal, entre otros

elementos percibidos.
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Capitulo llI: Metodologia
3.1. Tipoy diseiio de investigacion
3.1.1. Tipo de investigacion

A. Investigacion explicativa

El estudio fue de tipo explicativo por el nivel de caracterizacion del fenémeno
identificado. De este modo se explicd cada uno de los factores determinados a

través de los instrumentos como parte de la investigacién de campo.

B. Investigacion descriptiva

El presente estudio empled una investigacién de tipo descriptiva por el nivel de

caracterizaciéon de cada una de las variablies medidas.

3.1.2. Diseno de investigacion

Se empled una investigacion de tipo bibliografica por la busqueda, seleccion y
analisis de informacion cientifica para respaldo de los resultados obtenidos. De
campo, por el nivel de implementacion de los instrumentos para evidenciar
relacion entre la variable independiente (ingreso econdmico) sobre la variable
dependiente (consumo de bienes de lujo).

3.2. Poblacion de estudio

Para la implementacion del presente estudio se tomé como poblacién universo
a la totalidad de habitantes proyectados para el afio 2021 de acuerdo a lo
publicado por el Sistema Nacional de Informacién (2021). A continuacién, se
detalla la respectiva segmentacion de la poblacién universo para efectos

investigativos:
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Tabla 1. Segmentacion de la poblacion universo

Poblacion universo proyectada 2021 10730

Nimero de familias (4,2) Canuto 2555

Numero de familias sector urbano

(50,3%) 1285

Numero de familias sin el estrato

socioeconomico bajo (14,9%) 1094

3.3. Tamano de la muestra

La poblacidén universo segmentada es de 1094 familias, las mismas que fueron
sometidas a la férmula universal para estudios con poblacion finita (inferior a 100

mil observaciones). Se aplico la siguiente formula:

ZZ*N*P*Q

SEW-Dizzsprg U

n

Donde:

N = Poblacion 1094 hogares

z = Intervalo del nivel de confianza 95% (0,95)

p = Nivel de Ocurrencia 50%
g = Nivel de No-Ocurrencia 50%
e = Grado de error 5% (0,05)

La aplicacién de la férmula determiné una muestra de 285 observaciones, pero
en realidad se aplicaron 288 encuestas entre la poblaciéon urbana y rural de la

parroquia Canuto.
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3.4. Técnicas de recoleccion de datos
3.4.1. La observacion

Se implementd la técnica de la observaciéon al registrar los elementos
concernientes a las opciones establecidas en los instrumentos, especificamente,

el nivel de ingreso de las familias.

3.4.2. La encuesta

Empleando un cuestionario con preguntas de base estructurada y multiple
eleccion, se implementé una encuesta a la muestra seleccionada de manera
aleatoria.

3.4.3. El cuestionario

El cuestionario empleado por el presente estudio se diseid en funcidn del estricto
cumplimiento de los objetivos especificos. De este modo, se delinearon
interrogantes sobre el nivel de ingreso familiar y su incidencia sobre el consumo

de bienes de lujo (Anexo N°1).

3.4.4. Procesamiento estadistico

Por tratarse de una investigacion de tipo descriptiva, se emplearon estadisticos
descriptivos de las variables evaluadas como las medidas de tendencia central

y de dispersion.

3.5. Procedimiento
3.5.1. Aleatorizacion de la muestra

Para cumplir con el principio de aleatorizacién de la muestra, se procedidé a
codificar cada una de las familias en funcion del Registro Social existente en el
Gobierno Auténomo Descentralizado Parroquial de Canuto. Una vez codificada
cada vivienda y hogar, se procedio a realizar un sorteo manual, ubicando tickets
con los codigos dentro de una bolsa oscura y se procedio a extraer los tickets de

manera aleatoria hasta que se completaron 285 (tamafio de la muestra).
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Se procedid también a extraer 20 tickets adicionales, los mismos que formaron
parte de una némina contingente para que al implementar la encuesta a nivel de
campo y en el caso de que alguna casa no deseara participar o se evidenciara
vacia durante la encuesta, poder reemplazar con los codigos contingentes. Los
hogares con conocimiento social dentro del estrato socioeconémico bajo (14,9%)

fueron descartados del sorteo.
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Capitulo IV: Resultados

4.1. Diversificacion de familias por sector laboral e ingresos

econémicos
4.1.1. Tabulacion de la encuesta
A. Ubicacion Geografica

Tabla 2.

Ubicacion geogrdfica

items N° %
Canuto urbano 204 71
Canuto urbano marginal 62 22
Canuto rural 22 8
Total 288 100

Fuente: Encuesta a muestra poblacional de la parroquia Canuto

Elaboracién: Autora de la investigacion

Canuto rural
8%

Canuto urbano
marginal
21%

Canuto urbano
71%

Canuto urbano Canuto urbano marginal = Canuto rural

Figura 1. Ubicacion geografica

Fuente: Encuesta a muestra poblacional de la parroquia Canuto
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Analisis e interpretacion

De acuerdo a las respuestas obtenidas, el 71% de encuestados pertenecen al
casco central de la parroquia, el 21% pertenece al sector urbano marginal y el
8% pertenece al sector rural de Canuto.

Con esta estructura de respuesta se determina la investigacion sobre un extracto
poblacional urbano, debido a que las caracteristicas poblacionales de la zona
rural tienen menos probabilidades de mantener ingresos superiores a los $
715,31, costo de la canasta basica en el Ecuador en el mes de noviembre segin
el INEC (2022).
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B. Género

Tabla 3.
Género
items N° Yo

Masculino 138 48
Femenino 150 52
Total 288 100

Fuente: Encuesta a muestra poblacional de la parroquia Canuto

Elaboracién: Autora de la investigacion

Masculino

48%

Femenino |
52% '

Masculino Femenino

Figura 2. Género
Fuente: Encuesta a mucstra poblacional de la parroquia Canuto
Analisis e interpretacion

De acuerdo a las respuestas obtenidas, el 52% de los encuestados son mujeres,

mientras que, el 48% de los encuestados son varones. Cabe recalcar que se

encuesto a un integrante por hogar.
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C. Nuamero de integrantes del hogar

Tabla 4.

Nuumero de integrantes del hogar

items N° Y%

1 4 1

2 8 3

3 22 8

4 142 49

5 78 27
Mas de 5 34 12
Total 288 100

Fuente: Encuesta a mucstra poblacional de la parroquia Canuto

Elaboracion: Autora de la investigacion

27%

1«2 =83 4 a5 np

Figura 3. Namero de integrantes del hogar

Fuente: Encuesta a muestra poblacional de la parroquia Canuto
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Analisis e interpretacion

De acuerdo a las respuestas obtenidas, el 49% de los hogares se constituyen
por cuatro (4) integrantes, el 27% de los hogares se conforman de cinco (5)
personas y el 12% de los hogares se componen de mas de cinco integrantes.
Con menor frecuencia se encuentra la opcién tres (3) integrantes (8%), dos

integrantes (3%) y un integrante (1%).

Considerando la sumatoria de las opciones mas puntuadas encontramos que el

88% de los hogares se conforman con minimo cuatro integrantes.
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D. Edades de integrantes del hogar

Tabla 5.

Edades de integrantes del hogar

items Ne Yo
ENTRE 18 Y 30 6 2
ENTRE 31 Y 40 68 24
ENTRE 41 Y 50 86 30
ENTRE 51 Y 65 92 32
MAS DE 65 36 13
Total 288 100

Fuente: Encuesta a muestra poblacional de la parroquia Canuto

Elaboracion: Autora de la investigacion

MAS DE 65 ENTRE 18 Y 30
12% 2%

ENTRE 31Y 40
24%

ENTRE 51Y 65
32%

ENTRE 41Y 50
30%

ENTRE 18 Y 30 ENTRE 31Y 40
= ENTRE 41Y 50 = ENTRE51Y 65
= MAS DE 65

Figura 4. Edades de integrantes del hogar

Fuente: Encuesta a muestra poblacional de la parroquia Canuto
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Analisis e interpretacion

De acuerdo a las respuestas obtenidas, el 30% de los encuestados se encuentra
entre los 41y 50 afios de edad, seguido por el rango entre 51 y 60 afios (32%) y
el rango entre 31y 40 afios de edad (24%). El 12% de los encuestados pertenece
a la tercera edad y el 2% estéa entre los 18 y 30 afios de edad.

E. Numero de integrantes del hogar con ingresos

Tabla 6.

Numero de integrantes del hogar con ingresos

ftems N° %
1 98 34
2 128 44
3 42 15
4 14 8
mas de 4 6 2
Total 288 100

Fuente: Encuesta a muestra poblacional de la parroquia Canuto

Elaboracién: Autora de la investigacion

4 mas de 4
5% 2%

3 3
15% 1
34%

1 2 =3 =4 smasded

Figura 5. Namero de integrantes del hogar con ingresos

Fuente: Encuesta a muestra poblacional de la parroquia Canuto

22



Analisis e interpretacion

De acuerdo a las respuestas obtenidas, el 44% de los hogares cuentan con al
menos dos (2) personas con ingresos, el 34% de los hogares mantienen ingresos
a través de una sola persona (1) y el 15% de los hogares al menos tienen a tres
(3) personas como receptoras de ingresos. Finalmente, el 5% de los hogares
tienen perceptores de ingresos a cuatro (4) integrantes y en el 2% de los hogares

hay mas de cuatro (4) perceptores de ingresos.

Estos datos permiten visualizar que al menos el 66% de los hogares tienen como
minimo a dos integrantes con percepcion de ingresos. Mientras que los hogares
con al menos un integrante con ingresos llegan al 34%. Considerando que ese
34% podria mantener ingresos altos, con un costo de la canasta basica
bordeando los $ 715,31, seria poco probable que ese hogar mantenga altos
rubros por concepto de consumos de bienes y servicios de lujos, lo que
constituye un hallazgo importante en el presente estudio.
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F. Nivel de ingresos brutos total del hogar/mensual

Tabla 7.

Nivel de ingresos brutos total del hogar/mensual

items Ne %
<400 88 31
=400 148 51
=700 24 8
>1200 20 7
>2000 8 3
Total 288 100

Fuente: Encuesta a muestra poblacional de la parroquia Canuto

Elaboracién: Autora de la investigacion

=2000
3%

21200

7%

< 400
31%

=400
51%
< 400 2400 w2700 =21200 =22000

Figura 6. Nivel de ingresos brutos total del hogar/mensual

Fuente: Encuesta a muestra poblacional de la parroquia Canuto
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Analisis e interpretacion

De acuerdo a las respuestas obtenidas, el 51% de los hogares encuestados
tienen ingresos superiores a los $400, mientras que el 31% de los hogares
perciben ingresos inferiores a los $400. El 8% de los hogares tiene ingresos
superiores a los $700, el 7% de los hogares mantiene ingresos superiores a los
$1200 y el 3% mantiene ingresos que exceden los $2000.

La estructura de ingresos evidenciada a través de la encuesta, demuestra un alto
porcentaje (69%) de hogares con ingresos superiores a los $400 y un 31% de
hogares con ingresos inferiores a los $400, determinando que a pesar de la
buena situacion desde la percepcion de ingresos en la parroquia Canuto, un alto
porcentaje de hogares no puede pagar el costo de la canasta basica (82%),
prediciendo la imposibilidad de tener altos rubros por consumos de bienes y

servicios de lujo.
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G. Origen de los ingresos

Tabla 8.

Origen de los ingresos

items Ne %
Empleado piblico 66 24
Empleado privado 48 17
Negocio propio 32 11
Servicio/mano de obra 48 17
Rentas 14 5
Actividad agropecuaria 44 16
Servicios profesionales 16 6
Poliza 4 1
Industria 4 1
Otros 4 1
Total 280 100

Fuente: Encuesta a muestra poblacional de la parroquia Canuto

Elaboracién: Autora de la investigacion



Industria Otros

Servicios
Poliza % 1%

profesionales

/0
6%

Empleado publico
Actividad | 24%
agropecuaria

16%

Rentas \
5%
Empleado
privado

17%

Servicio/mano de

obra
17% Negocio propio
12%
Empleado publico Empleado privado = Negocio propio
= Servicio/mano de obra = Rentas m Actividad agropecuaria
Servicios profesionales Paéliza Industria
= Otros

Figura 7. Origen de los ingresos

Fuente: Encuesta a muestra poblacional de la parroquia Canuto

Analisis e interpretacion

En cuanto al origen de los ingresos, el 24% proviene del empleo publico, el 17
% proviene de la oferta de servicios 0 mano de obra y también de ser empleados
en la empresa privada. El 16% de los ingresos de los hogares se originan de la
actividad agropecuaria, el 12% proviene de negocios propios (comercio y/o
servicios), el 6% de los ingresos se origina de servicios profesionales y el 5% de
las rentas. Finalmente, el 1% de los ingresos se origina de algun tipo de pdliza
bancaria o de la industria o de otra actividad remunerada.

La estructura de respuestas establece que la mayor parte de los hogares
fundamenta sus ingresos a partir del servicio publico. Canuto, por estar cerca de
la Universidad Politécnica de Manabi, se ha beneficiado con una gran cantidad

de profesionales que se han enrolado en entidades publicas como el Magisterio,
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GADs parroquiales, cantonales, permitiendo tener ingresos estables durante

todo el tiempo.

Las respuestas registradas muestran cémo el segundo rubro de ingreso de los
hogares se comparte entre los que dependen de la empresa privada y los que
dependen de la oferta de la oferta de servicios 0 mano de obra. Finalmente, el
ultimo rubro con importancia lo representa el ingreso por actividades
agropecuarias, que son efectuadas generalmente por la persona cabeza de

familia y registra ingresos que sostienen las necesidades del hogar.
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H. Porcentaje de sueldo ocupado en alimentacion, salud y educacién

Tabla 9.

Porcentaje de sucldo ocupado en alimentacion, salud y educacion

items Ne %%
Hasta 50% 28 10
Entre 51 y 60% 74 26
Entre 61 y 70% 102 35
Entre 71 y 85% 78 27
Entre 85y 100% 6 2
Total 288 100

Fuente: Encuesla a muestra poblacional de la parroquia Canuto

Elaboracién: Autora de la investigacion

Entre 85y 100% Hasta 50%
2% 10%

Entre 71 y 85%
27%

Entre 51y 60%
26%

Entre 61y 70%
35%

Hasta 50% Entre 51 y 60%
= Entre 61y 70% = Entre 71y 85%
= Entre 85y 100%

Figura 8. Porcentaje de sueldo ocupado en alimentacion, salud v educacion

Fuente: Encuesta a muestra poblacional de la parroquia Canuto
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Analisis e interpretacion

En relacion con el porcentaje de ingresos dirigido a la alimentacién, el 35% de
los hogares emplean entre el 61 y 70% de los ingresos para este rubro. El 27%
de los hogares emplean entre el 71 y 85% para satisfacer gastos por
alimentacion, salud y educacion, mientras que el 26% emplean entre el 51y 60%
para este rubro. El 10% de los hogares emplean hasta el 50% para los gastos
basicos, mientras que el 2% emplean entre el 85y 100% de sus ingresos.

La estructura de respuesta demuestra que al menos el 35% de los hogares
tendrian un ahorro del 30% de sus ingresos y que el 60% de los hogares tendrian
un ahorro minimo del 40% de sus ingresos. A pesar de que son altos porcentajes
de hogares con posibilidades de ahorro, este ahorro podria estar relacionado con
el autoconsumo de fincas y propiedades rurales desde donde se exirae
componentes como leche, queso, carne, platano, entre otros. Del mismo modo,
los bajos costos por rubros de salud y educacién pueden estar relacionados con

el consumo de servicios publicos que son gratuitos.
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Porcentaje de sueldo ocupado en compra de equipos tecnolégicos

de alta gama

Tabla 10.

Porcentaje de sueldo ocupado en compra de equipos tecnologicos de alta gama

items N° Y
Hasta 10% 232 81
Entre 11y 20% 36 13
Entre 21 y 30% 12 4
Entre 31y 40% 6 2
Mas del 50% 2 1
Total 288 100

Fuente: Encuesta a muestra poblacional de la parroquia Canuto

Elaboracién: Autora de la investigacion

Entre 21y 30%  Entre 31y 40%
4% 2%
Entre 11y 20% :

12% Mas del 50%

1%

Hasta 10%
81%

Hasta 10% Entre 11y 20%
= Entre 21y 30% s Entre 31y 40%
= Mas del 50%

Figura 9. Porcentaje de sueldo ocupado en compra de equipos tecnolégicos de alta gama

Fuente: Encuesta a muestra poblacional de la parroquia Canuto

31



Analisis e interpretacion

De acuerdo a las respuestas obtenidas, el 81% de los hogares encuestados
consumen hasta el 10% de sus ingresos en equipos tecnoldgicos de alta gama,
mientras que el 12% de los hogares gastan entre el 11 y 20% de sus ingresos.
El resto de opciones tuvieron una distribucion inferior.

Como era previsible, un bajo porcentaje de los hogares (7%) emplean mas del
21% de sus ingresos en consumo de equipos tecnoldgicos de alta gama. La gran
mayoria (81%) apenas emplea hasta el 10% de sus ingresos, siendo algunos de

este rango, consumo nulo de equipos tecnoldgicos de alta gama.
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J. Porcentaje de sueldo ocupado en pago de vehiculos de alta gama

Tabla 11.

Porcentaje de sueldo ocupado en pago de vehiculos de alta gama

items Ne° Yo
Hasta 10% 262 91
Entre 11y 20% 18 6
Entre 21 y 30% 4 1
Entre 31 y 40% 2 1
Mas del 50% 2 1
Total 288 100

Fuente: Encuesta a muestra poblacional de la parroquia Canuto

Elaboracion: Autora de la investigacion

Entre 21y 30% Entre 31y 40%

1% 1%

Entre 11y 209
6% Mas del 50%

1%

Hasta 10%
91%
Hasta 10% Entre 11y 20
= Entre 21 y 30% = Entre 31y 40%
= Mas del 50%

Figura 10. Porcentaje de sueldo ocupado en pago de vehiculos de alta gama

Fuente: Encuesta a muestra poblacional de la parroquia Canuto



Analisis e interpretacion

De acuerdo a las respuestas obtenidas, el 91% de los hogares encuestados
consumen hasta el 10% de sus ingresos en vehiculos de alta gama, mientras
que el 6% de los hogares gastan entre el 11 y 20% de sus ingresos. El resto de

opciones tuvieron una distribucion inferior.

Estos datos son aun mas rigurosos en cuanto a la tendencia de consumo de
bienes de lujo. Un bajo porcentaje de los hogares (3%) emplean mas del 21% de
sus ingresos en consumo de vehiculos de alta gama. La gran mayoria (91%)
apenas emplea hasta el 10% de sus ingresos, siendo algunos de este rango,

consumo nulo de vehiculos de aita gama.
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K. Porcentaje de sueldo ocupado en viajes costosos

Tabla 12.

Porcentaje de sueldo ocupado en viajes costosos

items Ne Yo
Hasta 10% 254 81
Entre 11y 20% 32 10
Entre 21y 30% 18 6
Entre 31y 40% 6 2
Mas del 50% 2 I
Total 312 100

Fuente: Encuesta a muestra poblacional de la parroquia Canuto

Elaboracién: Autora de la investigacion

Entre 21y 30% Entre 31y 40%
6% 2%
Mas del 50%

1%

Entre 11y 20%
10%

Hasta 10%
81%
Hasta 10% Entre 11y 20%

= Entre 21 y 30% = Entre 31y 40%
= Mds del 50%

Figura 11. Porcentaje de sueldo ocupado en viajes costosos

Fuente: Encuesta a muesira poblacional de la parroquia Canmuto
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Analisis e interpretacion

De acuerdo a las respuestas obtenidas, el 81% de los hogares encuestados
consumen hasta el 10% de sus ingresos en viajes costosos, mientras que el 10%
de los hogares gastan entre el 11 y 20% de sus ingresos. El resto de opciones

tuvieron una distribucion inferior.

La estructura de respuesta demuestra un bajo porcentaje de los hogares (9%)
emplean mas del 21% de sus ingresos en viajes costosos. La gran mayoria
(81%) apenas emplea hasta el 10% de sus ingresos, siendo algunos de este

rango, consumo nulo de viajes costosos.
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L. Porcentaje de sueldo ocupado en ropa de marca

Tabla 13.

Porcentaje de sueldo ocupado en ropa de marca

items N° Y
Hasta 10% 166 58
Entre 11y 20% 84 29
Entre 21 y 30% 24 8
Entre 31y 40% 12 4
Mas del 50% 2 1
Total 288 100

Fuente: Encuesta a muestra poblacional de la parroquia Canuto

Elaboracion: Autora de la investigacion

Entre 21y 30% Entre 31y 40%

8% %

Mas del 50%
1%
Entre 11y 20%
29% >

Hasta 10%
58%

Hasta 10% Entre 11y 20%
u Entre 21y 30% = Entre 31y 40%

Figura 12. Porcentaje de sueldo ocupado en ropa de marca

Fuente: Encuesta a muestra poblacional de la parroquia Canuto

Analisis e interpretacion
De acuerdo a las respuestas obtenidas, el 58% de los hogares emplea hasta el
10% de sus ingresos en la compra de ropa de marca. El 29% de las familias

emplea entre el 11 y 20% de sus ingresos y el 8% utiliza entre el 21 y 30% de
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sus ingresos en el consumo de ropa de marca. El resto de opciones tuvieron una

distribucion inferior.

La estructura de respuestas expone que el porcentaje de hogares con porcentaje
de ingresos destinados al consumo de ropa de marca, es superior que los items
anteriores (equipos y vehiculos de alta gama y viajes costosos). La ropa de
marca es un bien de lujo de menor costo, por lo que las familias tienen un mayor

acceso al consumo de lujo.
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De acuerdo a las respuestas extraidas a partir de las encuestas a la muestra
poblacional de la parroguia de Canuto, se determiné la siguiente estructura de
familias por sector laboral e ingresos economicos:

El estudio determiné que la mayor parte de los hogares de la parroquia Canuto
fundamenta sus ingresos a partir del servicio publico. La parroquia por estar
cerca de la Universidad Politécnica de Manabi, se ha beneficiado con una gran
cantidad de profesionales que se han enrolado en entidades publicas como el
Magisterio, GADs parroquiales, cantonales, permitiendo tener ingresos estables

durante todo el tiempo.

Las respuestas registradas muestran como el segundo rubro de ingreso de los
hogares se comparte entre los que dependen de la empresa privada y los que
dependen de la oferta de la oferta de servicios 0 mano de obra. Finalmente, el
ultimo rubro con importancia lo representa el ingreso por actividades
agropecuarias, que son efectuadas generalmente por la persona cabeza de
familia y registra ingresos que sostienen las necesidades del hogar.
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4.2. Definicion del concepto de bienes de lujo de acuerdo a la
encuesta implementada

De acuerdo a las respuestas extraidas a partir de las encuestas a la muestra
poblacional de la parroquia de Canuto, se definié el concepto de bienes de lujo
como los productos y/o servicios que por los altos costos solo pueden ser
adquiridos por personas con altos niveles de ingresos regulares, inalcanzables

para la gran mayoria de la muestra poblacional estudiada.

4.3. Porcentaje de consumo de bienes de lujo

De acuerdo a las respuestas extraidas a partir de las encuestas a la muestra
poblacional de la parroquia de Canuto, se determiné que existe de manera global
un 78% de hogares que consumen hasta el 10% de sus ingresos en bienes de
lujo, un 14% que consumen entre el 11 y 20%, un 5% de hogares consumen
entre el 21 y 30%, el 2% de los hogares consumen entre el 31 y 40% y un 1%

que consume m[as del 50% en bienes de lujo.

Entre 21y 30% Entre 31y 40% Mas del 50%

5og 2% 1%

Entre 11y 20%
14%

Hasta 10%
78%

Hasta 10% Entre 11y 20%
s Entre 21y 30% s Entre 31y 40%
= Mas del 50%

Figura 13. Porcentaje de consumo de bienes de lujo en la parroquia Canuto

Fuente: Encuesta a muestra poblacional de la parroquia Canuto
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Se determina que existe un consumo de bienes de lujo relativamente bajo en
funcion del destino del ingreso de los hogares de la parroquia Canuto que en
promedio se ha proyectado. Este bajo porcentaje de consumo de bienes de lujo
se origina en que la poblacion en su mayoria percibe menos de $700, con una
canasta basica que supera este umbral econémico, no existe capacidad de

ahorro como para desarrollar este tipo de consumos.

El item de lujo con mayor porcentaje de consumo es la ropa de marca. Si bien
es cierto, existe un bajo porcentaje de hogares con capacidad de ahorro, quienes
logran acumular dinero ahorrado logran adquirir ropa de marca debido al relativo
bajo costo de ésta en relacion con el consumo de bienes tecnoldgicos, autos de
lujo y/o viajes costosos que representan un rubro de mayor importancia

economica.
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Conclusiones

En pleno cumplimiento del primer objetivo especifico: Investigar la diversificacion
porcentual por sector laboral a las que pertenecen las familias de la parroquia
Canuto del canton Chone en el afio 2019, el presente estudio determiné que la
mayor parte de los hogares de la parroquia Canuto fundamenta sus ingresos a
partir del servicio publico (24%). La cercania geografica a la Universidad
Politecnica de Manabi ha beneficiado a la parroquia con una gran cantidad de
profesionales que se han enrolado en entidades publicas como el Magisterio,
GADs parroquiales, cantonales, permitiendo tener ingresos estables durante
todo el tiempo. Adicionalmente, el segundo rubro de ingreso de los hogares es
el sector privado y la oferta de la oferta de servicios 0 mano de obra (ambos

17%), asi como el ingreso por actividades agropecuarias (16%).

Para el cumplimiento del segundo objetivo especifico: definir el concepto de los
bienes de lujos en la economia del entorno como tal, segln extractos sociales
de las familias del sector urbano de la parroquia Canuto, la investigacion definio
el concepto de bienes de lujo como los productos y/o servicios que por los altos
costos solo pueden ser adquiridos por personas con aitos niveles de ingresos
regulares, inalcanzables para la gran mayoria de la muestra poblacional
estudiada. La poblacion define bienes de lujos como todo consumo costoso que

se efectla sin que éste sea imprescindible para sobrevivir.

Para cumplir con el tercer objetivo especifico: realizar una muestra significativa
del consumo de bienes de lujos de las familias de la parroquia Canuto segtin sus
ingresos economicos, el estudio evidencid que existe un consumo de bienes de
lujo relativamente bajo en funcién del destino del ingreso de ios hogares de la
parroquia Canuto que en promedio se ha proyectado, a partir de una muestra de
285 observaciones. Este bajo porcentaje de consumo de bienes de lujo se origina
en que la poblacion en su mayoria percibe menos de $700, con una canasta
basica que supera este umbral econémico, no existe capacidad de ahorro como

para desarrollar este tipo de consumos.

42



Para el cumplimiento del ltimo objetivo especifico: Explicar el comportamiento
del consumo de bienes de lujos en relacion a los ingresos de las familias de la
parroquia Canuto, se demostré que el item de lujo con mayor porcentaje de
consumo es la ropa de marca. Si bien es cierto, existe un bajo porcentaje de
hogares con capacidad de ahorro, quienes logran acumular dinero ahorrado
logran adquirir ropa de marca debido al relativo bajo costo de ésta en relacién
con el consumo de bienes tecnolégicos, autos de lujo y/o viajes costosos que
representan un rubro de mayor importancia econémica. Existen poco consumo
de carros costosos, casas extravagantes y viajes por placer entre los hogares

muestreados.
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Recomendaciones

Incentivar la implementacion de futuros estudios que caractericen de manera
mas detallada la diversificacion porcentual por sector laboral a las que
pertenecen las familias de la parroquia Canuto, con la finalidad de registrar una
base de datos que aporte eficientemente la estructuracion de futuros estudios.

Socializar con la poblacién el concepto de los bienes de lujos y las
consecuencias del consumo excesivo de los mismos sobre la economia familiar,
de este modo se podra mejorar la cultura econémica, mostrando las formas de
ahorro familiar disponibles para promover la sostenibilidad de la sociedad

canutense.

Implementar futuras investigaciones con una muestra representativa que integre
la caracterizacion del ingreso personal. De este modo se podra contribuir con
una base de datos mas completa e integral, que determine de mejor forma la

cultura del consumo y el comportamiento de la poblacion.

Desarrollar futuras investigaciones delineando aspectos psicograficos vy
conductuales en el consumo con la finalidad de determinar la calidad del gasto y
los promedios de dinero destinados para cada item de consumo tanto personales

como familiares.
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Anexo N° 1. Instrumento para la recoleccion de informacion (Encuesta)

MASCULINO FEMENINO 1] 2] 3] 4] 5=5
ENTRE 18 Y 30 ENTRE 31Y 40 ENTRE 41 Y 50 ENTRE 51 Y 65 MAS DE 65
1 2 3 4 >4
<400 2400 2700 21200 22000

Empleado publicolEmpleado privado] Negocio propio |Servicio/mano de obra|  Rentas

Actividad agropecuaria | Servicios profesionales Péliza Industria Otros
Hasta 50% Entre 51y 60% | Entre 61y 70% | Entre 71y 85% | Entre 85y 100%
Hasta 50% Entre 51y 60% | Entre 61y 70% | Entre 71y 85% | Entre 85y 100%
Hasta 50% Entre 51y 60% | Entre 61y 70% | Entre 71y 85% | Entre 85y 100%
Hasta 50% Entre 51y 60% | Entre 61y 70% | Entre 71y 85% | Entre 85y 100%
Hasta 50% Entre 51y 60% | Entre 61y 70% | Entre 71y 85% | Entre 85y 100%
Hasta 50% Entre 51y 60% | Entre 61y 70% | Entre 71y 85% | Entre 85y 100%
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Anexo N° 2. Evidencia fotografica de aplicacion de encuesta.
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Anexo N° 3. Evidencia fotografica de aplicacion de encuesta.
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Anexo N° 4. Evidencia fotografica de aplicacion de encuesta.
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Anexo N° 5. Evidencia fotografica de aplicacion de encuesta.
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