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RESUMEN

La presente investigaci6n tiene como objetivo determinar cémo el branding politico influye en la
decision de voto en el cantén Montecristi. Para llevar a cabo este estudio, se utilizé un enfoque
cuantitativo, exploratorio y descriptivo. Posteriormente, se aplicé una encuesta a una poblacién de 383
habitantes que conforman el PEA (Poblacién Econémicamente Activa) de Montecristi. El anlisis de los
datos se realiz6 mediante el sistema IBM SPSS Statistics 29.0, utilizando los coeficientes correlacionales
de Kendall y Spearman. Los resultados evidencian que el branding politico tiene un impacto en la
comunicacién de los candidatos del cantén Montecristi, ya que existen canales de comunicacién
adecuados que han permitido que la ciudadania conozca los planes, proyectos y obras de la actual
administracién. Esto ha fomentado una interaccion adecuada, mejorando la decisién de voto. Sin embargo,
también se observan diferencias en la percepcién ciudadana en cuanto al cumplimiento de disposiciones y

reglamentos, lo cual es esencial para lograr una decisién de voto informada que fortalezca a los gobiernos

actuales o futuros.

Palabras claves: Branding politico, Comunicacion, Estrategias, Innovacion, Gestion Piiblica.

ABSTRACT

The present research aims to determine how political branding influences the voting decision in
the Montecristi canton. To carry out this study, a quantitative, exploratory and descriptive approach was
used. Subsequently, a survey was applied to a population of 383 inhabitants that make up the PEA
(Economically Active Population) of Montecristl. The data analysis was carried out using the IBM SPSS
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Statistics 29,0 system, using the Kendall and Spearman correlation coefficlents. The results show that
political branding has an Impact on the communication of the candidates of the Montecristi canton, since
there are adequate communication channels that have allowed cltizens to learn about the plans, projects
and works of the current administration. This has encouraged adequate interaction, improving the voting

decision. However, differences are also observed In citizen perception regarding compliance with

provisions and regulations, which s essentlal to achleve an informed voting decision that strengthens

current or future governments.
Keywords: Polltical branding, Communlcation, Strategies, Innovation, Public Management.

Introduccién
El branding politico se ha consolidado como una herramienta clave en las estrategias de

comunicacion de candidatos y partidos politicos, particularmente en periodos electorales, cuando la
competencia por el voto se intensifica. A través de la construccién de una marca coherente y persuasiva,

los politicos buscan influir en las percepciones de la ciudadania, transmitiendo sus valores, propuestas y
visiones con el fin de facilitar la toma de decisiones electorales. Este fenémeno se ha vuelto cada vez mas
relevante en contextos donde los votantes se enfrentan a un abanico amplio de opciones politicas, lo que

incrementa la importancia de las estrategias comunicacionales para lograr una conexién efectiva con el

electorado.
En el caso del cantén Montecristi, un territorio con una notable diversidad cultural y social, el

impacto del branding politico en la toma de decisiones electorales es un drea poco explorada que presenta
desafios y oportunidades para comprender cémo los votantes se relacionan con los discursos y propuestas

de los candidatos. Este estudio busca llenar ese vacio, analizando cémo las estrategias de branding politico

afectan las decisiones de voto, considerando no solo la comunicacién politica, sino también las
percepciones ciudadanas y las interacciones con los canales de informacién utilizados por los aspirantes.

El propésito de esta investigacion es aportar una visién mas clara sobre la dinamica de la
influencia politica en el &mbito local, permitiendo una mejor comprensién de cémo las técnicas de
branding contribuyen a modelar la opinién piiblica durante los procesos electorales. En este contexto, el

branding politico se define como la actividad dirigida a crear, fortalecer y gestionar relaciones de
intercambio beneficiosas entre un partido o candidato politico y los electores. Esta definicién va m4s all4

de lo que implica, ya que resalta su capacidad para movilizar a la ciudadania a favor de una propuesta

politica especifica (Lerma, Barcena, & Vite, 2016).
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El brandlng politico no solo se limlta a disefiar una Imagen de campaiia, sino que también abarca

acldn de mensajes convincentes que resuenen con las necesidades y preocupaciones de los votantes.

la cre
Esto permite que los candidatos gencren conflanza y empatia con el electorado, superando barreras y

posiclonidndose de manera favorable en la mente de los votantes. Esta dindmica es fundamental en

contextos donde la relaclon entre los ciudadanos y las instituclones politicas es cada vez més compleja,
especlalmente cuando la participacion civica es baja y las expectativas de los electores son altas.

Diversos estudios han Identificado problemas en las decisiones de voto, tales como la
desinformacién, la corrupcién y la falta de planificacién efectiva en el 4mbito gubernamental (Arcos,
2020; Montecinos & Contreras, 2019). Estos desafios se ven reflejados en la incapacidad de muchos
gobiernos locales para desarrollar proyectos integrales que favorezcan a la comunidad, y, en cambio,
priorizan Intereses personales o particulares sobre el bien comtin,

A nivel macro, el branding politico comenz a ser utilizado en América Latina en 1973,
especificamente en Venezuela, y rdpidamente se expandi6 a otros paises de la regién, donde se adoptaron

herramientas de publicidad y comunicacién para lograr el control ¥ la permanencia en el poder. Este
fenémeno ha influido en las dinamicas politicas de la region, especialmente cuando se considera la

concentracién de medios y la competencia dentro de un sistema de partidos cada vez més competitivo
(Bruno, 2018).
La importancia de este estudio radica en su capacidad para contribuir al entendimiento de cémo el

branding politico puede influir en la decisién de voto en contextos locales especificos, como el cantén
Montecristi. Las estrategias de branding no solo sirven para posicionar a un candidato, sino también para
movilizar a la ciudadania, fortalecer la relacién entre los gobiernos y los votantes, y aumentar la
participacion politica de manera efectiva. Este andlisis, basado en métodos cuantitativos y descriptivos,

tiene como hipétesis que el branding politico tiene una incidencia significativa en las declsiones de voto,
especialmente en las elecciones de 2023 en Montecristi.

En un escenario donde la tecnologia juega un papel crucial en la distribucién de informacién
politica, los ciudadanos se han vuelto mds informados y exigentes, demandando respuestas claras y
politicas transparentes que den cuenta de sus necesidades (Herrero, 2019). Por ello, las estrategias de
branding politico deben adaptarse a esta nueva realidad, promoviendo la participacién y garantizando que
los votantes se sientan parte activa del proceso politico. Este estudio, por lo tanto, no solo examina las

précticas de comunicacién de los candidatos, sino también el impacto que estas tienen en el

comportamiento electoral y en la configuracién de la opinién puiblica.
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El presente artfculo tiene como objetivo general determinar de qué manera el branding politico

Inclde en la declsion de voto en el cantén Montecristi durante las elecclones de 2023. Para alcanzar este
objetlvo, se establecleron los sigulentes fines especificos:
¥ Identificar de qué manera la Estrategla Politica Incide en la decisién de voto del cantén
Montecristl, Elecciones 2023.
v' Identificar de qué manera la estrategla de comunicacién incide en decisién de voto del cantén
Montecristi, Elecciones 2023.
v" Identificar de qué manera la estrategia publicitaria incide en la decisién de voto del cantén
Montecristi, Elecciones 2023.
v Identificar de qué manera el anilisis de contenidos de campafias incide en la decisién de voto
del cantén Montecristi, Elecciones 2023.
v’ Identificar de qué manera la confianza de los candidatos incide en la decisién de voto en el
cantén Montecristi, Elecciones 2023.
v Identificar de qué manera la percepcién de la competencia incide en la decisién de voto del
canton Montecristi, Elecciones 2023.
Teniendo como variable independiente el branding politico y dependiente decisién de voto. En

relacién con lo previamente citado se formul6 la siguiente interrogante: ; Determinar de qué manera el

branding politico incide en la decision de voto del cantén Montecristi, elecciones 2023?
Con la finalidad de contribuir a 1a comprensién de esta investigacion, se presenta el desarrollo de

las bases tedricas relacionadas al estudio.

Branding politico

El branding politico busca que se relacione entre los candidatos y los electores no sea de vista
como la relacién de conveniencia, sino que sea vista como la relacién reciproca que nace de dos personas
que van orientadas hacia un mismo objetivo, antes de considerar que el marketing era el tinico que podia
tener Injerencia en la politica, pero los cambios en la comunicacién y la manera de llegar a los electores
que han mostrado que se necesita explorar opciones como el branding, permite usar a su favor las
cualidades y atributos del candidato como elementos para crear su marca personal, aun sabiendo que hay
otros candidatos que pueden ofrecen lo mismo que el, la tarea del branding politico es hacer que la marca
personal del candidato en este caso se diferencie en la manera en que se gestiona su imagen y lenguaje,

elementos de valor dentro de la marca. (Antonio solis, calderon pilligua, 2021)
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Estrateglia politica

La politlca mejora nuestra calidad de los cludadanos. Hay muchas definiclones de politica, pero
en este articulo se utilizardn las que se relaclonan con la "actividad” politica de gobernantes y gobernados.
La cludadania no tiene una buena comprension de la calidad de la democracla o de las instituciones
politicas en el mundo, y en nuestra reglén en particular, Es necesarlo un camblo significativo de
paradigma para adaptarnos a la nueva realldad. Cada vez son méas importantes los conceptos de

gobernanza, gobernanza colaborativa, goblerno ablerto y cludadania activa. (Fidel Macias, 2011).

Estrategia de comunicacién

La estrategia comunicativa al centrarse en un principlo de interacci6n, de entendimiento
participativo y de didlogo, tiene que utilizar todos los niveles y tipos de comunicacién existentes, para
hacerla funcionar operativamente. Toda organizacién que tenga como principio una visién comunitaria, de

compartir y construir tlene hecha la parte més dificil, debido a que en estos tiempos no es facil encontrar

directivos con visién integral, humanista y holistica. (Arcos, 2020)

La comunicacién tiene un principio de organizacién que se rige desde la circulacién de
informacién la cual permite el entendimiento, la coordinacién y la reproduccién de los agentes que
trabajan en grupo. Pensar una estrategia desde la comunicacién es partir del disefio de planes integrales en
donde es importante que las personas tengan acceso a los discursos institucionales para posteriormente

entrar en una légica de conexion mediante el didlogo, la participacién y el reconocimiento. (Arcos, 2020).

Estrategia publicitaria

La influencia en las redes publicitarias puede lograr un impacto sobre la reputacién de una marca
en la mente de un gran ndmero de usuarios de forma inmediata, algo que hace pocos los aiios resultaban.
Los anunciantes buscan que usuarios influyentes en un determinado segmento comuniquen mensajes
positivos sobre su marca o producto, convirtiéndolos, no solo en intermediarios o embajadores de marca,
sino en un medio de comunicacién con gran capacidad de segmentacién, feedback, credibilidad e
influencia entre su ptblico objetivo. Han surgido empresas o agencias intermediarias que conectan
anunciantes con influencers de forma estratégica naciendo asi un modelo de negocio en proceso de
profesionalizacion ya que, actualmente, existen grandes diferencias entre las contraprestaciones ofrecidas
a los influencers, las metodologias de gestién y las valoraciones ofrecidas por parte de las agencias sobre

aspectos clave del marketing de ifnluencers; dichas valoraciones resultan muy subjetivas y e Incluso, en

ocaslones, contradictorias. (Arcos, 2020).

Decisién de voto
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El andlisls de la Informaclén es el comlenzo de la toma de decislones de los votantes. En este acto,
el consumidor polftico tiene en cuenta sus demandas y necesita combinarlas con las actividades politicas
realizadas durante las elecclones con el objetivo de resolver problemas soclales y colectivos; Una vez que
el elector ha hecho su andlisls, su proceso de toma de decislones finaliza, lo que resulta en la difusién de
una serle de comportamlentos en el entorno en el que se desarrolla.

Se deflne como el derecho de todos los habltantes de la zona a elegir un gobernante que pueda
satlsfacer sus necesidades, el cual debe ser secreto y libre de cualquier presién (Newman, 2021). También
afirma que es una eleccién libre dada a los grupos individuales decidir quiénes deben ser sus figuras

principales, ejercer sus derechos de voto y definir el proceso democritico. (Arcos, 2020).

El voto facultatlvo puede dividirse por edad, estado mental o antecedentes penales. Segtn la
Comisién Nacional Electoral (2023), el voto selectivo en Ecuador puede tener un impacto radical en las
elecciones, ya que los jévenes de 16 a 18 aiios y las personas mayores de 65 afios 0 més tienen derecho a
votar si lo desean. El voto es un mecanismo electoral que representa la democracia y tiene como objetiva
buscar beneficios para los electores; sus decisiones se transformardn en tltima instancia en intereses

personales, asi como en intereses comunes, es decir, en intereses sociales. (Arcos, 2020).

Andlisis de contenidos de campaiias
En los tltimos afios se estd produciendo una revolucién en los medios de comunicacién ya que los

convencionales estdn cediendo terreno e importancia a los mas novedosos, en especial a Internet. La
publicidad no es ajena a estos cambios y trata de ir en el mismo camino. Las campafias de publicidad mas

importantes no sélo estan presentes en television, prensa y radio, sino en el ciberespacio, siendo en
muchos casos su principal apoyo. Estos cambios estan provocando que muchas organizaciones, tanto

grandes corporaciones como Pymes, decidan invertir en las posibilidades que les dan las nuevas
tecnologias y, por ello, y cada vez més, la red es un mercado en donde no solo estar presente, sino donde

aplicar y centrar los esfuerzos publicitarios.

Confianza de los candidatos

La negociacién sigue estando controlada por los partidos y se desarrolla sin tener en cuenta ni a
los candidatos, ni las pautas de la nueva comunicacién politica, ni los nuevos c6digos televisivos, ni a los
propios electores, convertidos en meros espectadores. Se apela con insistencia a que los debates son un
derecho democratico de los ciudadanos, pero se le mantiene sistemdticamente al margen.
En esta investigacién hemos analizado el proceso que desemboca en la celebracion de debates electorales.

Hemos estudiado como preparan los candidatos sus apariciones, el reto mds importante que afrontan
durante una campana. Se incorporado las ensefianzas de Daniel Kahneman para concluir que el cerebro de
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los candldatos es sistemdticamente Ignorado en la preparacién de los debates.
Se culdan las cuestlones estéticas y formales. Se trabajan los mensajes y las Ideas fuerza. Pero se ignora la

mente de los candlidatos y el papel que debe Jugar en el cara a cara. De este andlisis concluimos que los

debates en Espaiia precisan de una reformulacién total que exija mds de los candidatos y que permita que

scan realmente titlles para los cludadanos electores. (Uribe, 2022).

Percepcién de la competencia

La percepcién de la competencia son los individuos que evaliian y comprenden las habilidades y
capacidades de los demds en comparaci6n con las proplas en la forma en que interactian y se compartan
en diferentes contextos la experiencia previa y las personas han alcanzado matas significativas o han

demostrado habilldades excepcionales en su campo suelen ser percibidas como mas competentes

La percepci6n de la competencia es subjetiva y puede variar considerablemente entre los

individuos pueden comprender estos factores que puedan ayudar a mejorar las evaluaciones y

interacciones de diversos contextos, (Fidel Macias, 2011).

METODOLOGI{A
La presente investigacion es de tipo descriptiva, enfocada en analizar la influencia del branding politico en la

decisién de voto en el cantén Montecristi durante las elecciones de 2023. En particular, se examinan los elementos
clave del branding politico utilizados por los candidatos, las herramientas y estrategias empleadas en sus campaiias, y
la relacién entre el branding politico y los factores sociales, personales y psicolégicos que impactan en el
comportamiento electoral de los votantes. De acuerdo con (Querasmy, 2019) “la blisqueda de los elementos que
componen el problema y no de explicar el problema en si” (pag. 92).

El enfoque del estudio es cuantitativo son todos los datos recopilados a través de las encuestas, el nimero de
individuos que respondieron a las preguntas, y su frecuencia de respuesta por cada pregunta,

De hecho, el enfoque cuantitativo se basa en la posible integracién del positivismo 16gico, la accesibilidad, la

organizacién y la medicién que permite al investigador sacar conclusiones mds alld de los datos, es el proceso

confirmatorio inferencial deductivo, orientado al resultado usando datos sélidos y repetibles (Ochoa, Nava, & Fusil,

2020, pég. 16).
Como instrumento de investigacién se utilizaron las encuestas, por ello se desarrollé un cuestionario con una

serie de 15 preguntas, dirigidas a los habitantes del cantén Montecristi. Las encuestas segun (Avila, Gonzélez, & Licea,
2020) “Permite de una mejor forma tabular y estudiar las opiniones recibidas de los encuestados, para su conversién,

inferencialmente, por el investigador, en informacién 1til a considerar en la investigacién” (pag. 73).

Para determinar el tamafio de la muestra, se emple6 la técnica del muestreo probabilistico aleatorio simple,

aplicando la formula finita a la poblacién del cantén Montecristi (99.937), obtenido una muestra de 383. Segtin (Vega,
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2010) “Aleatorio Simple: establece el supuesto de que cada persona de la poblacién tiene las mismas posibilidades de
ser incluida en la muestra™.

Los resuliados obtenldos, fueron procesados a través del software estadistico SPSS, para la validacién del
Instrumento de Investigacién y obtenclén de gréficos o tablas estadisticas mds precisos y detallados.

El programa SPSS es una herramienta que nos ayuda como investigadores a recopilar informacién. Ademis,
proporclonamos otras herramientas Importantes como la garantfa. (alfa de Cronbach), el cual nos ayudard
posteriormente a verificar sl verdaderamente estamos sigulendo con nuestro objetivo (Mayorga-Ponce, Monroy-
Herndndez, Hemnéndez-Rubio, Adamary, & Reyes-Torres, 2021, pag. 284).

Para la recoleccién de informacién se empled la técnica de la encuesta la cual fue aplicada

mediante un enlace digital donde se encontraban preguntas relacionadas con las dimensiones: branding
politico, estrategla politica, estrategia de comunicacion, estrategia publicitaria, anélisis de contenidos,

confianza de los candidatos, percepcién de la competencia, decisién de voto, el cuestionario fue validado
por expertos con un alfa de Cronbach de 0,867 que refleja su confiabilidad.

La muestra se extrajo mediante la férmula probabilistica indicando un 5% de margen de error y
finalmente se considera un 95% de nivel de confianza lo cual dio un total de 383 encuestas. E1

procesamiento de la informacidn se realizé mediante el programa estadistico SPSS que permitié la
tabulacién de los resultados mediante la escala de Likert, estos datos fueron posteriormente interpretados y

analizados para establecer las conclusiones respectivas.

Hipétesis general
v’ El branding pon’tiéo incide en la decision de voto del cantén Montecristi, elecciones 2023.

Hipdtesis especificas
v’ La estrategia politica incide en la decisidn de voto del cantén Montecristi, elecciones 2023.
v’ La estrategia de comunicacién incide en la decisién de voto del cantén Montecristi, elecciones

2023.
La estrategia publicitaria incide en la decisién de voto del cantén Montecristi, elecciones 2023

El andlisis de contenidos de campanas incide en la decisién de voto del cantén Montecristi,

elecciones 2023.
La confianza de los candidatos incide en la decision de voto en el cantén Montecristi,

elecciones 2023.
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¥ La percepelon de la competencla Inclde en la declsién de voto del cantén Montecristl,
clecclones 2023.

RESULTADOS

El Branding Politico se ha convertido en una estrategia cada vez mas relevante en la influencia de
la decisi6n de voto de los cludadanos, especlalmente en contextos electorales locales como el canton
Montecristl. Este enfoque se centra en construlr una imagen de los candidatos a través de la comunicacién
visual, auditiva y simbélica, con el objetivo de generar una conexién emocional que influencie las
decisiones de los votantes. Para evaluar la efectividad de estas estrategias, se llevé a cabo un estudio que
incluyd encuestas a los habitantes de Montecristi, junto con analisis estadisticos utilizando herramientas
como IBM SPSS Statistics 29.0. Los resultados revelaron correlaciones significativas entre la percepcion
del branding politico y las decisiones de voto, demostrando que una estrategia de comunicacién adecuada,
que utilice eficazmente los canales de informacién y los mensajes visuales, puede aumentar la atraccion,

confianza y satisfaccién de los votantes, influyendo asi en su decisién de apoyo y fidelidad hacia los
candidatos en las elecciones de 2023.

Andlisis de confiabilidad

Estadisticos de fiabilidad
N de elementos

15

Alfa de Cronbach
0,922

Fuente: IBM SPSS Statistics 29.0
Autora: Landy carolina Anchundia

Para realizar el anélisis de fiabilidad se utiliz6 el programa de IBM SPSS Statistics 29.0, aplicando
el método de Alfa de Cronbach, alcanzando un nivel de fiabilidad de 0,922 el cual nos indica que existe un

alto nivel de confiabilidad para el uso de las encuestas.

Andlisis de las hipétesis — correlaciones

Hipétesis (prueba y validacién)

Se realizé la validacién de la hipdtesis general y las especificas a través del programa estadistico

SPSS Statistics versiéon 29.0, utilizando el coeficiente correlacional de “Kendall” y “Spearman” entre sus

variables y dimensiones, Los resultados arrojados se mostraran en las siguientes tablas:

Comprobacién de hipétesis general
Hipétesis general

HG1: El branding politico incide en la decisién de voto del cantén Montecristi, elecciones 2023.
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HOG1: E1 branding politico NO Inclde en la decisién de voto del cantén Montecristl, elecclones

2023

Comprobacién hipdtesis general

Correlaclones
BrandIng politico Decislén del voto
Branding politico l
Cocficlente de correlacién 1,000 621"
Sig. (bllateral)
Rho de Spearman N . 1000
209 209
6217 1,000
Declisién del voto Cocficlento de correlacién
Sig. ®ilateral) ,000 .
N 209 209
1,000 621"
,000
Fuente: IBM SPSS Statlstics 29.0

Autora: Landy Carolina Anchundla Anchundia (2025)

Interpretacion:

Después de procesar los datos con el software estadistico SPSS, se obtuvo un nivel de
significancia bilateral de 0,000 < 0,05, planteando asi la hipétesis HG1; ademas, el coeficiente rho de
Spearman fue de 0,621, lo que indica que existia una relacién directa moderada entre las variables. Esto

significa que se rechaza la hipétesis nula y se acepta la hipétesis alternativa.

Hipétesis especifica 1
HEI: La estrategia politica incide en la decisién de voto del cantén Montecristi, elecciones 2023.

HOEI: La estrategia politica NO incide en la decisién de voto del cantén Montecristi, elecciones 2023,

Correlaciones
Estrategla politica Decislén del vota
Estrategia politica
Coeficiente de correlacién
1,000 352"
Sig. (bllateral)
Rho de Spearman N 2 ,000
209 209
352" 1,000
Decisi6n del voto Coeficlente de correlaclén
Sig. (bilateral) ,000 .
N 209 209
1,000 ,352"
,000
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Interpretacién:

Después de procesar los datos con el sofiware estadistico SPSS, se obtuvo un nivel de
significancia bilateral de 0,000 < 0,05, planteando asf la hipétesis HE1; ademés, el coeficiente

rho de Spearman fue de 0,352, lo que Indica que existfa una relacién directa moderada entre las

variables.

Hipétesis Especifica 2

HEZ2:La estrategla de comunicaclén Incide en la declsién de voto del cantén Montecristi,
elecclones 2023.

HOEZ2:La estrategla de comunicacién NO incide en la decisién de voto del cantén Montecristi,

elecciones 2023.

Correlaclones
Estrategia comunicacién Declsién del voto
Estrategla comunicacién
Coeficlente de correlacién =
1,000 ,692
Sig. (bllateral)
Rho de Spearman N . ,000
209 209
692" 1,000
Decislén del voto Coeficiente de correlacién
Sig. (bilateral) ,000 $
N 209 209
1,000 692"
,000

Fuente: ]IBM SPSS Statistics 29.0
Autora: Landy Caralina Anchundia Anchundia (2025)

Interpretacion

Después de procesar los datos con el software estadistico SPSS, se obtuvo un nivel de significancia
bilateral de 0,000 < 0,05, planteando asi la hipétesis HE2; ademds, el coeficiente rho de Spearman fue de

0,692, lo que indica que existia una relacién directa moderada entre las variables.

Hipétesis Especifica 3

HE3: La estrategia publicitaria incide en la decisién de voto del cantén Montecristi, elecciones 2023.
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HOE3: La estrategla publicitarla NO Inclde en la decisién de voto del cantén Montecristi, elecciones

2023.
Correlaclones
Estrategla publicltaria Declsién del voto
Estrategla publicltaria
Coefliclente de correlacién 1,000 542
Sig. (bllateral)
Rho de Spearman N . 000
209 209
542+ 1,000
Declisién del voto Coceficlente de correlacldn
Slg. (bllateral) ,000 .
N 209 209
1,000 542%*
,000

Fuente: [BM SPSS Statistics 29.0
Autora: Landy Carolina Anchundia Anchund!a (2025)

Interpretacién:

Después de procesar los datos con el software estadistico SPSS, se obtuvo un nivel de

significancia bilateral de 0,000 < 0,05, planteando asi la hipétesis HE3; ademds, el coeficiente rho de

Spearman fue de 0,542, lo que indica que existia una relacién directa moderada entre las variables.

Hipétesis Especifica 4

HE4: El andlisis de contenidos de campaiias incide en la decision de voto del cantén Montecristi,

elecciones 2023.

HOE4: El andlisis de contenidos de campainas NO incide en la decisién de voto del cantén Montecristi,

elecciones 2023.

Correlaclones
Anilis{s de conten{dos Declslén del voto
Andlisis de contenidos
Coeficiente de correlacién
1,000 545
Sig. (bilateral)
Rho de Spearman N @ 000
209 209
545+ 1,000
Decisién del voto Coeficlente de correlacién
Sig. (bilateral) ,000 .
N 209 209
1,000 545+
,000
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Interpretacién:

Después de procesar los datos con el software estadistico SPSS, se obtuvo un nivel de significancia

bilateral de 0,000 < 0,05, planteando asi la hipotesis HE4; ademds, el coeficiente rho de Spearman fue de

0.545, lo que Indica que existia una relaclén directa moderada entre las variables.
Hipétesis especifica 5

HES5: La confianza de los candldatos inclde en la declslén de voto en el cantén Montecristi, elecciones
2023.

HOES: La confianza de los candidatos NO Incide en la decisién de voto en el cantén Montecristi,
clecciones 2023,

Correlaclones
Conflanza de los Decisién del voto
candidatos
Conflanza de los candidatos
Coeficlente de correlaclén 3%
1,000 ,692
Sig. (bilateral)
Rho de Spearman N ? 000
209 209
692 1,000
Declsién del voto Coeficiente de correlacién
Sig. (bilateral) ,000 .
N 209 209
1,000 692"
,000
Fuente: IBM SPSS Statistics 29.0
Autora: Landy Carolina Anchundia Anchundia (2025)

Interpretacion:

Después de procesar los datos con el software estadistico SPSS, se obtuvo un nivel de

significancia bilateral de 0,000 < 0,05, planteando asi la hipétesis HES; ademds, el coeficiente rho de

Spearman fue de 0,692, lo que indica que existia una relacién directa moderada entre las variables.

Hipétesis Especificas 6

HES6: La percepcién de la competencia incide en la decisién de voto del cantén Montecristi, elecciones
2023.

HOES6: La percepcién de la competencia NO incide en la decisién de voto del cantén Montecristi,
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elecclones 2023,

Correlaciones
Percepcién de la Decisién del voto
compelfgda
Percepcién de la competencla
Coeflclente de correlaclén
1,000 542%+
Sig. (bilateral)
Rho de Spearman N § ,000
209 209
542** 1,000
Decisién del voto Cocflclente de correlacién
Sig. (ilateral) ,000 .
N 209 209
1,000 542+
,000

Fuente: IBM SPSS Statistics 29.0
Autora: Landy Carolina Anchundia Anchundla (2025)

Interpretacion

Después de procesar los datos con el software estadistico SPSS, se obtuvo un nivel de significancia

bilateral de 0,000 < 0,05, planteando asi la hipétesis HE6; ademas, el coeficiente rho de Spearman fue de

0.542, loque indica que existia una relacién directa moderada entre las variables
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Discusidon
1 os resultados obtentdos en esta Investigacion evidenclan que el branding politico tiene un

impacto significativo en la decision de voto de los cludadanos del cantén Montecristl durante las

elecciones de 2023, Fste hallazgo se alinea con el objetivo principal de la investigaci6n, que era
determinar de qué manera el branding polftico Influye en las declslones electorales. A través de encuestas

v analisis estadisticos, se encontré que la percepcion de la imagen del candidato, la conflanza en su

propuesta y la efectividad de la comunicacion visual son factores determinantes en la atraccién y
fidelizacion de los votantes.

Al contrastar estos resultados con estudlos previos, se puede observar que autores como. Segun
Antonio & Pilligua (2021) han destacado la importancia de construlr una marca personal s6lida para los

candidatos, enfatizando que el branding politico no debe ser visto solo como una herramienta de
marketing, sino como un medio para establecer una relacién reciproca entre candidatos y electores. Este

enfoque se refleja en los resultados de nuestra investigacién, donde se evidencié que los votantes valoran
no solo las propuestas politicas, sino también la forma en que estas son comunicadas y presentadas.
Por otro lado, los resultados también indican que la confianza en los candidatos y la percepcién de

su competencia son variables que inciden directamente en la decisién de voto. Esto coincide con la
literatura existente, que sugiere que la confianza es un componente esencial en la relacién entre los

votantes y los candidatos (Macias, 2011). La capacidad de los candidatos para generar confianza a través

de una comunicacién efectiva y transparente se traduce en un mayor apoyo electoral.

Ademis, el estudio de (Mayorga-Ponce, 2021)sugiere que la calidad de la comunicacién politica
y la transparencia en las propuestas son factores que pueden influir en la percepcion de los votantes. En

este sentido, nuestros resultados indican que los votantes en Montecristi valoran la claridad y la
honestidad en la comunicacién de los candidatos, lo que refuerza la idea de que el branding politico debe

ir acompafiado de un compromiso genuino con los electores.

Al respecto los autores Guijarro (2021) destaca que es necesario para el posicionamiento hacer la
politica mas cercana al ciudadano, para que participe de la decisién de voto y lograr que las diferentes
decisiones politicas sean conocidas de una forma clara y directa, lo cual depende de una adecuada
organizacion, sondeos, la evaluacién de conflictos sociales y administrativos que generen escenarios de
inestabilidad para transformarlos en quehaceres practicos que estén destinados a fomentar mejores planes
de desarrollo a nivel institucional, piiblicos y civiles, a manera de un conglomerado de acciones que

viabilicen las propuestas y se establezcan mérgenes de transparencia efectivos.
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Referente a las leyes gubernamentales Influyen en la organizacién del goblerno auténomo
descentralizado del cantén Montecristl no se encontré relaclén, ya que la decisién de voto de esta
administracién no promueve del todo los princlpios establecidos en la ley, la rendicién de cuentas no
genera del todo confianza en la cludadania, sln embargo, existen buenos indicadores de satisfaccién y

calldad del serviclo. El autor Herrero (2019) Indica que los goblernos locales deben organizarse
cumpliendo y considerando las leyes que rigen en su contexto, para lograr mejorar la produccién politica y

a enriquecer la oferta electoral.
En cuanto este planteamiento Jordan (2020) indican que los medios de comunicacion deben ser un

eJe de atencién en el que el marketing politico, por la utilidad de estas herramientas para la difusién de la
red en términos de campaia electoral, publicidad inmediata de asuntos puiblicos, participacién ciudadana
en programas de entretenimiento, salud, educacidn, etc., y otros elementos constitutivos englobados en Ia
politica publica y administrativa.

Se corroboré la hipétesis general que indica que las estrategias de branding politico incidieron en
la decisién de voto de los ciudadanos del cantén Montecristi en las elecciones presidenciales ya que nos
estdn permitido que la administracién dé a conocer sus obras, planes, interactiie con los ciudadanos, y nos
brinden un buen servicio de calidad, informe sobre el cumplimiento de los objetivos, impulse la marca
siendo vital para el empoderamiento del actual partido. Coinciden (Journal, 2019) que hacer la politica

mas cercana al ciudadano implica que este participe de la decisién de voto y asi lograr que las diferentes

decisiones politicas sean conocidas de una forma clara y directa.

Conclusiones
El branding politico se ha establecido como una estrategia innovadora y efectiva que busca influir

en las percepciones y comportamientos de los votantes en el canton Montecristi durante las elecciones de

2023. Esta técnica permite a los candidatos crear una imagen distintiva y memorable que puede
incrementar la fidelizacién de los electores y mejorar significativamente la identidad y el reconocimiento

de su marca politica.
El estudio sobre el branding politico en el canton Montecristi durante las elecciones de 2023

revela que la imagen y la comunicacién de los candidatos juegan un papel crucial en la decisién de voto de
los ciudadanos. A través de estrategias de branding efectivas, los candidatos pueden establecer una
conexién més profunda y significativa con los electores, lo que se traduce en un mayor reconocimiento y
aceptacion de su propuesta politica. La investigacién demuestra que la conflanza en los candidatos y la

percepcién de su competencia son factores determinantes que influyen en la decisién de voto, destacando

la importancia de una comunicacién clara y transparente.
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Ademas, se Identific que la percepelén de la calldad del serviclo y el cumplimiento de las
promesas electomles son elementos que afectan la Imagen publica de los candldatos. Por lo tanto, es
fundamental que los asplrantes a cargos publicos implementen estrateglas de branding que no solo se
centren en la promocion de su Imagen, sino que tamblién fomenten la participacién cludadana y el
empoderamiento de los electores. En concluslon, el branding politico no solo es una herramienta de

marketing, sino un medlo para fortalecer la democracla y mejorar la calidad de la gobernanza en el cantén

Montecrisii.
La Investigacién utiliz6 encuestas y anélisls estadisticos con el software SPSS para validar el

Instrumento de investigacién y obtener resultados precisos. Se determiné que la percepcién del branding
politico, Incluyendo la Imagen del candidato y la conflanza en su propuesta, influye significativamente en
la decisi6n de voto, asi como en la satisfaccién y lealtad de los ciudadanos hacia los candidatos. El andlisis
de fiabilidad mostré un alto nivel de confiabilidad en el uso de las encuestas, y la validacién de las
hipétesis generales y especificas confirmé que el branding politico si influye positivamente en el
comportamiento electoral.

Ademds, el analisis de la fiabilidad de las encuestas, que mostré un alto nivel de confiabilidad
(Alfa de Cronbach = 0,922), respalda la validez de los hallazgos. Esto es crucial, ya que permite afirmar

que las percepciones de los votantes sobre el branding politico son consistentes y reflejan una realidad
observable en el contexto electoral de Montecristi.

Finalmente, los hallazgos de esta investigacién no solo confirman la relevancia del branding

politico en el contexto electoral de Montecristi, sino que también subrayan la necesidad de que los

candidatos desarrollen estrategias de comunicacién que fortalezcan su imagen y generen confianza entre
los votantes. Esto es especialmente importante en un entorno politico donde la percepcién de la

competencia y la calidad de la comunicacién son factores criticos para el éxito electoral.
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