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RESUMEN

El presente trabajo se ha realizado para determinar la importancia que tienen los espacios culturales con
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de Caraquez y su posible proyeccion para actividades que estan en beneficio de la poblacion en general. Se
utilizaron diferentes metodologias como la teérica, analitica para diagnosticar si la dinamizacién de la
misma era efectiva, dando como resultado la creacién de una avenida cultural en dicho sitio. El capitulo I

hace un analisis de los principales conceptos y teorias sobre el patrimonio cultural y sus efectos en el turismo
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importancia del cuidado del patrimonio cultural. El capitulo II, se ha realizado el trabajo de campo con 67
encuestados que llegaron hasta Bahia de Cariquez y conocer de cerca la opinién que tienen para el
desarrollo de la actividad cultural y turistica en el sector central de la misma ciudad, también se realizé una
entrevista al director de turismo para conocer y cruzar informacion que sea relevante para afirmar la
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cultural, la misma que integra varios edificios patrimoniales y que los mismos son un ingrediente para la
creacion de esta avenida que es una contribucion al desarrollo de las actividades culturales y turisticas para

Bahia de Caraquez.

Palabras Claves: Patrimonio cultural, actividad turistica, poblacion, proyeccién, avenida cultural.
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INTRODUCCION

El turismo es un sector importante en la economia del Ecuador, varios afios atras hasta antes de la pandemia,
a esie pals lngiesaba cetva de un willon y medio de iunstas inteinacionales que la ubicaba eit el cuativ
puesto de la economia nacional después del petroleo, el camarén y el banano. Este desarrollo significativo
en el turismo vino a la provincia de la Manabi y acudié al cantén Sucre, generando una inversién importante

en el sector; es decir, hoteles, bares, restaurantes, dreas recreativas y actividades turisticas.
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a su patrimonio cultural, entre esos esta la Casa Americana, la Casa Vesubio y otros sectores que estan

siendo alineados al cuidado y proteccion del patrimonio cultural.

El presente trabajo de investigacion es un diagnostico de ese patrimonio cultural: Casa Americana y la Casa
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estas dos casas patrimoniales, v a esto se le puede agregar la nueva apertura del museo, convirtiéndolo a
este sector de la ciudad de Bahia de Caraquez como el nuevo espacio cultural que tiene el municipio de

Sucre.

asi mismo no existe un solo patrimonio, las lecturas y percepciones del mismo son infinitas, diferenciadas

no solo en el espacio sino también en el tiempo™ (TORRES, 2020)

Esto significa que el patrimonio esta en constante evolucion y destaca sus multiples interpretaciones, en

cuanto a diferentes orminog gocialag v momentoe histdricos, La coo
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factor esencial al promover un turismo inclusivo y accesible para todos, segin (PRADA, 2018) nos
manifiesta que: “El Turismo Cultural se esta convirtiendo en un producto para experimentar, en el que la
visita se juzga por todos los atributos de la atraccién y no sélo por los culturales”.

Asi, se reconoce q furistag buscan experienciag en términos mas enriquecedores como accegibilidad,
comodidad, gastronomia local, etc. convirtiendo al turismo cultural como un producto holistico, en donde
valoren aspectos de atraccion y no solo los culturales. Es por medio de estos conceptos que nace un aumento

en el turismo, causando popularidad y relevancia en la industria turistica, para potenciar el interés y

crecimiento en ia demanda.



El Municipio ha motivado a una regeneracion en las casas patrimoniales: Casa Americana y Casa Vesubio;

cin donde, a 50 sc lc afiade la nueva apertura del Musco Bahia de Cardgucz, cl cu
terremoto de 2016, pero que, a su vez, no se ha diagnosticado el impacto que estan causando estos tres
edificios patrimoniales que se localizan cerca, en cuanto al alcance o actividad que estdn generando en
beneficio de la ciudad.

DISENO TEORICO

nFELIRS .

;De qué manera los recursos turisticos casas patrimoniales contribuyen al desarrollo recreativo de la ciudad

de Bahia de Caraquez?

El problema cientitico abordado en la presente investigacion se centra en el diagnostico de los recursos
asa Amsericana y Casa Vesubio, que permititd un aporte a
diferenciados en la ciudad de Bahia de Caraquez. Este estudio se llevara a cabo con el objetivo de analizar
de qué manera colaboran como producto diferenciador en dicha ciudad y determinando si estos recursos
culturales logran una revitalizacion de un espacio turistico cultural e identificando si son atractivas para los

turistas por medio de estrategias efectivas para el desarrolio promocionai de ias mismas.

Objeto

Recursos Culturales

Campo

Productos Turisticos

Objetivos
General

e Diagnosticar los recursos culturales: Casa Americana, Casa Vesubio como un aporte a la oferta

A pmares ifvr b :-u‘.z,-;'.m... AsFmvminmindmn
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Especificos
e Investigar los conceptos y definiciones de los diferentes autores que afirman sobre las casas
Patrimoniales como un recurso turistico.
- Diuguusiium ia i[upmi.auuia de las casas Tatriinoniales a 10s visitanies y gestuies el pLoyecio
en el GAD Sucre.

e Proponer la creacion de la avenida cultural en la ciudad de Bahia de Caraquez.
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Recursos Culturales

Variable dependiente

Productos Turisticos



CAPITULO I
1. Marco teorico
1
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1.1.1  Recursos Culturales
Un Recurso Cultural, revela conceptos dinamicos y cambiantes que engloban no solo los bienes materiales,

sino las précticas, valores y representaciones que le dan forma a las interacciones sociales.

(Venegas, Pardo, & Pérez, 2024) sostiene que los recursos culturales, son elementos donde ha intervenido
la mano del hombre a lo largo del tiempoj; es decir, son creados por ellos los cuales se dividen en: Histéricos
(Arquitectura antigua, construcciones y sitios historicos, fiestas tradicionales y folklore) Contemporaneos
""""""""""""""""""""""""""" itucionalcs dc cnsciianzas, muralcs y salas de
conferencia), credos con fines educativos, contemporaneos comerciales, creados con el objetivo de atraer
visitantes o turistas para ofrecer diversion distraccién esparcimiento (Parques de diversiones, teatros,
estadios deportivos, exposiciones artesanales, mercados y centros de salud).

Los recursos culturales, son agucllos que forman parte del patrimonio cultural, ya sean estos materiales ¢
inmateriales, y que en su mayoria tienen un valor fundamental para la identidad de las comunidades.
(Vargas-Martinez, 2022). Durante la década de 1930, el Cuerpo de Conservacién Civil (CCC) afiaden que
un recurso cultural es cualquier cosa que nos da evidencia de la vida pasada de la gente, objetos que tengan
mas de 50 afios se pueden considerar como un recurso cultural y asi entender su historia. Estos recursos
pueden ser

e Herramientas en piedra

e Latas

e Ceramica

e Puentes

e Minas abandonadas
e Arte Rupestre

e Carreteras

- b n gy R, P . [P
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Cada uno de los mencionados recursos abarcan evidencias de caracter historico y de actividades humanas

s mlalada
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pasadas. L por cllo, quc incluyci artcfactos y sitios arqucold,
dicho esto, pueden ser de manera tradicional, religiosa o simboélica. Ademds, nos permiten contribuir a la
preservacion de la identidad cultural y el patrimonio de diferentes grupos humanos y a entender la evolucion

de las sociedades a lo largo del tiempo.

3
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Seglin (MARTINEZ LOZADA, 2024) cn su revista 50 uc !

isis Turistico”, sugicre que
culturales son un conjunto de bienes y practicas que pueden ser consumidos en el contexto de la industria
turistica. Ya que él hace referencia que el valor de los recursos culturales radica en su conservacion para la

posteridad y en la capacidad de generar ingresos a través de su comercializacién y presentacion a visitantes.

1.1.2 Patimonie Cultural

El Patrimonio Cultural es el conjunto dindmico, integrador v representativo de bienes y practicas sociales
para que sean mantenidas, transmitidas y reconocidas por las personas, comunidades y organizaciones
culturales. Fue lo que determina el (Alvarez, 2024)

(H., 2021) indica que “Patrimonio Cultural es un legado que se hereda ya sea material o espiritual, por
del cual nos permite “dibujar” la identidad de los pucblos, culturas y nacionalidades determinando
una identidad cultural”. Para que el término de Patrimonio Cultural sea considerado de esa forma, se
configura a través de un proceso social y cultural de asignacion de valores, funciones y significados. Esto
implica que no es algo inmutable, sino el resultado de un proceso continuo, complejo y a menudo de
construccion para que los bienes sean preservados y adquiridos cuando se les otorgue nuevos signiticados
dentre de la cultura actual,

(RIERA, 2022) El patrimonio cultural es determinado por los bienes tangibles, intangibles y naturales que
forman parte de practicas sociales, a los que se les atribuyen valores a ser transmitidos luego resignificados
de una época a otra, o de una generacion a las siguientes.

El verdadero valor de estos biene
la relacion activa que las personas y sociedades establecen en el presente con esas huellas antiguas. Asi, los
ciudadanos nos solo serian receptores de ese patrimonio, sino actores que conocen, interpretan y
transforman, permitiendo la aparicién de nuevas formas de utilizar el patrimonio cultural. Es aquellos que

nos distingue de otras cuituras y con ia cuai se transmite como un iegado de identidad, cuitura, expresiones



1.1.3 Espacios Culturales
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la cultural o de los modos culturales diversos ya practicados en un lugar”, es lo que sostienen en la revista
(INPC, 2024). Por el contrario, los conceptos contemporéneos de espacio cultural resultados de una politica
cultural, como los equipamientos, implican una desterritorializacion de la cultura; es decir, que las practicas

culturales iniciales de determinados lugares pasan a ser manifestadas en otros lugares con los que no estan

Asimismo, (CARBO, 2015) manifiesta que “Un espacio cultural es una expresion que resulta més inclusiva
para considerar tanto equipamientos culturales “clasicos” como otros lugares que pueden cumplir otro tipo

de funciones alrededor de lo cultural. En este sentido, la nocion de espacio cultural nos remite a un espacio

nnn;n}mnntn panotriida nara ln = tantn on oun son !dr\ f'nrr|fnrtqli'7flrln
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desterritorializado”.

Por otra parte, (CHILE, 2023) propone que esta produccion social del espacio se compone por tres

instancias que se interreiacionan:

e Elespacio percibido: relacionado con la dimension fisica y dada del espacio que puede ser percibida
por las personas en su uso cotidiano

e El espacio concebido: relacionado a las ideas y abstracciones realizadas sobre el espacio por parte
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espacio

e El espacio vivido o de representacion: relacionado al espacio experimentado socialmente y, por

tanto, tiene un caracter subjetivo y simbodlico.

Los espacivs cultuiales cueitan con diveisas fuimas de conectar a las peisonas Coii las inaiifestacioiies
culturales que albergan. Estos mecanismos pueden incluir exposiciones, conciertos, talleres, rituales, entre
otras actividades. Dichas acciones pueden ser ocasionales, como eventos especificos o la forma de procesos
territoriales de largo plazo.

En este contexto, las personas pueden interactuar con el espacio cultural de dos maneras: como
situral {galeria o teatis), como participantes,
cuando acuden en dicha manifestacion (espacios ptiblicos o centros de talleres). De esta forma, una
exhibicion en una galeria o una presentaciéon de danza en un espacio publico son ejemplos de como se

comparten y se experimentan estas expresiones culturales.



1.1.4 Valor del Patrimonio Tangible e Intangible
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i valor" pucde interpictarse como
de como se perciba un bien, ya sea tangible o intangible. Los defensores del patrimonio cultural, conscientes
de la importancia de su valor cultural e historico, trabajamos para mostrar y ensefiar este patrimonio con el
fin de que todos puedan apreciarlo y aprender de ¢l. Es importante sefialar que el valor de un bien depende
del contexto social e historico en el que se analiza, y no esta relacionado con su utilidad funcional, que
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El valor del patrimonio tangible es la composicién de bienes muebles e inmuebles, dejados por los
antepasados de una colectividad, de cual son objeto de estudio, con la Uinica finalidad de preservarlos y
mantenerlos muchos afios mas, conversando la 1dentidad cultural para el tuturo (D1IAZ, 2021).
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determinada localidad, que resalta los sucesos mas notables de la época. (LOPEZ, 2018).

(MORENO, 2023) Definen, ¢l valor del patrimonio intangible como la combinacién de “expresiones vivas”

relacionadas con Ia veneracion a la naturaleza o el universo; que fueron transmitidas de generacion a

anaranian a travée de ene decpendiantac nara pancarvar intacta o1 acencia
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gener 1atr entes para ¢o tacta su
A partir de los conceptos anteriores se llega a la conclusion que, el valor de los patrimonios tangibles e
intangibles incluye un conjunto de précticas que se llevan a cabo en un contexto temporal especifico, a
través de rituaies que pueden ser de caracter reiigiosos, cicio agricoia o ia vida. La cual por medio de sus
expresiones artisticas o de idioma ce logran distingnir por los conocimientos, féenicas v practicas que
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utilizan un grupo de personas para interactuar y convivir con su entorno.

1.1.5 Categorias de los Recursos Culturales
Si bien sabemos que un recurso cuiturai son ios eiemenios donde interviene ia mano dei ser humano en el
naso del fiempo Segiin las palabras de ((}AR(’“.fAj 202.1). A diferencia de los recnrsos naturales, los ya

antes mencionados se dividen en tres categorias:

1.1.5.1 Histéricos

Son maunifestaciones culiurales que se ransmiien de generacion en generacion y requieren de praciicas de
restauracion v conservacion para aue puedan subsistir. Su aprovechamiento requiere campaiias publicitarias
que promuevan el turismo hacia ellos.

e Vestigios prehispanicos.



e Arquitectura no moderna,
o De interés etnografico (fiestas, folklore).

1.1.5.2 Contemporineos no comerciales
Se crean con un fin cultural o de servicio y no de atraccion.
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e Salas de conferencias y congresos.
o Instituciones de ensefianza.
e Museos y pinturas murales,

e /Loologicos.

1.1.5.3 Contemporaneos comerciales
Son temporales, creados con un fin especifico (normalmente para atraer visitantes y ofrecerles distraccion

y esparcimiento); y con el paso del tiempo requieren modernizarse.
c Thrames mo A
- i
o Especticulos (teatros, estadios deportivos, cine).
e Exposiciones nacionales e internacionales.
e Comercios y mercados.

e Centros de salud.

1.1.5.4 Recursos culturales como bienes comunes
El analisis que realiza (GUARDIA, 2020) en su revista “Turismo y Patrimonio” argument6 que al igual que

los recursos naturales, los bienes culturales pueden gestionarse de manera sostenible mediante reglas

1.1.5.5 Capital cultural
(SERRANO-BARQUiN, 2020) indica que “El Capital Cultural como uno de los tipos de capital, junto al

econoémico y social, configura las dinamicas de poder en la sociedad. Propuso tres subcategorias de capital

e Incorporado: Conocimientos y habilidades adquiridos a lo largo del tiempo.
e Objetivado: Bienes culturales materiales, como libros, obras de arte.

e Institucionalizado: Titulos académicos y certificados.



Actualmente quienes trabajan en temas vinculados a la actividad turistica reconocen ampliamente la

i han venido cvolucionando coi ¢l pasar del ticinpo
a medida que cambian nuestras formas de entender y gestionar los recursos culturales. Es esencial que un
bien natural o cultural sea un testimonio fiel de la evolucion natural del planeta o del intercambio y
desarrollo cultural en distintas regiones del mundo durante periodos histéricos especificos. Para cumplir
esta funci6n de testimonio del pasado, es crucial que los objetos creados en ese tiempo conserven sus
cristicas originales, sin haber sidc alterades o modificados dem
1.1.6 Impacto de los Recursos Culturales al Turismo Local

La promocion del patrimonio cultural, tanto tangible e intangible ha generado un aumento en el interés por
experiencias auténticas y sostemibles. El tortalecimiento del turismo cultural ha permitido diversificar la
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con la cultura y tradiciones locales. Esto no solo ha ayudado a revitalizar el patrimonio cultural, sino
también a promover el desarrollo sostenible, alinedndose con las necesidades de conservacion ambiental y

bienestar comunitario, lo que argumenta (MALDONADO, 2022).

rales en el turicme de Bahia de Cardquez ha sido fundamenta! para la
revitalizacién del patrimonio cultural local, junto con una estrategia enfocada en el turismo cultural, ha
permitido diversificar la gestion de conservacion de los recursos culturales de la ciudad. Este modelo
demuestra como este tipo de turismo puede fomentar un crecimiento econdémico responsable y sostenible,

preservando ia identidad y el patrimonio cuiturai de ia region.

1.2 Variable dependiente
1.2.1 Producto Turistico

Un producto turistico es “Una combinacion de elementos materiales ¢ inmateriales, como los recursos

s y antrdpicos, asi como los atractivos turisticos, las instalaci
actividades en torno a un elemento especifico de interés, que representa la esencia del plan de
comercializacion de un destino y genera una experiencia turistica integral, con elementos emocionales, para
los posibles clientes. Un producto turistico se comercializa a través de los canales de distribucién, que
también fijan el precio, y tiene un ciclo vital". (ONU, 2022)

Los productos turisticos son uno de los pilarcs més importantes de la industria turistica, ya guc ayudan a
atraer visitantes a un destino. Ademads, la combinacién adecuada de productos turisticos puede garantizar

una experiencia inica que dejara a los viajeros recuerdos duraderos.



Se engloban dentro de la oferta que un destino turistico ofrece a sus visitantes. Se trata de los servicios,
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productos abarcan desde atracciones naturales como playas, montaiias y parques hasta atracciones creadas
por el hombre, como pueden ser monumentos, museos y otras atracciones culturales. Los productos
turisticos también incluyen transporte, alojamiento, comida y bebida, entretenimiento y compras. Este

concepto nos plantea la (ELGREMIO, 2023).

(KOTLER, 2004) definen el producto turistico como una combinacion de bienes y servicios que incluye
experiencias, alojamientos, transporte, comidas, entretenimiento y otros aspectos intangibles que el turista
consume durante su viaje. El producto turistico como una amalgama de diferentes componentes como
draters wr mmras st eam s oty PRI
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compran bienes o servicios, sino que buscan una experiencia holistica, menciona (BUHALIS, 2000) p.3

Es asi como se llega a la conclusién de que el producto turistico es la combinacion de servicios y elementos,
tanto tangibles como intangibles, disefiados para cumplir con las expectativas de los turistas. Este concepto
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onentes, come alojamients, transporte, actividades recreativas, gastronomia y
servicios complementarios que, al ensamblarse de manera adecuada, generan una experiencia completa
para el viajero. No se trata solo de satisfacer las necesidades bdsicas de los turistas, sino también de
oftecerles vivencias tnicas y memorables, que les proporcionen tanto beneficios funcionales como

emocionales.

Ademas, el producto turistico debe adaptarse a los intereses especificos de cada visitante, considerando
factores como la cultura, la naturaleza o la aventura, y fomentando asi el desarrollo de un turismo sostenible
y responsable que valore y preserve el entorno y las comunidades locales. En conjunto, el producto turistico
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personal como beneficios econémicos para los destinos.

1.2.2 Recursos Turisticos

Un recurso turistico es todo aquel bien y servicio presente en un determinado ambito geografico capaz de
atracr por 5i mismo visitantes y que hacen posible la actividad turistics, satisfaciendo las necesidades de la
demanda mediante la accién del hombre y de los medios que cuenta. (OMT, 2022) De tal manera
(CASTILLO, 2022) destaca que “Un recurso turistico es todo elemento natural, actividad humana o
resultado de esta que puede generar un desplazamiento por motivos de ocio”. Los recursos se dan en todas

partes y no se debe confundir “recurso” con “producto”, ya que el primero deriva del traslado de los turistas;

10



mientras que el segundo, es la combinacién de recursos turisticos, infraestructura, equipamientos y

Por ultimo, la (CESUMA, 2021) menciona que “los recursos turisticos son objetos y caracteristicas
especificas del entorno (naturales, climéticas, historicas, socioculturales, etc.), que son (o pueden ser) de
interés para los turistas y pueden inducirles a viajar. Donde no hay recursos turisticos, el turismo no puede
arrollarse”. Ademds, cla
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especificas.

1.2.2.1 Categorias de los Recursos Turisticos
e Recursos turisticos naturales: Clima, relieve, paisajes, objetos hidrologicos, bosques, parques,

das, monuimcntos naturales, ctc.

culturales: Estructuras arquitectonicas, palacios, fortalezas. museos,
esculturas, necropolis historicas, obras de arte, etc.

e Recursos socioeconémicos o de infraestructura: Hoteles, cafeterias y restaurantes, oficinas de
excursiones, campamentos, balnearios, complejos de entretenimiento, efc.

e Recursos direcios: Objeios naturales e hisidricos y culiuraies uiilizados direciamenie en la
organizacion de la actividad turistica.

e Recursos indirectos (adicionales): Son los recursos materiales, financieros, laborales y de

informacién que se atraen para el desarrollo de los recursos turisticos directos.

i.2.2.2 Caracieristicas de Recursos Turisticos
e Atractiva del recurso
e Accesibilidad (del transporte)
e Valor cientifico, cultural y turistico
e Reserva potencial (capacidad) del recurso
e Caracteristicas paisajisticas y ecologicas
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Los recursos turisticos incluyen todo lo que favorece su desarrollo, ya sean: montaiias, mares, bosques,
lagos, monumentos histéricos y objetos culturales. (SANCHEZ, 2021), seiiala que un recurso turistico no

solo se destacan los paisajes hermosos y pirdmides arquitectonicas, sino también factores como la calidad
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geografia recreativa, una disciplina cientifica relativamente nueva, trata de que los recursos turisticos son
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elementos de origen natural o humano que tienen un valor variado y pueden utilizarse para organizar
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la industria turistica genera ingresos significativos para los paises que la desarrollan de manera activa.

Aproximadamente el 8% de la poblacion mundial esta involucrada en este sector.

1.2.3 Facilidades Turisticas como clave en el Producto Turistico
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mejora la satisfaccién y permanencia del turista. Mientras, para (BUHALIS, 2020) la importancia de las
facilidades en la oferta turistica, integrandolas con el entorno y los atractivos, son fundamentales para el
éxito del producto turistico, ya que complementan los atractivos y asi el turista promueve la competitividad

del mercado turistico global.

Es apropiado decir que la relacién entre facilidades turisticas con producto y un destino turistico es
coordinada, porque el destino provee la alimentacion, recetas, chefs, y aspectos culturales que hacen de los
recursos un producto ideal para la facilidad por parte de los turistas. Estos productos son ofertados a los
avés de varios canales de distribucidn, tales como icdes sociales, medios de comunicacion,
etc. (LEAL, 2015).
Conforme a ello, se busca que el producto turistico, sea un éxito crucial; ya que permiten que los destinos
sean accesibles, comodos y atractivos para los visitantes. Con infraestructura y servicios adecuados, incluso
los destinos més atractives pucden resultar insatisfactorios para los turistas. La combinacién de
alojamientos, transporte, restaurantes, servicios de informacion y seguridad contribuyen a la experiencia
global del turista. Sin embargo, estas facilidades incrementan la competitividad de los destinos al mejorar

la calidad del servicio y la satisfaccién del visitante, lo que a su vez favorece la repeticion de visitas y la

recomendacion del destino a ofros viajeros.

1.2.4 Importancia del Producto Turistico

El producto turistico en la industria del turismo engloba los bienes y servicios que el turista consume durante
su viaje. Su importancia radica en varios aspectos clave: garantiza la satisfaccion y fidelizacion del visitante,
temnsmrzlon Al daccwuallea aanoloacas Py 1, 3 b i~ ommmasmliis g R eu s wr am s b 1,.
uupuwa i ouloal 10110 \-UUIIUI.I.I.I.UU Uuwal d ua \f\ub u\.« 14 CiCacivii ac < Hpivus y ll\:sUblUn‘!, J }Jbl e La
diferenciaciéon en mercados competitivos al ofrecer productos tnicos. Cabe mencionar que, fomenta la
preservacion del medio ambiente y las culturas locales, sirviendo como base de las estrategias de marketing
y contribuyendo a mejorar la infraestructura local. Si bien es cierto que un producto turistico de la manera

justa gestionada promueve tanto el crecimiento econémico como el fortalecimiento cultural.
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En su teoria del producto turistico, (SMITH, 2023) sugiere que este es una construccion compleja que
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la importancia de la calidad de servicio v la experiencia como factores criticos para el éxito del producto
turistico.

Mientras que (REBOLLO, 2021) en su obra Andlisis Territorial del Turismo, subrayan que los productos
turisticos son fundamentales para el desarrollo regional y la competitividad de los destinos. Ellos
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mercado y promover un desarrollo sostenible.

La importancia en un producto turistico es esencial no solo para atraer visitantes, sino también para un
desarrollo equilibrado y sostenible en las regiones. Una oferta varlada y de alta calidad mejora la
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todos estos aspectos de manera integrada, la calidad en cada uno de sus servicios ayuda a crear un estilo

turistico completo y satisfactorio.

1.2.5 Componentes del Producto 1uristico
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Segiin (TURISMO, 2023) dice que, los productos et
turistico, deben contar con componentes, servicios o espacios, que complementen la experiencia de visita,
facilitando el acceso al sitio, el desarrollo de actividades, acceso a servicios de alimentacion y compra de
recuerdos, es decir, que todos estos servicios integrados, brinden la mayor satisfaccion y cumplimiento de

expectativas de ios visitantes en un solo espacio. Por io que sus componentes principaies dei producto

turistico son los signientes:

e Accesibilidad (Parqueaderos, transportes)
e Recepcion (Informacion, Servicios)

e Facilidades
s Restaurantes-Cafeterias

e Tiendas de Recuerdos

Por otra parte, (AZUAY, 2020) mencionan que los componentes de un producto turistico son: Atractivos
propios del destino, accesibilidad (vialidad, transporte), servicios turisticos (alojamiento, restauracion,
opeiacibii, SEIVICIUs de guiias, coinercializaciom).

El posicionamiento del producto turistico logra comprender y optimizar cada componente del producto

turistico es esencial para crear experiencias enriquecedoras que no solo beneficien a los visitantes, sino que
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también contribuyan al bienestar de las comunidades locales y al entorno natural. Esta integracion de
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un turismo mds responsable y consciente.

1.2.6 Etapas del Productoe Turistico

(CESUMA, 2024) hace referencia que “El proceso de desatrollo de un producto turistico implica cuatros

o Estudio de mercado: Oferta y demanda, desarrollo del programa turistico, su estudio econémico y
de precios.

e Evaluacién experimental del servicio y del producto turistico desarrollado: Es decir, primer viaje
de prueba, presentacion del producto y publicidad, analisis de la demanda prevista para el producto
tuiistico dado.

o Presentacion del producto turistico: Elaboracién de la documentacion tecnolégica (contratos,
horarios de llegada, programas de servicios, etc.), formacion del personal, su estimulacion.

e Formacién de un sistema de gestion para la produccion y comercializacion del nuevo producto
turistico: Garantizando su aplicaciéon y mejora continua de acuerdo con las demandas de los

consuinidores,

Un producto turistico atraviesa una serie de etapas sucesivas en su desarrollo, que se caracterizan por las
fluctuaciones en el volumen de ventas y los beneficios. Por lo que la (CEUPE, 2022) describe a las

siguientes etapas como el ciclo de vida de los productos turisticos, estos se manifiestan como: De
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turistico son primordiales para asegurar que el producto no solo sea atractivo y competitivo, sino que
también satisfaga las expectativas de los turistas. Desde la investigacion inicial hasta el mantenimiento y la
mejora continua, cada etapa desempeiia un papel crucial en la creacidén de experiencias memorables que
fomenten la lealtad de los clientes y contribuyan al éxito del destino turistico. Un enfoque sistematico y
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CAPITULO 1T
2. DISENO METODOLOGICO. - Métodos de Investigacién
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&toilos tebricos. - Ln osta investigacion, sc
2012) los métodos tedricos se utilizan de manera reiterada desde la elaboracion del disefio investigativo, a
partir del estudio del estado del arte sobre el problema cientifico, hasta la interpretacion de los datos y
hechos constatados y las correspondientes conclusiones y recomendaciones. Esto se alinea a una aplicacion
continua que van convirtiendo estos métodos en representaciones para la informacién producida de ellos

At
FTTRGIETLION

Miétodo anaiitico

FEl Métado Analifico se refiere a un camina para llegar a un resultado mediante la descomposicién de un
fendmeno en sus elementos constitutivos. En este enfoque, el analisis se centra en el diagnostico detallado
de recursos culturales, siendo esencial comprender la observacién de los cambios que se han dado en este
territorio con un aumento del turismo en este espacio para obtener un producto novedoso. A través de este
méiodo, se busca descomponer un iodo en sus paries, asi se presenian diferencias especificas que dependen

del campo de realidad en el que se centran v los objetivos que se persiguen. (RCHAVARRIA, 2010)

La utilizacién del método Analitico en la presente investigacion se justifica por presentar un producto
turistico novedoso con la apertura de esta casa patrimonial que es un aporte fundamental para Bahia de
Calél.[ut’:z.. Dcsgiuam €sle plocesu en parics U:spcuiﬂl.:ns pt’:flnii.‘t‘s una uumplcusifm nas Plufuuda de ias
relaciones causales y los factores determinantes, ademas. la observacion de los cambios que se han dado en

este territorio con un aumento del turismo en este espacio.

Método descriptivo en modalidad cuantitativa
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alidad cuantitativa, sc dcfine coino
se enfocan principalmente en niimeros y valores. Los resultados derivados de este tipo de observacion
cuantitativa se obtienen mediante el empleo de métodos de andlisis estadisticos y numéricos, abarcando
variables como la edad, la forma, el peso, el volumen, la escala, entre otros. (Guevara, Verdesoto, & Castro,

2020)

La utilizacion del Método Descriptivo, especificamente la investigacion tipo cuantitativa, en la presente
investigacion se justifica por su capacidad para recopilar datos de manera objetiva y cuantificable. Dada la

naturaleza del estudio sobre el diagnéstico de los recursos culturales por presentar un producto turistico
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novedoso con la apertura de esta casa patrimonial que es un aporte fundamental para Bahia de Caraquez,
P e T ) O - e v g |
C3 CaCiiCial COnal Coil 1iolinacivil nuiliciica prédida para Culldpiviu
beneficio en dicho sitio. La observacion cuantitativa al centrarse en nameros y valores va a facilitar la
aplicacién de andlisis estadisticos que permitiran una evaluacion detallada de variables clave, como la

cantidad de recursos, productos turisticos, y otros aspectos cuantificables.

Técnicas de investigacion

Fntre lac téenicas aue se ntilizaran nara el desarrallo del trnl-mjn de invmtigﬂniﬁn sera la encuesta

Encuesta

Una encuesta es una técnica de recoleccion de datos donde se interroga a una muestra de individuos
medianie una serie de pregunias esiruciuradas. Segan (BABBIE, 1988), "La encuesia es un insirumenio de
recoleccion de datos aue utiliza cuestionarios para obtener informacion sobre las caracteristicas, actitudes
y comportamientos de una poblacion”. Las encuestas son esenciales en diversas disciplinas como la
sociologia, la psicologia, el marketing y la investigacién de mercado para obtener datos relevantes y tomar

decisiones informadas.

La utilizacién de encuestas en la presente investigacion se fundamenta en la necesidad de obtener
informacion detallada y estructurada sobre diversos aspectos relacionados con la apertura de esta casa

patrimonial que es un aporte fundamental para Bahia de Caraquez. Al emplear cuestionarios estandarizados,
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3
obtener una visién integral de las percepciones, actitudes y comportamientos de los individuos y grupos

involucrados en el fenémeno.

Datos estadisticos

Sc plantea realizar la tabulacién de datos por medic de la aplic
plataforma de Excel para la tabulacién de datos se basa en su amplia aceptacion y versatilidad. Excel ofrece
herramientas robustas para el anélisis de datos, incluyendo funciones estadisticas, capacidades de manejo
de grandes conjuntos de datos, y una interfaz intuitiva que facilita la personalizacion del proceso de

tabulacion.

Poblacién
Para analizar los resultados de esta investigacion se tomd como poblacion a los turistas y personal de las

diferentes casas patrimoniales de la ciudad de Bahia de Cardquez que segiin los datos del Municipio del
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Canton de Sucre del afio 2024 cuenta con una poblacion de 20.000 personas. (Municipio del cantén Sucre,

023) Sc wlantca roalizar vina mucstia dc §7 porsonas
LJ} (% 1% Plﬂrll.\.nﬂ Luwdllseal ﬁlla LIIULOLL G W U P\-ﬁl DULIAD .

]

N 20000

PQ 0,25

Z 1,64 2,6896
E 0,10 0,01

N Poblacion

PQ Varianza al cuadrado

Z Valor confianza de Z al 90%

Error Muestral (10%); 0,10

n- N*PQ*Z?
(N *E) + (PQ*Z?)
n- 13448
200,6624
Tabla 1. Miestia
Método de muestreo

La inuesita ue se uiilizata sera ol muesiieo 1o provavilistico, este tipu de muesiieu se 1calizara a us
habitantes de la ciudad de Bahia de Caraquez que se encuentran ubicados en el Cantén Sucre para poder
realizar el diagnostico respectivo de la dinamizacién metodolégica de la misma. Es decir, se haria la

encuesta a un total de 67 habitantes.
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2.1. Diagnéstico y/o estudio del trabajo de campo
¢ desarrollada ca la ciu

T a atarrinmés smarrnats onnt
L4 3iEUICIG INVI3uigacion

Sucre de la Provincia de Manabi.

o Vista Satelital de donde se realizé la investigacién.

.
HNustracidn 1, Fuente: Google Maps

2.2. Analisis e Interpretacion de las encuestas realizadas

La informacién obtenida de la encucsta aplicada sc analizé mediante la plataforma Microsoft Forms para
el ingreso de los datos y la tabulacion.

2.1.1, Interpretacion de los datos

Se elabord el instrumento de la encuesta y fue aplicado con 8 preguntas estructuradas de forma estratégica,

dirigido a personas de la ciudad de Bahia de Cardquez que conocen de los recursos culturales existentes.

2.3. Analisis de los datos de la encuesta aplicada en la cindad de Bahia de Caraauez

2.3.1. Fiabilidad del instrumento aplicado
En relacion con la fiabilidad se demostré por medio de Microsoft Forms un resultado de 0,965 que es

equivalente al 96% en el que se evidencia que el instrumento aplicado es confiable.
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2.4, Analisis de las preguntas de la encuesta aplicada,

1. Conoce usted la casa Vesubio y la casa americana en Bahia de Cardquez

Tabla 2. Casas patiiciiales
Opcicnes Frecuencia Porcentaje
Si 65 97%
No 2 3%
Toial 67 160%

Grdfico 1. Casas patrimoniales

m5j

# No

interpretacion

La gran mayoria de los encuestados u
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dieron que si conocen estos Ingares. Esto sugiere que

las Casas Americana y Vesubio son conocidas debido a su valor histérico, cultural o turistico; mientras que

el 3% reveld que no tienen conocimiento de estas casas patrimoniales en la ciudad de Bahia de Caraquez.
Anaiisis

Fsto refleia que las personas encuestadas si tienen conocimiento de estas casas patrimoniales, lo qne en

gran parte podria indicar que son lugares embleméticos de la ciudad.
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2. (;Con quién visito estas casas patrimoniales?

Onpciones Frecuencia Porcentaje
Solo/a 22 33%
Amigos/as 18 27%
Familiares 14 21%
Trabajo 13 19%

Total 67 100%
srifico 2. Visita

m Solo/a
» Amigos/as
 Familiares

" Trabajo

interpretacion
El 33% de log visitantes exploran estag casas de manera individual, lo cnal nodria estar relacionado con

interese personales. El 27% optan por acudir en compaiiia de amigos. El 21% refleja que es mediante

familiares para fortalecer la convivencia y un 19% netamente laboral.

Analisis

Fl grafico refleia que la mayoria de los visitantes prefieren visitar estas casas patrimoniales de manera
individual o con amigos, lo que podria indicar que estos sitios son vistos como un espacio de convivencia
social. Aunque existen motivos laborales o familiares que también son importantes y en los que se muestra

las multiples funciones como: Educativas, recreativas y profesionales.
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3. (Considera usted que la casa americana y la casa Vesubio son un patrimonio cultural para

1a ciudad de Bahia de Caraguez?

Tabla 4. Patrimonio Cultural

Opciones Frecuencia Porcentaje
Totalmente de acuerdo 18 27%

De acuerdo 41 61%
Parcialmente de acuerdo 6 9%

No estoy de acuerdo 2 3%

Total 67 100%

Grdfico 3. Patrimonio cultural

® Totalmente de acuerdo
% De acuerdo

" Parcialmente de acuerdo
~ No estoy de acuerdo

Interpretacién

La suma de “De acuerdo”y “Totaimente de acuerdo” aicanzan un 88% io que demuestra un fuerte consenso
respecto a que las casas americana v Vesuhio con natrimonio eulfural, El 9% refleia dudas sobre au valor
histérico o la conservacion actual. Para finalizar el 3% est4 en desacuerdo por lo que no altera la opinién

de los demas.

Anaiisis
Se evidencia qe Ia maynrfa de los encuestados consideran a las easas Vesnhin v Americana comn
patrimonio cultural de Bahia de Caraquez. Este amplio reconocimiento refuerza la necesidad de preservar

y valorar estos bienes patrimoniales como parte integral de la identidad cultural y turistica de la ciudad.
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4. ;Cree usted que las casas patrimoniales: ;Casa Americana y Casa Vesubio son un atractivo

Tabla 5. Atractivo Turistico

Opciones Frecuencia Porcentaje
Es un atractivo turistico 29 43%

No es un atractivo turistico + 7%

Esta en proceso de serlo 17 25%
Depende de las autoridades 17 25%

Total 67 100%

Grdfico 4. Atractivo turistico

™ Es un atractivo turistico
m No es un atractivo turistico
1 Estd en proceso de serlo

Depende de las autoridades

Interpretacion

La mayoria de los encuestados consideran que el 43% es un atractivo turistico, el 25% opina que estd en

proceso de serio, el otro 25% depende de las autoridades y un /% cree que no es un atractivo turistico.

Analisis
Segun los encuestados, coinciden en que estas casas patrimoniales tienen un valor turistico significativo

que lo considera como un atractivo turistico. Sin embargo, menciona la depende de las autoridades para

N e e e e e B
Putuhuu'.h su aliactivo Ciiia i
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5. ¢(Cree usted que se deberia aplicar un método de valoracién del patrimonio cultural Casa
Vesubio y Casa Amcricana para hines d¢ conseivacion y mantenimicntc sonbdmics
adecuado?

Tabla 6. Método de valoracion

Opciones Frecuencia Porcentaje
Si 40 60%

No 4 6%
Desconoce 23 34%

Total 67 100%

| Sj
® No

" Desconoce

Interpretacion
Un 60% de los encuestados esta a tavor de aplicar un método de valoracion, el 34% desconoce sobre el

I

tema y ¢l 6% sc opone a la aplicacién de este métods, lo que representa a la minorda.

Analisis
Este grafico muestra un incremento importante en el apoyo a la aplicacion del método de valoracion del
patrimonio cultural, acompaiiado de una reduccion en el desconocimiento. Esto sugiere que las personas

han adquiride mds informacién scbre el tema,
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6. ;Cree usted que se deberia cobrar un valor simbélico para visitar la casa americana y Casa
Vesubio con fines de ayudar a mejovar el servicio al turismo local?

Tabla 7. Valor

Opciones Frecuencia Porcentaje
Si 18 27%
No 33 49%
Talvez 16 24%
Total 67 100%

Grdifico 6. Valor

mSi
W No
© Talvez

Interpretacion
El grupo de encuestados destaca que un 27% considera el cobro de un valor simbélico, por otra parte, el
49% no esta de acuerdo con ia idea de cobrar, ya que io consideran inapropiado y el 24% expresé una

postura indecisa en cuanto al monto o la forma que se nfilizaran estos fondos,

Anilisis
La mayoria de las personas no estd a favor del cobro por visitar estas casas patrimoniales. Sin embargo,
exisie un grupo indeciso en esa decision, 1o que se sugiere una propuesia ciara y iransparenie para beneiiciar

a todos los habitantes de 1a localidad.
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7. ¢(Se deberian desarrollar planes estratégicos de marketing para promover la actividad

cultural en las casas amcricana y Vesubio mejovands la afluencia de visi

Tabla 8. Plan estratégico

Opciones Frecuencia Porcentaje
Totalmente de acuerdo 17 25%

De acuerdo 20 30%
Parcialmente de acuerdo 13 20%

No estoy de acuerdo 17 25%

Total 67 100%

Grdfico 7. Plan estratégico

m Totalamente de acuerdo
" De acuerdo
I Parcialmente de acuerdo

'No estoy de acuerdo

Interpretacion

El 50% de los encuestados estd “Totalmente de acuerdo” y “En Desacuerdo” con el desarrollo de planes

e TR e, byt e, (PR S OB] | et Mo L S cst
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no con total firmeza y un 20% tiene dudas con las condiciones de implementacion de dichos planes.
Analisis

Existe un buen respaldo en cuanto al desarrollo de planes estratégico para las casas pafrimoniales americana

wr Wamialas (a5 s 1 At ooy Po e ath Ada nara PR P $roaihe A1 e e
Y v C3UGI0. olil CiGAIES, € Gl pl Wﬂtﬁju G C5ta GO avuvr(llﬁ Cil G nniplcmcﬁmciun Qo 105 MIGIHGS.
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8. ;Esta usted de acuerdo en la creacion de una avenida cultural que integre a la Casa Vesubio
y Casa Amiericana para mcjorar 1a actividad turistica de la localidad?

Tabla 9. Avenida cultural

Opciones Frecuencia Porcentaje
Totalmente de acuerdo 36 54%

De acuerdo 26 39%
Parcialmente de acuerdo 4 6%

No estoy de acuerdo 1 1%

Total 67 100%

Grdfico 8. Avenida cultural

& Totalmente de acuerdo
¥ De acuerdo
I Parcialmente de acuerdo

' No estoy de acuerdo

Interpretacion
La mayoria de los encuestados estd a favor de que se cree una avenida cultural, reflejando el 54% de apoyo.
El 39% esta “de acuerdo” con la propuesta, un 6% duda de la efectividad de esta y el 1% rechaza la creacion

de avenida cultursl.

Analisis
Existe un amplio respaldo hacia la creacion de una avenida cultural que integre a las casas americana y
Vesubio con el objetivo de mejorar la actividad turistica e impulsar su patrimonio cultural mediante este

proyecte en la ciudad de Bahia de Cardquez.
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2.5. Analisis de la entrevista realizada a la Lic. Yadira Arroyave, Directora del Departamento de

A =
Ul DU T

1. ;Cree usted como directora de turismo del GAD de Sucre, que las casas patrimoniales Casa
Americana y Casa Vesubio son consideradas un producto turistico importante para la
cindad?

P e
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pueden sor mia
materiales en cuanto a los servicios, estos deben combinarse para ofrecer una experiencia al visitante o
turista. Entonces, si venimos al tema de las casas patrimoniales hoy por hoy, pueden ofrecer una experiencia
tangible, como el hecho de visitar el lugar, en el caso de la Casa Americana conocen parte del lugar, pero

no ofrece la parte del servicio. En cambio, en la casa Vesublo, funciona un restobar que brindan un servicio
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tanto en la parte fisica, es que es la casa patrimonial como en el servicio ofrecido.
Segtin palabras de la directora, No las consideraria al cien por ciento un producto turistico, aunque si se

podria potenciar este tema a través de un proyecto brindando informacién de tipo histérico.

matndn da valaracian
BRSO O VAL aL2t

del patrimonio cultural Casa Vesubio y Casa Americana para fines de conservacién y
mantenimiento econémico adecuado y por qué?
Las casas patrimoniales fueron recientemente restauradas, tanto la Vesubio como la americana, es asi, que
cuentan con una pianificacion en coordinacion generai, ios cuaies son ios encargados de dar el correcto
mantenimiento a estas casas patrimoniales. A parte de e<o, cada nna de los espacios estin asignados a cada
direccién o institucion. Por ejemplo: Casa Vesubio tiene Patronato, Direccién Social y el Restobar; por lo
que, debe de cumplir con ciertos lineamientos en base al servicio que presta por temas de seguridad o plan

de emergencia.

3. ;Cree usted como responsable de la actividad turistica del GAD de Sucre que se deberia
cobrar un valor simbélico para visitar la casa americana y la Casa Vesubio con fines de
ayudar a mejorar el servicio al turismo local?

Q3 nn ~feanianm 11e maarrimim amsmam bol of wama an Ao as mmssaleta  we e Tn walaea
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Vesubio fuera un museo estaria a favor de que se solicite un cobro, un valor minimo como contribucion al
mantenimiento. En cuanto a la casa americana, se ha sugerido, que cuando se realicen eventos, se deberia

cobrar una tasa de uso para mantenimiento de espacio fisico, aunque todavia no se ha aprobado nuestro

requerimiento.
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4. (Desde la vision del GAD de Sucre considera usted que se deberian desarrollar planes

eting para piomover la aciividad cultural en las casas amievicana y
Vesubio mejorando la afluencia de visitas al patrimonio?

Totalmente a favor, ellos cuentan con una jefatura de cultura y si se debiera de mantener un plan estratégico

que promocione los doce meses del afio todas las actividades que tienen programadas. La Direccién de

Turismo cuenta con una planiticacion anual, en donde ellos tienen conocimiento de las actividades que se

.
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donde se brinde informacion de manera colectiva a la ciudadania para que ellos entiendan y sean parte de

las programaciones; asi poder atraer y llamar la atencion de la demanda a nivel nacional.

5. (Como tuncionaria del GAD de Sucre esta usted de acuerdo en la creacion de una avenida

onltnwal gue intacpa a la Caca Vasuhio v Caga Amorican
pe - SINICOre & IR LASA Yesudie Yy Lasa American

H

actividad turistica
de la localidad o tienen alguna otra sugerencia?

Depende la propuesta que se considere una avenida cultural, seria algo interesante e innovador. Aunque

contamos con un proyecto que se llama “Sucre simplemente encantador”, que abarca todo lo cultural por

medio de una Ruta Cultural, empezando en ia balsa (Entrada de Bahia de Caraquez) continua Casa

Amaricana Mugea, Caca Vecuhi

Americana, Mugeo, Vegubia, io Municinal, Pargue del Obelicco, Mirador del Pageo Roherto, Fl
Faro, Parque del Indio Cara, Mirador de la Cruz y la Iglesia de la Merced. Entonces esta es la propuesta
que la Direccion de Turismo tiene para ofrecer como un “Producto Cultural” que haga alusion a la historia
de la ciudad de Bahia de Cardquez. Es asi como, propuestas como esta de la avenida cultural se llevaran a
cabo, para proponer un Tour de ios sitos iconicos cuiruraies de Bahia de Caraquez, denominado “Recorrido
Cnltural a pif_‘.”
2.6, Analisis cruzado de informacion

Existe un alto interés y respaldo hacia propuestas que impulsen la conservacion del patrimonio cultural y

el turismo, especialmente cuando las acciones son visibles y no generan costos directos a la poblacion. La

. v .
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potencial y aceptacion social. Por otro lado, la resistencia a cobros simbélicos indica que cualquier
mecanismo de financiamiento debe ser transparente y cuidadosamente comunicado, destacando los
beneficios econdmicos y culturales para la comunidad.

Para finalizar, segun la entrevista realizada a la directora de turismo, considera que la creacion de una

gder imnlameantar toure o re

S o A

corridos a pie

de los sitios emblematicos que posee esta linda ciudad de Bahia de Caraquez.
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CAPITULO 11

3. Diseiio de la Propuesta

Creacion de la Avenida cultural en la ciudad de Bahia de Caraquez.

3.1. Antecedentes

armsm s e b staa man b o omatirrs Ao d basdodian Ao
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La avciii ¢ ¢l dmbito del campo amplic como cs
la cultura, estos edificios que han sido restaurados por el GAD de Sucre y otros con aportes de recursos
extranjeros en este caso casa americana, seran fundamental para ampliar la oferta del turismo en una zona
de mayor proteccién como es esta avenida entre el centro y el malecon Alberto F Santos en el centro de

Bahia de Caraquez.

El terremoto y la pandemia del coronavirus 2019 (COVID-19) ha sido impredecible y sus consecuencias
atin no se han cuantificado (Sharif et al., 2020; Wesarat et al., 2017). Las restricciones a las reuniones
masivas y los requisitos de distanciamiento social han limitado las actividades econémicas, especialmente
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Organisation, 2020). A nivel mundial, la fuerza laboral se ha visto profundamente afectada por la pandemia

Esto ha llevado a un cambio en el entorno laboral con profundas consecuencias e implicaciones para

Manabi. Ante esta situacion, la propuesta de politicas solidas orientadas a estimular el crecimiento y la
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integracién laboral, que deberian ser una preocupacién prioritaria para los responsables politicos.

En otros municipios de Manabi se han desarrollado otros proyectos culturales como es el caso de Calle
Viva nacio hace un afio, como una niciativa del Municipio de Portoviejo para legitimar al artista en el
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se unid a la UTM para realizar su segunda edicion con una propuesta que integro el arte y las ferias de

emprendimientos locales.

Esta nueva propuesta articula y fortalece el desarrollo de actividades artisticas en el espacio publico como
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comercializacion directa desde la presentacion de un modelo de gestion diferenciado, dando a los miembros
de la comunidad local, provincial y turistas nacionales o extranjeros, la posibilidad de consumir arte y

adquirir productos locales, propiciando espacios para el disfrute de todo tipo de publico.
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3.2. Justificacion
Las .:L'uS:i ns uj.uululpul
de Sucre y la Universidad Laica Eloy Alfaro de Manabi son: Museo Bahia, Casa Americana, Casa Vesubio,
Iglesia Catélica, Parque de Sucre, Ministerio de Turismo, Gobierno Provincial de Manabi, Casa de la
Cultura Ecuatoriana - Ntcleo de Manabi, Instituto Nacional de Patrimonio Cultural - Regional 4. Desde

diferentes localidades se puede presentar una propuesta que puedan llegar desde todas partes de la zona
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por quienes se den cita a partir cada vez que se desarrolle una actividad en el espacio conocido como la
avenida cultural, todas estas iniciativas con fines de lograr que todo el publico sin limite de edad puedan
disfrutar de todos los espacios.
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iativa General

Disefiar la creacién de la Avenida cultural en la ciudad de Bahia de Cardquez como una iniciativa para

fortalecer la actividad turistica de la zona.

3.3.2. Objetivos Especiticos
s Identificar y valorar los recursos culturales del scotor, coimio iglesia, casas patrimonialcs, muscos,

parques y paisajes, para su integracion en el disefio de la avenida cultural.
e Ampliar los servicios turisticos de la comunidad, garantizando la accesibilidad y comodidad para

los turistas.
o Fomentar la participacion de la comunidad local en el proceso de planificacién y gestion del

FoaiT 1 1 Tt s TR |
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3.4. Desarrollo de la propuesta

3.4.1. Identificacion y valoracion de los recursos culturales de Bahia de Caraquez

Inventario de recursos culturales:

b b I ——
AN EITR L1 . 0 '3 . rouw
Descripcion Ejemplo en Bahia Potencial Turistico
Cultural P jemp
Estructuras reiigiosas y igiesia Cardiica ia Atraccion historica y
Tolocia construcciones histéricas que | Merced, como un icono | cultural para visitantes
A representan el legado cultural | a la arquitectura de la nacionales y extranjeros.
de la ciudad de Bahia. época de la republica.
Casa Estructura y arquitectura La Casa Americana es Estructura totalmente
g : americana que representa los | un ejemplo del tipo de restaurada para fines
Americana sy
construccion durante los
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afios dorados de la ciudad de aiios 1900 donde estuvo | administrativos,
Rahia de Cardquez. un consulado nara los turisticos v enlturales.
tramites respectivos.
Estructura y arquitectura Lagasa Vegubic fueun | Espacios adecuades para
clasica de los afios del hotel de la familia la presentaclén de obras
i transpoitc maritimo, Saiitos, y i}urantc pictéricas, cultuiales y
Vesubio totalmen.te restaurac}a 11.3 que I_nuchc.rs afios fue un Fodo tlp(‘) d?, evento:s que
rcprcscllta urg excelentie unpur’(ame UUlﬂglU LEngd relacion con 1d
imagen para el ornato de la publico, fue restaurado | actividad cultural de la
ciudad. para fines. ciudad.
Manifestaciones culturales, Exposicion de primer Impulsan el turismo
este centro representa una nivel sobre la historia cultural y arqueologico
exposicion fundamental para | arqueolégica en las de la provincia de
Museo Bahia | mostrar a nacionales y costas de Manabi. Manabi en especial del
extranjeros las sociedades que canton Sucre.
se asentaron por miles de afios
en la costa del Fcuador.
Espacios culturales tnicos que | El parque contiene un Ideal para actividades de
rodean la comunidad v monumento al marigcal | caminatag y turismo
Parque ) Rt - °
- complementan su patrimonio | Sucre Junto aun caién | historico — cultural.
histérico. original de la nacicntc
republica.
Piatos tradicionaies que Los exieriores de ios La gasironomia iocai es
reflejan la herencia culinaria | bienes patrimoniales y un excelente aporte para
de Ia zona norte de Manabi. culturaies son espacios | completar ia actividad
Gastronomia adecuados para exponer | en la avenida cultural.
productos
gastronémicos del
canton Sucre.

Tabla 10. Inventario

3.4.2. Estudio de Viabilidad: de la avenida cultural

El estudio de viabilidad representa la base con el cual se quiere institucionalizar una zona restaurada para

oyl nnd o s
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fiam N e ~l
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Iseado por muchos factores externos e internos, ©
estado de conservacion de las zonas mencionadas en este proyecto permite elevar el estado de conservacion
de su patrimonio cultural y la promocion de su identidad. Este proceso incluye un anélisis integral de los
recursos culturales, logisticos y sociales de la avenida cultural. Las acciones fundamentales son:

rales: Identificar, documentar v clasificar los recursos
culturales en la avenida malecon Alberto F Santos y avenida Bolivar: la iglesia la Merced, Casa

Vesubio, Casa Americana, Museo Bahia, parque Sucre y su extraordinaria gastronomia. Esto

proporcionara una base estructurada para el desarrollo turistico.
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2. Estudio de accesibilidad: Evaluar la infraestructura de accesibilidad, para personas comunes,
PRl g et praprien, (PRGSO TN, e, (TS S (USRI (T ol AP [P P e e g e P P | Am i
LULISIIIN BRoIvriial W dliteliiaiuiial Y pel 13011a3 Uil algiil g e um»upauxuau, I.I.-l\ulll.ll.l\uﬂl.l\-l\) alvad
acordes a las necesidades de cada grupo de personas,

3. Analisis del atractivo turistico: Examinar las particularidades que tienen las casas patrimoniales
y su valor histérico cultural considerando su capacidad para atraer distintos perfiles de turistas.

4. Diagnéstico de la capacidad de carga: Revisar la gobernanza local, departamento de turismo y

Arrdlan aaem e bhalas Iu-ln,l,-m

-~ P r AinsmmniniAn mann mantiainne an natisridnda
Cuaecs S0 Sub NGoniGauncs G u

ln)lJUL)l\IlUlJ l_l'“l“ t)ul llvl‘.ﬂ'ul. Sl I.l\l\i'i\l A A VY lui‘is
5. Identificacion de impactos potenciales: Determinar los beneficios economicos, turisticos y

sociales, asi como posibles riesgos para la comunidad y el entorno natural.

Esta nueva propuesta articula y tortalece el desarrollo de actividades artisticas en el espacio publico como

tr AT Ao anza, artes nldatinne vrnoisianan da fatnorefia  ate oy
tl

s T 1 tivran
S PR LT e uu; Wil piaUlivgg vnxruujv;vl;vu B ULV S LRI Sy <Cn Circil v
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comercializacion directa desde la presentacion de un modelo de gestion diferenciado,

3.4.3. Sensibilizacion y capacitacion local: Fortaleciendo a la Comunidad
La sensibilizacion y capacitacion de los habitantes de Bahia de Caraquez son elementos esenciales para

4 Py B . s s

. 1~ 3~ T L P - TT
valuliviivas ub Lu umuu cilituial Cii C3ta 1icVa idwa

gavantizar la sos
una oferta turistica totalmente distinta. Estas actividades buscan empoderar a la poblacion, promoviendo la
valoracién y preservacion de su patrimonio, asi como el desarrollo de competencias para participar

activamente en la actividad turistica. Las acciones incluyen:

ampafas dc secializacién: Informar a la comunida
en especial del turismo cultural, fomentando una actitud proactiva y responsable.

2. Talleres formativos: Crear la oficina de informacion turistica en los espacios existentes Casa
Americana o Casa Vesubio, la misma que pueda brindar informacion en areas clave como atencién

al visitante, guianza turistica, promocion cultural, organizacion de eventos dentro de la avenida

3. Fortalecimiento del sentido de pertenencia: Realizar actividades educativas y culturales en
escuelas, colegios y universidades que destaquen el valor histérico y simboélico de los recursos
patrimoniales, promoviendo su cuidado y proteccion.

4. Creacion de redes de colaboracion: Establecer ahanzas estrategicas con entidades

ocutharnamentalee n-\nt 1ninnae apaddmicac v araanizasinnec no mtharnameantalac
Bt i e i B R R B LR et e e B e e e I - L e

0‘

iniciativas locales y garantizar su continuidad.
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5. Fomento de pricticas responsables: Guiar a la poblacion local sobre la importancia de mitigar

iinpactos nicg

crecimiento turistico.

PRNIWINYL, WSS WO - JN0, RN Ja 1o ~nans
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Existe una relacién mutua entre el turismo cultural y el desarrollo urbano de los sitios patrimoniales. El

turista tradicional se ha transformado en un visitante cuyo impulso principal es viajar a un lugar para

Arrem i antoe lon
\.tl\t_l'\.tl ARLESNALALAAL ARG

temrrie A
BLAEY W AL

tangible e intangible de las sociedades locales.

3.4.4. Mejoramiento en la infraestructura basica y desarrollo de servicios turisticos:

Area de
Meiora

Acciones Especificas

Objetivo

Impacto Esperado

Mejoras en la
Infraestructura
Basica

Mejoras en accesibilidad:

o J:,.-.-m.\-\:rlnd T e,
WAL Wdbdprdviiant ¥ el bl

edad.

Garantizar un acceso
=T il i s td (‘f’\m(\f’lf\ a ]-"\E
ssguray comodo dilos
turistas que tengan
S, £ [PR————-
pluu;uulaa e

accesibilidad.

Facilitara el acceso de

turvictne ran nrnhlamac dae
VAIEIRS SO0 Prodieings «<

discapacidad, mejorando

propuestos.

Seiaiizacion turistica:
Instalacion de nuevas
senaléticas de la avenida
cultural en la calle Bolivar y el
ingreso por el malecon en
puntos clave ingreso a la
ciudad.

Guiar a los turistas hacia
los puntos de interés en
la nueva avenida cultural
en Bahia de Caraquez.

Posicionar ia avenida
cultural como un lugar de
nuevas experiencias
destacando la riqueza
cultural de la zona.

Servicios basicos: Se espera
mejora en los servicios basicos
comao: agna hotable,
electricidad y acceso a

canitarineg iuntn a actn actd la
S, JUNL0 8 SLI0 SER LA

Crlrasinues ans

posibilidad de internet gratis

Ay maten coranadon
Vil vowwo uaku\.uua.

Proveer las comodidades
bésicas para asegurar
una estancia confortahle.

La nueva avenida cultural
constituye un espacio de
digno de una cindad
cosmopolita y organizada
que caticfaga lag

necesidades minimas de

11n rrrantann Aapmaninlicads
UL LU ol \-op\ut—luu.r_uuu.

Alojamientos: Impulsar el
proyecio de casas de hospedaje
certificados, ya que la ciudad
no cuenta con suficientes
hoteles que empuje al
desarrollo hotelero en sus
mejores ofertas.
Restaurantes: Ya existe en
estos momentos un restaurante
que ha sido adecuado para dar
servicios dentra de la casa
Vesubio que es sin lugar a

Ofertar opciones de
alojamienio a un cosio
accesible para un
segmento del turismo de
bajo costo.

Mejorar la gastronomia
local como un atractivo
turistico adicional en la
famosa y llamada ruta
gastronémica del

El proyecto de la avenida
cuiiurai es aumeniar de
manera progresiva y
significativa el turismo
de primer nivel a la
golpeada ciudad de Bahia
de Caraquez.

Incremento del turismo
gastronémico en todos
sus aspectos lo que
implica la apertura de
nuevos locales y otros
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dudas un proyecto que empuja
el proyecto final.

Montubio que la lidera
Tche.

espacios que
diversifiquen la variedad
de la oferta.

. r
T!nullnc r‘n Qr!nu niaos

Establecimiento de puntos de
aitcsaiias 1ocal y de los
cantones de Sucre y San
Vicenie para darle empuje a
los emprendimientos.

Impuls
de las ar tesamas de las
Coiunidadcs Coinig paite
integral de la experiencia
del visiianie,

""l )
Hadegl dUva
.

Mainrar lae inorac
SASHOTAT 200 INEVSs

oc para
los artesanos locales
iicjorando las
condiciones econdmicas
por ias venias de sus
productos.

Uperacion turistica: Mejorar
la operacion turistica de los
visitantes con profesionales
con experiencia en operacion
turistica.

Facilitar el
desplazamiento de los
turistas dentro da la
ciudad y con seguridad
por los temas que pasa el

Conectividad con
agencias de viajes y
operadoras de turismo
que mejoren la afluencia
de grupos de turistas para

pais.

el canton Sucre.

Tabla 11. Infraestructura y Desarrollo

4 - ]
Area de ; : . i
; Acciones Especificas Objetivo Impacto Esperado
Mejora
Disefio de rutas integradas: Ofertar nuevos Las rutas turisticas integradas
Se debe en el menor tiempo productos turisticos son productos fundamentales
disefiar nuevas rutas turisticas | culturales que integran | en el nuevo turismo cultural,
en la avenida cultural, la a sus diferentes ciudades que lo han logrado
misma que permita conectar patrimonios como Cuenca, Bafios entre
los principales recursos arquitectonicos, otras son un modelo para
culturales de la avenida como: | artisticos, integrar toda esta diversidad
Mugeos, salag de exposiciones, | gastrondmicos v cultural que tiene la localidad,
iglesia, parque Sucre, y casa turisticos en esta
Vesubio. importanteruta de la
avenida cultural en
i Baliia ue Cail équc&.
Diseiio de TR = = -
Rutas Rutas histéricas de casas Comercializar los Mejorar la economia local con
Turis ti;:as patrimoniaies; La ruta de productos novedosos nuevas aiternativas de turismo

casas patrimoniales es una
nueva propuesta que se viene
dando desde la academia en
sus proyectos histéricos y
arqueoldgicos, las mismas que
pueden agregar valor a la
avenida cultural como son las

artes, la cultura, las danzas
entre ofras

ofertantes en las nuevas
rutas que son trazadas
segun los segmentos de
mercado personalizadas
y Unicas.

cultural, promoviendo la
diversidad, la integracion y las
comunidades en este nuevo
tipo de turismo.

Promocion digital y redes

anntalace Taanrerallos
OULEmALT s Lol L i

materiales informativos

Mayor velocidad de

informacion para los

consumidores de

Mejor orientacion e
flﬂ “““Ill‘\ l" rl xr

Anxulluuvl\.u.l LT Puunu.uuuu f

promocion de productos
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digitales (aplicaciones moviles,
sitios weh) v fodo tipo de
informacion que llega a la
mano de los consumidores de
contenidos digitales para este

.......... wrmmte anliaeal
Huvyw PLUJ\;\:LU AL TRARI RS

productos en internet
qne pfﬂml]eVﬂ |?IS riufas
y facilitar la navegacion

de log turistas,

maximizando el alance

An ot Frssan ot b
e o OTnlavivil.

turisticos y rutas en el destino
Sucre logrando integrar al otro
cantén San Vicente para que

meiore la afluencia de log

aeyat s o

mismos en todo el sector.

Rutas con experiencias
inieraciivas: Disefiar punios
de informacion turistica de
promocion de ias rutas
logrando interactuar con la
poblacion interesada, visitas
guiadas por artistas o
historiadores capacitados, y
actividades participativas como
danzas y musica en vivo.

Crear una experiencia
ivialmenie nueva coino
las grandes ciudades del
mundo que han
cultivado el arte y la
cultura en todos sus
aspectos, la
conservacion y difusion
del patrimonio del
Cant6n Sucre y la

Experiencia turistica total,
permiiiendo una perianencia
prolongada del visitante
mejorando ia economia y ia
dinamizacion turistica en el
territorio,

provincia de Manabi.

Tabla 12. Disefio

3.4.6. Fomento y participacion de toda la comunidad en el nuevo proyecto de la avenida cultural

El plan de fomento y participacién comunitario es un trabajo que ha tomado meses y afios pensarlo desde

o e

- ialan
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que le han dado un componente fundamental para el turismo y la cultura del cantén Sucre, este proyecto y
plan debe ser sostenido en el tiempo y busca sobre todas las cosas integrar de manera activa a los residentes
locales en cada fase del proceso turistico, los emprendedores, los restaurantes, los artesanos, la musica la

danza entre otros factores propia de la cultura.

Estrategia Descripcion Detallada
Invelucrar a varias institiciones de la localidad en todas las fases del proyecta
Plan de (planificacion, ejecucion y evaluacion). Se realizaran talleres, reuniones y

Tnvaluoramiantn
aDVEAUL
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participacion activa. Estas instituciones son Museo Bahia, Casa Americana,

entre instituciones

Se organizaran actividades de capacitacion para conocer en detalle como
seran ios aspecios fundamentaies para iniciar ia operacion turistica y cuiwurai
de la avenida cultural en la zona regenerada de Bahia de Caraquez, el
presente proyecto es una confribucion posifiva al desarrollo del sector.

Crear un comité con representantes de la cada institucion involucrada,
autoridades municipales, duefios de locales dentro de cada casa patrimonial y
actores turisticos, a. Este comité serd responsable de la toma de decisiones y
supervision de la implementacion de la avenida cultural.

La responsabilidad del monitoreo debe ser por el comité quien supervisara la

sostenibilidad del proyecto, gestionando recursos econémicos, infraestructura
| v evaluanda imnactog en el patrimonia cultural v Ia sohre carga de turismo,

Capacitacion y
Sensibilizacion

Comité de Gestion
Local

Monitoreo y
Evaluacion Continua
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Se debe establecer que los principales beneficios sean a favor de los

Distribucidn emprendedores e instifuciones que son parte de la avenida culfural esto es
Equitativa de Museo Bahia, Casa Americana, Casa Vesubio, Iglesia 1a Merced, parque
Beneficiog Sucre, restaurante v centros de emprendimientos en cada una de las cagas
patrimoniales que los tienen con sus respectivos servicios.
Mo Ll 79 Foceiscesdn 33 Thandd ndee o o2 L0
PRIy AP & UITECTILLF y A rrICIpruLIUIn

3.4.7. Promocion de productos turisticos culturales

Estrategia

Descripcion Detallada

Objetivo

El objetivo fundamental de esta estrategia es integrar los productos turisticos
culturales en la oferta turistica que tiene el canton Sucre brindando a los turistas una
aYpP.riennia mas anténtica v anoyando |a economia loeal

Areas de

Wt o nn E
LUldAuuULavivn

- Artesanos locales: Incluir productos artesanales como tejidos, ceramica,

v i ntan Ac wmlavrinn savrarin w1 atran meadinatan manmninlan teadinaiannlac Aa 1a maen
PIOGUCIO5 O PGy o5, jJOYCHlL  Gullo piidluiiun inuiiudiln uulaninliiaibo Ul au svna.

- Productores de alimentos y bebidas tipicas: promover la venta de alimentos
autbetonos y potenciai la gastionoiiiia local coiiw platos tipicus enfocado hacia €l
marisco, frutas, vegetales, bebidas tradicionales (como jugos naturales, licor local,
eic.) que sean representaiivos de ia region.

Métodos de
Promocion

- Mercados locales y ferias: Organizar ferias o mercados periédicos en los
excelentes patios que tienen la casa americana y casa Vesubio con eventos
culturales, donde los turistas puedan comprar productos locales directamente de los
productores.

- Talleres y eventos culturales: Crear espacios donde los turistas puedan aprender
sobre el proceso de fabricacién de productos locales, como talleres de cerdmica o
degustaciones de alimentos tradicionales.

- Alianzas con operadores turisticos: Este punto es fundamental en el desarrollo
de lns prndur‘.tnﬂ locales coma narte de las Pk‘pﬁriﬂnninq turisticas afrecidas, en

paquetes o excursiones que presenten la cultura local de forma integral.

Beneficios
Esperados

r"nrn.mn:ﬁ.. An amoesnona lﬂnnlﬂnl El trricrn ac 111 t}onnn;n mia Adalha ocar vantahla
LTROTATIGE GO ARENCHT5 aGCHsTH: Da vulibiineg OO Wl Mg lUiv Yus Uode ool iiiiauav

por eso es fundamental que los emprendedores y productores locales se beneficien
directaimeite al veider sus producios a 1os turistas.

- Preservacion cultural: Se fomentara la conservacion y promocion del patrimonio
iocal, ya que los turisias se lievaran un pedazo tangibie de ia cuitura de ia ciudad

- Sostenibilidad econémica: La venta de productos tipicos ofrecera a la comunidad
nuevas fuentes de ingresos y oportunidades economicas, diversificando las fuentes

de ingresos mas alla del turismo nacional a un turismo internacional.

Tabla 14. Promocion
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3.4.8. Presupuesto de implementacion

. - Costo Estimado
Categoria Actividad (USD)
Capacitacion y Empleo Local
. - Talleres de atencién al cliente, Formacidn de gnias
br ogla‘ma?,‘de turisticos, conservacion del patrimonio, y gestion de 15,500
capacitacion et ae frdetione
nagasios turisticos.
Logistica de - Alquiler de espacios para talleres (por 10 eventos). 5.000
uapuuiiaui(m - Tmuapuﬂc y ulujamitzuiu Jde 1uninadures. ’
Mejoramiento de Infraestructura
Mejora de la - Instalacion de sefializacion turistica.
infraestructura - Creacion de la oficina turistica local y regional para el 4,500
basica impulso del proyecto.
Desarrollo de - Mejoramiento de la imagen de restaurantes, tiendas de £.000
servicios turisticos | artesanias. i
Promocion de Productos Locales
- Instalacion de puestos de venta de productos locales
Creaciin de nuntog | (mercadog o feriag)
e e [  T iz ; 8,000
de venta y ferias | - Organizacion de eventos para promocion (material
promocionsl, casteles),
Alianzas con - Costos asociados con alianzas, comisiones de
operadores disiribucion de producios iocalies. 3,000
turisticos
Gestién del 1'urismo Local
Creacion de - Honorarios de miembros del comité de gestion (si
comités y gestion | corresponde). 1,500
local
- Creacion de material promocional (folletos, videos,
Promocion turistica | carteles). 6.000
- Publicidad digital y en medios tradicionales.
Total Ceneral 49 500

Tabla 15. Presupuesto

3.5. Impacto de la aplicacién de la propuesta

Con el desarrollo de la propuesta y de la avenida cultural en la ciudad de Bahia de Caraquez, se espera que

,..1 frnaik oy
Wl Lol

c un ohis a varios Sctores ouc han solscado a
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10 5¢ iicicimciite cii todos sus aspoct
la ciudad por mas de 10 afios seguidos esto es terremoto afio 2016, luego la pandemia del COVID y ahora
la inseguridad, Bahia y otros destinos merecen un crecimiento sostenido y para esto hay que proponer
nuevos productos turisticos que sean llamativos para el consumidor final que es el turismo nacional o
internacional, pues para esto se debe trazar una hoja de ruta que es creando nuevos espacios culturales para

A la maldasatAa canaenl
Cah pUoidueivil geniii.
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CONCLUSIONES

e El analisis de las casas patrimoniales como recurso turistico exige un enfoque que valore su
B T T o
LlllPUl LOLLIwdEl BE1OLWL Iwily @l
turismo, al vincular el pasado con el presente y asi atraer visitantes interesados en experiencias
auténticas. Ademas, su conservacion ayuda a la preservacion de la identidad cultural y educa a las
nuevas generaciones sobre el papel del turismo cultural.

e El diagnostico sobre las casas patrimoniales en el GAD Sucre resalta la importancia de equilibrar

J
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y la cultural local; mientras que el segundo son activos estratégicos que requieren inversion y

cuidado para la conservacion a largo plazo.
e Para finalizar, la creacion de una avenida cultural en Bahia de Cardquez impulsa el turismo

patrimonial y revitaliza la ciudad como destino atractivo. Este espacio trae consigo galerias,

dae Bmis Bnabnlnnlms T a1 ma bl T g o as o mn £
ULlliad, lvitalbeleliuy vl ol

e clis anesngi s s o s B L W s o
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local. posicionando a la ciudad como un modelo de gestion patrimonial.
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RECOMENDACIONES

e Promocionar en todos los espacios digitales del patrimonio cultural del canton Sucre y la nueva

oficcei crpericicias turisticas au

e Realizar actividades programadas con calendarios entre las instituciones que la ofertan. de esta
manera se integra al patrimonio existente como es Casa Americana, Casa Vesubio, Museo Bahia,
Iglesia la Merced para que estos espacios sean llenados con la misma gente en sus diferentes
recorridos.

e Juvoluctan € iniegar a las wsiiiuciones paublicas y privadas pata que ias aciividades culiutaies sean
de beneficios para todos los que componen este nuevo producto turistico. desarrollando las
actividades econdmicas, productivas y de emprendimiento para todos aquellos que son parte de
esta ruta.

e Difundir de manera efectiva los nuevos productos turisticos culturales y la nueva avenida cultural,
la misma gue es un aporie para el iurisimo nacional ¢ internacional mejorando las condiciones
economicas de los negocios que tienen sus actividades en los espacios por donde se ha activado

esta ruta turistica
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ANEXOS

TRiATTINOT A O
AULNA U LAY B SR

Encuesta sobre Proyecto de Investigacion

67 Respuestas  01:18 Tiempo medio para finalizar Activo Estado

1. Conoce usted la Casa Vesubio y la Casa Americana en Bahia de Caraquez

\

®: 6
® e 2

2. ;Con quién visit6 estas Casas Patrimoniales?

@ oo 22
@ Amigos/as 12
@ ramiliare: 14
@ Trabsio 13

3. ¢Considera usted que la Casa Americana y la Casa Vesubio son un patrimonio cultural

para la ciudad de Bahia de Cardquez?

@ Toialmente de acusrdo 18 ‘
@ O= acuserdo 41

@ Parciaimeante de acuerds L

N

@ "o escyds acusrdo

turistico importante para la ciudad?

b
w

@ E: un producto turistica

@ Noz:unproducio tunino 4
@ G:%3 &n proceso de sario 17
Cepende de las autoridadas 17

iCree usted que las casas patrimoniales: Casa Americana y Casa Vesubio son un producto
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5. (Cree usted que se deberia aplicar un método de valoracion del patrimonio cultural: Casa
Vesubio y Casa Americana para fines de conservacion y mantenimiento economica
adecuada?

@ 40
® o
@ Cesconcce

'S

o]

4

6. ¢Cree usted que se deberia cobrar un valor simbélico para visitar la Casa Americana y
Casa Vesubio con fines de ayudar a mejorar el servicio al turismo local?

@ 18
. o 33
@ e 16

7. iSe deberian desarrollar planes estratégicos de marketing para promover la actividad
cultural en las Casas Americana y Vesubio mejorando la afluencia de visitas al
patrimonio?

@ Toialmente de scuerde 17

Cz acusrdo 20
@ Parcizimente de acusrdo 13
@ o enoydeacuerdo 17

8. ¢Esta usted de acuerdo en la creacion de una avenida cultural que integre a la Casa
Vesubio y Casa Americana para mejorar la actividad turistica de la localidad?

@ Totaimenta de acuerde 36 “
@ Ceacuerde 26

@ Parciaimente de acuerds

i~

@ o zmcy de acuerdo 1




ENTREVISTA A LA FUNCIONARIA DEL GAD SUCRE
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