Uleam

UNIVERSIDAD LAICA ELOY ALFARO DE MANABI

Tema:

El agroturismo y la gestion de nuevas rutas turisticas Caso: Ruta Sabores y Saberes cantén

San Vicente.

Autora:

Daysi Vanessa Gordon Guamancuri

Extension Sucre 1016E01— Bahia de Caraquez

Licenciatura en Turismo

Enero 2025, Bahia de Caraquez



CERTIFICADO DEL TUTOR

ING. JAIRO ENRIQUE INTRIAGO TORRES CATEDRATICA DE LA
UNIVERSIDAD LAICA “ELOY ALFARO” DE MANABI, EXTENSION SUCRE
1016E01 - BAHIA DE CARAQUEZ.

CERTIFICA:

Que la presente investigacion titulada “El agroturismo y la gestion de nuevas rutas turisticas
Caso: Ruta Sabores y Saberes canton San Vicente.”, elaborada por la estudiante Daysi
Vanessa Gordon Guamancuri, ha sido revisada y desarrollada conforme con los lineamientos
de la metodologia de la investigacion cientifica y las normas establecidas por la Universidad

Laica “Eloy Alfaro de Manabi”.

En consecuencia, autorizo su presentacion y sustentacion.

N\

o e

J Ing. Jairo Enr*iue Intriago Torres

TUTOR DE TRABAJO DE TITULACION



DECLARACION DE LA AUTORIA

La responsabilidad de la investigacion, resultados y conclusiones emitidas en este Proyecto

de Investigacion, pertenecen exclusivamente al autor.

El derecho intelectual de este Proyecto de Investigacion corresponde a la Universidad

Laica “Eloy Alfaro” de Manabi, Extension Sucre 1016E02 - Bahia de Caraquez.

LA AUTORA

o

Daysi Vanessa Gordon Guamancuri



APROBACION DEL TRABAJO DE TITULACION

Previo del cumplimiento de los requisitos de ley, el tribunal de grado otorga la calificacién

de:

MIEMBRO DEL TRIBUNAL CALIFICACION

MIEMBRO DEL TRIBUNAL CALIFICACION

S.E. Ana Isabel Zambrano Loor
SECRETARIA DE LA UNIDAD ACADEMICA



DEDICATORIA

Quiero agradecer a Dios por siempre estar presente en cada oracion y por cada dia de vida. Le
dedico el esfuerzo y resultado de este trabajo a toda mi familia, siendo un pilar muy importante
para mi vida quienes con cada consejo o palabra de animo estan presentes a pesar de la
distancia, quiero dedicar principalmente a mis padres quienes me apoyan, y se han encontrado
en mis momentos buenos y malos, a mi mami Susana por ser esa mujer fuerte, luchadora, y
con caricter quien me impulsa siempre hacia delante y me da su hombro cuando siento
desfallecer, la que ha estado siempre para mi en cualquier decisién, a mi padre Mario por
apoyarme econdmicamente en este proceso por estar presente, a mi hermana Tania por
ensefiarme a afrontar dificultades sin perder el rumbo por ser mi guia y ejemplo, por ser mi
compafiera desde pequefias, gracias por no rendirte nunca pues fuiste mi guia para seguir
adelante, a mi hijo Thomas por superar cada obstaculo y cada etapa juntos, por su paciencia y
su esfuerzo, por estar conmigo en mis momentos mas vulnerables, porque con una mirada o
abrazo borraba cualgquier miedo o temor, siendo la personita que no me ha prometido nada pero
siempre dandolo todo, por ser mi cable a tierra por ensefiarme que tan fuerte y decidida puedo
ser, quien ha forjado la persona que soy hoy en dia. También quiero dedicas a mis tias que son
como mis segundas madres Irene y su nticleo familiar que han sido parte fundamental de mi
cardcter y crecimiento personal y profesional, a mi tia Rocio quien con su forma de ser tan
noble, humana, carifiosa sembro la espinita de seguir adelante, sido nuestra guia innata para mi
hermana y para mi, quien nos mostré que nunca es tarde para comenzar a estudiar o luchar por
lo que uno desea, por més dificil o compleja que se ponga.

Me han ensefiado a ser una persona humilde, humana con valores y principios tnicos, a ser
perseverante con lo que uno desea, que se deben culminar las cosas que uno empieza, a seguir

adelante a pesar de cualquier inconveniente que se presente.

1\



RECONOCIMIENTO

Durante todo este proceso, he tenido la dicha de contar con personas increibles, que han sabido
aconsejarme y darme su palabra de aliento y me han animado a seguir adelantes en momentos
duros y dificiles, sin duda alguna mi empuje y motor siempre serd mi hijo, y mi familia, pero
esto no seria posible sin la Guia divina de Dios, quien me ha puesto en este camino y estamos

proximos a culminar una etapa en mi vida.

En el transcurso de los semestres he tenido el privilegio de contar con docentes increibles
quienes han sido de apoyo, compartiendo su conocimiento y ensefianzas, ademds de brindarme
consejos para el futuro, a mi tutor el Dr. Jairo Intriago por guiarme y ayudarme a culminar mi

proyecto, mi respeto y admiracion.

Quiero dar este reconocimiento en especial a la Ing., Fernanda Navas quien ha sido mi docente
y mentora, digna de admirar por su labor de ensefiar y compartir su vasto conocimiento y
anécdotas, por motivarme y forzarme a ser mejor cada dia, por sus palabras de aliento cuando
me sentia desanimada por alguna situacién, por creer en el potencial y la futura profesional que
seré, no me queda mas que dar las gracias a todas esas personas que reconozco me han brindado
tanto sin nada a cambio, es una sensacion y satisfaccion poder finalizar con esta etapa gracias

a sus aportes significativos para mi.

Daysi Vanessa Gordon Guamancuri



INDICE

CERTIFICADO DEL TUTOR ..ciicisirssnsississssissmsenisssnsssesssssssssresssssasssnsstssasssssssssssnsssssass 1
DECLARACION DE LA AUTORIA ..eccouceecemesrennsssrrensenssaserensorsessassessassessersessassssassossessees II
APROBACION DEL TRABAJO DE TITULACION ....ooceuorecusrnconssessessssssasessnsassssasens 111
DEDICATORIA ..onrerimrcrravsssasssssssssnsesssassassassassorsnsssssassssssssssensssssnnsssasssssasssssnsass el V
RECONOCIMIENTQnacrcireccemeniiinseniserissansnsorinsesssssssssassstsssssssassssssass shasssessass suasssnassssas \4
RESUMEN ...ccoiiinisinsnsisssssissssssssssmsssessssssssssessissesssssssssssssesssrsssssssssisssasssssessssesssssesssssesssesss senens 1
- 7 2
INTRODUCCION aucccvonursesessssssssssmssssssssssssssssssasserssss 3
| DJETS TV 10T o T T— 5
ODbJetivo auevenvevscncrrresssranseresns eesnreerense 6
Tareas cientificas ......c.ocvvemesimssnisrssssesssssesans 6
CAPITULO Lcvvvnreorsmssnssnresssssssssssssssesssssssmmsssesssssessssssmmssssessssssssssessssssessaseees w7
1. MARCO TEORICO c..cooemmeeeseeneseesmmmsssesesessessemsssssssssssssesssassss 7
L1, ;QUE €5 €l UTISIMO?Y cccirmsvoriasiersssisnssessessssssssasssmsassssssssssasssssossessasssssassssnassessasssssssssssone 7
1.2. ;Qué es el agroturismo? . 7

- 1.3, ;Cual es el potencial de las rutas agroturisticas?.... 8
1.4.  Actividades agroturiStiCas . inscincrsnssesseniesisssessnssssessssesssssasasssnssssssasassassessne 9
1.5. ;Qué productos agroturisticos se desarrollan? . 10
1.6. Desarrollo de la ruta agroturistica .....cc.cevccnnsnsrssensisnsssssnssesnss w12
1.7.  Promociony difusic;)n 13
1.8. ;Qué son las Rutas turisticas? .. meriene it 13
1.9.  Tipos de rutas fUFISLICAS w.ierccicesnisesssssmnisniensssssnsssresssssonstsssessssesssssonsssssossssssssssensns 14
1.10. Importancia de las rutas turiSticas ..., 15
1.11.  Elementos y caracteristicas de Ia ruta turistica......ccevrencrrssrersnssssaeseens 16
1.12.  :Como se diseiian las rutas turisticas? ....c.eessecisssesressrnans vesenssssrsneersnnsssrnnane e 17
1.13.  ;Cémo es el posicionamiento de las rutas? 18

1.14.  ;Como es la interrelacion entre la ruta y las comunidades?........cecvvvvnviienene 18



CAPITULO ILacooeeeeerssevenessssesesesessssssesesssssssssns 20

2. Diseilo MetodolOgieo. .. mrciemarisccssssersnssesssasssnnsssssnassassses 20
2.1, MetOdologia ..ocueruieerecsrscrrensanssessesasasssossrsassossusnsrassasnosnsossnonasossasarsnnae 20
211, HISEOFICO: coiiniviireeiersenssnenssmssnsssnessssasassassssssussssssasssssassasnnsssssnsessnssassnnsss sscensaasasranss 20
21,2, ODBSErVACION: ccueeiirisisersisassssssssssssessssssnssisssssssssssssssssssssssssssssssssissnssstsasesinsansinssssss 21
2.2, PODIACION ..ceceieretrrcsnvensmsessisessosssisssessemnasssnssssssansessasssnnsss sansassnassrssnssssssssssaasensanss 21
2.3, MUESIra ucieecciisscriinissnscsnsssssnssnssssansosasansnnsne 21
2.3.1. Muestra aleatoria Simple ....cccvunvcriesiniinnssssinscrrirmssss s s sasasessaens 21
2.4,  Herramientas....ccvememsinmsmiisminissimsmmssiossssssimmssissssssissssssissssosss 22
24,1, ENIEVISTAL conecreererrrncssserarcsmrsssssasssnssssssnssssssassssssonsssnsssrensssosassessassssesasssresssssans snsanns 22
24.2. FODA: SO e 24
2.5. Interpretacion de 1as eNIreviStas.. . ccvricinsnscrssniceincnssssessassssssssssssssnssssesasasas 26
2.6, ADALISIS CIUZAGO cveeerrrecrnreenseissensrssasssssnsssorassssssssssasssssaasssssssssssssossssessassssssassasossssinss 31
CAPITULO Hloereeeeeesoesreeeeeeesseessses s R, 2
3. Diseiio de la propuesta.......cocoirisininnns — S 32
3.1, ANtecedentesS...riiinmirinninisaissnstsses s stssss st s rnsss 32
3.2. Justificacion 34
3.3. ODJEtIVOS ..ot ecsesesssssnsssessssasassassssesssosans 34
331, Objetivo Zeneral.... i iiiisesrissssmsicsrssssesissssenssnersrserssssssrssssrrassrssssssssassresasareases 34
3.3.2. ODbjetivos eSPecifiCOS ....cicveccressrernirciesesinsstrianirsensnesssnssrsenesressasmasesssmassssasassasaes 34
3.3.3.  Desarrollo de la propuesta 35
Mapeo ruta agroturistica sabores y Saberes.........oeinreenssmsenssnsessssacas 36
Diseiio de guia promocional para la ruta sabores y saberes......ccceicrenne 37
PresupUuesto i cisiansesmsscsssssamsssssaasssesansssmsansssasssssansassessasnsssnssns srnsersas 54
Conclusiones......... reessessnsssnessess D4
Recomendaciones. rrnsanies 35

Bibliografia PeattsMLYISeAe S LOE LTSRS SRS AT SRNER PRORR RS EER RSO RSS RRSR N RRROESORASA SRRSO NS PR RS SRER RS 56




RESUMEN

El presente proyecto de investigacion estd desarrollado en tres capitulos, tiene por
objetivo analizar la evolucion del agroturismo en la ruta sabores y saberes, y la gestion de
nuevas rutas. El agroturismo es un tipo de turismo que conlleva el descanso en el campo o vivir
la experiencia, alejado de la ciudad degustar de la gastronomia variada que presenta un sin
numero de beneficios como la satisfaccion personal. Para ello es importante reconocer la falta
de difusion, y sefialética turistica de la Ruta Sabores y Saberes, ha impedido la evolucion de la
misma, siendo que cuenta con el apoyo de FOCAZNOM y MANPANOR como factores claves.
La siguiente pregunta de investigacion ;Coémo lograr que la ruta sea un producto turistico
pionero en el agroturismo, siendo guia para impulsar y gestionar nuevas rutas que ayuden al
desarrollo y evolucion de las parroquias aportando a sus comunidades? Tiene como finalidad
ayudar al desarrollo favorable de la ruta. b

El disefio metodologico fue trabajado con una investigacion cualitativa v utilizando el
método histérico y de observacién. Se aplicd la elaboracién de un FODA y entrevistas, se
realizaron 5 preguntas a personas que se encuentran en la ruta, con esta informacion se busca
analizar la evolucion de la ruta desde su creacion, su proceso y hasta la actualidad. Por ultimo,
se desarrolld la propuesta técnica que es una guia de estrategias de promocion de rutas
tuﬁsticas, lo que ayudara al desarrollo progresivo y darle un empuje a la ruta para que pueda
llegar a ser pionero en el cantdn san Vicente.

Palabras claves: agroturismo, ruta turistica, desarrollo del sector.



ABSTRAC

This research project is developed in three chapters, its objective is to analyze the evolution of
agrotourism in the route flavors and knowledge, and the management of new routes. Agro-
tourism is a type of tourism that involves resting in the countryside or living the experience,
away from the city, tasting the varied gastronomy that presents a number of benefits such as
personal satisfaction. To this end, it is important to recognize the lack of dissemination and
tourist signage of the Sabores y Saberes Route, which has hindered its evolution, even though
it has the support of FOCAZNOM and MANPANOR as key factors. The following research
question: How to make the route a pioneer tourism product in agrotourism, being a guide to
promote and manage new routes that help the development and evolution of the parishes

contributing to their communities? lts purpose is to help the favorable development of the route.

The methodological design was worked with a qualitative research and using the historical and
observation method. The elaboration of a SWOT and interviews were applied, 5 questions were
asked to people who are on the route, with this information we seek to analyze the evolution
of the route since its creation, its process and up to the present. Finally, a technical proposal
was developed, which is a guide of strategies for the promotion of tourist routes, which will
help the progressive development and give a boost to the route so that it can become a pioneer

in-the canton of San Vicente.

Keywords: agrotourism, tourist route, development of the sector.



INTRODUCCION

El estudio busca contribuir con el analisis de la evolucion del agroturismo mediante
las experiencias que oftrece la Ruta Sabores y Saberes, ubicada en el canton San Vicente de
la provincia de Manabi. El turismo, una actividad dinamica, flexible y moldeable, permite
conocer distintos lugares de un entorno, siendo este una fuente de ingresos.

El turismo como desarrollador de espacios basado en la tipologia especifica del
agroturismo, es una tendencia en auge que ofrece una mezcla de experiencias agricolas.
Consiste en que los visitantes se sumerjan en entornos rurales, participen en diversas
actividades relacionadas con las granjas (campo), satisfagan diversos intereses, desde la
recogida de fruta hasta la cata de vinos, asi como la estancia en las granjas (haciendas), etc.
Del mismo modo, busca apreciar la agricultura y su papel en la vida cotidiana. Ademas, es
importante considerar la autenticidad y la sostenibilidad, ya que al hacerlo se crean
beneficios mutuos para los visitantes, las comunidades rurales y el entorno natural. (Boullon
R., 2016)

Segun la (OMT, 2020) menciond que el turismo es la tercera categoria de
exportacion mds grande del mundo, representando el 7% del comercio mundial. Sin
embargo, en el 2020, el ntimero de turistas internacionales disminuyd entre un 58% y un
78%. Mientras tanto, en la actualidad, paises como Estados Unidos, Italia y Espaiia se
posicionan como pioneros en el agroturismo. Tomando como referencia a Espafia, donde el
42.5% de los turistas realizan agroturismo dentro de su territorio, se observa un aumento del
7.4% en la superficie media de explotacion, segin el andlisis estadistico del (Instituto
Nacional de Estadistica, 2022) INE en el censo agrario, la cual actualmente es de 26.37
hectareas. En estas actividades, las vinicolas han llamado especialmente la atencion de los
visitantes.

Mientras tanto, en el Ecuador, el agroturismo representa un crecimiento en el sector
rural, el cual busea consolidar con las experiencias del turismo comunitario, como lo
demuestra el Plan Nacional de Turismo 2030. El gobierno busca fortalecer el desarrollo
turistico, mediante experiencias comunitarias y la implementacién de nuevos productos. Por
otro lado, la Provincia de Manabi cuenta con una ubicacion geografica inica, su clima calido
y himedo favorece su potencial agropecuario fundamental en cadenas productivas como el
cacao, café, banano, platano, palma africana, maracuya, naranja, mandarina, limoén, maiz,

arroz, mani, yuca, entre otros. Conforme a (Instituto Ecuatoriano Nacional de Censo, 2021)



IENC detalla que la produccion de maiz alcanzo un 31,2%, en segundo lugar, el platano y
la palma africana. El 36% del total de plantacién existente en la provincia corresponde al
cacao (130,945 ha), seguido por el maiz duro seco (99,095 ha) y finalmente €l platano
{68.503 ha), detallando un potencial tanto para la produccién como para la exportacién
ayudando a la econémica mediante las actividades agroturisticas ya que varias fincas se
dedican a la produccion en volumen de los mismo. También se destacan productos como el
pescado, las hortalizas, las frutas y la fibra. Se dice que es una de las provincias mds visitadas
en los feriados por su turismo rural, ofreciendo una buena opcidn para pasar en familia o
amigos, impulsando la diversificacion de los destinos del pais.

El articulo 45 de (Ley de Turismo, 2014) menciona que “El ejercicio de actividades
turisticas podra ser realizado por cualquier persona normal o juridica, sean comercial o
comunitaria que, cumplidos los requisitos establecidos en la ley y demds normas” de
acuerdo a la ley en el turismo se puede gjercer el turismo mediante rutas turisticas ya que
por medio de ellas se puede desarrollar la experiencia. Por otro lado, Manabi se esta
posicionado como lider del agroturismo, ya que cuenta con rutas establecidas desde el 2010.
Entre ellas se encuentran la Ruta Puerto Cabuyal, estid ubicada en la comunidad Puerto
Cabuyal, Punta San Clemente, esta ruta tiene como objetivo dar a conocer los atractivos,
recursos y gastronomia entre otros, como es la reserva marina actualmente declarada, el

{Mimisterio del Ambiente, Agua y Transicion Ecologica, 2021) MAATE anunci6 la creacién
de una nueva area protegida denominada Reserva Marina Puerto — Cabuyal — Punta San
Clemente, esta drea protegida contribuira a la preservacion, proteccion de las especies, como
los tiburones Martitlo considerados por la (Union Internacional para la Conservacion de la
Naturaleza, s.f.) UICN especie en peligro de extincion. Lo que conlleva a esta nueva drea
marina no solo a conservar y-recuperar la biodiversidad, sino también aumentar los ingresos

del sector pesquero artesanal y mejorar la calidad de vida de las comunidades costeras.

También encontramos la ruta del cacao posicionada en Manabi, considerado recurso
agrario potencial turistico cultural sostenible, desarrollando sus actividades en zonas rurales
y periferias urbanas, ¢l objetivo de esta ruta es compartir su experiencia de produccién,
recoleccion y procesos de elaboracion del cacao, la (Asociacion nacional de exportadores
de cacao, 2016) ANECACAO registran cifras de exportacion con un volumen de 260.000
toneladas métricas de grano de cacao y productos derivados del mismo. Mientras qile la
Ruta Iche, primera ruta mancomunada de turismo gastrondmico posicionada en el 2022, este

proyecto tiene apoyo de (Fondo Italo - Ecuatoriano, 2017) FIEDS, cuenta con 39
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establecimientos que incluye la via San Isidro, k4 San Vicente, Manabi Ecuador, esta ruta
tiene como propdsito convertir esta herramienta para la transformacion territorial y social,

con el fin de promover, potenciar la economia local.

Para finalizar hablare brevemente de la Ruta Sabores y Saberes, esta dividida en dos
partes la primera esta ubicada en diferentes parroquias como son: San Vicente, Bricefio y
la Mocora, v la segunda parte en: Canoa, Zapallo, Tabuchila, comprendiendo la ruta
agroturistica apoyada y constituida por Federacion de Organizaciones Campesinas de la
7ona Norte de Manabi FOCAZNOM, siendo su principal objetivo potenciar, posicionar los
productos al mercado, desarrollando experiencias agroturisticas, potenciar el valor a los

elementes naturales y culturales que posee.

Diseiio Tedrico
Problema de investigacién

La falta de difusion, v sefialética turistica de la Ruta Sabores y Saberes, ha impedido
la evolucion de la misma, siendo que cuenta con el apoyo de FOCAZNOMy MAN PANOR
como factores claves. ;Cémo lograr que la ruta sea un producto turistico pionero en el
agroturismo, siendo guia para impulsar y gestionar nuevas rutas que ayuden al desarrollo y

evolucion de las parroquias aportando a sus comunidades?

Objeto
Agroturismo

Campo
Gestion de rutas Turisticas
Objetivo

Analizar la evolucién del agroturismo y la gestién de nuevas rutas turisticas Caso: Ruta

Sabores y Saberes Cantén San Vicente.

Tareas cientificas

e Analizar a través de fuentes primarias y secundarias ¢l disefio de gestion de nuevas rutas

agroturisticas.



Aplicar una metodologia cualitativa con utilizacion de métodos histéricos y de observacion,

optando como herramienta estratégica un FODA y entrevista a quienes conforman la ruta
agro turistica Sabores y Saberes.

Proponer herramientas para la creacion de sefialética turistica en Ja ruta Sabores y Saberes.



CAPITULO1

1. MARCO TEORICO

1.1.  ;Qué es el turismo?
El turismo es una actividad que consiste en el desplazamiento temporal de personas a lugares
distintos a su lugar de residencia habitual con el objetivo de disfrutar de experiencias de
ocio, culturales, educativas, de negocios, entre otras. Esta actividad puede realizarse tanto a
nivel nacional como internacional, y es una de las principales industrias en todo el mundo.
{Cesuma, 2024)
Turismo es el conjunto de relaciones y fenomenos que se producen como consecuencia del
desplazamiento y estancia temporal de personas fuera de su lugar de residencia, siempre que
no esté motivado por razones lucrativas. Las actividades que realizan las personas durante
sus viajes y estancias en lugares distintos, por un periodo de tiempo consecutivo inferior a
un afio con fines de ocio, por negocios y otros motivos, (Hunziker, W., Krapf, K., 2018}
De acuerdo con lo mencionado anteriormente los distintos autores mencionan que el turismo
es una actividad importante y se encuenira en constante evolucion, ya que con los cambios
ocurridos en los ltimos afios se puede establecer que ha ocurrido una transformacién
significativa aportando a los componentes sociales, econdmicos y ambientales, en varios
aspectos tanto positivos como negativos.

1.2. ;Qué es el agroturismo?
El Agroturismo es una forma de turismo alternativo cuya esencia se aprecia en el conjunto
de actividades organizadas por agricultores como complemento del desarrollo de su
actividad principal, a las cuales se invita a participar a los turistas y que constituyen a su vez
servicios por los que se cobré. Este surge y se vincula a la propia actividad agraria, donde
el organizador de la actividad es el propio agricultor y resultan abarcadoras la
heterogeneidad y la complejidad del mundo real, sus caracteristicas medicambientales
especificas, proyectos, actores sociales y el acceso a los recursos del campo. Se trata
entonces de que los actores implicados pongan en valor las practicas culturales,
reconociendo cada actividad econémica y cultural como parte de la forma de vida de una
determinada comunidad. (Osorio, R., 2015)
El agroturismo es una actividad que brinda a los productores y comunidades rurales, la

oportunidad de vincular el desarrollo agropecuario con el desarrollo de una actividad
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recreativa. A través de la prestacién de servicios como la gastronomia, alojamiento, paseos
guiados, muestra de actividades rurales cotidianas y venta de productos artesanales, provee
a los productores de un ingreso que impacta positivamente en su economia. Es considerado
una estrategia de desarrotlo territorial para la reactivacion de las zonas rurales, dando valor
y jerarquia a la identidad local y a los procesos productivos, mediante una vision comercial
y turistica. (INTA, 2017).

Pues bien, el agroturismo siendo una rama importante del turismo, en los dltimos aftos ha
crecido notoriamente a nivel mundial, ya que es una forma de turismo sostenible, el mismo
que ofrece experiencias nicas, enriquecedoras para los visitantes que a rajz de la pandemia
buscan algo mas tranquilo, ayudando al entorno rural y a la conservacion del medio

ambiente.

1.3.  ;Cual es el potencial de las rutas agroturisticas?
Para estos autores, ¢l potencial de la ruta agroturistica puede incluir la participacion en
actividades agricolas y pecuarias en la granja, tales como la alimentacién de los animales, la
siembra y cosecha de los cultivos ¢ incluso el procesamiento de los productos; en muchos
casos, los agricultores ofrecen ademas servicios de alojamiento en la granja. (Barrera E,

2016).

Mientras tanto, el potencial del agroturismo es el turismo en unidades de produccion
agropecuarias mediante la combinacion entre la recreacion tradicional y el contacto con las
actividades del predio, con el fin de que se conozca el modo de vida rural y las tradiciones
campesinas, de tal modo que uno de los principales componentes de la oferta sea el contacto
con la unidad de produccién agropecuaria, forestal, acuicola y otras formas de produccion del
mundo rural. De esta manera, el agroturismo contribuye a diversificar los ingresos de la
familia, incrementa la conciencia y el conocimiento sobre la produccidén agropecuaria y

provee a los agricultores de un canal de comercializacién para sus productos (Bullon D, 2018).

De acuerdo con los criterios de los autores las rutas agroturisticas tienen un potencial
significativo en el turismo ya que buscan impulsar la actividad econémica del sector, para que
por medio de esta actividad logren impulsar el desarrollo de su medio y medios locales con el

posicionamiento de esta innovacion.

1.4.  Actividades agroturisticas .
El agroturismo es una actividad socioecondmica, por la comercializacién de servicios y

productos. Estos existen a partir del aprovechamiento y conservacion de los recursos
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naturales, culturales y actividades productivas disponibles en dreas rurales. (Gestion de
Recursos Naturales, 2022) El 25% de los productores estd dispuesto a dar a conocer sus
actividades relacionadas con el agroturismo, por la relevancia econémica entre actividades
productivas y recreativas, las cuales generan ingresos y fomentan la identidad de la
comunidad. Ademas, el 38% esta interesado en la innovacion de quesos frescos tipicos de
la region para atraer mas visitantes a sus ranchos. Sin embargo, se deben preservar las
tradiciones y el patrimonio cultural porque son basicas en el desarrollo local y regional
{Duque B, 2018).

Las actividades agroturisticas han sido consideradas por entidades ptiblicas y privadas como
una de las estrategias para dinamizar el desarrollo de las zonas rurales por su capacidad de
contribuir a la generacién de ingresos adicionales a los productores agropecuarios, pueden
desarrollarse en una finca, haciendas atendiendo a las condiciones topogréficas, geograficas,
climatologicas y de acuerdo a los recursos disponibles, (Barre E, 2016) menciona varias
actividades agroturisticas que se pueden desarrollar.

e Pezca en rios y estantes. - Es aquella actividad deportiva cuyo objetivo es la recreacion

y esparcimiento y que, como todo deporte, también necesita el dominio de una o varias
técnicas para realizarla, asi como de un equipo disefiado especialmente para ello, en
donde el objetivo comiin no es la captura masiva de peces, sino el esfuerzo con el que
se consigue uno de éstos, se la puede realizar en estanques o rios gue pasan por la finca
0 granja.

o Paseos en bote o caballos. - Una manera de trasladarse por senderos previamente

disefiados y construidos para utilizar el espacio terrestre puede ser la bicicleta o la carreta
tirada por caballos, cuyo paseo hard inconfundible la experiencia de conocer mas de
cerca el paisaje rural, en tanto que para ¢l espacio acudtico se puede hacer uso de botes.

e Interaccién con animales de granja. - Esta actividad tiene que ver con la interaccion

reciproca por parte de los turistas hacia los animales y aves que han sido domesticadas
y que previo a una explicacién y demostracion de quienes estén a cargo de la granja, los
nifios, jovenes o adultos pueden realizarlo.

e Observacion de procesos agroindustriales. - Esta actividad genera aprendizaje ya que

puede ser aplicada en la industria artesanal alimentaria, que se encarga de la
transformacién de los productos provenientes de la agricultura, ganaderia, pesa, riqueza
forestal, entre otros, en productos elaborados para el consumo (gjemplo: yogurt,

embutidos). Y, por otra parte, la no alimentaria se ocupa de la transformacion de las



materias primas usando sus recursos paturales para la realizacion de diferentes
productos.

Gastronomia tipica. - Esta actividad consiste en permitirle degustar al visitante de la

comida o bebidas que representa los gustos particulares la regién o comunidad, la que
tiene ingredientes facilmente elaborados o cultivados en la region.

Fotografia rural. - Esta actividad es de gran interés para aquellos viajeros que gustan

capturar en imagenes las diferentes manifestaciones culturales y paisajes del ambiente
rural.

Talleres de elaboracion de conservas. - Actividad en la cual se exponen y se hace

participes a los visitantes del proceso de la manipulacion de los alimentos de tal forma
que s¢ evite o ralentice su deterioro (pérdida de calidad, comestibilidad o valores
nutricionales).

Observacién de manejo de cultivos. - Es la observacion directa del turista con respecto

a cultivos (como sembrar, cuando sembrar, tiempos de maduracion, época de cosecha,
entre otras) y principalmente lo que tiene que ver con la Horticultura, la misma que se
“refiere a los cultivos que se producen en huertas y comprende 3 ramas: fruticultura,
floricultura y olericultura (hortalizas o verduras)”

Cabe destacar que las actividades que el agroturismo ofrece son oportunidades iinicas
para conectar con la naturaleza, aprender sobre la produccién de alimentos y disfrutar
de experiencias auténticas en un entorno rural que en la actualidad el agroturismo esta

siendo tendencia.

L5. ;Qué productos agroturisticos se desarrollan?

E! agroturismo no solo ofrece experiencias Gnicas, sino que también ha dado lugar a una amplia

gama de productos turisticos que combinan lo rural con lo experiencial. Ofrece una amplia

gama de productos turisticos que permiten a los visitantes sumergirse en la vida rural, aprender

sobre las tradiciones agricolas y disfrutar de experiencias auténticas. Estos productos se

adaptan a diferentes intereses y gustos, y se desarrollan en funcién de los recursos y atractivos

de cada region. (Michelli C, 2018)

En el Canton San Vicente se planted el desarrollo de una actividad de alto impacto, en conjunto

con la Federacién de Organizaciones Campesinas de la zona norte de Manabi, con el objetivo

de continuar con el proceso denominado “Ruta Sabores y Saberes” anteriormente llamada

“Ruta Agroturistica Focaznom” que tiene como fin desarrollar ¢l agroturismo y poner en valor
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los elementos naturales y culturales del medio que lo rodea, esta provincia destaca en la
produccién de leche y derivados de una manera artesanal como queso. En el sector agricola
predomina la produccion de cacao, seguido por maiz, platano, yuca y citricos (mandatina,

limén, naranja) (Ministerio de Turismo, 2021)

Cacao: El cacao tiene gran representatividad de cultivo en el canton, para finales del 2022 se
presenté la propuesta para un Parque Mundial de Cacao y se encuentra en planes de pre
factibilidad para la busqueda de inversionistas (Agroccuador, 2022), en busqueda de la
revalorizacion del cacao mediante la puesta en valor del producto a través del turismo. Como
antecedente a lo mencionado, se encuentra en funcionamiento se cuenta con el Circuito del
Cacao donde participan varios cantones, consiste en la visita de turistas a fincas y centros de

acopio.

Citricos: Los citricos, mas que un producto de alta produccion agricola dentro del cantén, es
un representante de la cultura Manabita, pero de alto consumo tanto dentro del canton como en
el pais, siendo los principales productos la naranja y mandarina. Sin embargo, pese a su valor
cultural, su desarrollo turistico no se ha hecho evidente, pues solo existe un festival de la
mandarina como iniciativa turistica dentro de los planes turisticos y en produccion solo existe

una industria comercializadora de citricos.

Quieso: El queso manaba de prestigio nacional debido a sus texturas, sabores y calidad se ha
consolidado como parte de la identidad gastrondmica; sin embargo, el estudio de su aplicacion
gastronémica evidencié que la fabricacién del mismo no ha cambiado ni su estandarizacion,
ya que sigue siendo utilizado solo para platillos tradicionales como bolones, empanadas y
tostadas, entre otros, ni sus procesos, en el estudio del turismo rural en el cantén, descubrieron
que la elaboracién del queso es uno de los productos con identidad territorial (PIT) potenciable; -
pese a lo mencionado, el desarrollo agroturistico del queso alin no vislumbra gestion alguna,
pues a mds de participar en la feria del queso a nivel nacional no se encuentra en ningun otro

plan turistico.

En la ruta v a nive!l provincial podemos decir que, gracias a la ubicacidn geografica, clima, y
donde se encuentran son privilegiados para la produccién de varios productos valga la
redundancia, como por ejemplo los citricos, el caco, platano verde y no dejemos atrds los

productos que se extraen de las costas, también la leche que se extrae de las vacas y de ahi sus
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derivados como son el queso, requesdn etc. Estos diferentes productos que realizan dan ese

plus de Ja experiencia.

1.6. Desarrollo de la ruta agroturistica

La definicién de la ruta, confleva tener en cuenta su clasificacion en: historicas, geograficas,
gastronomicas, arquitectonicas, culturales, étnicas, religiosas, entre otras; ademés de tener en
cuenta aspectos como: las caracteristicas de la zona, el estado del patrimonio, asi como una
revision bibliografica con el fin de determinar las peculiaridades de la zona que la hacen
diferenciarse y que pudieran ser de interés para el publico objetivo. La realizacion del
inventario de atractivos turfsticos trae consigo en un primer momento la identificacién de los
atractivos naturales y de bienes culturales que se quieren potenciar en la zona, teniendo en
cuenta para ello tanto una revisién documental, asi como la realizacion de entrevista.
Posteriormente, la identificacién de los servicios que se ofertan en el destino determinando
cudles son los que se pueden ofertar en la ruta para complementar (alimentacion, el tipo de
transporte, servicios, etc.), basados en la experiencia teniendo en cuenta el criterio de

especialistas implicados, asi como, la observacion directa. (Scielo, 2021)

La metodologia planteada por (Peralta, 2021) propuso desarrollar una ruta turistica en Jalpan
de Sera a partir de a articulacion de sus recursos territoriales para aportar a la diversificacion
de la oferta turistica territorial empleando cuatro fases. Se inicié con la elaboracion de un
diagnéstico territorial mediante revision documental, trabajo de campo y entrevistas. La
segunda fase pudo definir la canasta basica de bienes y servicios del territorio a través de los
recursos territoriales. Como tercera fase, se elaboraron estrategias en conjunto con los actores
participantes de la ruta agroturistica mediante la participacion de estos en la elaboracion del
andlisis FODA del territorio y en tiltima instancia, se definieron las caracteristicas de la ruta y

los canales de promocion y comercializacion a utilizarse.

De acuerdo con los dos autores antes mencionados, podemos decir que para el desarrollo de la
ruta implica un proceso de investigacion, anélisis y planificacién que busca aprovechar los
recursos del territorio para ofrecer una experiencia tinica al turista. Se deben considerar tanto
los aspectos culturales y naturales del destino, como las necesidades y expectativas de los
visitantes, también es importante mencionar que con el Jevantamiento de informacion se debe
realizar del disefio de la sefialética para que la ruta se encuentre diferenciada, sin olvidam.os de

los aspectos, caracteristicas y productos que ofrece.
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1.7. Promocion y difusion

La promocién de la actividad turistica contribuye a mejorar la calidad de vida de los pobladores
de una region o nacion, se entiende como las actividades que comunican las ventajas del
producto y persuaden a los consumidores a su adquisicion (Castillo M; Castario V, 2015). En
pleno siglo XXI, era de la tecnologia, se necesita hacer uso de una serie de estrategias y de
herramientas tecnologicas, para promocionar los recursos turisticos, de esa manera persuadir a
los consumidores-turistas a adquirir bienes y servicios, y con ello generar empleos directos ¢

indirectos, que mejoren la calidad de vida de los involucrados en la actividad turistica.

La promocion y difusion es un elemento basico de la combinacion de marketing y adquiere en
el marketing turistico una mayor relevancia, debido a que el producto que se comercializara
estd constituido por una serie de prestaciones, la mayoria de las cuales son intangibles. En
efecto, la percepcién, es decir la imagen mental, que puedan tener los turistas sobre un
determinado lugar, puede afectar fuertemente la atractividad de éste como destino turistico, e
influir en los resultados de las acciones que se realicen en la captacion de los visitantes

(Acerenza M, 2015).

De acuerdo con los autores la promocién y difusion de las rutas turisticas es un proceso que se
lleva el cual tiene como fin crear una imagen positiva de un destino, generar demanda es decir
variedad de servicios y, en ultima instancia, contribuir al desarrollo economico y social de una
region. Es decir, s la combinacion de estrategias de marketing tradicionales y digitales para
lograr el objetivo.
1.8.  ;Quaé son las Rutas turisticas?

La real academia de la lengua sostiene que el concepto ruta deriva del latin ruta y luego del
francés route (camino), que significa recorrido, direccion, camino o itinerario que se toma para
un viaje. Como nos podemos dar cuenta una ruta es un camino, sendero, que se disefia para
arribar a un destino, siguiendo un itinerario planificado y secuencial en un tiempo determinado.
Es preciso indicar, que se ha desarrollado para convertirse en un instrumento efectivo en la
utilizacién de los recursos naturales y culturales de una localidad, ademas de ser un impulso
para el desarrollo socioeconomico (Ibarra J; Valverde M, 2017). Definen las rutas turisticas
como la “creacion de un cluster de actividades y atracciones” que motivan la colaboracion entre
distintas areas y que sirven de transporte para incentivar el dinamismo econdémico a través del
turismo. As{ mismo, (Salazar D, 2017) argumenta que forman parte de una alternativa que

aporta al desarrollo sostenible jurisdiccional enmarcadas dentro de estrategias de evolucion
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econdmica, suscitando una percepeion holistica del patrimonio natural y cultural referido a lo
sosteniible de los recursos locales. En este sentido, las rutas turisticas son indispensables en las
arcas geograficas para resaltar la identidad tangible e intangible de cada cultura, ya que son
poseedoras de caracteristicas propias para fomentar e! turismo, y mostrar al mundo los
productos innatos de un pueblo; como su artesania, danza, gastronomia.

Las rutas turisticas son consideradas productos turisticos que estan basadas en un recorrido que
es presentado con anterioridad y brinda una orientacién a los consumidores sobre las
actividades que llevardn a cabo en un destino. Las mismas estan constituidas por un conjunto

de elementos integrales que son ofertados en el mercado turistico. (Rodriguez M, 2017).

La ruta turistica hace referencia a un camino o itinerario disefiado para llevar a un destino
especifico, signiendo una secuencia planificada y dentro de un tiempo determinado, en donde
incluyen elementos que los hacen Gnicos como los atractivos naturales, los servicios turisticos
de alojamiento, alimentacion, transporte lo que lleva a ser una ruta con experiencias unicas que

enriquecen la visita y lo denominan unico.

1.9. Tipos de rutas turisticas
El desarrollo de rutas (Gonzalez J, 2019) se puede presentar en diversas formas, como pueden
ser: tours, productos, tutas u otros; las rutas, especificamente, consisten en la puesta en valor
de un producto agricola o ganadero que represente la produccion del territorio, la misma
trabaja con actividades durante los recorridos que muestran los procesos de elaboracion o
produccion de un producto, que relacionado con la agroindustria puede culminar en la cata
del mismo, otra de las caracteristicas de las rutas agroturisticas es que se desarrollan en

espacios rurales, y también pueden dividirse en distintas tipologias, como:

e Ruta turistica a pie: Son aquellas cuyos recorridos se realizan a pie. Es una actividad

simifar al senderismo.

e Ruta turistica en animales: Alude a los desplazamientos en animales, como caballos,

burros, asnos, camellos, etc.

e Rutas turisticas sobre ¢l agua: Se llevan a cabo generalmente en rios, lagos y lagunas,

utilizando botes, yates, lanchas, canoas y barcos parecidos.
s Rutas turisticas aéreas: Viajes en globos aerostaticos, helicopteros y teleféricos.
o Rutas turisticas terrestres: Incluye automdviles turisticos y trenes. .

¢ Rutas tematicas: entorno a productos que identifiquen a una zona especifica

¢ Rutas por productos: son de conocimiento en torno a un producto
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o Rutas fisicas: donde se involucra activamente en la produccion
Sin embargo, (Rojas D, 2019) menciona que el disefio de rutas agroturisticas si bien busca
presentar una propuesia de valor con los productos agropecuarios con los que cuenta el
territorio, debe trabajar en base a metodologias que faciliten su desarrollo. Mientras que se
establece que la agroindustria, se debe relacionar con la gastronomia en sus disefios de rutas,
principalmente porque representan el origen del pueblo a través de sus formas de produccion
y sus formas de consumo, es decir, un acercamiento mas profundo a las raices estructurales

de las zonas rurales, quienes son de aporte economico.

1.10. Importancia de las rutas turisticas
Desde el punto de vista conceptual, entendemos por ruta turistica el recorrido a través de un
territorio determinado, con el fin de admirar, disfrutar y valorar, el legado cultural, las bellezas
naturales, asi como la interaccion e.stabiecida entre grupos sociales que habitan el mismo
territorio. '
Siendo la ruta un camino hacia fines diversos, la ruta turistica es también un recorrido que tiene
un objetivo: permite admirar paisajes, rememorar sitios historicos, disfrutar de zonas de playas
o montafias, de actividades deportivas o de aventura, siguiendo un itinerario predeterminado,
conectando zonas con diversos atractivos, para quienes estin de paseo y deseosos de admirarse
con la geografia natural y/o humanizada del sitio. En este ultimo caso, se habla de rutas
culturales.
El objetivo de la ruta turistica es determinar los puntos de llegada de los visitantes. Estos puntos
hacen necesaria una infraestructura basica, la cual puede ir de pequefios establecimientos de
expendio de comidas o abastecedores con baterias sanitarias abiertas al publico, hasta
restaurantes, hoteles y centros turisticos. La oferta de servicios se convierte en una importante
fuente de recursos econdémicos.
En concreto, se trata de un recorrido establecido para incentivar al turista a visitar el mayor
nimero de sitios de interés. En las rutas turisticas no solo se disfruta de los destinos fijados,

sino del recorrido entre un lugar y otro. (OSA)

Realmente las rutas turisticas son una herramienta importante para promover €l turismo en un
determinado lugar, ofreciendo a los visitantes una experiencia completa y satisfactoria. Al
conectar diferentes puntos de interés y proporcionar los servicios necesarios, las rutas turisticas

contribuyen al desarrollo econdmico local y a la preservacion del patrimonio cultural y natural,
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1.11. Elementos y caracteristicas de la ruta turistica

Para que una ruta turistica sea efectiva y atractiva, debe incluir varios elementos clave que

aseguren una experiencia enriquecedora para los visitantes. (CEUPE, 2024)

Turistas. - es un visitante temporal que permanece mas de 24 horas en la zona (region,
pais) visitada y cuyos fines de viaje pueden definirse como de ocio, recreativos,
vacacionales, educativos, religiosos y deportivos, asi como de negocios y de placer.
Ttinerarios turisticos. — En su forma mas simple, es un plan detallado que describe los
eventos, actividades y lugares incluidos en un recorrido. Sirve como una hoja de ruta
para todo el viaje y proporciona una guia paso a paso para los visitantes. Los itinerarios
de los recorridos suelen incluir informacién como fechas y horarios.

Camino. - Es una carretera que se promociona bajo un nombre en particular que tenga
algdn sentido histdrico, cultural, étnico o religioso, como el Camino de Santiago, en la
cual se brinda informacion adecuada para los turistas.

Puntos de llegada. - Son los atractivos turisticos.

La caracteristica de una ruta turistica ofrece una experiencia enriquecedora, educativa y

placentera para los visitantes, mientras fomenta el desarrollo sostenible y el beneficio

econdmico de las comunidades locales. (CEUPE, 2024)

» Seleccion de la region o zona objeto de estudio.
e Recoleccion de informacion

e Nombre de laruta

¢ Medios de transporte

e Descripcion de actividades

¢ Tiempo y duracién del recorrido

+ Itinerario de la ruta.

Diversos autores coinciden que los clementos y caracteristicas que tiene las rutas son

herramientas claves para poder desarrollar, fomentar, preservar y promover el

desenvolvimiento de la ruta, ya que es una forma de conectar a los turisticas con los lugares y

Ias personas, ofreciendo experiencias (nicas y auténticas.

1.12. ;Coémo se disefian las rutas turisticas?

El disefio de una ruta turistica debe concebirse como el disefio de un producto turistico en si o

de varios productos turisticos concatenados de forma amena, con calidad y accesibilidad para
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el turista. La ruta puede conjugar uno o varios productos turisticos, es por ello que requiere
mayor nivel de alcance, y de conjugar la accion de todos los agentes y gestores del turismo que
congrega el tema, en términos cualitativos (mayormente culturales) o fisicos (geograficos) y

operativos. (Puig A, 2016)

Para disefiar un producto o una ruta temética que sea acorde al turismo de intereses

especializados es preciso:

e Conocer los tipos de turismo que se pueden desarrollar (las opciones y tipologias que
engloba esta oferta).
e Analizar las necesidades y tendencias de la demanda, asi como los mercados emisores
de turismo.
¢ Detectar las oportunidades y avances que presenta la propia oferta turistica.
Para el disefio de una ruta turistica es necesario seguir una serie de pasos que indica de manera

(Barrios L, 2016)

e Aspectos generales de una ruta: El primer paso para la creacién de una ruta turistica es
la definicién del espacio o lugares por donde pasara.

e Identificacién de recurso turisticos: Es necesario seleccionar los recursos o atractivos
relevantes que se encuentran sobre el territorio que sobre el que se va a trabajar.

e Definicién del recorrido: Unir en secuencia todos los recursos o atractivos que se
identific6 previamente, tomando en cuenta la red vial y los puntos de inicio y
finalizacion.

e Recopilacion de informacion y reconocimiento: Se debe recolectar la mayor cantidad de
informacién sobre los atractivos o recursos, ademas de datos sobre el estado de la

infraestructura y planta turistica.

Medicién de tiempos y facilidades turistica: Para la planificacién y coordinacion de las
actividades y visitas que se presentan en la ruta es necesario conocer el tiempo que toma el
traslado y la realizacion de las acciones. Para esto, €s necesario efectuar una prueba piloto que
mida todas estas consideraciones. Dentro de la prueba piloto se podra verificar el estado de las

vias y los accesos e identificar los servicios turisticos que requieren fos participantes.

Podemos mencionar que ¢l disefio de una ruta es un proceso que implica una exhaustiva
planificacién y debe ser cuidadosa en diferentes factores o aspectos para garantizar una

experiencia satisfactoria para los visitantes, los autores coinciden con esta informacién
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mencionando ademds que si los pasos a seguir de acuerdo a la planificacion, para el disefio de

Ia ruta tendrén un desarrollo unico que contribuiré a la localidad.

1.13. ;Cémo es el posicionamiento de las rutas?

El posicionamiento es un sistema organizado que se basa en el concepto de que la
comunicacion sélo puede tener lugar en el tiempo adecuado y bajo las circunstancias propicias.
Mientras que (Reid R; Bojanic D, 2016) definen posicionamiento como el proceso de
determinar cémo diferenciar los productos ofrecidos por una compatiia de aquellos ofrecidos
por sus competidores en la mente del consumidor. Por otro lado, sefialan que el
posicionamiento es el lugar mental que ocupa la concepeion del producto y su imagen cuando
se compara con el resto de los productos o marcas competidoras, ademds indica lo que los

consumidores piensan sobre las marcas y productos que existen en el mercado.

Con base en las definiciones anteriores, podemos decir que el posicionamiento es un producto
que ocupa la mente del consumidor, influyendo directamente en su decision de compra. En el
turismo, basicamente es lo mismo esta percepcion determina si un destino es elegido por
encima de otros, dependiendo las necesidades, caracteristicas y diferencias que se esté

buscando.
1.14. ;Coémo es la interrelacion entre la ruta y las comunidades?

La interrelacion entre las rutas turisticas y las comunidades locales es fundamental para el
desarrollo sostenible y el éxito en cualquier regicn, ya que se manifiestan varios aspectos clave
que benefician tanto a los visitantes como a las comunidades anfitrionas, podemos decir que,
en relacion con la oferta, las rutas turfsticas se plantean como un conjunto articulado de recursos
y atractivos que ofrece un lugar, con el fin de propiciar el desplazamiento de flujos turisticos
(Gardufio A, 2017). En concordancia, la creacién de las mismas puede permitir la reactivacion
de las economias locales al constituirse como actividad economica que no requiere grandes
inversiones, sino en pensar como constituir atractivos para el turista, por medio de la
configuracion de productos turisticos con apoyo de las comunidades locales. De acuerdo con
lo que mencionan los autores la interrelacion de una ruta turistica con las comunidades es
importante ya que son ellos los que nos brindan el apoyo en cuanto alguna vivencia o recuerdo
de los antepasados, que en este tiempo es una expetiencia Unica y causa curiosidad al conocer

mas sobre la historia es ese valor agregado que las comunidades brinda y también aportan con
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artesanias y comida tipica entonces es un trabajo en conjunto que se realiza y eso hace que la

ruta se desarrolla de una mejor manera.
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2.

CAPITULO I

Diseiio Metodolégico

El términe disefic metodoldgico, se refiere al plan o estrategia concebida para obtener la

informacién que se desea con el fin de responder al planteamiento del problema (Wentz, 2014;

Mclaren, 2014; Creswell, 2013; Hernandez - Sampieri, 2013 ).

Para realizar este proyecto, definimos que la investigacion es tipo cualitativa, utilicé la

propuesta metodolégica que es de tipo histérico y de observacion. Las herramientas o

instrumentos de aplicacién son el FODA y entrevista a quienes conforman la ruta agroturistica

por medio de una muestra aleatoria simple, para analizar la evolucion de la misma.

2.1.Metodologia

La metodologia es un conjunto de métodos que se utilizaron para llevar a cabo esta

investigacién de tipo cualitativa, utilizando el FODA que es una herramienta necesaria para

analizar cada uno de los factores del medio que se estd desarrollando Ia ruta y la entrevista

como instrumento para recabar la informacion pertinente, la misma que constaba de 5

preguntas, se desarroll6 a personas cercanas a la ruta por medio de muestra aleatoria simple.

2.1.1.

2.1.2.

Histérico: Fl método historico comienza cuando se pretende entender algin hecho,
desarrollo o experiencia del pasado, de tal modo que el investigador debe considerar la
naturaleza y los alcances de la interrogante cuya respuesta desea hallar. Después de
tener una nocion general intenta aislar cada uno de los elementos fundamentales que
suscitan la incertidumbre, para entonces formular un enunciado simple, claro y
completo. Antes de continuar verifica si el problema puede resolverse mediante
métodos de indagacion y las fuentes de datos disponibles.

El método historico es una herramienta que nos ayudara a investigar, describir,
descubrir fos sucesos o evolucion de la ruta, es decir sus cambios o procesos que han
vivido, enfocandose en la constante transformacion e innovacién y asi poder desarrollar

planes estratégicos futuros para un mejor desempefio.

Observacién: Fl método de observacion busca en principio ampliar la accion
coordinada del proceso perceptual. Para ello explora el esclarecimiento y desarrolle de
la “conciencia sensible”, es decir que el individuo tome conciencia del acto sensible y

de sus consecuencias en la determinacion de su idea del mundo, a través del acto mismo
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de percibir “el mundo”, que en el rigor de lo perceptual se encuentra construido de luz,
forma y espacio. En esa vision podemos inferir que cualquier percepcion es una
particular e intrinseca relacion entre la luz, la forma y el espacio las consecuencias
interpretativas, sus significaciones y conceptualizaciones son ocurrencias posteriores

en el plano subjetivo del individuo. (Pérez R, 2017)

2.2 Poblacion
El termino poblacion se refiere a un conjunto completo de individuos, una nacién o grupo de
personas u objetos que comparten caracteristicas similares o comunes. Incluye a todo el grupo
bien definido sobre el que cualquier investigacion quiere extraer conclusiones. (QuestionPro,
2023)
Para el estudio poblacional se ha tomado en consideracion el nimero de habitantes del Canton
San Vicente, siendo de 24.997 que comprende entre parroquias urbanas y rurales, tomando en
cuenta la ubicacién de las fincas las mismas que comprenden la ruta Sabores y Saberes Canton
San Vicente.

2.3.Muestra
El termino muestra se refiere a una parte de la poblacion o sub conjunto, que se selecciona y
de la cual se van a obtener realmente los datos para el desarrollo de la investigacion, se refiere
‘especificamente a Ja poblacion accesible. (Arias, 2016), por lo tanto, la muestra es una paite
seleccionada de la poblacion, la misma que nos ayudd a obtener informacién y realizar la
valoracion necesaria, en la que destacaran aspectos o caracteristicas importantes para nuestro
analisis cualitativo.

Muestra: 378 habitantes.

2.3.1. Muestra aleatoria simple

Desde un punto de vista matemético, el muestreo aleatorio simple se realiza suponiendo que
la poblacion tiene infinitos elementos. En la préctica, suele ocurrir que las poblaciones a
considerar tienen un niimero muy grande de elementos, con lo cual puede equipararse a una
situacion con infinitos elementos. (Bookdown.org, 2019).

En este proyecto de investigacion se tomé una muestra aleatoria simple ya que este tipo de
muestreo es fundamental para generalizar los resultados cualitativos de nuestro proyecto, la
aleatoriedad es una seleccion que garantiza que Ja muestra sea representativa y aumente la

confiabilidad de los resultados, se tomara en cuenta a las personas que se encuenfran
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especialmente en la ruta para su analisis correspondiente. Muestra aleatoria simple: 5

habitantes.

2.4.Herramientas

2.4.1. Entrevista: La entrevista, se define como un recurso que el investigador tiene
a su alcance para recabar informacion por medio de preguntas que se plantean
en forma directa, esto es personalmente y en forma oral, a cada uno de los
sujetos de la muestra seleccionada. (Arias, 2016)

Esta herramienta importante nos ayuda a obtener informacion detallada y
entender profundamente las perspectivas y experiencias de los entrevistados de
una manera profunda, flexible y clara, para ello tenemos estas fichas de

informacion.

IF!.‘CCA TIERRA BENDITA PROPETARIO: 312 Glvms Guadamud

Chicacion Conmmdad Samta Extansion: 22has

Antecedente.-

La 3. Glwnis Guadamud propstariada la finca Tiema Bandita 52 intezro 2 la msoctacion FOCAZNOM con la necesdad d: comamializar
sus productos d2 una mejor mansn, cbtemaendo beneficios como socialo quelz ha permindo poder mejormar su calidad de vwida zrasas al
2povo.

Recurso: de interes. —

C 232 principal de 2stilo vemaesula con un jardin amplio d2 plantas ormamentalss v también medicinales vhicada 2 pocos metros da la
entrada ala finca; comedor v patio thicado al frente da lacasa donds 2 poads apracar una vanadad da artesania: comd hamacas tejdas
con cafias, bancos zlaborados con troncos é2 arboles, un horno &2 lefia grands adornos v arreglos qua llaman la atencion por s
singulandad,

Camenos queconducen por & bosque. tambisn llamados trillos donds 32 pueds sncontrar divarsidad de plantas valzunos antmales
silvestres cuenta conun clima tropcal Aveorabls para larzalizacion d2 actividades é2 camenata, enlazona alta s2 encuentaa vbicada una
taabita

Arbol é2 Manapalo con mas €z cien anios d2 anti ziadad qua reprazenta uno d2 los recunmos mas importanta d2bido 2 pvudaa filtrar por
madio da sus races 2l azuadaun pozo queabastaca a 2 Snca Otro racumo imponats que poses Tierra Bendita 25 su patrimonio cultural
1nmatartal que e r2flara a traves da los mutes, levendas v tambisn costumbees que envuelven s histonia

ACTIVIDAD COMERCIAL

Agricola: Las actinidades agnicolas que 32 realizan dentro del temra bendita son la comemializacion dal aj1 procesado en diferentss
presentacionss, tambien s2 raaliza comeraalizacidn da productos qua son cosechados 2n ciertas tamporadas come 2l mawz wiasuea
Ganadera: Cueanta con aproximadaments 5 vacas de las cusles extraen lalaches pan [ daboracion d2 quaso musmo que 23
comercializado vutilizado para 2l comumo diane

Servicios: Ofrzcen 2! seruicio d2 camping que induye alimantacion v otras actiadades dantrodzla Snca parauntotalde (S penonx

22




FINCA La Florecita. PROPIETARIA: Sra. Maria Josefa Pin Cedefo.

Ubicacién: Via San Isidro en la entrada a San | Extension: 3has
Miguel de Bricefo sitio La Mocora.

ANTECEDENTE. -

La Sra. Maria Josefa Pin {propietaria) comenta que después del terremoto, un grupo de personas
se organizaron para dar comienzo con los emprendimientos en proyecto obtenidos beneficios a
través de proyectos los cuales generan economia a través de agroecologia preservacion del medio
ambiente. En el iniciO con la venta de vinos artesanal y mermeladas de diferentes frutas que son:
Ovo, Naranja, Toronja, Grosella, limén mandarina esa manera se fue integrando a la federacion.
Entre los beneficios que ha recibido son capacitaciones, charlas, ingresos econémicos, promocion y
demanda de los productos que produce la finca, préstamos y participacion en ferias. De hacer
publicidad, haciéndolo mas atractivo para el turista le llame la atencion de su producto.

RECURSOS DE INTERES. -

El potencial de la propiedad tiene condicion viable para la observacion paisaje propia de la en su
flora y fauna endémica zona .Ademas se puede realizar un recorrido corto por el estero de agua
dulce que conecta con la naturaleza, con arboles Propia de zona especies de arbol de Mocora, Mata
Palo 50 afio tiene, Moringa Bambd, Bijao y donde se puede visualizar Monos, Ardilla, Guatuso y
aves Tulcan de Campo, Paloma Santa Cruz. Realizar actividades de siembra de Sacha Inchi . También
ofrece descanso, observacion de paisaje zona.

FLuCa ECO HORLZON IE PROPETARID: 8ra. Yadira Andrads
seacton: Labuchila Extansion 4 has
Antecedente.-

L1332 Yadira Andrads (propistaria) comenta que 52 intezs0 2 12 Faderacon de Organizacionss Campesinas d2 1a Zom Nertz de Manabi
(FOC ATNOM) hace algsaos 2fos iniciando 2n una lucha con &l 3n d2 hacer frente en protastas para el cumdado vprazenacion dal medio
ambiants o cual 25 uno da los principales objetivos d2 la orzanizason, alli empazo 2 serpamicips de diferantes actdades qua 2
{levaban 2 cabo por parts 42 1a Faderacon al serunrequusito paraintegransa 12 orzanimcion contas con vna Sncaduponiblapan la
produecion de alimentos v deferentss productos agnicelas

Recurso: de interes. —

Cuenta con productos argueciozicos some tolas v albarmadas. donds 32 han encontrado rastos amuaciogicos 2 las difermntas csltoms
pracolombinas, come las cultura Valdivia v Jama Coaque las musmas hansido sxcavadas =n afios pasados donds a2 encontraron restos
humanos, mufiscos de oro. bame, anwe otros objatos. 82 sxpons gus la micatolz guanohande intervenda por l2 mano d2l hombe 2
modo de sxcavacion sz encuantra debayo d& 122213 da los propratanios de la finca, Tambeen poses racursos pana ofertar actividadas
tueisticas como camping, sendsnsmo, avistamisnto d2 aves, R Fume vagueologa A ¥ Rz puads ofrecer actividades medante 2
maediacion v s2nacion a traves de plantas madicanales.

ACTIVIDAD COMERCIAL

Agricola: Entrs 3us princpalss sambrios 32 encusntran cacao natwo, limon, cersza, pachiche vuna vaniedad de plantas medicinales como
verdolaza Sancesa mscobademons lacual s2utiliza eninfudn para aliviar o delorde mudx. pam trastornos digestivos vparabanos
despuss &4 parto.

Dlants conocida come Chivo, 23t 2s utilizada 2n &l tatamiento &2l raymatismo cromeo vias enfarmedadas siflincas.

Ganadera: e coenta con produccion gamaden

Servicion: Ofracen &l servicio é2 camping que inclsye alimentacion v otras actividades dantrodela Snca parauntoal de S penonas.
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2.42. FODA: La definicion de FODA expuesta por Kotler, es una forma de lograr una
planeacion estratégica llevando a cabo un analisis FODA {SWOT, por sus siglas
en inglés), el cual brinda a las empresas informacion que puede servir para la
toma de decisiones. El andlisis FODA es una lista de las fortalezas y debilidades
de una organizacién analizando sus recursos y capacidades, asi como una hista de
las amenazas y oportunidades que se identifica con el analisis de su entorno.
{Barragan J; Gonzalez E, 2020)

Esta herramienta permitird una toma de decision clara y estructurada, priorizando
acciones y estrategias basadas en la situacion actual, fomentando oportunidades

innovadoras que se adapten al cambio del entorno.

Tabla 1Elaborado por Ing. Fernanda Navas 2021

FORTALEZA DEBILIDADES

Ubicacidn geogréfica privileglada. inea de costa Falla de un diagndsfico temritorial interdisciplinario.

importante, Falta de gestidn y poco gprovechamienio sobre los
reCursQs

Existencia de recursos turisticos naturales. turisticos naturales.

Carencia de recursos culturales arqueologicos.
Riqueza natural escénica, paisajistica, vegetativa y Contaminacion ambiental en playas,
faunistica. Falta de educacién y cultura en la poblacidn.,
Falta de conirol v seguridad.

Poblacidén haspitcdaria. Falta de identidad cultural.

Lmitada capacidad de gestion del Organismo
fana pesguera Gubemamental.

Gobsmanza Autdnoma estatal. Informalidad en los servicios turisticos.

Carencia de sefializacidn vial y sefaléfica turistica.
Planta Hotelera y de restaurantes.
Falta de compromiso en la comunidad.
Gastronomia varada,
Poca representatividad de los gremios y asociaciones

Faciiidad vial de acceso saciales en sus diferentes Gmbitos,
Actividad comercial ganadera, agricola y turismo. Carencia de imagen del destino.,
Conexion interprovincial, Falta de promocion e informacion turistica.

Servicios bdsicos limitados.
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OPORTUNIDADES

Diseno y propuesta del Plan de Manejo Turistico integrat y
aprovechamiento sustentable de los recursos naturales y
culturales,

Desarrollo de actividades vivenciales con relacién a la pesca y

agricultura.
Fomento a fravés de programas y proyeclios de profecciony
revalcrizacion de |a biodiversidad y cultura ancestral,

vineulados o lo conservacion.

Promulgacion de los programas de incenfivos comunales, a

fravés de las diferentes entidades gubernamentales.

Desarrallo y posicionamiento turistico del teritoric: disefic de

productos, ratas, circuitos y marca.

Generacion de actividades furisticas y servicios, impulsando
fuentes de empleo.

Desarmolle de Ig zonificacion furistica espacial para
icentificacion de propuestas potenciales a medianc plazo.

Oferta de eventos fradicionales y cutfurales propios de la zona.

Capacitacién continua para la mejora de conocimientas de

sociedad civil en general.

Incremento del presupuesta POA para la ejecucion de
proyectos regles,

AMENAZAS

Desastres naturales, tememotos, tsunamis,

inundaciones, incendios.

Desplazarmientos de mercados nacionales por baja
calidad de servicios e inexistencia de mercados
internacionales.

Avance de canfenes vecinos en la industria turistica.

Impacto ambiental o causa de la contaminacion por
descarga de aguas y desechos sélidos.

Yulnerabilidad y pérdida de los ecosistemas a causa

del cambio climdatico.

Pérdida de la diversidad maring ¢ causa de [os

pescadores.

Deterioro de los paisajes por falia de ordenamiernto

temitorial.

Incremente de la potireza.

incremento de la delincuencia.
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Tlustracion 1 Elaborado por Daysi Gordon 2024

* & & =

El FODA es una herramienta en la que nos ayuda a identificar los futuros problemas,
inconvenientes que se estan suscitando, pero también nos ayuda a ver y crear estrategias para
poder enfrentarlas, es un andlisis interno que nos permitird apreciar cuatro aspectos importantes
de un proyecto empresa o actividad que estemos realizando, con esta herramienta tendremos la

capacidad de desarrollar nuevas ideas o tendencias para solucionar inconvenientes.

2.5.Interpretacion de las entrevistas
En el siguiente listado, constan los nombres de las personas entrevistadas, que conforman la
ruta, entre ellos estan propietarios de las fincas, tiene por objetivo recabar informacién
necesaria e importante para analizar la evolucion, ya que en el turismo se mide el desarrollo

que ha tenido la ruta mediante el proceso de evolucion de la misma.

Nombres de los entrevistados Isabel Posligua — San Vicente
Glynis Guadamud — Comunidad Santa Rosa

William Macias - Bricefio
Leslie Delgado - Canoa
Yadira Andrade - Tabuchila
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Preguntal :
o o, : " Realizando ¢l analisis general de las personas
" ;Cémo describiria la evolucion de la ruta© : ) .

: ' entrevistadas podemos mencionar que existe un .

agroturistica sabores y saberes en esta L : _ N
S -amplio criterio hay personas que mencionaron :

T egién dnra.nte los "‘"ﬁ‘.‘“"s afios? | que no existe ningin cambio positivo en cuanto .
alaruta puesto que se ha encontrado estancada
: por ¢l sin nimero de situaciones, comentaron que
- algunas fincas ya no estin operativas por muchos |
motivos entre algunos de esos personales y ;
financieros, mientras que existen situaciones en
- 1as que la infracstructura y los servicios de otras -
_ fincas aiin no estén 100% operativas es decir con
las adecuaciones que se tenia previsto, y eso lleva '
| tiempo, pero eso no ha impedido para que presten
“los servicios y afractivos naturales que posee
cada finca, tenemos conocimicnlo que la mia
_arranco a partir de un aflo atrds mas o menos ya
. que se estd desarrollando ferias, siendo esto de'_
 gran acogida en el cantén levantando interds en
- los turistas los tltimos meses a pesar de la -
situacion critica que estd atravesando el pais en -
- cuanto 4 la seguridad y encrgfa eléctrica.
i Preg'unta'l"' :
: - Los entrevistados concuerdan ¢n que aspectos -

:Qué factores considera usted que han o L
. claves para el crecimiento de la ruta agroturistica .

- sido claves para el inicio de este proyecto o .
: P proy - fue el apoyo de las ONG, la capacitacion téenica

 ruta sabores y saberes? ' de la Universidad Laica Eloy Alfaro de Manabi
fue esencial ya que algunos trabajos que se
realizaron con estudiantes les  permiti6

desarrollar habilidades y conocer como por

- medio del turismo pueden ellos proyectarse de

| mejor manera para que puedan generar ingresos
y crear servicios como la gastronomia, ademas de

- fomentar empleo v el desarrollo de negocios :
locales sostenibles, mencionan también que la

falta de promocion y gestibn de la ruta, ha -
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“impedido que esta s¢ siga desarrollandosc de la |

_mejor manera puesto que ain mo se sienten

- preparados, para arrancar por si solos es decir

* desconocen  algunas

cosas en cuanto al’

' agroturismo, por lo tanto no han tenido un

* crecimicnto como tal, en estc momento s¢ estan :

' reorganizando y adecuando para cumplir con los

~ requerimientos

" Pregunta 3
j ;,Con'sidel__"a gue la ruta podria generar un
" impacto en }a conservacién del entorno -
natural y cultural de la zoma rural

manabita?

personales en cuanto  a

infraestructura.

'Las entrevistados concuerdan con que la rufa -

_sabores y saberes tiene el potencial de convertirse.

en un motor de desarrollo sostenible.

contribuyendo 2 la conservacion del entorno .

' natural y la preservacion de la cultura local, Sin |

- embargo, es fundamental adoptar medidas para

mitigar los impactos negaﬁ\_fo's y garantizat que

los beneficios del turismo se distribuyan de .

- manera equitativa entre todos los actores

involucrados, se registran muchos cambios -

. algunos no se distinguen mucho, en cuanto al

,f'cuidado, respeto, mantener el entorno natural se

ha notade gran aporte de la comunidad es decir

un impacto faV'o_rabie por parte de las personas -

que conforman la ruta v la focalidad todos ticnen

 en cuenta los cambios y la pcsible. problemdtica

. que se viene debido al cambio climético, por

“ende .se deben tomar cambios desde este

momento para poder precautelar el entorno -

- natural y cultural que tiene la ruta ya que-es su -

* mayor atractivo, esto ayuda a gencrar un impacto :

significativo en la economia de las comunidades

turales, transformando la forma en’ que

 interactiian mencionan qﬁe se ha fortalecido la

. integracién social con algunas organizaciones

i_gracias "al turismo, obteniendo desarrollo
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' gastroniémico, siendo fuente de la economia

“circular, que se ha venido desarrollando |

' favorablemente gracias a los proycclos y

Pregunta4
| {Cuidles han sido los mayores desafios al -
nuevas rutas

desarrollar turisticas

- vinculadas al agroturismo?

visitantes nacionales y extranjeros.

Los entrevistados estin de acuerdo que la ruta

sabores y saberes ha tenido que enfrentar varios

- desafios comenzando por la accesibilidad,

seguridad, cambio climatico, estos desafios
siendo los principales que han afectado de

manera directa, requiere de un enfoque integral

~que involucre a todos desde los productores |

locales hasta las instituciones gubernamentales y -

las empresas turisticas. Por ello-es fundamental .

| trabajar en conjunto para desarrollar estrategias a

largo plazo que permitan aprovechar el potencial

* del agroturismo y contribuir at desarrollo de las -

~ comunidades, mencionan los entrevistados que

 gracias a la ayuda de Ia universidad quienes han

5 aportado parte del conocimiento han desarrotlado

- un proceso de planificacion y ejecucion que con -
- ayuda de HEIFER (ONG) han logrado conseguir -

 fondos para restaurar una parte de sus finca y

poder brindar un buen servicio a pesar de los

- desafios que se vayan presentando, es importante

" involucrar a las comunidades son guienes

. aportaran beneficios de manera continua ademas

" de pgenerar ingresos los mismos que seran

* distribuidos de manera equitativa, mencionan los |

- entrevistados que es un apoyo para la ruta contar

. con personas de la comunidad ya que trabajan en

- conjunto para ¢l desarrollo en general.

Pregunta5

Los

entrevistados mencionan que la .

integracion de practicas sostenible en las |
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it,'(\'lonsmier:ﬂx que al desarrollar Ia ruta se mtas ‘turisticas deberian ser fundamentales

=-crearan practlcas sostenibles " a largo para garantizar el desarrollo turistico, que ;

plazo?

- este sea respetuoso con el medio ambiente y
“con las comunidades locales, .Ia Sefiora
. Glynis mencionan que existen procesos en
 algunas fincas que si realizan la 're(_:'o-l:cé.ién':
;_de desechos, minimizacion de basura, .
| implementacion de compost de las aves
 siendo utilizado en sus cultivos para mejorar -
su produccion, mencionan que m_ediante
: pricticas  medio . ambientales  estin
desarrollando nuevas estrategias que les -
ayude a reducir quimicos para que fos |
productos sean mucho mds natura]es'
también han comentado _que no desperdician -
el agua del pozo sino que ahora utilizan de
una manera més responsable y adéc-_uéda para :
que logre abastecer por mucho mds tiempo y_. :
“no desperdiciarla, ademas que la ruta se -
perfila como una de las tendencias mas
| pmmetédoras en el sector turistico en los
proximos afos, gracias a la creciente j
- demanda por experiencias inolvidables, .
' autenticas, sostenibles y conectadas con la.é
naturaleza esta- impuisando  una .
é'transfonnacién en la ruta sabores y saberes

-dicen los entrevistados que estd bien -

aspectado el crecimiento 'y evolucion

| positiva, puesto que con una buena gestion y
ayuda de entidades gubernamentalés e -
. podria desarrollar y fortalecer las: rutas
. turisticas existentes atrayendo a tunstas';

- locales y extranjeros.
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2.6.Anilisis cruzado

En conclusion, podemos decir que los entrevistados, quienes son los propietarios de las fincas
de la ruta, tienen las ganas y las herramientas para seguir desarrollando la ruta, generando y
brindando un buen servicio, cuentan con el espacio adecuado, infraestructura, servicios, pero
la falta de difusion de la ruta ha impedido que esta se desarrolle de una mejor manera es decir
la falta de promocién, siendo una estrategia indispensable para el desarrollo turistico, la ruta
sabores y saberes cuenta con aspectos poco favorables como son las debilidades no cuentan
con una optima viabilidad, la promocion es limitada por la falta de capacitacion, conocimiento,
sus amenazas como primer punto estd la inseguridad, la crisis energética, cambio climatico y
desastres naturales que no se puede controlar, pero tenemos aspectos positivos como la riqueza
cultural que es una de sus fortalezas, el potencial turistico y el impacto positivo en la economia,
también es capaz de desarrollar oportunidades de crecimiento turistico rural, con asociaciones
y coopéraxivas, desarrollar nuevos productos y crear articulaciones con otras entidades o rutas

turisticas.

Como resultado de la investigacion metodoldgica de entrevista y FODA se resume a que las
personas asumiendo su rol de habitantes, consideran que es importante la promocion y difusion
de la ruta sabores y saberes, con ¢l fin de cumplir con el desarrollo y evolucién de la ruta,
- impulsando al crecimiento local, sabiendo que el cantén San Vicente tiene potencial derivado
a las tipologias del turismo como son el gastronomico, naturaleza, rural y agroturismo, entre
otros.
Conociendo los antecedentes histdricos de la ruta sabores y saberes podemos mencionar que
existen servicios limitados como la viabilidad y alcantarillado, la falta de seguridad siendo esos
factores de importancia ademas de la promocion y sefializacién.
En conclusién, Ia ruta esta establecida mas no se estd desarrollando como deberia por ello veo
la viabilidad de la creacion de una guia de estrategias de promocién turistica que ayude a

impulsar la ruta aportando un crecimiento econémico.
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CAPITULO 111

3. Diseiio de la propuesta

Elaboracidn de una guia turistica para promocionar la ruta Sabores y Saberes resaltando

su oferta gastronomica y los atractivos turisticos de 1a zona.
3.1. Antecedentes

Este proyecto nace en el 2021 a través de la representacion de FOCAZNOM en la figura de
Victor Hugo Zambrano, como se da con ellos pues en un inicio se conectd con la ONG Heifer
Ecuador y un grupo donde tenian un convenio de cooperacion abierto, en donde los objetivos
eran diversos, y uno de estos hablaba sobre el desarrollo del turismo, desarrollo comercial,
desarrollo agrario, y varias lineas de accién, cuando se obtuvo la primera reunién con la
universidad era porque ellos buscaban el apoyo de la universidad para gestionar ideas porque

no tenian claro que es lo que podian hacer a través de Heifer para FOCAZNOM.

Entonces desde la carrera de turismo el Sr Decano Eduardo Caicedo y la Ing., Fernanda Navas
como responsable de practicas y pasantias de turismo y hoteleria en ese entonces le pidieron
realizar una propuesta técnica, la que se encuentra plasmada no en su 100%, pero se dijo que
se podia crear varias actividades para desarrollar una ruta agroturistica la misma que Heifer
acogio la idea y dio la apertura para realizar, entonces en una reunion con todos los actores
de FOXAZNOM que serfan los beneficiarios, todo esto fue a través de Heifer, se present la
propuesta técnica, y se inicio el llamado a las personas que querian o deseaban participar y se
obtuvo més de 20 personas en esta primera participacion, con ayuda de alumnos de turismo
de la ULEAM se canalizo toda esa informacion entre actividades de un focus group, para
tener una primera impresién y ver que pensaba la gente y conocer que sabian del turtsmo, se
aplicé una herramienta que fue la ficha técnica basada en preguntas claves, y ciertos items
que nos permitié levantar informacidn oportuna en resultado o conclusion de este trabajo, se
dieron cuenta que las personas tenian ganas de abrirse al turismo, pero no sabian de qué
manera o como hacerlo, entonces después de esta actividad la siguiente actividad fue un
recorrido in situ, para saber si estas personas que tenian sus fincas, ranchos tenian la capacidad
fisica y el entorno suficiente para atraer o ser parte de la ruta, para el agroturismo no hay
determinantes exactas, es decir se necesitan cosas puntuales para hacer agroturismo, por
gjemplo tener entornos o espacios que estén dentro del sector rural, espacios que cumplzin con
un determinado metraje o hectareaje, espacios que sean tinicos o tengan un valor afiadido y

que sean diferentes a otros entornos, que cumplan con facilidades basicas, como bafios,
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parqueaderos, caminos abiertos, lo que se necesita para poder cumplir con una visita, enfonces
se tomd estos principios para poder plantear una ficha técnica de analisis territorial , esa ficha
era muy amplia, cada finca cumpli6 su cometido y gracias a ese levantamiento de informacién
se pudo trabajar en el informe final de potencial de la ruta, ese informe se envio a Heifer, y
cnando la universidad quiso seguir trabajando con el proyecto pues se enteraron que Heifer
habia entregado el informe técnico a una consultora la misma que habia tomado informacion
del informe, sin respetar los derechos de autoria de la universidad, por ello existié una
separacion con Heifer pero se mantuvo con conexion con FOCAZNOM, el resultado final del
informe en cuanto a si tienen potencialidad la ruta fue positivo ya que cumple con las
caracteristicas, ademas de contar con paisajes increibles la zona rural manabita tiene
maravillas en su interior, lo unico negativo son los caminos de 2do y 3er orden limita a la
accesibilidad mas no a la conectividad, no obstante cada finca cuenta con diferentes
actividades y su gastrondmica Unica, se calificé con visto bueno el analisis potencial de la
ruta, posteriormente se presento también una idea mediante las fichas técnicz;s se identificod
lo que las fincas debe mejorar, el recurso econdmico era importante para posterior se presento
el disefio de sefialética, que se presento en un informe el mismo que también se realizo una
visita técnica, para recabar informacion de coordenadas fotos e informacién necesaria para la
creacion, se tenia conocimiento que Heifer junto con FOCAZNOM estaban apoyando en la

desarrollo de productos turisticos.

Estas han sido varias etapas de la ruta pero que realmente nosotros no pudimos consolidar en
productos, se presentaron ideas pero esto dependia mas de Heifer y FOCAZNOM el poder
activar, pero se dio cuenta que no era idoneo que les faltaba fuerza, hubo una falta de gestion
y comunicacion, las rutas turisticas no solo son identificar los potenciales sino también brindar
el acompafiamiento a todos estos gestores de destino para que ellos se incentiven y se sigan
preparando en turismo, porque ellos no sabian hada de turismo dentro de esto aplica el tema

de costos produccién el tema de manejo de servicios calidad etc.
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3.2. Justificacion
En el canton San Vicente existe una variedad de atractivos con potencial para la practica
turistica, lo que facilita los diferentes tipos de productos y servicios, para los visitantes, sin
mencionar su clima calido, asi como sus actividades tradicionales. Por esta razoén, la
conformacién de rutas turisticas es el medio para diversificar las actividades y servicios,
ademas de representar una posibilidad en la generacion de economia. Asimismo, podemos
decir que es una forma de diversificar un conjunto de atractivos persistentes con la finalidad de
proporcionar la atraccion de visitantes y ayudar a la economia local.
El presente trabajo tiene como finalidad disefiar una guia de estrategias de promocion para la
localidad, esta guia es una herramienta que puede ayudar a la difusion de los diversos atractivos
del canton San Vicente, considerando que ol turismo en la actualidad estd en constante
evolucién, lo que implica mayores exigencias de los consumidores, competencia entre destinos
turfsticos v la necesidad de promocion. Por lo cual se realiza una propuesia de estrategia de
promocion para rutas turisticas configuradas con recursos locales particulares, con ello se busca
contribuir al incremento de visitantes y asimismo permitird contar con herramientas para
comercializar las rutas turisticas, con el fin de llegar a ser pioneros en el sector.
La iniciativa de esta propuesta para la promocion de rutas turisticas ayudara a la toma de
decisiones sobre los beneficios que estas puedan generar, al mismo tiempo permitird un
desarrollo de estrategias para identificar oportunidades de mercadeo sumando asi el marketing
de promocion como herramienta para el desarrollo del producto, concretando asi un segmento
de mercado.
3.3.  Objetivos
3.3.1. Objetivo general
- Promocionar la ruta de Sabores y Saberes a nivel nacional, posicionandola como
un destino turistico pionero gastronomico.
3.3.2. Objetivos especificos
—  Crear una guia turistica atractiva que incluya informacion detallada sobre la oferta
gastronémica de la ruta, destacando los platos tipicos e ingredientes locales.
_ Resaltar los atractivos turisticos de la zona, incluyendo paisajes naturales, sitios
culturales, tradiciones locales, para ofrecer una experiencia integral al visitante.

— Elaboracion de un presupuesto referencial para la respectiva difusion de la guia

turistica a través de un brochure fisico, llegando a un publico amplio y diverso.
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3.3.3. Desarrollo de [a propuesta

En la actualidad la ruta se encuentra en pausa, La Finca Tierra Bendita, Finca Florecita, Finca
Eco Horizonte atn se encuentran operando y prestando sus servicios, puesto que las restantes
por varios motivos han desistido, a pesar de que las otras fincas ya no se encuentran dentro
de la ruta, por ello la creacion de esta guia turistica ya que desean seguir desarrollando su ruta
y trabajando para su desenvolvimiento, dar a conocer su potencial a los visitantes por ese
motive han implementado mas servicios en sus fincas para que los visitantes tengan una

expertencia completa.

Acotando a lo anterior la ruta desea que los visitantes puedan degustar de una amplia variedad
de platos manabitas, preparados con ingredientes frescos, locales, acompaiiados de atractivos
como hacer senderismo por la finca conociendo el rio, recorriendo el huerto es decir vivir una

autentica experiencia.
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Mapeo ruta agroturistica sabores y saberes

Jlustracion 2 Elaborado por Ing. Fernanda Navas 2021

RUTA AGROTURIST
@ Vleam Focoinwn) @

Disefio de guia promocional para la ruta sabores y saberes
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Relajarse en la naturaleza

Combina técnicas ancestrales con productos
naturales para un bienestar integral.

Meditar y sostener la vida

Desarrolla tu intuicién y fortalece tu conexion

contigo mismo.

Actividades en la montaia

Explora senderos ocultos y paisajes
impresionantes en nuestras rutas personalizadas.

Sostenibilidad
Nuestras rutas aspiran llegar
a ser completamente
sostenibles para minimizar el
impacto ambiental, y aportar
al desarrollo local.

39

Dsarrollo

El desarrollo de esta ruta
muestra un alto nivel de
emprendimiento orientados  al
turismo con una vision futurista
basandose en los principios del
eco y agroturismo.




"~ Laruta sabores y saberes ubicada en el cantén San Vicente, nace de una
iniciativa turistica en conjunto con FOCAZNOM que es la federacion de
organizaciéon campesina de la zona norte de Manabi, la misma que trabaja
para alcanzar la seguridad y soberania alimentaria para sus comunidades a
través de dreas productivas para gestionar y ejecutar proyectos a favor de
sus comunidades y socios.

Desde el afo 2021, esta ruta invita a
descubrir los encantos de fincas
como Tierra Bendita, La Florecita y
Eco Horizonte, situadas en las
comunidades de Santa Rosa, La
Mocora y Tabuchila. A través de este
recorrido, se busca dar a conocer las
riquezas y el potencial turistico de
estas tierras privilegiadas.

Descubre las raices culturales de
Manabi a través de esta ruta que
combina gastronomia, tradiciones vy
paisajes naturales. Al visitar las fincas
locales, podras conocer los
procesos de produccion y apreciar el »

valor de los productos locales.

02
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ERRA BEND!TA >
- Finca Agreecelégica

ROSA BLANCA - SAN VICENTE

UBICACION: COMUNIDAD SANTA ROSA
EXTENSION: 22HAS
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ROSA BLANCA - SAN WCENTE

SECO DE GALLINA
CRIOLLA
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SENDERISMO

Descubre la naturaleza en su
maximo esplendor! Te invitamos a
vivir una experiencia Unica en
nuestros senderos guiados.

PASEO A CABALLO
Recorre senderos naturales, admira
v paisajes Unicos y conecta con la

naturaleza a través de nuestros
fieles compareros equinos.

|
b

= =

TARABITA CAMPING

Disfruta de una. emocionante Desconecta de la rutina y acampa
_ travesia por las alturas, con vistas bajo un cielo estrellado. Disfruta de ]
e panoramicas que te dejardn sin fogatas, historias y la tranquilidad

aliento. - de la naturaleza.

ATRACTIVOS
TURISTICOS

-

|
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=R

= ‘ &
P 1IERRA BENDITA
: Fnca Agreceelsgrea

ROLA HLAMCA - SAN ACEMTE
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(_Senderismo

Nivel de 7 ,

E

« Estero de agua
dulce

« Arbol ancestral
la Mocora

« Mata Palo (50
anos de
antigledad)

Tiempo de
recorrido

Puntos de
interes

Nuestra finca es un ejemplo de cémo la armonia entre el hombre
y la naturaleza es posible, el paisajismo sostenible ha dado vida a
un entorno exuberante y diverso, donde la flora y fauna local
prosperan. Sumérgete en el ecoturismo y descubre la riqueza
natural de este lugar, mientras contribuyes a su preservacion.

SAN VICENTE

ATRACTIVOS

TURISTICOS
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« Cacao nativo

+ LiIimon

+« Pechiche

« Cereza

Plantas medicinales

- Verdolaga Francesa
- Escoba de monte
- Chivo

PRODUCTOS
EMBLEMATICOS
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\SAMPNS)

Disfruta de noches estrelladas y
amaneceres inolvidables acampando
en "Eco Horizonte"

ACTIVIDADES ",
DE SANACION

Esta finca ofrece actividades mediante
la meditacion y sanacidn a traves de
plantas medicinales.

AVISTAMIENTO
DE AVES

Conoce las diferentes especies de
aves que habitan en nuestra region.

ATRACTIVOS
TURISTICOS
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ATRACTIVOS
TURISTICOS

iDescubre un pedacito de historia!

Aqui encontraras antiguas construcciones
y tesoros escondidos de las culturas
Valdivia y Jama-Coaque. En excavaciones
pasadas se encontraron hasta figuras de
oro y restos de nuestros antepasados.

NIVEL DE DIFICULTAD : Moderado - Medio

LONGITUD 2km

SENDERISMO

\\ "/ | TIEMPO DERECORRIDO | 2 horas

- —

PUNTOS DE INTERES Flora y fauna nativa
| del bosque

SAN VICENTE
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« Oficina FOCAZNOM y ASOSALLITA
« Calles Manabi y Francisco Lozano 201

« San Vicente, Manabi, Ecuador

focaznom@hotmail.com
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PRESUPUESTO

La presente guia de promocion tiene como presupuesto el valor de la impresion que
seria tipo revista la misma que tiene un valor aproximado de $40 dolares la unidad, ya que esta

herramienta nos brinda informacion acerca de las fincas que conforman la ruta.
IMPACTO DE LA PROPUESTA

Personalmente creo que €l impacto de esta guia promocional seria positiva ya que lo
que buscamos en generar una demanda turistica, en esta guia se encuentra informacidn
detallada de los servicios que las fincas que ellos proporcionan, este tipo de informacion genera
un impacto significativo en la ruta ya que desempefa un papel crucial en la conformacion de
1a experiencia del viajero y en el desarrollo de un destino, en la misma que brinda informacion
 atractiva, clara y precisa sobre los atractivos turisticos a realizar en cada finca, la gastronomia
local, frutas y plantas tinicas existentes en el sector. Este tipo de guias promocionales son los
que influyen directamente en la toma de decisién de los visitantes, incentivandolos a explorar,
degustar y conocer nuevas experiencias, contribuyendo con el desarrolio turistico de la
localidad siendo esta mas consiente, desde el punto de vista econdmico esta herramienta
permitira un aumento en la demanda turistica lo que genera mayores ingresos para el sector,
sin embargo es fundamental que este tipo de guias promocionales estén disefiadas y
actualizadas de una manera periddica con el afin de garantizar informacion actual y relevante

la misma que se adapte a las necesidades en general.
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Conclusiones
- Podemos concluir mencionando que la guia turistica debe ser un instrumento

clave para posicionar a [a ruta sabores y saberes como un destino cultural y
gastronomico de primer nivel, preparado con ingredientes frescos y recetas
ancestrales, los atractivos turisticos de la zona ofrecen un recorrido inolvidable por
los sentidos. Descubre paisajes naturales de ensuefio, desde playas paradisiacas
hasta frondosos bosques y sumérgete en la cultura local, conociendo a los artesanos

y agricultores que hacen de esta region un lugar unico.

- En conclusion la sostenibilidad y la cultura local son dos importantes ejes a
destacar ya que las practicas sostenibles de los productos locales son realmente
importantes de implementar en cualquier tipo de actividad que se realice, lo que
busca esta guia es promocionar la ruta turistica dentro de la provincia, promoviendo
el consumo de productos locales, respetando el medio ambiente, brindando
experiencia del turista la misma que debe ser el primordial, por ello es fundamental
que la informacion sea clara, concisa y atractiva, utilizando lenguaje sencillo v
visualmente agradable ya que una ruta es una experiencia transformadora, que va
mas alla de la simple degustacion de platos tipicos. Te ofrece la oportunidad de
conectar con la naturaleza. Aprender sobre las tradiciones ancestrales y apoyar a las

comunidades locales.

Recomendaciones
- Se recomienda implementar capacitacion en habilidades de liderazgo para las

personas que conforman la ruta, también en marketing, ventas y en especial en
turismo para mejorar el desarrollo y desenvolvimiento de la ruta, por ello se cre6 la
guia de promocion para tener informacion directa y clara de como sera esta
experiencia inolvidable donde los sabores ancestrales se fusionan con la belleza
natural, la misma que nos invitan a descubrir los secretos que guarda Manabi,

aprendiendo los procesos de produccién y vivir experiencias Urticas.

- Es importante plantear practicas sostenibles en las fincas para que puedan
asegurar el cuidado del medio ambiente para las futuras generaciones y que puedan
seguir desarrollando las actividades en la ruta, ya que algunas fincas no realizan
practicas sostenibles por ende deberian implementar para su buen desarrollo y

+

evolucion.
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