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Resumen

En el ambito de los medios de comunicacion, los segmentos deportivos de los
noticieros han adquirido relevancia, debido al interés y pasion cultural que el deporte
despierta en los televidentes. Estos segmentos no solo suministran la informacion
sobre resultados y estadisticas, sino que refleja la cultura y pasion deportiva de la
sociedad. Este ensayo destaca la importancia de los segmentos deportivos en los
noticieros. Se empleo una metodologia que parte de una revision bibliografica, Se
concluye que, la audiencia en la actualidad requiere de espacio dindmicos en los
cuales pueda interactuar de manera constante con la persona que brinda la noticia y
la noticia en lineas generales destacando también que en la aplicacion de estos
espacios se debe abordar temas relacionados al cuidado de la salud y la practica

deportiva.

Palabras claves: audiencia, deportes, noticiero, segmento.
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Abstract

In the field of media, the sports segments of the news have acquired
relevance, due to the interest and cultural passion that sport arouses in viewers.
These segments not only provide information on results and statistics but also reflect
the culture and sporting passion of society. This essay highlights the importance of
sports segments in newscasts. It is concluded that the audience currently requires
dynamic spaces in which they can interact constantly with the person who provides
the news and the news in general terms, also highlighting that in the application of

these spaces’ issues related to care must be addressed. of health and sports practice.

Keywords: audience, spotts, news, segment.
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Introduccion

El estudio del comportamiento de la audiencia en relacion al desarrollo de los
segmentos deportivos al interior de los noticieros televisivos es apreciado como un
tema relevante para la era actual, en la cual se puede apreciar que los medios de
comunicacion representan un papel fundamental en todo lo referente a la
construccion de la realidad social y cultural, por ello se debe reconocer que la
television, es uno de los principales vehiculos de informacion y entretenimiento,
puesto que con sus actividades ha logrado establecerse como una de las fuentes mas
influyentes en la percepcion de las personas sobre los eventos deportivos, tanto a

nivel nacional como internacional. (Gonzélez & Quintas, 2023)

Dentro de este contexto, se apreciar que los noticieros televisivos han sido
clave en lo relacionado a la transmisién y popularizacion de los eventos deportivos,
esto mediante la accion de segmentar su contenido con la intencion de llegar a una
audiencia diversa, la misma que se caracteriza por tener comportamiento y
preferencias que son apreciadas al ser el objeto de estudio en esta investigacion. En
relacion al comportamiento de la audiencia en los segmentos deportivos se reconoce
que esta no esta Unicamente determinada por el interés en el deporte en si, sino por
factores sociales, culturales y psicoldgicos que tienden a influir en la forma en que

los televidentes consumen la informacion deportiva.

En relacion a lo expuesto, como antecendente de la invetigacion realizada, se
presenta lo expresado por Quiroz (2022), en el cual dentro de su trabajo académico
se menciona la labor ejecutada en los canales televisivos Claro Sports Colombia y
Win Sports respecto al tratamiento deportivo en los espacios de noticias, en el cual

se pudo identificar la manera de establecer el espacio informativo de los noticieros
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deportivos y las influencias que este pueda recibir. Para ello empled una metodologia
cuantitativa, para efectuar un andlisis comparativo entre ambas cadenas, para asi
comprender todo lo referente a la situacion de los mismos. Lo que concluyo en que
la informacion expuesta por ambas cadenas es incompleta, debido a que muestran
una perspectiva sesgada del panorama deportivo debido a los contratos televisivos, el

manejo del rating y la falta de preparacion de muchos de los mismos periodistas.

Segiin Gomez et al., (2015), sostienen que la industria televisiva frente a su
desarrollo comercial esta en un momento de multiples cambios, donde uno de los
mas importantes es el que se plantea frente al consumo de los espacios deportivos
dentro de los noticieros. En este sentido, se resalta, por un lado, la aparicion de una
gran variedad de dispositivos destinados para consumo de programas de television
en movilidad, generando asi que la audiencia pueda acceder a la noticia al instante,
brindado asi a la television tradicional una nueva dimension en la que involucra a las

redes sociales.

En relacion al contexto nacional se puede obsevar en el estudio propuesto por
por Cedefio (2022), donde sostiene que el periodismo deportivo debe estar dentro de
un espacio noticioso que este enfocado en informar los acontecimientos de las
distintas ramas del deporte, se evidencia como principal objetivo trabajar en la
construccidon de un realce e importancia al deporte y sus actores, por ello es
importante se destaca que los periodistas tienen en sus manos diversas herramientas
que pueden ayudar a resaltar el deporte de forma general, impulsando asi la

informacion como cultura para toda la sociedad.

El problema de investigacion, parte de la idea que dentro de los medios de

comunicacion tradicional, se puede observar que la audiencia cambia constantemente
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de gustos y preferencias, esto a medida que las redes sociales crean nuevos canales
de comunicacién entre el espectador y el producto generado de las noticias
deportivas, el publico espera cada vez mas poder influir en la puesta en marcha de
los programas y su contenido lo cual no puede ser ejecutado por los informativos de
noticias y sus segmentos establecidos para temas del deporte nacional e

internacional.

En Ecuador, su poblacion es ampliamente consumidora de los reportajes
desarrollados por la comunicacion deportiva y su puesta en marcha produce un
crecimiento exponencial, tomando en cuenta que ha logrado transformarse en un
pilar fundamental para el desarrollo informativo en el ecosistema medidtico nacional,
todo esto ha obligado a que los periodistas se enfrentan a desafios significativos que
ponen en juego su profesionalismo y preparacion académica, debido a que para la
juventud actual existe poca relevancia dentro de los espacios de noticias y limita las
capacidades de generar acciones para captar la atencion de los televidentes y

relacionarlos con las noticias deportivas (Morales & Cedefio, 2024).

A través del presente ensayo académico, se pretende profundizar en todo lo
relacionado a los factores que condicionan la recepcion y el impacto de los
segmentos deportivos en la percepcion de los televidentes en los noticieros
televisivos, con el fin de proporcionar una visioén analitica sobre todo lo inmerso en
los contenidos contribuyen a la formacién de opiniones y actitudes dentro de la

audiencia.

La problemética surge debido a que al momento de crear los programas de
noticias no se toma en cuenta los elementos que comprenden la digitalizacion de la

noticia, dado que estos fueron exclusivamente pensados con el objetivo de llegar a
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la comunidad en general con informacién que se caracterice por ser veraz y
oportuna, en la cual se informe sobre problematicas de actualidad noticiosa que
interesan al ptblico de manera unidireccional, pero en la actualidad se evidencia que
la audiencia requiere de espacios dinamicos que les permitan interactuar con las
noticias deportivas, lo cual es complicado de realizar dentro de estos espacios. La

formulacion del problema consiste en resolver:

¢ Cudles son los requerimientos de la audiencia para el desarrollo y consolidacion de

los segmentos deportivos al interior de los noticieros televisivos?

Como justificacion en relacion al desarrollo del ensayo académico, es
importante abordar el sentido mediatico del deporte que cada vez estd mds
fragmentado, debido principalmente a que las plataformas digitales y las redes
sociales ganan protagonismo, comprender el comportamiento de la audiencia en los
segmentos deportivos de la television resulta esencial para los productores de
contenido, los anunciantes y los medios de comunicacion, tomando en cuenta que
estas actividades les permiten adaptar sus estrategias a las nuevas demandas y

expectativas del publico (Humanes, 2023).

Dentro de los canales de informacion o llamados medios television se puede
observar que, el nuevo entorno multiscreen representa una oportunidad para acceder
a segmentos de mercado mads fieles en temas deportivos, y que por tanto, es
necesario que estos medios de comunicacion tradicionales frente a la produccion de
los programas dentro de si estructuracion deben tener un enfoque proactivo e
incentivar de forma constante a que la audiencia logre participar de manera activa en

los espacios deportivos mediante la interaccidn digital, todos esto permite
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aprovechar y conocer la opinién de los televidentes a través de las plataformas

digitales (Gémez et al., 2015).

Este ensayo académico, propone, realizar una analisis sobre la evolucion de
la relacion entre la television y la audiencia en el &mbito deportivo, para asi lograr
identificar como estos segmentos siguen siendo una pieza clave en la programacion
de los noticieros, a pesar de los cambios en las dinamicas medidticas. Los
beneficiarios directos de la investigacion constituyen la audiencia deportiva, los
productores y duefios de los canales televisivos, los cuales requieren que estos
segmentos logren llamar la atencion de los consumidores, que desarrollan un gran

interés por conocer la informacion deportiva.

Para la ejecucion del ensayo académico, se considera de gran relevancia
analizar el comportamiento de la audiencia en los segmentos deportivos de los
noticieros televisivos. Este andlisis es particularmente pertinente debido a la
transformacion constante de los medios de comunicacion en el contexto de la
digitalizacion, la segmentacion de contenidos y el impacto de las redes sociales.
Todo esto con la finalidad de reconocer que acciones ayudarian a generar un nivel
alto de aceptacion y de interés por parte de la audiencia para ver de manera
permanente los segmentos deportivos dentro de los espacios destinados a la difusion

de noticias de manera general.

Para desarrollar el ensayo académico, se considerd oportuno trabajar con una
metodologia que parte de una revision bibliografica, de tal manera que el proceso
investigativo tiene como punto de partida la ejecucion de un andlisis de articulos
cientificos, tesis, asi como también a través de la informacion publicada por entes

estatales oficiales que permitan dar cumplimiento a los objetivos propuestos
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relacionados al comportamiento de la audiencia en los segmentos deportivos de los

noticieros televisivos.

Se considera que la investigacion tendrd utilidad tedrica, debido a que para la
construccion de este trabajo se recurrié fuentes de informacion bibliograficas
confiables. Mientras que la utilidad practica se establece de acuerdo con la

informacion que permita construir una solucion eficiente al problema investigado.
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Desarrollo tematico

Segmentos deportivos

Los segmentos deportivos son considerados como espacios que informan la
transmision total o parcial de cualquier tipo de acontecimiento deportivo de interés
social, ya sea de manera directa o en diferido, se reconoce que esta forma de
transmision implica analogia de tiempo real, por ello su desarrollo tiene que ser
relacionado a eventos deportivos de actualidad (Barrera y Ochoa, 2023).

Por lo tanto, se considera que los espacios destinados para los segmentos
deportivos se encuentran relacionados con el comportamiento de la audiencia en los
segmentos deportivos, los mismos que por su estructuracion presenta un impacto
directo en las estrategias publicitarias, de tal manera que los anunciantes se interesan
en los datos de audiencia con la finalidad de dirigir sus campafias en funcion de los
grupos demograficos mas relevantes.

Es importante tomar en cuenta que, los denominados segmentos deportivos
son aquellos programas que dentro de su estructuracion televisiva, se tratan de
informar temas de la actualidad mas inmediata en el campo de los deportes, estos
pueden generarse de forma de resimenes de la jornada o a manera de noticiario
deportivo, mediante la realizacion de programas deportivos que tienen la cualidad de
abordar estos temas basados en la estricta actualidad (Cedefio, 2022). Los segmentos
deportivos se caracterizan por contener:

e Noticias Deportivas: E n estos espacios se trabaja con la informacion
actualizada referente a diversos eventos deportivos, resultados,
estadisticas y proceso de fichajes.

e Reportajes: Dentro de estos espacios los periodistas deportivos

trabajan en la profundizacion en historias y temas de amplia
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relevancia relacionados con el deporte, mediante la ejecucion de
entrevistas y analisis.

o Tertulias y Debates: Estos son espacios dirigidos a la realizacion de
discusiones y analisis en vivo relacionados a cualquier tipo de eventos
deportivos, de la mano de la participacion de expertos y también
aficionados.

e Programas de Entrenamiento: Estas son guias y consejos que
periodistas dan mediante la realizacion de técnicas y entrenamientos

especificos para abordar la informacion en los diferentes deportes.

Comportamiento del periodismo deportivo frente a las noticias

El panorama mundial del periodismo deportivo ha evolucionado
significativamente desde sus inicios, pasando de las crénicas escritas en los afios 30 a
transmisiones globales que marcaron el auge de la television en la década de los 60,
consolidandose como un medio masivo e influyente en la percepcion deportiva. Con
la llegada del internet en el afio 2000, el periodismo deportivo inici6 una transicion
hacia formatos digitales que revolucionaron la forma de informar, permitiendo un

acceso inmediato, interactivo y personalizado a los contenidos.

Actualmente, las plataformas digitales y las redes sociales han desplazado en
gran medida a los medios tradicionales, brindando a la audiencia la posibilidad de
interactuar y participar activamente en la narrativa deportiva. Este desarrollo ha
impulsado la popularizacion del deporte, destacando las habilidades humanas y
fomentando valores sociales fundamentales, mientras enfrenta desafios como la
adaptacion tecnolégica, la saturacion de informacion y la blisqueda de modelos

sostenibles en un entorno digital. A pesar de estas dificultades, el periodismo
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deportivo sigue siendo un vehiculo clave para conectar a las audiencias con los
grandes eventos deportivos, confirmando su papel como un pilar en la comunicacién

global (Nancy Meset, 2022).

La labor del periodista deportivo, se considera que este se encuentra
direccionada a cumplir con la accion de informar, entretener y mostrar
imparcialidad, sin involucrar preferencias o cualquier forma de fanatismo, dado que
su actividad consiste en narrar, describir, relatar o mostrar los acontecimientos del
deporte, tomando como elemento principal el mayor nivel de veracidad y precisiéon
posible, asf como habilidades y aptitudes al momento de presentar una notica

(Morales y Cedefio, 2024).

En relacion con lo expuesto en el parrafo anterior sobre el comportamiento
de los periodistas deportivos, es crucial sefialar que su labor se fundamenta en un
proceso de aprendizaje continuo. Este proceso se basa en el desatrollo de habilidades
en la percepcion que los periodistas deportivos tienen sobre el cumplimiento de su
rol profesional. Dicho rol esté estrechamente vinculado con la formacién académica
que reciben, la cual les permite enfrentar los retos y aprovechar las oportunidades

que ofrece la era digital en Ecuador (Rojas, 2016).

La preparacién académica juega un papel clave en la adaptacion a un
entorno medidtico en constante evolucion, donde los periodistas deben ser capaces
de gestionar, analizar y transmitir informacion de manera efectiva y actualizada,

aprovechando las herramientas digitales disponibles para fortalecer su desempefio.

Por ello se considera que, en el ambito de la comunicacion deportiva en

Ecuador este tema presenta una marcada relevancia, tomando en cuenta que ha
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venido experimentado un crecimiento exponencial, lo cual obliga a todos los
espacios de noticias a incluir como noticia de interés social a los temas deportivos,
dado que el deporte es apreciado como un pilar fundamental para la informacion
deportiva medidtica nacional, lo cual trae consigo que los profesionales en esta area
tengan que abordar de forma directa a los cambios que ponen en practica su
profesionalismo y preparacion académica al momento de presentar las noticias de

manera adecuada y asertiva (Miranda, 2024).

Frente a las actividades desarrolladas por el periodista deportivo, es
significativo destacar que este debe tomar en cuenta a los aspectos inmersos en la
realidad social actual, de tal manera que estos segmentos o espacios de informacion
dentro del periodismo logren ser conformados en un entramado hibrido que combine
los aspectos relacionados con los conocimiento que los faculten a analizar en
materia informativa los procesos inherentes a la comunicacion humana y todo lo
correspondiente a la incidencia informativa en materia deportiva (Scherman y

Mellado, 2019).

Los periodistas deportivos deben considerar los topicos presentes en el
lenguaje y los enfoques, dado que dentro de estos segmentos se debe tomar en cuenta
que los verdaderos protagonistas dentro de algtn tipo de deporte y la noticia son los
deportistas, por lo que es necesario que se sostenga que los periodistas son solo
personajes que dentro de espacios masivos deben informar sobre los principales

acontecimientos (Angulo, 2017).

Importancia de los segmentos deportivos en los noticieros

Los segmentos deportivos ademds de dar informacion sobre noticias del

deporte, son los encargados de informar el desarrollo de una préactica deportiva
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regular y esto también tiene un impacto positivo en todo lo correspondiente a la
salud mental de las personas que consumen estos espacios, dado que estos logran
involucrarse en actividades fisicas, vinculando a los jovenes, que suelen
experimentar una reduccion del estrés y la ansiedad, lo que contribuye a una mayor
capacidad de concentracion y enfoque tanto dentro como fuera del entorno social

(Quiroz, 2022).

Frente a estos espacios de noticias deportivas dentro de los noticieros se
trabaja en que la ciudadania se informe, con plena identificacion del tema, cobertura
de eventos, andlisis de acontecimientos, por ello su funcion es tratar de no polemizar,
Ginicamente presentar reportajes sin el dnimo de informar, sobre el cuidado de la
salud y el desarrollo comun de la informacién en materia de deportes (Hernan,

2022).

Los noticieros desempefian un papel crucial en la comunicacion,
proporcionando acceso a informacion de interés general. Su importancia es
especialmente destacada en la cobertura de eventos deportivos, como los partidos de
futbol, que atraen la atencion de millones de personas. Los noticieros se encargan de
analizarlos y comentarlos, teniendo la responsabilidad de destacar los valores que el
deporte promueve y, al mismo tiempo, sefialar sus deficiencias cuando sea necesario
(Gonzalez y Quintas, 2023). Su importancia dentro del desarrollo de la noticia radica

en:

e Cobertura de Eventos en Vivo: Todo esto frente a la necesidad de
mantener al publico informado sobre los resultados obtenidos de los
eventos deportivos, las estadisticas y las tltimas noticias en tiempo

real.
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e Promocion de Diversos Deportes: Esto se debe a que el periodismo
deportivo ayuda a generar interés por la amplia variedad de deportes
existentes, no solo en los considerados como méas populares como el
futbol o el baloncesto, sino también en deportes de menor

reconocimiento.

e Conocimiento Deportivo: Estos espacios tienen la funcion de educar
al publico sobre reglas, técnicas y estrategias de diferentes deportes,
lo cual puede mejorar de manera directa a la comprension y el disfrute

del mismo en su calidad de espectador.

e Promocion de Valores: Gracias a estas actividades se refuerzan
valores positivos vinculados al trabajo en equipo, la disciplina, el
respeto y la perseverancia a través de las diversas formas de expresion

sobre las noticias deportivas.

Noticas deportivas en diferentes paises

El andlisis de las noticias deportivas en Espaila y Estados Unidos revela
como los medios de comunicacion digitales de ambos paises promueven
determinados modelos deportivos, reflejando patrones especificos en la cobertura
informativa. Los datos muestran una tendencia marcada hacia la concentracion de
noticias en un reducido grupo de deportes, con cuatro disciplinas acaparando hasta el
67% de la atencion mediatica, lo que limita la diversidad de contenidos deportivos

accesibles para las audiencias (Jillian, 2023).

Los segmentos deportivos dentro del mundo nacieron no solo con la idea de
fomentar la actividad fisica y el bienestar individual, sino que también pretendieron

mediante la difusion de informacion de interés mundial incidir positivamente en el



24

desarrollo social, econdmico y cultural de las comunidades, por ello es importante
mencionar que estas acciones impactan en la percepcion de las personas frente al
desarrollo de las noticias, dado que son eventos que van mas alla de la simple
practica de un deporte, al convertirse en herramientas de transformacion social que
generan oportunidades y mejoran la calidad de vida de las personas (Canavilhas &

Giacomelli, 2023).

Hay que considerar que, la evolucion llevo a la necesidad de automatizar los
procesos mediante la combinacion de aplicaciones y algoritmos que aprenden a
procesar un gran numero de datos e informacion. En este punto, la inteligencia
artificial (IA) emerge como un precioso auxiliar para un periodismo que se ve
acelerado por la demanda de los propios usuarios que, equipados con dispositivos
moviles con acceso a Internet, han transformado la busqueda de informacion en un
acto rutinario en el transporte publico, en las salas de espera, en los intervalos de las
reuniones o en cualquier breve parada de la vida personal o profesional (Quimis,

2024)

Es evidente que, el periodismo deportivo es apreciado como un poderoso
medio para contar historias, tomando en cuenta que este se encarga de propiciar la
informacion sobre el mundo del deporte y atrayendo al pablico de toda Iberoamérica,
destacando que esta reflexion académica brinda nociones para que las personas
puedan explorar este campo, centrandose con los diversos casos y desafios a los que
se enfrentan los periodistas, debido a que este es un dmbito dindmico, que se

encuentra en constante evolucion (Toukoumidis, 2023).

La presentacion televisiva de segmentos deportivos debe ir mas alla de la

simple informacién sobre la préactica de un deporte o informacion deportiva, al
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convertirse en una herramienta poderosa para mejorar la salud fisica y mental de las
personas, al ser accesibles e inclusivos, impactan positivamente en la calidad de vida
de las comunidades, brindando un espacio para el desarrollo integral del individuo

(Barbosa, 2018).

Estrategias de Marketing en las noticias deportivas

El marketing digital para potenciar los espacios deportivos se ha convertido
en una herramienta clave dentro del desarrollo de los deportes de interés mundial,
utilizando el deporte como medio para promocionar productos y servicios, mejorar la
imagen de marca y atraer clientes. Esta estrategia, que requiere una difusion en
medios masivos, aprovecha el poder de atraccion del deporte, que genera emociones,

valores y sentimientos de pertenencia en los consumidores (Trujillo & Cueva, 2023).

Cabe considerar que, el marketing en el manejo de los noticieros dentro de la
industria deportiva abarca diversas estrategias y herramientas que estan
direccionadas a resaltar la intervencion de los deportistas en sus juegos, desde la
publicidad tradicional hasta el uso de las redes sociales y el marketing digital, de tal
manera que se considera que estas actividades implican la creacion de experiencias
Uinicas para todas las personas que participan como seguidores y que requieren de
medios de informacion, tanto en los estadios como a través de plataformas digitales

que son propiedad de los canales televisivos (Valdespino, 2018).

Lo expuesto, las estrategias de crecimiento para expandir el marketing
deportivo, estéd abordando la economia digital, tomando en cuenta que esta se centran
en la toma de decisiones basadas en datos combinadas con algunas de las acciones
creativas que van desde la informacion manejada como contenido digital, marketing

de influencers, medios, eventos, y espacios de noticias, de tal manera que, en este
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contexto se ve mediatizado por la competencia y la conectividad, lo cual genera
diversos contenidos, siendo las personas los promotores y productores de contenido

de la actualidad deportiva (Pefia, 2023).

En efecto, uno de los aspectos de mayor consideracion por parte de los
periodistas deportivos en relacion con el marketing en la industria deportiva debe ser
los aspectos involucrados en la construccion de una marca solida, tomando en cuenta
que al momento que un noticiero consolida sus marcas deportivas puede generar en
sus espectadores la trasmision de valores como pasion, competitividad y excelencia.
Ademas, deben conectar emocionalmente con los aficionados para que estos puedan

fomentar principalmente su lealtad y compromiso (Uyaguari, 2024).

Impacto en la audiencia deportiva

El impacto de los eventos deportivos en la audiencia varia segtin su escala,
pero todos contribuyen de manera significativa al desarrollo social, cultural y
econdmico de las localidades que los acogen. Los grandes eventos, como los Juegos
Olimpicos o los Mundiales, generan transformaciones urbanas y un alto impacto
mediatico y econdmico, mientras que los eventos de menor y mediana escala, aunque
mas modestos en alcance, ofrecen beneficios proporcionales mas accesibles para

localidades pequefias y medianas (Parra, 2014).

El periodismo deportivo ha sido criticado por su falta de rigor, limitada
diversidad de puntos de vista y menor cantidad de informacion verificable en
comparacion con otras secciones informativas, como politica. Un andlisis realizado
en Chile sobre noticias de prensa escrita, online, television y radio en 2015
(n=2,118) confirma estas percepciones, mostrando que las noticias deportivas

tienden a consultar menos fuentes y priorizan roles profesionales relacionados con el
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infoentretenimiento y una mirada positiva hacia las fuentes, en lugar de un enfoque
critico. Este panorama plantea desafios para el periodismo deportivo, al destacar la
necesidad de adoptar practicas més rigurosas, diversificar perspectivas y fortalecer
su rol como espacio critico en la cobertura de temas deportivos y su impacto en la

sociedad (Scherman, 2019).

En relacién con el impacto de la audiencia deportiva, se puede apreciar que
las redes sociales se han convertido en medios informativos poderosos en la era
digital. Su creciente popularidad ha llevado a que millones de personas en todo el
mundo obtengan noticias e informacion a través de estas plataformas. La
instantaneidad y el alcance masivo permiten que las noticias se propaguen
rapidamente, propagandose a audiencias globales en cuestién de segundos

(Humanes, 2023).

La audiencia deportiva se reficre al grupo de personas que sigue, consume y
participa en contenidos relacionados con el deporte. Esto incluye la visualizacion de
eventos deportivos, la lectura de noticias deportivas, la interaccion en redes sociales

y la participacion en debates y discusiones sobre deportes (Nufi€z, 2015).

Es conveniente destacar la participacion de las audiencias deportivas, ya que
en muchos casos dispone de suficiente base empirica para confirmar que los medios
de comunicacién y la organizacion de eventos deportivos de masas contribuyen
positivamente en la promocion del deporte. Se trata de un interés por explorar
empiricamente la funcion de promocion atribuida a la popularizacion del deporte en

los medios de comunicacion.

En este contexto, es importante aclarar que la promocion del deporte se

refiere especificamente a fomentar un aumento en el nimero de practicantes. En el
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ambito de las politicas deportivas, estd ampliamente aceptada la idea de que atraer
espectadores tiene una relacion positiva con la promocion de la practica deportiva.
Esta perspectiva impulsa a implementar estrategias que no solo busquen aumentar la
audiencia, sino también motivar a mas personas a participar activamente en

actividades deportivas.



29

Conclusiones

Con relacion al comportamiento de la audiencia en los segmentos deportivos

en los noticieros televisivos, se logré identificar aspectos que facilitaron el desarrollo

de aspectos de gran relevancia para el cumplimiento del presente ensayo académico:

En relacion con el comportamiento de la audiencia en la actualidad requiere
de espacio dindmicos en los cuales pueda interactuar de manera constante
con la persona que brinda la informacion deportiva, todo esto frente a la
velocidad del procesamiento de la informacion obtenida de las redes sociales,
por ello es importante trabajar en el dinamismo al interior de la presentacion
de los espacios deportivos, con la intencion que estos logren mayor

notoriedad entre los televidentes

El comportamiento de la audiencia deportiva esta profundamente
influenciado por la capacidad de los medios y los deportes para generar una
conexion emocional con los aficionados. Los noticieros deportivos y las
estrategias de marketing digital, al consolidar marcas y valores como la
pasion, la competitividad y la excelencia, fomentan la lealtad y el
compromiso de la audiencia. Este vinculo emocional no solo aumenta la
visualizacién de eventos, sino que también motiva a los aficionados a
participar activamente en la practica deportiva, contribuyendo a la

popularizacion y promocion del deporte en diversos niveles.

Por otro lado, los periodistas deportivos frente al manejo de la notica deben
considerar factores vinculados al lenguaje, las figuras y los enfoques. Para el
desarrollo de los segmentos se debe tomar en cuenta que los verdaderos

protagonistas dentro de algtn tipo de deporte y la noticia son los deportistas,
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por ello es determinante que se logre comprender como los televidentes
responden a estas emociones, de tal manera que esta permita que los medios
puedan crear contenidos que fortalezcan la conexidn, lo que fomenta la

lealtad y el compromiso con la audiencia.

Es importante que al momento de aplicar estos espacios se trabaje en abordar
temas relacionados al cuidado de la salud y la practica deportiva, para que asi
este cumpla un papel de interés por la mejora y el bienestar integral de sus
espectadores, todo esto sumado a mantenerse a la vanguardia de la

informacién deportiva desarrollada a nivel local y mundial.
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