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Resumen

Esta investigacion analiza el uso del lenguaje vulgar en el periodismo
deportivo, tomando como casos de estudio los programas Marca90 de Ecuador y El
Chiringuito de Jugones de Espafia. A través de un enfoque cuantitativo y un disefio
descriptivo-comparativo, se recopilaron datos mediante fichas de analisis,
clasificando las expresiones vulgares seguin la taxonomia de Wajnryb. Los resultados
revelan diferencias significativas: Marca90 presenta un uso frecuente y variado de
lenguaje vulgar, con predominancia de insultos y palabrotas, mientras que £/
Chiringuito de Jugones muestra un manejo mas moderado y controlado, limitado a
unas pocas categorias como palabrotas y obscenidades. Estas diferencias reflejan no
solo estrategias comunicativas diversas, sino también las particularidades culturales

y mediaticas de ambos contextos.

La investigacion contribuye al analisis del impacto del lenguaje vulgar en el
periodismo deportivo digital, un fenémeno que, aunque controvertido, permite a los
medios conectar con audiencias mas jovenes. Los hallazgos no solo resaltan las
tensiones éticas y culturales que rodean este recurso lingiiistico, sino que también
abren la puerta a futuros estudios sobre como las plataformas digitales transforman la

comunicacion mediatica.

Palabras clave: lenguaje vulgar, periodismo deportivo, comunicacion digital,

taxonomia de Wajnryb, analisis comparativo.



Abstract

This research analyzes the use of vulgar language in sports journalism,
focusing on the case studies of Marca90 from Ecuador and £l Chiringuito de
Jugones from Spain. Using a quantitative approach and a descriptive-comparative
design, data were collected through analysis sheets, classifying vulgar expressions
according to Wajnryb's taxonomy. The results reveal significant differences:
Marca90 exhibits frequent and diverse use of vulgar language, predominantly insults
and swear words, while EI Chiringuito de Jugones displays a more moderate and
controlled usage, limited to a few categories such as swear words and obscenities.
These differences reflect not only diverse communicative strategies but also the

cultural and media-specific characteristics of both contexts.

The study contributes to understanding the impact of vulgar language in
digital sports journalism, a phenomenon that, although controversial, allows media
outlets to connect with younger audiences. The findings highlight the ethical and
cultural tensions surrounding this linguistic resource while paving the way for future

studies on how digital platforms transform media communication.

Keywords: vulgar language, sports journalism, digital communication,

Wajnryb taxonomy, comparative analysis.



Introduccion

CONTEXTO

En el periodismo deportivo actual, programas como “Esto es Fatbol™ de
Marca90 de Ecuador y El Chiringuito de Jugones de Espaiia, que alcanzan millones
de reproducciones en plataformas digitales, han incorporado el uso de un lenguaje
coloquial y, en ocasiones, vulgar, como parte de su narrativa. Solo en 2025, El
Chiringuito de Jugones tiene 1,640,157.508 visualizaciones en YouTube, mientras
que Marca90 se consolidd como uno de los programas deportivos mas populares de
Ecuador, consiguiendo una presencia destacada en redes sociales como TikTok,
Instagram, Facebook y YouTube. Por ello, el presente estudio se enfoca en investigar
la convergencia entre el lenguaje y el periodismo, analizando como el uso del
lenguaje vulgar, tradicionalmente considerado inapropiado en contextos

profesionales, ha encontrado un lugar predominante en los formatos deportivos.

No obstante, se analiza este fendmeno desde dos programas iconicos,
representativos de audiencias distintas: una en América del Sur y otra en Europa,
donde ambos programas comparten un enfoque en plataformas digitales de alto
impacto, lo que refuerza su capacidad para conectar con ptblicos jovenes,
particularmente de la Generacion Z, que han adoptado con entusiasmo estas nuevas

formas narrativas.

Por ello, esta investigacion analiza la utilizacion del lenguaje vulgar en
programas de periodismo deportivo como “Esto es Futbol” de Marca90 y
Chiringuito de Jugones, identificar cuales son las razones que ha llevado a los

medios tradicionales, plataformas digitales o a los productores audiovisuales a



utilizar este recurso como una estrategia de rating, y qué consideraciones éticas se

debe tomar en consideracion durante el ejercicio profesional.
ANTECEDENTES

El fatbol es considerado como uno de los deportes que moviliza a grandes
audiencias, puesto que, San Lucas et al. (2020) recalcan que “a raiz de los escandalos
el deporte se convierte en una fuente de entretenimiento para el ptiblico, donde
gracias a esto, abre nuevos espacios de difusion en los medios masivos™. Su gran
acogida a nivel mundial, en plataformas tradicionales y digitales ha conllevado que
el lenguaje vulgar o soez se inserte en los diversos tipos contenidos

comunicacionales.

En efecto, este fendmeno lingiiistico ha despertado el interés de autores, con
el objetivo de identificar la génesis de este tipo de lenguaje, sus clasificaciones, la
formas de identificarlas, los instrumentos para ser decodificada y el impacto de este
recurso lingiiistico en la sociedad. L.a mayor parte de las investigaciones en el uso
del lenguaje vulgar o soez, son desarrolladas a partir de un producto audiovisual
comunicacional, debido a que, la tecnologia ha dado paso a nuevos estilos de
comunicar, ya sea en las redes sociales o plataformas de streaming, rompiendo con

la tradicion comunicativa de lo analogo.

En cuanto a su estructura, este proyecto de investigacion esta dividido de la
siguiente manera: el capitulo explica el planteamiento del problema, objetivos
generales y especificos, justificacion y limitaciones del estudio; asi mismo, el
segundo capitulo abarca el estado del arte y el desarrollo del marco teérico; por su
parte, el capitulo tres expone el disefio metodoldgico, demostrando el enfoque, tipo

de estudio, disefio, poblacion y muestra, operacionalizacion de las variables, técnicas



e instrumentos de recoleccion de datos y el andlisis de los mismos. Por (ltimo, el
capitulo cuatro demostrara cudles han sido los resultados y las conclusiones de

nuestra investigacion.



Capitulo I — Fundamentos de la investigacion

Planteamiento del problema

Actualmente, los medios de comunicacion desempefian un papel crucial en la
sociedad, no solo como transmisores de informacion, sino como creadores de un
equilibrio comunicativo con su audiencia. Sin embargo, la irrupcion de las
tendencias digitales ha transformado significativamente las dindmicas
comunicativas, obligando a los profesionales del sector a adaptar sus mensajes para
captar la atencion de un publico diverso. Estas adaptaciones han dado lugar a nuevas
formas de expresion, como el uso del lenguaje vulgar, que se utiliza como recurso

para generar conexion y atraccion hacia ciertas audiencias.
Macro

Tradicionalmente, los medios de comunicacion han seguido normas éticas y
deontolégicas estrictas para garantizar la correcta expresion hacia sus audiencias. Sin
embargo, los medios digitales y analogos actuales han comenzado a ignorar estas
practicas, optando por narrativas menos formales que incluyen expresiones
consideradas inapropiadas, sin tomar en consideracion que “algunos espectadores
son sensibles a la presencia de malas palabras y se sienten ofendidos por el lenguaje
duro y atrevido, mientras que otros prestan poca atencion a esas palabras” (Shafer y

Kaye, 2015, p. 197).

Por otra parte, las nuevas tendencias digitales han generado cambios
importantes en la construccion de una narrativa limpia. Por ejemplo, Parilla (2008)
argumenta que “el escenario lingiiistico es uno de los afectados, y no es sorpresa,
porque toda revolucion implica cambios; no solo las tecnologias evolucionan,

también lo hacen las formas de comunicarse™ (p. 131).



Esta postura, alirma que definitivamente la tecnologia ha llegado en estos
tiempos para revolucionar absolutamente todo, permitiendo construir nuevas
maneras de comunicarnos, y dar paso a diferentes plataformas que hacen posible la
recepcion y difusion del mensaje; sin embargo, hasta el periodismo deportivo ha
evolucionado en los Gltimos afos y ha adoptado por modificar los formatos
tradicionales que utilizan en programas formales, para iniciar una nueva etapa, con
un “contenido diferenciador” que permita atraer un nuevo publico, para generar un

vinculo solido entre mensaje y receptor.
Meso

Las nuevas tendencias digitales, han permitido que se den paso a redes
sociales como Facebook, YouTube, Instagram y TikTok que han sido fundamentales
para la difusion y posterior éxito de las grandes empresas o marcas en el mercado
tecnoldgico. Por su parte, “el fendmeno youtuber presenta actualmente varias aristas
y es un fenomeno cultural complejo que implica un entramado de industrias
publicitarias, marcas y grandes corporaciones mediaticas” (Marquez y Ardévol,
2021, p. 222). Especialmente, en redes sociales como YouTube, conocidos
programas deportivos han comenzado a seguir las nuevas tendencias, formas y
estructuras que vienen adoptando ciertos medios de comunicacion o marcas
personales, que han tomado protagonismo en el terreno digital para hacer diversos

tipos de contenidos que sean llamativos para su audiencia.

Por otra parte, en el contexto universitario, el uso de redes sociales como
YouTube e Instagram conlleva a la comprension de un nuevo entorno mediatica, por

eso, Hernandez et al (2022) aclaran que:



La dimensioén tecnologia, en tanto, incluye en el ambito de analisis la
comprension del papel que desempefian en la sociedad las tecnologias de la
informacion y de la comunicacion y de sus posibles efectos y la capacidad de
desenvolverse con eficacia en entornos hipermediales, (ransmedidticos y

multimodales. (p. 248)

Este planteamiento hace énfasis en el proceso de adaptacion que han tenido
los medios de comunicacion, para estar a la par de los nuevos estilos de hacer
comunicacion; a esto, se le suma la llegada de una forma muy poco particular de
expresarse hacia el publico, que ha provocado incertidumbre y ha puesto en riesgo,
la credibilidad de la informacion, la esencia de la comunicacion y, por supuesto, ha
colocado al borde del abismo el trabajo e historia de determinadas figuras

reconocidas de talla mundial, internacional o local en el periodismo deportivo.

Por otra parte, en paises como Espaiia la utilizacion de este tipo de lenguaje
ha ganado terreno en plataformas digitales como YouTube, donde personas de
amplio recorrido profesional incursionan en nuevos proyectos, ya que como afirman
Marquez y Ardévol (2021), “en el contexto youtuber, este tipo de insultos, palabras y
expresiones vulgares y malsonantes tienen la funcion de abrir un marco
comunicativo especial, en el que el mal hablar, los insultos, el juego y el humor son

bienvenidos™ (p. 222).

No obstante, la inclusion del lenguaje vulgar en los programas digitales de
periodismo deportivo ha generado una serie de cuestionamientos éticos y sociales; ya
que este tipo de lenguaje, tradicionalmente considerado inapropiado, se ha
popularizado como una estrategia para captar a las nuevas generaciones,

especialmente a la Generacion Z.



Miecro

La llegada de nuevas herramientas tecnologicas y plataformas digitales ha
transformado la forma en que se producen, transmiten y consumen contenidos
mediéticos. Esto ha dado lugar a la creacion de nuevos estilos y narrativas que
buscan conectar con audiencias especificas, en especial con las generaciones
jovenes, rompiendo con los esquemas tradicionales de la comunicacion. Dentro de
este contexto, el lenguaje vulgar ha encontrado un espacio relevante como recurso

discursivo en programas de periodismo deportivo.

En el caso del periodismo deportivo, la pasion y el fervor asociados al
deporte se han trasladado a los contenidos mediaticos, donde los periodistas y
comentaristas recurren a expresiones coloquiales, humoristicas e incluso vulgares
para captar la atencion del piblico y generar un vinculo emocional. En este
escenario, el uso del lenguaje vulgar se convierte en un elemento diferenciador que
no solo aumenta la autenticidad del contenido, sino que también fomenta la

interaccion y la identificacion con las audiencias.

Sin embargo, este cambio en la narrativa comunicacional también ha
planteado preocupaciones éticas y profesionales, donde el uso del lenguaje vulgar.
aunque atractivo para ciertos publicos, desafia los estandares tradicionales del
periodismo y puede afectar la credibilidad y la calidad de los contenidos
informativos. Ademas, ha generado debates sobre su impacto en la audiencia.,
especialmente en lo que respecta a la normalizacion de expresiones ofensivas en
contextos publicos. Este fendmeno es particularmente relevante en programas como
“Marca90" y “El Chiringuito de Jugones™, donde el lenguaje vulgar se utiliza como

estrategia para destacar y competir en un mercado medidtico saturado.



En este sentido, esta investigacion busca realizar una revision exhaustiva
sobre este recurso lingiiistico, evaluando su impacto en el periodismo deportivo y su
papel como herramienta para conectar con el publico. A través de un analisis
comparativo de estos programas, se pretende identificar las similitudes y diferencias
en el uso del lenguaje vulgar, asi como su relacion con las culturas medidticas de
Ecuador y Espafia, “ya que hay emisores que utilizan las expresiones disfemisticas y
soeces con la intencion de crear un estilo diferenciador, y esa voluntad de estilo les

basta para justificar su lenguaje conscientemente ofensivo” (Pérez, 2014, p. 82).

Este enfoque permitira comprender como el lenguaje vulgar se ha integrado
en el periodismo deportivo como parte de una estrategia para romper con los
paradigmas tradicionales y adaptarse a las demandas de las audiencias digitales. De
esta manera, se busca aportar una perspectiva critica sobre la forma en que los
medios pueden equilibrar la innovacion comunicativa con la ética profesional y la

responsabilidad social.

Formulacion del problema

El uso del lenguaje vulgar a nivel de comunicacion, y de manera particular en
el periodismo deportivo, ha significado un antes y despuds en las actividades y roles
que debe cumplir un profesional en este campo, no obstante, existen programas que
han incluido dentro de su esqueleto informativo, el uso de este tipo de lenguaje,
logrando cautivar a la audiencia; por eso, la problematica central de esta
investigacion radica en analizar la influencia del uso del lenguaje vulgar en la
percepcion de los programas deportivos por parte de las audiencias jovenes y

adultas. De esa problematica estipulada, se plantea contestar la siguiente hipotesis:
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. Qué diferencias y similitudes existen en los programas “Esto es Flitbol” de
Marca90 de Ecuador y El Chiringuito de Jugones de Espaiia cuando utilizan el
lenguaje vulgar en sus programaciones, y como estas diferencias reflejan una brecha

guaj g g

cultural marcada entre ambos paises?

Para abordar la pregunta principal de esta investigacion, se plantea las

siguientes subpreguntas de manera especificas:

. Con qué frecuencia se utiliza lenguaje vulgar en los programas

Marea90 y El Chiringuito de Jugones durante sus emisiones?

+De qué manera las diferencias culturales entre Ecuador y Espaiia
influyen en la aceptacion o rechazo del lenguaje vulgar utilizado en los

programas?

Objetivos

Objetivo General

e Calcular el uso del lenguaje vulgar en los programas de periodismo
deportivo, “Esto es Fltbol” de Marca 90 de Ecuador y EI Chiringuito de

Jugones de Espaiia.

Objetivos Especificos

e Cuantificar el nimero de veces que se utiliza lenguaje vulgar en los
programas “Esto es Fatbol” de Marca90 de Ecuador y El Chiringuito de

Jugones de Espaiia.
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Establecer y clasificar segin la taxonomia de Wajnryb las frases vulgares
mas recurrentes en los programas “Esto es Futbol” de Marca90 de Ecuador y

El Chiringuito de Jugones de Espaiia.

Comparar el nimero de veces que los programas “Esto es Fuatbol” de
Marca90 de Ecuador y El Chiringuito de Jugones de Espafia utilizan lenguaje

vulgar durante sus programaciones.



Justificacion

El presente estudio sobre el uso del lenguaje vulgar en el periodismo
deportivo, especificamente en los programas “Esto es Futbol” de "Marca90" de
Ecuador y "El Chiringuito de Jugones” de Espaiia, encuentra su relevancia en varios
aspectos tedricos, metodologicos, practicos y sociales. La creciente influencia de
las plataformas digitales y los cambios en las dindmicas de consumo de informacion
hacen imperativo entender como las narrativas informales y transgresoras impactan
la comunicacion en los medios de alcance masivo, especialmente en un género tan

popular como el periodismo deportivo.

Desde una perspectiva teorica, este trabajo busca contribuir al analisis de
fendomenos lingiiisticos poco explorados en el Ambito comunicacional, como es el
uso del lenguaje vulgar. Aunque este recurso ha sido histdricamente considerado
inapropiado en contextos profesionales, su creciente normalizacion en formatos
digitales plantea nuevos desafios para la ética y las estrategias de comunicacion. Este
estudio aborda esas tensiones a través de la clasificacion y andlisis del lenguaje
vulgar, integrando marcos conceptuales como la taxonomia de Wajnryb y las teorias

sobre pragmatica y marcadores discursivos,

En cuanto a la metodologia, esta investigacion propone un enfoque
comparativo que combina técnicas de analisis de contenido con herramientas
cuantitativas, lo cual no solo permite identificar patrones y tendencias, sino también
generar un modelo replicable para estudios futuros en contextos mediaticos
similares. La sistematizacion de datos a partir de programas transmitidos en
diferentes culturas (latinoamericana y europea) es particularmente relevante para

enriquecer la comprension del fendémeno en un ambito globalizado.
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En el plano practico, este estudio ofrece una vision critica sobre como los
medios pueden utilizar el lenguaje vulgar como herramienta para conectar con
audiencias especificas, especialmente jovenes. Al identificar las estrategias
discursivas y su recepcion, esta investigacion puede orientar a productores de
contenido, periodistas y comunicadores en la creacion de mensajes efectivos y

éticos, que balanceen autenticidad y profesionalismo.

Finalmente, desde una perspectiva social, el analisis del impacto del
lenguaje vulgar en audiencias diversas es crucial para entender las transformaciones
culturales y las dindmicas de consumo en la era digital. Este estudio contribuye a
debatir sobre la delgada linea entre la innovacion comunicativa y la pérdida de
valores éticos en los medios. Asi, la investigacion no solo examina un fendémeno
mediatico, sino que también promueve la reflexion sobre el papel del periodismo en

la formacion de percepciones y conductas dentro de la sociedad.

El presente estudio sobre el uso del lenguaje vulgar en el periodismo
deportivo, especificamente en los programas “Esto es Fitbol” de "Marca90" de
Ecuador y "El Chiringuito de Jugones" de Espafia, encuentra su relevancia en
multiples dimensiones tedricas, metodologicas, practicas y sociales, con un enfoque
particular en América Latina y Europa. Su contribucion principal radica en el
andlisis critico de como el lenguaje vulgar se utiliza como herramienta discursiva en
un género mediatico tan influyente como el periodismo deportivo, y en la forma en
que este fendmeno impacta la construccion de narrativas y percepciones en

audiencias diversas.

Desde una perspectiva tedrica, este trabajo enriquece el campo del

periodismo deportivo al explorar un aspecto poco abordado: la normalizacion del
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lenguaje vulgar en contextos mediaticos de gran alcance. En particular, se
fundamenta en la taxonomia de Wajnryb, la cual clasifica el lenguaje vulgar en
categorias como insultos, palabrotas, obscenidades y maldiciones, reconociendo
como estas expresiones cumplen funciones sociales, emocionales y discursivas.
Segin Wajnryb (2005), “el lenguaje vulgar no solo comunica agresion o
irreverencia, sino que también puede actuar como un marcador de identidad y

solidaridad dentro de un grupo™ (p. 38).

Esta clasificacion resulta fundamental para contextualizar como dichas
expresiones son utilizadas como recurso discursivo y como varian segin los
contextos culturales de Ecuador y Espaiia. Metodologicamente, esta investigacion
propone un enfoque comparativo que combina andlisis de contenido y técnicas
cuantitativas, permitiendo identificar patrones, frecuencias y tendencias en el uso del
lenguaje vulgar. Este modelo no solo arroja luz sobre las diferencias culturales entre
América Latina y Europa, sino que también es un aporte replicable para

investigaciones futuras en otros contextos mediaticos.

La integracion de datos de programas transmitidos en culturas tan distintas
resulta especialmente valiosa para comprender como la globalizacion y las dinamicas

mediaticas moldean los discursos en el periodismo deportivo.

En el plano practico, el estudio destaca la relevancia del lenguaje vulgar
como herramienta para conectar con audiencias especificas, especialmente las
nuevas generaciones. En un escenario donde los jovenes consumen cada vez mas
contenido deportivo a través de formatos digitales y redes sociales, entender el
impacto de estas estrategias lingiiisticas es crucial para el diseiio de imensajes élicos

y efectivos. Este trabajo busca ofrecer orientacion a periodistas, productores de
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contenido y comunicadores en la construccion de discursos que logren un balance

entre autenticidad, profesionalismo y responsabilidad social.

Desde una perspectiva social, el impacto del lenguaje vulgar trasciende el
ambito comunicacional, influyendo en la formacién de percepciones y valores en las
nuevas generaciones. Este estudio invita a reflexionar sobre cdmo la exposicion a un
lenguaje informal y transgresor puede moldear comportamientos y actitudes,
especialmente en contextos donde los medios desempefian un papel formativo en las
audiencias mas jovenes. Ademas, el analisis de estos fendmenos contribuye al debate
sobre los limites entre innovacion comunicativa y la responsabilidad ética,
considerando las normativas mediaticas y las expectativas culturales tanto en

Ameérica Latina como en Europa.

En sintesis, esta investigacion aporta al campo del periodismo deportivo una
mirada critica y multidimensional sobre el uso del lenguaje vulgar en los medios de
comunicacion. Este estudio no solo examina las diferencias culturales entre Ecuador
y Espaiia, sino que también abre nuevas vias para entender el impacto de las

estrategias discursivas en un mundo medidatico globalizado.

Delimitaciones del estudio

Este estudio se enfoca en el analisis del uso del lenguaje vulgar en los
programas de periodismo deportivo “Esto es Fltbol” de “Marca90” de Ecuador y “El
Chiringuito de Jugones™ de Espaiia, durante un periodo determinado. Para el
programa “Esto es Fatbol” de “Marca90”, se seleccionaron emisiones entre los
meses de julio y septiembre de 2024, mientras que para “El Chiringuito de Jugones”,
las observaciones comprenden el intervalo de agosto a octubre del mismo afio. La

eleccion de estos meses responde a la regularidad de las emisiones de ambos
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programas y su disponibilidad durante dicho periodo, lo cual permite conformar una
muestra representativa que facilita un analisis comparativo robusto y consistente.
Estos criterios aseguran que los datos recolectados sean significativos y
comparables, sin que otros factores, como cambios estacionales o eventos

excepcionales, alteren los resultados.

En cuanto al contenido, el estudio se concentra exclusivamente en el uso del
lenguaje vulgar, que se clasifica en categorias especificas tales como insultos,
palabrotas, disfemismos y obscenidades. Esta delimitacion tematica permite una
investigacion mas profunda sobre un aspecto particular del discurso en ambos
programas, sin desviar el enfoque hacia otros elementos, como los detalles técnicos

deportivos o la narrativa general.

De esta forma, se garantiza que el analisis sea preciso y pertinente con los
objetivos de la investigacion. Para asegurar la calidad y la representatividad de los
datos, se seleccionaron episodios clave basados en la frecuencia y relevancia de los
debates y discusiones que involucraron expresiones vulgares. Se priorizaron aquellos
programas en los que las manifestaciones de lenguaje vulgar fueron prominentes y
tuvieron un impacto relevante en el desarrollo de la conversacion. Esta seleccion se
realizd mediante un andlisis preliminar de los contenidos emitidos, identificando
aquellos episodios que, por su intensidad discursiva, ofrecen una muestra

representativa de la forma en que se emplea el lenguaje vulgar en cada produccion.

En este contexto, la investigacion se limita a un enfoque descriptivo-
comparativo, cuyo propdsito es identificar patrones y diferencias en el uso del
lenguaje vulgar entre los dos prograimas seleecionados. Aungue el impacto del

lenguaje en la audiencia es un tema de interés importante, no se aborda en este
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estudio especifico debido a las limitaciones de tiempo y recursos., ya que, el enfoque
del analisis esta centrado en las estrategias discursivas empleadas por los
presentadores y colaboradores de los programas, asi como en la manifestacion

cultural de estas expresiones en el contexto del periodismo deportivo.

Ademas, el objetivo no es examinar las percepciones de las audienéias, sino
comprender como el lenguaje vulgar se inserta en las dindmicas comunicativas de los
programas y qué rol juega en la construccion de la narrativa dentro del medio
deportivo. Por esta razon, se optd por mantener un enfoque acotado que permita un
analisis exhaustivo dentro del marco planteado, sin extenderse a aspectos que no

forman parte del ntcleo de la investigacion.
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Capitulo Il — Marco tebrico

Estado del arte

Hoy en dia, la comunicacion juega un papel fundamental en diferentes
escenarios de la realidad, sin embargo, la inclusion de este tipo de lenguaje
denominado por diferentes autores como lenguaje soez, palabras malsonantes,
palabras vulgares, insultos, lenguaje coloquial entre otras formas, ha despertado el
interés del area de la investigacion en profundizar e identificar la génesis de esta

problematica, sus tipologias, funciones y manifestaciones.

Este fenémeno se examina principalmente en ltalia y Espaiia, donde las
normas lingiiisticas y gramaticales son estrictas. Sin embargo, sigue siendo un
recurso poco investigado debido a su percepcion como tabti en los medios de
comunicacion y plataformas digitales, lo que plantea limites lingiiisticos, sociales y
culturales.

Trovato (2021) analiza la traduccion de palabras y expresiones soeces y
malsonantes en el proceso de subtitulacion del espaiiol al italiano, tomando como
corpus la miniserie hispano-mexicana "Alguien tiene que morir" de Manolo Caro.
Este estudio tiene como objetivo identilicar las equivalencias traductoldgicas en
italiano para términos considerados vulgares en una Espaiia conservadora de 1954,
donde la sexualidad era tabi. A través del rastreo y analisis de 44 términos vulgares
en los subtitulos, se observo que “maricon™ (16 menciones) fue el término mas
frecuente, vinculado al tema central de la homosexualidad. El estudio concluye que,
en general, las expresiones recibieron un tratamiento traductologico adecuado, con
escasa supresion de informacion lingiiistica, y destaca como el lenguaje vulgar ha

ganado espacio incluso en contextos menos informales.
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Aunque este analisis se centra en la traduccion audiovisual, su exploracion
del tratamiento cultural y lingiiistico del lenguaje vulgar ofrece un marco conceptual
atil para entender como el lenguaje soez puede ser moldeado seglin las normas
culturales y sociales, un tema relevante para el estudio del periodismo deportivo en

diferentes regiones.

Pese a los hallazgos significativos, estudios como el de Trovato dejan brechas
al no explorar el uso del lenguaje vulgar en contextos comunicativos diferentes,
como los medios deportivos, que tienen un alcance masivo y una audiencia diversa.
El presente estudio aborda estas brechas al analizar como el lenguaje vulgar se
emplea como recurso comunicativo en dos programas deportivos de Espafia y
Ecuador, explorando no solo las diferencias culturales, sino también el impacto en
las audiencias y las normativas mediaticas. Este enfoque amplia el debate sobre la
relacion entre el lenguaje vulgar y la construccion de discursos mediaticos en

diferentes contextos socioculturales.

En el contexto del uso del lenguaje vulgar relacionado con el sexo, Alonso y
Medina (2024) llevaron a cabo un estudio en la Universidad de Las Palmas de Gran
Canaria (Espaiia) con el objetivo de describir las técnicas utilizadas para traducir el
lenguaje ofensivo, tabli y no ofensivo en un corpus audiovisual de la tercera
temporada de la serie Sex Education. Se seleccionaron los episodios tres, cuatro y
cinco, debido a que presentaban una alta incidencia de lenguaje vulgar. La
metodologia consistio en analizar los 163 minutos de estos episodios, utilizando una
tabla de clasificacion de categorias de lenguaje ofensivo, tabt y no ofensivo, basada
en el trabajo de Avila Cabrera. Ademas, se empled la tabla de Martin Ferriol para

especificar las técnicas de traduccion, que incluyeron 12 modalidades diferentes de
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traduccion, fusionando técnicas como la traduccion literal y la traduccion palabra por

palabra.

[.os hallazgos mostraron que el lenguaje no vulgar relacionado con el sexo
fue el mas frecuente (88 casos), seguido del lenguaje tabli (67 casos) y el lenguaje
ofensivo (60 casos). Este analisis demostrd que la omision de lenguaje ofensivo y
tabti en la traduccion de productos audiovisuales puede resultar en una pérdida de
carga expresiva y, por lo tanto, en una disminucion de la autenticidad del contenido.
La investigacion resalto la importancia de mantener la fuerza del lenguaje vulgar,
especialmente en productos dirigidos a audiencias jovenes, para preservar la

originalidad y la fidelidad del mensaje.

Este estudio se relaciona con el uso del lenguaje vulgar en el periodismo
deportivo, ya que al igual que en el contexto audiovisual, en los medios de
comunicacion el manejo del lenguaje vulgar, especialmente cuando se traduce a
diferentes culturas, puede alterar la percepcion y el impacto de los mensajes. En este
sentido, se identifica una brecha de investigacion respecto a como las técnicas de
traduccion y las adaptaciones culturales influyen en la comunicacion del lenguaje
vulgar en el ambito deportivo, lo cual es abordado en el presente estudio, que se
enfoca en el uso del lenguaje vulgar en programas deportivos de dos culturas

diferentes, Ecuador y Espaiia.

En relacion con la traduccion audiovisual, Alvarez et al. (2024) llevaron a
cabo un estudio sobre el lenguaje ofensivo y tabl en el subtitulado latinoamericano
de la pelicula Ted, una comedia estadounidense que fue estrenada el 26 de junio de
2015. El objetivo principal de la investigacion fue identificar y describir las téenicas

de traduccion mas utilizadas para las palabras consideradas ofensivas y tabties, con
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un enfoque en el subtitulado del inglés al espafiol. Los autores destacan la relevancia
del sector audiovisual en la era globalizada, sefialando que “el sector audiovisual
siempre ha sido muy importante para el mundo globalizado actual y la traduccion
audiovisual se caracleriza por ser una gran fuente de transmision de informacion y

comunicacion” (Alvarez et al., 2024, p. 10458).

La metodologia empleada fue mixta, combinando un analisis de vocabulario
con una matriz de analisis para organizar y sistematizar los datos. £l andlisis se
centrd en los primeros 30 minutos de los didlogos de los personajes Ted y John, en
los que se identificaron un total de 20 palabras ofensivas, traducidas principalmente
mediante las técnicas de traduccion literal y omision. Ademas, se detectaron 8

palabras tabu, traducidas igualmente por la técnica de traduccion literal.

Los resultados concluyen que, en la traduccion audiovisual, existe una gran
responsabilidad al traducir ciertos términos o palabras, ya que cada elemento dentro
de un producto audiovisual juega un papel fundamental en la transmision del

mensaje hacia la audiencia.

Este estudio se vincula con el tema del lenguaje vulgar en el periodismo
deportivo al abordar como las técnicas de traduccion afectan la representacion del
lenguaje ofensivo y tabi, un fendmeno que también se presenta en el periodismo
deportivo cuando se comunica de manera transgresora o informal. La investigacion
sobre la traduccion del lenguaje vulgar en productos audiovisuales resalta la
importancia de comprender como el lenguaje puede ser adaptado culturalmente sin
perder su carga expresiva, lo que es relevante también en el contexto de los medios
deportivos, donde los periodistas a menudo utilizan un lenguaje informal para

conectar con audiencias jovenes. Esta investigacion llena una brecha importante al
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estudiar el impacto de las traducciones en la representacion del lenguaje vulgar y

como puede influir en la percepcion cultural de los productos mediaticos.

En Espaiia, Marquez y Ardévol (2021) investigaron el lenguaje juvenil
utilizado por youtubers espaiioles que han captado la atencion de audiencias jovenes
tanto en Espafia como en América Latina. Su estudio se enfocd en como el lenguaje,
especialmente las expresiones soeces u ordinarias, forma parte de la personalidad y
autenticidad de estos creadores en plataformas digitales. A través de un enfoque
cualitativo y etnografico, su investigacion se integro a un proyecto europeo
transnacional para comprender las competencias digitales de adolescentes entre 12y
18 afios. Ademas, se realizaron entrevistas a jovenes en dos escuelas de Barcelona y
se observaron ocho canales de YouTube en géneros como videojuegos, humor, moda
y libros, con el fin de analizar las dinamicas discursivas y las estrategias narrativas

de los influencers.

Los hallazgos indicaron que los youtubers masculinos emplean lenguaje
vulgar con mayor frecuencia que sus contrapartes femeninas, quienes recurren a
estas expresiones en menor medida. Este lenguaje fue identificado como un recurso
clave para conectar con su audiencia, ya que permite a los youtubers generar
cercania y resonar con los valores y formas de comunicacion propias de su ptblico
juvenil. A través del uso estratégico de este lenguaje, los influencers logran crear
afinidades culturales y establecen una relacion de empatia con los jovenes, quienes
encuentran en estas plataformas un espacio donde son participantes activos en lugar

de meros receptores del discurso social.

El estudio de Marquez y Ardevol resalta paralelismos con el uso del lenguaje

vulgar en el periodismo deportivo, en el que se observa una tendencia similar hacia
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la informalidad y el estilo directo para conectar con audiencias jovenes y diversas.
Mientras que los youtubers emplean este tipo de lenguaje como parte de su
autenticidad y estilo personal, en el periodismo deportivo su uso tiende a ser mas
controvertido debido a las expectativas asociadas al medio. Sin embargo, ambas
areas reflejan como el lenguaje vulgar puede funcionar como una herramienta
comunicativa que responde a las preferencias y expectativas de un publico en
constante evolucion, fortaleciendo el vinculo entre los emisores y sus respectivas

audiencias.

Para concluir, Rodriguez et al. (2020) llevaron a cabo un estudio sobre la
adaptacion del lenguaje soez y ofensivo en la version doblada al espafiol de la serie
Breaking Bad, con el objetivo de evaluar la fidelidad de este tipo de lenguaje en la
traduccién audiovisual. Utilizando una metodologia mixta, cualitativa y cuantitativa,
se seleccionaron 10 episodios mediante un muestreo probabilistico basado en
criterios de valoracion del Internet Movie Database. A través de fichas de analisis, el
lenguaje ofensivo fue clasificado segiin las categorias de Wajnryb (2005) para la
version original en inglés y adaptaciones de Pérez, Huertas y Gémez (2017) para la
version doblada al espaifiol. Los resultados evidenciaron que, aunque el insulto fue el
tipo de lenguaje predominante en ambas versiones, existicron diferencias
significativas en su adaptacion, con una mayor presencia de palabrotas y lenguaje
obsceno en la version doblada. Este estudio concluyo que el proceso de traduccion
audiovisual implica un balance entre mantener la esencia del original y ajustarse a

las normas culturales y lingtiisticas del ptblico objetivo.

El andlisis de Rodriguez et al. se relaciona con el tema del lenguaje vulgar en
el periodismo deportivo, ya que resalta como los contextos culturales influyen en la

percepcion y adaptacion del lenguaje soez en los medios. Al igual que en la
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traduccion audiovisual, en el periodismo deportivo el uso de un lenguaje mas
informal puede servir para conectar con audiencias especificas, aunque no sin
generar tensiones €ticas o culturales. Este paralelismo evidencia la importancia del

lenguaje vulgar como una herramienta estratégica en la comunicacion mediatica.

Sin embargo, a pesar de la relevancia de los estudios previos sobre lenguaje
vulgar en diversos contextos mediaticos, atn existen brechas importantes en su
analisis dentro del ambito del periodismo deportivo. En este sentido, el presente
estudio aborda especificamente el impacto del lenguaje vulgar en programas
deportivos, comparando casos en contextos culturales distintos, para comprender
como este recurso lingiiistico puede moldear las dindmicas comunicativas y las
estrategias de conexion con el publico. Esta perspectiva amplia el alcance de

investigaciones anteriores, enfocandose en un campo atin poco explorado.

Marco teorico

Ellenguaje vulgar y sn impacto en la Comunicacion

La comunicacion ha sido definida con el transcurso del tiempo, como la
accion que permite construir, recibir o comunicar algin tipo de idea o informacion
mediante un canal determinado. Sin embargo, la llegada de la “era digital” mejord la
manera en que las personas se logran comunicar unas con otras; dentro de toda esa
irrupcion que ha presenciado la comunicacian, las TIC'S han permitido que se
generen nuevos canales de comunicacion, que han ocasionado que el profesional en
la comunicacion opte por la utilizacion un lenguaje poco particular en sus

actividades de campo.

Este recurso lingiifstico, es definido por distintos autores como lenguaje

vulgar, palabras vulgares o lenguaje soez, sin embargo, para Avila (2015) “los



35

términos ofensivos hacen referencia a aquellas palabrotas, exclamaciones soeces, ete.

y que se consideran peyorativas e insultantes” (p. 15).

Por otra parte, con la llegada de nuevas herramientas para comunicar, el uso
de este tipo de palabras se ha vuelto comin en medios tradicionales y digitales,
rompiendo con todo tipo de paradigmas, y, sobre todo, dejando una interrogante

sobre como se puede llevar a cabo una buena comunicacion.

En el contexto de la comunicacion deportiva, si bien es cierto, el deporte ha
sido un fenémeno que ha logrado construir un nicho social considerable con el
transcurso del tiempo, a través de la difusion de las diferentes actividades mediante
diferentes plataformas o soportes comunicacionales; ya que “los medios de
comunicacién deportivos contribuyen a diario a ensanchar el idioma creando usos
lingiiisticos, vocablos y acepciones nuevas que afios mas tarde, tras generalizarse y
pasar a formar parte del acervo Iéxico comiin, acaban incorporandose al diccionario”

(Rojas, 2010, p. 74).

Por eso, los medios de comunicacion han tenido que adaptarse a las nuevas
tendencias que proponen la era digital, entre ellas, nuevas ideas de contenido,
plataformas de streaming y uso de palabras para construir un discurso o idea que
rompen todo de tipo de protocolos y codigos sobre el ejercicio profesional de la

comunicacion. Ademas, tal y como hace referencia Bazzanella (2020):

Con el uso de las redes sociales, dada su enorme base de usuarios y la
posibilidad de relanzamiento/ampliacion, el insulto a menudo se vuelve
"viral" con consecuencias graves, si no tragicas, para la persona afectada en

su cara positiva, ya que es objeto de burlas y denigraciones o vilipendiado.

(p. 18)
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En consecuencia, el lenguaje vulgar en todas sus manifestaciones, ha
impactado en el campo de comunicacion significativamente, modificando los
diferentes tipos de comunicacion posible para poder transmitir el mensaje de un
receptor a otro.

Periodismo Deportivo: Tradicion y Nuevas tendencias

El periodismo deportivo es considerado como una de las ramas importantes
del periodismo, enfocado en la cobertura y difusion de las diferentes eventualidades

que estén relacionadas con los distintos deportes a nivel mundial.

Actualmente, en el siglo XX “el periodismo especializado en deporte ha
seguido en constante crecimiento debido a que la comunicacion deportiva se ha
convertido en un interés de masas” (Garcia de Leon, 2022, p. 4). El arduo trabajo de
los diferentes medios de comunicacion ha hecho posible que el periodismo deportivo
logre una aceptacion considerable con su audiencia. No obstante, su permanente
particularidad de informar ha permitido agregar otras cualidades que han reforzado

el trabajo del periodismo en este campo, una de ellas, el entretenimiento,

Por otro lado, tal y como lo explican Torres (2022), “la invencion de la
imprenta marcd una era importante dentro del periodismo, pues, serviria para asentar
las primeras bases de la prensa escrita que con el tiempo daria paso al periodismo
deportivo™ (p. 15). Sin embargo, la introduccion de la tecnologia en el periodismo
deportivo ha permitido que las audiencias consuman un contenido informativo de
calidad, entretenido, interactivo, y lo mas importante, en tiempo real; es mas, las
herramientas tecnologicas que acompaiian a la comunicacion ha brindado las
facilidades de crear nuevos canales de informacion, como los blogs, paginas web,

revistas digitales, canales en plataformas de sireaming como YouTube y Twich,
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perfiles personales o profesionales en redes sociales como X, Instagram, Threads,
que de alguna manera permiten expresar un criterio o una informacion acerca de un

hecho en particular.

En la actualidad, las plataformas digitales son el mayor centro de atencion y
consumo por parte de la audiencia, debido a que como lo aclaran Torres et al.

(2022):

El periodismo deportivo en los Gltimos afios ha estado en constante evolucion
gracias a sus canales y maneras de producir contenidos, y ha ido en ascenso
cada afio hasta consolidarse como la tipologia informativa de mayor acceso

social en gran parte de los paises de occidente y americanos. (p. 17)

Por eso, en Ecuador y Espaiia, paises de interés para nuestra investigacion,
siguen desarrollando contenidos en plataformas de streaming, donde ya se ha
construido una fidelizacion importante con el piblico, mediante un formato y estilo
comunicacional definido.

La fusion entre el lenguaje vulgar y el periodismo deportivo

Este es un fenomeno interesante que refleja como el periodismo ha
evolucionado para conectar con una audiencia cada vez mas diversa, en particular, en
el ambito del deporte, donde la pasion y la intensidad de dichos eventos pueden
desbordar en comentarios que surjan con espontaneidad y que resulten ser
expresiones informales, por ello, es importante destacar que el lenguaje del
periodismo deportivo esta vinculado con uso de expresiones vulgares como con el

lenguaje técnico propio del ambito (Carlos, et al. 2021, p. 9).

Debido a esto, el uso de lenguaje vulgar se ha convertido en una herramienta

poderosa para mucho periodistas o comentaristas deportivos, ya que, “se trata de un
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lenguaje que, a medida que se ha ido popularizando, se ha despojado paulatinamente
de su cardcter mas técnico para adentrarse en la lengua comun” (Rojas, 2024, p. 179)

para que, de algin modo, ganen autenticidad y empatia con el publico.

Este estilo de comunicacion suele dividir las opiniones, mientras algunos
piensan que el lenguaje vulgar acerca al periodista con sus aficionados para dar un
aire de realismo y emocion, otros consideran que le resta al profesionalismo que
deben tener y pueden ser inapropiado en medios ptblicos, donde dichos programas
se llevan a cabo en horarios familiares. Actualmente existen programas deportivos
donde “se maneja una linea que se podria denominar "vulgar", al existir, en la
mayoria de sus ediciones, un lenguaje y comportamiento soez disfrazado de

populismo” (Avilés y Garcia, 2022),

LEsta tendencia, en parte impulsada por el auge que provocan las redes
sociales, ya que mayormente esto se observa en formatos de videos y transmisiones
en vivo, donde los periodistas se expresan con mas soltura y buscan una conexion

mas directa con sus seguidores.

Esta mezcla de lenguaje se ve tanto en comentarios como en ciertas
descripciones de jugadas, en los programas de analisis de los partidos y las
reacciones ante decisiones polémicas, reflejando la emocionalidad que llega a
provocar la pasion y la intensidad del deporte. Segin Edesa (2014), el periodismo
deportivo en la television ha encontrado una nueva forma de enganchar a sus
audiencias, porque para ellos:

El infoentrenenimiento consistio en dar un impulso a la hibridacion de los

géneros que ya existian en el periodismo y de los formatos en los que se
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presentaban para tener un gancho perfecto y llamar la atencion de los

espectadores. (p.15)
Teorias lingiiisticas en torno al uso del lenguaje vulgar

Estas teorias analizan como y por qué las personas emplean palabras o

expresiones que se consideran ofensivas o tabui en distintas culturas.

Teoria de la marcacion pragmitica: Dicha teoria se basa en como el
lenguaje vulgar funciona como marcador de contexto, estableciendo un tono o una
actitud especifica en cualquier conversacion, de tal manera, la pragmatica estudia el
lenguaje como una herramienta de comunicacion, considerando todos los elementos
que influyen en la interpretacion del mensaje (Gerhalter, 2020, p. 11). El lenguaje
vulgar es considerado como un recurso pragmatico que indica la informalidad,

camaraderia o incluso discusion.

La pragmatica del lenguaje vulgar se aplica en situaciones que esta busca
captar la atencion de la audiencia de manera impactante o busca enfatizar en un

mensaje.

Teoria de la polifuncionalidad: “suele referirse al hecho de que los
marcadores discursivos generalmente desempeifian varias funciones en el discurso”
(Gerhalter, 2020, p. 29), por ello, estéd sostiene que este lenguaje vulgar tiene
multiples funciones tanto sociales como comunicativas, mas alla de ser malas
palabras, estos términos, en ocasiones suelen expresar solidaridad, permanencia en
un grupo, hostilidad o humor, sin embargo, también es usado para incitar discusiones

o incluso agresiones fisicas.
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En comunidades, el uso de vulgaridades puede indicar que alguien es parte de
una subcultura, es muy comun el uso de ciertos términos en grupos de adolescentes,

trabajadores o miembros de ciertas culturas urbanas.

Teoria de la cortesia lingiiistica: o “la cortesia verbal es uno de los
principios que rige la dinamica interaccional. Sirve para mantener el equilibrio social
y para evitar el conflicto en un plano interpersonal en relacion a los diversos factores
sociopragmaticos” (Sanchez-Jiménez, 2022). Por lo que, esté teoria es de Brown y
Levinson, basicamente hace referencia a como las personas gestionan su imagen
social y piblica en las interacciones comunicativas, no obstante, el uso del lenguaje
vulgar se interpreta como una amenaza para la imagen del interlocutor o

simplemente del mismo hablante.

Aunque, muchos hacen uso de vulgaridades de forma estratégica, en
situaciones donde el hablante intencionalmente busca desafiar o subvertir normas,

por lo que consideran este lenguaje como un recurso para decirlo.

Teoria del Tabu: Se considera que el lenguaje vulgar esta asociado con el
tabti y prohibiciones culturales, en este sentido, el uso de palabras consideradas parte
del tabu son consideradas no de normas culturales, sin embargo, Cestero y Marti
(2024) seiialan que se ha evitado que el tabi mantenga su estatus de "asunto
marginal y poco relevante", ya que cada aporte demuestra que es un fenémeno

lingiiistico de gran importancia.

Cada sociedad define qué palabras son tabii y como ese uso se puede
convertir en un acto transgresion, lo que permite entender por qué las palabras se

consideran vulgares, ya que entre culturas y contextos histéricos puede variar.
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El poder del lenguaje en los medios y su influencia en la audiencia

El poder que tiene el lenguaje en los medios radica en la capacidad para
modelar las opiniones, influir en los comportamientos y construir percepciones, en
los medios de comunicacion, a través de las palabras que escogen, pueden dar forma
a la interpretacion de los eventos, de las personas y de situaciones, ya que, el uso de
ciertos términos o expresiones puede generar tanto la simpatia o el rechazo de la

audiencia, afectando como se perciben cada tematica

Sin embargo, “los medios de comunicacion utilizan mecanismos como la
repeticion de expresiones que llegan a convertirse en un discurso enardecido que
distorsiona la visién de quienes reciben esos mensajes™ (Civila, et al., 2020, p. 140).
Por ejemplo, en el periodismo, el uso de las palabras con connotaciones ya sean
positivas o negativas pueden influir en la forma en que las personas llegan a
interpretar la noticia, debido a que, el lenguaje crea asociaciones tanto mentales

como emocionales que impactan en las actitudes y creencia de las personas.

Las campaiias publicitarias, los esloganes y los mensajes de concienciacion
estan, netamente, disefiados con un lenguaje para apelar a la racionalidad y las
emociones del piblico, ya que estas buscan motivar en las decisiones o en acciones,

es por ello, que Vargas (2021) menciona que:

Es de importancia resaltar que las graficas publicitarias no son solo un
conjunto de imégenes llamativas, tras su composicion hay una serie de pensamientos
légicos que han encontrado la manera mas idonea de transmitir un mensaje para la

comprension de la audiencia. (p. 12)

En redes sociales, el lenguaje se adapta a un estilo mas informal o directo,

permitiendo una conexién més personal y natural con la audiencia, facilitando la
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influencia de los comportamientos sobre el consumo, preferencia y actitudes en los
temas, siendo consideradas las redes sociales como una herramienta de
comunicacion altamente efectiva que permite a los miembros de comunidades
dispersas mantenerse conectados (Belmar, 2020), por lo que, la eleccion adecuada de
las palabras y el estilo con el que se quiere transmitir el mensaje, contribuyen a que
el pablico pueda percibir de cerca la autenticidad que fomenta el compromiso y la

confianza hacia un medio o una marca.

A medida que los medios de comunicacion adoptan nuevas maneras de
expresion, ya sea el uso de términos inclusivos o un lenguaje menos formal, van
moldeando las normas de comunicacion en la sociedad. el lenguaje que aparece en la
television, se escucha en la radio, la prensa y las redes sociales se convierte en el
reflejo de las tendencias sociales y, a su vez, en un agente de cambio que busca
promover nuevos valores, costumbres y formas de pensar.

Perspectivas éticas y morales del uso del lenguaje vulgar

El uso del lenguaje vulgar se ha convertido en un tema complejo en los
medios de comunicacion, por ello, este lenguaje ha abarcado perspectivas éticas y
morales, sin embargo, “la palabra, exclusiva del ser humano, trasciende el nivel de
comunicacion de necesidades naturales y alcanza su especifica peculiaridad cuando
posibilita y da nombre a estimaciones morales y éticas” (Buxarrais y Tey. 2007, p.

78).

Las perspectivas éticas del uso del lenguaje vulgar evaltan su impacto tanto
en la convivencia y en el respeto mutuo, por ello la ética resalta la importancia de
que el lenguaje mantenga la armonia de las interacciones sociales, pero el lenguaje

vulgar se percibe como una potencia transgresion, la cual llega a provocar conflictos
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y reducir un acuerdo o entendimiento entre las personas. Sin embargo, en ciertos
ambientes, este lenguaje se interpreta como manifestacion de emocion o una forma
de expresidn genuina entre grupos de personas que conocen la intensidad de este

lenguaje, siendo para ellos un lenguaje auténtico y directo.

Dentro de lo ético el lenguaje soez se percibe como una infraccion a las
normas de respeto y cortesia que armonizan con facilidad la comunicacion entre las
personas, se interpreta como una via a provocaciones e insinuaciones de falta de
respeto, por eso, “la television no es un espacio donde se ensefie o introduzca ese
“tener que ser” del lenguaje, sino que se convierte en un laboratorio donde se
observa y registra la variedad de juegos y transformaciones que sufie el lenguaje

durante el acto de habla” (Buxarrais y Tey, 2007, p. 78).

Por otro lado, las perspectivas morales, analizan el impacto en los valores
culturales y sociales que tiene cada comunidad, segtin Kusumaningsih et al. (2019)
expresan que “la cultura representa el comportamiento social y aparece como una
convencion colectiva, la convencion finalmente refleja una moralidad basada en los
valores culturales de los hablantes™ (p. 134). En la sociedad, un contexto donde se
valora la cortesia y el respeto dentro de la comunicacion, este lenguaje se percibe
como una amenaza a los valores fundamentales que tiene la sociedad y mas, dentro
de la comunicacion, sin embargo, “para otros, dependiendo de la exposicion pueden
ver la vulgaridad como una practica normal y por tanto revelar su perspectiva y
posicion moral” (Adawiyah, 2020, p. 215), ya que en ocasiones se utiliza en grupos

donde es normal escuchar este tipo de lenguaje.

L.a moralidad preserva la forma de expresion la cual respete la dignidad de

las personas y se mantenga la identidad cultural, evitando asi el uso de este este
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lenguaje que utiliza palabras irrespetuosas y degradantes, por ello, existe las
preocupacion del lenguaje vulgar en canciones y medios de comunicacion, debido a
que no solo afecta a la formacion moral de quien la escucha, sobre todo la de los

jovenes, sino que también fomente a actitudes y comportamientos que desafien las

normas culturales establecidas.
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Capitulo I1I — Diseiio metodologico

La presente investigacion tiene como objetivo estudiar el uso del lenguaje
vulgar en el periodismo deportivo, realizando una comparativa entre los programas
“Esto es Fatbol” de Marca90 de Ecuador y El Chiringuito TV de Espaiia. Este
analisis busca entender como el lenguaje vulgar se utiliza en los contextos
comunicativos de ambos programas y como se inserta dentro de la narrativa del
periodismo deportivo en cada pais. Sin embargo, el disefio metodolégico constituye

un aspecto fundamental para garantizar la validez y confiabilidad del estudio.

Seglin Acosta (2023), los enfoques de investigacion “son un conjunto de
planteamientos, sistematizados y controlados, que se encargan de orientar la
resolucion de un problema o fenémeno determinado” (p. 82). El disefio
metodolégico adecuado asegura que el andlisis se realice de manera estructurada,
permitiendo que los resultados sean consistentes y aplicables a los objetivos
planteados. Por su parte, la validez se ve reflejada en la capacidad de la metodologia
para medir lo que realmente se pretende estudiar, en este caso, el uso del lenguaje
vulgar en los programas seleccionados, mientras que la confiabilidad se garantiza al

aplicar procedimientos sistematicos y replicables a lo largo del proceso.

En los siguientes apartados se explicara a profundidad la metodologia de este
estudio, detallando los métodos de recoleccion de datos, los criterios de seleccion de
los programas y episodios, asi como los procedimientos para garantizar que el

andlisis se base en una muestra representativa y rigurosa.

Enfoque de investigacion

Esta investigacion utilizard un enfoque de tipo cuantitativo, que tal y como lo

mencionan Delgado et al. (2018), este tipo de enfoque se caracteriza porque:
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Utiliza la recoleccién y el andlisis de datos para contestar preguntas de
investigacion y probar hipdtesis establecidas previamente, y confia en la medicion
numérica, el conteo y frecuentemente el uso de estadistica para establecer con

exactitud patrones de comportamiento en una poblacion. (p.169)

La seleccion de este enfoque es crucial para abordar los objetivos especificos
de este estudio, ya que permite medir de manera precisa y objetiva la frecuencia del
uso del lenguaje vulgar en los programas seleccionados. Ademas, el enfoque
cuantitativo facilita la clasificacion de las diferentes categorias de lenguaje vulgar,
como insultos, palabrotas, disfemismos y obscenidades, a través de un conteo
sistematico y categorizacion clara de cada término o expresion utilizada en los

programas.

Esta metodologia cuantificable también permite realizar una comparacion
entre los dos programas, “Esto es Fltbol” de Marca90 y El Chiringuito de Jugones,
en términos de la prevalencia y distribucion de las expresiones vulgares, lo cual, es
esencial para identificar patrones de uso y diferencias significativas entre ambos
contextos. Asi, el enfoque cuantitativo no solo proporciona datos precisos, sino que
también garantiza la consistencia y objetividad del analisis, permitiendo obtener

conclusiones basadas en una medicion rigurosa del fendmeno de interés,

Tipo de estudio

En cuanto al tipo o alcance de esta investigacion, sera de tipo descriptivo, ya
que “los estudios exploratorios sirven fundamentalmente para descubrir y prefigurar,
los estudios descriptivos son utiles para mostrar con precision los angulos o
dimensiones de un fendmeno, suceso, comunidad, contexto o situacion.” (Hernandez

et al., 2014, p. 92).
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En este caso, el enfoque descriptivo es particularmente valioso para analizar
y comparar las caracteristicas del lenguaje vulgar en los programas seleccionados, ya
que permite detallar las distintas formas en las que este tipo de lenguaje se manifiesta
en cada programa. Ademas, la observacion de tipo descriptiva va a permitir
identificar y categorizar las expresiones vulgares presentes en los programas “Esto es
Futbol” de Marca90 de Ecuador y El Chiringuito de Jugones de Espafia,
proporcionando una vision detallada de las variaciones en el uso de este lenguaje en

ambos contextos.

En pocas palabras, el enfoque descriptivo facilitara la identificacion del
niimero de palabras vulgares utilizadas, el tipo de formato en que se expresan estas
vulgaridades (por ejemplo, comentarios, debates, entrevistas), asi como las frases
mds recurrentes y su clasificacion segun la taxonomia de Wajnryb. Ademas,
permitird comparar como se estructuran y se presentan esas expresiones en los dos
programas, lo que contribuird a una mejor comprension de sus caracteristicas

particulares y sus diferencias culturales.

Diseiio de investigacion

Por otro lado, en cuanto al disefio metodoldgico, esta investigacion aplicara
un estudio no experimental transversal descriptivo, el cual se caracteriza por
“realizar descripciones comparativas entre grupos o subgrupos de personas u otros
seres vivos, casos, objetos, comunidades o indicadores (esto es, en mas de un

grupo)” (Hernandez & Torres, 2018, p. 178).

Este disefio es particularmente adecuado para el analisis de fendmenos en un
periodo especifico, como es el caso de esta investigacion. Al utilizar un disefio

transversal, se podra capturar una instantanea representativa del uso del lenguaje
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vulgar en los programas seleccionados, “Esto es Futbol” de Marca90 de Ecuador y
El Chiringuito de Jugones de Espaiia, dentro de los meses establecidos: de julio a
septiembre de 2024 para “Esto es Fatbol” de Marca90, y de agosto a octubre del

mismo afio para El Chiringuito de Jugones.

De hecho, este enfoque permitira recolectar datos sobre la frecuencia y las
caracteristicas del lenguaje vulgar en ambos programas durante este intervalo de
tiempo determinado, sin necesidad de realizar un seguimiento longitudinal. Por
ejemplo, se podran comparar los patrones de lenguaje vulgar en episodios emitidos
durante el mismo mes o semana, lo que asegurara que los datos reflejen con
precision como se utiliza el lenguaje vulgar en cada programa en el contexto de ese

periodo especifico.

De este modo, el disefio transversal posibilita una recopilacion eficiente de
datos representativos, que facilita una comparacion directa entre ambos programas

en el mismo intervalo temporal, garantizando la relevancia y precision del analisis.
Grupo de estudio / Poblacion y muestra
Poblacion y muestra

La poblacion, segtin Mejia (2005), se concibe como “el total de elementos
que formardn parte del estudio, mismos que seran seleccionados bajo los intereses
del investigador™ (p. 95). En este caso, la poblacion esta compuesta por todos los
programas emitidos por “Esto es Fiitbol” de Marca90 de Ecuador y El Chiringuito de
Jugones de Espaiia. El primero emite sus programas de lunes a viernes en la
plataforma de YouTube entre las 22:00 y las 23:00 horas apmximadamenté. mientras

que el segundo tiene su programacion los domingos de 23:30 a 2:45 horas entre los
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meses de septiembre y mayo, y de lunes a jueves de 23:45 a 2:45 en el canal Mega

de Atresmedia, respectivamente.

No obstante, la muestra consiste en una parte representativa de esta
poblacion, por la cual, ha sido seleccionada con la finalidad de garantizar la
rigurosidad, credibilidad y validez del estudio. La muestra esta conformada por trece
programas emitidos entre los meses de julio, agosto y septiembre de 2024 para “Esto
es Fatbol” de Marca90, y entre agosto, septiembre y octubre de 2024 para El
Chiringuito de Jugones, con la consideracion de que la fecha de retorno de este
altimo es el lunes 12 de agosto de 2024, debido a las vacaciones estivales en Europa.
Estos criterios de seleccion aseguran que se capture una muestra representativa,

teniendo en cuenta la regularidad de los programas durante este periodo.

El proceso de seleccion de los episodios especificos se basara en dos criterios
para asegurar que la muestra sea representativa y relevante para los objetivos de la
investigacion. En primer lugar, se seleccionaran los episodios en los que se haya
producido una alta concentracion de lenguaje vulgar, es decir, aquellos en los que los
debates o discusiones hayan incluido un nimero significativo de expresiones
vulgares. Posteriormente, se tomara en cuenta la variedad de contextos en los que se
utiliza el lenguaje vulgar; es decir, se incluiran aquellos programas que aborden
diferentes aspectos del periodismo deportivo, tales como andlisis de partidos,
entrevistas y comentarios, con el objetivo de capturar las distintas formas en las que

el lenguaje vulgar puede manifestarse en diversos formatos dentro del programa.

Por consiguiente, la validez de los datos se garantiza mediante la seleccion de
episodios representativos que cubran tanto la diversidad de situaciones dentro de los

programas como las variaciones en el uso del lenguaje vulgar. Esto permite asegurar
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que el analisis refleje fielmente el fendmeno de interés en ambos contextos, sin algin
tipo de sesgo relacionado con la temporalidad o con la falta de variabilidad en los

contenidos observados,

Muestreo

El tipo de muestreo para nuestro trabajo de investigacion es de tipo no
probabilistico discrecional o intencional, que, en otras palabras, Solanet Grau (2020)
explica que “consiste en seleccionar los casos de la muestra de acuerdo con el

conocimiento de la poblacion y de los elementos que la forman™ (p.43).

En este estudio, el muestreo intencional permitira seleccionar de manera
estratégica los episodios mas relevantes de los programas “Esto es Futbol” de
Marca90 de Ecuador y El Chiringuito de Jugones de Espana, asegurando que los
episodios escogidos sean representativos de las dindmicas del lenguaje vulgar que se

utiliza en ambos programas.

Para Ilevar a cabo este proceso, se realizara una observacion previa de los
programas, durante la cual se identificara qué episodios presentan una mayor
concentracion de lenguaje vulgar, Esta seleccion no se basa en la aleatoriedad, sino
en un conocimiento previo de los contenidos que reflejan de manera mas fiel las
caracteristicas del uso del lenguaje vulgar en los respectivos contextos. De esta
manera, se facilitara el proceso de cuantificacion y clasificacion, permitiendo
identificar las [rases mas vulgares que se emplean en ambos programas y asociarlas
con los tipos de expresion que la taxonomia de Wajnryb clasifica (como insultos,

palabrotas, disfemismos, etc.).
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El uso del muestreo intencional garantiza que los episodios seleccionados no

solo sean relevantes para los objetivos del estudio, sino que también reflejen las

verdaderas dinamicas del lenguaje vulgar en cada programa.

Operacionalizacion de variables

Tabla 1

Operacionalizacion de variables

Variable Tipo
Lenguaje  Cuantitativa
Vulgar

Definicion
Coneeptual

Marquez &
Ardévol (2020).
mencionan que
“en cl contexto
youtuber, este
tipo de insultos,

palabras y

expresiones

vulgares y

malsonanies
tienen la funcion
de abrir un marco
comunicativo
especial, en el
que el mal hablar,
los insultos, el
juego y el humor
son bienvenidos™
(p.228).

Nota. Elaboracion propia

Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos

Dimensiones

Categorias
del lenguaje
vulgar

I'recuencia
del uso del
lenguaje
vulgar

I'rases o
palabras
recurrentes

Indicadores

Clasificacion
segun la
taxonomia de
Wajnryb
(2005)

Namero de
expresiones
vulgares por

programa

Identificar
las frases o
palabras mas
repetidas en
los
programas

Téenicas

Andlisis
de
contenido

Andlisis
de
contenido

Analisis
de
contenido

Instrumento

Iicha de
analisis

Ficha de
analisis

Iicha de
andlisis

La técnica de investigacion hace alusion a una serie de procedimientos

sistematicos, que se deben llevar a cabo, para recabar la mayor cantidad posible de

informacion sobre un tema o problematica en particular; por otra parte, el

instrumento segun Lerma et al. (2021):

Sera apropiado cuando mida el concepto que se quiere medir, esto significa,

que el instrumento es capaz de dar valor estadistico a los datos que recoja a
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través de cuestionarios, entrevistas, o cualquier otra técnica que establezca

para la investigacion. (p. 140)

En este caso, la técnica cuantitativa que se utilizara para extraer la
informacion relevante de los programas “Esto es Futbol™” de Marca90 y El
Chiringuito de Jugones sera el anélisis de contenido, el cual, segiin Herndndez et al.
(20006), se "efectiia por medio de la codificacion, es decir, el proceso en virtud del
cual las caracteristicas relevantes del contenido de un mensaje se transforman a

unidades que permitan su descripcion y analisis precisos" (p. 357).

El proceso de analisis de contenido se llevara a cabo en varios pasos,
comenzando con la codificacion. Este paso consiste en transformar las expresiones
vulgares identificadas en los episodios seleccionados en unidades de andlisis que
puedan ser facilmente categorizadas y analizadas. Para ello, se utilizaran codigos
especificos para cada tipo de lenguaje vulgar (por ejemplo, insultos, palabrotas,

disfemismos, etc.), lo que permitira una clasificacion precisa de las expresiones.

A continuacion, se procedera a la categorizacion, donde cada palabra o frase
serd asignada a una categoria especifica seglin la taxonomia de Wajnryb. Por
ejemplo, si se detecta una expresion de insulto, sera clasificada en la categoria
correspondiente a "insultos". Este proceso garantiza que cada tipo de lenguaje vulgar
se clasifique de acuerdo con su naturaleza y funcion en el discurso, permitiendo un

andlisis comparativo detallado entre los dos programas.

Finalmente, los datos seran registrados en una ficha de andlisis, que servira
como instrumento para organizar y documentar los resultados. La ficha de analisis
incluira columnas para cada una de las categorias previamente delinidas, el codigo

asignado a cada expresion, la fuente del episodio y la fecha de emision, entre otros
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datos relevantes. Esta ficha facilitara la organizacion de los datos y permitira realizar
un seguimiento preciso de cada expresion vulgar identificada durante el proceso de

observacion.

Ficha de analisis

Por otra parte, el instrumento planteado para este trabajo investigativo sera
una ficha de analisis, que para Limon (2024) se complementa con el analisis de
contenido ya que sigue un objetivo claro y procesos estructurados que fortalecen la
investigacion, garantizando resultados rigurosos; ademas, que permite identificar
relaciones claves que explican el comportamiento del fendmeno estudiado,

aportando profundidad y precision al anélisis realizado.

Esta ficha incluye una serie de columnas que permiten capturar diferentes
aspectos del uso del lenguaje vulgar en los programas seleccionados, y cada una de

ellas esta estrechamente relacionada con los objetivos de la investigacion.

En primer lugar, se registrara la fecha de emision de cada episodio analizado.
Este dato es fundamental para asegurarse de que los episodios seleccionados
correspondan al periodo temporal especificado en la muestra, es decir, entre julio y
septiembre de 2024 para “Esto es Fatbol” de Marca90 y entre agosto y octubre de

2024 para El Chiringuito de Jugones.

Luego, se incluird una columna sobre las diversas categorias que plantea
Wajnryb en el escenario de la lengua espafiola. Sin embargo, Pérez et al. (2017)
mencionan que “deben tenerse en cuenta distintos aspectos fundamentales, entre los
que destacamos las diferencias existentes entre el contexto sociocultural de la lengua
origen y de la lengua meta” (p.73) ya que una traduccion normal no seria la misma

con otro tipo de lengua meta diferente. Por eso, para este proyecto de investigacion
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se utilizardn las 10 categorias para la traduccion del lenguaje soez en la lengua

espaiiola siguiendo la taxonomia de Wajnryb.

Por otra parte, la columna del niimero de veces que utilizan lenguaje vulgar
los programas de “Esto es Futbol™ de Marca90 y El Chiringuito de Jugones es
necesaria para cuantificar la frecuencia del uso de lenguaje vulgar y facilitar la
comparacion entre los programas, ayudando a entender si hay una diferencia
significativa en la cantidad de vulgaridades empleadas en cada uno. Otra columna
que contenga las [rases vulgares exactas utilizadas en los programas, sera importante
para identificar las expresiones mas comunes en cada episodio, lo que aportara un
recurso importante para llevar a cabo un anélisis detallado de las caracteristicas del

lenguaje vulgar en los programas seleccionados.

La columna del formato registrara de qué manera se presenta el lenguaje
vulgar en los 13 programas ya especificados. Este campo permite contextualizar el
uso del lenguaje vulgar segtin el formato del programa y observar si el tipo de

formato influye en la frecuencia o intensidad del lenguaje vulgar utilizado.

Por altimo, la ficha incluira una columna de observaciones adicionales,
donde se podran agregar detalles importantes relacionados con el contexto en el que
se utiliza el lenguaje vulgar. Cada una de estas columnas estan disefiadas para
recopilar los datos de manera sistematica y estructurada, permitiendo una
comparacion detallada entre los programas seleccionados. La informacién registrada
en la ficha de analisis permitira cumplir con los objetivos del estudio, que son
identificar la frecuencia y tipos de lenguaje vulgar, analizar sus patrones de uso en

cada programa y realizar una comparacion entre los dos contextos. De este modo, la
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ficha de andlisis contribuye directamente a la validez y precision del estudio,

garantizando que se obtengan resultados confiables y relevantes.

Analisis de datos

El propésito del analisis de datos en esta investigacion fue comprender como
el lenguaje vulgar es utilizado en los programas de periodismo deportivo “Esto es
Fiitbol” de Marca90 de Ecuador y El Chiringuito de Jugones de Espaiia, en
funcion de los objetivos especificos planteados. En particular, se busco cuantificar la
frecuencia de expresiones vulgares, identificar las frases mas recurrentes y
clasificarlas segun la taxonomia de Wajnryb (2005). Ademads, este analisis va a
permitir responder la pregunta central de investigacion: ;Qué diferencias y
similitudes existen en los programas “Esto es Fatbol” de Marca90 de Ecuador y El
Chiringuito de Jugones de Espafia cuando utilizan el lenguaje vulgar en sus
programaciones, y como estas diferencias reflejan una brecha cultural marcada entre

ambos paises?.

La preparacion de los datos comenzo con la recopilacion de episodios
representativos de ambos programas. Se seleccionaron 13 episodios tanto para “Esto
es Futbol” de Marea90, como para El Chiringuito de Jugones emitidos entre julio
y septiembre de 2024, y agosto y octubre del mismo afio respectivamente. La
limpieza de datos implicé verificar la calidad de las transcripciones y ajustar
cualquier inconsistencia o error que pudiera alterar la codificacion. Posteriormente,
se clasificaron las expresiones segun las categorias propuestas por Wajnryb: insultos,

palabrotas, disfemismos, obscenidades, entre otras.

El andlisis de datos se llevd a cabo utilizando un enfoque cuantitativo, con

técnicas de andlisis descriptivo y comparativo. A través de Microsoft Excel, se
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estructuraron las fichas de andlisis, donde se registraron los siguientes aspectos
clave: la descripeion textual de cada vulgaridad, el tiempo exacto en que fue
utilizada, el formato en el que se presento (texto, imagen, video, discurso oral o
audio), las frecuencias de las expresiones vulgares y sus respectivas categorias segin

la taxonomia de Wajnryb.

Para interpretar los resultados y responder a los objetivos de la investigacion,
se emplearon tablas de frecuencia y graficos comparativos. Las tablas de frecuencia
permitieron cuantificar la cantidad de veces que se utilizaron las expresiones
vulgares en cada programa, proporcionando una base para analizar las diferencias en
la incidencia de lenguaje vulgar entre los dos contextos. Por su parte, los graficos
comparativos ayudaron a visualizar las diferencias en la distribucion y frecuencia de
los tipos de vulgaridades entre “Esto es Fatbol” de Marca90 y El Chiringuito de

Jugones.

Al combinar estas téenicas con la taxonomia de Wajnryb, el analisis permitio
una comprension mas profunda de las dinamicas del lenguaje vulgar en los dos
programas, destacando las similitudes y diferencias en su uso y ofreciendo una
perspectiva sobre como estos reflejan posibles diferencias culturales entre Ecuador y

Espaiia.

Limitaciones

Este estudio presenta algunas limitaciones que podrian haber influido en su
alcance y resultados. Una de las principales es que no se pudo analizar todos los
episodios emitidos de los programas “Esto es Fithbol " de Marca90 y “El

Chiringuito de Jugones"; aunque se eligieron episodios representativos, es posible
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que algunos datos importantes no hayan sido considerados, lo que podria influir en la

comprension completa del fenomeno analizado.

Otra limitacion esta relacionada con la interpretacion de los datos. A pesar de
usar una clasificacion clara del lenguaje vulgar, como la taxonomia de Wajnryb, las
categorias y expresiones observadas dependen del analisis del investigador, lo que
podria llevar a pequeiias diferencias si otras personas realizaran el mismo estudio.
Ademds, este trabajo no incluyd la opinién de las audiencias sobre como perciben o
reaccionan ante el uso del lenguaje vulgar, lo que deja fuera un aspecto importante

para entender el impacto de esta practica en los espectadores.

Finalmente, al haberse centrado tinicamente en dos programas especificos,
los resultados no son generalizables a todos los programas de periodismo deportivo
ni a otros contextos culturales. Sin embargo, las conclusiones obtenidas son valiosas
dentro de los limites establecidos y ofrecen una vision detallada de como se utiliza el

lenguaje vulgar en estos dos programas de referencia.

Las limitaciones descritas no afectan los resultados generales, ya que el
estudio se basa en una muestra representativa y metodologicamente rigurosa. Estas
restricciones abren la posibilidad para futuras investigaciones que amplien el andlisis
a mas programas y audiencias, proporcionando una vision mas completa del

fendmeno.
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Capitulo IV - Resultados

Anilisis de los 13 programas “Esto es Fiitbol” de Marca90 de Ecuador

Programa 05/07/2024 - Esto es Futbol Youtube - ;Ibai hizo fuerza para la derrota
de Ecuador?

Tabla 1

Niimero de veces lenguaje vulgar " Esto es Fiithol” de Marca90 — 05/07/2024

Tipo Nimero de veces
Insultos
Palabrotas
Disfemismos
Obscenidades
Juramentos
Lenguaje obsceno
Maldiciones
Palabras tabi
Vituperios
Blasfemias

(=l SR SR oy e )
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Figura 1

Nitmero de veces lenguaje vulgar “Esto es Fiithol " de Marca90 — 05/07/2024

Numero de veces Lenguaje Vulgar Programa
05/07/2024

Blasfemias
Vituperios
Palabras tabi
Maldiciones
Lenguaje obsceno
Juramentos
Obscenidades
Disfemismos
Palabrotas
Insultos

0 2 4 6 8 10

Una vez realizada la observacion del programa “Esto es Fatbol” de Marca90,

se puede afirmar que durante el programa existieron 8 insultos, 6 palabrotas, 4
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difemismos, 2 obscenidades, 0 juramentos, 0 lenguaje obsceno, 0 maldiciones, 0
palabras tabu, 0 vituperios y 0 blasfemias en sus diferentes formatos, mismos, que

seran analizados con mayor profundidad en la siguiente tabla.

En otras palabras, en el programa del 05 de julio del 2024, el tipo de lenguaje
soez mas utilizado fue “insultos” (8), a comparacion de las demés categorias.

Tabla 2
Formatos lenguaje vulgar “Esto es Fithol " de Marca90 — 05/07/2024

Taxonomia de Wajnryb Audio Texto Imagen Discursooral Video Total
(2005)
Insultos

(e

Disfemismos

8
Palabrotas 4
3
Obscenidades |

0

Blasfemias

—
=

“Juramentos
Lengua'je obsceno
 Maldiciones

Palabras tabi

Vitu phl‘i_(as
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Figura 2

Formatos lenguaje vulgar “Esto es Fuithol” de Marca90 — 05/07/2024

Formatos Lenguaje Vulgar Programa
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Con respecto a los diferentes formatos que el programa “Esto es Fatbol” de
Marca90 utiliza para hacer uso del lenguaje vulgar, en el programa del 05 de julio
del 2024 transmitido por la plataforma de Youtube, se identifico que, en la categoria
de insultos, 8 son mediante audio, por su parte, las palabrotas, 4 se escucharon
mediante audio y 2 fueron comunicadas a través del discurso oral, asimismo, en los
disfemismos, 3 fueron mediante audio y | por discurso oral, en cuanto a las
obscenidades, existe solo | caso en audio y en el discurso oral, las demas categorias

no utilizaron ningun tipo de formato.

Estos datos dejan en evidencia, que en las categorias del lenguaje soez
(insultos, palabrotas, disfemismos y obscenidades) el formato de mayor uso es el

audio.

Programa 08/07/2024 - Esto es Futbol Youtube - Nuevo versus
entre Rifle y Pocho...

Tabla 3

Niimero de veces lenguaje vilgar " Esto es Fiithol " de Marca90 — 08/07/2024

Tipo Niimero de veees
Palabrotas 21
Insultos 20
Obscenidades 6

Lenguaje obsceno
Vituperios
Disfemismos

oD | = =

Juramentos
Maldiciones 0
Palabras tabu

Blasfemias 0
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Figura 3

Niimero de veces lenguaje vulgar “Esto es Fuithol " de Marca90 — 08/07/2024

Nuamero de veces Lenguaje Vulgar Programa

08/07/2024
Palabras tabi
Juramentos
Vituperios
Obscenidades
Palabrotas
0 5 10 15 20 25

Una vez realizada la observacion del programa “Esto es Fatbol” de Marca90,

se puede afirmar que durante el programa existieron 21 palabrotas, 20 insultos, 6

obscenidades, 1 lenguaje obsceno, 1 vituperio, 0 disfemismos, 0 juramentos, 0

maldiciones, 0 palabras taba y 0 blasfemias en sus diferentes formatos, mismos, que

seran analizados con mayor profundidad en la siguiente tabla.

Tabla 4

Formatos lenguaje vulgar “Esto es Fithol " de Marca90 — 08/07/2024

 Taxonomia de Wajnryb  Audio Texto Imagen Discursooral Video Total

(2005)
Palabrotas

18
Insultos ” L
Obscenidades

Lenguaje obsceno

20

Vituperios
Disfemismos
Blasfemias

Juramentos

oo oo o o o O

Maldiciones
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o
clolc oo oo — w



62

Figura 4

Formatos lenguaje vilgar ' Esto es Fithol " de Marca90 — 08/07/2024

Formatos Lenguaje Vulgar Programa
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Con respecto a los diferentes formatos que el programa “Esto es Fltbol™ de
Marca90 utiliza para hacer uso del lenguaje vulgar, en el programa del 08 de julio
del 2024 transmitido por la plataforma de Youtube, se identifico que, en la categoria
de palabrotas, 18 son mediante audio y | transmitido en discurso oral, por su parte,
las obscenidades, 4 de ellas se escucharon mediante audio y 2 fueron comunicadas a
través del discurso oral, asimismo, el lenguaje obsceno y los vituperios fueron

expuestas | vez por audio, las demas categorias no utilizaron ningtn tipo de formato.

Estos datos dejan en evidencia, que en las categorias del lenguaje soez
(palabrotas, insultos, obscenidades y vituperios) el formato de mayor uso es el audio,
en contraste, del poco uso del discurso oral en las categorias (palabrotas, insultos y

obscenidades).

Programa 16/07/2024 - Esto Es Fiitbol - Se repite la historia p la pelea...



63

Tabla 5

Nilmero de veces lenguaje vulgar "“Esto es Fitbol” de Marca90 — 16/07/2024

Tipo Niimero de veces
Insultos 18
Palabrotas 6
Disfemismos - -
Palabras tabn
Obscenidades
Lenguhje obsceno
Vituperios
Juramentos

Maldiciones

= IE=1E=1E=1E= = =

Blasfemias

Figura 5

Nitmero de veces lenguaje vulgar "Esto es Fithol " de Marca90 — 16/07/2024

Numero de veces Lenguaje Vulgar
Programa 16/07/2024

Blasfemias
Maldiciones
Juramentos

Yituperios

Lenguaje obsceno
Obscenidades
Palabras tabu

Disfemismos
Palabrotas
Insultos

=
w
N
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Una vez realizada la observacion del programa “Esto es Fatbol” de Marca90,
se puede afirmar que durante el programa existieron 18 insultos, 6 palabrotas, |
disfemismos, | palabra tabu, 0 obscenidades, 0 lenguaje obsceno, 0 vituperios, 0
juramentos, 0 maldiciones y 0 blasfemias en sus diferentes formatos, mismos, que

seran analizados con mayor profundidad en la siguiente tabla.
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Tabla 6

Formatos lenguaje vulgar " Esto es Fithol” de Marca90 — 16/07/2024

Taxonomia de Audio Texto Imagen Discursooral Video Total
Wajnryb (2005)
Insultos 5 0 0 3 0 18
Palabrotas 0 0 0 0 6
Disfemismos | 0 0 0 0 I
Palabras tabi | 0 0 0 0 |
Obsecenidades 0 0 0 0 0
 Blasfemias 0 0 0 0 0 0
Juramentos 0 0 0 0 0 0
Lenguaje obsceno 0 0 0 0 0 0
Maldiciones 0 0 0 0 0 0
Vituperios 0 0 0 0 0 0

Figura 6

Formatos lenguaje vulgar “Esto es Fithol” de Marca90) — 16/07/202-4

Formatos Lenguaje Vulgar Programa
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Con respecto a los diferentes formatos que el programa “Esto es Flitbol™ de
Marca90 utiliza para hacer uso del lenguaje vulgar, en el programa del 16 de julio
del 2024 transmitido por la plataforma de Youtube, se identificd que, en la categoria
de insultos, 15 son por audio y 3 en discurso oral, las 6 palabrotas fueron por audio,
y los disfemismos y las palabras tabt colocada | sola vez en formato de audio

respectivamente, las demas categorias no utilizaron ning(n tipo de formato.
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Programa 22/07/2024 - Esto Es Futbol - Entrevista exclusiva sobre la
situacion de Emelec...

Tabla 7

Niimero de veces lenguaje vulgar “Esto es Fiithol” de Marca90 — 22/07/2024

Tipo ~ Nimero de veces
Palabrotas 8
Insultos 4
Disfemismos 2
Obscenidades |
Vituperios [

7 Palabras tabd 0

Len g_u a je'obsce‘m-)- ' 0
~ Juramentos 0
Maldiciones 0
Blasfemias 77 0

Figura 7

Niimero de veces lenguaje vulgar “Esto es Fitbol” de Marca90 — 22/07/2024

Numero de veces Lenguaje Vulgar
Programa 22/07/2024

Blasfemias
Maldiciones
Juramentos
Lenguaje obseeno
Palabras taba
Vituperios
Obscenidades
Disfemismos
Insultos

Palabrotas

Una vez realizada la observacion del programa “Esto es Futbol” de Marca90,
se puede afirmar que durante el programa existieron 8 palabrotas, 4 insultos, 2
disfemismos, 1 obscenidad, 1 vituperio, 0 palabras tabu, 0 lenguaje obsceno, 0
juramentos, 0 maldiciones y 0 blasfemias en sus diferentes formatos, mismos, que

seran analizados con mayor profundidad en la siguiente tabla.
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Tabla 8

Formatos lenguaje vulgar “Esio es Fiithol” de Marca90 — 22/07/2024

Taxonomia de Audio Texto Imagen Discursooral Video Total
Wajnryb (2005)

Palabrotas 8 0 0 0 0 8
Insultos 4 0 0 0 0 4
Disfemismos | 0 0 | 0 2
Obscenidades | 0 0 0 0 |
Vituperios | 0 0 0 0 I
Blasfemias 0 0 0 0 0 0
Juramentos 0 0 0 0 0 0
Lenguaje obsceno 0 0 0 0 0 0
‘Maldiciones 0 0 0 0 0 0
Palabras tabu 0 0 0 0 0 0

Figura 8

Formatos lenguaje vilgar " Esto es Fiithol " de Marca90 — 22/07/2(02

Formatos Lenguaje Vulgar Programa
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Con respecto a los diferentes formatos que el programa “Esto es Fltbol™ de

Marca90 utiliza para hacer uso del lenguaje vulgar, en el programa del 22 de julio

del 2024 transmitido por la plataforma de Youtube, se identifico que, en la categoria

de las palabrotas, 8 son en formato de audio, los insultos fueron transmitidas 4 veces

en audio, los disfemismos | en audio y | en discurso oral, las obscenidades y los

vituperios usaron el formato de audio | sola vez para hacer uso del lenguaje vulgar,

las demas categorias no utilizaron ningtin tipo de formato.
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Programa 01/08/2024 - Esto Es Fiithol - Sale a la luz el pensamiento del Pocho...

Tabla 9

Niimero de veces lenguaje vulgar "Esto es Fiithol " de Marca90 — 01/08/2024

Tipo ' Nitmero de veces
Insultos a 23
Vituperios - B -
Palabrotas ' 10
Obscenidades - 4
Disfemismos ]
Palabras tabi 0
7 Lenguaje obsceno 0
Juramentos 0o
~ Maldiciones 0
 Blasfemias 0

Figura 9

Nitmero de veces lenguaje vulgar “Esto es Fiithol” de Marca90 — 01/08/2024

Nimero de veces Lenguaje Vulgar
Programa 01/08/2024

Blasfemias
Maldiciones
Juramentos

Lenguaje obsceno
Palabras tabi
Disfemismos
Obscenidades
Palabrotas
Vituperios
Insultos

0 5 10 15 20 25

Una vez realizada la observacion del programa “Esto es Futbol” de Marca90,

se puede afirmar que durante el programa existieron 23 insultos, 11 vituperios, 10
palabrotas, 4 obscenidades, 1 disfemismo, 0 palabras tab, 0 lenguaje obsceno, 0
juramentos, 0 maldiciones y 0 blasfemias en sus diferentes formatos, mismos, que

seran analizados con mayor profundidad en [a siguiente tabla.
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Tabla 10

Formatos lenguaje vulgar “Esto es Fiithol " de Marca90 — 01/08/2024

Taxonomia de Wajnryb Audio Texto h;lugen Discurso oral  Video Total
(2005)

Insultos 23 0 0 0 0 23
Vituperios I 0 0 0 0 11
Palabrotas 10 0 0 0 0 10

Obsecenidades 4 0 0 0 0 4
Disfemismos I 0 0 0 0 |
Blasfemias 0 0 0 0 0 0
Juramentos 0 0 0 0 0 0
Lenguaje obsceno 0 0 0 0 0 0
Maldiciones 0 0 0 0 0 0
Palabras tabi 0 0 0 0 0 0

Figura 10

Formatos lenguaje vulgar " Esto es Fithol” de Marca90 — 01/08/2024

Formatos Lenguaje Vulgar Programa 01/08/2024

25
|
20
i
15 |
10 |
! |
5 M ;l 5
II i | |
0
& &P & & & @ & ) & &N
3 & o . &}b & S & c_'c,‘l'\ -_\QQ' &
\(‘\’ ey \\D N Q«‘\ "-}u » & 2
= » 9 ) > @ ) A oM
& A 53 & QJ & R & A
o Q i N ]
&
b
M Audio 7 Texto Imagen 1 Discurso oral Video

Con respecto a los diferentes formatos que el programa “Esto es Iitbol™ de
Marca90 utiliza para hacer uso del lenguaje vulgar, en el programa del 01 de agosto
del 2024 transmitido por la plataforma de Youtube, se identifico que, los insultos se
expusieron 23 veces en audio, los vituperios |1 veces en audio, las palabrotas 10

veces en audio, las obscenidades 4 veces en formato de audio y una sola vez se
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escuchd un disfemismo en audio, las demds categorias no utilizaron ningun tipo de

formato.

Estos datos dejan en evidencia, que en las categorias del lenguaje soez
(insultos, vituperios, palabrotas, obscenidades y disfemismos) el formato de mayor
uso es el audio, en comparacion, con las demas categorias que no utilizaron ninguno

de los demas formatos.

Programa 06/08/2024 - Esto Es Futbol - Desde historia hasta payasadas...

Tabla 11
Nitmero de veces lenguaje vulgar “Esto es Fuitbol” de Marca90 — 06/08/2024

Tipo Nimero de veees
Palabrotas R R
~ Insultos
Obscenidades
Vituperios
Disfemismos
Palabras tabu
Lenguaje obsceno

Juramentos

Maldiciones

oS oo o o o Ao

Blasfemias

Figura 11

Nitmero de veces lenguaje vulgar “Esto es Fithol " de Marca90 — 06/08/2024

Niimero de veces Lenguaje Vulgar
Programa 06/08/2024

Maldiciones
Lenguaje obsceno
Disfemismos
Obscenidades

Palabrotas

0 5 10 15 20
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Una vez realizada la observacion del programa “Esto es Futbol” de Marca90,
se puede afirmar que durante el programa existieron 19 palabrotas, 17 insultos, 6
obscenidades, 4 vituperios, 0 disfemismos, 0 palabras tabu, 0 lenguaje obsceno, 0
juramentos, 0 maldiciones y 0 blasfemias en sus diferentes formatos, mismos, que
seran analizados con mayor profundidad en la siguiente tabla.

Tabla 12

Formatos lenguaje vidgar " Esto es Fithol " de Marca¥90 — 06/08/2024

Taxonomia de Audio Texto Imagen Discursooral Video Total
Wajnryb (2005)

Palabrotas 10 0 0 0 0 19
Insultos 16 0 0 | 0 17
Obseenidades 6 0 0 0 0 6
Vituperios 4 0 0 0 0 4
Disfemismos 0 0 0 0 0 0
Blasfemias 0 0 0 0 0 0
Juramentos 0 0 0 0 0 0
Lenguaje obsceno 0 0 0 0 0 0
Maldiciones 0 0 0 0 0 0
Palabras tabu 0 0 0 0 0 0

Figura 12

Formatos lenguaje vulgar "' Esto es Fithol” de Marca90) — 06/08/2024

Formatos Lenguaje Vulgar Programa
06/08/2024
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Con respecto a los diferentes formatos que el programa “Esto es Fltbol” de
Marca90 utiliza para hacer uso del lenguaje vulgar, en el programa del 06 de agosto
del 2024 transmitido por la plataforma de Youtube, se identificé que, las palabrotas
se escucharon 19 veces mediante audios, los insultos usaron 16 veces el formato de
audio y | sola vez el discurso oral, las obscenidades utilizaron el formato de audio 6
veces, mientras que los vituperios se oyeron 4 veces a través del formato de audio,

las demas categorias no utilizaron ningan tipo de formato.

Estos datos muestran que las palabrotas, insultos, obscenidades y vituperios,
el formato de mayor uso es el audio, en comparacion, con el tnico discurso oral que
uso el insulto y el poco uso de las demés categorias que no utilizaron ninguno de los

demas formatos.

Programa 15/08/2024 - Esto es Fuitbol Youtube - Los mds educados del internet

Tabla 13

Niimero de veces lenguaje vulgar “Esto es Fiithol” de Marca90 — 15/08/2024

Tipo Numero de veces
Insultos 4
Palabrotas 13
Obscenidades - 12
Palabras tabt o 1
Vituperioé 0
Disfemismos 0
Léllguajé_obsceilo T 0
Juramentos - 0
Maldiciones  Breen

Bla'sfemias 0
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Figura 13

Nimero de veces lenguaje vulgar “Esto es Fiithol” de Marca90 — 15/08/2024

Numero de veces Lenguaje Vulgar Programa
15/08/2024

Blasfemias
Maldiciones
Juramentos
Lenguaje obsceno
Disfemismos
Vituperios
Palabras tabn
Obscenidades

Palabrotas

Insulios

Una vez realizada la observacion del programa “Esto es Flitbol” de Marca90,
se puede afirmar que durante el programa existieron 14 insultos, |3 palabrotas, 12
obscenidades, | palabra tabu, 0 vituperios, 0 disfemismos, 0 lenguaje obsceno, 0
juramentos, 0 maldiciones y 0 blasfemias en sus diferentes formatos, mismos, que
seran analizados con mayor profundidad en la siguiente tabla.

Tabla 14

Formaltos lenguaje vilgar “Esto es Fiithol " de Marca90 — 15/08/2024

Taxonomia de Wajnryb Audio Texto Imagen Discursooral Video Total

(2005)

Insultos 13 0 0 | 0 14
Palabrotas 3 0 0 0 0 13
Obscenidades 12 0 0 0 0 12
Palabras tabn [ 0 0 0 0 |
Vituperios 0 0 0 0 0 0
Disfemismos 0 0 0 0 0 0
Blasfemias 0 0 0 0 0 0
Juramentos 0 0 0 0 0 0
Lenguaje obsceno 0 0 0 0 0 0
Maldiciones 0 0 0 0 0 0
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Figura 14

Formatos lenguaje viulgar "Esto es Fiithol” de Marca90 — 15/08/2024

Formatos Lenguaje Vulgar Programa
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Con respecto a los diferentes formatos que el programa “Esto es Flitbol” de
Marca90 utiliza para hacer uso del lenguaje vulgar, en el programa del 15 de agosto
del 2024 transmitido por la plataforma de Youtube, se identific6 que, los insultos
usaron el formato de audio 13 veces mientras que | sola vez el discurso oral, por su
parte, las palabrotas se escucharon 13 veces mediante audio, las obscenidades 12
veces con el formato de audio, y las palabras tabti contd una sola presencia mediante

audio, las demds categorias no utilizaron ningtin tipo de formato.

Programa 23/08/2024 - Esto es Fiithol Youtube - Aqui se vive el viernes de forma
distinta...

Tabla 15

Niimero de veces lenguaje vulgar " Esto es Fiithol” de Marca90 — 23/08/2024

_ rl-“_ipo ~ Namero de veces
~ Palabrotas 8 N
Insultos 7 I
Obscenidadess 8
Maldiciones 2
Vituperios 0
Palabras tabu 0
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Disfemlsmos 0
Léligl_laljc obsceno 0
Juramentos 0
Blasfemias 0

Figura 15

Numero de veces lenguaje vulgar " Esto es Fiithol” de Marca90 — 23/08/2024

Numero de veces Lenguaje Vulgar
Programa 23/08/2024

Blastfemias
Juramentos
Lenguaje obsceno
Disfemismos
Palabras tabu
Vituperios
Maldiciones
Obscenidades
Insultos
Palabrotas

0 5 10 15 20

Una vez realizada la observacion del programa “Esto es Futbol” de Marca90,
se puede afirmar que durante el programa existieron 18 palabrotas, 17 insultos, 8
obscenidades, 2 maldiciones, 0 vituperios, 0 palabras tabt, 0 disfemismos, 0
lenguaje obsceno, 0 juramentos y 0 blasfemias en sus diferentes formatos, mismos,
que serdn analizados con mayor profundidad en la siguiente tabla.

Tabla 16

Formuatos lenguaje viulgar “Esto es Futhol " de Marea90 — 23/05/2024

Taxonomia de Wajnryb Audio Texto Imagen Discursooral Video Total
(2005)
Palabrotas 18 0 0 0 0 18
Insultos 16 0 0 | 0 17
Obscenidades 8 0 0 0 0 8
Maldiciones 2 0 0 0 0
Palabras tabn 0 0 0 0 0 0
Vituperios 0 0 0 0 0 0
Disfemismos 0 0 0 0 0 0
Blasfemias 0 0 0 0 0 0
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~ Juramentos 0 0 0 0 0 0
Lenguaje obsceno 0 0 0 0 0 0

Figura 16

Formatos lenguaje vulgar “Esto es uithol” de Marca90 — 23/08/2024

Formatos Lenguaje Vulgar Programa 23/08/2024
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Con respecto a los diferentes formatos que el programa “Esto es Futbol” de
Marca90 utiliza para hacer uso del lenguaje vulgar, en el programa del 23 de agosto
del 2024 transmitido por la plataforma de Youtube, se identifico que, las palabrotas
usaron 18 veces el formato de audio, los insultos se escucharon 16 veces a través de
audio y | vez mediante el discurso oral; por su parte, las obscenidades utilizaron 8
veces el formato de audio, mientras las maldiciones contabilizaron 2 veces el uso del
audio, como formato para transmitir algtin tipo de lenguaje soez o vulgar, las demas

categorias no utilizaron ningun tipo de formato.

Estos datos dejan en evidencia, que en las categorias del lenguaje soez
(palabrotas, insultos, obscenidades y maldiciones) el formato de mayor uso es el
audio, en comparacion, con el tnico discurso oral que uso el insulto y el nulo uso de

las demas categorias no utilizaron ninguno de los demds formatos.
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Programa 29/08/2024 - Esto es Futbol Youtube - Se viene la convocatoria pero
#tHablemosDeBSC...

Tabla 17

Nitmero de veces lenguaje vulgar ' Esto es ithol” de Marca90 — 29/08/2024

Tipo Nitmero de veces
Palabrotas 19
Palabras tabt 11
Insultos 9
Obsecenidades 9
Maldiciones 0
Vitli])cl'ius 0
Disfemismos 0
Lenguaje obsceno 0
Juramentos 0
Blasfemias 0

Figura 17

Niimero de veces lenguaje vulgar "Esto es Fitbol” de Marca90 — 29/08/2024

Niimero de veces Lenguaje Vulgar
Programa 29/08/2024

Blasfemias
Juramentos
Lenguaje obseeno
Disfemismos
Vituperios
Maldiciones
Obscenidades
Insultos

Palabras taba
Palabrotas

0 5 10 15 20

Una vez realizada la observacion del programa “Esto es Futbol” de Marca90),
se puede afirmar que durante el programa existieron 19 palabrotas, |1 palabras tabu,
9 insultos, 9 obscenidades. 0 maldiciones. 0 vituperios, 0 disfemismos. 0 lenguaje
obsceno, 0 juramentos y 0 blasfemias en sus diferentes formatos, mismos, que seran

analizados con mayor profundidad en la siguiente tabla.
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Tabla 18
Formatos lenguaje vulgar " Esto es Fiithol " de Marca90 — 29/08/2024

" Taxonomia de Wajnryb Audio Texto Imagen Discurso oral Video Total

(2005)
Palabrotas 18 0 0 | 0 19
Palabras tabu 11 0 0 0 0 I
Insultos 8 0 0 | 0 9
Obscenidades 9 0 0 0 0 9
Maldiciones 0 0 0 0 0 0
Vituperios 0 0 0 0 0 0
Disfemismos 0 0 0 0 0 0
Blasfemias 0 0 0 0 0 0
Juramentos 0 0 0 0 0 0
Lenguaje obsceno 0 0 0 0 0 0
Figura 18
Formatos lenguaje vulgar “Esto es Futhol” de Marca90 — 29/08/2024
Formatos Lenguaje Vulgar Programa
29/08/2024
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Con respecto a los diferentes formatos que el programa “Esto es Fltbol” de
Marca90 utiliza para hacer uso del lenguaje vulgar, en el programa del 29 de agosto
del 2024 transmitido por la plataforma de Youtube, se identifico que, la categoria de
palabrotas, utilizo |18 veces el formato de audio y | sola vez el discurso oral, las
palabras tabti se manifestaron |1 veces en audio, los insultos aplicaron 8 veces el

formato de audio y 1 el formato de discurso oral, asimismo, las obscenidades
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aparecieron 9 veces mediante el formato de audio, las demas categorias no utilizaron

ningln tipo de formato.

Programa 02/09/2024 - Esto es Futhol Youtube - Bananerito contra el Bombillo,
se nos fue la luzg xD...

Tabla 19

Niimero de veces lenguaje vulgar “Esto es Fithol" de Marca90 — 02/09/2024

Tipo Niimero de veces
Palabrotas 20
Insultos 19
Palabras tabi 7
Obscenidades 3
Vituperios |
Maldiciones 0
Disfemismos 0
Lenguaje obsceno 0
Juramentos 0
Blasfemias 0

Figura 19

Niimero de veces lenguaje vulgar "Esto es Fiithol " de Marca90 — 02/09/2024

Nimero de veces Lenguaje Vulgar
Programa 02/09/2024

Blasfemias
Juramentos
Lenguaje obseeno
Disfemismos
Maldiciones
Vituperios
Obscenidades
Palabras tabi
Insultos
Palabrotas

Una vez realizada la observacion del programa “Esto es Fitbol” de Marca90,
se puede afirmar que durante el programa existieron 20 palabrotas. 19 insultos. 7

palabras tabl, 3 obscenidades, 1 vituperio, 0 maldiciones, 0 disfemismos, 0 lenguaje
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obsceno, 0 juramentos y 0 blasfemias en sus diferentes formatos, mismos, que serén

analizados con mayor profundidad en la siguiente tabla.

En otras palabras, en el programa del 02 de septiembre del 2024, el tipo de
lenguaje soez mas utilizado fue “palabrotas™ (20) y “insultos” (19) a comparacion de
las demads categorias que utilizaron lenguaje vulgar con poca frecuencia.

Tabla 20
Formatos lenguaje vulgar “Esto es Fiithol " de Marca90 — 02/09/2024

Taxonomia de Wajnryb Aundio Texto Imagen Discurso oral Video Total

(2005)
~ Palabrotas 5 0 0 5 0 20
Insultos 17 0 0 2 0 19
Palabras tabt T 0 0 0 0o 7
Obscenidades 3 0 0 0 0 3
Vituperios | 0 0 0 0 1
Maldiciones 00 0 0 0 0
Disfemismos 0 0 0 0 0 0
Blasfemias 0 0 0 0 0 0
Juramentos 0 0 0 0 0 0
Lenguaje obsceno 0 0 0 0 0 0

Figura 20

Formatos lenguaje vulgar “Esto es Fiithol ™ de Marca90 — 02/09/2024

Formatos Lenguaje Vulgar Programa
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Con respecto a los diferentes formatos que el programa “Esto es Fuatbol™ de

Marca90 utiliza para hacer uso del lenguaje vulgar, en el programa del 02 de

80

septiembre del 2024 transmitido por la plataforma de Youtube, se identifico que, la

categoria de palabrotas uso 15 veces el formato de audio y 5 veces el discurso oral,
los insultos se manifestaron 17 veces en audio y 2 veces mediante el discurso oral,

por otra parte, las palabras tabd tuvieron una frecuencia de 7 apariciones con el

formato de audio, las obscenidades por su parte utilizaron en 3 ocasiones el formato

de audio y los vituperios registraron | sola aplicacion del formato de audio, las

demas categorias no utilizaron ningtn tipo de formato.

Estos datos dejan en evidencia, que en las categorias del lenguaje soez
(palabrotas e insultos) la mayor frecuencia fue para el formato de audio, en

comparacion, con el leve uso del discurso oral como formato para comunicar

palabrotas o insultos; por otro lado, las demas categorias no utilizaron ninguno de los

demas formalos.

Programa 11/09/2024 - Esto es Fiithol Youtube - ; De qué empresario se estdi

hablando?

Tabla 21

Nitmero de veces lenguaje valgar “Esto es Fiithol " de Marca90 — 11/09/2024

Tipo

Insultos
Palabrotas
Palabras tabi
Obscenidades
Vituperios
Maldiciones
Disfemismos
Lenguaje obsceno
Juramentos
Blasfemias

Niimero de veces
25
15
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Figura 21

Nitmero de veces lenguaje vulgar “Esio es Fiithol " de Marca90 — 11/09/2024

Nimero de veces Lenguaje Vulgar Programa
11/09/2024

Blasfemias
Juramentos
Lenguaje obsceno
Disfemismos
Maldiciones
Vituperios
Obscenidades
Palabras tabu
Palabrotas

Insultos
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Una vez realizada la observacion del programa “Esto es IFatbol” de Marca90,
se puede afirmar que durante el programa existieron 25 insultos, 15 palabrotas, 7
palabras tabt, 6 obscenidades, 0 vituperios, 0 maldiciones, 0 disfemismos, 0
lenguaje obsceno, 0 juramentos y 0 blasfemias en sus diferentes formatos, mismos,
que seran analizados con mayor profundidad en la siguiente tabla.

Tabla 22
Formatos lenguaje vulgar “Esto es Fithol” de Marca90 — 11/09/2024

Taxonomia de Wajnryb Audio Texto Imagen Discurso oral Video Total

(2005)

Insultos 25 0 0 0 0 25
Palabrotas 13 0 0 Bl 0 15

Palabras tabt 7 0 0 0 0 7

Obscenidades 6 0 0 0 0 6

Vituperios - 0 0 0 0 0 0

Maldiciones 0 0 0 0 0 0

7 Disfemismos 0 0 0 0 0 0

Blasfemias o o 0o 0 00

Juramentos 0 0 0 0 0 0

o 7chrnwgu’aje obsceno o o 0o 0 00
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Figura 22

Formatos lenguaje vulgar “Esto es Fiithol " de Marca9() — 11/09/2024

Formatos Lenguaje Vulgar Programa
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Con respecto a los diferentes formatos que el programa “Esto es Fatbol™ de
Marca90 utiliza para hacer uso del lenguaje vulgar, en el programa del 11 de
septiembre del 2024 transmitido por la platatorma de Youtube, se identifico que, los
insultos se hicieron presente 25 veces mediante audio, las palabrotas usaron 13 veces
el formato de audio y 2 veces el discurso oral, por su parte, las palabras tabu se
escucharon 7 veces mediante audio y las obscenidades aplicaron 6 veces el formato

de audio; las demas categorias no utilizaron ning(n tipo de formato.

Estos datos dejan en evidencia, que en las categorias del lenguaje soez
(insultos, palabrotas, palabras tabi y obscenidades) la mayor frecuencia fue para el
formato de audio, con su mayor intervalo de 25 veces, en comparacion, con el
minimo uso del discurso oral como formato para trasmitir palabrotas; por otro lado,

las demas categorias no utilizaron ninguno de los demas formatos.
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Programa 20/09/2024 - Esto es Fiitbol Youtube - Celebrando al mds parlanchin
del equipo...

Tabla 23

Niimero de veces lenguaje vulgar "' Esto es Fiitbol” de Marca90 — 20/09/2024

Ti'po  Numero de veces
~ Insultos e 22 T
Palabrotas 18
Obscenidades 7
Palabras tabu 1
Vﬁuperios 0 g
Maldiciones 0
Disfemismos 0
Lenguaje obsceno 0
Juramentos
Blasfemias 0

Figura 23

Nitmero de veces lenguaje vulgar “Esto es Fiithol” de Marca90 — 20/09/2024

Nuamero de veces Lenguaje Vulgar Programa
20/09/2024

Blasfemias
Juramentos
Lenguaje obsceno
Disfemismos
Maldiciones
Vituperios
Palabras tabn
Obscenidades
Palabrotas

Insultos
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Una vez realizada la observacion del programa “Esto es Fltbol” de Marca90,
se puede afirmar que durante el programa existieron 22 insultos, |8 palabrotas, 7

obscenidades, 1 palabra tabu, 0 vituperios, 0 maldiciones, 0 disfemismos, 0 lenguaje
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obsceno, 0 juramentos y 0 blasfemias en sus diferentes formatos, mismos, que seran

analizados con mayor profundidad en la siguiente tabla.

En otras palabras, en el programa del 20 de septiembre del 2024, el tipo de
lenguaje soez mas utilizado fue “insultos™ (22) y “palabrotas™ (18) a comparacion de
olras categorias que utilizaron lenguaje vulgar con poca [recuencia, mientras otras
categorias no tuvieron presencia dentro del programa.

Tabla 24

Formatos lenguaje vulgar “Esto es Fithol” de Marca90 — 20/09/2024

Taxonomia de Audio Texto Imagen Discursooral Video Total
Wajnryb (2005)
Insultos 22 0 0 0 0 2
Palabrotas 18 0 0 0 0 18
Obscenidades 6 0 0 | 0 7
Palabras tabu | 0 0 0 0 |
Vituperios 0 0 0 0 0 0
Maldiciones 0 0 0 0 0 0
Disfemismos 0 0 0 0 0 0
Blasfemias 0 0 0 0 0 0
Juramentos 0 0 0 0 0 0
Lenguaje obsceno 0 0 0 0 0 0

Figura 24

Formatos lenguaje vilgar “Esto es Fiithol” de Mearca90 — 20/09/2024

Formatos Lenguaje Vulgar Programa

20/09/2024
25
20 :
< |
T | i
3 | H W
0 &
i & & & o 5 & 5 o ”
‘7& ‘G‘\O Sb\‘ -\r} "‘;\\ '\GQ -{‘*@ ,&@\' :fs\ ._,vcf
vF I N N T
o b .b el O V]
OQC'? Qr> é\ Q\ < N QE\‘&
N

Audio © Texto Imagen © Diseurso oral  Video



85

Con respecto a los diferentes formatos que el programa “Esto es Futbol” de
Marca90 utiliza para hacer uso del lenguaje vulgar, en el programa del 20 de
septiembre del 2024 transmitido por la plataforma de Youtube, se identificé que, los
insultos se escucharon 22 veces en formato de audio, de la misma manera, las
palabrotas usaron 18 veces el audio como formato de comunicacion, por su parte, las
obscenidades usaron 6 veces el audio y | discurso oral, mientras que las palabras
tab solo utilizé | sola vez el formato de audio; las demas categorias no utilizaron

ningln tipo de formato.

Estos datos dejan en evidencia, que en las categorias del lenguaje soez
(insultos y palabrotas) la mayor frecuencia fue para el formato de audio, en
comparacion, de la Gnica aplicacion del discurso oral para manifestar una
obscenidad; por otro lado, las demds categorias no utilizaron ninguno de los demas

formatos.

Programa 30/09/2024 - Esto es Fiitbol Youtube - ;Qué estd pasando realmente en
Barcelona?...

Tabla 25
Niimero de veces lenguaje vulgar “Esto es Futhol” de Marca90 — 30/09/2024

Tipo ~ Ntmero de veces
Insultos - 17

Palabrotas '
Obscenidades
) Vituperios'
Palabras tabi
 Maldiciones
Disfemismos

Lcnguaje obsecno
Juramentos

OODOOCJ—l—‘c

Blasfemias
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Figura 25

Nitmero de veces lenguaje vilgar * Esto es Futhol " de Marca90 — 30/09/2024

Numero de veces Lenguaje Vulgar Programa
30/09/2024

Blasfemias
Juramentos
Lenguaje obseeno
Disfemismos
Maldiciones
Palabras tabn
Vituperios
Obscenidades
Palabrotas

Insultos

Una vez realizada la observacion del programa “Esto es Futbol” de Marca90,

se puede afirmar que durante el programa existieron 17 insultos, 10 palabrotas, |

obscenidad, | vituperio, 0 palabras tabu, 0 maldiciones, 0 disfemismos, 0 lenguaje

obsceno, 0 juramentos y 0 blasfemias en sus diferentes formatos, mismos, que serdn

analizados con mayor profundidad en la siguiente tabla.

Tabla 26
Formaltos lenguaje vulgar “Esto es Fiithol " de Marca90 — 30/09/2024

Taxonomia de Wajnryb Audio Texto Imagen Discurso oral Video Total

(2005)
Insultos 15 0 0 2 0 17
Palabrotas 9 0 0 I 0 10
Obscenidades | 0 0 0 0 |
Vituperios I 0 0 0 0 |
Palabras tabi 0 0 0 0 0 0
Maldiciones 0 0 0 0 0 0
Disfemismos 0 0 0 0 0 0
Blasfemias 0 0 0 0 0] 0
Juramentos 0 0 0 0 0 0

Lenguaje obsceno 0 0 0 0 0 0
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Figura 26

Formatos lenguaje vulgar "Esto es Fithol " de Marca90 — 30/09/2024

Formatos Lenguaje Vulgar Programa

30/09/2024
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Con respecto a los diferentes formatos que el programa “Esto es Fatbol” de
Marca90 utiliza para hacer uso del lenguaje vulgar, en el programa del 30 de
septiembre del 2024 transmitido por la plataforma de Youtube, se identifico que, los
insultos se aplicaron 15 veces en audio y 2 mediante el discurso oral, en cuanto a las
palabrotas, 9 veces se presentd en formato de audio y | sola vez como discurso oral,
por su parte, las obscenidades y los vituperios se hicieron presentes mediante audio |

sola vez; las demads categorias no utilizaron ningan tipo de formato.

Estos datos dejan en evidencia, que en las categorias del lenguaje soez
(insultos y palabrotas) la mayor frecuencia fue para el formato de audio, en
contraste, de la identificacion del discurso oral como formato para manifestar
cualquier tipo de vulgaridad; por otro lado, las demds categorias no utilizaron

ninguno de los demas formatos.
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Analisis de los 13 programas del Chiringuito de Jugones de Espaiia

El Chiringuito de Jugones — 12/08/2024

Tabla 27
Nitmero de veces lenguaje vulgar Chiringuito de Jugones — 12/08/2024

Tipo Nimero de veces
Palabras tabi

Palabrotas

Blasfemias
Disfemismos
Insultos
Juramentos
Lenguaje obsceno
Maldiciones
Obscenidades

SOOI O o oI C| = -

Vituperios

Figura 27

Nimero de veces lenguaje vulgar Chiringuito de Jugones — 12/08/2024

Nimero de veces Lenguaje Vulgar
Programa 12/08/2024

Vituperios
Obscenidades
Maldiciones
Lenguaje obsceno
Juramentos
Insultos
Disfemismos
Blasfemias
Palabrotas
Palabras taba

Una vez realizada la observacion del programa Chiringuito de Jugones, se
puede confirmar que durante el programa existio, | palabra tabu, | palabrota, 0
blasfemias, 0 disfemismos, 0 insultos. 0 juramentos. 0 lenguaje obsceno, 0
maldiciones, 0 obscenidades y 0 vituperios en sus diferentes formatos, mismos, que

seran analizados con mayor profundidad en la siguiente tabla.
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Tabla 28
Formatos lenguaje vulgar Chiringuito de Jugones — 12/08/2024

Taxonomia de Wa'jnrybr ~ Audio  Texto Imageanisicursu oral Video Total
(2005)

Palabrotas

Palabras tabu
Insultos
Obscenidades
Vituperibs
Maldiciones

a3l I e} e I e B o 3 o Jf

Disfemismos
Blastemias
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Juramentos
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Lenguaje obsceno

Figura 28

Formatos lenguaje vulgar Chiringuito de Jugones — 12/08/2024

Formatos Lenguaje Vulgar Programa

12/08/2024
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Con respecto a los diferentes formatos que el programa Chiringuito de
Jugones utiliza para hacer uso del lenguaje vulgar, en el programa del 12 de agosto
del 2024 transmitido por la plataforma de streaming de video Atresplayer, se
identifico que, la categoria de palabrotas y palabras tabu se presentd una sola vez es
formato de discurso oral; mientras que las demas categorias no utilizaron ninglin tipo

de formato.



Estos datos dejan en evidencia, que en las categorias del lenguaje soez
(palabrotas y palabras tabu) el formato de uso prudente es el discurso oral, en

contraste, con las demads categorias no utilizaron ninguno de los demas formatos.

El Chiringuito de Jugones — 20/08/2024

Tabla 29
Numero de veces lenguaje vulgar Chiringuito de Jugones — 20/08/2024

Tipo Niimero de veces
Blasfemias
Disfemismos
Insultos
Juramentos

oo lcoc|Oo| O

Lenguaje obsceno

—
=

Maldiciones
Obscenidades
Palabras tabna

Palabrotias
Vituperios

oo

Figura 29

Nitmero de veces lenguaje vulgar Chiringuito de Jugones — 20/08/2024

Niimero de veces Lenguaje Vulgar
Programa 20/08/2024

Vituperios
Palabrotas
Palabras tabd
Obscenidades
Maldiciones
Lenguaje obseeno
Juramentos
Insultos
Disfemismos
Blasfemias

0 0.2 0.4 0.6 0.8 |

Una vez realizada la observacion del programa Chiringuito de Jugones, se

20

puede confirmar que durante el programa existieron, 0 blasfemias, 0 disfemismos, 0

insultos, 0 juramentos, 0 lenguaje obsceno, 0 maldiciones, 0 obscenidades, 0



palabras tabu, 0 palabrotas y 0 vituperios en sus diferentes formatos, mismos, que

serdn analizados con mayor profundidad en la siguiente tabla.

En pocas palabras, en el programa del 20 de agosto del 2024, no existié
ningin registro de lenguaje vulgar en el programa del Chiringuito de Jugones.

Tabla 30
Formatos lenguaje vulgar Chiringuito de Jugones — 20/08/2024

Taxonomia de Wa:in_l_‘y_b ~ Audio Texto Iimzilrgén Discurso oral Video Total
(2005)
" Blasfemias
Disfemismos
Insultos
 Juramentos

Lenguaje obsceno

olo|l ol ocle|lo

Maldiciones

Obsecenidades
Palabras tabu

Palabrotas
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' Vituperios
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Figura 30

Formatos lenguaje vulgar Chiringuito de Jugones — 20/08/2024

Formatos Lenguaje Vulgar Programa

20/08/2024
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Con respecto a los diferentes formatos que pueden presentarse en el
programa Chiringuito de Jugones utiliza para hacer uso del lenguaje vulgar, en el

programa del 20 de agosto del 2024 transmitido por la plataforma de streaming de
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video Atresplayer, se identificd que, ninguna de las categorias del lenguaje soez que

plantea Wajnryb se manifesto.

El Chiringuito de Jugones — 29/08/2024

Tabla 31
Nitmero de veces lenguaje vilgar Chiringuito de Jugones — 29/08/2024

Tipo Nimero de veces
Blasfemias
Disfemismos
Insultos
Juramentos
Lenguaje obsceno
Maldiciones

OO I0o| Co|CD

Obscenidades
Palabras tabu 0
Palabrotas
Vituperios

ol

Figura 31

Nitmero de veces lenguaje vulgar Chiringuito de Jugones — 29/08/2024

Nimero de veces Lenguaje
Vulgar Programa 29/08/2024

Vituperios
Palabrotas
Palabras taba
Obscenidades
Maldiciones
Lenguaje obseeno
Juramentos
Insultos
Disfemismos
Blasfemias

0 0.2 0.4 0.6 0.8 I

Una vez realizada la observacion del programa Chiringuito de Jugones, se
puede confirmar que durante el programa existieron, 0 blasfemias, 0 disfemismos, 0
insultos, 0 juramentos, 0 lenguaje obsceno, 0 maldiciones, 0 obscenidades, 0
palabras tabu, 0 palabrotas y 0 vituperios en sus diferentes formatos, mismos, que

seran analizados con mayor profundidad en la siguiente tabla.
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Tabla 32
Formatos lenguaje vidgar Chiringuilo de Jugones — 29/08/2024
Taxonomia de anllryb Audio Texto Iihagen Discurso oral Video Total
(2005)
Blasfemias
Disfemismos
Insultos
Juramentos
Lengunaje obsceno
Maldiciones
Obscenidades
Palabras tabi
Palabrotas
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Figura 32

Formatos lenguaje vulgar Chiringuito de Jugones — 29/08/2024

Formatos Lenguaje Vulgar Programa

29/08/2024
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Con respecto a los diferentes formatos que pueden presentarse en el
programa Chiringuito de Jugones utiliza para hacer uso del lenguaje vulgar, en el
programa del 29 de agosto del 2024 transmitido por la plataforma de streaming de
video Atresplayer, se identificd, que ninguna de las categorias del lenguaje soez que

plantea Wajnryb se manifesto.
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El Chiringuito de Jugones — 03/09/2024

Tabla 33

Niimero de veces lenguaje vilgar Chiringuito de Jugones — 03/09/2024

Tipo Numero de veces
Blasfemias 0
Disfemismos 0
Insultos 0
Juramentos 0
Lengunaje obsceno 0
Maldiciones 0
Obscenidades 0
Palabras tabi 0
Palabrotas 0
Vituperios 0

Figura 33

Niimero de veces lenguaje vulgar Chiringuito de Jugones — 03/09/2024

Nimero de veces Lenguaje Vulgar
Programa 03/09/2024

Vituperios
Palabrotas
Palabras tabu
Obscenidades
Maldiciones
Lenguaje obseeno
.l uramentos
Insultos
Disfemismos
Blasfemias

0 0.2 0.4 0.6 0.8 |

Una vez realizada la observacion del programa Chiringuito de Jugones, se
puede confirmar que durante el programa existieron, 0 blasfemias, 0 disfemismos, 0
insultos, 0 juramentos, 0 lenguaje obsceno, 0 maldiciones, 0 obscenidades, 0
palabras tabu, 0 palabrotas y 0 vituperios en sus diferentes formatos, mismos, que

seran analizados con mayor profundidad en la siguiente tabla.

En pocas palabras, en el programa del 03 de septiembre del 2024, no existio

ningln registro de lenguaje vulgar en el programa del Chiringuito de Jugones.
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Tabla 34
Formalos lenguaje vulgar Chiringuito de Jugones — 03/09/2024

" Taxonomia de Wajnryb Audio Texto Iinagéu Discurso oral Video Total

(2005)
Blastemias 0 0 0 0 0 0
Disfemismos 0 0 0 0 0 0
Insultos 0 0 0 0 0 0
Juramentos 0 0 0 0 0 0
Lenguaje obseeno 0 0 0 0 0 0
Maldiciones 0 0 0 0 0 0
Obscenidades 0 0 0 0 0 0
Palabras tabi 0 0 0 0 0 0
Palabrotas 0 0 0 0 0 0
Vituperios 0 0 0 0o 0 0

Figura 34

Formatos lenguaje vulgar Chiringuito de Jugones — (03/09/2024

Formatos Lenguaje Vulgar Programa

03/09/2024
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Con respecto a los diferentes formatos que pueden presentarse en el
programa Chiringuito de Jugones utiliza para hacer uso del lenguaje vulgar, en el
programa del 29 de agosto del 2024 transmitido por la plataforma de streaming de
video Atresplayer, se identifico, que ninguna de las categorias del lenguaje soez que

plantea Wajnryb se manifesto.
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El Chiringuito de Jugones — 11/09/2024

Tabla 35
Nilmero de veces lenguaje villgar Chiringuito de Jugones — 11/09/2024

Tipo Namero de veees
Obscenidades
Palabrotas
Blasfemias
Disfemismos
Insultos
Juramentos
Lenguaje obseeno
Maldiciones
Palabras tabu
Vituperios

(o]l Moo flane | <o flan B fCom 3 [ o ) o )l Il 8

Figura 35

Niimero de veces lenguaje vulgar Chiringuito de Jugones — 11/09/2024

Numero de veces Lenguaje Vulgar
Programa 11/09/2024

Vituperios
Palabras taba
Maldiciones
Lenguaje obsceno
Juramentos
Insultos
Disfemismos
Blasfemias
Palabrotas
Obscenidades

Una vez realizada la observacion del programa Chiringuito de Jugones, se
puede confirmar que durante el programa existieron, 2 obscenidades, | palabrota, 0
blasfemias, 0 disfemismos, 0 insultos, 0 juramentos, 0 lenguaje obsceno, 0
maldiciones, 0 palabras tabli y 0 vituperios en sus diferentes formatos, mismos, que

seran analizados con mayor profundidad en la siguiente tabla,



97

Tabla 36
Formatos lenguaje vulgar Chiringuito de Jugones — 11/09/2024

Taxonomia de Wajnryb Audio Texto Imagen Discursooral Video Total
(2005)
Obscenidades
Palabrotas
Blasfemias
Disfemismos
Insultos
Juramentos
- Lenguaje obseeno
~ Maldiciones
Palabras tabi
Vituperios
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Figura 36

Formatos lenguaje vulgar Chiringuito de Jugones — 11/09/2024

Formatos Lenguaje Vulgar Programa

11/09/2024
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Con respecto a los diferentes formatos que pueden presentarse en el
programa Chiringuito de Jugones utiliza para hacer uso del lenguaje vulgar, en el
programa del 11 de septiembre del 2024 transmitido por la plataforma de streaming
de video Atresplayer, se identificd, que usaron el discurso oral para expresar dos
veces obscenidades y una sola vez una palabrota, por otra parte, las demas categorias

no se manifestaron durante el programa.
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El Chiringuito de Jugones — 16/09/2024

Tabla 37

Nitmero de veces lenguaje vilgar Chiringuito de Jugones — 16/09/2024

Tipo Niimero de veces

Blasfemias 0
Disfemismos 0
Insultos 0

Juramentos ' o
Lenguaje obsceno 0
Maldiciones 0
Obscenidades 0
Palabras tabi 0
Palabrotas 0
Vituperios 0

Figura 37

Nitmero de veces lenguaje vulgar Chiringuito de Jugones — 16/09/2024

Nimero de veces Lenguaje Vulgar
Programa 16/09/2024

Vituperios
Palabrotas
Palabras tabu
Obscenidades
Maldiciones
Lenguaje obsceno
Juramentos
Insultos
Disfemismos
Blasfemias

0 0.2 0.4 0.6 0.8 l

Una vez realizada la observacion del programa Chiringuito de Jugones, se
puede confirmar que durante el programa existieron, 0 blasfemias, 0 disfemismos, 0
insultos, 0 juramentos, 0 lenguaje obsceno, 0 maldiciones, 0 obscenidades, 0
palabras tabu, 0 palabrotas y 0 vituperios en sus diferentes formatos, mismos, que

seran analizados con mayor profundidad en la siguiente tabla.
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Tabla 38

Formatos lenguaje vulgar Chiringuito de Jugones — 16/09/2024

Taxonomia de Audio Texto Imagen Discurso oral Video Total
Wajnryb (2005)

Blasfemias 0 0 0 0 0 0
Disfemismos 0 0 0 0 0 0
Insultos 0 0 0 0 0 0
Juramentos 0 0 0 0 0 0
Lenguaje obsceno 0 0 0 0 0 0
Maldiciones 0 0 0 0 0 0
Obscenidades 0 0 0 0 0 0
Palabras tabit o 0 0 0 0 0
~ Palabrotas 0 0 0 0 0 0
~ Vituperios 0 0 0 0 0 0

Figura 38

Formatos lenguaje vulgar Chiringuito de Jugones — 16/09/2024

Formatos Lenguaje Vulgar Programa

16/09/2024
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Con respecto a los diferentes formatos que pueden presentarse en el

programa Chiringuito de Jugones utiliza para hacer uso del lenguaje vulgar, en el

programa del 16 de septiembre del 2024 transmitido por la plataforma de streaming

de video Atresplayer, se identificd, que ninguna de las categorias del lenguaje soez

que plantea Wajnryb se manifesto en alguno de los formatos indicados en la anterior

tabla. Estos datos dejan en evidencia, que todas las categorias no utilizaron ninguno

de los formatos propuestos en la anterior tabla.
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El Chiringuito de Jugones — 25/09/2024

Tabla 39

Nitmero de veces lenguaje vulear Chiringuito de Jugones — 25/09/2024

Tipo Niimero de veces
Blasfemias 0
Disfemismos 0
Insultos 0
Juramentos 0
Lenguﬁje obsceno 0
Maldiciones 0
Obscenidades 0
Palabras taba 0
Palabrotas 0
Vituperios 0

Figura 39

Niimero de veces lenguaje vilgar Chiringuito de Jugones — 25/09/2024

Nimero de veces Lenguaje Vulgar
Programa 25/09/2024

Vituperios
Palabrotas
Palabras taba
Obscenidades
Maldiciones
Lenguaje obsceno
Juramentos
Insultos
Disfemismos
Blasfemias

0 0,2 0.4 0.6 0.8 1

Una vez realizada la observacion del programa Chiringuito de Jugones, se
puede confirmar que durante el programa existieron, 0 blasfemias, 0 disfemismos, 0
insultos, 0 juramentos, 0 lenguaje obsceno, 0 maldiciones, 0 obscenidades, 0
palabras tabt, 0 palabrotas y 0 vituperios en sus diferentes formatos, mismos, que

seran analizados con mayor profundidad en la siguiente tabla.



Tabla 40
Formatos lenguaje vulgar Chiringuito de Jugones — 25/09/2024

Taxonomia de Audio Texto Imagen Discursooral Video Total
Wajnryb (2005)
Blasfemias
Disfemismos
Insultos
Juramentos
Lenguaje obseeno
Maldiciones
Obscenidades
Palabras tabu
~ Palabrotas
Vituperios
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Figura 40

Formatos lenguaje vulgar Chiringuito de Jugones — 25/09/2024

Formatos Lenguaje Vulgar Programa

25/09/2024
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programa Chiringuito de Jugones utiliza para hacer uso del lenguaje vulgar, en el
programa del 25 de septiembre del 2024 transmitido por la plataforma de sireaming
de video Atresplayer, se identificd, que ninguna de las categorias del lenguaje soez
que plantea Wajnryb se manifestd en alguno de los formatos indicados en la anterior

tabla.
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El Chiringuito de Jugones — 30/09/2024

Tabla 41
Nitmero de veces lenguaje vilgar Chiringuito de Jugones — 30/09/2024

Tipo Numero de veces
Disfemismos [ '
Palabrotas - |
Blasfemias
Insultos
Juramentos

Maldiciones
Obscenidades
Palabras tabi

Vituperios 0

0
0
0
Lenguaje obsceno 0
0
0
0

Figura 41

Niimero de veces lenguaje vulgar Chiringuito de Jugones — 30/09/2024

Nimero de veces Lenguaje Vulgar

Programa 30/09/2024

Vituperios
Palabras tabi
Obscenidades

Maldiciones
Lenguaje obsceno
Juramentos
Insultos
Blasfemias
Palabrotas
Disfemismos

0 0.2 0.4 0.6 0.8 | 1.2

Una vez realizada la observacion del programa Chiringuito de Jugones, se
puede confirmar que durante el programa existicron, | disfemismo, | palabrota, 0
blasfemias, 0 insultos, 0 juramentos, 0 lenguaje obsceno, 0 maldiciones, 0
obscenidades. 0 palabras tabi y 0 vituperios en sus diferentes formatos, mismos. que

seran analizados con mayor profundidad en la siguiente tabla.
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Tabla 42

Formatos lenguaje vulgar Chiringuito de Jugones — 30/09/2024

Taxonomia de Audio Texto Imagen Discursooral Video Total
Wajnryb (2005)

Disfemismos 0 0 0 | 0 |

Palabrotas 0 (U I o 1

Blasfemias 0 0 0 0 0 0
Insultos 0 0 0 0 0 0
Juramentos 0 0 0 0 0 0
Lenguaje obseeno 0 0 0 0 0O 0
Maldiciones 0 0 0 0 0 0
Obscenidades 0 0 0 0 0 0
~ Palabras tabti 0 0 0 0 -0 0
~ Vituperios 0 0 (VR 0 0 0

Figura 42

Formatos lenguaje vulgar Chiringuito de Jugones — 30/09/2024

Formatos Lenguaje Vulgar Programa
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Con respecto a los diferentes formatos que pueden presentarse en el
programa Chiringuito de Jugones utiliza para hacer uso del lenguaje vulgar, en el
programa del 30 de septiembre del 2024 transmitido por la plataforma de streaming
de video Atresplayer, se registré un disfemismo y una palabrota en discurso oral,
mientras, que las categorias restantes de la taxonomia de Wajnryb no se

manifestaron en ninguno de los formatos indicados en la anterior tabla.
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El Chiringuito de Jugones — 01/10/2024

Tabla 43
Niimero de veces lenguaje vulgar Chiringuito de Jugones — 01/10/2024

Tipo Niumero de veces
Blasfemias 0 -
Disfemismos
 Insultos
Juramentos
Lenguaje obsceno
Maldiciones
Obscenidades
Palabyas tabi

oo ool ool o

Palabrotas

=

Vituperios

Figura 43

Nitmero de veces lenguaje vilgar Chiringuilo de Jugones — 01/10/2024

Numero de veces Lenguaje Vulgar
Programa 01/10/2024

Vituperios
Palabrotas
Palabras taba
Obscenidades
Maldiciones
Lenguaje obseeno
Juramentos
Insultos
Disfemismos
Blasfemias

0 0.2 0.4 0.0 0.8 |

Una vez realizada la observacion del programa Chiringuito de Jugones, se
puede confirmar que durante el programa existieron, 0 blasfemias, 0 disfemismos, 0
insultos, 0 juramentos, 0 lenguaje obsceno, 0 maldiciones, 0 obscenidades, 0
palabras tabu, 0 palabrotas y 0 vituperios en sus diferentes formatos, mismos, que

serdn analizados con mayor profundidad en la siguiente tabla.
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Tabla 44

Formatos lenguaje vulgar Chiringuito de Jugones — 01/10/2024

Taxonomia de Audio Texto Imagen Discursooral Video Total
Wajnryb (2005)
Blasfemias 0 0 0 0 0 0
Disfemismos 0 0 0 0 0 0
Insultos 0 0 0 0 0 0
Juramentos 0 0 0 0 0 0
Lenguaje obsceno 0 0 0 0 0 0
Maldiciones 0 0 0 0 0o 0
Obscenidades e .0 .. .0 0 -0 0
Palabras tabu 0 0 0 0 0 0
Palabrotas 0 0 0 0 0 0
Vituperios 0 0 0 0 0 0
Figura 44

Formatos lenguaje vulgar Chiringuito de Jugones — 01/10/2024

Formatos Lenguaje Vulgar Programa
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Con respecto a los diferentes formatos que pueden presentarse en el
programa Chiringuito de Jugones utiliza para hacer uso del lenguaje vulgar, en el
programa del 01 de octubre del 2024 transmitido por la plataforma de streaming de
video Atresplayer, se identificd, que ninguna de las categorias del lenguaje soez que
plantea Wajnryb se manifesté en alguno de los formatos indicados en la anterior

tabla.
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El Chiringuiio de Jugones — 07/10/2024

Tabla 45
Nitmero de veces lenguaje vilgar Chiringuito de Jugones — 07/10/2024

Tipo Nimero de veces

—
=

Blasfemias
Disfemismos
Insultos
Juramentos
Lenguaje obsceno
Maldiciones
Obscenidades
Palabras tabu
Palabrotas

oo oo oloc o

Vituperios

Figura 45

Niimero de veees lenguaje vilgar Chiringuito de Jugones — 07/10/2024

Niimero de veces Lenguaje Vulgar
Programa 07/10/2024

Vituperios
Palabrotas
Palabras tabd
Obscenidades
Maldiciones
Lenguaje obsceno
Juramentos
Insultos
Disfemismos
Blasfemias

0 0.2 0.4 0.6 0.8 |

Una vez realizada la observacion del programa Chiringuito de Jugones, se
puede confirmar que durante el programa existieron, 0 blasfemias, 0 disfemismos, 0
insultos, 0 juramentos, 0 lenguaje obsceno, 0 maldiciones, 0 obscenidades, 0
palabras tabu, 0 palabrotas y 0 vituperios en sus diferentes formatos, mismos, que

seran analizados con mayor profundidad en la siguiente tabla.
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Tabla 46
Formatos lenguaje vulgar Chiringuito de Jugones — 07/10/2024

Taxonomia de Audio Texto Imagen Discursooral Video Total
Wajnryb (2005)
Blasfemias
Disfemismos
Insultos
Juramentos
Lenguaje obsceno
Maldiciones

Obscenidades
Palabras tabu
Palabrotas

Vituperios

olololo|lo|ojlo|lo|o|@
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Figura 46

Formatos lenguaje vulgar Chiringuito de Jugones — 07/10/2024

Formatos Lenguaje Vulgar Programa
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Con respecto a los diferentes formatos que pueden presentarse en el
programa Chiringuito de Jugones utiliza para hacer uso del lenguaje vulgar, en el
programa del 07 de octubre del 2024 transmitido por la plataforma de streaming de
video Atresplayer, se identifico, que ninguna de las categorias del lenguaje soez que
plantea Wajnryb se manifesto en alguno de los formatos indicados en la anterior

tabla.
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El Chiringuito de Jugones — 14/10/2024

Tabla 47
Niimero de veces lenguaje vulgar Chiringuito de Jugones — 1:4/10/2024

Tipo Numero de veces
Blasfemias
Disfemismos
Insultos
Juramentos
Lénguaje obsceno
Maldiciones
Obscenidades
Palabras taba
Palabrotas

Ol oo oIoalal o

Vituperios

Figura 47

Niimero de veces lenguaje vulgar Chiringuito de Jugones — 14/10/2024

Niimero de veces Lenguaje Vulgar
Programa 14/10/2024

Vituperios
Palabrotas
Palabras taba
Obseenidades
Maldiciones
Lenguaje obseeno
Juramentos
Insultos
Disfemismos
Blasfemias

0 0.2 0.4 0.6 0.8 I

Una vez realizada la observacion del programa Chiringuito de Jugones, se
puede confirmar que durante el programa existieron, 0 blasfemias, 0 disfemismos, 0
insultos, 0 juramentos, 0 lenguaje obsceno, 0 maldiciones, 0 obscenidades, 0
palabras tabu, 0 palabrotas y 0 vituperios en sus diferentes formatos, mismos, que

serdn analizados con mayor profundidad en la siguiente tabla.
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Entonces, durante el programa del 14 de octubre del 2024, no existio registro
alguno de lenguaje vulgar en el desarrollo del programa Chiringuito de Jugones de
Espaiia.

Tabla 48

Formatos lenguaje vulgar Chiringuito de Jugones — 14/10/2024

Taxonomia de Audio Texto Imagen Discurso oral Video  Total
Wajnryb (2005) B B
Blasfemias 0 0 0 0 0 0
Disfemismos 0 0 0 0 0 0
Insultos 0 0 R 0 0 0
Juramentos _ 0 0 0 0 0 0
Lenguaje obsceno 0 0 0 0 0o 0
Maldiciones 0 0 0 0 0 0
Obscenidades 0 0 0 0 0 0
_ Palabrastabi 0 0 0 0 0 0
Palabrotas 0 0 0 0 0 0
~ Vituperios 0 0 0 0 0 0
Figura 48

Formatos lenguaje vilgar Chiringuito de Jugones — 14/10/2024

Formatos Lenguaje Vulgar Programa
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Con respecto a los diferentes formatos que pueden presentarse en el
programa Chiringuito de Jugones utiliza para hacer uso del lenguaje vulgar, en el
programa del 14 de octubre del 2024 transmitido por la plataforma de streaming de

video Atresplayer, se identifico, que ninguna de las categorias del lenguaje soez que



110

plantea Wajnryb se manifestd en alguno de los formatos indicados en la anterior

tabla.

El Chiringuito de Jugones — 26/10/2024

Tabla 49
Niimero de veces lenguaje vilgar Chiringuilo de Jugones — 26/10/2024

Tipo Niimero de
veces
Obscenidades |

Blasfemias
Disfemismos
Insultos
Juramentos
Lenguaje obsceno
Maldiciones
Palabras tabu
Palabrotas

(=3 =l oo Bl <o ff I oo B o)l i =3 = | ) o]

Vituperios

Figura 49

Nitinero de veces lenguaje vulgar Chiringuito de Jugones — 26/10/202

Nimero de veces Lenguaje Vulgar
Programa 26/10/2024

Vituperios
Palabrotas
Palabras taba
Maldiciones
Lenguaje obseeno
Juramentos
Insultos
Disfemismos
Blasfemias
Obseenidades

0 0,2 0.4 0.6 0.8 1 1,2

Una vez realizada la observacion del programa Chiringuito de Jugones, se
puede confirmar que durante el programa existio, | obscenidad, 0 blasfemias, 0

disfemismos, 0 insultos, 0 juramentos, 0 lenguaje obsceno, 0 maldiciones, 0 palabras



taba, 0 palabrotas y 0 vituperios en sus diferentes formatos, mismos, que seran
analizados con mayor profundidad en la siguiente tabla.

Tabla 50

Formatos lenguaje vulgar Chiringuito de Jugones — 26/10/2024

Taxonomia de Wajnryb Audio Texto linagen Discurso oral Video Total

(2005)

Obscenidades 0 0 0 1 0 1
Blasfemias 0 0 0 0 0 0
Disfemismos 0 0 0 0 0 0
 Insultos 0 0o 0 0 0 0
Juramentos 0 00 0 0 0

B Lenguaje obsceno 0 0 0 0 0 0
~ Maldiciones 0 0 0 0 0 0
Palabras tabt 0 0 0 0 0 0
 Palabrotas 0 0 0 0 0 0
Vituperios 0 0 0 0 0 0

Figura 50

Formatos lenguaje vulgar Chiringuito de Jugones — 26/10/2024

Formatos Lenguaje Vulgar Programa
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Con respecto a los diferentes formatos que pueden presentarse en el
programa Chiringuito de Jugones upara hacer uso del lenguaje vulgar, en el
programa del 26 de octubre del 2024 transmitido por la plataforma de sireaming de

video Atresplayer, se registro una obscenidad, en cambio, las otras categorias de la
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taxonomia de Wajnryb no se manifestaron en ninguno de los formatos indicados en

la anterior tabla.

El Chiringuito de Jugones — 29/10/2024

Tabla 51
Nilmero de veces lenguaje vulgar Chiringuito de Jugones — 29/10/2024

Tipo Nimero de veces
Obsecenidades
Palabrotas
Blasfemias
Disfemismos
Insultos

oclo|locl ol —|—

Juramentos
Lenguaje obsceno 0
Maldiciones
Palabras tabii
Vituperios 0

Figura 51

Ntiimero de veces lenguaje vulgar Chiringuilo de Jugones — 29/10/2024

Niimero de veces Lenguaje Vulgar
Programa 29/10/2024

Vituperios
Palabras tabi
Maldiciones
Lenguaje obseeno
Juramentos
Insultos
Disfemismos
Blasfemias
Palabrotas
Obscenidades

0 02 04 06 08 I 1.2
Una vez realizada la observacion del programa Chiringuito de Jugones, se
puede confirmar que durante el programa existio. | obscenidad, | palabrota, 0

blasfemias, 0 disfemismos, 0 insultos, 0 juramentos, 0 lenguaje obsceno, 0
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maldiciones, 0 palabras tabd y 0 vituperios en sus diferentes formatos, mismos, que
seran analizados con mayor profundidad en la siguiente tabla.

Tabla 52
Formatos lenguaje vulgar Chiringuito de Jugones — 29/10/2024

Taxonomia de Wa,iilryb Audio Texto Vlrliniugen' Discurso oral  Video Total

(2005)
Obscenidades 0 0 0 0 0
~ Palabrotas 0 0 0 | 0o 0
Blasfemias N 0 o 0 0 0 0
~ Disfemismos 0 0 0 0 0 0
 Insultos 0 0 0 0 0 0
Juramentos 0 0 0 0 0 0
N Léngtlﬁje obsceno B, 0 0 0 0 0
Maldiciones 0 0 0 0 0 0
Palabras tabi 0 0 0 0 0 0
Vituperios 0 0 0 0 0 0
Figura 52
Formatos lenguaje vulgar Chiringuito de Jugones — 29/10/2024
Formatos Lenguaje Vulgar Programa
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Con respecto a los diferentes formatos que pueden presentarse en el
programa del 29 de octubre del 2024 del Chiringuito de Jugones para hacer uso del

lenguaje vulgar, se registrd una obscenidad y una palabrota, en formato de discurso
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oral, mientras que, las otras categorias de la taxonomia de Wajnryb no se

manifestaron en ninguno tipo de formato.

Analisis comparativo del uso del lenguaje vulgares en los 13 programas de
“Esto es Fitbol” de Marca90 y El Chiringuito de Jugones

Figura 53

Niimero lotal de veces lenguaje vulgar en los 13 programas de “Esto es Futhol” de
Marca90

Niimero total de veces Lenguaje Vulgar
"Esto es Fitbol" de Marca90
(13 programas)

8
28 19
65
213

183
Insultos Palabrotas Obscenidades
Palabras taba Vituperios Disfemismos
Maldiciones Lenguaje obsceno  Blasfemias

Juramentos

Una vez observado y analizado los 13 programas se verifico que existe una
marcada diferencia en la frecuencia de uso del lenguaje vulgar entre “Esto es Futbol”
de Marca90 y El Chiringuito de Jugones. En el programa “Esto es Fitbol” de
Marca90, se identificaron un total de 519 expresiones vulgares. Las categorias
predominantes fueron los insultos (213 registros) y las palabrotas (183 registros),
seguidas por obscenidades (65), palabras tabt (28), vituperios (19), disfemismos (8),

maldiciones (2) y lenguaje obsceno (1); mientras que, no se registraron blasfemias ni

juramentos.
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Figura 54

Niimero total de veces lenguaje vulgar en los 13 programas del Chiringuito de
Jugones

Numero total de veces Lenguaje Vulgar
Chiringuito de Jugones

(13 programas)
1
1
4
4
Obscenidades Palabrotas Disfemismos
Palabras tabu Blastemias Insultos
Juramentos Lenguaje obsceno - Maldiciones

Yituperios

Por otro lado, en EI Chiringuito de Jugones, se contabiliz6 un uso
significativamente menor de lenguaje vulgar, con solo 10 registros en los episodios
analizados, promediando entre | y 3 expresiones por programa. Las categorias
incluyeron obscenidades (4 menciones), palabrotas (4), disfemismos (1) y palabras
tabt (1). No se encontraron registros de insultos, vituperios, maldiciones, lenguaje

obsceno, blasfemias ni juramentos.

El analisis comparativo entre ambos programas reveld diferencias
significativas tanto en la frecuencia como en el tipo de lenguaje vulgar empleado,

reflejando las dindmicas socioculturales de Ecuador y Espafia, respectivamente.
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Tabla 53
Comparativa sobre el uso del lenguaje vulgar en los 13 programas de “Esto es
Fithol " de Marca90 y Chiringuito de Jugones

# de veces “uso del lenguaje vulgar”

Clasificacion Taxonomia “Esto es Futbol™ de Chiringuito de Jugones
Wajnryb (2005) Marca90

Blasfemias 0 0
Disfemisimos 8 |
Insultos 213 0
Juramentos 0 0
Lenguaje obsceno | 0
Maldiciones i 2 0
Obscenidades 65 4
Palabras tabl 28 |
Palabrotas 183 4
Vituperios 19 0

En términos de frecuencia, “Esto es Futbol” de Marca90 registré un total de
519 expresiones vulgares en los 3 episodios analizados, a comparacion de El
Chiringuito de Jugones que utilizé tnicamente 10 expresiones vulgares en el mismo
nimero de episodios. Esta notable discrepancia no solo pone de manifiesto la
intensidad del lenguaje en “Esto es Fatbol” de Marca90, sino que también resalta
como los contextos culturales influyen en las normas de comunicaciéon de ambos

programas.

En este sentido, “Esto es Futbol” de Marca90 se caracteriza por un uso
predominante de insultos, palabrotas, obscenidades y palabras tab. Estas
expresiones tienden a ser directas, efusivas y emocionalmente cargadas, lo que
refleja un estilo de comunicacion enérgico y confrontativo tipico de la cultura
ecuatoriana, donde ¢l lenguaje expresivo es comiinmente aceptado, incluso en

contextos informales o semi-formales como el periodismo deportivo.

A pesar de lo mencionado, kI Chiringuito de Jugones muestra un uso mucho

mas moderado y controlado del lenguaje vulgar. Las categorias identificadas
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incluyen, palabrotas, disfemismos y palabras tabl. Este lenguaje, aunque presente, es
significativamente menos explicito y mas neutral, refleja un enfoque comunicativo
acorde con las normas culturales y mediaticas de Espafia; debido que, en este
contexto, el uso de lenguaje vulgar esta mas regulado, probablemente debido a un
marco cultural donde el respeto por las audiencias y las regulaciones en los medios

de comunicacion imponen limites mas estrictos sobre la tolerancia del lenguaje.

Estas diferencias culturales también pueden atribuirse al papel que juega el

humor y la informalidad en cada sociedad. En Ecuador, los insultos y expresiones

| vulgares pueden ser utilizados como parte del humor cotidiano, ejemplos de

|

programas como “Esto es Fitbol” de Marca90, donde el sonidista mediante clips de
audios, le agrega una carga significativa de humor al programa. En cambio, en

Espafia, aunque existe un lugar para el humor, este tiende a ser menos explicito en
programas de mayor alcance, reflejando una sensibilidad distinta hacia el lenguaje en

el espacio publico.

En resumen, las diferencias entre Marca90 y El Chiringuito de Jugones no
solo se limitan a la frecuencia y las categorias del lenguaje vulgar, sino que también
estan profundamente influenciadas por los valores culturales, las expectativas de las

audiencias y las normas medidticas de cada pais.

Tabla frases vulgares mas recurrentes en los 13 programas de “Esto es Fitbol”

de Marca90

Tabla 54
Frases vulgares mds recurrentes en los 13 programas de “Esto es Iithol " de
Muarca90

Frases vulgares m4s recurrentes (13 Tipo Clasificacion Wajnryb # de veces

programas)

“Vale ver” ' [nsultos 36
“Concha de tu hermana” Palabras tabu 25



“Con patadas en el orto”
“Callate tu chucha”
“Yo lo mande a la ver”
“Viudas de mierda”
“Eso es huevada”

“Quién chucha es Dreer”
“Chucha callate careverga, callate”
“Chucha madre”

“Y me la como doblada”

“Un pendejito”

“Estas hablando huevada”
“Jueputas”

“Quién chucha le importa hermano”
“Sacale 1a chucha hijuepu”
“¥Ya me estan trayendo mierda seca,
para tirarle a estos hijuepu...”
“Si chucha”

“Eres una rata”
“No no pendejo no”
“Fres mentiroso”
“Ya paren a ese mentiroso”
“Si chucha”
“Yo también quiero sentir como es un
beso de un hombre a hombre”
“Fres audaz cholo carver...”
“Un pendejito”
“Andate a la ver”
“Tu criterio nos vale ver”
“Comete este”

“Qué huevada estis hablando tu
cretino”
“Qué chucha”
“Rata mentirosa”

Al momento de identificar y clasificar las frases mas vulgares en los

Obscenidades
[nsultos
[nsultos

Vituperios
Palabrotas
Palabrotas
Palabrotas
Palabrotas
Obscenidades
Insultos
[nsultos
Insultos
Palabrotas
Palabrotas
Palabrotas

Palabrotas
Insultos
[nsultos
[nsultos
Insultos
Palabrotas
Obscenidades

Palabrotas
Disfemismos
Insultos
[nsultos
Obscenidades

alabrotas

Palabrotas
Insultos

18
14
14
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programas de “Esto es Futbol” de Marca90, la mayoria de frases se destacaron por su

frecuencia y contundencia. Entre las expresiones mas utilizadas se encuentran “Vale

ver” (36), clasificada como un insulto. Otra frase recurrente fue “Concha de tu

hermana” (25), categorizada como una palabra tabti debido a su fuerte carga cultural

y emocional. Asimismo, se registraron 19 menciones de la expresion “Con patadas
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en el orto”, categorizada como una obscenidad, mientras que “Céllate tu chucha”

(18) aparecié como un insulto.

No obstante, en el programa espafiol El Chiringuito de Jugones, el uso de
frases vulgares fue notablemente menor y menos explicito. Aunque no se
identificaron frases recurrentes especificas, las categorias predominantes incluyeron
palabrotas y obscenidades, empleadas de manera ocasional y con un tono mas
controlado. Este resultado pone de manifiesto las diferencias en el uso del lenguaje
vulgar entre los dos programas, con El Chiringuito adoptando un enfoque mas

moderado y menos emocional en sus expresiones.



Conclusiones

El analisis realizado sobre los episodios de “Esto es Flitbol” de Marca90 y El
Chiringuito de Jugones permitio identificar diferencias significativas en la
frecuencia de uso del lenguaje vulgar entre ambos programas, cumpliendo asi con
el objetivo de cuantificar estas expresiones. En el caso de “Esto es Fatbol” de
Marca90, el uso de lenguaje vulgar es considerablemente mas alto, con un repertorio
amplio que incluye insultos, palabras tabi y obscenidades. En cambio, en El
Chiringuito de Jugones muestra un manejo mas moderado del lenguaje vulgar, con
un total mucho menor de expresiones, limitado a categorias como palabrotas y
obscenidades. Este control sugiere una orientacion comunicativa mas alineada con
las normativas culturales y mediaticas espafiolas, donde el respeto por la audiencia y

la moderacion del lenguaje son prioritarios.

La taxonomia de Wajnryb fue instrumental para clasificar y comprender estas
diferencias, evidenciando que en “Esto es Futbol” de Marca90 predominan
expresiones de fuerte carga emocional, mientras que El Chiringuito opta por un
enfoque mas contenido y neutral. Estas tendencias también reflejan el impacto de los
contextos culturales: en Ecuador, el humor y la intensidad verbal forman parte de la
interaccion cotidiana, mientras que, en Espaiia, las expresiones vulgares se manejan

de manera mas controlada. ajustandose a las expectativas del pablico.

En cuanto al segundo objetivo de la investigacion, que busca establecer y
clasificar las frases vulgares mas recurrentes en los programas “Esto es Futbol”
de Marca90 de Ecuador y El Chiringuito de Jugones de Espaiia, los resultados
muestran diferencias claras tanto en la frecuencia como en el tipo de lenguaje
utilizado en cada programa, lo cual se vincula estrechamente con las categorias

propuestas por la taxonomia de Wajnryb.
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En “Esto es Fatbol” de Marca90, las expresiones vulgares mas recurrentes
son principalmente insultos y palabrotas, destacandose algunas frases como “Vale
ver” y “Concha de tu hermana”, siendo representativas de un lenguaje que no solo es
vulgar, sino también intensamente emocional y directo. Estas expresiones [ueron
clasificadas dentro de las categorias de insultos y palabras tab, respectivamente,
siguiendo la clasificacion de Wajnryb, lo que subraya un uso intensivo de términos

que reflejan la jerga ecuatoriana y un estilo comunicativo confrontativo.

Por otro lado, en El Chiringuito de Jugones, las frases vulgares son
notablemente menos frecuentes y agresivas y corresponden a clasificaciones como
palabrotas y obscenidades, con un tono menos directo y mas moderado en
comparacion con “Esto es Ftitbol” de Marca90. Este patron refleja una tendencia
hacia el control del uso del lenguaje vulgar, que también responde a una
sensibilizacion hacia las audiencias espafiolas, que podrian percibir el uso excesivo
de lenguaje vulgar como inapropiado o incluso perjudicial para la imagen publica de

los programas.

Por ultimo, para cumplir con el tercer objetivo de esta investigacion, se
realizé un analisis comparativo a los programas “Esto es Fltbol” de Marca90 y El
Chiringuito de Jugones que permitio encontrar notables diferencias en la cantidad y
naturaleza del lenguaje vulgar utilizado en sus emisiones.

En los episodios analizados de “Esto es Futbol™ de Marca90, se registraron
519 expresiones vulgares, reflejando una gran diversidad en las categorias de
insultos, palabrotas y obscenidades. Este uso intensivo del lenguaje vulgar puede
interpretarse como una caracteristica del estilo comunicativo del programa, que esta

marcado por un tono emocionalmente cargado y confrontativo.



En contraste, El Chiringuito de Jugones presenta un uso mucho mas limitado
del lenguaje vulgar, con solo 10 expresiones vulgares registradas en los 13 episodios
observados. Este patron refleja un enfoque mas regulado y controlado, acorde con las
normativas medidticas de Espaifia y una sensibilidad cultural diferente hacia el
lenguaje vulgar en los medios de comunicacion. La menor frecuencia y la naturaleza
mas neutral de las expresiones utilizadas en El Chiringuito de Jugones sugieren una
preocupacion por mantener un tono respetuoso y adecuado para su audiencia,

limitando el uso de lenguaje explicito en sus transmisiones.

Estas diferencias pueden entenderse a través de los marcos culturales y las
normativas de cada pais. En Ecuador, el uso de expresiones vulgares en los medios
es mas permisivo, y a menudo se lo asocia con la informalidad y el humor popular.
Por ejemplo, en programas como “Esto es Futbol” de Marca90, el lenguaje vulgar
ademas de ser aceptado, forma parte del estilo comunicativo del programa, en el que

las emociones y el dinamismo son elementos centrales.

Por otro lado, en Espana, las normativas mediaticas y la regulacion de los
contenidos (elevisivos imponen restricciones mas estrictas sobre el lenguaje utilizado
en los programas de mayor difusion. La cultura mediatica espaiola tiende a ser mas
conservadora en cuanto al uso de lenguaje explicito, lo cual se refleja en el uso mas
moderado de vulgaridades en El Chiringuito de Jugones. Este analisis permite
entender como el contexto sociocultural y las normativas locales influyen en las
decisiones de los productores y en las expectativas del ptiblico. El uso del lenguaje
vulgar en “Esto es Futbol” de Marca90 se alinea con una tradicion de mayor
comprension hacia el lenguaje mas directo y emocional en los medios ecuatorianos,

mientras que El Chiringuito de Jugones se ajusta a las normativas espafiolas, que

favorecen una mayor regulacion del lenguaje vulgar en el espacio publico.
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Ficha de analisis para los programas “Esto es Fltbol” de Marca90 de Ecuador

y El Chiringuito de Jugones de Espaiia
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