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Resumen

El ensayo examina de qué manera la digitalizacién ha transformado de forma
significativa el periodismo deportivo, especialmente en la cobertura de eventos de
futbol. Los medios digitales han permitido una mayor inmediatez y accesibilidad de
la informacién, lo que obliga a los periodistas a adaptarse a nuevas herramientas y
plataformas, como las redes sociales y las aplicaciones méviles. Con la llegada de
creadores de contenido independientes, los periodistas tradicionales se enfrentan a
una competencia feroz y deben destacar mediante habilidades multimedia y enfoques
innovadores. Ademas, el ensayo analiza como estos cambios benefician tanto a la
cobertura periodistica como al interés de los aficionados, quienes ahora pueden
participar activamente en la conversacion sobre deportes. A través de un enfoque
cualitativo, el trabajo investiga los desafios y oportunidades que presentan los

medios digitales, asi como sus efectos en el periodismo deportivo en Ecuador.

Palabras clave: Periodismo deportivo, Era digital, Cobertura futbolistica, Redes

sociales, Plataformas digitales.



Abstract

The essay examines how digitalization has significantly transformed sports
journalism, particularly in football event coverage. Digital media have enabled
greater immediacy and accessibility of information, which requires journalists to
adapt to new tools and platforms, such as social networks and mobile applications.
With the rise of independent content creators, traditional journalists face fierce
competition and must stand out through multimedia skills and innovative
approaches. Furthermore, the essay analyzes how these changes benefit both
journalistic coverage and fan engagement, as audiences can now actively participate
in the conversation about sports. Through a qualitative approach, this work explores
the challenges and opportunities presented by digital media, as well as its effects on

sports journalism in Ecuador.

Keywords: Sports journalism, Digital era, Football coverage, social networks,

Digital platforms.
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Introduccién
La expansion de los medios digitales ha transformado profundamente el
periodismo deportivo, especialmente en la cobertura de eventos futbolisticos. Este
cambio ha generado tanto desafios como oportunidades, exigiendo una adaptacién
constante por parte de los periodistas. En la era digital, la rapidez y la accesibilidad
de la informaci6n son cruciales, permitiendo a los aficionados recibir actualizaciones
en tiempo real a través de diversas plataformas digitales como redes sociales,

aplicaciones moviles y sitios web especializados.

Ademids, la competencia en el &mbito del periodismo deportivo se ha
intensificado debido a la baja barrera de entrada para nuevos creadores de contenido,
incluyendo blogueros y expertos en redes sociales. Esto ha obligado a los periodistas
a desarrollar habilidades multimedia y a diferenciarse con voces tinicas y

perspectivas frescas.

De acuerdo con Boyle (2017), los medios digitales no solo han cambiado la
forma de consumir noticias deportivas, sino también la manera en que se generan y
distribuyen, requiriendo de los periodistas una mayor versatilidad y competencia en
el uso de herramientas digitales y andlisis de datos. Este fendmeno ha llevado a una
mayor interaccion y compromiso de los aficionados durante todo el afio, no solo
durante los eventos deportivos, sino también en las temporadas bajas, lo que presenta

una oportunidad significativa para mantener la relevancia y el interés del publico.

Entender cémo estos cambios afectan a diferentes grupos demogréficos,
desde jovenes aficionados hasta seguidores de mayor edad, es esencial para

desarrollar estrategias efectivas que aprovechen las oportunidades del entorno digital
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mientras se abordan sus desafios. La investigacién y 1a adaptacién continua son

claves para el éxito en el periodismo deportivo en la era digital.

En este contexto, surge la necesidad de examinar los desafios y
oportunidades que los medios digitales presentan en la cobertura de eventos
futbolisticos. Las cuestiones que rodean este problema incluyen la transformaciéon de
los patrones de comunicacion, la construccion de narrativas deportivas en entornos
virtuales, la influencia en la percepcion del juego y la posible formacién de burbujas

informativas deportivas.

Ademds, se plantea la incertidumbre sobre cémo estos cambios afectan a
diferentes actores dentro del ecosistema del futbol, desde los periodistas y los clubes
deportivos hasta los aficionados y los patrocinadores. Duncan (2020) argumenta que
los nuevos medios han introducido formas innovadoras de narrar y consumir
deportes, creando oportunidades para involucrar a los aficionados de maneras mas

interactivas y personalizadas.

En ultima instancia, comprender las reflexiones teéricas sobre la influencia
de los medios digitales en el periodismo deportivo no solo es crucial para anticipar y
abordar los posibles desafios emergentes, sino también para informar el desarrollo de
practicas y estrategias que promuevan una cobertura informativa saludable y
consciente en el contexto de la era digital. Es esencial comprender el impacto de
estos medios en el periodismo deportivo, tanto en sus aspectos positivos como
negativos. Para lograrlo, se emple6 un método cualitativo que incluyd una minuciosa
revision bibliografica con el fin de proporcionar una descripcion detallada de las
teorias existentes, identificando diversos métodos y conceptos clave relacionados

con la influencia de los medios digitales en la cobertura de eventos futbolisticos.
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En este ensayo se abordaron temas clave como el periodismo deportivo
digital, los desafios del periodismo deportivo en la era digital, las oportunidades
emergentes en la cobertura futbolistica, y un método especifico sobre el periodismo
deportivo en linea en Ecuador, con el fin de ofrecer una vision integral del impacto

de los medios digitales en este ambito.



13

Desarrollo Temdtico

Periodismo deportivo en la era digital

Meérquez y Rojas (2017), distinguen que las noticias deportivas se
caracterizan por ser entretenidas y proporcionar informacién relevante sobre una
variedad de eventos deportivos que atraigan a la audiencia. Ademas, esta actividad,
que se encuentra en una posicioén intermedia entre el infoentretenimiento y el
periodismo convencional, también genera una gran cantidad de ingresos. Las noticias
deportivas pueden llegar a una amplia audiencia, desde fanaticos ocasionales hasta
seguidores apasionados, gracias a la combinacién de contenido entretenido e

informativo, lo que aumenta su impacto y rentabilidad.

Consecuentemente, la conexi6n entre el mundo del deporte y los medios de
comunicacion se ha fortalecido significativamente. Ambos sectores dependen cada
vez mds el uno del otro para prosperar econémicamente y llegar a un publico mas
amplio. Esta relacion simbiética ha evolucionado considerablemente: el deporte se
beneficia de la exposicion medidtica para aumentar su audiencia y generar ingresos,

mientras que los medios encuentran en el deporte una fuente constante de interés

popular para alimentarlo. (Pahuacho, 2018).

El mismo autor sefiala que los eventos deportivos no solo son noticias sino
también productos medidticos que generan grandes audiencias Yy, por ende, ingresos
publicitarios sustanciales. Esto convierte al deporte en un pilar esencial dentro de la

programacién de los medios.

Rojas (2018) sostiene que “el deporte se constituye como un elemento
diferenciador de las parrillas de programacién y como un pilar del negocio en torno

al cual se realizan grandes inversiones que persiguen mejorar la cuenta de resultados
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de las empresas periodisticas” (p.134). Esta afirmacion subraya la importancia
estratégica del contenido deportivo para las empresas de medios, que invierten
considerablemente en derechos de transmision y produccién de contenido

relacionado para asegurar su competitividad y relevancia en el mercado.

Sin embargo, las fronteras del periodismo deportivo han ido expandiéndose
con la llegada de nuevos actores no tradicionales en el entorno digital, como
blogueros, streamers, influencers y medios de equipos deportivos, que estan
asumiendo roles y tareas percibidos como periodisticos por las audiencias (Rojas &
Nolleke, 2023). La democratizacién en la creacién de contenido ha facilitado que
tanto individuos como organizaciones ajenas a los medios tradicionales se
establezcan como fuentes validas de informacion deportiva. Este fenémeno ha
puesto en duda el monopolio informativo que histéricamente han ejercido los medios
convencionales. En lugar de depender iinicamente de las grandes cadenas de
comunicacion, los aficionados ahora pueden acceder a una variedad de perspectivas

y andlisis a través de plataformas digitales, blogs y redes sociales.

En consecuencia, de la aparicién de competidores periféricos, la primacia del
periodismo deportivo en la difusién de noticias deportivas ha sido cuestionada. Esta
dinamica ha provocado un entorno mediatico mas complejo y desafiante para los
medios tradicionales establecidos. La irrupcion de nuevas plataformas y actores ha
fragmentado la audiencia, obligando a los medios tradicionales a reconsiderar sus
estrategias y adaptarse a un panorama donde la informacién es abundante y la
competencia por la atencién del publico es feroz. Esta situacion requiere que los
medios establecidos innoven y refinen continuamente sus practicas para mantenerse

relevantes y creibles en un mercado saturado de informacién. (Rojas & Nolleke,

2023).
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Ante esto, los mismos autores destacan que la expansion de actores y
plataformas en el escenario digital contemporaneo obligan a reconsiderar quién debe
ser considerado periodista, sino que, més importante aan, nos lleva a repensar c6mo
deberia realizarse el periodismo deportivo de calidad. La aparicion de estas nuevas
figuras en el ambito digital esta transformando los estandares y practicas del
periodismo deportivo, sefialando la necesidad de adaptarse a un entorno que estd en
constante evolucion para mantener la relevancia y credibilidad ante la audiencia.
Esta situacion desafia a los profesionales del periodismo deportivo a innovar en sus
métodos y ser mas criticos y rigurosos en su practica, para asi poder destacar en un

mercado saturado de informacion.

El periodismo deportivo ha experimentado una transformacion significativa,
impulsada por teorias como la de la convergencia medidtica de Henry Jenkins
(2006), que sostiene que los medios se combinan en plataformas digitales,
promoviendo la interaccion entre productores y consumidores de contenido. La
hibridacion de géneros se refiere a la fusion de formas periodisticas tradicionales y
digitales, enriqueciendo la narracion deportiva mediante texto, video e infografias.
Por otro lado, la participacion activa del usuario segun Axel Bruns (2008), destaca
cémo los aficionados influencian la cobertura deportiva a través de redes sociales,
mientras que la desintermediacion de Clay Shirky (2008) propone que la tecnologia
elimina los intermediarios tradicionales, permitiendo un acceso directo a la
informacion. Estas teorias demuestran cémo el periodismo deportivo se adapta y

evoluciona en un entorno mediatico digital y participativo.

Desafios del periodismo deportivo en la era digital
Las tecnologias modernas estdn moldeando el futuro al ofrecer multiples

caminos posibles. En este contexto, los medios tradicionales estian adaptandose a las
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nuevas tecnologias, mientras que los medios que ya nacieron en el entorno digital
estdn continuamente experimentando e innovando para expandirse y conquistar

nuevas audiencias y mercados.

Por lo tanto, “las tecnologias actuales indican el camino al futuro con varias
opciones y con unos medios migrantes y otros nativos digitales que experimentan e
innovan para conquistar nuevos territorios" (Pérez et al., 2020, p.133). En base a
ello, las tecnologias de hoy estan marcando el rumbo hacia el futuro, ofreciendo
muchas posibilidades. Por un lado, hay medios que estan haciendo la transicién de lo
tradicional a lo digital, mientras que otros ya nacieron en el entorno digital. Ambos

buscan innovar y probar cosas nuevas para conquistar, nuevos espacios

En otro conjunto de ideas, acercindonos més a los desafios del periodismo
deportivo digital, Martinez (2023) sefiala que las nuevas rutinas que incorporan €l
uso de redes sociales en la produccion de contenidos informativos en el periodismo
deportivo presentan numerosos desafios a la hora de informar. Por lo tanto, esto
destaca la importancia del conocimiento y las habilidades del periodista profesional
en el manejo de las TICs, redes sociales y otras plataformas digitales para transmitir
diversos contenidos de manera efectiva. Asimismo, la capacidad de adaptarse a estas
herramientas digitales se convierte en un elemento crucial para mantener la calidad y
la precision en la informacién deportiva. En consecuencia, los periodistas deportivos
deben estar continuamente actualizandose y mejorando sus competencias digitales

para enfrentar los retos del entorno mediatico moderno.

En esta misma linea de ideas, el mismo autor resalta que los periodistas
deportivos enfrentan hoy un desafio més significativo que en afios anteriores debido

a la creciente presencia de exfutbolistas y otros deportistas retirados en los medios de
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comunicacion, quienes analizan y comentan encuentros deportivos. Ademas, esta
tendencia se ha expandido con la incorporacién de perfiles no tradicionales en el
ambito periodistico, como youtubers, instagramers y populares streamers, que ahora
participan activamente en los medios deportivos. Estos nuevos actores no solo
comentan, sino que también producen contenido informativo sobre encuentros y
competiciones deportivas, lo que ha transformado las dinAmicas tradicionales del

periodismo deportivo.

“’Las redes sociales son espacios virtuales que permiten la comunicacién e
interaccion entre usuarios de todo el mundo y se han convertido en la actualidad en
un medio fundamental’’ (Martinez, 2023, p.6). Las redes sociales se han convertido
en el principal espacio virtual para la comunicacién e interaccion entre usuarios de
todo el mundo especialmente relevante en el periodismo deportivo digital actual.
Estas plataformas han revolucionado la manera en que se produce y consume
informacion deportiva, permitiendo a los periodistas y comentaristas llegar a una

audiencia global de manera instantdnea y directa.

Dentro de lo que corresponde al periodismo deportivo, las redes sociales
sirven como canales para la difusién de noticias y analisis, pero también facilitan la
participacion de los usuarios en las conversaciones deportivas. Los aficionados
pueden interactuar con los contenidos, expresar opiniones y acceder a informacién

en tiempo real sobre eventos deportivos desde cualquier lugar del mundo y es lo que

en la actualidad mads se observa.

Baséndose en una de las principales herramientas del actual periodismo
deportivo, Santillan (2019) afirma que “’los periodistas pasaron a tener su propio

teléfono mévil inteligente, a partir de 1o cual las noticias se dan con un amplio
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sentido multiplataforma” (p.91). Lo que abre a una interpretacion de que esta
tecnologia ha permitido que los reporteros capturen, editen y publiquen informacién
de manera inmediata y eficiente, sin las limitaciones de equipos voluminosos y

procesos de edicion tradicionales.

La capacidad de los periodistas para operar desde cualquier lugar y en cualquier
momento ha facilitado una cobertura noticiosa més rapida y versatil, representado un

desafio considerable para los periodistas de generaciones anteriores.

Oportunidades emergentes en la cobertura futbolistica

La cobertura futbolistica ha experimentado una transformacion significativa
en la era digital, abriendo nuevas oportunidades para los periodistas deportivos.
Segin el articulo de MIT Technology Review, (2020) la inteligencia artificial y el
anélisis de datos estan transformando el mundo del fatbol al ofrecer estadisticas en
tiempo real y andlisis de rendimiento que eran completamente inimaginables hace
solo unos afios. Estas innovaciones, junto con avances en la transmision en vivo,
realidad aumentada y virtual, y las redes sociales, estan redefiniendo como se

informa y se consume el fiitbol en la actualidad.

Los servicios de transmisién en vivo han revolucionado la forma en que los
aficionados acceden a los partidos, permitiéndoles ver sus equipos favoritos desde
cualquier lugar y en cualquier momento. Plataformas como DAZN, ESPN+ y
Amazon Prime Video han aprovechado esta oportunidad, ofreciendo una cobertura
extensa y accesible. Ademas, la realidad aumentada y la realidad virtual estan
comenzando a ofrecer experiencias inmersivas, permitiendo a los aficionados vivir
los partidos de una manera completamente nueva, con vistas de 360 grados del

estadio y repeticiones en realidad virtual.
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“’Precisamente esa convivencia de formatos, plataformas y canales
audiovisuales se hace ain més evidente en las retransmisiones deportivas’’ (Marin et
al. 2022, p.331). Los eventos deportivos ya no se limitan a la transmision tradicional
por televisién, sino que se han adaptado y diversificado en miiltiples plataformas
digitales y canales de streaming. Esta convergencia tecnol6gica ha ampliado
significativamente la accesibilidad y la experiencia para los espectadores, quienes
ahora pueden seguir los eventos en tiempo real desde sus dispositivos méviles,

computadoras y televisores inteligentes.

Esta transformacion no solo beneficia a los espectadores y patrocinadores, sino
que también abre nuevas oportunidades para los periodistas deportivos emergentes. En
la era digital, los nuevos periodistas tienen la posibilidad de explorar y desarrollar
habilidades en multiples plataformas, desde la redaccién tradicional para medios

impresos y digitales hasta la produccién de contenido multimedia para redes sociales,

podcasts y transmisiones en vivo.

La diversificacién de plataformas también significa que hay una demanda
creciente de contenido especializado y anélisis en tiempo real. Los periodistas
deportivos pueden aprovechar herramientas avanzadas de analisis de datos e
inteligencia artificial para ofrecer ideas més profundas sobre el rendimiento de los
equipos y los jugadores. Esto no solo aumenta la relevancia y el alcance de su trabajo,
sino que también les permite desarrollar una audiencia fiel y establecerse como

autoridades en areas especificas del deporte.

Segin Gimeénez (2017), los periodistas deportivos gracias al uso de las redes
sociales, han adquirido la capacidad de mantener una comunicacion activa y continua

con su audiencia las 24 horas del dia. Esta capacidad no solo les permite actualizar
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inmediatamente cualquier desarrollo o noticia relevante en el mundo del deporte, sino
también establecer un canal directo de interaccién con los seguidores. Al publicar
regularmente actualizaciones, andlisis y opiniones en plataformas como Twitter,
Facebook e Instagram, los periodistas pueden mantener a los aficionados informados
en tiempo real sobre eventos deportivos, transferencias de jugadores, lesiones y

cualquier otro aspecto que impacte en la industria deportiva.

La convergencia de formatos y plataformas en las retransmisiones deportivas
representan una oportunidad emocionante para los nuevos periodistas deportivos,
quienes pueden aprovechar la tecnologia y la diversificacién mediatica para expandir
sus habilidades y hacer una contribucion significativa al campo del periodismo

deportivo en la era digital.

Plataformas principales de streaming
En referencia a la pagina web Peri21 (2023) indica que, en la era digital, los
fanéticos del deporte tienen mas opciones que nunca para disfrutar de sus eventos
favoritos. Gracias a la modemidad de los servicios de streaming, el deporte se puede
ver una y otra vez, sin restricciones de tiempo ni espacio. Hoy en dia, las plataformas
no solo ofrecen transmisiones en vivo de ligas deportivas globales, sino también la
posibilidad de acceder a contenido exclusivo, repeticiones de partidos y una

experiencia mas personalizada.

De acuerdo con la presente pagina web, estas son las principales plataformas

en el mundo deportivo:
Sling

Es una plataforma de streaming con sede en Estados Unidos que ofrece una

amplia gama de contenidos deportivos, aunque no esta disponible en todos los paises.
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Los usuarios en Estados Unidos pueden acceder a una variedad de canales que cubren
varios deportes populares, como el baloncesto, el fitbol americano y el futbol. Entre
los canales mds destacados s¢ encuentran ESPN, TNT y TBS, que transmiten eventos
importantes como la NBA, la NFL y ligas de futbol internacionales. Ademas, la
plataforma cubre otros deportes como el golf'y el tenis, lo que la convierte en una

opcidn versétil para los aficionados al deporte.

Hulu + LiveTV

Combina la transmisién en vivo con una extensa biblioteca de contenido bajo
demanda, aunque no esta disponible en todos los mercados. Esta plataforma es ideal
para los amantes del deporte, ya que ofrece una amplia seleccién de canales dedicados
a eventos deportivos en diversas disciplinas. Los suscriptores pueden acceder a ESPN,
FS1, CBS Sports y otros canales, lo que les permite seguir partidos de baloncesto,
fatbol americano y deportes universitarios, entre otros. Hulu + LiveTV suele estar
disponible en paquetes junto con Disney Plus y ESPN+, lo que amplia ain mas su

oferta deportiva.
Star Plus

Disponible en varias regiones de Latinoamérica, es una plataforma de
streaming dirigida a una audiencia mas adulta, con una variada oferta deportiva. Los
aficionados al deporte pueden disfrutar de una amplia gama de eventos en vivo, desde
boxeo y rugby hasta fuitbol de alto nivel. Entre sus competiciones més destacadas se
encuentran la Champions League, la Copa Libertadores, las principales ligas de futbol
europeo, y eventos de la NFL y la NBA. Ademds, Star Plus incluye transmisiones de
deportes mds especializados, como el golf'y las artes marciales mixtas, lo que la

convierte en una opcion atractiva para los fandticos de diferentes disciplinas.
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ESPN+

Es un servicio de streaming que, aunque no esta disponible en todos los paises,
es una de las plataformas deportivas mas populares en Estados Unidos. Ofrece una
vasta cobertura de deportes tanto tradicionales como menos conocidos. Los
suscriptores pueden disfrutar de partidos de hockey sobre hielo de la NHL, baloncesto
universitario, futbol americano y competiciones de fiitbol internacionales. Ademas,
ESPN+ incluye ligas y tomeos de deportes como lacrosse, cricket y competiciones de
menor visibilidad en el mundo del deporte, lo que proporciona una experiencia diversa

y completa para los aficionados.

DirecTV Stream

Es un servicio de transmisién en vivo exclusivo de Estados Unidos que ofrece
una variedad de contenidos, incluyendo deportes. Uno de sus principales atractivos es
la posibilidad de ver sus programas en multiples dispositivos simultineamente, lo que
es ideal para hogares grandes o grupos de amigos. Su catdlogo deportivo es extenso,
incluyendo las principales ligas de baloncesto, béisbol, hockey y futbol. Los usuarios
también pueden acceder a competiciones de futbol europeo, como la Champions
League y la Europa League, asi como a otros eventos deportivos internacionales. Esta
plataforma ofrece una experiencia completa para quienes buscan seguir multiples

deportes al mismo tiempo.
YouTube TV

Es una plataforma de streaming que, a diferencia de muchas otras, esta
disponible en varios paises, mediante suscripcion. Con una oferta deportiva muy
diversa, permite a los usuarios seguir ligas importantes como la NFL, MLB, NBA,

NHL y torneos internacionales de futbol, como los eventos de la FIFA y la Premier
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League. Una de sus caracteristicas mas destacadas es la capacidad de grabar eventos
sin limites de almacenamiento, lo que permite a los aficionados grabar partidos y
eventos enteros para verlos en su tiempo libre, aunque las grabaciones se mantienen

solo por un periodo limitado de tiempo.
AppleTV+

Es el servicio de streaming de Apple que ofrece contenido exclusivo,
incluyendo una seleccion limitada de eventos deportivos, con especial énfasis en ¢l
béisbol. La plataforma transmite programas como "Friday Night Baseball" y
repeticiones de partidos clasicos, lo que la convierte en una opcidn atractiva para los
seguidores de este deporte. Aunque se accede principalmente a través de dispositivos
Apple, los usuarios también pueden disfrutar de su contenido en linea a través de
tv.apple.com. Aunque su enfoque en deportes no es tan amplio como otras
plataformas, AppleTV+ proporciona una experiencia de alta calidad para los

aficionados al béisbol y otros deportes selectos.

La mayoria de las plataformas mencionadas funcionan a través de
suscripciones pagadas, ofreciendo contenido legal y de calidad a sus usuarios. Sin
embargo, también existen otras plataformas que permiten acceder a eventos deportivos
de forma gratuita, aunque estas suelen operar de manera ilegal al involucrarse en la

pirateria.

Monetizacion en los espacios digitales de fiitbol
La monetizacién en los espacios digitales de fiitbol se ha convertido en un
aspecto crucial para la sostenibilidad de medios y creadores de contenido. Con el auge
de las plataformas digitales, las oportunidades para generar ingresos se han

diversificado significativamente.
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Segun Bustamante (2019), "los medios digitales han encontrado en la
publicidad programatica y en los contenidos patrocinados dos de sus principales
fuentes de ingresos, permitiendo una monetizacién mas eficiente y segmentada”

(p. 45). Esta afirmacién destaca como la publicidad dirigida, basada en algoritmos y

datos de usuarios, puede maximizar los ingresos al garantizar que los anuncios lleguen
a la audiencia adecuada. Los contenidos patrocinados, por su parte, ofrecen una forma
de ingresos mas directa y personalizable, adaptandose a las necesidades especificas de

los anunciantes.

Ademas, Gonzalez (2021) resalta que "la comercializacién de derechos de
transmision y la implementacién de modelos de suscripcion han permitido a los
medios deportivos generar ingresos recurrentes, garantizando asi su viabilidad a largo
plazo” (p. 102). La venta de derechos de transmision se ha convertido en una fuente de
ingresos vital para muchos medios deportivos, proporcionando un flujo constante de
capital. Los modelos de suscripcion también han ganado popularidad, ofreciendo
contenido exclusivo a cambio de una tarifa mensual o anual, lo que asegura un ingreso

estable y predecible.

Adicionalmente, Ramirez (2022) destaca que el uso de plataformas de
streaming y la creacion de contenido exclusivo para redes sociales han abierto nuevas
vias de monetizacion, permitiendo a los medios llegar a audiencias mas amplias y
diversas. Esto demuestra como la integracion de nuevas tecnologias y plataformas no
solo expande el alcance de los medios deportivos, sino que también introduce nuevas
formas de generar ingresos a través de suscripciones, donaciones y anuncios en

plataformas de video y redes sociales.
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La combinacién de publicidad programética, contenidos patrocinados,
comercializacion de derechos de transmision, modelos de suscripcion y el uso de
plataformas de streaming ofrece miiltiples formas de monetizacion en el 4mbito del
futbol digital. Estas estrategias no solo incrementan los ingresos, sino que también
permiten a los creadores de contenido y medios adaptarse mejor a las demandas del

mercado digital en constante cambio.

Cobertura deportiva en redes sociales
En esta parte, De Silva (2024) por medio de la pagina web Iusport resalta que

la cobertura deportiva ha evolucionado significativamente con el tiempo. En el
pasado, las transmisiones deportivas televisivas eran la unica manera en que los
aficionados podian seguir eventos deportivos sin asistir fisicamente. Sin embargo, hoy
en dia, las opciones se han multiplicado gracias a la tecnologia digital. Ahora, los
fanaticos tienen acceso a multiples plataformas para ver los partidos, como servicios
de streaming, redes sociales y aplicaciones mdviles, que permiten no solo ver los
encuentros en tiempo real, sino también interactuar, comentar y acceder a contenido

adicional, como analisis y estadisticas.

En este mismo sentido, el mismo autor manifiesta que las redes sociales como
X, Facebook e Instagram han tomado un rol protagénico en el 4mbito de la
conversacion deportiva. Estos espacios se han convertido en puntos de encuentro
donde los aficionados, periodistas y expertos comparten opiniones, actualizaciones y
debates en tiempo real. Informacion como noticias de Gltimo momento, rumores sobre
traspasos o los resultados de un partido se difunden rapidamente, alcanzando una

audiencia global en cuestion de minutos, lo que les otorga un impacto inmediato y

masivo.
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Plataformas como X, pasan a formar parte de las aplicaciones favoritas de las
personas a las que les gusta el periodismo deportivo, ya que ofrece primicias
informativas, y por tanto, se convierte en una de las principales fuentes a la que
acuden el resto de periodistas deportivos para conocer la noticia (Romero,

2022, p.52).

Por otra parte, Tejedor et al. (2020) explica que "las redes sociales se han
convertido en plataformas con un protagonismo destacado en la comunicacién de los
equipos de futbol" (p.150). Comprendiendo que las redes sociales se han convertido
en una herramienta clave para los equipos de fiitbol, permitiéndoles comunicarse de
manera més directa y efectiva con sus fanéticos. Gracias a estas plataformas, los
equipos pueden compartir noticias, interactuar con los seguidores y fortalecer su

vinculo con ellos, lo cual ha aumentado su influencia en él.

Un ejemplo claro alineandose a lo dicho por el mismo autor es el caso del Fc
Barcelona, este club ha utilizado plataformas como Facebook para interactuar
directamente con sus aficionados, compartiendo noticias, actualizaciones sobre
partidos y contenido exclusivo. A través de estas interacciones, el FC Barcelona no
solo informa a sus seguidores, sino que también fomenta un sentido de comunidad y
pertenencia entre los aficionados, lo que fortalece su vinculo con el club. Este enfoque

ha permitido al FC Barcelona aumentar su influencia y presencia en el &mbito digital

Segun McCarthy et al. (2022) "Las redes sociales son como un rastrillo; lo
bajas y la gente puede entrar, y podemos volver a subirlo si es necesario." (p.517).
Lo que realmente quiere decir es que las redes sociales te permiten abrirte al mundo
cuando tu decides, permitiendo que las personas entren en tu espacio y accedan a lo

que compartes. Paralelamente, puedes controlar ese acceso cerrdndolo o limitandolo
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cuando sientas que es necesario. Es una manera de decir que tienes el poder de
decidir hasta donde y cuando quieres exponerte o interactuar con los demas. Es como
si, al publicar contenido sobre fichajes, entrenamientos o videos exclusivos de lo que
ocurre detras del escenario, estuvieran "abriendo las puertas" para que los seguidores
se sientan parte de lo que sucede en el club e interactaen con el contenido. Pero,
simultdneamente, los equipos controlan lo que comparten y cuando lo hacen. Pueden
ser transparentes en ciertos momentos, pero también pueden reservarse informacién
mads estratégica o sensible para proteger lo que ocurre internamente. Esto les permite
mantener una relacion directa con sus seguidores, pero siempre manteniendo las

riendas de la situacion.

Siguiendo esta idea, el mismo autor resalta que, en el mundo del fatbol, los
clubes han reconocido la importancia de establecer una conexién sélida con sus
aficionados mediante las redes sociales. Esta interaccién no solo es crucial para
mantener la lealtad de los seguidores, sino que también es un pilar fundamental para
el crecimiento comercial y la sostenibilidad a largo plazo del club. En un entorno
digital que cambia rapidamente, los equipos deben adaptarse a las nuevas dinamicas
y aprovechar al maximo estas plataformas para interactuar de manera efectiva con

sus fanaticos.

Periodismo deportivo digital en Ecuador

Zambrano (2021) menciona que la pandemia fue un punto de inflexién que
impulsé la digitalizacion en el periodismo deportivo. Frente a los desafios que trajo
el virus a nivel global, los comunicadores en Ecuador se vieron obligados a adaptar
su forma de trabajar, volviéndose mas activos en redes sociales. Esta adaptacién no

solo les permitié entender mejor estas plataformas, sino también conectar més con su
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audiencia, lo que se reflej6 en un aumento de seguidores gracias a una comunicacion

mas cercana y efectiva.

“’El periodista deportivo ecuatoriano vio total complejidad para seguir con su
quehacer diario y tuvo que buscar las alternativas’” (Zambrano, 2021, p.11). Muchos
periodistas que antes se resistian a dar el salto al mundo digital, tal vez porque les
parecia complicado, se vieron obligados a hacerlo por la situacién. Esta necesidad
los empujé a dar ese paso importante, y finalmente, aprovechar una oportunidad que

siempre habia estado ahi, pero que no se habian atrevido a tomar hasta entonces.

Abordando otro punto, Morales & Cedefio (2024) plantean la interrogante de
como los periodistas deportivos en Ecuador perciben el efecto de su educacién, o la
falta de esta, en su capacidad para adaptarse e innovar en las nuevas formas de

comunicacion y tecnologia que existen en la era digital actual.

Es asi como, Cruz (2019) indica que el trabajo de un periodista deportivo va
mas all4 de simplemente aplicar sus conocimientos y habilidades; también es
fundamental que tenga la capacidad de reflexionar sobre sus acciones en relacion con
lo que ha aprendido. Esta reflexion no solo enriquece su labor, sino que también le
permite aportar un valor adicional a su trabajo, mejorando asi la calidad de la

informacion que ofrece al publico.

Villanueva et al. (2018) afirma que, en un lapso de 75 afios, la capacitacién
de periodistas en Ecuador ha avanzado de manera acelerada. Desde el
establecimiento de la primera Facultad de Comunicacién Social en la Universidad
Central del Ecuador en 1943, hasta la migracion del ejercicio profesional hacia
plataformas digitales en el nuevo milenio. Actualmente, se requiere que los

periodistas cuenten con un perfil que incluya competencias méds amplias y la
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habilidad de desempefiar, en algiin momento, el papel de autor o editor que produce

y publica su propio contenido.

“’El campo laboral para periodistas en Ecuador se concentra en medios de
comunicacidn privados, aunque en los tiltimos afios se han registrado esfuerzos por
democratizar su drea de accién’’ (Villanueva et al. 2018, p. 191). La oportunidad de
trabajo para los periodistas en Ecuador se encuentra principalmente en medios de
comunicacion privados. Sin embargo, en tiempos recientes, ha habido iniciativas
para ampliar y diversificar este &mbito, buscando que mas voces y perspectivas
tengan un lugar en el panorama mediatico del pais. Esto refleja un esfuerzo por hacer
que el acceso a la informacion y la representacion en los medios sea mas equitativo y

accesible para todos.

Un ejemplo destacado de periodismo deportivo digital en Ecuador es el
portal "Ecuavisa Deportes”, que forma parte de Ecuavisa, uno de los principales
canales de television del pais. Este medio ha sabido adaptarse a las nuevas
tecnologias y a las demandas del publico, ofreciendo contenido deportivo a través de

su sitio web y redes sociales.

Ecuavisa Deportes: es un portal que brinda actualizaciones en tiempo real
sobre eventos deportivos. El futbol es el deporte mas popular en Ecuador, y el sitio
web brinda actualizaciones sobre estadisticas en vivo, andlisis del partido y
entrevistas a jugadores y entrenadores, entre otros. Ademads, Ecuavisa Deportes usa
videos, infografias y publicaciones en redes sociales para atender a una audiencia

més joven y digitalmente activa, ofreciendo a los usuarios una experiencia mas rica.

A través de plataformas como Facebook, Twitter e Instagram, Ecuavisa

Deportes interactia con sus seguidores, fomentando la participacion y el debate
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sobre temas deportivos, lo que crea una comunidad en torno al contenido que

producen.

El medio ha implementado nuevas tecnologias y herramientas digitales para
mejorar la calidad de su contenido y la forma en que lo distribuyen, adaptindose a
las tendencias del periodismo digital. Este caso ilustra cémo el periodismo deportivo
en Ecuador esta evolucionando hacia un modelo més digital y participativo,
aprovechando las oportunidades que ofrecen las nuevas tecnologias para llegar a un

publico méas amplio.
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Conclusiones

Es claro que, con el crecimiento de las plataformas digitales, la manera en la
que se consume y se produce contenido sobre fitbol ha cambiado completamente. En
la era actual no basta con solo reportar, los periodistas deben manejar herramientas
digitales, ser creativos para as{ saber diferenciarse en un espacio cada vez més
competitivo. La aparicion de inlfuencers, bloggeros hasta exjugadores convirtiéndose
en comentaristas deportivos ha diversificado la oferta informativa obligando a los
medios tradicionales a buscar alternativas e innovar constantemente para mantener el
paso y no quedarse atras. Esto ha obligado a los periodistas adaptarse y evolucionar de
manera acelerada, aprendiendo a contar relatos, narraciones, cuentos de formas mas

atractivas para mantener su importancia.

A pesar que, la digitalizacion ha presentado varios retos, también ha abierto
nuevas puertas para los periodistas deportivos. En la era actual, gracias a las
plataformas de streaming, redes sociales y las herramientas avanzadas, se puede
ofrecer una cobertura mas interactiva y cercana para los espectadores y aficionados.
Ademas, la realidad virtual y aumentada permite que las transmisiones en vivo y el
analisis de datos permiten crear un contenido exclusivo que llame la atencién del
publico. Para los especialistas de este terreno, esto significa que hay muchas maneras
de destacar y conectar con la audiencia usando la tecnologia a su favor, descubriendo

e irse sumergiéndose en nuevos formatos y narrativas que antes eran impensables.

En el contexto ecuatoriano, ¢l periodismo deportivo digital ha presentado un
importante crecimiento. Sin embargo, también enfrenta retos propios como la
adaptacion a estas nuevas tecnologias. La digitalizacion es una gran oportunidad para
que los medios ecuatorianos empiecen a destacar y conectar con la audiencia global,

presentar un contenido innovador e impulsar el desarrollo del periodismo deportivo



digital y la capacidad para ajustarse a un publico exigente que est4 en constante

cambio.
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