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Resumen

La chicha de maiz es una bebida ancestral con un importante valor cultural en la parroquia
Sancan, que ademds posee un alto potencial para el desarrollo econdémico y la promocién de la
identidad local. En este contexto, el presente estudio tuvo como objetivo analizar los aspectos
socioeconomicos relacionados con los emprendimientos de esta bebida tradicional, considerando
su relevancia en la dinamizacion de la economia local y su impacto en el turismo cultural. Para
alcanzar este objetivo, se utiliz6 una metodologia cualitativa y cuantitativa, empleando técnicas
como encuestas y entrevistas a productores locales, asi como una revision documental exhaustiva
de investigaciones previas y literatura relevante. Esta combinaciéon metodoldgica permitio
comprender de manera integral las dindmicas sociales y econdmicas asociadas a la produccion y
comercializacion de la chicha de maiz. Los resultados indicaron que, aunque la produccién
enfrenta desafios como limitaciones en la infraestructura y el acceso a recursos basicos, también
se identificaron fortalezas, como el arraigo cultural de esta bebida y su capacidad para atraer el
interés de turistas. La falta de acceso al agua potable y la concentracién de la educacion en niveles
basicos afectan las oportunidades de crecimiento de estos emprendimientos. El potencial turistico
y economico de la chicha de maiz la convierte en una actividad clave para promover el desarrollo
en la region. Se concluye que es esencial fortalecer las capacidades locales mediante politicas
publicas inclusivas y programas de apoyo que fomenten el desarrollo de este emprendimiento,

contribuyendo al bienestar socioeconémico y al rescate de la tradicion cultural de Sancan.

Palabras clave: bebida tradicional, identidad cultural, emprendimiento, desarrollo econémico



Abstract

Corn chicha is an ancestral beverage with an important cultural value in the Sancéan parish,
which also has a high potential for economic development and the promotion of local identity. In
this context, the present study aimed to analyze the socioeconomic aspects related to the production
of this traditional beverage, considering its relevance in the dynamization of the local economy
and its impact on cultural tourism. To achieve this objective, a qualitative and quantitative
methodology was used, employing techniques such as surveys and interviews with local producers,
as well as an exhaustive documentary review of previous research and relevant literature. This
methodological combination allowed for a comprehensive understanding of the social and
economic dynamics associated with the production and commercialization of corn chicha. The
results indicated that, although production faces challenges such as limitations in infrastructure
and access to basic resources, strengths were also identified, such as the cultural rootedness of this
beverage and its ability to attract the interest of tourists. The lack of access to potable water and
the concentration of education at the basic levels affect the growth opportunities of these
enterprises. The tourism and economic potential of chicha de maiz makes it a key activity for
promoting development in the region. It is concluded that it is essential to strengthen local
capacities through inclusive public policies and support programs that encourage the development
of this enterprise, contributing to the socioeconomic well-being and the rescue of the cultural

tradition of Sancéan.

Key words: traditional beverage, cultural identity, entrepreneurship, economic development.



INDICE

(@325 2 N 0 (2N 5 1 1 2
DEDICATORIA . ...ttt e te e e e e ettt e e et e et e e s e aa s e e e e e e e e e e e e e e e e e e et e eeees s eeeeesarrns 4
AGRADECIMIENT Ociuossusss sssssssssssvonssnsssssssssvsss issas s ise s vassvssssnsiorsiaisiisiass i st ems sosmssmsmssonsss san sssssaotss s ssssnsenmssmmrs 6
L D 1Y, § 20 OO PP URUPPRRRIPN 7
AB ST RA CT oottt e e e e e e et e e e e e e e e e e e e e e et et et e et et ettt e et e e e e a e et ra e 8
INTRODUGCCION ...ttt s e et s ettt e st ae s s et et et es e ee s e s e e es e e e s e s e e s e s e ses e e s e s s e e e 14
JUSTIFICACION ..ottt s et et s s s et et e e eee s e e et et e s e e e e e et e s e e e s s e et e e ee s s e s e s e e e 16
PROBLEMATICA ..ottt et n et et ese st et et et e e e e eae s e s e s e s e e e s e e s s e et e e e s s e eeenesn 17
OBJETIVO DE LA INVESTIGACION ... ee e ee e e oo et s e e, 20
4.1 OBIETIVO GENERAL ...uuvvvtiiteeiieiiiiitte e e e eeeiitteeeeeeeseatteesaeeteeeeessssaaasseetesesssentaseteesseseeseseeeeeesssssssseessesssesssnsses 20
4.2 OBIETIVOS ESPECIFICOS .....ceeiuvteitte ettt ettt e e et e e et e st e e et e s et e e e s e st e eaeesseeeereeseseereeeeeeseinns 20
HIPOTESIS .ottt ettt ettt ettt et ettt et et et e et e e e e et et eseteeeeeeeees e s e e e e e s e s e s et e s e s e e s e e s s ses e 20
VARIABILES: sisssssivssosssssssnsosssmssms ssws anssmssssasssisisaissvssimsvasiss o vesses s s1e0s 000056 5500005 565 tems smemammemesmasn sesssmsomnsmsnnssens smonnns 20
6.1 VARIABLE INDEPENDIENTE ... ..ettttttttitititiittitiie ettt eeeeee e e et ettt et eeteets ettt sttt snsssaesseaaessnsans 20
6.2 VARIABLE DEPENDIENTE.......ccutiiitttiiteisttiisseessseessseissessesseessseesensessaseesasessessesssessssssssssssssesssssesasssssessssssssssees 20
CAPITULO 1 oottt et e et ee et et e et ee et e s eeesee et e e e s s et esen e s e e seees oo 21
MARCO TEORICO ...t s e ese s es et et e et e s es e ee s e s e et e ete s s e s e et ee oo 21
T.1. EMPRENDIIMIENTO ... .ot e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e, 21
7.2. TIPOS DE EMPRENDIMIENTO ....oiiiiiiiiiiiiiiiieee ettt e e e e e s eseeeeaaeeaeeeeeeseaseeeseeseesssseesseseeraaans 22
7.3. TIPOS DE BEBIDAS TRADICIONALES ...ttt e e e e e et aeeeeeseseeaneeeeeseesesssssseseesssreseanees 23
7.3.1. BEBIDAS TRADICIONALES ALCOHOLICAS ..ot 23
7.3.2. BEBIDAS TRADICIONALES NO ALCOHOLICAS .. ooeeeeeeeee oo e, 24
7.4. HISTORIA DE LA CHICHA A NIVEL GLOBAL .....ccvvvvvieitiriettttiressesseseesiseessnneeeeneeesssssnsssnnssssnssssssssssssnnns 25
7.5. HISTORIA DE LA CHICHA A NIVEL NACIONAL ....ccvvtiiiiiitietteeeeseeetesaeeessaaeeseeesesseesesesasesssasssssssnsssssssssssssssnns 26
7.5.2. TIPOS DE CHICHAS ....veiiuvieiitteeetteeeteeeeeeeateeesaeseseseeteeeesesesetesssaeeebeeseeeesseeeeeesaeeeeseessesseseessssssssessseeseseess 28
7.5.3. CHICHA DE JORA ...ttt ettt ettt e et e e e e e ae e e e e b et e e et e e e seaeeeeeeeeeeeesseeseereeseseeeseeon 28
7.54. CHICHA DE YAMOR ....ttiiiieiitie ettt e eeteee e eiate e s eaaeeseeeaseeeeesaseeesaeseesaenaeeeanseeeesnsseessssssesssrsessssesssssnn 29
7.6. HISTORIA DE LA CHICHA EN SANCAN.......ooutiiiitiitieeeeeeeeee et eeeee e et e e e setaeseseesseseeseesiaesseresssrssssseessseeseess 29
7.6.1. CHICHA DE MAIZ CRIOLLO AMARILLO ....coovviiittiotieeeeeteeeee et e et e et e e e s eseseeseeesssessrssssesesssseerssessssieness 30
7.7. PROCESO DE ELABORACION DE LA CHICHA EN LA PARROQUIA DE SANCAN .....oveeeveeeeeee e eereeeeeeees e e 30
7.8. IMATERIA PRIMA ....oiiitiiiiiiiiee ettt ettt ettt et e et e e e st e e e e e eaee s aeeeeteeseaeesaseeesseeerresereesreeseneesens 31
7.9. RECONOCIMIENTO DE LOS COSTOS DE LA MATERIA PRIMA ...oveeeeiteeeeeeeeeeeeeeseeeieseseesseeesessessessssssssnessesinns 32
7.10.  FACTORES SOCIOECONOMICOS .....oeeuttitieieteeoteeeeeseeeeeeeeeeseeeseeeesseeeesessessssssssssssssssassssssssessessssssesesssssans s 33
CAPITULO IT ottt ettt e e ettt e e e e e et e et e e e e s et aeeeeeeesesnaaeeesessesensseeeseeeeesssreessesssssanaes 35
8. METODOLOGIA ....cooieeteeeeeeee et e e s e e s s e e s e e e e s e 35
8.1 ANTECEDENTES METODOLOGICOS ......vvivtivsietessteeteeseeeteesteesssaseeseseessesesssssssesesesssesssessssssssssssesssssssersssnns 35
8.2 DEFINICION DE METODOLOGIA ©...vtivtietiiis et eteeeteseeeseneeeeeeeee et et eeeeeesesnesssesresssseesesseessssrsesrssessesseeeeseens 35
8.3 DEFINICION DE INVESTIGACION .......0cviitiiiteiiteeetiitee et eeteeseeeteeeueeseneseseseesseeeaeeeseseesasesseesssesssseseesensssrsessnes 36



8.4 METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION .....ccoutiiettiiitteeeeereeeeeeeeeeeeeeeeeseeesssesessesesesseeesees s eeee s oo oo 36

9. TIPOS DE INVESTIGACION ......ooovuiiireteeieesiaessessses e sess s s ses s esese e eses st eses s es e eseses s essesesse s sso 37
9.1 DB GAWPO s exssnvasesssussenvosssssss s s st s sssis sy 00 65 50535 i S o055 550 inbammontsm s s ctas i o s sromeis 37
9.2 CUANTITATIVA Y CUALITATIVA ..tiiiiiitieeiiee ettt ee e ettt sseteeeeeeeateeeseaeeesesereeesssseessseseesssssesses 38

10. METODOS .....ovviiviiiiieiiesies sttt e et ee et e e et e e es e eeessesesens 39
10.1  METODO EMPIRICO. ...cctetiitieiieiietiitesteitestesteste st ese et saeeteeseeseeteeteesteetestssteesesseeteesseseeesenseesesreereereeseesserseseons 39
L0:2  METODO CIENTIPICD susuesumossosmssssisssessssosvessassososssoissamss 35585555660 eramronronsssammsson e susson s e savasss senete sossansessesass 39

11 TECNICAS ...ttt ee st e s ee e e s e se s se s eoes 40

CAPITULO IIL... .ottt e et e e e e e et et 41
12 RESULTADOS DE LA INVESTIGACION .....c...ooovuiviiiveerieseeeeeeeee oo eeeseessee s ee e 41

RESULTADOS DE LA FICHA SOCIOECONOMICA.........ovuiviieeerieeeeeeeseseeesee e ees s seseseess s esseesenos 43

ST TISL.. e 500, R 0S5535K amm mesennscsv et sm STR B ES 61

CONCLUSIONES......cccovvuitititiiesises st sss st s sttt e st s s ee s s s s e s eeeseeeseeee s es s eroon 62

RECOMENDACIONES ......oevuiiiiitiiiiesississsssssssssssesssessessssssss s sssessessss s sssssesesesseeeseesseeesseeseeeseessseesseesseseesseessens 63

13 REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS ........oovvvriiiireierieceeesiesees e ssseseesee s eeses s 64

10



INDICE DE GRAFICOS

Grafico 1. Pregunta 1. ..ot 43
Grafico 2. PrEQUNTA 2. .. v uiei it 44
Grafico 3. PregUITA 3. .. .o uieii it 45
Grafico 4. Pregunta 4. .. ... 46
Grafico 5. PIEQUITA 5. ...ttt ettt et e 47
Grafico 6. Pregunta 6. ... ....oouuiiii i 48
Caliee 7, PLOBUOTE T.. .. . o e e s bbbl 5555 5 5060085 § RBABEES § & &5 8 fibdomiimn o « 8 2 pospsmcrsns = 5. = 3 wmmserme 5 49
Gratico 8. Pre@iita B.... ... .ovconreicidis 6omiins 655 s b0mese s 555 ARSEREEEEH § 3 hbb@ibbod §5 5 mmemeine 5 s =7 smarmsmrne = 50
Grafico D. PHEBRRTA D..... ... coocmins s 55555 00munss £55 55mmaen 455 SARFRAD LS5 85 BADRREIAR 5555 Shsstbn 8555 s 85 Ronirici 51
Grafico 10. Pregiitifa LU . . .. oovmanssirsss ammmmes 655 5 amses 655 5enuumnas 655 5 5 5a0an §54 s 4 babins § 43 54 bbaisini 52

11



INDICE DE TABLAS

Tabla 1. Bebidas tradicionales alcohdlicas............o.ovviiiiiiii i, 24
Tabla 2. Bebidas tradicionales no alcohdlicas ...............oooiiiiiiiiiiiiii 25
Tabla 3. Materia PIiMa. ......o.viueinit ittt e et 32
Tabla 4. Reconocimiento de los costos de la materia prima.................o.oovivuiiininnennenn.n, 32
Tabla 5. Antecedentes MetodolOZICOS. .. ...iuiiiei i e, 35
TABlE 6, PEOBINTE L. i i anissiasssis snohsins et s sabhimine s s s s smmmscs vo s 24 smmcsmns s s os smsamin s v o s & Baosimemis g1 43
TABIA 7. PIEEITIR 2eis s ianmummns550550m6505 55555 o 5osisns €45 btomsmnsn s e reowmonms s« se s smmmmas s s 12 sonsmempms 44
Tabla 8. PIEGUTIIA Beuvcesssnmmmranns issimammens s66555 0 5R6aee 556 oabonio seneesmomnsssesssammnes sssssasmmmnss 45
Tahla, 9. PIBEIIIE Fou s sssmmmumns s s 5 s ovmsnesds 055 6 usmannss s % SAREEESH {55 § Giiduonnxne s s s smeatrmn o o s wamomrmaos 46
Tabla 10, PrEEumta Sus. o s cxommmens o555 oamsmnaos o5 55 cnmsionss s 55 55800815 55 5 b « o x» mwmosmens s » 2 iamss 47
Tabla 11 ProfUBE Buve v s s s susmmmenss s 55 smwmmmans ¢ s s 6vormisstn i s » S50 545 15 8 bbbkl s § o 2 sommaonns o 022 s smmmen 48
Tabla 12, PreguUla T e s sasumones o3 s sammonsson o 55 suimnss s 5 4 So@ames s s 455 5 AmaaES €5 5 5 mbammmmes o2 22+ smiens 49
Tabla 13. Pregunta 8.......ooiiii 50
Tabla 14. Pregunta 0. 51
Tabla 15. Pregunta 10..... ..o 52
Tabla 16. Resultados de las entrevistas hacia los emprendedores...............c.ooevvvininnnn.. 54

12



INDICE DE FIGURAS

Figura 1. Proceso de elaboracién de la chicha Parroquia Sancan.................coooovivivinnn.n.

Figura 2. Ubicacion Parroquia Sancan

.................................................................

13



Introduccion

El presente estudio se propone realizar un analisis exhaustivo de los emprendimientos
dedicados a la produccién y comercializacion de la chicha de maiz en la Parroquia Sancén. Desde
una perspectiva socioecondmica, se explorardn los diversos aspectos relacionados con la
produccién, distribucion y consumo de esta bebida ancestral, con el objetivo de comprender su

impacto en la vida de los habitantes de la region y su potencial desarrollo econémico local.

Esta investigacién se hace para examinar cémo estos emprendimientos afectan a la
comunidad local en términos de empleo, ingresos, y desarrollo econdémico proporciona
informacion asi mismo la identificacion de desafios y oportunidades al analizar los factores que
influyen en la creacion y gestion de estos emprendimientos, se pueden identificar los obstiaculos
que enfrentan los emprendedores y las areas donde se pueden encontrar oportunidades de mejora

y crecimiento el estudio puede proporcionar recomendaciones especificas.

La chicha de maiz es una bebida que se consume en toda Latinoamérica desde la
antigliedad. Nuestros ancestros lo elaboraban a partir de una variedad de ingredientes, pero como
el maiz es el alimento mas producido en el mundo, los ingredientes para elaborarlo se pueden
encontrar facilmente en cualquier lugar y en cualquier momento. La produccion de la chicha de
maiz puede crear empleos en diversas etapas del proceso, desde el cultivo del maiz hasta la
produccion y distribucién de la bebida. Es por eso que el emprendimiento de las bebidas de chicha
de maiz puede tener varios impactos socioeconémicos, desde la creacion de empleo y el desarrollo

rural hasta la promocion de la cultura local y la promocion del turismo.

Para esto es importante la recopilacion y andlisis de documentos relevantes, como informes
gubernamentales, estudios previos, datos estadisticos, y literatura académica sobre la produccién

de chicha de maiz, el contexto socioeconémico de la region, y tendencias del mercado, la
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realizacién de entrevistas en profundidad con emprendedores de chicha de maiz, lideres
comunitarios, autoridades locales, y otros actores clave, para obtener informacion detallada sobre

sus experiencias, desafios, estrategias y percepciones sobre la industria.

Administraciéon de encuestas a productores de chicha de maiz, consumidores, y otros
miembros de la comunidad, para recopilar datos cuantitativos sobre aspectos como habitos de
consumo, preferencias, y percepciones sobre la calidad y el precio de la chicha de maiz. Asi mismo
un andlisis econdmico para la evaluacién de los costos de produccion, precios de venta. Este
estudio aspira a proporcionar una visién integral de los emprendimientos de chicha de maiz en la

Parroquia Sancén, destacando su importancia como agentes de cambio socioecondémico y cultural.

Apoyar los emprendimientos locales no solo impulsa el crecimiento econémico, sino que
también refuerza la identidad cultural y el sentido de comunidad al reconocer y preservar practicas
y saberes tradicionales. La investigacion desempefia un papel clave en este proceso, permitiendo
documentar y valorar el trabajo de los productores, resaltando su aporte a la sociedad. A través de
estos estudios, se promueve el orgullo y la cohesién comunitaria, ademds de visibilizar estos

esfuerzos en un mundo globalizado.

Desde esta perspectiva, realizar un estudio sobre los emprendimientos de chicha de maiz
resulta particularmente significativo. Ademas de ser una bebida tradicional, la chicha simboliza
identidad y unién en muchas comunidades. Analizar estos emprendimientos permite entender sus
impactos no solo en lo cultural, sino también en lo econdmico, social y ambiental. Este enfoque
integral favorece a los productores, destacando el valor de su labor y promoviendo un mercado

consciente y respetuoso del patrimonio cultural.
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Justificacion

La investigacion socioecondmica sobre los emprendimientos de la bebida chicha de maiz
en Sancén radica en la necesidad de comprender y abordar diversos aspectos que impactan tanto
en el desarrollo local como en la preservacion de la cultura y el bienestar de la comunidad. Puede
ayudar a identificar las oportunidades para mejorar la economia local a través del fortalecimiento
de los emprendimientos puede proporcionar informacioén sobre cémo este negocio afecta tanto a
nivel individual como social ademas la promocion de los emprendimientos y la innovacion puede
fomentar un ambiente propicio para la innovacién esto puede llevar al desarrollo de nuevas
variedades de chicha de maiz, técnicas de producciéon mejoradas y oportunidades de

diversificacion de productos.

Se pueden estudiar los antecedentes socioecondmicos de los micro empresarios, la
motivacion para establecer dichas empresas, el impacto en la economia local, las oportunidades y
desafios, asi como la forma en que dichas empresas contribuyen al desarrollo sostenible de la
sociedad. Es importante considerar varios factores que describen diferentes dimensiones del
desarrollo socioecondémico en la parroquia Sancan. El indice socioecondémico puede incluir
componentes como nivel de ingreso generado por los emprendedores, la educacion alcanzada por

los propietarios, el nimero de empleo, condiciones de trabajo y acceso a servicios basicos.

Estas herramientas permiten obtener datos precisos sobre produccion, impacto econémico,
practicas sostenibles y proyecciones de mercado, facilitando el desarrollo de estrategias que
beneficien tanto a los emprendedores como a la comunidad en su conjunto. Al contar con
informacion clara y detallada, los lideres comunitarios y productores pueden planificar de manera

mas efectiva, maximizando recursos y anticipando posibles desafios.
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Problematica

La chicha elaborada a base de maiz sigue siendo indispensable para todo Latinoamérica,
manteniendo su identidad y costumbres que tiene en diferentes paises como es el caso de Colombia
se elabora y se consume en gran parte de las ciudades, como Bogotd, por lo que han adquirido un
papel importante en determinadas poblaciones, no necesariamente entre los pueblos indigenas. De
esta manera se identifica a la chicha como provenientes del barrio La Perseverancia o Chorro de

Quevedo ambos en la capital colombiana. (Castilla, Fernando et al., 2020)

En Ecuador, la existencia de la chicha como bebida de la cultura valdiviana est4 confirmada
por vasijas encontradas en la zona de Santa Elena que contienen restos de la bebida y que datan
del 3500 a.C. Durante el mencionado Imperio Inca, los incas exigian enormes sumas de dinero
para distribuir entre quienes servian al imperio. Por eso habia mujeres que se dedicaban
exclusivamente a la preparacién de la chicha, una masticaba los granos, las otras hervian, se

encargaban de remojarla y distribuirla.

En Manabi, la preparacion de chicha se basa utilizando el maiz criollo amarillo. En Chone,
como en el resto de la provincia, la "chicha de la santa", hecha de maiz, se comia sin fermentacién
y simplemente se convertia en una bebida refrescante. Jipijapa es considerada la cuna de la chicha
de maiz Manabi y tiene una gran tradicién en su preparaciéon y consumo. Se puede encontrar en
mercados, puestos de comida e incluso restaurantes que la sirven como parte de su menu

tradicional.

Los emprendimientos asociados a la produccién y venta de chicha de maiz en la parroquia
Sancan enfrentan multiples desafios que limitan su potencial de crecimiento y sostenibilidad. Una
causa importante es la falta de acceso a recursos y financiamiento, lo cual dificulta que los

productores puedan mejorar sus métodos de producciéon y responder a la demanda de forma
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competitiva. La falta de capacitacion adecuada es otro factor que afecta la calidad del producto y
limita el acceso a mercados mas amplios, donde la chicha podria tener gran aceptacion. Ademas,
el escaso apoyo institucional y las barreras para obtener licencias o permisos restringen la
formalizacion de estos emprendimientos, relegandolos a la informalidad y afectando sus ingresos

y condiciones laborales.

Se realiza un estudio socioecondémico de los emprendimientos de la bebida ancestral chicha
de maiz en la parroquia Sancén por varias razones para obtener un diagndstico detallado de la
situacion socioeconomica de los emprendedores y sus micro empresas, incluyendo sus ingresos,
condiciones laborales, disponibilidad de recursos y nivel educativo. Para identificar sus
necesidades y desafios que se enfrentan como el acceso al mercados, capacitaciones y apoyo
institucional. Para asi empoderar a la parroquia Sancan, fomentando el desarrollo econémico

inclusivo y la cohesion social.

Esta situacién también incide en las condiciones laborales, ya que la informalidad conlleva
a la falta de beneficios y de seguridad econdémica para quienes dependen de esta actividad. A nivel
comunitario, la falta de apoyo a estos emprendimientos puede llevar a la pérdida de una tradicion
que forma parte del patrimonio cultural, lo cual debilita el sentido de identidad y cohesién social

en la region.

La investigacion de los aspectos socioecondmicos de estos emprendimientos en la
parroquia Sancan es fundamental para diagnosticar de forma precisa las necesidades de los
emprendedores, identificar las barreras que enfrentan y proponer soluciones que fomenten el

desarrollo inclusivo.
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Objetivo de la investigacion

4.1 Objetivo General

Analizar el estudio socioeconémico de los emprendimientos de la bebida ancestral de chicha de

maiz en la parroquia Sancén.

4.2 Objetivos Especificos
e Describir la caracterizacién de la Comuna Sancén Parroquia Membrillal.
e Determinar la realidad socioecondmica a través de una observacion directa.
e Implementar un levantamiento de informacién sobre habilidades y capacidades de la
poblacion en estudio, mediante una investigacion tipo entrevista y focusgroup.
o Elaborar una propuesta de emprendimiento basados en datos recopilados de los

emprendedores.

Hipétesis
La produccién de la chicha de maiz en Sancan juega un papel crucial en la preservacion de

las tradiciones y la identidad cultural de la comunidad, ademas contribuye al ingreso familiar y asi

mejorar la calidad de vida de los productores y familias.

Variables

6.1 Variable Independiente

Condicion socioecondmica de los emprendedores de la chica de maiz en la Parroquia Sancén.

6.2 Variable Dependiente

Bebida ancestral la chicha de maiz.
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Capitulo 1
Marco Teodrico

La chicha de maiz es una bebida tradicional con profundas raices culturales en diversas
comunidades de América Latina, donde representa mucho mas que una simple bebida: es un
simbolo de identidad y patrimonio cultural. A través de su preparacion, consumo, las comunidades
preservan costumbres ancestrales y reafirman su conexion con sus tradiciones. Esta bebida ha sido
transmitida de generacion en generaciéon, manteniendo su importancia en celebraciones, rituales,
reuniones familiares, y simbolizando la herencia cultural que une a diferentes pueblos de la region
(Aroca Anibal et al, 2022).

7.1. Emprendimiento

El emprendimiento es mucho mds que crear un negocio; es el motor que impulsa a las
personas a materializar ideas innovadoras y soluciones que generan valor en la sociedad. A través
de este esfuerzo, se busca no solo obtener ganancias, sino también contribuir al desarrollo
econémico y social, resolviendo problemas o mejorando aspectos de la vida cotidiana, debido a
que es un proceso que exige creatividad, perseverancia y la capacidad de asumir riesgos para

transformar una vision en realidad (Gonzélez Santiago y Vieira Jaime, 2021).

Aunque tradicionalmente se asocia el emprendimiento con objetivos financieros, cada vez
mas emprendedores estan enfocandose en proyectos que priorizan el impacto social y ambiental,
lo que significa que el éxito ya no se mide solo en términos de ingresos, sino también en cémo el
negocio aporta al bienestar de las comunidades y al cuidado del entorno y este enfoque demuestra
que el emprendimiento puede ser un agente de cambio positivo, capaz de beneficiar tanto al

emprendedor como a la sociedad (Arias Manuel et al, 2020).
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Ser emprendedor implica ver oportunidades donde otros ven problemas y tener la
determinacion de convertir esas oportunidades en soluciones concretismo, no se trata solo de crear
productos o servicios, sino de construir algo significativo y duradero, con un propoésito que inspire
y beneficie a otros. Es una forma de generar crecimiento personal, empresarial y social, llevando
la innovacion mas alla del simple objetivo de ganar dinero (Teran Erick y Guerrero Marcos, 2020).

7.2. Tipos de emprendimiento

El emprendimiento abarca una diversidad de modelos que responden a diferentes objetivos,
contextos y enfoques. Desde proyectos locales y modestos hasta iniciativas tecnologicas de alcance
global, cada tipo de emprendimiento tiene caracteristicas especificas que los distinguen y los
adaptan a sus propositos particulares. Conocer estos tipos es clave para identificar el que mejor se

ajuste a las metas de cada emprendedor y las necesidades del mercado (Paz Jacinto, 2022).

El emprendimiento escalable es un modelo que se distingue por su capacidad para crecer
significativamente con una inversiéon minima adicional. Este tipo de negocio esta disefiado para
aumentar sus ingresos de manera proporcionalmente mayor a sus costos operativos, lo que permite
su expansion a mediano y largo plazo. Con frecuencia, estos emprendimientos integran innovacion
y tecnologia como pilares fundamentales para optimizar procesos, y su éxito depende en gran
medida de alianzas estratégicas con socios e inversionistas comprometidos con el crecimiento

(Merino Victor y Esli Samuel, 2021).

El emprendimiento social se centra en crear un impacto positivo en la sociedad, priorizando
objetivos como la proteccién del medio ambiente, la educacién o el apoyo a comunidades
vulnerables. Mds que generar ganancias econdmicas, este tipo de iniciativa busca resolver

problemas sociales de manera sostenible. Para operar, a menudo se financia a través de donaciones
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o alianzas con fundaciones, lo que le permite llevar a cabo su misién sin comprometer sus

principios altruistas (Carranza Gonzalo, 2021).

El emprendimiento novedoso sobresale por ofrecer productos o servicios innovadores que
aportan soluciones unicas a problemas especificos. Estos proyectos requieren una inversion inicial
considerable, pero su enfoque disruptivo y su capacidad para diferenciarse en el mercado los
convierten en negocios altamente rentables a largo plazo. Su éxito depende del respaldo de

inversores visionarios que apuesten por su potencial transformador (Cuesta Pedro et al, 2024).

El emprendimiento de imitacion consiste en replicar modelos de negocio exitosos, como
franquicias o conceptos probados en otros mercados. Aunque no introduce innovacién, permite a
los emprendedores aprovechar ideas consolidadas y adaptarlas a nuevos contextos. Este enfoque
es ideal para quienes buscan minimizar riesgos y capitalizar sobre tendencias ya validadas,
logrando un impacto répido en el mercado (Davila Cristhian, 2022).

7.3. Tipos de bebidas tradicionales

7.3.1. Bebidas tradicionales alcohoélicas

Las bebidas tradicionales alcoholicas son aquellas que se obtienen mediante procesos de
fermentacion o destilacién, empleando ingredientes autoctonos como granos, frutas, raices o cafia
de azucar. Estas bebidas forman parte del patrimonio cultural de las comunidades y suelen estar
ligadas a rituales, festividades o costumbres locales. Mas alld de su consumo recreativo, estas
preparaciones tienen un fuerte simbolismo social y espiritual, representando la riqueza cultural y

los conocimientos ancestrales de los pueblos que las producen (Vazquez Ratil et al, 2020).

En América Latina, estas bebidas tienen un papel destacado en la identidad cultural de la
regién. En Ecuador, la chicha fermentada, elaborada a partir de maiz o yuca, es un ejemplo

emblematico, utilizada tradicionalmente por comunidades indigenas en ceremonias vy
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celebraciones. Otras bebidas como el guarapo, hecho de cafia de azuicar, también reflejan el

aprovechamiento de recursos locales y la importancia de los saberes tradicionales en la vida rural

del pais (Guevara Bertha et al, 2021).

Bebida

Ingredientes principales

Chicha de jora

Maiz, agua, panela, levadura (en algunas

variantes)

Cerveza artesanal

Malta, agua, lupulo, levadura

Aguardiente Cafia de azucar, agua, levadura (a veces con
frutas o hierbas)

Pisco Uvas, agua, levadura

Canelazo Aguardiente o licor de cafia, canela, azicar,

agua caliente

Vino artesanal

Uvas, azucar, levadura

Mistela de pifia

Pifia, azucar, canela, agua, aguardiente

Rompope Leche, vainilla, yema de huevo, leche
condensada, aguardiente
Guarapo Cafia de azucar, jugo de limon,

Tabla 1. Bebidas tradicionales alcohdlicas

7.3.2. Bebidas tradicionales no alcohdlicas

Las bebidas tradicionales no alcohoélicas son preparaciones elaboradas con ingredientes

naturales, como frutas, hierbas, especias o cereales, y no contienen alcohol. Estas bebidas suelen

tener un papel relevante en la vida cotidiana y en festividades, a menudo ligadas a costumbres

espirituales, medicinales o sociales. Son un reflejo de la biodiversidad y de los saberes ancestrales

que cada region ha preservado a lo largo del tiempo (Bazine Teodoro, 2020).

En América Latina, estas bebidas destacan por su diversidad y simbolismo cultural. En

Ecuador, por ejemplo, la colada morada es una bebida preparada con maiz negro, frutas y especias,
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tradicionalmente consumida durante el Dia de los Difuntos como un homenaje a los ancestros. En
la regién amazonica, la guayusa, una infusion energética de hojas locales, es valorada tanto por
sus beneficios medicinales como por su conexién con las creencias indigenas y précticas

sostenibles (Gil Jaime et al, 2020).

Bebida Ingredientes principales
Jugo de caiia Cafia de aztlcar, agua, azicar (opcional)
Horchata Arroz, canela, vainilla, azicar, agua
Aguas frescas Frutas (como jamaica, limon, tamarindo),

azucar, agua

Chicha morada Maiz morado, clavo, canela, pifia, azicar,
agua
Té de hierbas Diferentes hierbas (manzanilla, menta,

hierbaluisa), agua

Morocho Maiz morocho, leche, canela, agua, azicar,
pasas

Colada de platano Platano, panela, agua, canela, leche

Colada morada Harina morada, atado de hierbas, canela,

clavo de olor, hojas de laurel, pulpa de
naranjilla, agua, extracto de naranja, mora,

fresa

Chucula de maduro Maduro, leche, canela, esencia de vainilla

Tabla 2. Bebidas tradicionales no alcohdlicas
7.4. Historia de la chicha a nivel global

Existe una variedad de platos gastrondmicos y bebidas alrededor del mundo que se destacan
en diferentes culturas y tienen una fuente implicacién simbolica tanto para los individuos que los

consumen como para quienes forman parte de la poblacidon de una misma region geografica, ciertos
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platos han subsistido en el tiempo porque el conocimiento de sus ingredientes y métodos de

preparacion se han transmitido de generacioén en generacion. (Castilla Farid et al, 2020)

La chicha presenta una notable diversidad en sus variaciones, reflejando la riqueza cultural
de cada region donde se elabora. En paises como Ecuador, Venezuela, Chile y Bolivia, la
preparacion de la chicha ha adoptado ingredientes y métodos de coccién tnicos, adaptandose a los
productos locales y a las costumbres de cada comunidad. En Ecuador, por ejemplo, la chicha de
maiz es una bebida esencial en varias provincias, como Manabi, donde se prepara con maiz criollo

amarillo y es consumida en celebraciones y reuniones familiares (Guerrero Raul et al, 2021).

7.5. Historia de la chicha a nivel nacional

La chicha es una bebida originaria de América Latina, consumida por primera vez por los
pueblos aborigenes/precolombinos alrededor del afio 5000 A.C. Es esencialmente una cerveza a
base de maiz, aunque en algunas regiones del Ecuador se pueden utilizar maiz en lugar de quinua.
Los incas descubrieron que la saliva podia usarse para ayudar en el proceso de la fermentacién del
maiz y otros granos (la enzima ptialina, que se encuentra en la saliva humana, es un agente
fermentador que ayuda a convertir la maicena en azicar), y las mujeres masticaban el maiz antes

de escupirlo, sacarlo y guardarlo. (Arias Dayana, 2016)

La Chicha es una bebida tradicional y culturalmente importante del Ecuador, utilizada en
diversas celebraciones y rituales de comunidades indigenas y mestizas. Esta bebida fermentada se

elabora a base de maiz, y su sabor y método de preparacion pueden variar de una region a otra.

Asi como en la €poca incaica, elaboraban chicha y era una actividad ritual realizada por
una especie de virgen solar. La temporada alta de cosecha corresponde a mayo y junio.

Actualmente, el consumo de chicha se puede observar durante todo el calendario festivo,
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especialmente de junio a septiembre, durante las festividades del Inti Raymi, San Juan, Corpus
Christi y Yamor, las fiestas de la Jora y los danzantes. Su elaboracion sigue siendo realizada por
grupos de personas de comunidades indigenas, expertos que se encargan de la preparacion de la
bebida que se disfruta en la comunidad, y que participan en los priosticos responsables de la

organizacion de la fiesta. (Vera Maria et al, 2023)
7.5.1. Chicha en otros paises

La chicha, una bebida tradicional originaria de América Latina, presenta diversas
variaciones dependiendo del pais, como en el caso de los paises andinos como Perti, Bolivia y
Ecuador, la chicha se prepara principalmente a partir del maiz, utilizando un proceso de
fermentacion que puede durar varios dias. En Pert, la chicha de jora, que se elabora con maiz
maltado, es particularmente popular y se consume en festividades tradicionales y rituales, mientras
que en Bolivia y Ecuador se pueden encontrar variantes con maiz morado o de otros tipos, que se
complementan con frutas. y hierbas locales, agregando sabores Unicos a la bebida (Mayorga

Gabriela et al, 2020).

En el Caribe y México, la chicha adquiere una identidad distinta, ya que, aunque también
se puede preparar a base de maiz, en algunos lugares como México, se elabora con arroz, pifia o
incluso arroz con leche, en estos paises, la chicha se asocia més con bebidas refrescantes que con
rituales o celebraciones religiosas, como ocurre en la regiéon andina. De igual manera, la
fermentacién suele ser mas breve y la bebida no alcanza las mismas concentraciones de alcohol

que en las versiones mas tradicionales del sur de América Latina.

En Europa, la chicha es menos comun, pero ha encontrado una pequefia presencia en

algunas regiones, especialmente en Espafia, donde se elaboran versiones adaptadas de la bebida.
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En Galicia, por ejemplo, existe una variante de la chicha conocida como "chicha gallega”, que se
hace con manzana fermentada, lo que la convierte en una especie de sidra, a diferencia de la chicha
tradicional de América Latina, esta version no utiliza maiz como base, sino frutas autéctonas que

reflejan los ingredientes disponibles en la region (Jimenez Martin, 2022).

7.5.2. Tipos de chichas

Hoy en dia, la chicha tiene sus celebraciones como simbolo de reciprocidad, un medio de
hermandad entre sus bebedores y proveedores. Ya en el afio 300 a.C. Consumian la bebida a base
de maiz, por lo que el origen de la chicha no dista mucho del tabaquismo. En su época, esta bebida
distinguia estratos sociales, otorgando linaje y prestigio a sus bebedores, es decir. estaba reservado
a la clase alta y, ademas, su produccién y consumo influyeron en el desarrollo del disefio en arcilla,
un importante transportador, especialmente la "botella de estufa" hermética producida por las
plantaciones de Chorrera, Cotocollao y Machalilla, que permitia que el liquido viajara largas

distancias evitando que se derramara. (Patrimonio, 2015)

La chicha, tradicionalmente preparada con yuca, ha sido una bebida de gran importancia
para diversas culturas, especialmente en las comunidades de la region amazénica. Su preparacion
y consumo tienen una historia que supera los 3,000 afios, lo que la convierte en una de las practicas
alimenticias mas antiguas de América Latina. A lo largo de los siglos, la chicha ha mantenido sus
métodos de elaboracidn casi sin alteraciones, preservando un ritual que sigue siendo esencial en

muchas comunidades.

7.5.3. Chicha de Jora
La chicha de jora se utilizaba principalmente por su valor nutricional y también por su
funcion religiosa. Al inicio de cada ceremonia, era costumbre rendir culto a la tierra vertiendo una

pequefia chicha de jora sobre la tierra, agradeciendo a los cerros (apus) y a la madre (pacha mama).
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En la época inca, el maiz era considerado una planta sagrada porque fomentaba las celebraciones
en la época de la cosecha y conferia prestigio porque representaba la riqueza agricola del Imperio
Inca Yora. La chicha de jora se elaboraba de diferentes formas y con distintos grados de
fermentacion dependiendo de lo que se pretendia consumir. Puede ser para uso religioso o

simplemente para consumo diario. (Dalmau Patricia, 2023)

Actualmente la chicha de jora se utiliza en rituales religiosos y algunas costumbres
ancestrales. La chicha es una bebida prehispanica consumida por el 60% de la poblacion, tiene

mas de 3000 afios y se ha convertido en un complemento alimenticio.

7.5.4. Chicha de Yamor

El Yamor es una fiesta donde las tradiciones indigenas precolombinas se entrelazan con
elementos catolicos introducidos durante el dominio colonial. Honra a la Virgen Maria de
Monserrat, patrona de Otavalo y a Pacha Mama (Madre Tierra) gracias por la cosecha. chicha del
Yamor, bebida tradicional con raices en los indigenas de Otavalo. Esta elaborado con maiz, parte
integral de esta fiesta cultural, que se ha convertido en simbolo de identidad y patrimonio cultural
de la region. También se convierte en un elemento central de la celebracion, simbolizando la

unidad comunitaria y la celebracion de la abundancia. (travelec, 2023)

7.6. Historia de la chicha en Sancan

El maiz fue fundamental para el desarrollo gastronomico de diversas culturas de América.
La variedad es excelente en Ecuador, pero el maiz criollo amarillo fue mas destacado en la
provincia de Manabi, especialmente en el sur, y es esencial en Jipijapa. preparaciones muy antiguas
que se han conservado por las preferencias y forma de comer bien, sabrosas y saludables. (Marcillo

Ross, 2018)
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7.6.1. Chicha de maiz criollo amarillo

La provincia de Manabi se caracteriza por unarica flora tropical que incluye diversas frutas,
la chicha se elabora a base de maiz amarillo criollo, azicar o panela, canela, hojas de higuera,
clavo, anis y vainilla. Se tarda de una hora y media a dos horas en cocinar la chicha, se enfria y se
puede servir inmediatamente o dejar fermentar en recipientes de chicha por lo menos dos dias antes
de su consumo, la presencia de hojas de higuera en la receta de chicha manabita es prueba de ello.

este. la adaptacion de las tradiciones culturales a elementos naturales. (Marcillo Ross, 2018)

Los métodos tradicionales para elaborar chicha de maiz en un contexto especifico, que en
este caso corresponde al municipio de Sancén en el canton de Jipijapa. Vale la pena saber que la
chicha es una bebida ancestral ecuatoriana que se elabora artesanalmente en cada region con
técnicas adecuadas y también se consume en otros paises y se considera un posible producto de la
industrializacidn, es una bebida que se elabora fermentando una sustancia azucarada. mosto de

malta de maiz. (Vera Maria et al, 2023)

7.7.Proceso de elaboracion de la chicha en la Parroquia de Sancan
La elaboracion de bebida chicha de maiz por los emprendedores de la comuna, se sigue
utilizando el método de preparacion de sus ancestros sin olvidar su historia y tradicion, por lo que

puede ser una actividad comunitaria que fortalezca los vinculos culturales y familiares.
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Se elaboré moliendo el maiz, cocindndolo hasta quede una contextura de masa, después se
pone a reposar por un dia para que se enfri€ con el pasar de las 24 horas se cuela por el cual en un
tacho se coloca una tela de liencillo es decir filtrando el liquido que de a poco se va moviendo y
exprimiendo las masa con un poquito de agua ya culminado ese proceso , el maiz va quedando
liquido y algo espeso, enfriandolo, fermentandolo y al final se procede a preparar la chicha

colocando esencia de vainilla azucar, hielo resultando asi una bebida natural.

Incorporacién de Incorporacion de Cemido Fermentacion
esencia de vainilla endulzante

Envasado
Figura 1. Proceso de elaboracidn de la chicha Parroquia Sancdn

7.8.Materia Prima

La chicha de maiz en la comuna Sancén se elabora a partir de ingredientes tradicionales y
pasa por un proceso de fermentacion que es esencial para lograr su sabor caracteristico. Para su
preparacion, se utilizan varios ingredientes y utensilios, los cuales permiten llevar a cabo cada paso
de la elaboracién de esta bebida ancestral. A continuacion, se presenta en la imagen una

descripcion detallada de los elementos necesarios para su produccion:
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Materia Prima Utensilios

e Maiz seco e Molino artesanal
e Agua e Tina

e C(Clavo de olor e Ollas

e Hoja de naranja e Platos

e Canela e Olla de coccion
e Pimienta de olor e Cucharén

e Opcional: fruta e Horno de lefa

e Tela para cernir
e Bandeja plastica
e Tacho plastico

e Jarra plastica

e Fundas plésticas

Tabla 3. Materia prima

7.9. Reconocimiento de los costos de la materia prima
Para identificar el costo de las materias primas en la elaboracion de chicha de maiz en la Parroquia
de Sancan, es necesario calcular todos los gastos relacionados con los ingredientes basicos

utilizados en la preparacion de la bebida. A continuacién, se detallan los costos:

PRECIO CANTIDAD CANTIDAD
GR/ML DEL V/POR REQUERIDA *
INGREDTENTES & Oll\)’[}lg’RA PROD. DE LA UNIDAD GRAMO VALOR POR
COMPRA GRAMO
" MAfzSECO 125 454 Gr 0002753 49
"CANELA 0,75 100 ~ Gr  0,0075 o 075
CLAVODE 075 100  Gr 00075 075
OLOR ) S - o -
PIMIENTA 0.75 100 Gr 0,0075 0,75
'DULCE - -
HOJAS DE 0.25 10 Gr 0.025 0,13
NARANJA T B ,
ESENCIA DE 0.9 50 M 0.018 0,9
VAINILLA
AZUCAR 0,5 125 Gr 0,004 1
" AGUA o 20000 ML 0,0001 0,25

Tabla 4. Reconocimiento de los costos de la materia przma
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7.10. Factores socioeconémicos

Los factores socioecondmicos que enfrentan los emprendedores de la bebida ancestral
chicha de maiz en la Comuna Sancan, que son los involucrados en la produccién y venta de esta
bebida se enfrentan a diversas situaciones que pueden influir en su éxito y sostenibilidad. A

continuacion, algunos factores claves:
e Acceso a recursos financieros

Los emprendedores dedicados a la produccion de chicha de maiz a menudo enfrentan la
necesidad de financiamiento para adquirir los insumos necesarios, como el maiz y otros
ingredientes, ademas de maquinaria y herramientas esenciales para la produccién a mayor escala.
Este apoyo financiero es fundamental, ya que permite cubrir gastos iniciales y mejorar la

infraestructura de los emprendimientos, facilitando su crecimiento y sostenibilidad en el mercado.
e Educacion y capacitacion

La calidad del producto en la elaboracion de chicha de maiz est4 estrechamente relacionada
con el conocimiento técnico y las habilidades adquiridas por los emprendedores. Es esencial que
los productores reciban capacitacién continua en técnicas de produccidon, manejo adecuado de los
ingredientes, control de calidad y précticas de higiene. La formacion en estos aspectos no solo
garantiza un producto de alta calidad, sino que también contribuye a la seguridad alimentaria y a
la competitividad en el mercado. La educacién constante es clave para que los emprendedores

mejoren sus procesos y logren el éxito en sus negocios.
7.11. Estrategias de emprendimiento

Las estrategias de emprendimiento son un conjunto de acciones planificadas que los
emprendedores implementan para alcanzar los objetivos de sus negocios, optimizar recursos y
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garantizar la sostenibilidad a largo plazo. Estas estrategias permiten identificar oportunidades,
mitigar riesgos y adaptarse a los cambios del entorno competitivo. Una estrategia bien definida es
clave para diferenciarse en el mercado y construir un modelo de negocio sélido que responda a las

necesidades de los consumidores.

Entre las estrategias mas comunes estd la innovacidn, que implica ofrecer productos o
servicios Unicos que agreguen valor al mercado. Los emprendedores deben enfocarse en la
creatividad y en la solucién de problemas especificos, aprovechando la tecnologia y las tendencias
actuales. Ademads, la innovaciéon no solo se limita a los productos, sino que también abarca la

mejora en procesos, modelos de distribucion y atencion al cliente.

También esta el uso del networking o construccién de redes de contactos. Esto permite a
los emprendedores establecer alianzas estratégicas con otros empresarios, inversores y
organizaciones clave. Al colaborar con otros, se pueden compartir recursos, acceder a nuevos
mercados y generar oportunidades de crecimiento. Esta estrategia es especialmente importante en

el contexto globalizado, donde las conexiones pueden abrir puertas a mercados internacionales.

La gestion financiera eficiente es indispensable para cualquier emprendimiento. Esto
incluye la planificacion de presupuestos, la busqueda de financiamiento adecuado y el control de
costos. Los emprendedores deben asegurarse de reinvertir en su negocio, mantener una buena
liquidez y evitar el endeudamiento excesivo. Una so6lida estrategia financiera es esencial para

garantizar la viabilidad del negocio y atraer inversionistas interesados en apoyar su crecimiento.
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8.1 Antecedentes metodolégicos

Capitulo II
8. Metodologia

Mediante la revisién bibliografica de otros autores se logrd diferenciar tipos de

metodologia para el desarrollo del trabajo de investigacion en disefio del estudio socioecondémico

de los emprendimientos de la bebida ancestral chicha de maiz.

Titulo de la

Autor Objetivos Metodologia Métodos o técnicas
investigacion
Emprendimiento ) i
Tiene como objetivo Metodologia mixta, se Se utilizaron
global y su ) o )
analizar el emprendimiento  utilizaron métodos encuestas aplicada a
(Vera & influencia ) ) o
global y su influencia bibliograficos, inductivoy  emprendedores de la
Garcia, 2021)  socioeconomica en

la zona norte de

Manabi

socioecondémica en la zona

norte de Manabi.

deductivo.

Nivel descriptivo.

zona norte de

Manabi.

(Loor, Garcia,
Avellan, &
Macias, 2019)

El emprendimiento
y su aporte al
desarrollo
socioeconémico de
la provincia de

Manabi.

Impulsar y valorar el
trabajo participativo y
asociativo como medio
para el desarrollo, auto
sustentacién y crecimiento

de las familias.

Se busc6 elaborar un
programa estructurado que
permita tener una identidad
institucional de artesanos

microempresas

Elaboracién de
productos con
materiales reciclaje y

ferias estudiantiles.

(Solérzano-
Solérzano &
Ruiz-Cedeifio,

2023)

Emprendedora rural
y su aporte
socioeconémico al

cantén Rocafuerte.

El objetivo de la presente
investigacion es analizar a
la emprendedora y su

aporte

La investigacién fue
exploratoria, descriptiva, y

documental.

El enfoque fue
cuantitativo, los datos
se recopilaron a
través del modelo de

encuetas.

Tabla 5. Antecedentes metodoldégicos

8.2 Definicion de metodologia

Se utilizo una metodologia con enfoque mixto cuantitativo y cualitativo. Una metodologia

es un conjunto de métodos y técnicas de base cientifica que se aplican sistematicamente durante el
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proceso de investigacion para lograr resultados tedricamente validos. La metodologia sirve como
soporte conceptual que determina como se aplican los procedimientos en un estudio. La palabra
en si se deriva del griego pébodoc (méthodos), que significa "método", y el sufijo -logia, que
proviene de Adyog (16gos), que significa "ciencia, investigacion, tratado" Por tanto, también se

define como una ciencia metodolégica (Coelho Fabian, 2023)

8.3 Definiciéon de Investigacion

La metodologia de la investigacion es de tipo descriptivo y explicativo. Siendo una
disciplina de conocimiento. Se encarga de elaborar, definir y sistematizar el conjunto de técnicas,
métodos y procedimientos a seguir durante un proceso de investigacion para la produccién de
conocimiento. Orienta la manera en que vamos a enfocar una investigacion y la forma en que
vamos a recolectar, analizar y clasificar los datos. El objetivo es que los resultados tengan validez

y pertinencia, y cumplan con los estdndares de exigencia cientifica.

8.4 Metodologia de la investigacion

La presente investigacion aplica una metodologia de tipo descriptivo, explicativo y de
caracter documental bibliografico, permitiendo la recopilacién de informacion por medio de
articulos cientificos para el analisis y formulacién de conclusiones en la investigacion. La
metodologia de la investigacion es una disciplina que se ocupa de métodos, técnicas y herramientas
sistematicos para recopilar, analizar e interpretar datos para generar conocimiento sobre un tema

especifico.

Esta metodologia incluye varios pasos clave, comenzando con la seleccion y delimitacion
del tema de investigacion. Se inicia con la formulacidn del problema de investigacion definiendo
objetivos claros y preguntas especificas, y se presentan las hipotesis que guian la investigacion. Es

necesaria una revisién exhaustiva de la literatura existente para contextualizar la investigacion e
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identificar lagunas en el conocimiento actual. A partir de esta revision, se disefia la investigacion
eligiendo un enfoque cuantitativo, cualitativo o mixto y los métodos de recopilacion de datos mas
adecuados, como encuestas, entrevistas, observaciones o experimentos. La poblacion y la muestra

de estudio se definen en el plan de muestreo.

9. Tipos de investigacion

9.1 De Campo

La investigacion de campo es un método de investigacion en el que se recopilan y observan
datos directamente en el lugar donde directamente en el lugar donde ocurre el fenomeno que se
est4 estudiando. En lugar de depender unicamente de datos recopilados previamente o de fuentes
secundarias, los investigadores se sumergen en los entornos del mundo real en los que ocurren los
fenémenos para obtener una compresion mdas profunda y contextual. Este enfoque implica la
interaccion directa con personas, comunidades o situaciones, a menudo a través de entrevistas,

observacion participante o recoleccion de muestras (Escarcega José, 2023)

El estudio se enfoca en los emprendimientos y la bebida ancestral chicha de maiz en la
parroquia Sancan es una investigacion de campo, lo que significa que se basa en la recoleccion
directa de datos en el lugar donde se desarrolla la actividad. A través de observacion, entrevistas y
la interaccion con los emprendedores locales, se busca conocer de primera mano las condiciones

en las que operan, los recursos con los que cuentan y los desafios que enfrentan en su labor diaria.

La observacion de participantes, las entrevistas y el anélisis son generalmente los métodos
utilizados en la investigacién de campo. Las grandes corporaciones pueden tener departamentos
de marketing o investigacion para recopilar datos. Sin proscripcidn, la mayoria de la investigacién

de campo se realiza a través de la contratacion de terceros que realizan encuestas, grupos focales
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y entrevistas a nombre de la empresa, es la recopilacion de nuevos datos de fuentes primarias para

una finalidad especifica.

9.2 Cuantitativa y Cualitativa

La investigacion sobre los emprendimientos de la bebida ancestral chicha de maiz en la
parroquia Sancén adopta un enfoque metodolégico mixto, combinando tanto técnicas cualitativas
como cuantitativas. A través de la recoleccion de datos cualitativos, se busca comprender las
experiencias, percepciones y desafios de los emprendedores mediante entrevistas y observacion
directa. Al mismo tiempo, se utilizan métodos cuantitativos, como encuestas y andlisis estadisticos,
para obtener datos numéricos que permitan evaluar aspectos como los ingresos, la rentabilidad y

las condiciones laborales de los emprendimientos.

La investigacion cuantitativa es un método estructurado para recopilar y analizar
informacioén obtenida de una variedad de fuentes. La investigacidén cuantitativa busca medir un
fenémeno, cuantitativamente, expresando numéricamente los pardmetros objeto de estudio en una
poblacién. Estos nimeros pueden ser resultados descriptivos o comparativos, o pueden analizarse
estadisticamente para determinar si existen relaciones significativas. La investigacion cuantitativa
le permite describir y explorar fenémenos en situaciones y caracteristicas del mundo real. Se

describen las interrelaciones entre individuos, situaciones o grupos especificos.

Por otro lado, el analisis cualitativo busca explorar la complejidad de los factores que
rodean un fen6meno, asi como la diversidad de perspectivas y significados que tiene para quienes
estan involucrados. La investigacion cualitativa supone que la realidad est4 en constante evolucién

y que el investigador, al interpretar la realidad, obtendra resultados subjetivos.
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10. Métodos

10.1 Método Empirico

La investigacion utiliza entrevistas y observacion directa para obtener informacion
cualitativa de los emprendimientos de chicha de maiz en la parroquia Sancan. Mediante entrevistas
semiestructuradas con los emprendedores locales, se recopilan sus experiencias, desafios y
perspectivas acerca de la produccion de la bebida ancestral. Ademas, la observacion directa en los
lugares de trabajo permite al investigador comprender mejor los procesos de elaboracion, las

condiciones laborales y el contexto social y cultural en el que operan estos negocios.

El método empirico es un modelo de investigacion que pretende obtener conocimiento a
partir de la observacion de la realidad. Por ende, esta basado en la experiencia. En este modelo, la
observacion de la realidad es el punto de partida para formular hipotesis, las cuales deben ser

sometidas a prueba mediante la experimentacion. (Editorial, 2021)

La investigacion también incorpora encuestas estructuradas, las cuales son aplicadas a los
emprendedores de la parroquia Sancén para recoger datos cuantitativos sobre diversos aspectos de
sus emprendimientos. A través de estas encuestas, se obtiene informacion sobre los ingresos, las

fuentes de financiamiento, las condiciones laborales y la disponibilidad de recursos.

10.2 Método Cientifico

El método cientifico es una serie de pasos que se deben seguir para obtener conocimientos
cientificamente validos, utilizando para ello herramientas confiables. Este método minimiza la
influencia de la subjetividad del cientifico en su trabajo. El método cientifico se basa en los
principios de demostrabilidad (que establece que cualquier proposicién cientifica debe ser
susceptible de ser refutada) y reproducibilidad (un experimento debe poder ser repetido en lugares

poco claros y por cualquier sujeto). El método cientifico se basa en los principios de
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demostrabilidad (que establece que cualquier proposicion cientifica debe ser susceptible de ser
refutada) y reproducibilidad (un experimento debe poder ser repetido en lugares poco claros y por
cualquier sujeto). Sin embargo, para muchas personas, aunque fue el primero en utilizar el método
mencionado, antes de este personaje hubo otros que utilizaron técnicas para analizar la realidad

que los rodeaba de manera bastante similar con esta forma. (Porto Julian , 2023)

El método cientifico proporciona una estructura rigurosa para investigar el estudio
socioeconémico de los emprendedores de la chicha de maiz, permitiendo obtener resultados
confiables y ttiles para la toma de decisiones utilizando métodos deductivo, inductivo, descriptivo,
analitico, sintético y comparativo.

11. Técnicas

Al realizar un estudio socioecondmico sobre los emprendimientos de chicha de maiz en la
Parroquia Sancén, la eleccion de las técnicas de recoleccion de datos adecuadas es crucial para
obtener informacién precisa y relevante. Se utilizard técnicas de encuestas, entrevistas,
observaciones y analisis documental. Al combinar estas técnicas, se podra obtener una
comprension profunda de los desafios y oportunidades que enfrentan los emprendimientos de
chicha de maiz, lo que permitird disefiar estrategias para mejorar su competitividad y

sostenibilidad.
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CAPITULO III

12. RESULTADOS DE LA INVESTIGACION

El presente estudio representa los hallazgos obtenidos a partir de los datos recopilado

durante la investigacion, que nos permite dar resultados de los objetivos expuestos.

Caracterizacion

Los habitantes de Sancén se caracterizan por una de sus principales fuentes de ingresos que
es el cultivo y cosecha del maiz criollo, la comercializacion de la tortilla de maiz en el carretero y
la preparacion de la chicha de maiz. Para (Figueroa, Quimis, Moran, Cabrera, & Ortega, 2022), el
cultivo de maiz criollo en esta localidad esta vinculado a las condiciones sociales y econémicas de
los agricultores, usualmente su trabajo esta orientado a la alimentaciéon familiar, a través de la

preparacion de platillos tipicos de la comuna Sancan.

Ubicacion
La Comuna Sancdn se encuentra ubicada al norte de la Parroquia Jipijapa, del Canton
Jipijapa, entre la via Jipijapa-Portoviejo, Provincia de Manabi, Ecuador. Se encuentra en una zona

rural de la cuidad de Jipijapa (Lino Anselmo, 2024)
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Figura 2. Ubicacion Parroquia Sancdn
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Poblacion

La Comuna Sancdn cuenta con una poblacién de aproximadamente 7.000 habitantes, que
se dedican al cultivo de maiz y a la comercializacion de productos elaborados como es la tortilla
de maiz y la chicha que es realizada por bajo pedidos y es distribuidas a otras ciudades como

Jipijapa, Portoviejo y Manta (Lino Anselmo, 2024)
Clima

El clima de Sancan, ubicado en el Departamento de Manabi, Ecuador, es un clima tropical
seco tipico de la costa ecuatoriana. Este clima tiene distintas variaciones estacionales, con claras
diferencias entre las estaciones lluviosas y secas. Este clima tropical seco caracteriza el entorno
natural de Sancan con una vegetacion adaptada a largos periodos de sequia y actividades agricolas

que hacen que la economia dependa de las lluvias.
Hidraulica

No hay rios grandes en Sancan, pero estd ubicado cerca de varios cuerpos de agua
pequefios, que ocurren principalmente durante la temporada de lluvias. Durante la estacion seca,

muchos de estos rios se secan o tienen caudales reducidos significativamente.

Geografica

La geografia de la ciudad de Sancén, ubicada en el departamento de Manabi del Ecuador,
se caracteriza por su ubicacién costera y factores fisicos y sociales que influyen en el entorno local.
Se caracteriza por un clima tropical seco, suelos ondulados y fértiles con colinas bajas, lo que
permite una economia basada en la agricultura y la ganaderia. La interaccion entre el medio fisico

y las actividades humanas determina el desarrollo y estilo de vida de esta region de Manabi.
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Resultados de la ficha socioeconémica

El presente capitulo presenta un analisis detallado de los resultados obtenidos a través de
la ficha socioeconémica aplicada a los emprendedores de la Comuna Sancén. Este instrumento
permitio recopilar informacion clave sobre las caracteristicas demograficas, econémicas y sociales
de los participantes, proporcionando una vision integral de su situacion actual. A partir de estos
datos, es posible identificar patrones y aspectos relevantes que reflejan tanto las fortalezas como
las necesidades de esta poblacion, sirviendo como base para la formulacién de estrategias de

mejora orientadas al desarrollo local.

Preguntas de la ficha socioeconémica

;Cuintas personas habitan en su vivienda?

Tabla 6. Pregunta #1

N # DE HABITANTES EN
VIVIENDA

Entrevistado 1

Entrevistado 2

Entrevistado 3

Entrevistado 4

| | W W N

Entrevistado 5

Grdfico 1 pregunta #1

HABITANTES EN SU VIVIENDA

|
£

N

1 2 3 4 5

mN # DE HABITANTES EN VIVIENDA
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Analisis:

La cantidad de personas que habitan en cada vivienda varia entre 2y 5, con un patrén predominante

de 2 a 3 habitantes en el 60% de los hogares encuestados. Este dato sugiere una tendencia hacia

familias pequefias o nucleares, lo que podria facilitar la gestion de recursos dentro del hogar. Por

otro lado, los hogares con 4 o 5 habitantes representan el 40%, reflejando estructuras familiares

més amplias. Este tipo de informacion es esencial para disefiar intervenciones que respondan a las

necesidades especificas de estos grupos.

Situacion de la propiedad

100%
80%
60%
40%
20%

0%

Analisis:

Tabla 7. Pregunta #2

CASA

# DE ENCUESTADOS

PROPIA

4

ALQUILADA

PRESTADA

OTROS

0
1
0

Grifico 2 pregunta #2

TIPO DE PROPIEDAD

80%

20%
—

0% b 0%

Propia Alquilada F(’)/restada Otros

El 80% de los encuestados habita en viviendas propias, lo que evidencia un alto nivel de estabilidad

en cuanto a propiedad del inmueble. Solo un 20% reside en una vivienda prestada, lo que podria
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implicar cierta vulnerabilidad. Este predominio de casas propias es un indicador positivo, ya que
brinda seguridad habitacional y fomenta el arraigo comunitario. Sin embargo, serfa interesante

investigar la calidad de estas viviendas y las condiciones en las que se encuentran.

Tipo de vivienda

Tabla 8. Pregunta #3

CASA TIPO DE VIVIENDA
CASA 0
INDEPENDIENTE
VILLA 4
CHOZA O CABANA ]
OTROS 0
Grdfico 3 pegunta #3
TIPO DE VIVIENDA
100%
80%
80% i
60% 3
40%
20%
20% | ! . ;
0% : Egs 0%
O% | | |
Casa Villa Choza o Cabaiia Otros

Independiente

"%

Analisis:
El 80% de los encuestados reside en villas, mientras que el 20% vive en chozas o cabafias. Las
villas, por su disefio y construccion, tienden a ofrecer mejores condiciones de habitabilidad. Por

otro lado, la existencia de chozas o cabafias sefiala una brecha significativa en el acceso a viviendas
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dignas, indicando la necesidad de iniciativas que promuevan mejoras estructurales y habitacionales

en la comunidad.

(Cuanto ambiente tiene su hogar?

Tabla 9. Pregunta #4

HOGAR # DE ENCUESTADO

HABITACIONES
COMEDOR
SALA

COCINA

BANO
LAVANDERIA
PATIO

Wik iwvmionmiwv|wv

Gridfico 4 pregunta #4

| HOGAR

| 18%
| 14%
| 12%
| 10%
8%
6%
4%
2%
0%

%

Analisis:
Todos los hogares cuentan con habitaciones, cocina, comedor, sala y baflo, lo que demuestra que
la mayoria de las viviendas cumplen con los espacios esenciales. Sin embargo, solo el 40% cuenta

con patios, y el 20% dispone de lavanderias, lo que puede limitar la funcionalidad del hogar en

46



actividades diarias. Estas cifras sugieren la necesidad de analizar mas a fondo las limitaciones

espaciales y las posibles mejoras para optimizar las viviendas.

Tipo de material de la vivienda

Tabla 10. Pregunta #5

TIPO DE MATERIAL N DE
VIVIENDA

LADRILLO O BLOQUE DE 4
CEMENTO

MADERA 0
CANA 1
PIEDRA DE BARRO 0
OTROS 0

Grdfico 5 pregunta #5

TIPO DE MATERIAL

100% 80%

80%

60%

40% | 20%

20% -l 0% e 0% 0%

0% E

Ladrillo o Madera Cafia Piedra de Otros
Bloque de barro
cemento

%

Analisis:

El 80% de las viviendas esta construido con ladrillo o bloque de cemento, indicando un buen nivel
de infraestructura en la mayoria de los hogares. Sin embargo, el 20% utiliza cafia como material
de construccién, lo que refleja vulnerabilidad estructural y la necesidad de intervenciones para

garantizar viviendas mds seguras y resistentes a las condiciones climaticas.
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Servicios basicos

50%
40%
30%
20%
10%

0%

Analisis:

Tabla 11. Pregunta #6

SERVICIOS # DE ENCUESTADO
BASICOS
AGUA 3
LUZ 5
INTERNET 4
OTROS 0

25%

Agua

Gridfico 6. pregunta #6

SERVICIOS BASICOS

42%

33%

|
|
{
|
|
|
i
i

Luz Internet Otros

%

La electricidad esté disponible en el 100% de los hogares, mientras que el 80% cuenta con internet,

un recurso clave en la actualidad. Sin embargo, solo el 60% tiene acceso a agua potable, lo cual

plantea un desafio significativo en términos de salud e higiene. Este indicador enfatiza la necesidad

de priorizar proyectos que mejoren la provisién de agua en la comuna.

48



Con que otro servicio cuentan

Tabla 12. Pregunta #7

OTROS # DE ENCUESTADO
SERYICIOS

TELEFONO F1JO 0
CELULAR 5

CABLE 0

OTROS 0

Gridfico 7. pregunta #7

SERVICIOS ADICIONALES

120%
100%

100%

80%

60%

40%

20% ‘ |
0% 0% 0%
0%

Teléfono fijo Celular Cable Otros

%

Analisis:

El 100% de los encuestados dispone de teléfonos celulares como servicio adicional, lo que refleja
la importancia de este dispositivo como una herramienta fundamental para la comunicacion y,
potencialmente, para el desarrollo de actividades econémicas. La ausencia de otros servicios como
teléfono fijo o television por cable sugiere una dependencia exclusiva del celular para acceder a

informacién y entretenimiento.
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Nivel de educacion alecanzado

Tabla 13. Pregunta #8

EDUCACION # DE ENCUESTADO
PRIMARIA 2
SECUNDARIA 2
SUPERIOR 1

Grdfico 8. pregunta #8

NIVEL DE EDUCACION

50%
40% 40%
40%

30%
| : | 20%
20% | ; 1

1 i .
10% i | 1 f E )
; |
L

0%
Primaria Secundaria Superior

1 %

Analisis:

El nivel educativo predominante entre los encuestados es la primaria y secundaria, representando
cada una el 40%. Solo un 20% cuenta con estudios superiores, lo que destaca la necesidad de
fomentar el acceso a la educacion formal y programas de capacitacidon técnica que impulsen el

desarrollo socioeconémico de la comunidad.
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Actividad econéomica

Tabla 14. Pregunta #9

ENCUESTADO | OCUPACION ACTUAL INGRESOS
MENSUALES
1 AGRICULTURA $200
2 AMA DE CASA $50
3 COMERCIANTE $80
4 AMA DE CASA $140
5 COMERCIANTE, $400
AGRICULTURA

Grdfico 9 pregunta #9

ACTIVIDAD ECONOMICA

$450
$400
$350
$300
$250

$200
$150
550 =3 =

S0
' AGRICULTURA ~ AMADE CASA = COMERCIANTE = AMA DE CASA - COMERCIANTE,
AGRICULTURA |

1 2 3 4 ‘ 5

M INGRESOS MENSUALES

Analisis:

Los datos reflejan que los encuestados se dedican principalmente a actividades como la agricultura,
el comercio y el trabajo doméstico no remunerado. Los ingresos mensuales oscilan entre $50 y
$400, con la mayoria por debajo del salario basico unificado ($460). Esto evidencia una situacion
econdmica precaria para gran parte de la poblacidn, lo que podria limitar su capacidad de inversion

en sus negocios y calidad de vida.
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Salud

Tabla 15. Pregunta #10

ENFERMEDADES | # DE
CRONICAS ENCUESTADOS
SI 1

NO 4

Grifico 10 pregunta #10

ENFERMEDADES CRONICAS

100%
80%
80% ! -
60%
40%

20%
20%

O% I | SEESaE =4 =
Si No

%

Analisis:

FEl 80% de los encuestados reporta estar en buen estado de salud, mientras que el 20% presenta
enfermedades cronicas. Aunque la mayoria de los emprendedores no enfrentan problemas de salud
significativos, la existencia de casos con condiciones crénicas podria representar una limitacion

en su desempefio laboral y calidad de vida.

Estos resultados demuestran la necesidad de abordar las carencias en materia de ingresos, inclusion
digital y acceso a servicios de salud como parte de un enfoque integral para mejorar la calidad de

vida y las oportunidades econdémicas de los emprendedores de la Comuna Sancan.
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Resultados de la entrevista hacia los emprendedores

Entrevista 2

Entrevista 3

Entrevista 4

Entrevista 5

7. Con cual de estas
habilidades se

identifica

comunicacion,
servicio al
cliente, saber
tomar
decisiones,

planificacion.

saber tomar
decisiones,
servicio al

cliente.

saber tomar
decisiones,
creatividad,
servicio al

cliente.

p " Entrevista. 1 Teresa Choez Maria Pacheco Guadalupe Martin Pincay
reguntas Anselmo Lino il Edad: 43 Santisteban Edad: 42
Edad: 47 Edad: Edad: 36
1. ;Cada que tiempo
¢ a P lvezala De2 a3 vecesa
producen la chicha | De2 a3 veces Cada 8 dias. Cada 8 dias.
semana. la semana.
de maiz? por semana.
2. (Qué tipo de
envases utilizan Fundas y Fundas y Fundas y
Fundas. Fundas y botellas.
para la entrega de la botellas. botellas. botellas.
chicha?
3. (Qué canales de Recorrido Entrega a . ) Recorrido y bajo
Bajo pedidos L Entrega directa. Entrega directa. )
distribucién utiliza? ' domicilio. pedidos.
Propios de la
. ) . localidad. .
4. ;Quiénes son los Propios de la Amigos, vecinos ) En la ciudad de La ciudad de
localidad Propios de la Montecristi.
rincipales clientes ocalida sus it :
P p y y localidad. Jipijapa, Los Bajos y
de su producto? fiestas. alrededores. Montecristi y Cascol.
Guayaquil.
5. ¢(Cuidl es la
cantidad promedio .
) 5 a 20 litros Semanal 80 )
de  chicha  que 15 a 20 litros. 40 litros. 40 litros.
semanal. fundas.
producen diaria o
semanal?
6. ;Cudl es su
ingreso promedio en
$45 dolares $20 dolares $40 dolares $40 dolares $40 dolares
la produccién de la
chicha?
) Trabajo en Trabajo en Trabajo en equipo, Trabajo en
Trabajo en ) ) ) )
) equipo, equipo, capacidad de equipo, capacidad
equipo. ; . -
. capacidad de capacidad de comunicacion, de comunicacion,
Capacidad de o o )
comunicacion, comunicacion, adaptacion laboral, saber tomar

saber tomar

decisiones,

creatividad,
servicio al cliente,
planificacién, tener

iniciativa.

decisiones,
servicio al cliente,

tener iniciativa.

8. ;Qué es lo que
mas le gusta de

trabajar en la

La preparacion.

Venderlas y que
tengan buen

sabor.

Satisfacer las
necesidades de
los clientes.

Conexibn con la
tradicién y cultura.

Vender un buen
producto a mis

clientes.
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preparacion de la

Satisfacer las

Pedido llegue en

Satisfacer a mis

chicha? necesidades de buen estado. clientes.
los clientes.
9. ¢(Cudantos aiios
tiene preparando la 16 afios 10 afios 18 afios 10 afios 15 afios
chicha de maiz?
10, ;0 Mejorar la
. (Qué aspectos . resentacion del .

) Marketing. P envase Mejorar la Obtener mas
del negocio de la Registro Publicidad Oue pueaa presentacion del ventas.
chicha le gustaria sanitario. ’ envase. Etiqueta

Etiqueta. distribuirla en Registro sanitario. Logo.
fortalecer mas? .

tiendas.

11. ;Cuéles son las Dinera, .

Dinero. Dinero Escasez de maiz
necesidades que Escasc;z del Dinero La escasez del porque en Escasez del maiz.
surgen en su malz, L. Transporte.

Transporte. maiz criollo. temporadas se

negocio?

pone muy caro.

Tabla 16. Resultados de las entrevistas hacia los emprendedores

54




Andlisis de la entrevista

La produccion de chicha de maiz es una actividad tradicional que mantiene vivos los lazos
culturales y sociales de las comunidades donde se elabora. Segtn los entrevistados, la frecuencia
de produccion varia entre unay tres veces por semana, lo que refleja el dinamismo de este negocio
y su adaptabilidad a las demandas del mercado, algunos emprendedores prefieren realizar su
produccién con menor frecuencia, priorizando la calidad y optimizacién de recursos, mientras que
otros, con una clientela més constante, producen hasta tres veces por semana para satisfacer el

consumo diario.

En cuanto a los envases utilizados, se destaca la preferencia por fundas y botellas, siendo
estas opciones précticas y accesibles tanto para los productores como para los clientes, este aspecto
revela un equilibrio entre tradicién y funcionalidad, ya que dichos envases permiten conservar el
producto en buen estado mientras se adapta a las preferencias del consumidor. No obstante, varios
de los entrevistados reconocen la importancia de mejorar la presentacion del producto, incluyendo
etiquetas y logos que reflejen la identidad del negocio, lo cual podria incrementar su atractivo en

el mercado.

La distribucion de la chicha se realiza mayoritariamente de forma directa al cliente,
aprovechando pedidos especificos o recorridos planificados, este modelo permite a los
emprendedores establecer un contacto cercano con su clientela, fortaleciendo la confianza y
asegurando la satisfaccion del consumidor. Ademas, algunos entrevistados extienden sus ventas a
diferentes ciudades y comunidades cercanas, como Montecristi, Jipijapa y Guayaquil, ampliando

asi el alcance de su negocio y consolidando su reputacion en la region.
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La cantidad de chicha producida semanalmente varia entre 5 y 40 litros, dependiendo de
las capacidades individuales de cada productor y de la demanda existente, esta variacion resalta
tanto las limitaciones como las oportunidades dentro del negocio, ya que, con recursos adicionales,
muchos de los emprendedores podrian aumentar su produccion y diversificar su oferta. No
obstante, los ingresos generados, que oscilan entre $20 y $40 semanales, se consideran modestos,

reflejando la necesidad de estrategias que optimicen costos y maximicen las ganancias.

Uno de los aspectos que mas valoran los emprendedores es el impacto positivo de su trabajo
en sus comunidades y clientes. Para ellos, la satisfaccién de ofrecer un producto de calidad, con
buen sabor y aroma, es una motivacion constante, esta conexioén con sus raices y el deseo de
mantener viva una tradicion cultural les impulsa a perfeccionar su oficio, asegurandose de cumplir
con las expectativas de quienes consumen su chicha. Este compromiso no solo fortalece su

identidad como productores, sino que también genera lealtad en su clientela.

Las principales necesidades que enfrentan estos emprendedores incluyen la escasez de
maiz, especialmente durante temporadas en las que el precio se incrementa significativamente, y
la falta de recursos econémicos para solventar gastos operativos, estas limitaciones subrayan la
importancia de implementar mejoras en la cadena de suministro y el acceso a financiamiento, de
igual manera, la inversion en marketing y registro sanitario podria abrir nuevas oportunidades de

mercado, permitiendo a los productores posicionarse mejor y aumentar su competitividad.
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PROPUESTAS Y RECOMENDACIONES

El sector de la produccion de chicha en Sancan enfrenta desafios que limitan su crecimiento
y consolidacién como una microindustria importante para la comunidad. Este apartado presenta
las propuestas y recomendaciones que, basadas en los hallazgos de la investigacién, buscan
impulsar el desarrollo econoémico de los productores locales a través de iniciativas

microempresariales y el acceso a fuentes de financiamiento.

Luego de haber recopilado y analizado los datos necesarios para observar la realidad del
sector de produccion de chicha en Sancan, se ha determinado cudles son las habilidades y
capacidades de los productores en las que pueden desarrollarse facilmente, tales como la
preparacion artesanal de chicha, la innovacién en sabores, la comercializacion local, y la mejora
en el proceso de fermentacién y empaque. Con base en estos conocimientos y habilidades, se
pueden empezar a dar recomendaciones y propuestas de microempresas que los productores del
sector de Sancan puedan desarrollar, con el fin de optimizar la produccion, mejorar la calidad del

producto y ampliar su presencia en mercados locales y regionales.
Propuestas
e Propuesta de Desarrollo Microempresarial

El desarrollo microempresarial en Sancan puede ser un motor clave para el crecimiento
econdmico del sector de la produccion de chicha. Una propuesta fundamental es la creacion de una
cooperativa de productores de chicha, que permita agrupar los esfuerzos de los microempresarios,

mejorar la calidad del producto y facilitar su comercializacion.

La creacién de una cooperativa de productores de chicha, engloba la formacién de una
cooperativa permitird a los productores colaborar en la optimizacién de procesos, compartir
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recursos y ampliar su capacidad productiva. Esta cooperativa puede cumplir con los siguientes
objetivos clave, capacitacién y control de calidad para ofrecer formacién continua a los
productores sobre las mejores practicas en la produccién de chicha, asi como establecer un sistema

de control de calidad que asegure un producto final de excelencia, libre de contaminantes.

De igual manera mejor comercializacidn para crear una red de distribuciéon mas amplia para
la chicha, tanto dentro del mercado local como en otras areas regionales. La cooperativa puede
establecer alianzas con distribuidores y puntos de venta, lo que aumentaria la visibilidad y
accesibilidad del producto y también innovacion de productos que ayuda a fomentar la
diversificacion de la oferta de chicha, creando sabores innovadores o presentaciones mas
atractivas, como envases reutilizables o botellas con etiquetas de origen que resalten la produccion

artesanal del producto.

La cooperativa facilitaria la compra colectiva de insumos a precios mas competitivos, lo
que optimizaria los costos de produccion y permitiria a los productores acceder a materiales de
mayor calidad. Ademads, la cooperacién entre productores fortaleceria la confianza y el apoyo

mutuo, lo que es esencial para el crecimiento sostenible del sector.
5.2 Propuesta de Fuentes de Financiamiento

El acceso a financiamiento es una de las principales limitaciones que enfrentan los
productores de chicha en Sancén, lo que dificulta su capacidad para expandir sus negocios. Para
superar esta barrera, se proponen diversas fuentes de financiamiento adecuadas para apoyar a los

microempresarios del sector.

Una de las estrategias clave para superar las limitaciones financieras es la busqueda de

apoyo en casas de financiamiento especializadas en microempresas, como la Corporacioén
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Financiera Nacional (CFN). Esta institucion ofrece programas disefiados para apoyar a pequefias
y medianas empresas (PyMEs), brindando condiciones favorables que permitirian a los
productores de chicha acceder a recursos para mejorar y expandir su produccion. Las opciones de

financiamiento que podrian explorarse incluyen:

e Microcréditos para la compra de insumos: estos créditos permitirian a los productores
adquirir materiales de calidad para la produccién de chicha, garantizando un mejor proceso
productivo y un producto final de calidad.

e Préstamos para la mejora de infraestructura: los productores podrian utilizar estos fondos
para renovar sus instalaciones de produccion, mejorar las condiciones de higiene y cumplir
con las normas de seguridad alimentaria.

e (Capacitacion financiera: a través de la CFN, los productores recibirian formacién sobre
gestion financiera, lo que mejoraria su capacidad de administrar los recursos, tomar

decisiones estratégicas y reinvertir en sus negocios de manera mas efectiva.

El acceso a estas fuentes de financiamiento, combinado con un plan de negocios sélido y
bien estructurado, proporcionaria a los productores los recursos necesarios para impulsar su

crecimiento y competitividad.
Propuesta de Microcréditos y Fondos Comunitarios

Ademas de las fuentes externas de financiamiento, se recomienda la creacién de un fondo
comunitario en Sancan, gestionado por los propios productores de chicha. Este fondo funcionaria
como un sistema de microcréditos internos, donde los miembros de la comunidad puedan ahorrar

y acceder a préstamos en caso de necesidad.
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La creacion de un fondo de microcréditos permitira a los productores de chicha obtener
pequefios préstamos para financiar proyectos especificos, como la expansion de sus negocios o la
mejora de la infraestructura. Este fondo comunitario podria operarse de manera auténoma,
permitiendo que los productores contribuyan con cuotas periddicas, y a cambio, puedan acceder a

créditos a tasas mas bajas y con condiciones flexibles.

Este sistema de microcréditos no solo mejoraria el acceso a financiamiento, sino que
también fortaleceria la cohesiéon social dentro de la comunidad, fomentando el sentido de
solidaridad entre los productores y el compromiso con el crecimiento del sector. Ademas, al operar
de manera local, este modelo también promoveria el desarrollo econémico dentro de la misma

comunidad.
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Discusion
El anélisis de la caracterizacion socioecondmica de la Comuna Sancan, Parroquia
Membrillal, revela un panorama complejo en términos de recursos, capacidades y necesidades. La
predominancia de viviendas propias (80%) y la disponibilidad de electricidad (100%) son
indicadores positivos de estabilidad material, pero la falta de acceso universal a agua potable (40%
desprovistos) y la dependencia de chozas de cafia en una minoria (20%) resaltan desigualdades en
infraestructura. Esto concuerda con lo sefialado por Lopez Arnaldo y Ramirez José (2022), quienes

subrayan que las deficiencias en servicios bdsicos son barreras criticas para el desarrollo

comunitario sostenible.

En el ambito educativo, la concentracion en niveles primarios y secundarios (80%) limita
las oportunidades laborales y de emprendimiento que requieren capacidades mas técnicas o
especializadas. Este hallazgo refuerza lo planteado por Gémez Marco (2021), quien destaca la
correlacion entre el nivel educativo y el potencial de desarrollo econémico en comunidades rurales,
donde la promocién de programas educativos enfocados en habilidades técnicas y empresariales

es clave para superar estas limitaciones.

La economia local, basada principalmente en actividades agricolas, refleja una estructura
economica tradicional. Los ingresos mensuales predominantemente bajos, que no superan los
$400, indican una economia de subsistencia que limita el ahorro y la inversién en
emprendimientos. Segin Torres Leonardo et al. (2020), este tipo de economia contribuye a ciclos

de pobreza que afectan la seguridad alimentaria y la salud de las comunidades.

61



Conclusiones

La Comuna Sancan presenta una infraestructura basica en evolucion, con un alto porcentaje
de viviendas propias y acceso a electricidad. No obstante, persisten deficiencias en el
acceso a agua potable, lo que impacta negativamente en la calidad de vida de la poblacion.
Estas desigualdades en servicios basicos reflejan la necesidad de mejorar la infraestructura
comunitaria para garantizar condiciones de vida mds equitativas.

La economia de la comuna estd sustentada principalmente en actividades agricolas y
artesanales, lo que genera ingresos limitados para la mayoria de las familias y esta situacion
subraya la importancia de diversificar las fuentes de ingreso y fortalecer las capacidades
economicas locales mediante proyectos sostenibles y orientados al desarrollo.

La mayoria de la poblacion cuenta con niveles educativos primarios y secundarios, lo que
limita el acceso a oportunidades laborales més especializadas. Es fundamental implementar
programas de formacién técnica y empresarial que promuevan el desarrollo de habilidades
y capacidades.

La produccion de chicha de maiz, como bebida ancestral, representa una oportunidad
significativa para el desarrollo econémico y la promocion de la identidad cultural de
Sancan. Los datos recopilados durante el estudio muestran que la comunidad cuenta con
habilidades basicas y disposicién para emprender en actividades relacionadas con la

elaboracion y comercializacion de este producto.
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Recomendaciones

Desarrollar programas de capacitacion técnica y empresarial para los emprendedores de
chicha de maiz, promoviendo técnicas de produccién sostenibles y estrategias de
marketing.

Crear una marca colectiva que destaque la chicha de maiz como un producto cultural y
turistico, fortaleciendo su reconocimiento en mercados regionales y nacionales.
Establecer convenios con instituciones financieras locales para facilitar el acceso a
microcréditos a los emprendedores de la parroquia Sancén.

Disefiar politicas publicas especificas que integren el desarrollo de los productos
tradicionales en los planes de desarrollo local, fomentando sinergias con el turismo y la

cultura.
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