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Resumen

El estudio para la creacion del centro de depestaemos tiene como finalidad
de crear un centro de deportes extremos para mejaealos ciudadanos salgan del
sedentarismo y mejoren su estilo de vida, En aldéstde mercado se utilizd la
metodologia de la encuesta, las misma que tomo galacion a 5.960 personas que
visitaron el cerro Montecristi en el afio 2019 y comesultado se obtuvo una muestra de
189 personas encuestadas, teniendo en considergqu®rel 96,4% de las personas
encuestadas estan de acuerdo a la creacién dentna de deportes extremos, mientras
que el 1.6% no esté de acuerdo, esto evidencialqueyecto es viable.

El centro de deportes extremos “Milenarioxtremestaea dedicado a brindar
servicios que permitan a los turistas aventuraesgarimentar nuevas experiencias y de
disfrutar de cada una de las actividades que diegmpresa, la estrategia de marketing,
publicidad y la comunicacion externa para determiaa alianzas que se vayan a
necesitar al momento de empezar con la operacitodds las actividades de este modelo
de negocio, la estrategia de marketing, publicididprensa escrita.

El estudio financiero para la inversion del progezs de $ 13.003,03 el 80% sera
financiado y el 20% con capital propio, con respettcrédito este sera de $ 10.000,00 y
la aportacion del emprendedor con la cantidad @@3303. El indicador financiero de
este proyecto de emprendimiento se refleja en &l ¥lcual tiene un valor de 28.899,30
mayor a cero, mientras que el TIR dio como resaltadporcentaje de 58% que es mayor
a la tasa de descuento y el periodo de recuperdeida inversion es de 3 afios 1 mes 'y

15 dias, este resultado financiero demuestranlgueygecto es factible econémicamente.
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Introduccion

El Ecuador tiene unos paisajes naturales Unicdsnuierica Latina, que a la vez
esta divido en cuatros regiones que lo hacen nragtato para los turistas nacionales e
internacionales que disfrutan de esa biodiversidalire todo para quienes les gusta
descubrir cada rincon de este hermoso pais. Ma&sabia de las provincias que acoge
cada afio un sinnumero de turistas nacionales gg&tos que se quedan encantados por
el clima, gastronomia, su gente hospitalaria yalasas naturales en las que las personas
deciden desprenderse de la comodidad de las uabesg@entrarse y tener esa conexion
con la naturaleza para desestresarse de manearaigtexterna. Unos de los prodigios
gue tiene Manabi se encuentra en el canton Mosteelicual es el Cerro de Montecristi,
el cual se puede disfrutar de una exuberante \atiéd clima durante todo el afio, ademas
que se puede encontrar una flora fauna que vauwsrdac a los niveles de altura del
mismo, donde uno puede disfrutar en familia, congas) en pareja o simplemente
descubrirlo por si solo, para realizar actividadkesenderismo, avistamiento de animales,
camping y estudiar las especies.

El Cerro de Montecristi es un lugar que se lo dpb&nciar de manera
responsable para visitantes, turistas, ecologistase otros, para que puedan vivir una
experiencia unica, donde se sientan a gusto y puedézar diferentes actividades, entre
ella es la de practicar deportes extremos perrdibi@escubrir cada parte de este lugar,
pero de una manera responsable con el medio amlperngue de todos va a depender
gue este espacio natural se conserve para lasagemess futuras.

Considerando las estadisticas que se aplicaroha&i €019, se ha reducido el
90% la tasa de desechos sdlidos, como son latasatay botellas plasticas. La reduccion

del 100% de inseguridad en robos y asaltos, asietermina el informe de Policia



Nacional, se ha reducido el 80% de las emergelatates asi lo indica los antecedentes
de los informes de Cuerpo de Bomberos de Montecrist

En la entrada principal del cerro se encuentracesgnal de la Organizacion
Ecoldgica Nueva Vida, los pasantes de enfermeria Saéevicio Ecuatoriano de
Capacitacion Profesionales - SECAP y los alumnofadeacultad de Turismo de la
Universidad Laica Eloy Alfaro de Manabi - ULEAM,iques brindan toda la informacion
necesaria antes del ascenso al cerro, y para agledlen recibir una charla y llenar una
bitacora de informaciéon antes del ascenso, s@iear una fotografia digital que sirve
para el registro virtual y posteriormente es suladis redes sociales que tiene la

Organizacion Ecoldgica Nueva Vida.



Planteamiento del Problema
Con la actividad turistica se busca generar fuedgemmpleos para dinamizar la
economia en el cantdon Montecristi, y de esta magduwaar de manera responsable a los

visitantes para evitar la alteracion de los dife¥emrecosistemas.

En el cantdn Montecristi es evidente la auseneiardcentro para la practica de
deporte extremos, haciendo que las personas llevawida de sedentarismo, haciendo
que la poblacion se vuelva conformista ya queafsitta directamente al estado de animo

y de saludle la sociedad.

Formulacién del Problema
¢, De qué manera la actividad turistica y practicdefmrte extremo favorece en

la salud y bienestar de las personas en el cantinddristi?



Objetivos
Objetivo General:

. Desarrollar una propuesta de estudio para la éealg un centro para la

practica de deportes extremos en el cerro de Mostiec

Objetivos especificos:
. Inferir sobre los conocimientos de los deporteseaxds como medio de
desarrollo ecoturistico.
. Identificar la importancia de los deportes extrerpasa el desarrollo
turistico del canton Montecristi.
. Preparar el estudio econdmico que permita ideatifia viabilidad y

factibilidad del proyecto de emprendimiento.



Justificacion tedrica

Mediante la planificacion que ha venido realizaladeundacion Ecoldgica Nueva
Vida en conjunto con el Gobierno Autobnomo Descdéimido de Montecristi, han
establecido un convenio de cooperacion institu¢iopara la conservacion vy
sostenibilidad del cerro Montecristi. Tiene un hiorae atencion de sabados, domingos
y feriados, de 08:00 am a 13:00 pm. Su funcion rorgéiva se maneja en tres ejes

fundamentales que son:

Los estudiantes de la Facultad de Turismo de laddsidad Laica “Eloy Alfaro”
de Manabi brindan las charlas de educacion ambremérmacion turistica a todos los
visitantes.

Para el ascenso al cerro de Montecristi se neceaiias implementos, asi:
zapatos de terreno, botas o deportivos segun gusfmsligera, gorra, gafas, repelente,
agua, hidratante, comida fria, frutas. A partirla®e 400 metros sobre el nivel del mar
cambia la etapa de transicién de seco a humed@gcentra humedad y mucho fango
por eso importante seguir las recomendaciones.

El ascenso al cerro toma alrededor de una horadyanmsempre cumpliendo las
disposiciones emitas antes del mismo, en el as@npaede apreciar la vegetacion y el
cambio de clima, la humedad, el contacto con larakdza, la adrenalina y la aventura

gue ofrece este lugar.



Justificacion préactica

Con la propuesta para la implementacion de depextsmosen el Cerro de
Montecristi lo que se busca es la socializaciofusiin y sostenibilidad a través de los
deportes extremos, el mismo que busca captarnaiatedel turista, cliente, visitante y
deportistas a nivel de Manabi y Ecuador. Recordgunécel cerro Montecristi es el tercer

cerro mas alto de la provincia de Manabi.

A nivel de la provincia de Manabi se encuentraeelccPata de Pajaro, ubicado
en el canton Pedernales con 819 msnm y el cerr@8baastian 835 msnm siendo esté el

mas alto y se encuentra en el cantén Puerto Lopez.

Delimitaciéon Temporal
El proyecto iniciara desde marzo de 2021 con lalitiad de potencializar
turisticamente los espacios del Cerro de Montégrigenerar fuentes de trabajo para

dinamizar la economia del cantén Montecristi.

Delimitacion de Contenido
Para la recopilar de la informacion de este codtese tuvo que investigar en
libros, articulos cientificos, y tesis que tengaa aonexion con el turismo de aventura y

los deportes extremos y de esta forma poder tnabajal proyecto de emprendimiento.

Costo Estimando

El costo estimado para la implementacion del primyec el Cerro de Montecristi
es de 13.000,00 USD.

Tabla Ne 1: Costo estimado para la inversion del proyecto

Descripcior Valor Porcentaje
Créditc $ 10.000,0( 80%
Capital fropic $ 3.000,0 20%
Total $ 13.000,0( 100%

Fuente: Elaboracién propia



CAPITULO |
1.1. Marco teorico
1.1.1 Turismo

El turismo es una actividad que se ha venido daltamdo durante varios afios a
nivel internacional. Segun la Organizacion Mundial Turismo - OMT, (2018) el
turismo tiene la capacidad de contribuir de forigaiScativa a lograr un crecimiento de
amplia base y a generar mas oportunidades pacaitessdanos. El turismo no sdélo genera
crecimiento, sino que también mejora la calidadida de la persona, favoreciendo la
proteccion del medio ambiente, defendiendo un rpatmio cultural diverso y
consolidando la paz en el mundo. Sin embargo, modia el turismo pasa por una
situacion bastante compleja; esto debido a la Cb9jda cual ha originado muchos
problemas, de hecho, ha paralizado la mayoria sl@dtvidades turisticas, trayendo
consigo un sinnumero de pérdidas para las perspease dedican a esta actividad.

El turismo tiene como finalidad de contribuir denf@ significativa el crecimiento
econdmico, social, y cultural, ya que de una u otemera las personas que realizan
actividades turisticas se encuentran en contaotdicon las actividades que se realizan
dentro de cada lugar que visitan, ya que la ppe@on de las personas hace que despierte
el interés en realizar un viaje turistico y estmallevando a tener una responsabilidad en
la toma decisiones para el desarrollo del lugdeajue desea visitar. Todo esto tiene una
finalidad de brindar una mejor atencién a los adies, viajeros, clientes, para que de
esta manera ellos se sientan comodos y satisf@curdes servicios que reciben dentro

del destino.
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1.2. Turismo en Ecuador

PLANDETUR 2030 detalla que este pais posee urr jugalegiado dentro del
planeta, ubicado en el noroccidente de Sudamériadigea equinoccial. Ecuador esta
dividido en 4 regiones: Galapagos, Costa, AndesnaZonia; su diversa y compacta
geografia, hace que este pais tenga una gran adwdedatractivos. El turista podra tomar
un crucero, realizar actividades de aventura, dagds una gastronomia variada, visitar

museos, realizar deportes extremos, entre otmativas.

La tendencia de turistas a nivel nacional ha sa#itiva, con un claro crecimiento
gue no se ve afectado a pesar de la disminuci@hadio 2016 y 2017, debido a factores
externos como la apreciacion del ddlar y el tertenozurrido el 16 de abril del 2016.
Los ingresos por turismo alcanzaron los 4.687,0omes USD al final del 2018 y
representa la tercera fuente de ingresos no pedsplen el afio 2019 los ingresos por
actividad turistica alcanzaron los 4.912,2 millobk&¥D, Sin embargo, hay que agregar
gue el panorama actual es incierto a raiz de ladel®, esta pandemia ha producido el
cierre de los atractivos turisticos a nivel naciop@vocando asi el estancamiento de las
actividades turisticas y generando muchas pérdidasisa de la ausencia de turistas y en
el afio 2020 ha dejado solo un ingreso de 2.383l@mas USD en la actividad turistica,
(MINTUR, 2020).

La provincia de Manabi, al tener una ruta costereehque cada afio atraiga
personas de diferentes lugares del pais e inclessopas extranjeras que buscan
descubrir nuevas experiencias. Segun los datddidedterio de Turismo en el afio 2019
el turismo en esta provincia dejo un ingreso de3 Bdllones USD y en el afio 2020 por
la covid-19, los ingresos fueron de 81,8 millon&DJtoda esta disminucién se debio a

las medidas que se tuvieron que aplicar para daifamopagacion de la pandemia.

11



1.3. Turismo en Montecristi

Montecristi es un canton que tiene un potencidtico dentro de la provincia de
Manabi, el turismo se ha venido dinamizando desdesg construy6 el Centro Civico
Ciudad Alfaro, siendo este el principal lugar qista&n las personas para conocer parte

de la historia de este canton Manabita. Los pralepsitios turisticos de Montecristi son:

. La casa del Gral. Eloy Alfaro Delgado
. El Cerro de Montecristi

. Centro Civico Ciudad Alfaro

. Basilica de la Virgen de Monserrat

. Monasterio de la Virgen del Carmen

Montecristi al ser un lugar que guarda una histgue marcé con la presencia del
Gral. Eloy Alfaro Delgado, gracias al legado degmrsonaje hace que atraiga personas
de diferentes lugares del pais e incluso de Latigoiga, ademas de ser un destino donde
se encuentra los artesanos del sobrero de pajdlaoque fue declarado Patrimonio
Inmaterial de la Humanidad, designacion realizadalg Organizacion de Naciones
Unidas para la Educacion, Ciencia y Cultura (UNEJCGD el afio 2012, siendo este

sombrero muy cotizado por nacionales y extranjéBiez, 2008)

Los datos del Ministerio de Turismo indican queetmaiio 2019 el ingreso por
actividades turistica fueron de USD 3,7 millonesgntras que en el afio 2020 estos
ingresos disminuyeron muy significativamente degand ingreso de USD 1,8 millones,

todo esto se debid a la pandemia de la Covid-1&jdhha afectado el sector turistico.

12



Tabla Ne 2: Descripcion geografica del cantdn Montecristi

Pais Ecuador

Regién Costa

Provincia Manabi

Canton o Ciudad Montecristi

Parroquias urbanas Montecristi, Anibal San AndigsColorado, Eloy
Alfaro y Lednidas Proafio

Parroquia rural La Pila

Temperatura Diciembre a Junio 25°C maximo 19°Gmuiry Julio a
Noviembre 24°C maximo 18°C minimo

Superficie 734 km

Fuente: Elaboracién propia

1.4. El deporte

El deporte es la actividad ludico motriz estandat@&y regulada, practicada por
sujetos de diferentes clases en las sociedadelsuiseada post revoluciones burguesas,
en los sistemas europeo-continentales de gimnasialgunos pasatiempos folkléricos,
(Aisenstein, 1998)

El deporte en la actualidad es realizar movimierqas permiten medir el
rendimiento fisicos, mentales y estadisticos enlégortistas, sin embargo, no todos los
deportes modernos estan relacionados en mejorandimiento fisico, ya que en otros
casos las personas deciden realizar un deporte co@aactividad para mejorar su

bienestar, (Sancho, 2016)

1.4.1. Deportes extremos

Los deportes extremos son aquellos que tienenadogie riesgo para quienes
los practican. La idea de estos es ir siempre @lebsin perder el control, estos son de
gran exigencia fisica y, sobre todo, mental, parseinsacion de placer es espectacular.

Todo esto por un tema biologico de nuestros cuefhasadrenalina”. (Felipe, 2011)

El deporte extremo es aquella actividad que se elaiza por ocio o

profesionalismo con algin componente deportivo @uréleva a una real condicion de
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desarrollar nuevas habilidades fisicas y metalelecual la persona siempre va a
experimentar una sensacion de adrenalina al monderpoacticar un deporte extremo.
Es por esta razdn que cada dia son mas las pergoagsactican los deportes
extremos y hacerlo no significa que tengan qudoseias arriesgado, sino que mas bien
un reto personal de llegar mas alla, de superamledos. Lo que al final nos entrega
seguridad en el dia a dia, confianza para enfrentedos que a veces nos impiden
avanzar en nuestras propias vidas.
1.4.2. Senderismo
El senderismo en si mismo es considerado una dativiisica, entendida ésta
como todo tipo de movimiento corporal que realizeehumano durante un determinado
periodo de tiempo, ya sea en su trabajo o activialaaral o en sus momentos de ocio,
gue aumenta el consumo de energia considerablenashtomo el metabolismo basal,

(Aranceta, 2001)

Segun Urefia & Garcia (1997), dentro de la denondinagde senda o sendero
entran todos aquellos caminos (independientemeatesud anchura) integrados en
paisajes naturales, por los que se puede campiar an bicicleta o a caballo, y que son
faciles de seguir sin necesidad de conocimientosceses.

El senderismo, es una actividad recreativa queistensn hacer caminatas por
senderos o veredas que normalmente discurren pacies naturales. Aunque es una
practica que nace como una actividad deportivasmeecesario tener una condicion fisica

particular para hacerla y hoy en dia esta estreehntigada al turismo.
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1.4.3. Rapel
El rapel es un sistema de descenso por superiertisales utilizando técnicas
de cuerdas. Se utiliza en lugares donde el desamsuira forma es complicado, o

inseguro, (Merino, 2015)

De acuerdo con lo investigado, el rapel es elmsiatde descenso ampliamente
utilizado, se requiere conocer la técnica adeculdelagr consigo una cuerda, y en la
mayoria de las técnicas un arnés y un descensbe @&ncionar que, también es
utilizado en rescate, tanto en los medios naturedeso en los urbanos, asi como en
operaciones militares.

Existen diferentes tipos de rapel, ya que sistiema se utiliza en el montafismo,
la espeleologia y hasta en acciones del ambittamipor citar algunas posibilidades. De
acuerdo con el tipo de superficie vertical y alfara, varia el equipamiento a utilizar.

Ademas, es importante mencionar que, las personas pgactiguen estas
actividades deben considerar estas recomendaciones:

. Quienes tienen el pelo largo deben recogérselogsravitar que pueda
engancharse en algun dispositivo o en la parequéopodria provocarles no ya un
tirén sino un gran dafio.

. El arnés que se utilice debe estar perfectameniida;edebe encontrarse
en buen estado y debe ajustarse sin que ahogue.

. Es aconsejable que la cuerda que se emplee siauente con algun
dispositivo que pueda evitar que las rozaduragaopalabras acaben deteriordndola
o directamente cortandola.

. Todos los elementos que se utilicen tienen que estasenientemente
homologados, ya que es la Unica manera de queesgeccon la mayor seguridad

posible.
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. La mochila que se lleve en la espalda no debe pegeno, para evitar
gue se pueda perder el equilibrio y que esté ddsibzando a la persona en todo

momento.

1.4.4. Trekking

El trekking es una actividad deportiva y ludica gquasiste en realizar largas
caminatas por rutas de montafia. Se trata de uoficpréeportiva orientada al contacto
con la naturaleza y que se realiza con un espidtgompetitivo, (Merino, Trekking,

2013)

Una caracteristica del trekking es su adaptabilidals condiciones fisicas
personales. Por otra parte, también es posibleattajp las circunstancias particulares
de cada uno, ya que las rutas de montafa se phadensolo, en pareja, en familia o con
amigos.

Es importante mencionar que, no es un deporteedgaj pero esto no implica
que se deba descuidar la seguridad, ya que la freotieane ciertos peligros asociados y

es conveniente adoptar medidas para minimizaitlzgecgones adversas.

1.4.5. Escalada en rocas

La escalada en roca es una practica deportiva gusste en subir o recorrer
paredes de rocas, laderas u otros relieves naupsea realizar este deporte extremo se
debe es necesario contar con equipos de seguralad ppevenir cualquier tipo de

accidentes.

1.4.6. Canyoning o barranquismo
El canyoning o barranquismo es un deporte extreae apnsiste en realizar
descenso y acenso de forma vertical por grandesvedss de rocas o cascadas donde se

experimenta adrenalina y ademas de ayudar a pardeedo a las alturas.
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1.4.7. Bike tour
El bike tour es la actividad que se realiza en bic&cleta dentro de un area
determinada, donde se realizar recorridos ecato$ssea este con fines de desestresarse

de la vida urbana, aprendizaje y observacion da ffdauna.

1.4.8. Paintball
El paintball es un deporte extremo novedoso quelaim un enfrentamiento de
guerra, el mismo que se lo realiza dentro de urpogmeviamente organizado, donde se

utilizan indumentarias necesarias para cuidartegndad de los competidores.

1.5. Caracterizacion del cerro de Montecristi

Segun Lopez (2008), el cerro de Montecristi serieva 630 metros sobre el nivel
del mar. Tiene una base triangular de roca basaétidado occidental tiene una extension
de 5 km. y en el flanco oriental se extiende fordwamna amplia ladera de 10 km., desde
una superficie ondulada de 150 msnm. Tiene un wliota temperado y algo frio por la
influencia determinante de la montafia, un mantoet#ina cubre la parte superior del
cerro, lo que origina frecuentes gartas y mantigngngular paisaje ecoldgico en el que
destaca la vegetacion arbustiva y arborea estaddi, desde la base hasta la cima del
cerro.

Entre la fauna existente se puede encontrar tigrijuantas, guatusos, venados,
armadillos, tarantulas, serpientes, guacharacagifaa. En los primeros dias de enero
de cada afo existe el florecimiento de los guayecgune se pueden apreciar a los 300
msnm, en la parte baja del cerro todas aquellasopas que deciden ir realizar un
recorrido sea por aventura, deporte, excursionrenglzaje, siempre van contando una

anécdota de las experiencias vividas, lo cual ltaee su regreso al cerro sea muy
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frecuente ya sea con amigos, familiares o includo para tener ese contacto con la
naturaleza que brinda este lugar en el cantén Moste
El cerro de Montecristi representa un atractivonddo las personas deciden

realizar diferentes actividades con fines de oemtudio, aventura, entre otros. La
Fundacion Ecoldgica Nueva Vida, quien tiene un eoiny con el Gobierno Autbnomo
Descentralizado de Montecristi busca la conservea#oeste, y para ello ha dispuesto las
siguientes normas, previo al ascenso:
1. Charla de informacién y concienciacion ambientedvip al ascenso del cerro.
2. Revision de mochilas de todos y cada uno de logursionistas.
3. No se permite subir con bebidas alcohdlicas nilqoier tipo de sustancias
estupefacientes (drogas).
4. No se permite subir armas de fuego ni objeto®partzantes como cuchillos, tijeras,
navajas, estiletes, cucharas de metal, etc.
5. Se prohibe terminantemente la practica de actieislasexuales y la conducta
inadecuada.
6. Se prohibe arrojar botellas de plastico, lataatde o conservas, es decir, cualquier
tipo de material inorganico.
7. Se prohibe arrojar las envolturas de papitas,oghigalletas, chocolates, etc.
8. Se prohibe encender fogatas o prender fuego paepanar alimentos.
9. Todos los desperdicios 0 basuras que generengtada de excursionistas deberan
bajarla y depositarla en los diferentes tachosadea.
10. Grupos minimo 10 / maximo 40 personas.
11.%$1,00 por persona tasa oficial municipal.

Los horarios de atencién son los sabados yrims de 08:00 a 15:00, en feriados se

los realiza mediante agendamiento por la mayorwwoeiscia de personas deciden visitar
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dicho lugar, ademas en el cerro de Montecristi t@uecton los servicios de:

Seguridad.-se brinda antes, durante y después del ascenslo®lts visitantes y
excursionistas, el cerro cuenta con la sefialéficalbde listones rojo todo el recorrido
hasta la antena que permite la visibilidad sin @exel ademas cuenta con letreros
informativos de la altura cada 100 metros hastntana que son los 630msnsm, en la
parte baja contamos con una camara del ecu 94dglaidad que brinda policia nacional
y cuerpos de bomberos es fundamental como apoystitay

Salud integral preventiva. -esta a cargo de los pasantes de enfermeria y
paramédicos que brindan informacion y charlas adésscenso y estan listos para las
emergencias locales.

Registro para el ingreso. -el Cerro Montecristi es visitado por locales,
nacionales y extranjeros, esto se registra enitézoba que permite recabar informacion
general de los excursionistas. La misma que irglicmporada alta que contempla los
meses de junio a noviembre con un aproximado dea23B0 personas por mes, y la
temporada baja de diciembre a mayo con un aproxirdacb0 a 100 personas por mes.

Actividades. - en estos espacios también se desarrollan diferpnigsamas y
actividades ludicas de aprendizaje de caractereartddes y culturales como son, ferias,
talleres de cuentos, y desde esos procesos né&regtama Infantil los Pekes del Cerro”,
el mismo que va dirigido a niflos y niflas que wusitas espacios de las unidades
educativas la provincia de Manabi, las mismas igetiles cognitivas y de aprendizaje
significativos al aire libre musica, teatro y piretu Desde el afio 2017 se viene
fomentando el arte y la cultura como eje transversda creacion de cuentos para nifios
con la tematica ambiental para lograr una educaecidiiental en el sentido de
pertenencia hacia la conservacion y sostenibildiderro a través de diferentes obras

literarias manabitas e internacionales como song¢uento infantil la guacharaca
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inteligente, mitos y leyendas del cerro de Mongignmitos y leyendas de indo América.
Las mismas que han aportado significativamenteesduollo integral de la comunidad
educativa y fomentan el interés y la lectura emprelgrama “Yo Leo”, que lleva el
ministerio de educacion y cultura.

El cerro tiene tres senderos establecidos, botarudtoiral, de turismo y de
aventura el cual posee una cascada que se presdat@poca de invierno.

Sendero La Centinelagesta destinado para el turismo de aventura extyesea
encuentra en la entrada principal y conduce todecelrrido hasta la antena que es lugar
de llegada y de retorno, previo al mismo los exouistas se registran en la bitacora y
reciben la charla. El ascenso al mismo es autoguydadlos listones rojos y se les entrega
una radio para la comunicacion y asistencia se@aned caso, los paramédicos y
enfermeros toman la presion a todos y se les iradicavés de simulacro los principales
riesgos que puede acontecer sino cumplen con tasasale higiene y seguridad.

Sendero ecoldgico interpretativo “Ebano y Sebasti&nque posee 23 especies
de plantas arboreas y animales autoctonos, queaitie del estudio e investigacion, de
los alumnos de la carrera de Ing. Forestal de laddgsidad Nacional Estatal del Sur de
Manabi” UNESUM” informacion que reposa en las ofas de la Direccion de Turismo
del Gobierno Autébnomo Descentralizado de Montdcrigl cual sirve para la
investigacion de las bondades medicinales, alimiastly botanicas, logrando establecer
un manejo ambiental y un turismo sustentable, piglag y cultural convirtiéndose en
un laboratorio natural y bioldgico de especiesldeafy fauna de bosque seco tropical.
En el mismo se entregé simbdlicamente espaciosdédiara el aprendizaje y actividades
culturales a los diferentes grupos de Scout dedeincia de Manabi para fomentar la

confraternidad y la unién para la conservacionsgesabilidad del sendero.
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Cascada La Papayita,se levanta 10 metros de altura es un atractivoralatu
propio del canton y visitado por cientos de tussfae disfrutan de sus bondades naturales
proporcionadas por la madre tierra. Un lugar erachortlleno de magia que descubre en
sus encantos naturales el deseo ferviente de sanseridentidad manabita. Este espacio
llamado la cascada La Papayita es parte importatena ruta turistica invernal donde
cientos de personas de Montecristi y sus alrededasttan el lugar para disfrutar

sanamente de este magico lugar en Manabi.

Conclusion del capitulo |

El Capitulo 1, recopila la informacién pertinentengcesaria relacionada con la
investigacion sobre el turismo de manera genelalparticular, ademas de conocer la
definicion del deporte y los diferentes tipos dpaites extremos de acuerdo a cada uno

de sus conceptos y como estos pueden aportarefiderde las personas.
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CAPITULO Il
2.1. Disefio metodologico
El enfoque de la investigacion es de caracter tetiald ya que parte del estudio
del estado actual del turismo en el canton Morgtcyia que a partir de esto se realiza el
analisis de las necesidades que se deben cubriamedl proyecto para practicar

deportes extremos y de esta manera poder desaglodistudio de la investigacion.

2.2. Tipo de investigacion

El tipo deinvestigacion a desarrollar es descriptiva cualdatya que por medio
de la informacidn previamente seleccionada se dadarrollar la entrevista y la encuesta
las misma que permitieron conocer el nivel de e de la poblacion acerca de este

proyecto.

2.3. Metodologia
Los métodos aplicados para desarrollar este proysch método inductivo y

método inductivo.

Método inductivo
Bernal Torres (2006), menciona que el método indoctonsiste en estudiar u
observar hechos o experiencias particulares c@in de llegar a conclusiones sobre lo

gque se vaya a investigar.

Con el método inductivo se busca observar y esteda es la informacion que
se necesita para poder desarrollar el estudio deemimo para la practica de deportes

extremos en el cantbn Montecristi.
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Método deductivo

Hurtado Ledn (2007), describe al método deductivma el andlisis de los
principios generales de un tema especifico, el bagh sido comprobado y verificado
para luego estructurarlo a la realidad de la ingaston.

Con el método deductivo se determina un analisiergé como un centro para
practicar deportes extremos va a beneficiar a Esopas, ademas de conocer la

viabilidad y rentabilidad del proyecto.

2.4. Técnicas
Las técnicas aplicadas para desarrollar este pmysan la entrevista y la

encuesta.

2.4.1. Entrevista

Taylor & Bogan (1986), define la entrevista como agnjunto de reiterados
encuentros cara a cara entre el entrevistador yirdaemantes, dirigidos hacia la
comprension de las perspectivas que los informatiég®en respecto a sus vidas,
experiencias o situaciones.

Para la implementacion de deportes extremos erereb e Montecristi se
entrevisto por medio de la plataforma de Zoom @l Andrés Felipe Merino Armendariz,

Propietario de Nayén Xtreme Valley

2.4.2. Encuesta

Segun Tamayo & Tamayo (2008), la encuesta es agéelhica que permite dar
respuestas a problemas en términos descriptivos danrelacion de variables, tras la
recogida sistematica de informacion segun un diggi@wiamente establecido que

asegure el rigor de la informacidn obtenida.
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Para recolectar la informacion se utilizé la heiearta de Google Forms, y de
esta manera se pudo llevar a cabo la encuestaregunpas cerradas, la cual es tabulada
y analizada, para la preparacion del presente proye

La encuesta se la realizé a personas nacionabasangros que ya han visitado
el cerro de Montecristi, para conocer cuales s recesidades y si les gustaria
experimentar una nueva experiencia para practieportes extremos y aventurarse a

sentir la adrenalina en medio de la naturaleza.

2.5. Instrumento
El instrumento de esta investigacion es el cuestion A continuacion, se

describe brevemente sus caracteristicas.

2.5.1. Cuestionario

De acuerdo Tamayo &Tamayo (2008 -1), el cuestior@ntiene los aspectos del
fendmeno que se consideran esenciales; permitmaadaislar ciertos problemas que
nos interesan principalmente; reduce la realidatedo nimero de datos esenciales y
precisa el objeto de estudio.

El cuestionario se lo desarroll6 para aplicar kaestista con preguntas abiertas y
la encuesta con preguntas cerradas. Ambas tierferalidad de conocer la experiencia
gue han tenido las personas sobre practicar depsxteemos. (ver anexo 1)

2.6. Poblacion

Para el avance de este proyecto se tuvo que nealieatudio de la poblacion de

que visitaron el cerro de Montecristi en el afio@6llcual fue de 5.960 personas. (L6pez,

2019)

24



Tabla Ne 3: dimension de la poblacion en el cantdon Montedii

Poblacién NUmero

Personas que visitaron el cerro de Montecristi .96G

Fuente: Fundacién Ecolégica Nueva Vida

2.6.1. Método probabilistico simple
El método probabilistico sera utilizado porque parincluir a las 9.560 personas
que visitaron el cerro de Montecristi en el afio®R@demas de realizar el calculo de la

muestra de dicha poblacion.

2.6.2. Muestra.
Es importantdacer el analisis de la muestra ya que es la garnige se busca estudiar a
una determinada poblacion y de esta forma conaserdcesidades de la sociedad, dicha

muestra tomada en cuenta es de 189 personas.

2.6.3. Férmula
n=(N) (Z¥ (P) (Q)
(ef (N-1) + (Z¥ (P) (Q)

Tabla Ne 4: Muestreo

n= Incognita de la muestra n="2?

Z= Nivel de confianza Z=1.96

P= Probabilidad de concurrencia P=0,5

Q= Probabilidad de no concurrencia Q=0,5
N= Poblacion N=5.960
e= Nivel de significacion e= 0,07
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n=  (5.960) (1,96)0,5) (0,5)

(0,073 (5.960 -1) + (1,96)(0,5) (0,5)

n= (5.960) (3,8416) (0,5) (0,5)

(0,0049) (5.959) + (3,8416) (0,5) (0,5)

n=5.723,984

29,1991+0,9604
n=5.723,984
30,1595

n= 189

Fuente: elaboracion propia

Al aplicar la formula se obtuvo un resultado de,X8% representa el nimero de

personas a las cuales se encuestara.
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CAPITULO lII
3.1. Estudio de factibilidad
Santos (2008), menciona que el estudio de faddiliestablece el cierre del
andlisis de preinversion, que involucra el deskrrdé actividades que comprenden el
disefio, evaluacion y aceptacion de las inversiamsntizando que su implementaciéon
sea efectivamente justificada y que las soluciomes propone a nivel técnico y

economico sea el mas beneficioso para la empresa.

3.1.1 Estudio de mercado
Segun Kotler (2013), el estudio del mercado coasistreunir, planificar, analizar
y comunicar de manera sistematica los datos refesate los consumidores y de esta

manera definir la situacion que afronta una orgeidn.

Se puede decir que el estudio de mercado es uagmrae planificar, recopilar,
analizar y comunicar datos relevantes, para quedosumidores, los distribuidores y el
ofertante tengan la finalidad de mejorar la tomdegsiones sobre los bienes o servicios

que se vaya a brindar.

3.1.2. Analisis del mercado
El analisis del mercado es una accidn que se ejeut la oferta para saber la

respuesta de la demanda ante de poner a dispositidien o servicio.

3.1.3. Demanda
La demanda es la cantidad de bienes o serviciossgneadquiridos por los
consumidores y estos estan dispuestos a pagarosh istablecido por los comerciantes,

empresas o las instituciones.
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3.1.4. La oferta

Es la cantidad de productos o servicios que lag&sap u oferentes preparan para
llevar al mercado a precios que los demandanté&n eispuestos a adquirir con la
finalidad de satisfaces las necesidades de losunuderes, la cual se divide en
competencia directa e indirecta.
3.2. Segmentacion de mercado

Yanese (2011), afirma que la segmentacion de mercastablece las
caracteristicas de los consumidores, ya que corsediusca identificar quiénes van a ser

los que van a adquirir los servicios que la empvaya a ofertar.

Con la segmentacion del mercado lo que se va aifidangrupos de personas
gue tenga ingresos econdmicos estables y que selmacer alguna actividad deportiva,
ya que esto va a influir para desarrollar la idea&gocio del centro de deportes extremos.

Para realizar la segmentacion del mercado se defmxer el punto geogréfico,

demografico y psicografico en donde se va a lleveabo el proyecto.

3.2.1. Geogréfico

+ Canton Montecristi

3.2.2. Demograéfico
» Geénero: masculino y femenino
» Distribucion de edades: 18 a 45 afos
* Educacion: secundaria y superior
* Ocupacion: estudiantes, empleados y empresarios
» Estatus socioeconémico: media y alta

* Ingresos: mayor a 400,00 USD mensuales.
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3.2.3. Psicogréfico

Actitud: amigable, competitivo, positivo

Valores: respeto, puntualidad, disciplina y responsabilidad

Estilo de vida: aventurero, deportista y extrovertido
3.3. Andlisis del marketing turistico

El marketing turistico se ha convertido en unadmrenta efectiva y de mayor
uso en la gestion de los negocios e incluso dddetnos turisticos. De manera general
se concibe para lograr un equilibrio entre el biereelecondmico, la satisfaccion del

cliente y el interés publico.

El objetivo del andlisis del marketing turisticoteser una vision clara de las
caracteristicas del servicio que se quiere intriodurcel mercado.
Conclusion del capitulo Il

En este capitulo, se analiza el estudio del merdadiemanda y la oferta, pero
también se basa en dar a conocer que servicio aérnadar, a qué precio y la forma de
coémo va a ser comercializado, ya que con estangeaelaro como desarrollar el estudio

del centro de deportes extremos.
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Capitulo IV
4.1. Descripcion de la empresa
La empresa sera un centro para la practica de tde@xiremo, la cual llevara el
nombre de Milenarioxtreme, esta se ubicara ernred de Montecristi, donde las personas
van a poder realizar la actividad de deportes sdsecon la finalidad de salir del
sedentarismo y mejorar su estilo de vida, ya quetaitira experimentar una aventura

en medio de la naturaleza.

El centro para la practica de deportes extremasfigara y organizara cada uno
de los servicios que vaya a brindar, tomando entauas necesidades de las personas,
para aquello se tomara en cuenta la capacidadge del atractivo y la seguridad de los

clientes, sin dejar de mencionar el trabajo enpEgdentro y fuera de la empresa.

4.1.1. Misién y vision del centro de deportes extmeos
4.1.2.1. Mision

La empresa brinda servicios para practicar depestaemos, el cual permite a
los clientes salir de sedentarismo, tener coneg@nla naturaleza y puedan sentir la
adrenalina durante la realizacion de esta actiyiddemas de dar una atencion eficiente,
inclusiva y sostenible para satisfacer las necds&lde los clientes. Para la realizacion
de los deportes extremos se va a contar con caldbs altamente capacitados y con

valores.
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4.1.2.2. Vision

El centro de deportes extremos se proyecta enaegrp a nivel local y provincial
en la modalidad de brindar servicios de deportégeros, donde se fomente el cuidado
del medio ambiente a traves de la Ley del Turiseldcduador y sin dejar el compromiso

de ofertar servicios de la mas alta calidad y odiog los sistemas de seguridad.

4.2. Principios y valores
Respeto. -A cada a los clientes siempre brindandole servidesalidad y entre

comparferos de trabajo un ambiente laboral lim@oogedor.

Innovacion. — ElI cambio y la evolucion siempre va a estar acandéas
necesidades que los clientes y de esta maneragsjomando en el mercado.

Responsabilidad. -cumpliendo con loservicios que la empresa ofrece mediante
dos ejes que son calidad y seguridad, para queelesienta que han cumplido con sus
expectativas.

Compromiso. —Con cada uno de los clientgson la labor que se realice dentro
y fuera de la empresa para que de esta forma s ju@dar un servicio de la mas alta

calidad.

4.3. Andlisis de la competencia
El andlisis de la competencia es evaluar las Ewés y debilidades de las

empresas que oferten el mismo servicio, para agieay que detectar las amenazas

convertirlas para convertirlas en oportunidadea pacentro de deportes extremos.

4.3.1. Competencia directa
La competencia directa lo constituyen todas agsi@lapresas que cumple las

mismas funciones, brindan los mismos serviciostgresatalogados con las mismas
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distinciones que el centro para la practica de depxtremo que se pretende ejecutar

con este proyecto.

En la investigacion realizada en el canton Monsticee pudo constatar que
realmente no existe un centro de deportes extrepess, se tomé como competencia
directa dos empresas que se encuentran en dosixearde Manabi, Portoviejo y El
Carmen, ya que estos cantones cuentan con losiserde deportes extremos.

» Brisas de las cascadas (El Salto del Armadillo)
Ubicacion: Cantén El Carmen, Comunidad La MangaGigh
» Bike tour $ 15,00 por persona
» Paintball Zone
Ubicacién: Portoviejo
» Paintball $ 15,00 por persona
4.4. Competencia indirecta

La competencia indirecta hace referencia a estatlttos que brindan similares

servicios, pero no tienen las mismas distinciongsun centro de deportes extremos, sin

embargo, ofertan estos servicios en otras prosraeh Ecuador.

> Nayon Xtreme Valley
Ubicado en la parroquia San Pedro, a solo 15 nmsnd® Quito y 20 minutos del
Aeropuerto Internacional Mariscal Sucre.

e Paintball: precio $ 15 por pax

e Escalar en mallas de telarafia: precio $ 15,00 pax2

» Apullacta Expeditions — Tour Cuenca
Ubicacién: Gran Colombia 11-02 y General Torre(@i$o) of 111 Cuenca - Ecuador

e [Escalada de roca: precio $ 15,00 por pax
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e Canyoning o barranquismo: precio $ 15,00 por pardio dia
4.5. Organigrama funcional
El organigrama funcional ayuda a organizar de naageifica los cargos que van
a desempenfar el personal de la empresa, el mismmdaehe ser organizado de manera

jerarquica por un grafico SmartArt.

Administrador, persona quéene la capacidad de tomar decisiones que oriente
eficazmente los recursos que posee la empresa, leommovacion, la competitividad y
la generacién de recursos de valor econémico yakgpaira el cliente como para sus

colaboradores.

Guias e instructor de deportes extremoda empresa va a tener dos personas
gque tenga conocimiento necesario para poder lidegaupos de personas y experiencia
en la practica de deportes extremos, con la fiadlide acompafar y salvaguardar la
integridad fisica y mental de los clientes, pesuaez estas dos personas en temporada
baja se alternaran para vender los servicios, @s giée van a persuadir a los clientes

para que compren algun producto o servicio denfuesa de la empresa.

Gréafico SmartArtl: organigrama de la empresa

Administrador

Fuente: Elaboracién propia
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4.6. Descripcion del producto y precios
4.6.1. Producto

Un producto es una propuesta con el objetivo agreggplus que marque la
diferencia de aquellos servicios ya se encuentrat mercado, sin olvidar la esencia del
lugar para que de esa manera el producto o sesaeidlamativo y tenga la aceptacion
por parte de los consumidores.

El cantdbn Montecristi no cuenta con los serviciesdegportes extremos, pero
dentro de provincia de Manabi si hay cantonesiguer estos servicios, es el caso del
canton ElI Carmen donde hay una empresa llamadasBdlis la Cascada, la cual oferta
servicios de bike tour, mientras que en el cantorioRiejo hay una empresa con el
nombre de Paintball Zone que solo ofrece la a@didel paintball, es por eso que se ha
tomado la iniciativa de que el cantén Montecristiealice un estudio para la creacion de

un centro para practicar deportes extremos, teaieooho oferta los siguientes servicios:

. Escalada en roca y canyoning (barranquismo)

. Bike tour y trekking

. Paintball y climbing spider web (escalar en matlagelarafias)
4.6.2 Precio

En el turismo, como en el resto de las actividasmsmomicas, el precio es un
elemento de gran importancia ya que proporciongsusg que ayudan a la determinacion

y la solvencia financiera de la empresa.

4.6.3. Fijacion del precio
Para determinar la fijacion del precio se hay quear en consideracion los costos

del servicio para asi determinar el valor paraliehte, ademas de tomar en cuenta la
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rentabilidad que beneficie a la empresa, es conuasepaso para fijar el precio de los
servicios de deportes extremos.

. $ 15,00 por persona escalada en roca y canyonamgaijuismo)

. $ 15,00 bike tour y trekking

. $ 15,00 Paintball y climbing spider web (escalaneilas de telarafias)
La empresa brindara dos deportes extremos poeeiopde $ 15,00 siendo este el punto
gue marcara la diferencia entre las dos empresas@@ncuentran en la provincia de

Manabi, las cuales solo brindan un servicio de demxtremo por el precio de $15,00.

4.7. Plaza
Plaza o distribucion es un instrumento del marketgue relaciona a los
productores de un bien o servicio con los consuragldPermitiendo que los distintos

productos estén al alcance de los consumidorelsneansento, forma y lugar apropiado.

4.7.1. Canal de distribucion directa

El centro de deportes extremos Milenarioxtreme paegurar ingresos necesarios
para mantener la estabilidad economica debe apdicaiguiente canal distribucion
directa:

Vendedor, va a ser una de las personas que se encargasitde\fisicamente a
los clientes para dar a conocer el catalogo derhoductos y concretar la venta de los
servicios que la empresa de deportes extremogfestando.

4.8. Promocion

Rolando Arellano (2000), menciona que la promo@8nun plan integral del

marketing, dado que su preparacién implica tomasisames para poder brindar

productos y servicios a los consumidores.
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Para que los productos y servicios lleguen al pdata promocién hay que darlos
a conocer a traves de herramientas como la puédicid

Publicidad. - es la forma de promocionar una idea con la fiadlide informar,
persuadir o estimular el consumo de un producterago. Los medios que utilizara la
empresa Milenarioxtreme son:

* Internet, con el avance de la tecnologia la empresa valiaantesta
herramienta para realizar la promocion de los s&wj ya que es accesible
y econOmica, un claro ejemplo de aquello es quiegara una base de
datos de las personas con sus respetivos coreigiaicos para hacerle
llegar todo tipo de informacién de los servicio® quertara el centro de
deportes extremos.

* Prensa escritagste medio de comunicacion tradicional que erceaor
aun sigue teniendo muchos lectores, va a ser etlascherramientas que
la empresa incluira para promocionar sus servicios.

La empresa usara estas dos herramientas para pooiiosus servicios dos veces por
semanay de esta manera mantener informado arkasps sobre cuales son los servicios
de deportes extremos que la empresa va a ofertar.

Promocion de ventas o merchandising. se refiere a un conjunto de técnicas,
incentivos o actividades para estimular la aflugnle las personas y maximizar la compra
o venta de un producto o servicio. Los incentivas gstimularan las ventas en la empresa
son:

* Sorteos,la empresa premiara a una pareja cada tres mesessya forma

incentivar a las personas para que sigan adquaikrsdservicios.

e Paquetes promocionalesJa empresa dara paquetes promocionales a

instituciones educativas, gremios, empresas y pogie familia que superen
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mas de 15 integrantes, el cual se le hara un detscdel 5% de los servicios

de deportes extremo que vayan a adquirir.

* Llaveros y boligrafos con informacion de empresggor medio de estos

articulos la empresa buscara la forma de dar aceohas servicios que tiene

para brindar a las personas.

Redes sociales. -en la actualidad es una herramienta que se utilaa
promocionar a las empresas, ya que son facil adiraniy su costo es mas accesible. Las
redes sociales que se utilizaran el centro de teepgtremo son:

» Facebook e Instagram, con el avance de la tecrmology en dia la
mayoria de los ciudadanos tiene una red socialepoual se mantiene informado
sobre, tema familiar, compartir momentos, opindrsalguin tema de interés publico,
entre otros. Al cual hay que destacar de manerasigmficativa que las empresas
usan las redes sociales para promocionar los 8eyic

Es por eso que el centro de deportes extremoszaudiliestas redes sociales, para
aquello creard una cuenta con el nombre de la saplegotipo y eslogan, bajo el
formato de B2C (Business To Consumer), ya que pt& ®rmato permitira tener un
conocimiento profundo de la audiencia, con la fdsd de alcanzar potenciales clientes,
ademas que la empresa siempre mantendra informacibralizada, mostrando las

experiencias de las personas dentro del centreplarigs extremos.

4.9. Finanzas y proyecciones
El plan de finanzas y proyecciones financiera seamya de pronosticar los

resultados econdmicos-financieros para que el esapeepueda identificar los posibles

riesgos que pueda impactar el futuro de la emmp@saespecto a sus operaciones.
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4.9.1 Presupuesto de inversion

El presupuesto de inversion se enfoca en la adtaistle materiales que ayudaran a rentabilizacgrsadelante la empresa, facilitando

la actividad, o simplemente permitiendo la reali@aalel proyecto.

RUBROS PARA LA INVERSION DEL CENTRO DE DEPORTES EXTREMOS DEPRFCIACIﬁN
(ki) o) VMORRESOUL o
Infraestructura construcciones de oficinas 51.600,00 |5%1.600,00 200 5 80,00 $ 76,00
Equipos y Herramientzs {Audio y video, ventiladores) & 270,00 |& 270,00 3| & 27,00 s B100
Equipos de Cficina (fax, telefonos y otros relacionados) 5 30,00 |% 3000 3|8 3,00 4 5,00
Equipos de computacion (computadoras, impresoras) & 500,00 |% 500,00 3| % 50,00 % 150,00
e Equipamienta para la seguridad del centro de deporte extrema |Luces, extintores sefizléticas y manguera contra incendia) 5 100,00 |5 100,00 3|5 10,00 S 30,00
Muehles y Enseres (Sillas, estanterias, mesas, muebles, dispensador de aguz) 5 3%0,00 |5 330,00 5/ 5 39,00 § 70,20
Muszbles de Oficina (Escritorio y sillas de oficina) & 19000 |[& 190,00 5| & 19,00 S 34720
Equipo parz |z implementacian de escaladz en roca y canyoning o barranguismo (cuerda, ames, cascos, guantes, coderas y rodilleras) | S 1.420,00 | $1.420,00 51 % 142,00 % 255,60
Equipo parz |z implementacidn de bike tour (bicicletas, cascos, rodilleras) v trekking (bzston de trekking v GPS) 52.000,00 |%2.000,00 5| 5 200,00 $ 360,00
Equipo parz el climbing spider web {mallaz) y paintball (trajes d= proteccion corparal, zirsofts, bolas de pinturas biodegradzables) %2.500,00 |%2.500,00 5| & 250,00 % 450,00
VALOR TOTAL DE ACTIVOS FIIOS $9.000,00 | %9.000,00 §1.516,00
Mana de cbra directz (Guia & instructor, valar aproximado para operar par un mes). 51030,53 |51.030,53
CAPITAL DE TRABAID Gastos administrativos % B357%5 [% 635,75
Otros gastos de zdministracian S 693,00 |5 693,00
Material de publicidad 5 20000 |5 200,00
VALOR TOTAL CAPITAL DE TRABAIO §2.559,28 |%2.559,28
Costos par tramites o impuestos [Patente) 5 600,00 |5 600,00
ACTIVOS DIFERIDOS .
Utiles de oficina (Resaltadores, borradores, [2pices, esferos, carpetas, calculadora, sacapuntas, marcadores, grapadaras, entre otros. | § 43,75 § 4375
Costos de constitucidn de la empresa & B00,00 |% BOO,00
Total, activos diferidos 51.443,75 | $1.443,75 | 514438 Amortizacion

Total, inversion {suma total de activo fijo, capital de trabajo y activos diferidos) $13.003,03 %13.003,03
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4.9.2. Balance inicial
El balance inicial se realiza al inicio de un cictmtable, el cual explica de forma resumida lzesitbn de la empresa y su composicion lo

integran activos, pasivos y el patrimonio.

Centro de deporte extremo "Milenarioxtreme™
Balance Inicial
Del 01 de Enero 2021
Caja % 255978
s 500,00 [INENSNSEAREEINN 5 105000
Infraestructura e Instalacion 5 1.800,00 Prestamos Largo Plazo 5 10.000,00
-Equip-:r para la implementacion de escalada en roca v canyoning o barranquismo | S 1.420,00
Equipo para la implementacian de bike tour vy trekking S 2.000,00
Equipo para la implementacian de climbing spider web vy painthall 5 2.500,00
Equipo v herramientas 5 270,00 5 3.003,03
Equipos de oficina 5 30,00
Equipos de computacidn 5 SO0,00 Capital S 3.003,03
Equipamiento para la seguridad 5 100,00
Muehle v enseres 5 390,00
Muebhles de oficina 5 190,00
I IR
Costo por tramintes o impuestos (Patente) 5 500,00
Costos de constitucion de la empresa 5 00,00
Utiles de oficina 5 43,75
5

e s 15.005.0: 5 13.003,03
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4.9.3. Presupuesto de mano de obra

El presupuesto de la mano de obra constituye et yatésfuerzo humano que interviene en la activiatiath elaboracién de un producto o

servicio, ya que sin dicha participacion no seatdible la productividad de la empresa.

PRESUPUESTO DE MANO DE OBRA GUIA E INSTRUCTOR

Cargo Em:I:.a\do Sueldo Apo(l;t:’::;;mal Sue(:i::;::;;rte Sueldo Anual Décimo Cuarto Décimo Tercero Sueldo + Décimos Total Sueldos
Guia e instructor 2 $ 400,00 S 48,60 S 448,60 $ 5.383,20 S 400,00 S 400,00 S 6.183,20 $ 12.366,40
PRESUPUESTO PERSONAL ADMINISTRATIVO
Cargo No. Empleado Sueldo Apo(rlttze';’::/:;mal Sue(l:;:sﬁ:;;rte Sueldo Anual Décimo Cuarto Décimo Tercero Sueldo + Décimos Total Sueldos
Administrador 1 S 500,00 S 60,75 S 560,75 $ 6.729,00 S 400,00 S 500,00 S 7.629,00 $ 7.629,00
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4.9.4. Presupuesto de ventas

El presupuesto de ventas es la parte donde séadatal estimacion de ingresos para la empresap@nita de productos o servicios.

Descripcion del servicio de deportes extremos de 20 Pax Precio por pax Precio total

20 Tickets personas que realizan este deporte extremo S 0,10 S 2,00
Péliza de seguro S 1,50 S 30,00
Break S 0,75 S 15,00
Imprevisto S 1,50 S 30,00
Costo total de la escalada en rocas y canyoning o barranquismo S 3,85 S 77,00

Descripcion del servicio de deportes extremos de 20 Pax Precio por pax Precio total

20 Tickets personas que realizan este deporte extremo S 0,10 S 2,00
Break S 0,75 S 15,00
Péliza de seguro S 1,50 S 30,00
Imprevisto S 1,50 S 30,00
Costo total del bike tour y trekking S 3,85 S 77,00

Descripcion del servicio de deportes extremos de 30 Pax precio Precio por Pax

30 Tickets personas que realizan este deporte extremo S 0,10 S 3,00
Péliza de seguro S 1,50 S 45,00
Break S 0,75 S 22,50
Imprevisto S 1,00 S 30,00
Costo total del paintball y climbing spider web S 3,35 S 100,50
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Detalle de los servicios turisticos Salidas por mes Pax Nivel de venta por mes| Nivel de venta por trimestre
Escalada en rocas y canyoning o barranquismo 4 20 80 240
Bike tour y trekking 4 20 80 240
Paintball y climbing spider web 4 30 120 360
Detalle Enero-Marzo Abril-Junio
Servicios de deportes extremo "Milenarioxtreme Unidades P.U P. Total Unidades P.U P. Total
Nro Escalada en rocas y canyoning o barranquismo 240 S 15,00 $  3.600,00 240 S 15,00 $  3.600,00
" | Bike tour y Trekking 240 S 15,00 $ 3.600,00 240 S 15,00 $ 3.600,00
Paintball y climbing spider web 360 S 15,00 $  5.400,00 360 S 15,00 $  5.400,00
Totales 840 S 45,00 $ 12.600,00 840 S 45,00 12.600,00
Julio-Septiembre Octubre-Diciembre Total
Unidades P.U P. Total Unidades P.U P. Total
240 S 15,00 $ 3.600,00 240 S 15,00 $ 3.600,00 $ 14.400,00
240 S 15,00 $ 3.600,00 240 S 15,00 $ 3.600,00 $ 14.400,00
360 S 15,00 S 5.400,00 360 S 15,00 $ 5.400,00 $ 21.600,00
840 S 45,00 S 12.600,00 840 S 45,00 $ 12.600,00 $ 50.400,00
Detalle Presupuesto de venta para los proximos 5 afios
Servicios de deportes extremo "Milenarioxtreme 2021 2022 2023 2024 2025
Escalada en rocas y canyoning o barranquismo S 14.400,00 S 15.264,00 S 16.790,40 S 18.973,15 S 22.008,86
Bike tour y Trekking S 14.400,00 S 15.264,00 S 16.790,40 S 18.973,15 S 22.008,86
Paintball y climbing spider web S 21.600,00 S 22.896,00 S 25.185,60 S 28.459,73 S 33.013,28
TOTAL $ 50.400,00 $ 53.424,00 $ 58.766,40 $ 66.406,03 $ 77.031,00
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4.9.5. Presupuesto de gastos

El presupuesto de gasto ayuda a las empresaszareal seguimiento de las compras y de esta maoeex brindar los bienes y servicios.

Centro de deportes extremo "Milenarioxtreme"
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Presupuesto de Gastos
Enero-Marzo Julio-Septiembre Total
Detalle
Q C.uU (T Q CU (T

Gastos Administrativos
Administrador 315 635755 190725| 3|5 635,755 190725| 3|S 635,75 |51907,25| 3|S 635755 190725|S 7.629,00
Suministro de Oficina 305 15,00 | & 4500 3|5 10,00 | $ 3000 3|5 15006 4500| 3|S5 1000(5 30005 150,00
Mantenimiento 31§ 150,005 450,00 3|5 150,00 |5 450,00 3|S 150,00 |5 450,00 3|S 150,005 450,00 S 1.800,00
Seguro 315 3000(S  9000| 3|$ 000($ 9000 3|$ 3000(S 9000 3[$ 3000($ 9000/S 360,00
Capacitaciones 1/$ 50006 s000| 1($ 5000/$ 5000 1|$ 5000(S 5000 1|$ 5000|S 5000|S 200,00
Total Gastos Administrativos 13§ 88075 (% 254225|13|$  87575|$% 2527,25| 13 (% 880,75 | 2542,25 | 13 |6 87575 | § 2.527,25 | § 10.139,00
Gastos de Ventas
Publicidad (Peri6dicoy Redes Sociales)|  3|$  200,00($ 600,00| 3[$  200,00|% 600,00 3|$ 200,00|$ 600,00 3{§ 200,00|$ 600,005 240000
Total Gastos de Ventas 3§ 20000(% 60000 3¢  20000(% 60000 3[% 20000(% 600,00 3/§ 20000|$ 600,00(% 2.400,00
Gastos Financieros
Comisiones Bancarias 3[$ 15008 4500 3[$ 1500 ¢ 4500 3|$ 1500($% 4500| 3|$ 1500|¢ 4500|¢ 180,00
Gastos de Interes 1 S 67832 1 S 51065| 1 S 33040 1 S 13663 (5 165,00
Total Gastos Financieros 4 § 1332 4 § 55565 4 § 37540 4 § 181,63 | § 183600
Total Gastos 20(% 1.080,75(5 3.86557(20|%5  L07575|%5 3.682,90| 20 | % 1.080,75 | § 3.517,65 | 20 | § 1.075,75 | § 3.308,38 | § 14.375,00




Detalle 2021 2022 2023 2024 2025
Total de gastos administrativos S 10.139,00 S 10.443,17 S 11.069,76 S 12.066,04 S 13.513,96
Total de gastos de ventas S 2.400,00 S 2.472,00 S 2.620,32 S 2.856,15 S 3.198,89
Total Comisiones Bancarias S 180,00 S 185,40 S 196,52 S 214,21 S 239,92
Gastos de Interés S 1.656,00 S 562,31 S 225,92

Detalle 2021 2022 2023 2024 2025
Mantenimiento $ 1.800,00 $ 1.854,00 $ 1.908,00 $ 1.962,00 $ 2.016,00
Servicio de publicidad S 2.400,00 S 2.472,00 $ 2.544,00 $ 2.616,00 $ 2.688,00
Seguros $ 360,00 $ 370,80 S 381,60 $ 392,40 $ 403,20
Total S 4.560,00 S 4.696,80 S 4.833,60 S 4.970,40 S 5.107,20
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4.9.6. Amortizacion
La amortizacion hace referencia como se va allistrios costes de una inversion durante los pes@h que la inversidon va a permitir conseguir

ingresos para la empresa.

Tabla de Amortizacion

Tipo de crédito: Pequeias y Medianas Empresas-PYMES

Forma de pago: Trimestral

Tasa efectiva: 10.12%

Plazo: 3 afios

Fecha de emision: 24-01-2021
Destino: Activo fijo

Tasa: 9.76%

Monto adquirido: $ 10.000,00
Sistema de amortizacién: Cuota Fija

Cuota Saldo-Capital Capital Interés Cuota
0| $ 10.000,00
1S 9.272,67 S 727,33 S 244,00 S 971,33
2| S 8.527,59 S 745,08 S 226,25 S 971,33
3|$ 7.764,33 S 763,26 S 208,07 S 971,33
41 S 6.982,44 S 781,88 S 189,45 S 971,33
58S 6.181,48 S 800,96 S 170,37 S 971,33
6|S 5.360,98 S 820,50 S 150,83 S 971,33
7|$ 4.520,45 S 840,53 S 130,81 S 971,33
8|S 3.659,42 S 861,03 S 110,30 S 971,33
9| S 2.777,37 S 882,04 S 89,29 S 971,33
10| $ 1.873,81 S 903,57 S 67,77 S 971,33
11 $ 948,20 S 925,61 S 45,72 S 971,33
12 (S 948,20 S 23,14 S 971,33
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4.9.7. Presupuesto de material directo

El presupuesto de material directo es generalniep@rte econdémica que se usa para la elabordodlrde un bien o servicio para luego

ponerlo a disposicion de los demandantes.

Presupuesto de material directo

Productos Enero-Marzo Abril- Mayo Julio-Septiembre Octubre-Diciembre Total. Anual

Escalada en rocas y canyoning o barranquismo S 924,00 S 924,00 S 924,00 S 924,00 S 3.696,00
Canoping y Bike tour S 924,00 S 924,00 S 924,00 S 924,00 S 3.696,00
Paintball y climbing spider web S 1.206,00 S 1.206,00 S 1.206,00 S 1.206,00 S 4.824,00
Total de Costo de los productos $  3.054,00 S 3.054,00 S 3.054,00 S 3.054,00 S 12.216,00

Presupuesto de material y mano de obra directo Aiio 1 Ao 2 Ao 3 Aiio 4 Aiio 5

Presupuesto de los servicios de deportes extremos S 12.216,00 S  12.460,32 S 12.704,64 S 12.948,96 S 13.193,28
Total de costo de mano de obra (Guia) S 12.366,40 S 12.613,73 S 12.861,06 S 13.108,38 S 13.355,71
Total de los costos $ 24.582,40 $ 25.074,05 S 25.565,70 S 26.057,34 $  26.548,99
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4.9.8. Estado de pérdidas y ganancias
El estado de pérdidas y ganancias tiene la findld#ainformar los resultados del negocio al firelud lapso determinado, el cual tiene

dos partes muy relativas como son: los ingresos gdiresos que se haga en la empresa.

Estado de pérdidas y ganancias proyectado del centro de deportes extremo " Milenarioxtreme"

Rentas Operacionales Afo 1 Afo 2 Arfo 3 Ao 4 Afo 5
Ventas 5 50.400,00 | $ 5342400 | 5 58.766,40 | S 66.406,03 | 5 77.031,00
servicios de deportes extremos 5 S50400,00 | S 5342400 | 5 58.766,40 | 5 66.406,03 | S F7.031,00
Costo de Ventas 5 24.582,40 | % 25.074,05 | 5 75.565,70 | 5 26.057,34 | 5 26.548,99
utilidad bruta en ventas < 25817,60 | € 2834005 (% 33200,70 (% 4034869 | € 50.482,01
Gastos Operacionales 5 16.675,13 | 5 1615969 | 5 16.401,55 | 5 1670575 | S 17 284 0
Sueldos v Salarios 5 7.520,00 | 5 7.857.87 [ 3 8.0865,74 | 5 831561 [ 3 8.544 48
Servicios Basicos 5 936,00 | S5 g5d,08 | & g92. 16 | S 1.02024 | 5 104832
Suministro de oficina 5 15000 | 5 154,50 | S 159,00 | S 153,50 | S 168,00
Mantenimiento 5 180000 |5 185400 | 5 190800 5% 196200 5 2.016,00
Servicio de publicidad = 2. 400,00 | S 247200 5 254400 5 2 516,00 | 5 2 588,00
Seguro 5 350,00 | S 370,80 | S 381,60 | S 392,40 | S 403,20
Depreciaciones 5 151600 | S 151500 5 151500 5 151500 5 1.515,00
Amortizacion de activo diferido 5 48,13 | 5 48,13 | & 48 135

Gastos financieros 5 165600 5 562,31 | 5 2259

Servicios Bancarios 5 180,00 | & 3000 | S 54000 | & FZ000 | S SO0, 00
utilidad Operacional < 9142,48 | $ 412.190,27 [ 16579916 | & 23,642,094 | & 33.198,01
Otros Gastos 5 100000 | S5 100000 | S 100000 | S 100000 | S 1 OO O
Utilidad Antes de Participacidn de empleados s g8.142,48 | & 11.190,27 | S 1579916 | S 22642094 | & 32.198,01
15% Participacion empleados 5 127137 | 5 1578,54 | 7365987 | s 339544 | 5 4.829,70
Utilidad menos Participacion de empleados 5 65.921,10 | 5 8511,73 (S 1342929 |5 19.246,50 | 5 27.368,30
25% Impuesto a la Renta empresarial 5 173028 | 5 2377 A3 | 5 3.357.,32 | & 4 811,62 | 5 6.842 08
utilidad Meta del Ejercicio < 5.190,83 | & 7133,80 [ § 10.071,96 | S 14.43487 | S 20.526,23
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4.9.9. Flujo de caja
El flujo de caja es un informe financiero para o@ldos ingresos y egresos que tenga la empreaatdwmn tiempo definido, es decir que

ayuda a conocer la liquidez del negocio.

Flujo de caja proyectado

2020 2021 2022 2023 2024 2025
Ingresos operacionales
Ventas de paquetes turisticos S 50.400,00 S 53.424,00 S 58.766,40 S 66.406,03 S 77.031,00
Total de Ingreso Operacionales S - $ 50.400,00 $ 53.424,00 $ 58.766,40 $ 66.406,03 $ 77.031,00
Egreso Operacionales
Costo de venta S 24.582,40 S 25.074,05 S 25.565,70 S 26.057,34 S 26.548,99
Presupuesto de gasto S 14.375,00 S 13.662,88 S 14.112,52 S 15.136,40 S 16.952,77
Gastos Diferidos S 1.443,75
Total de egresos operacionales S 1.443,75 S 38.957,40 S 38.736,93 S 39.678,22 S 41.193,74 S 43.501,76
Flujo operacional S 1.443,75 S 11.442,60 S 14.687,07 S 19.088,18 S 25.212,29 S 33.529,24
Ingresos no operacionales
Crédito a largo plazo $ 10.000,00
Aportacion propia S 3.003,03 S -
total de ingresos no operacionales S 13.003,03 S - S - S - S - S -
Egresos no operacionales
Pago de interés al banco S 867,77 S 562,31 S 225,92
Pago de crédito al banco S 3.017,55 S 3.323,02 S 3.659,42
Pago participacion utilidades 15% S 1.221,37 S 1.678,54 S 2.369,87 S 3.396,44 S 4.829,70
Pago de impuesto 25% S 1.730,28 S 2.377,93 S 3.357,32 S  4.811,62 S 6.842,08
Adquisicion de activo fijo
Equipamiento S 9.000,00
Total de egreso no operacionales S 9.000,00 S 6.836,97 S 7.941,80 S 9.612,54 S  8.208,07 S 11.671,78
Flujo no operacional S 4.003,03 S -6.836,97 S -7.941,80 S -9.612,54 S -8.208,07 S -11.671,78
Flujo neto generado S 2.559,28 S 4.605,63 S 6.745,27 S 9.475,64 $ 17.004,22 $ 21.857,46
Saldo inicial caja ol|s 2.559,28 S 7.164,92 S 13.910,19 S 23.385,83 S 40.390,06
Saldo final caja S 2.559,28 S 7.164,92 S 13.910,19 S  23.385,83 S 40.390,06 S  62.247,52
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4.9.10. VAN y TIR

VAN es el Valor Actual Neto y el TIR es la Tasaelma de Retorno, ambos parametros financierosssmten o mismo, ya que es la

estimacion del flujo de caja que tenga la empresa.
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Detalle Periodo 0 Periodo 1 Periodo 2 Periodo 3 Periodo 4 Periodo 5
Inversion inicial 13.003,03
Flujo de caja -13.003,03 | $ 4.605,63 S 6.745,27 S 9.475,64 S 17.004,22 S 21.857,46
VAN S 28.899,30
TIR 58%




CONCLUSIONES

Mediante la encuesta se pudo evidenciar que eleptoyes viable, ya que la
mayoria de las personas estan de acuerdo que $mmemte un centro de deportes
extremos y con el estudio financiero se pudo cobgrgue es factible, ya que con la
puesta en marcha del centro para practicar depaxtesmos generaria fuentes de empleo
y dinamizaria la economia del canton Montecristi.

Para concluir este trabajo hay que destacar gestediio para la creacion de un
centro de deportes extremos se lo llevo a cabothuta pandemia de la Covid-19, para
esto los costos de los servicios se le sumo umr aaliwional para adquirir (guantes,
alcohol, mascarillas, entre otros.), para de est@ena precautelar la salud y seguridad de
los turistas.

Este proyecto se ha desarrollado durante el peredttulacion mediante los
conocimientos obtenidos durante los niveles cusadola carrera de turismo, ya que
todas las materias recibidas fueron de gran impodapara poder desarrollar este
proyecto turistico.

Recomendaciones

Mediante los periodos académicos profundizar mdsneh de emprendimiento
para que los futuros profesionales se vayan invahao en este campo y que les permita
llevar a cabo proyectos para generar fuentes déeemp dinamizar la economia local.

Los recursos naturales que en el de la provincidaleabi ain se mantienen sin
potencializar por falta de motivacion y apoyo dedatoridades, para esto se debe trabajar
juntamente con las instituciones publicas y prigag@ra gestionar campafas de
capacitacion en el ambito turistico para que el rengedor que duerme en cada
estudiante se despierte y empiecen a poner en angeds innovadoras en la modalidad

de ofertar servicios turisticos para personas nat#s y extranjeros.
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Los empresarios deben fomentar una cultura amlistatdesde la empresa, para
que las personas que vayan a realizar algunadatdivsea esta de ocio, deporte, viajes,

etc., dejen huellas positivas y estas sean replgcpdra las futuras generaciones.
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ANEXOS

Entrevista
Nombre: Ing. Andrés Felipe Merino Armendariz

Ocupacion: Propietario de Nayon Xtreme Valley
1) ¢Cudles son los principales requisitos para el furmmamiento de un centro de
deportes extremos?

Reservar el nombre

Inscribir la compafiia

Obtener los permisos municipales

Adquirir una pdliza de seguro

2) ¢Considera usted que el mercado de los deportes exhos es muy
competitivo?

Si, porque el Ecuador tiene muchos atractivos alsily gracias a esto
cada dia hay mas centros de deportes extremoeglezlan a brindar este tipo
de servicios, lo que hace que cada vez hay gmaavando para mantenerse en
el mercado.

3) ¢Cudles han sido las estrategias que le han perrditi captar el interés de los
clientes?

Ofrecer atencion personalizada en base a las dadesi de los clientes.

Brindar servicios de calidad, ademas de mantererse a los clientes
informado de los nuevos servicios y de los desosemiie se apliquen en ciertas
temporadas.

4) ¢Cuales han sido sus principales fortalezas y deldhdes al momento de
emprender un centro de deportes extremos?

Debilidades: El poco interés de los turistas nacionales pareaer y
disfrutar de nuestro pais.
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Falta de capital para seguir innovando y de esteeragpoder despertar el
interés de los turistas.

Fortalezas: Ecuador posee muchos atractivos naturales que pussie
potencializados de una mejor manera y de esta famgjarar el turismo en el
pais.

Las ganas de empoderarse y de tomar la iniciatikeeir, si otros pueden,
porque yo no voy a poder lograrlo, eres el cambrecesitas para poder generar

fuentes de empleos y dinamizar la economia dehesteoso Ecuador.
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Analisis de la encuesta

1. ¢Cudl es su género?

Femenino
39,5%

Masculino
60.5%

Segun el resultado de la encuesta el 60.5% son de género masculino y el 39.5% son de género

femenino.
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2. ¢,Cual es su rango etario?

Mas de 50 afios

1,6%
40 a 50 afios
23.7%
20 a 30 afios
34.2%
30 a 40 afios
21,6%
16 a 20 afios
18,9%

De acuerdo a la encuesta realizada el 34.2% tiene un rango de edad de 20 a 30 afios, también
el 23.7% tiene un rango de edad de 40 a 50 afios, el 21.6% tiene un rango de edad de 30 a 40
anos, el 18.9% tiene un rango de edad de 16 a 20 afios y un 1.6% mas de 50 afios.
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3. ¢ Cuél es su estado civil?

Viudo/a
0,5%
Divorciado/a
11,6%

Casado/a
16,8%

Soltero/a
50,0%

Unién libre
21.1%

De acuerdo a la encuesta realizada se tiene que el 50% de las personas son solteras, el 21.1%

tienen union libre, el 16.8% son personas estan casadas, el 11.6% son personas divorciadas vy el
0.5% son personas viudas.
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4. ; Cual es su ocupacion?

Estudiante, Emplead...
16%

Jubilado

7,.9%

Empleado privado
30,0%

Empleado publico
13,7%

Otro/a
10,5%

Estudiante
36,3%

Segun la encuesta realizada se obtuvo que el 36.3% son empleados privadoas, el 36,3% son
estudiantes, el 13,7% son empleados publicos, el 10,5% tienen otras ocupaciones, el 7,9% son
personas jubiladas y el 1,6% son estudiantes.
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5. ; Considera usted que el canton Montecristi debe contar con
los servicios de un centro de deporte extremo?

No
1,6%

Si
98,4%

De acuerdo a la encuesta realizada el 98.4% de los encuestados estan de acuerdo a contar con
servicios de deportes extremos en el cerro de Montecristi y un 1,6% no estan a favor de contar
con estos servicios.
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6. ;Le gusta practicar deportes extremos?

No
3,7%

Si
96,3%

De acuerdo a los resultados de la encuesta el 96.3% si le gusta practicar deportes extremos y
un 3,7% no le gusta practicar deportes extremos.
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7. De ser afirmativa su respuesta, ;indique cual de los
siguientes deportes extremos le gusta practicar?

Canyoning o barranqui...

1,6% o .

g’zl;tball, Climbing spi... Climbing spider web o...
Bike tour, Climbing spi... 25,3%
12,1%

Canyoning o barranqui...

2,1%

Bike tour, Canopy, Cli...

1,6%

Canopy, Climbing spid... Paintball
1,6% 8,9%
Climbing spider web o... Bike tour, Paintball, Cli...
1,6% 1,1%
Canyoning o barranqui... Canyoning o barranqui...
2,1% 1,6%
Canyoning o barranqui... Otros
8,9% 6,8%
Bike tour Canyoning o barranqui...
6,3% 47%

Segun las encuestas realizadas el 25.3% de los encuestados les gusta practicar el Climbing
spaider web siendo este el que tiene mas aceptacion, el 12,1% Bike tour y con el 8.9% el
paintball estos tres deportes extremos tienen la mayor aprobacion.
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8. ; Con quién le gusta practicar los deportes extremos?

Familia, Amigos, Par... Amigos, Pareja

1.6% 21%
Solo/a
8,9% .
! Amigos
24.2%
Pareja Familia, Amigos
341% 5,3%

Familia, Amigos, Par...
5,8%

Familia
14.7%

De acuerdo a las encuestas realizadas el 34,7% le gustaria practicar este deporte con su pareja,
el 24,2% con amigos, el 14,7% en familia, el 8,9% solos y el 5,8 familia y amigos.
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9. ;Enqué dia de la semana prefiere realizar deportes
extremos?

Viernes, Domingo

26%
Domingo Sabado, Domingo
79% 26.3%

. , Miércoles, Viernes, Sa...
Viemes, Sabado ’ ’

0
18,9% 0,5%
Viees, Sabado, Dom... Sabado
23,7%

11%
Lunes, Martes, Miércal...
37%

De acuerdo a las encuestas realizadas el 25,3%, el 23,7% vy el 18,9% de las personas le gustaria
practicar deportes extremos los fines de semanas.
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De 07:00am a 08:30...

1,1%
De 07:00am a 08:30...
42%
De 08:30am a 10:00...
6,8%

De 08:30am a 10:00...
1,6%
De 14:30pm a 16:00...
26%

De 08:30am a 10:00...
1,6%
De 07:00am a 08:30...
6,3%
De 07:00am a 08:30...
1,1%

De 10:00am a 11:30am

15,8%

10. ¢ Qué horario se ajusta para practicar deportes extremos?

De 10:00am a 11:30...

3,2%
De 16:00pm a 17:30...

4.2%
De 08:30am a 10:00...

17,4%

De 10:00am a 11:30...

1,1%
De 14:30pm a 16:00...

6,3%

De 07:00am a 08:30...

7,9%

De 11:30am a 13:00pm

6,3%

De acuerdo a las encuestas realizadas el 17,4%, el 15,8%, y el 7,9% les gustaria practicar

deportes extremos en las mafianas.
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Logotipo

MILENARIOXTREME

Fuente: Elaboracion propia
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Descripcion de los productos o servicios

2

e
MILENARION TREME

Centro Civico ol
iCiudad Alfaros %

Fuente: Elaboracion propia
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. ¥
MILENARIOXTREME

Mapa para poder llegar:
El Milenarioxtreme es una empresa que se dedica a
la implementaciéon de actividades que permitan
realizar deportes extremos, sin alterar el ecosistema
del cerro de Montecristi, ademas de brindar |
servicios de la mas alta calidad y con los estandares
de seguridad para en satisfacer las necesidades de
los clientes.

Solo debe ingresar por la calle 10 de agosto e ir
directamente al Centro Civico Ciudad Alfaro.

Todos los deportes extremos que el cliente o turista
vaya a realizar contaran con las debidas medidas
de seguridad y estaran bajo la supervision de un
profesional en dicho deporte extremo.

Fuente: Elaboracion propia
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&
MILENARIOXXTREME

Mapa para poder llegar:
El Milenarioxtreme es una empresa que se dedica
a la implementacion de actividades que permitan
realizar deportes extremos, sin alterar el
ecosistema del cerro de Montecristi, ademsas de
brindar servicios de la mas alta calidad y con los
estandares de seguridad para en satisfacer las
necesidades de los clientes.

v

Solo debe ingresar por la calle 10 de agosto e ir
directamente al Centro Civico Ciudad Alfaro.

"Todos los deps extremos que el cliente o turista
vaya a realizar contaran con las debidas medidas
de seguridad y estaran bajo la supervision de un
profesional en dicho deporte extremo.

—————

Centro Civico ol
iGiudad Alfafoieaig®

s

Fuente: Elaboracion probia
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Bitacora del centro de deportes extremos
“MilenarioXtreme”

¥
MILENARIOXTREME

¥
MILENARIOXTREME

Fecha

Nombre del guia turistico

Cantidad de turistas

Nombres y Apellidos

Names and Lastnames

Cédula

I.D

Total de hombres

Total men

Total de mujeres

Total women

Numero de Celular

Cell phone number

Pais o Ciudad

Country or City

Total de personas

Total people
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