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RESUMEN

La presente investigacion tiene como objetivo principal fortalecer el turismo de experiencias
gastronomicas del canton Chone, el enfoque metodologico utilizado fue el cuantitativo
apoyandose de los métodos analitico-sintético. En cuanto a las técnicas € instrumentos de
investigacion se utilizé la revision documental y se aplicaron 70 encuestas a los gestores
gastrondmicos del cantén Chone cumpliendo con los pardmetros establecidos en el proyecto.
Con respecto a los resultados obtenidos se pudo identificar que existen varias estrategias que
se pueden implementar para innovar en el turismo de experiencias gastronomicas del canton
antes mencionado, asi como el arte, la cultura y la miisica para potencias mejor la experiencia.
De igual forma los encuestados indicaron que entre los aspectos mas importantes al momento
de elegir una experiencia gastronomica es la atencion que se brinda a los comensales, seguido
del lugar, la seguridad, la ambientacion y el menu que tienen para ofrecer. Que sin duda

alguna aporta en el desarrollo econdmico y cultural del lugar, asi como el incremento de los

turistas.

Palabras clave: turismo, experiencias, gastronomia.
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ABSTRACT

The main objective of this research is to strengthen gastronomic experience tourism 1n the
Chone canton. The methodological approach used was qualitative, supported by analytical-
synthetic methods. Regarding the research techniques and instruments, documentary review
was used and 70 surveys were applied to the gastronomic managers of the Chone canton,
complying with the parameters established in the project. With respect to the results obtained,
it was possible to identify that there are several strategies that can be implemented to innovate
in the tourism of gastronomic experiences of the aforementioned canton, as well as art,
culture and music to better enhance the experience. Likewise, respondents indicated that
among the most important aspects when choosing a gastronomic experience is the attention
provided to diners, followed by the place, security, ambiance and the menu they have to offer.

That without a doubt contributes to the economic and cultural development of the place, as

well as the increase in tourists.

Keywords: tourism, experiences, gastronomy.
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INTRODUCCION
El turismo ha llegado a ser fundamental para la economia y la sociedad de
numerosos pafses alrededor del mundo, actuando como una herramienta que promueve el
desarrollo integral e inclusivo, fomenta la creacion de empleo y contribuye a mejorar la

calidad de vida de las personas mediante el emprendimiento, el desarrollo de infraestructura

y la generacion de divisas.

Segin ONU Turismo (2019), el turismo en considerado un fendmeno econémico,
cultural y social, que se provoca por el movimiento de personas desde los lugares donde
residen habitualmente. hasta otros sitios de su interés, motivados por diferentes razones
entre las que se destaca el ocio, la diversion, los negocios, entre otros. Ahora bien, €l
turismo aporta una fuente importante de ingresos para un pais por medio del gasto de los
turistas en alojamiento, comida, transportes entretenimientos, entre otras actividades
impulsando asi la economia nacional y local. En pocas palabras el turismo es importante

dado que genera ingresos reales que ayudan a elevar la economia de un lugar, el turismo

para ser comprendido de una mejor manera segun cada actividad se divide en varios grupos

i

i

ﬂ asi encontramos al turismo gastronomico.

|

Del mismo modo la ONU (2022), el turismo gastronémico se caracteriza por la

manera en que la experiencia del viajero se relaciona con la gastronomia, ya sea a traves de
la degustacion de alimentos, actividades vinculadas o productos derivados. Esta forma de
turismo también incluye la visita a productores locales y la participacion en festivales

culinarios que pueden ser tradicionales, innovadores o de caracter auténtico.

La gastronomia sirve como punto de partida y es el argumento principal por el cual

se puede conocer la cultura de un pais 0 un lugar, teniendo como principal objetivo mostrar




al viajero la cultura local desde un punto de vista culinario (Ifema Madrid, 2022). Ni
siquiera es necesario viajar para hacerlo, basta con ir a la ciudad mas cercana

especificamente para comer en un determinado restaurante se considera desde ya como

turismo gastronomico (Curso de turismo, 2023).

El canton es conocido por su rica vegetacion, rios desafiantes y numerosos arboles
de naranja. Este canton de Manabi, lleno de historia, cultura y tradiciones, esté situado en
el centro-norte de la provincia de Manabi y presenta un clima tropical con temperaturas
que varian alrededor de los 24 grados centigrados. En este canton, los turistas y visitantes
podran disfrutar de su inigualable gastronomia ancestral, explorar sus cerros y recorrer el
humedal lleno de experiencias tnicas. Todo ello acompaiiado de la amabilidad,
confraternidad y la alegria caracteriza a su poblacion (Ministerio de Turismo, 2020).

En un estudio realizado por Gloria Saltos sobre la identificacion de la gastronomia
ancestral en la mejora del turismo sostenible del cantén San Vicente indica: una ruta
gastronomica es una prdctica sostenible que contribuye al desarrollo econémico, la
equidad social, la revalorizacion cultual y la preservacion del entorno (Saltos, 2018,
pag.63).

Por otro lado, en un estudio realizado por José Calderén Bailon y el Dr. Ricardo
Hernandez Rojas, denominado Una introduccion al turismo gastronémico del canton Manta
— Ecuador. indica: acorde a la investigacion realizada se encontrd que en cuanto a la
tipologia de turismo gastronémico se han llevado a cabo pocos estudios, mismos que
consideran a la gastronomia como un componente integrado del turismo y no como un
factor principal para la atraccion de turistas. Esto sugiere que la gastronomia local se
percibe como parte de los atractivos turisticos junto con otros factores como las actividades
de recreativas y culturales, lo que subraya la necesidad de realizar estudios que muestren y

permitan evaluar esta nueva tendencia de especializacion de turismo

|6




|7

en el mencionado canton (Calderon & Hernandez, 201 7).

A partir de lo mencionado anteriormente, se desarrolla la presente investigacion,

planteéndose el siguiente problema de investigacion: ; Coémo fortalecer el turismo de

experiencias gastronomicas del canton Chone?

El objeto de investigacion es el turismo de experiencias gastrondmicas mientras

que el campo de accion es gastronomia del cantéon Chone.

Se determina como idea a defender que definir la importancia del

fortalecimiento del turismo de experiencias en el cantén Chone.

De acuerdo con lo previamente mencionado, se elaboran los respectivos

objetivos general y especificos.
Objetivo General

Fortalecer el turismo de experiencias gastronémicas del canton Chone.

Objetivos Especificos
I. Sistematizar los fundamentos cientificos sobre el turismo gastrondmico.

2. Analizar el proceso de las actividades gastrondmicas del canton Chone y su

influencia en el turismo local.

3. Generar propuestas para desarrollar mejores experiencias de turismo

gastronomico en el cantén Chone.

La importancia de este proyecto se enfoca en determinar el fortalecimiento del

turismo de experiencias gastronomicas en el canton Chone, utilizando para esta
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investigacion fuentes de informacion confiables de niveles primarios, secundarios y
terciarios, se procederé a plantear los métodos y técnicas que sera utilizados dentro de la

investigacion para dar més confiabilidad y severidad.

El informe se estructura en: Capitulo I, mismo en el cual se abarca el marco
tedrico del proyecto de investigacion, incluyendo los antecedentes y bases teoricas
especificas del campo de accion del proyecto. Por consiguiente, el Capitulo 11,
presenta el disefio metodologico, técnicas e instrumentos de investigacion como

encuestas. E1 Capitulo I, trata de los resultados y discusion, dando respuesta a los

objetivos general y especificos.
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CAPITULO1

Marco teodrico

En este apartado se procede a la indagacion de contenidos tedricos de los

principales autores, acerca de los topicos a tratar en este proyecto atendiendo al siguiente

esquema que se ha generado para una mejor comprension de mismo:

Figura 1. Hilo conductor de variables

Gastronomia
A
~ Experiencias Turismo
Gastronomicas gastronomico

Elaboracion propia
1.1 Turismo

Segiin Cajal (2020), plantea:

Desde el comienzo de los tiempos al hombre le ha gustado explorar y descubrir

nuevos lugares y culturas, desde la era primitiva se caminaba cientos de kilémetros con el

fin de encontrar mas recursos para subsistir, viajar ha sido una actividad que se ha realizado

a lo largo de los siglos, aunque las formas y motivos han cambiado.

Por otro lado, segin la definicion proporcionada por la Organizacion Mundial del

Turismo (2019), se entiende que: “E1 turismo se describe como un fenémeno que abarca

aspectos sociales, culturalesy econdmicos, de la misma manera que implica el
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desplazamiento de personas a paises o lugares distintos a su entorno habitual ya sea por

motivos personales, profesionales o de negocios”,

Del mismo modo, se propone otra definicién de turismo por parte del
Equipo Editoria Etece (2021), que explica, el turismo es el desplazamiento de las
personas de manera temporal y voluntaria debiendo esto incluye las relaciones
humanas que se generan y la prestacion de servicios, aunque los motivos del
turismo son variados, normalmente suelen ser relacionados con el ocio.

Con base a lo antes expuesto, se coincide en que el turismo es la una actividad
recreativa que involucra el desplazamiento de las personas de un lugar a otro sin importar
su el origen o el motivo por el cual se viaje, saliendo de su lugar habitual de residencia por

un periodo inferior a un afio.

1.1.1 Objetivos del turismo

Segun Ceupe (2020), indica: asi pues, con la definicion del turismo y el aporte del

autor citado se enlista los objetivos que posee el turismo dependiendo del area como son los

siguientes:

e Econdmicos: Contribuyen al crecimiento economico, siendo fundamentales los

ingresos generados por el turismo.
e Ecolbgicos: promueven la conservacion del patrimonio natural.

e Interculturales: Promueve la interaccion con personas de culturas diferente

y la permutacion de conocimientos y tradiciones.

e I[nfraestructurales: Fomenta el desarrollo del turismo, a través de la mejora de

instalaciones e instituciones que comforman la base material y organizacional del
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lugar.

En sintesis, la investigadora identifica 4 objetivos de la actividad turistica, pero

enfatiza el objetivo 3 que se relaciona con la interculturalidad pues fomenta la posibilidad
de relacionarse con personas de diferentes culturas e intercambiar conocimientos y

tradiciones, relacionandose directamente con el objeto de esta investigacion.
1.1.2 Clasificacion del turismo

Del mismo modo Ceupe (2020), propone los siguientes tipos de turismo:

e Turismo Cultural: Enfocado en el interés por el patrimonio historico y artistico.

e Turismo de Salud/ bienestar: En estos establecimientos llamados “spa”, suelen ser

para tratar una dolencia o simplemente relajarse del estrés diario
e Turismo Gastronémico: Centrado en la gastronomia del pais visitado.
e Turismo Deportivo: Esta relacionado con la practica de unas actividades deportivas.

e Turismo de Ayuda humanitaria: Tiene la intenciéon de colaborar en proyectos

sociales o relacionados con la ONG.

e Turismo Rural: Esté asociado a la experimentacion del Turismo de Naturaleza.

e Trogloturismo: Turismo rural en cuevas.

| e Turismo Urbano: Es hacer viajes hacia ciudades consideradas como Patrimonio de

la Humanidad.

e Turismo Funerario: Representa la visita de arquitectos famosos a tumbas o

donde estan enterrados celebridades.

e Turismo de compras: Se basa en realizar viajes para acudir a ciudades donde se

da la compra de articulos de marcas reconocidas, a buen precio o exclusivos.




e Turismo Etnogréfico: Esté enlazado a la experimentacion de costumbres y tradiciones de
los pueblos.

e Turismo Arqueoldgico: Es un viaje relacionado a la visita de yacimientos y sitios
arqueologicos.

e Turismo Cientifico: Se basa en viajes realizados para poder experimentar
expediciones para el estudio (arqueologia, botanica, etc.)

e Turismo de Estudio/formacion: Es la visita a distintas ciudades con el proposito de la

ampliacion de conocimientos in situ (cocina, idiomas, etc.).

e Turismo Enologico/Enoturismo: Es la visita a bodegas y realizar catas de vinos.

e Turismo Industrial: Es relacionado con visitar, percibiry conocer fabricas y

grandes construcciones civiles.

En este éontexto, la investigadora identifica que el turismo puede ser clasificado de
diversas formas. cada una de ellas orientadas a satisfacer una necesidad especifica de cada
persona, asi como el objetivo que se quiera obtener, especialmente del turismo
gastronomico en el cual centraremos la atencion dado que la investigacion presente se

desarrolla en torno a esta variable.

1.2 Turismo gastronomico

Seglin Vivanco (2021), explica que el turismo gastronomico es la actividad en la
que se presta especial atencion en la gastronomia y cultura culinaria del pais visitado, con la
motivacién de conocer y experimentar los diferentes métodos de preparacion de los
alimentos. descubrir nuevos sabores y comprender los elementos culturales, naturales,
sociales que lo rodean, etc.

El propésito de esta modalidad turistica es descubrir las particularidades
gastronomicas de una region o de un lugar especifico; por esta razon, se han creado

diversas rutas gastronémicas en todo el mundo (Vivanco, 2021).
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Hoy en dia, es comun encontrar turistas de diferentes partes del mundo que buscan

interactuar con las comunidades locales, conocer sus estilos de vida, costumbres, formas de
alimentarse, entre otros. El turismo gastronémico ha cobrado importancia en el desarrollo
cultural de muchos paises, regiones y comunidades, hasta el punto de que ciertos lugares
son reconocidos por su gastronomia distintiva. De acuerdo con informacion del portal
Travel Report, existen 10 paises en el mundo que se destacan por su excelente comida,
entre ellos estan México, Japon, Peru, Italia, India y China, todos con reconocimiento
internacional. En particular, Pera ha visto un notable aumento en el turismo gastronomico
en los Gltimos afios; en 2013, la mayoria de los turistas llegaron con el propdsito de probar
su gastronomia.

Se pueden establecer dos generalizaciones: la primera es que el turista consume y se
alimenta en un lugar diferente a su residencia habitual para satisfacer una necesidad
bioldgica en ese momento. La segunda se refiere a aquellos turistas que viajan
exclusivamente para disfrutar de una variedad de sabores, presentaciones y preparaciones,
ya sea por la diversidad de ingredientes, métodos o formas involucradas en la cocina. Estas
experiencias a menudo se expresan en ferias, festivales y en restaurantes exclusivos de
diversas regiones y paises. La visita a estos lugares busca satistacer gustos y preferencias,

asi como obtener nuevas experiencias (Cardenas Tabares, 1997, pag. 83; FLAVIAN

BLANCO & FANDOS HERRERA, 2011, pag. 13).

Francis Vivanco (2021) sefiala varias tendencias o motivaciones de los turistas

gastronomicos, entre las cuales se encuentran:
o La blsqueda de productos locales o de una region especifica.
e Encontrar sabores exoticos 0 poco conocidos.

e Conocer una cultura particular a través de su gastronomia.

e Aprender sobre el cultivo y manejo de ciertos productos.

e Buscar productos de calidad respaldados por marcas de garantia oficiales,
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como denominaciones de origen o indicaciones geograficas protegidas.

e Labusqueda de una cocina tradicional combinada con innovacion, que

ofrezca una experiencia integral, es clave para el futuro del turismo

gastronomico.

* Labusqueda de una experiencia multicultural y de desarrollo.

La relevancia del turismo gastronémico es notable, ya que es una de las mejores
maneras de conocer un destino mientras se aprende sobre los diversos aspectos que

fundamentan las distintas formas de consumir alimentos, asi como su historia, tradiciones

J

costumbres, rituales y sabores (Vivanco, 2021).

Desde la perspectiva de la investigadora, se considera que el turismo gastronémico
es esencial para el desarrollo de un lugar. Este tipo de turismo tiene la capacidad de atraer
tanto a turistas nacionales como extranjeros en busca de degustar platos diferentes a los de

su lugar de origen o algo exdtico. Ademas, el turismo gastronémico puede estimular el

crecimiento de empresas dedicadas a la creacion de platos gourmet, tipicos o criollos,
siempre con el objetivo de ofrecer a los comensales una experiencia tinica repleta de

sabores y tradiciones, caracteristicas propias del destino gastronémico elegido.

1.3 Gastronomia

Segun Muzeum Gastronomie (2021), expresa que la gastronomia es la ciencia que

explora la relacion entre la cultura y la comida durante un periodo de tiempo
especifico. Esta disciplina surge de la union de dos términos griegoss: “gastros”
(estomago) y “nomos” (conocimiento), su enfoque prinicpal es el arte culinario, que abarca
la relacion de preparar, servir y consumir alimentos.

Durante la €poca primitiva, la cocina se centraba en la supervivencia, dependiendo

de la tierra, los frutos y las semillas para su sustento. La principal actividad era la caza, de
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la que se obtenia carne para el sustento diario. En aquella época todo se consumia de forma
natural y sin aditivos. Cuando un hombre descubre la existencia del fuego, decide empezar
a poner al fuego el pescado y carne, aprendiendo a ahumar la carne, teniendo esta un sabor

muy apetecible para las personas de esta ¢poca (Ordofiez & Robalino, 2018).

Jean Anthelme Brillat-Savarin, un destacado jurista y escritor, autor del reconocido libro
sobre gastronomfa “La fisiologia del gusto™, define la gastronomia como un saber que abarca todo
lo relacionado con los alimentos. Su propdsito, segun €l, es asegurar la supervivencia de la

humanidad mediante una alimentacion que sea tanto nutritiva como placentera (Brillat-Savarin,

1825).

La gastronomia se reconoce como una disciplina que esta constante innovacion y

mejora, ademas de que es contemplada como un arte por su belleza estética y su
significado. Cada pais tiene una gastronomia singular que actia como sello distintivo y
parte de la historia de la humanidad, lo que hace necesarios darle el reconocimiento que

merece, tanto a la cocina tradicional, asi como tambi€n nuevas tendencias gastronomicas,

creativas y tnicas. La gastronomia moderna ha incorporado nuevas técnicas y conceptos

que la hacen més relevante y popular, sin embargo, la comida tradicional es algo

imprescindible ya que es la base de la buena gastronomia, manteniendo su interés creando

platos tradicionales con un toque moderno.

La gastronomia abarca una amplia variedad de aspectos relacionados con la

alimentacién humana, como sabores, aromas y tradiciones, siendo un elemento
fundamental del patrimonio cultural de cada nacion. En este contexto, los chefs se
encuentran ante el desafio de innovar con tendencias culinarias modernas o preservar la

cocina tradicional. Sin embargo, esta decision depende en gran medida de las preferencias

individuales, lo que hace necesario desarrollar ambos enfoques gastronomicos (Barcelona
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Culinary Hub, 2021).

La gastronomia ha tenido sus trasformaciones en la historia, donde el ser humano
consumia los alimentos crudos hasta que descubrid el fuego y empezo a darle otro
tratamiento, con el tiempo las técnicas de cocina fueron cambiando hasta obtener
concepciones propias y reconocidas internacionalmente, la gastronomia como tal engloba
técnicas y procedimientos para obtener mejor provecho de nutrientes de cada alimento

dentro de las cocinas, hace que la gastronomia de cada lugar sea unica, por ende los turistas

gastronomicos buscan otra experiencia.

1.3.1 Tipos de gastronomia

Seglin Barcelona Culinary Hub (2021), expone que en el mundo existen diferentes
categorias de gastronomia que se pueden agrupar segun los diferentes criterios:

e Gastronomia nacional: Representa los sabores tipicos de un pais, utilizando
ingredientes nacionales que identifican perfectamente a sus habitantes. Esta comida
es parte del patrimonio cultural de un pais. Algunas de las técnicas distintivas que
representan este tipo de cocina es el curado un método tradicional de conservacion

que, aunque en sus inicios se lo aplicaba al pescado, ahora también se aplica en

otros productos como el pollo.

e Gastronomia internacional: permite explorar la esencia de distintas culturas, de
ella resalta sus olores y sabores para distinguirse entre paises. Una de las técnicas
mas comunes es la comida fusion que consiste en combinar los sabores de varias
culturas para crear un plato que integre distintas influencias.

e Gastronomia gourmet: se destaca por ser una de las mas innovadora y por la

seleccion minuciosa de ingredientes de alta calidad. Algunas de las técnicas

empleadas de esta cocina son las de coccion que se usan para enriquecer el sabor,




pueden ser la coccion a baja temperatura y las que se realizan con nitrogeno, etc.
Gastronomia vegetariana y vegana: esta cocina se basa en el empleo de
ingredientes como verduras, frutas, arroz y otros productos vegetales. La
gastronomia vegana, en particular, excluye por completo los alimentos de origen
animal y se enfoca en proteinas vegetales que reemplazan la carne. También
incluye alternativas como quesos veganos o bebidas a base de soja. Entre las
técnicas mas comunes de preparacion estan la coccion al vapor y a la plancha.
Gastronomia sostenible: promueve un consumo de alimentos que sea respetuoso
con el medio ambiente, al tiempo que preserva y valora las tradiciones y
costumbres locales, contribuyendo a la conservacion del patrimonio cultural. Una
técnica caracteristica de este enfoque es el sous-vide, que consiste en cocinar los

alimentos al vacio y sumergirlos en un bafio Maria para su preparacion

Para entender mejor la gastronomia y lo que esto abarca, lograr un mejor estudio y
entendimiento se divide a la gastronomia en cinco tipos segun el autor citado. Estos tipos

de gastronomia incluyen técnicas de preparacion y tratamiento de los alimentos.

1.4 Experiencia gastronomica

Una experiencia gastronémica abarca todas las percepciones que un cliente

experimenta al visitar un establecimiento culinario. Cada detalle cuenta para lograr una

vivencia exclusiva, desde la decoracion y la iluminacion del espacio hasta la atencion del

personal y la calidad del ment ofrecido. La gastronomia es el eje central, donde cada plato

representa un mundo por explorar. Una experiencia gastronomica de calidad surge de la

combinacién armoniosa de todos estos elementos, a los que se pueden sumar otros

adicionales, como la realizacién de eventos. El objetivo es brindar al cliente una vivencia

(inica, emocionante y memorable (Wah Madrid, 2023).

Del mismo modo, una experiencia gastronomica implica brindar al comensal un
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"viaje integral" que comienza desde el momento en que ingresa al restaurante y se extiende

hasta su partida. Los clientes no solo buscan disfrutar de un buen ment o una carta bien
elaborada, sino que esperan mucho mas: platos de alta calidad, atencién personalizada,
servicio eficiente, y un ambiente agradable que incluye cercania, iluminacion adecuada y
una decoracion atractiva. La combinacion de todos estos elementos logra crear una
experiencia Uinica que deja a los comensales satisfechos y deseosos de regresar (Ingenieria
de ment, 2021).

La experiencia gastronomica se asocia a un arte que combina ingredientes,
habilidades culinarias y creatividad para ofrecer experiencias sensoriales inigualables,
estrechamente ligada a la cultura de cada region, cada pais, e incluso cada ciudad, cada una
tiene una particular tradicidn culinaria que refleja su historia, clima y recursos naturales,
es por ello que los turistas buscan nuevos lugares para vivir nuevas experiencias
gastrondmicas y en algunos casos vuelven al lugar que mas les agrado, dado que es una
actividad que engloba un conjunto de factores para brindar una experiencia unica, la

musica, la seguridad, la comodidad incluso la facilidad de llegar al lugar escogido influye

en las experiencias gastronomicas, si se ofrece un mal servicio acompanado de un lugar no

acogedor es seguro que las personas no volveran, por ende, se debe cuidar muy bien de

cada detalle.

Tendencias de Turismo experiencial:

Tomando como referencia los ultimos afios, el turismo experiencial ha consolidado
su importancia como una de las principales tendencias en la industria. De acuerdo con

Insight Vacations (2025), este tipo de turismo se distingue por la bisqueda de vivencias

inmersivas que generen recuerdos duraderos, lo cual se refleja en que el mercado global de

experiencias alcanzo en 2024 mas de un billon de dolares en valor.

En este mismo orden de ideas, el informe de McKinsey y Skift (Seeley, Mann,
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Krishnan & Gersovitz, 2024) resalta que los viajeros (especialmente los mas jovenes),
planifican sus desplazamientos en torno a actividades significativas, aunque todavia se
percibe una brecha en la digitalizacion de su comercializacion, dado que casi la mitad de las
transacciones se concretan fuera de linea. En esta misma linea, un estudio de GetYourGuide
(2024) evidencia que el 90 % de los turistas planean invertir lo mismo o mas en experiencias
durante sus viajes, siendo estas un factor decisivo en la preferencia y eleccion de destinos
turisticos.

Fundamentado en los aportes anteriores, la investigadora deduce que el turismo
experiencial no solo constituye una preferencia creciente, sino que también en un elemento
muy relevante que abre oportunidades estratégicas para destinos y empresas turisticas en

cuanto a innovacion, digitalizacion de servicios y diferenciacion en la oferta.

1.5 Canton Chone

El canton Chone, ubicado en la provincia de Manabi, Ecuador, es una entidad

territorial subnacional administrada por un municipio en sus respectivas instancias
jurisdiccionales. Su capital es la ciudad de Chone, donde se encuentran concentradas las

principales instituciones publicas y privadas. Este canton comprende toda la region norte y
septentrional de la provincia, siendo el de mayor extension territorial dentro de esta
jurisdiccion. Se localiza en la zona noroccidental de la region Costa ecuatoriana, atravesado
por la linea ecuatorial que lo divide hemisféricamente. Su territorio se caracteriza por un
subsuelo fértil, con un clima himedo y célido. Administrativamente, esta compuesto por 9
parroquias, de las cuales 2 son urbanas y 7 rurales (Ministerio de Turismo, 2020).

Limites

Seglin Saltos & Lopez (2009), Chone limita:

e Al norte con la provincia de Esmeraldas y el canton Pedernales;

e Al sur con los cantones de Pichincha, Bolivar y Tosagua;
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e Alestecon El Carmen, Flavio Alfaro y la provincia de Santo Domingo y,
Al oeste con los cantones Sucre, San Vicente, Jama y Pedernales.
Clima

Chone es una ciudad subtropical caracterizada por su abundante y variada flora y
fauna, ubicada en un territorio similar a la selva ecuatoriana. Su clima predominante varia
segun la temporada: durante el verano, que abarca de junio a noviembre en condiciones
normales, el clima es célido y seco; mientras que en invierno, de diciembre a mayo,
predomina un clima célido y Iluvioso. En los meses de verano, los vientos influyen en las
condiciones climdticas, con temperaturas que oscilan entre los 23 y 28 grados centigrados.
En invierno, las temperaturas pueden llegar hasta los 34 grados, lo que lo convierte en uno
de los climas mas variables e inestables de la region costera del Pacifico (Ministerio de
Turismo, 2020).

Uno de sus principales atractivos es La Segua, el quinto humedal de mayor
importancia nacional y el mas grande de agua dulce del Ecuador, con 1.745 hectareas,
donde los visitantes y turistas pueden explorar entre sus aguas para ver las 177 variedades
de aves que hay, convirtiéndose en un sitio de interés para estudiantes, profesores,
investigadores y aventureros, incluso turistas extranjeros. En la parroquia Santa Rita est4 el
balneario EI Caracol, una cascada de agua dulce, lugar adecuado para quienes desean
disfrutar de un ambiente tranquilo y relajado en la naturaleza. se encuentra a solo 15
kilometros de la cabecera cantonal, y la mejor época para apreciar la magnificencia de este
entorno natural es durante el invierno, cuando el caudal del agua crece, realzando su belleza

y atractivo. Ademas, la deliciosa gastronomia local se convierte en otro motivo irresistible

para visitar este encantador destino (Ministerio de Turismo, 2020).

1.6 Gastronomia de Chone
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Segun Rodriguez (2009), la comida tipica de Chone se caracteriza por tres

componentes gastrondmicos propios:

consumir tanto fria como caliente.

3. El Segundo o Plato Principal: Es el plato que se sirve después de la sopa y
generalmente incluye una porcion de ensalada, la cual se adereza con limén, arroz, y
una variedad de carnes como moluscos, pescado, res, cerdo o pollo. Ademas, se sirve

una menestra, que es una mezcla de granos cocidos con agua y condimentos que

aportan sabor.

Segun Rodriguez (2009), se describen algunas de las variedades mas

representativas de la gastronomia de Chone:
* Torta de Platano: Este plato tipico de Manabi y Chone refleja una creatividad
particular en la preparacién del platano o verde, que es un alimento basico en la dieta
ecuatoriana. La torta es una version innovadora de la comida criolla.

* Bolones de Pliatano o Verde: Existen dos tipos de bolones: uno hecho con platano
cocido en agua y otro con platano asado en el horno. Ambos son preparados con una
masa sencilla, pero la diferencia radica en que el bolén de platano asado lleva més
tiempo de preparacion y es méas complicado, mientras que el bolon cocido es mas
rapido de hacer.

¢ Maduro o Platano con Salprieta: La salprieta es una mezcla de mani rallado, tostado

a altas temperaturas, un proceso tradicionalmente conocido por los montubios. El mani
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se muele de manera simple y se le afiade sal al gusto, para luego mezclarlo con

cilantro picado. El resultado es un sabor suave y ligeramente grasoso.

* Queso Chonero: Este queso tiene un periodo de vida corto y se presenta en dos
variedades. El queso nuevo es fresco y se consume principalmente en desayunos o
como entrada con maduro o pintén. El queso viejo, mas palido y amarillento en los
bordes, es més salado, duro y con un sabor mas Intenso, ideal para usar en caldos o
para rellenar tortillas, tamales y empanadas.

 Caldo de Gallina: Este caldo se prepara con gallina criolla, una especie que se cria de
manera natural en el campo. La carne de esta gallina es més dura, pero absorbe
rapidamente los condimentos y, aunque toma mas tiempo para ablandarse, su sabor es
unico.

* Viche: Este plato tradicional de la cocina montubia ecuatoriana es una mezcla de
diversos vegetales y mariscos. Aunque su origen no est4 completamente claro, se
considera que el viche es tipicamente de la zona centro y sur de la provincia de
Manabi.

* Chame: El chame frito es un platillo muy popular en Chone. apreciado tanto por
locales como por visitantes. La clave de su sabor reside en la manera tinica en que se
prepara.

La gastronomia chonera es muy variada y rica en nutrientes, desde la antigiiedad sus
pobladores estan acostumbrados a cultivar la mayoria de sus productos comestibles, basta
con un pedazo de parcela o tierra para cultivar sus productos de primera necesidad, asi
como la caza o la pesca en agua dulce de diferentes peces y mariscos, esto hace que la
cocina chonera sea inigualable en cuanto a sazén y preparacion de sus platos tipicos.

Es por este motivo que el cantén Chone en la actualidad tiene su propia identidad
cultural y gastronomica que lo hacen diferente al resto de cantones, dado que no se necesita

ir muy lejos para probar un exquisito plato, siendo asi que sus ciudadanos estan creando
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testividades donde dan a conocer

SUS productos agricolas convertidos en grandes platos

gastronomicos, muchos de estos platos son Preparados en otras localidades teniendo sus

propias variaciones y adapt

aciones, segtn los productos de cada region.
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CAPITULO I1 DISENO METODOLOGICO
En el presente capitulo se hara referencia al enfoque, métodos, técnicas e

instrumentos referentes a la investigacion realizada.

2.1 Enfoque de investigacion

El enfoque de la investigacion es cuantitativo, siendo aquella investigacion donde se
recogen y analizan datos sobre variables y estudia las propiedades y fenomenos

cuantitativos (Universidad de Jaen, 2022).
La utilizacion de este enfoque de la investigacion permitié la recogida de
informacion para obtener mayor relevancia en el estudio el cual sera ejecutado mediante la

aplicacion de cuestionarios de encuesta, direccionado para la poblacion del canton Chone.

2.2 Método de investigacion

El método a utilizar sera analitico-sintético, mismo que se relaciona como uno de
los mas utilizados dentro de trabajos de investigacion, debido a que procura desglosar todo

un conjunto de conocimientos, abriendo paso a elementos necesarios para llegar a conocer

causas v efectos que se relacionen por medio de sintesis generales del tema estudiado

(Villaverde, 2016).

Al utilizar el método antes mencionado, se pone en practicas la capacidad de
investigacion, analisis, sintesis, e interpretacion de la informacion obtenida por medio de

las fuentes seleccionadas como son los sujetos encuestados para un mejor entendimiento de

los resultados obtenidos.

2.3 Técnicas de investigacion

Las técnicas que se han utilizado han sido tanto la revision documental, en la cual se

atilizaron libros, articulos cientificos y sitios web, respecto a la gastronomia de la zona (Diaz




Bravo, 2013).

Por otro lado. estan las encuestas aplicadas a los residentes del canton Chone,
especificamente a los duefios de restaurantes o lugares que ofrezcan el servicio de comida,
siendo ellos quienes conocen mds acerca del turismo de experiencias gastronomicas y en la

situacion actual en la que se encuentran respecto a este tema
En dicho cuestionario, se procuré la utilizacién de preguntas estructuradas, para

mayor comodidad de los encuestados, ademas de la ayuda de preguntas cerradas (Ver

Anexo 1).

2.4 Validez del Instrumento

Con el propésito de fortalecer el recurso que se ha sido empleado dentro del
proyecto en cuestion, se realizaron consultas a 3 profesionales en investigacion con
amplio conocimiento dentro de las areas gastronomicas y culturales, para que pudiesen
evaluar la estructura previa y del mismo modo, procediesen a dar sugerencias u opiniones

pertinentes sobre la congruencia de las preguntas planteadas y la correcta redaccion de
acuerdo a sus objetivos y asi realizar la validacion mediante juicio de expertos. Dicho

proceso, es esencial debido a que da paso a la obtencién de informacion fidedigna para el

proyecto de investigacion.

Los datos de este proceso se pueden ver en los anexos

2.5 Poblacion y Muestra Poblacion

Para la presente investigacion se toma en cuenta como poblacion del canton Chone
segun el Censo del 2022, representa el 8.04% del total de la Provincia de Manabi, el 61,3%

de su poblacion reside en el Area Rural, asi con un total de 128,166, datos que fueron

obtenidos del catastro del INEC (Instituto Nacional de Estadistica y Censo, 20022).
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Muestra

Obteniendo asi una muestra de 70 gestores gastrondmicos que ofrecen el servicio de

gastrondmico dentro del canton Chone para lo cual se aplico la siguiente formula:

Tabla 2
Pardametros y valores para la obtencion de la muestra.

Parametro Valor

N 128.166,00
1,645
50

Nivel de confianza L ata
99 7% 3

| ‘l:.O(' AT ) A |;'

OK°, il :’ 2.3

= . * .- | ~

'”_'\ao(. 4..’ ‘J '

05% # | O6

o 490% 645

n = tamafio de muestra buscada 300 + 8

. O ~ 0 AR

N = tamaifio de la poblacion universo ‘ 200 T 0 A7 .

..' 0 - 7

Z = nivel de confianza
p = probabilidad de éxito, o proporcion esperada

q = probabilidad de fracaso
e = precision (Error maximo admisible en términos de proporcion).

Tamano de muestra

N+ Z;*p+*(Q
n = . ~ =
(;2 ' ('.} . 1) + 25 % D*q 67,62
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CAPITULO III. RESULTADOS Y DISCUSION

En este apartado se expone el estudio de los resultados obtenidos en las encuestas

realizadas a los gestores turisticos del cantén Chone, respectivamente con la recoleccion de

informacién por medio de su interpretacion y posterior conclusion se llevara a cabo el

fortalecimiento del turismo de experiencias gastronomicas del canton Chone.

3.1 Resultados

Las preguntas pretenden responder a cada objetivo establecido en el proyecto de

Investigacion. La informacion recopilada se ha organizado minuciosamente para que pueda

entenderse de la mejor manera posible.

En este contexto, para dar respuesta al objetivo 1, que plantea: “Sistematizar los

fundamentos cientificos sobre el turismo gastronomico”, se han tomado las respuestas a las

preguntas 1,2 y 3, cuyos resultados se muestran a continuacién:

Pregunta 1. ;Ha participado en el turismo gastronémico?

Figura 1.

Participacion del turismo gastronomico
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Interpretacion

Los resultados muestran una participacién dividida en el turismo gastronémicos:
el 51% ha tenido experiencias en este ambito, mientras que el 49% no. Esta cercania
porcentual revela que, aunque la gastronomia ya despierta interés en parte de la

poblacion, todavia existe una brecha significativa de personas que no participan. Esto

pone en evidencia la necesidad de implementar estrategias de promocién y accesibilidad
que motiven a mas personas a involucrarse en este tipo de turismo.

Pregunta 2. ;Sabe usted que es una experiencia gastronomica?

Figura 2.

Experiencia gastronomica.

m S|
mNO

Interpretacion

La mayoria de los encuestados (79%) demuestra conocimiento sobre lo que es una
experiencia gastronomica, lo que facilita su promocion en Chone. Sin embargo, el 21% que
desconoce el concepto refleja la necesidad de mayor difusion y educacion para fortalecer la

comprension y participacion en este tipo de turismo y asi poder fortalecer el turismo en la zona.
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Pregunta 3. ;Cuadl es el nivel de importancia del turismo gastronémico en su
experiencia al visitar el canton Chone?
Figura 3.

Importancia del turismo gastronomica.

B Muy importante
® Importante

Poco importante

Interpretacion

El resultado evidencia que una mayoria significativa de los encuestados reconoce como muy
importante el turismo gastrondmico en Chone, lo cual refleja que este tipo de experiencias tiene un
peso relevante en la percepcion del visitante y se convierte en un factor diferenciador dentro de la
oferta turistica del canton. A esto se suma que un 31% lo considera importante, lo que refuerza la
idea de que existe una valoracion positiva generalizada hacia la gastronomia local como atractivo
turistico. Sin embargo, el hecho de que una una minoria lo catalogue como poco importante muestra
que todavia existen visitantes para quienes la gastronomia no constituye un factor determinante en su
experiencia de viaje. Si bien la gastronomia ya se reconoce como un pilar del turismo en Chone, atin

queda el reto de consolidarla como una experiencia integral capaz de impactar a todos los segmentos

de turistas.
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Para dar respuesta al objetivo 2, que plantea: “Analizar el proceso de las actividades
gastronomicas del canton Chone y su influencia en el turismo local” se han tomado las
respuestas a las preguntas 4,5,6,7,8,9, cuyos resultados se muestran a continuacion:
Pregunta 4. ; Cree usted que a través del turismo experiencial se podra atraer mas a
los turistas?

Figura 4.

Atraccion de turistas.

m Totalmente de acuerdo

® De acuerdo

Interpretacion

Los resultados reflejan una percepcion positiva respecto al potencial del turismo experiencial

como estrategia para atraer visitantes al canton. El hecho de que el 59% de los encuestados esté
totalmente de acuerdo y el 41% de acuerdo muestra una unanimidad y que no existen opiniones en
desacuerdo o indiferentes. Los resultados son alentadores, pues muestran apertura y disposicién
hacia el turismo experiencial, pero deben ser interpretados como una base de apoyo social y no como

una evidencia definitiva de éxito. El reto esta en transformar esta percepcion favorable en acciones

concretas que consoliden al canton como un destino competitivo a través de experiencias auténticas

y sostenibles.




Pregunta 5. ; Considera usted que se puede util;
de turismo experiencial?

Figura 5.

La musica como turismo experiencial.

W Totalmente de acuerdo

¥ De acuerdo

En desacuerdo

Interpretacion




Pregunta 6. ;Considera que el turismo gastronémico contribuye al desarrollo
econémico y cultural de Chone?

Figura 6.

Contribucion del turismo gastronomico al desarrollo economico y cultural.

m S|
m NO

Interpretacion

En la presente interrogante el 99% de los encuestados evidencia que la mayoria reconoce
al turismo gastrondmico como un pilar clave para el desarrollo econdmico y cultural de Chone,
lo que respalda sus potencias como una estrategia de crecimiento local. Sin embargo el 1%
que muestra que aun no existe una vision totalmente homogeénea, lo que sugiere la

importancia de seguir sensibilizando y demostrando sus beneficios de manera mas amplia.
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Pregunta 7. ;En qué medida considera usted que las actividades gastronomicas influyen en el
desarrollo del turismo local?

Figura 7.

Actividades gastronomicas influyentes en el desarrollo local.

B Muy importante

W Importante

Poco importante

Interpretacion

Los resultados reflejan una valoracion mayoritariamente positiva sobre la influencia de la
gastronomia en el desarrollo turistico local, de las cuales se considera importante o muy importante.
Esto confirma su potencial como estrategia de fortalecimiento turistico: no obstante, la minima

percepcion de poca importancia evidencia que alin falta generar una visién totalmente unificada

sobre su relevancia.
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Pregunta 8. ;Qué aspectos considera mas importantes al elegir una experic
gastronémica?
Figura 8.

Aspectos importantes para una experiencida gastronomica.

= Serie 1 Serie 2 Serie 3 Serie4 = Serie5 Serie6 mSerie 7

Interpretacion

En la presente interrogante se observan los siguientes resultados que los factores mas
determinantes al elegir una experiencia gastronomica son la atencion, el lugar y el menu,
lo que evidencia que la calidad del servicio y el entorno son elementos clave para atraer y
satisfacer a los visitantes. Asimismo, aspectos como la seguridad y la ambientacion
también tienen un peso considerable, lo que resalta la importancia de ofrecer espacios
confiables y agradables. Aunque el precio y la distancia influye, no resulta ser los criterios
principales, por lo cual sugiere que los consumidores valoran mas la calidad que el costo o
la distancia en la que se encuentre, lo que indica que los turistas estan dispuestos a

movilizarse si la experiencia cumple con sus expectativas.

Pregunta 9. ;Puede el arte y la cultura ayudar al desarrollo de un producto de
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turismo experiencial innovador?

Figura 9,
Arte y cultura como ayuda para el desarrollo del turismo.

B Totalmente de acuerdo
®m De acuerdo

" En desacuerdo

Interpretacion

Los resultados muestran una clara aceptacién del papel del arte y la cultura en el desarrollo de

productos turisticos experienciales, con un 99% de aprobacion (57% totalmente de acuerdo 'y 42%

de acuerdo). Esta mayoria refleja que la poblacion reconoce a estos elementos como recursos
estratégicos para diversificar y enriquecer la oferta turistica. Sin embargo, el 1% en desacuerdo

indica que, aunque minoritaria, existe una percepcion que no asocia directamente el arte y la cultura

con el turismo experiencial.
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Para dar respuesta al objetivo 3, que plantea: “Generar propuestas para desarrollar
mejores experiencias de turismo gastrondmico en el cantén Chone.”, se han tomado las
respuestas a las preguntas 10, 11,12, cuyos resultados se muestran a continuacion:

Pregunta 10. ;Existe el posicionamiento del turismo experiencial?

Figura 10,

Posicionamiento del turismo experiencial.

B Totalmente de acuerdo

W De acuerdo

En desacuerdo

Interpretacion

Los resultados reflejan una percepcion mayoritariamente positiva sobre el posicionamiento

del turismo experiencial en el cantén Chone, ya que los encuestados lo reconocen como una
oportunidad para poder innovar en el turismo gastronomico. Esto evidencia un avance en la
aceptacion de esta modalidad turistica. Sin embargo, el 6% en desacuerdo revela que atin persisten

limitaciones o falta de consolidacion total, lo que sugiere la necesidad de fortalecer estrategias de

difusion y desarrollo para lograr un posicionamiento mas uniforme.




Pregunta 11. ;Qué beneficios aporta generar turismo experiencias gastronémicas?

Figura 11.

Beneficios del turismo gastronomico.

¥ Incremento del turismo

® Fortalecimiento del turismo
gastronomico

Sostenibilidad de la
gastronomia

“ Reconocimiento nacional y
local

B Desarrollo economico local

Interpretacion

Los datos muestran que los encuestados reconocen diversos beneficios del turismo
gastronomico experiencial, destacando principalmente el incremento del turismo y el
fortalecimiento de esta actividad. Sin embargo, también valoran aspectos iImportantes como
la sostenibilidad, el reconocimiento y el desarrollo econémico local. Esto evidencia que el
turismo gastronémico no solo atrae visitantes, sino que también impulsa la identidad

cultural y genera oportunidades econémicas, aunque aun se percibe la necesidad de

equilibrar estos beneficios para lograr un impacto mas integral.

48




49

Pregunta 12. ;Qué impacto tiene el turismo gastronomico en la conservacion de las

tradiciones culturales?

Figura 12.

Impacto del turismo gastronomico.

® Muy importante

® Importante

Interpretacion

[La mayoria de los encuestados reconoce al turismo gastronémico como un factor

clave para conservar las tradiciones culturales, lo que evidencia una fuerte valoracion hacia

su papel en la identidad local. Sin embargo, aunque todos coinciden en su importancia, el

reto esta en transformar esta percepcion en acciones que garanticen la preservacion real de

dichas tradiciones.
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3.2 Discusion

Fundamentado en los hallazgos Identificados, en contraste con los aportes de Saltos (2018),
la investigadora determina que existe una coincidencia en cuanto a que el turismo gastronémico
contribuye significativamente al desarrollo de las localidades, asi como también a la revalorizacion
cultural de la misma.

Asi mismo, existe concordancia con Calderén & Hernéandez (2017), en cuanto a la existencia
de pocos estudios relacionados con la gastronomia como un elemento integrado al turismo, y con la
necesidad de la realizacion de estudios sobre las tendencias de especializacion del turismo en
regiones o cantones con una riqueza cultural y gastrondmica.

Por otro lado, en cuanto otros resultados de este proyecto, la investigadora determina que, sl
se puede fortalecer el turismo de experiencias gastrondmicas del canton Chone, debido a que las
personas que fueron encuestadas relatan que se puede llegar a fortalecer el turismo de experiencias

gastronomicas y que una de las formas para hacerlo es mediante la musica, el arte y la culturan que a

su vez fortalece e incrementa el desarrollo del turismo a nivel local y nacional.

Lo antes ya mencionado ha permitido que en la actualidad algunos lugares de turismo
gastronomicos estén mejor posicionados a nivel local dado que anualmente se celebran festividades

de caracter gastronémico dando a conocer a la comunidad aledaiia y diferentes turistas la variada

gastronomia que posee el canton Chone.

Reforzar el turismo de experiencias gastrondmicas depende de la degustacion de varios platillos y
del lugar, el ambiente, la atencidn, la seguridad, precios y distancia, aunque actualmente hay turistas
que viajan por varios lugares y disfrutan de la gastronomia de los lugares visitados para

recomendarlos a otras personas que deseen tener una experiencia gastrondmica inolvidable.
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3.3 Propuestas para desarrollar mejores experiencias de turismo gastronomico en el

canton Chone.

De acuerdo con lo sugerido en el objetivo 3, se realizaron propuestas para desarrollar

mejores experiencias de turismo gastronémico en el cantén Chone.

1. Desarrollar ruta gastronémica de Chone

Reconocer y fomentar restaurantes, mercados y proyectos que sobresalgan por su

propuesta de comida tradicional.

Incluir actividades tales como lecciones de cocina, recorridos por fincas locales y

seminarios sobre elaboracion de productos locales.

2. Festival gastronomico

[ncorpora exhibiciones en directo, competencias de gastronomia y degustaciones de

productos.

* Promover el evento con la participacion de influencers gastronomicos y medios de

comunicacion.

3. Proponer eexperiencias culinarias en fincas locales

* Elaborar itinerarios a medida que contemplen alojamiento rural y actividades

gastronomicas practicas que nos ayude a conocer los diferentes tipos de platos

tipicos de la localidad.

4. Marketing gastron6mico turistico

* Difundir contenidos tales como videos, recetas, entrevistas a chefs de la region y

sugerencias de itinerarios de turismo.
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Conclusiones

Se establecieron las principales caracteristicas del turismo gastronomico

destacandose criterios de varios autores como el Ministerio de Turismo (2019), Caja

(2020), Ceupe (2020), Vivanco (2021), Wah Madrid (2023), Rodriguez (2009),
tales autores hacen referencias a lo que es el turismo de forma general, lo que
significa la gastronomia y una gastronomia de experiencias, asi como también se

habla del canton Chone siendo el centro de la investigacion.

Una vez aplicadas las encuestas a los distintos gestores gastronémicos del canton
Chone se puede determinar que el proceso de las actividades gastronémicas del
canton y su influencia en el turismo local es de suma importancia ya que a traves del
paso de la historia el proceso de las actividades econdmicas han mejorado mucho y
los conocimientos gastronémicos se han transmitido de generacion en generacion,

en la actualidad las actividades gastronomica se potencian con el uso de redes

sociales influyendo mejor en su turismo.

Posterior al analisis de las respuestas de los encuestados del canton Chone se llega a
la conclusion que las nuevas propuestas para desarrollar mejores experiencias del
turismo gastronémico los encuestados indicaron que esas propuestas serian utilizar
la musica. el arte y la cultura para ofrecer un turismo de experiencias gastronomicas
innovador, a la vez ofrecer seguridad, buena ambientacion y atencion, un ment

variado que refleje la identidad del lugar y precios accesibles, estas propuestas

tienen la finalidad de fortalecer el turismo del canton.
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Recomcndaciones

Se sugiere a las autoridades responsables de los distintos sectores del cantén Chone
invertir en la difusion de los destinos de turismo de experiencias gastrondmicas

resaltando la gastronomia propia del lugar procurando la preservacion de las recetas

originales del lugar y su aporte al desarrollo local.

Se recomienda a las autoridades del sector turistico promover el turismo de
experiencias gastronomicas para fortalecer el desarrollo local, economico y cultural
del cantén Chone por medio de programas o festividades gastrondmicas.

Se sugiere considerar los resultados que se han obtenido en el presente proyecto de

Investigacion para crear propuestas que ayuden a fortalecer el turismo de
experiencias gastronomicas en el cantén Chone logrando con esto el desarrollo

economico y cultural del lugar con la atraccién de turistas locales y extranjeros
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ANEXOS

Anexo 1

FORMATO DE INVESTIGACION PARA ENCUESTA

- Encuesta dirigida a los gestores gastronomicos del cantén Chone

‘Datos del entrevistado i
i Nombre:

Recinto;

Tiempo de residencia:

Edad:

T Ha participado en el turismo gastronémico?

2. ;Sabe usted que es una experiencia gastrondmica?

SI
NO

SI
NO
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3.- ; Cudl es el nivel de importancia del turismo gastronémico en su experiencia al

visitar el canton Chone?

Muy importante |

Importante |

Poco im por;ante |

Sin importancia

4.- ; Cree usted que a través del turismo experiencial se podra atraer mas a los |

turistas?

Totalmente de acuerdo

De acuerdo

En desacuerdo

Muy en desacuerdo |

5.- ; Considera usted que se puede utilizar la misica para generar nuevas sensaciones

de turismo experiencial?

T — . -

| Totalmente de acuerdo |

De acuerdo

En desacuerdo |

Muy en desacuerdo

6.- ; Considera que el turismo gastronémico contribuye al desarrollo econémico y cultural de
Chone? {
Si :
No '

7.-¢: En qué medida considera usted que las actividades gastronomicas influyen en el

desarrollo del turismo local?

Muy importante

Importante T
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Poco importante

Sin importancia

|

8.- ;Qué aspectos considera mas importantes al elegir una experiencia gastronémica?

Lugar

Atencion

Menu

Seguridad |

Ambientacion

Precios

Distancia

9.- (Puede el arte y la cultura ayudar al desarrollo de un producto de turismo

experiencial innovador?

Totalmente de acuerdo

De acuerdo

En desacuerdo

Muy en desacuerdo

10.- ;Existe el posicionamiento del turismo experiencial?

Totalmente de acuerdo

De acuerdo

En desacuerdo

Muy en desacuerdo

11.- ; Qué beneficios aporta generar turismo experiencias gastronomicas?

Incremento del turismo

Fortalecimiento del turismo

gastronomico

Sostenibilidad de la gastronomia local




Ol

Reconocimiento nacional y local

Desarrollo economico local

12.- ; Qué impacto tiene el turismo gastronomico en la conservacion de las tradiciones

culturales?

Muy importante

Importante

Poco importante

Sin importancia

Anexo 2. Validez del instrumento de investigacion.

S G e Al R — ——— —
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Uleam

ELOY ALFARO DE MANABI

Manta, julio 2024

Dra.
Maruxi Bruzza Moncayo, PhD.
Presente.-

Se esta realizando una wmvestigacion de caracter académico, con el objeto de Generar un
estudio sobre el turismo de experiencias gastronomicas del canton Chone.

Para ello se ha disefiado v elaborado el instrumento-cuestionario anexo, el cual requiere ser
validado por profesionales con experiencia en mvestigacion.

Ud. ha sido seleccionado(a) como Juez para realizar la respectiva validacion. Su rol consiste
en evaluar cada pregunta indicando su pertinencia con el objetivo especifico y su redaccion.

Asi mismo, puede emitir cualquier observacion que considere pertinente. Al finalizar debe
sefialar si el cuestionario cubre los propositos, si a través del mismo se puede alcanzar los

objetivos de la investigacion.
Agradecido por su colaboracion.

Atentamente.

Falcones Melina
Autora
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Uleam

ELOY ALFARO DE MANAR

Datos Personales del Experto:

Apellidos: Bruzza Moncayo Nombre:  Mariuxi Alexandra
Organmizacion donde Trabaja: ~ Uleam

Titulo de Pre-grado: [ngeniera en sistemas

Titulo de Post-Grado: Doctora en Ingenieria

B8 I 1309157673

Evaluacion General

A continuacion, se la hara una serie de preguntas, se le pide que responda a cada una de
estas, marcando con una (X) en cualquiera de los vocablos que Ud. Considere conveniente.

l. (Considera Usted que las peguntas son congruentes con los objetivos de la investigacion?

“Pregunta | ST | NO | Observaciones - =

1 | X | Seria mejor preguntar si ha participado en el turismo

- gastronomico ]
2 X | Seria mejor preguntar Elué tipo de experiencia gastronomica ha

disfrutado mas |

3 X | Mas bien establecer una escala sobre la importancia del turismo ;

- gastronomico en su experiencia al visitar Chone |

4 [ X % |

3 B ?

6 | X | Mas bien si se considera que el turismo gastronomico contribuye

al desarrollo economico y cultural de Chone

7 1x )

im | X | Mejor seria preguntar sobre qué aspectos considera mas

| importantes al elegir una experiencia gastronomica !

9 | X -

0 [X |

11 | X

12 ' X | Mas bien qué mmpacto tiene el turismo gastronomico en la |

| - conservacion de las tradiciones culturales |

13 |X | |

2. :Existe pertinencia entre las preguntas con la variable objeto de estudio?

e —— et S —

 #Pregunta | S| 'NO | Observaciones
1 X ‘

2 X

3 X
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Uleam

ELOY ALFARO DE MANARI

4 X
5 X
6 X
7 X
8 X
o  |[X |
10 X
¥ X |
12 X
13 X

3. (Es adecuada la redaccion de las preguntas?

#Pregunta | ST | NO | Observaciones
l X
2 X
3 X
4 X

d X

6 X
7 X

8 X
9 X

10 X

11 X

12 X
13 X

4. ;Considera valido el Instrumento?

Si X No
Observaciones: Es valido s1 se considera mejorar la redaccion de las preguntas

e
o~ .tluvu‘o Sletirirs rever Le par
A Ni» MARTUXI ALEXANDRA
oo, CIRBRUZZA MONCAYO




