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Resumen

La publicidad memética ha consolidado la publicidad memética como un
recurso estratégico gracias a su capacidad para conectar con la audiencia a través del
humor, la cultura popular y las tendencias virales. Este analisis analiza su aplicacion
especifica en el escenario ecuatoriano, enfocandose en como emprendedores y
medios de comunicacion utilizan los memes para instaurar sus productos o servicios.
Aspectos esenciales como los tipos de publi-memes, las plataformas digitales y las
estrategias de segmentacion, subrayan la relevancia de este procedimiento para
compaiiias con presupuestos limitados. Mediante el analisis de los ejemplos de "La
Ganga" y "El Comercio", se analiza como el uso del meme se adeciia al tono de la
marca, al publico objetivo y a las dinamicas de difusion. Los descubrimientos
evidencian que, al aplicarse con creatividad y pertinencia cultural, la publicidad
memética tiene el potencial de alcanzar un gran alcance y posicionamiento organico,
convirtiéndose en una alternativa efectiva y accesible para diferentes sectores. El
estudio se llevo a cabo con una metodologia cualitativa, con un disefio descriptivo y
la implementacion del método de analisis de casos.

Palabras claves: cultura digital, emprendimientos, humor, memes,

publicidad memética.
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Abstract

Memetic advertising has consolidated its position as a strategic resource
thanks to its ability to connect with audiences through humor, popular culture, and
viral trends. This analysis examines its specific application in the Ecuadorian
context, focusing on how entrepreneurs and media outlets use memes to promote
their products or services. Key aspects such as the types of memes, digital platforms,
and segmentation strategies underscore the relevance of this approach for companies
with limited budgets. Through the analysis of the examples of "La Ganga" and "El
Comercio," we analyze how the use of memes fits with the brand's tone, target
audience, and diffusion dynamics. The findings show that, when applied creatively
and culturally, memetic advertising has the potential to achieve significant reach and
organic positioning, becoming an effective and accessible alternative for different
sectors. The study was conducted using a qualitative methodology, with a descriptive
design and the implementation of the case study method.

Keywords: digital culture, entrepreneurship, humor, memes, memetic

advertising.



Introduccion

La publicidad ha tenido que adecuarse a los nuevos estilos de consumo y
formatos en la era digital, mas especificamente en las redes sociales. La publicidad
memética se ha presentado como una de las tacticas comunicativas mas novedosas y
eficaces en este escenario, debido a que puede establecer una conexion emocional
con el piblico utilizando refel_'_encias culturales comunes, ironia y humor. Los
memes, de acuerdo con (Pacheco, 2023), se han transformado en instrumentos
culturales con un impacto significativo que posibilitan a las marcas establecerse ante
su publico objetivo de manera directa, honesta y sencilla.

Los memes pueden humanizar las marcas, los emprendimientos pueden
alinearse con las tendencias culturales empleando memes de uso comun, lo que les
permite establecer un vinculo emocional mas solido con los clientes. Como indica
(Hannis, 2021) “humanizar los memes colabora en consolidar la fidelidad del
consumidor, porque contribuye a que las marcas sean vistas como accesibles y
proximas”. Este vinculo es relevante en el mercado porque los clientes aprecian la
autenticidad y naturalidad de las marcas.

Un elemento relevante que ayuda a la efectividad de los memes publicitarios
es su informalidad. En un entorno humoristico, los memes se difunden rapidamente
por medio de plataformas digitales como las siguientes: Twitter, Tik Tok e
Instagram. En este sentido, (Bueno, 2021) indica que los memes contribuyen a
mitigar el efecto de los mensajes publicitarios al mostrarlos de un modo divertido, lo
cual aumenta la posibilidad de que sean compartidos entre los clientes.

El empleo estratégico de memes representa una oportunidad valiosa para

llegar a diferentes pablicos para los emprendedores. Esta estrategia posibilita



conseguir resultados con recursos escasos, en contraste con las campaiias
tradicionales, que generalmente son caras y poco eficaces.

La publicidad memética es una herramienta 1util para las empresas
emergentes, que en su mayoria manejan recursos €scasos y necesitan tacticas
creativas para destacarse en mercados congestionados, por su bajo costo y gran
capacidad de difusion. A difefencia de las grandes marcas, los emprendimientos
pueden beneficiarse de la proximidad, creatividad y autenticidad que ofrecen los
memes para construir relaciones genuinas con el publico.

Una de las mayores ventajas de la publicidad memética es su capacidad de
resonar con el segmento joven, quienes no solo son los principales consumidores,
sino también los creadores de memes. Segun lo menciona (Arias, 2023), el 60% de
los jovenes entre las edades de 18 y 24 en los Estados Unidos consumen memes
todos los dias en plataformas como Tik Tok y YouTube. Por lo tanto, los memes
representan una herramienta relevante para alcanzar a este segmento demografico
que tiende a rechazar las estrategias de publicidad clasicas.

Los emprendimientos tienen la posibilidad de atraer la atencion de este
segmento y promover la interaccion a través del empleo de DABS (Escala de
Diagnostico de Conducta Adaptativa).

Sin embargo, la generacion de publicidad memética no esta libre de retos; el
uso incorrecto de memes puede ocasionar reacciones desfavorables y perjudicar la
reputacion de la marca. De acuerdo con 16 expuesto por (Giler, 2019), es importante
que los creadores de contenido y los equipos de marketing comprendan el contexto
cultural idoneo y la autenticidad es la clave para el éxito con estas campaiias.

Por ello se plantea la pregunta investigacion: ;Qué efecto tiene la publicidad

memética en la promocion de emprendimientos en plataformas digitales?



En ese contexto, se describen los objetivos para el presente trabajo de
investigacion, cuyo propdsito es analizar el impacto de la publicidad memética en la
promocion de emprendimientos a través de redes sociales, identificar los elementos
caracteristicos de la publicidad memética utilizada por los emprendimientos y
evaluar la efectividad de la publicidad memética en términos de alcance e
interaccion.

La investigacion se llevo a cabo utilizando una metodologia mixta,
cualitativa y cuantitativa. Se utilizé un enfoque cualitativo para el estudio de casos
de las campaiias de publicidad memética de "La Ganga" y "El Comercio", lo que
facilito el analisis detallado de los componentes discursivos, culturales y
comunicativos que se encuentran en las tacticas. En el aspecto cuantitativo, se
tomaron en cuenta informacion sobre el alcance, la interaccion y la frecuencia de uso
de memes en plataformas digitales, con el objetivo de corroborar los descubrimientos
con pruebas numéricas. Asi, la fusion de ambas perspectivas reforzo la comprension
completa del fenomeno y posibilitd la comparacion entre la interpretacion

descriptiva y los indicadores objetivos de impacto.



Desarrollo tematico
Origen y evolucion del meme

El término meme, surge de la teoria de (Dawkins, 1976), quien lo sitiia como
la unidad de transmision cultural por imitacion. Para establecer la diferencia con el
original, a los memes digitales se les denomina “imemes” o memes de internet
(Delgado-Mendoza y Zambrapo-Cedeﬁo, 2022). El meme digital aparece a partir de
los primeros sistemas de codigos con los caracteres de la maquina de escribir.

Los memes, al principio, se pensaban como unidades culturales que se
pasaban de un individuo a otro; este término fue acufiado por Dawkins (1976) para
describir como las ideas se reproducen dentro de la sociedad de una manera parecida
a los genes. Los memes, que comenzaron a circular en foros y redes sociales como
un medio de expresion colectiva, satira o critica social, se convirtieron en formatos
visuales y humoristicos con el crecimiento de internet, particularmente desde el afio
2000.

Segiin lo que sefiala Diaz (2022), su propésito original era entretener, hacer
comentarios politicos o identificar grupos. No obstante, en los ultimos diez afios, su
capacidad de comunicacion ha sido utilizada por el sector comercial, sobre todo por
empresas pequeflas y marcas nuevas, que las emplean como una tactica de marketing
digital. Esta transformacion ha hecho que los memes se conviertan en instrumentos
de marketing memético, aptos para establecer conexiones emocionales con el
publico, fomentar la participacion y viralizar produbtos 0 Servicios a un costo
publicitario bajo. Asi, lo que antes era un recurso de ocio espontaneo, ahora se ha
profesionalizado como un instrumento estratégico para la promocion y

posicionamiento de marcas en el entorno digital.



En el campo digital, los memes se han convertido en una herramienta eficaz
siendo considerados como una estrategia de marketing. Ya que, un meme es una
idea, comportamiento, estilo o uso de una persona que se extiende en la cultura
segun menciona Diaz (2022). Los memes, en el contexto de internet, se presentan en
diversos formatos como videos, textos e imagenes y se difunden rapidamente por las
diferentes plataformas cligitale_s. Segtn Guanoluisa et al., (2023), los memes se
distinguen por su capacidad para volverse un virus, su sencillez y su relatividad.

El uso de memes en el marketing se ha vuelto cada vez mas popular debido a
su capacidad para conectar con la sociedad a través del humor y la diversion, lo cual
resulta especialmente efectivo en campaiias digitales. Entre los principales beneficios
del marketing memético se destaca la generacion de altos niveles de interaccion y
participacion del publico. Ademas, estos mensajes, por su carga humoristica y
creatividad, son facilmente recordables y altamente compartibles, lo que permite
ampliar el alcance de las campaiias y fortalecer la conexién con nuevas audiencias
dentro del entorno digital (Posligua, 2023).

Caracteristicas principales de los memes

Una de las caracteristicas mas importantes de los memes es la capacidad de
expandirse. Los memes se extienden rapidamente en las redes sociales y otras
platéformas digitales, debido al formato visual y la capacidad de resonar con los
consumidores emocionalmente. Segiin menciona Suarez (2024) la difusion de los
memes se basa en la importancia cultural, el humor y el dinamismo del mensaje, lo
que hace que sea mas atrayente, principalmente en las plataformas digitales como
Tik Tok e Instagram.

Otra caracteristica importante de los memes es su difusion; ya que, cuando

los usuarios comparten memes, generalmente se cambian y personalizan para reflejar



diferentes contextos culturales e interpretaciones individuales en concordancia con
Guanoluisa et al., (2023). De acuerdo con Avilés (2022) esta capacidad de mutacion
es importante para el desarrollo de los memes, lo que les permite permanecer en
vigor y continuar atrayendo la atencion publica. La flexibilidad de los memes radica
en su poder de adaptacion y esto es lo que los convierte en un fenomeno en
transformacion permanente.

La simplicidad y la brevedad también determinan las caracteristicas de los
memes. Por lo general, los memes se basan en imagenes o videos con un texto corto
que transmite el mensaje de manera breve. De este modo, Posligua (2023) sefiala que
esta simplicidad es importante para tener éxito en el contexto digital lleno de
informacion; donde la capacidad de captar la atencion es importante. La composicion
de la narrativa visual y textual facilita la comprension que tienen los memes, que se
diseminan a un ritmo mas rapido que otros formatos de contenido.

EIl humor es otro recurso frecuentemente empleado en los memes, lo que
contribuye a que resulten mas atractivos para el piblico. Segin Hernéandez et al.,
(2022) el humor no solo favorece la difusion de los memes, sino que también
permite abordar temas complejos de manera compresible. Este recurso facilita la
critica y la expresion de ideas controversiales desde una perspectiva reflexiva y no
confrontativa, lo que refuerza su efectividad como herramienta para comunicar sobre
asuntos delicados.

Otra caracteristica importante de los memes es la capacidad para responder
como simbolos de identidad cultural. Distintas comunidades online usan memes
particulares para manifestar la identidad y los valores. Como lo menciona Ibafiez
(2022) los memes no solo fortalecen el sentido de pertenencia dentro de un entorno

digital, sino que también generan un lenguaje compartido que hace referencia a



identidades culturales especificas, reforzando asi los vinculos dentro de las
comunidades en linea. En este sentido, los memes actiian como identificadores
simbolicos en el entorno digital.

En sintesis, los memes pueden influir en tendencias culturales, formar
opiniones y generar conciencia sobre diferentes temas. En concordancia con
Cardenas (2020), los memes se han consolidado como una herramienta eficaz en la
era digital para la comunicacion y la influencia, al demostrar como el contenido
generado por los usuarios puede contribuir significativamente a la construccion de
significados sociales. Su capacidad para conectar con una audiencia amplia y abordar
temas diversos los posicionan como una expresion representativa de la actualidad
digital.

El papel de los memes en la cultura popular

Los memes se han convertido en una parte fundamental de la cultura popular
contemporanea, empleada como medio para comunicarse digitalmente de manera
eficaz y rapida. Asi lo menciona Garcia (2020) sefiala de esta manera que los memes
no solo se manifiestan en las maneras culturales, sino también en la habilidad de
incidir, ofreciendo una participacion accesible en las conversaciones actuales sobre
politica y sociedad. Esta dualidad pone de relieve la capacidad de la memoria
colectiva para convertirse en una manifestacion de cultura popular, dando origen a lo
que se conoce como "folklore digital”, un fenémeno que esta en permanente
transformacion (Soto y Baeza, 2019).

En este contexto, los memes funcionan como expresiones de esa memoria
compartida, lo que les otorga un valor estratégico dentro de la publicidad memética.

Esta cualidad resulta especialmente util en la promocion de emprendimientos, ya que



permite conectar con el publico mediante referentes culturales reconocibles y
facilmente compartibles (Lluch, 2021).

Los memes tienen un rol crucial en el fomento de identidades tanto culturales
como sociales; estos son utilizados constantemente para difundir acontecimientos
ocurridos al instante, acciones de personajes o personalidades, dando al consumidor
una manera de participacion en un contexto de debate. Segiin menciona Abadia
(2023) los memes facilitan la comunicacion entre comunidades amplias, que
frecuentemente reflejan preocupaciones, valores ¢ ideologias comunes. Este rol es
importante en la interaccion social, haciendo que los memes sean importantes para la
de creacion de identidad en la era digital.

En el contexto de la politica, los memes son considerados como instrumentos
de activismo y publicidad; los movimientos sociales los utilizan para mover
multitudes y disputar el status quo, empleando su naturaleza simple y viral para
difundir mensajes amplios. De acuerdo con Celorio (2020) los memes sintetizan la
ideologia politica de tal forma para que estas sean faciles de comprender y difundir,
ampliando el impacto en la audiencia, como es el caso de Estados Unidos en las
elecciones presidenciales, particularmente como el movimiento social Black Lives
Matter.

El marketing también se ha apegado a la utilizacion de memes como una
estrategia eficiente para atraer la atencion de los usuarios. Por consiguiente, algunas
empresas empezaron a incluir memes en las campaiias publicitarias para difundir su
marca, empleando ideas auténticas. Segin menciona Giler (2019) Los memes
facilitan la presentacion de las marcas para que estas tengan mensajes directos y

reales, facilitando el vincularse con los consumidores. Dicha estrategia incrementa la



difusion de las campaias y fomenta la lealtad y participacion constante de la
audiencia.

Los memes son considerados como el reflejo de los estereotipos y normas de
la sociedad, en ciertos casos han desafiado y perturbado las representaciones. Es asi,
como lo afirma Arambula (2023) los memes brindan una ventana a las actitudes
dominantes y los valores sociales, también tienen el derecho de socavar estas
normas, introduciendo nuevas perspectivas o criticas humoristicas. Esta doble
funcion puede usarse para promover el debate sobre temas como el género, la raza y
la igualdad de clase, asi como promover el espacio de la reflexion y el dialogo.

De acuerdo con Vergara y Correa (2020) los memes son un fenémeno
cultura de pronta difusion que cumple un rol importante en la comunicacion digital,
y la elaboracion de los discursos politicos. La capacidad para conjugar humor,
sencillez y significado garantiza la importancia al futuro para actuar en la cultura
global.

Tipos de memes publicitarios: adaptados, originales, referenciales, ironicos

En el contexto de la publicidad en linea, los memes han trascendido ser
meros medios de diversion para transformarse en instrumentos estratégicos capaces
de producir efecto comunicativo. Su caracter adaptable, viral y con resonancia
cultural los sitia como formatos perfectos para establecer conexiones con audiencias
variadas, particularmente en redes sociales donde predomina el consumo acelerado
de contenido. Esta efectividad ha motivado a las marcas y empresas a incluir memes
en sus estrategias, no solo debido a su reducido costo de fabricacion, sino también
por su habilidad para comunicar mensajes de manera humoristica, genuina y
emocionalmente intima. No obstante, la utilizacién de memes en la publicidad no es

homogénea: hay diferentes maneras de utilizarlos dependiendo del objetivo que se
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busca alcanzar, el tipo de mensaje que se busca comunicar y el entorno cultural en el
que se propagan. Esta variedad ha generado una categorizacion que facilita
comprender como se pueden disefiar y emplear con propositos de promocion,
ajustandose a las dinamicas del ambiente digital y a las expectativas del piblico
meta.
Memes adaptados

Instrumento para difundir contenido humoristico, para lo cual se utilizan
distintos formatos (imagenes, videos, frases) estos deben estar relacionados con la
marca que crea el contenido (Campoverdes, 2019).
Memes originales

Aquellos creados desde cero, y personalizados para la marca, para lo cual es
considerado tanto el contenido visual como textual. Esta herramienta se encarga de
introducir un nuevo concepto en la audiencia, conjugando texto, narrativa e imagen
(Rosero-Ortega, 2020)
Memes referenciales

Basados en elementos culturales populares como son peliculas, series,
celebridades, eventos sociales o politicos para crear un mensaje humoristico o
ironico que se relaciona con la audiencia y referencias (Bueno, 2021).
Memes irdnicos

Contradiccion, caricatura y adulacion, para difundir un mensaje que en varios
casos se convierte en critica (Campoverdes, 2019)
Publicidad memética

En los ultimos afios, la publicidad con memes se ha establecido como una
tactica revolucionaria en el marketing digital, utilizando la fuerza de los memes

como medios de comunicacion emocional, cultural y visual. Esta modalidad de
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publicidad se basa en la generacion y propagacion de contenidos humoristicos,
irénicos o referenciales que se dirigen a codigos culturales conocidos por los
publicos digitales. Un meme no es efectivo unicamente por el atractivo de su formato
visual o por la comedia que contiene, sino también por su capacidad para ser
comprendido, imitado y resignificado por los usuarios en un contexto social
determinado. Esta capacidad para identificar es exactamente lo que le otorga valor a
un meme: este tiene éxito cuando hace referencia a una vivencia colectiva, a una
situacion cotidiana o cuando se relaciona con una tendencia cultural en crecimiento
(Reyes, 2024).

Su relevancia esta vinculada a su capacidad de resonancia, o sea, a que las
personas se sienten reflejadas en el contenido, lo consideran significativo o ameno en
su contexto sociocultural, y optan por compartirlo de manera voluntaria. Esto
posibilita que el mensaje Ipublicitan'o se propague de manera organica, creando un
mayor alcance sin requerir inversiones considerables.

La estrategia de publicidad memética va mas alla de la mera difusion de un
meme; es una tactica que demanda un entendimiento detallado del ambiente digital,
de las tendencias virales y del comportamiento del usuario en cada plataforma. En
este contexto, es una estrategia de marketing fundamentada en la capacidad de
adaptacion y la rapidez. Las marcas necesitan reconocer momentos culturales
esenciales, para actuar de manera creativa y adecuada con contenidos que se
incorporen de manera natural en el flujo de noticias de las redes. En esta dinamica,
plataformas como TikTok, Instagram y Twitter (X) resultan fundamentales, dado que
sus algoritmos otorgan prioridad al contenido que produce interaccién instantanea
(likes, compartidos, comentarios), lo que potencia la visibilidad de los memes

cuando consiguen atraer la atencion desde los primeros segundos (Suarez, 2024).
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Para llevar a cabo la publicidad memética, es necesario también segmentar
adecuadamente el publico objetivo. Por ejemplo, los contenidos dirigidos a
individuos de 18 a 25 afios suelen incorporar lenguajes informales, referencias a la
cultura popular, memes contemporaneos y formatos rapidos como reels o historias.
Por otra parte, cuando se trata de publicos mas grandes o institucionales, se emplean
memes que son menos arriesgados 0 mas corporativos y neutrales, pero manteniendo
el tono cercano. Ademas, las marcas tienen la posibilidad de utilizar los algoritmos
de las plataformas para impulsar su propagacion, bien sea empleando hashtags
famosos, trabajando en conjunto con creadores de contenido, o reproduciendo
estructuras visuales ya reconocidas por la audiencia. Esta tactica se intensifica
cuando los memes se ajustan a ciertos contextos geograficos o culturales, lo que
eleva su grado de vinculo emocional.

Diferencias de la publicidad memética con la publicidad digital

La publicidad en linea es un método de comunicacion comercial que utiliza
plataformas digitales para promover servicios, productos o marcas. Desde 2020, esta
modalidad ha evolucionado hacia un enfoque muy automatizado y segmentado, que
permite alcanzar audiencias especificas mediante elementos como la ubicacion
geografica, intereses, comportamiento en linea o datos demograficos (Vasilica-Maria
et al:, 2024).

Asimismo, uno de sus mayores beneficios es la posibilidad de medir el
rendimiento de las campaiias en tiempo real mediante indicadores como clics,
impresiones, conversiones o retorno sobre la inversion (ROI), lo cual favorece su
optimizacion continua (Maka MKT, 2024).

Esta publicidad utiliza diversos formatos como anuncios display, campaiias

en buscadores, videos patrocinados, publicaciones patrocinadas en redes sociales y
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marketing por correo electronico. Uno de los beneficios mas destacados de la
publicidad en linea es que posibilita iniciar con una inversion reducida, lo que es
perfecto para emprendedores o pequefias compaiiias. No es imprescindible asignar
presupuestos considerables desde el comienzo, dado que las plataformas facilitan la
definicion de cantidades minimas y el acceso a herramientas de segmentacién
eficaces. Esto posibilita que se prueben campafias de forma regulada y con bajos
riesgos econdmicos, mientras se evaliia su rendimiento en tiempo real.

Asimismo, la publicidad en linea ofrece métricas actualizadas y exactas que
hacen mas facil monitorear de manera permanente los resultados obtenidos. Con
base en esta informacion, se pueden tomar decisiones estratégicas: mantener la
inversion si es efectiva, aumentarla si se vislumbra un potencial de crecimiento,
reducirla si no logra objetivos o cancelarla para evitar pérdidas. Esta adaptabilidad
transforma el ambiente digital en un lugar dindmico, cuantificable y flexible para
maximizar cada campaiia.

Es por ello por lo que, la publicidad memética se presenta como una
estrategia de promocion alternativa y creativa que se fundamenta en la utilizacion de
memes: componentes culturales que se difunden, alteran y reproducen con rapidez en
ambientes digitales, particularmente en plataformas sociales como Twitter,
Instagram, TikTok y Reddit. La publicidad memética, a diferencia de la publicidad
convencional, no se fundamenta en una inversion econdmica, sino en la capacidad
del mensaje para crear un vinculo emocional y cultural con el publico (Celorio,
2020). Para generar contenido viral, esta clase de publicidad utiliza el humor, la
ironia, las circunstancias cotidianas o los personajes culturales iconicos. La meta

principal no siempre se enfoca en la transformacion inmediata, sino en lograr que los
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usuarios que reproducen el contenido lleguen a tener notoriedad, participacion y una
sensacion de pertenencia.

A pesar de que la publicidad digital convencional se basa en la planificacion,
el manejo del mensaje y el pago por resultados, la publicidad memética se
caracteriza por su espontaneidad, su bajo costo directo y su capacidad para
difundirse de forma viral. La primera ofrece una segmentacion precisa y un control
detallado de la campaiia, en tanto que la segunda opta por una viralidad a nivel
cultural y emocional que puede ser sorpresiva pero muy eficiente en términos de su
alcance e impacto social. Ademas, la publicidad basada en memes tiene problemas
para su evaluacion, dado que, a pesar de que su influencia se manifiesta en
indicadores cuantificables como el nimero de interacciones (likes, comentarios y
comparticiones), el alcance total de publicaciones y el porcentaje de participacion
generada, estos numeros no siempre facilitan la medicion exacta de la efectividad
verdadera en cuanto a la memoria de marca o la intencion de compra. Por ¢jemplo,
un meme puede acumular mas de 10.000 visualizaciones y un 15% de tasa de
difusion en redes sociales, sin embargo, estos numeros no aseguran que se
transformen en conversiones comerciales directas, lo que demuestra la restriccion de

apoyarse solamente en datos numéricos tradicionales.

Ventajas y desventajas de la publicidad memética

La publicidad memética se ha consolidado en afios recientes como una
técnica efectiva de marketing digital, sobre todo gracias a su habilidad para adaptarse
a las redes sociales y a la dinamica. Esta forma de comunicacion utiliza memes para
transmitir mensajes publicitarios de un modo no oficial, ingenioso y muy compartido

(Chaparro-Guevara et al., 2019). El marketing de memes posibilita que las marcas se
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integren en una conversacion digital cotidiana, lo cual genera cercania con la
audiencia, en particular con el pablico joven.

Uno de los mayores beneficios de esta estrategia es su alto nivel de
compromiso y difusion, de acuerdo con Rivadeneyra (2021) el milenio se puede
encontrar entre 20 y 30 memes por dia, mostrando sus altos niveles de exposicion y
consumo. Esta caracteristica obliga a los memes a aumentar la cantidad de camparias
publicitarias para tener resultados eficientes sin requerir grandes inversiones. De
hecho, una de las fortalezas de la publicidad memética es su bajo costo de
produccion porque solo necesita creatividad y conocimiento actualizado de las
tendencias digitales.

Sin embargo, existen también considerables inconvenientes con la publicidad
de memes. Una de las mds relevantes es su caracter temporal: las tendencias tontas
estan evolucionando con rapidez para permitir que el contenido envejezca a lo largo
de varios dias (Lopez et al., 2024). Esto implica una actualizacion constante y la
preparacion para reaccionar de manera inmediata a las transformaciones culturales
en el ambiente digital.

Otra restriccion importante es el riesgo de malentendidos o conflictos. Al
tratarse de un formato que suele basarse en el sarcasmo, la parodia o referencias
propias de ciertas culturas, existe la posibilidad de que el mensaje no se interprete
correctamente o incluso resulte ofensivo para determinados grupos objetivos.
Ademas, los memes no siempre se adaptan con facilidad a publicos diversos, lo que
obliga a segmentar cuidadosamente el contenido seglin caracteristicas culturales,

demograficas y contextuales (Reyes, 2024).
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Tipos de publicidad memética

La publicidad memética no se ajusta a una estructura unica ni a un formato
homogéneo, dado que su uso depende del propdsito comunicativo, el tipo de pablico
y el entorno digital en el que se propaga. Esta variedad ha originado diversas clases
de publi-memes, que se categorizan en funcion de su uso, el grado de participacion
que necesitan del publico, o el nivel de formalidad que gestionan de acuerdo con la
identidad de la marca. Cada clase tiene un objetivo diferente: algunos intentan
capitalizar las coyunturas virales de manera instantinea, mientras que otros se
incorporan en estrategias estructuradas y consistentes a lo largo del tiempo. De igual
manera, existen formatos disefiados para incentivar la interaccion directa con los
usuarios o preservar un tono institucional sin sacrificar el vinculo sentimental
(Reyes, 2024).

De acuerdo con Rey y Martin (2025) los memes digitales son "conjuntos de
elementos digitales que tienen rasgos compartidos de contenido, forma y postura,
generados con conocimiento reciproco y difundidos, replicados o alterados en
internet".

La publicidad memética puede ser utilizada con diversas estrategias dentro
del ambito de la comunicacion digital. A través de formatos cortos, visuales y
comicos que se difunden con rapidez en las redes sociales, la meta principal es atraer
la atencion del publico. La promocion de productos o servicios, sobre todo dirigida a
los jovenes, es uno de sus usos mas frecuentes. Ademads, se emplea para optimizar el
reconocimiento de la marca, pues los memes posibilitan crear una identidad proxima,
innovadora o irreverente, en funcion de la compaiiia que los use, como afirma

(Lopez et al., 2024).
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También es empleada en campaiias sociales/institucionales, donde facilita la
transmision de mensajes de interés pablico de forma sencilla y atrayente. Otro uso
principal es la reaccion en tiempo real, donde las marcas aprovechan eventos o
tendencias virales para insertarse en conversaciones actuales y ganar visibilidad.

También se utiliza como herramienta Engagement, ya que fomenta la
participacion de los usuarios y estimula la creacion de contenido generado por la
audiencia, lo que amplifica la difusion sin necesidad de grandes inversiones de
(Benavides y Gonzalez, 2025).

Publicidad memética espontianea. Hace referencia a la que no pertenece a
una campaiia programada, sino que nace de la rapida adaptacion a las tendencias
virales. El negocio responde a un meme famoso y lo ajusta a su producto o servicio
para atraer la atencion inmediata (Suares y Garcia-Perdomo, 2022).

Este tipo de publicidad puede ser aplicada en escenarios de coyuntura viral,
donde un emprendimiento necesita responder de forma agil a una tendencia
emergente en redes sociales, siendo asi ideal para empresas pequeiias.

Publicidad memética estratégica o planificada. Se incorpora en una
estrategia de marketing digital organizada, donde los memes se organizan y se
sincronizan con las metas de lamarca. Se emplea como un componente de una
histc;ﬁa consistente a través del tiempo (Suéres y Garcia-Perdomo, 2022).

Es adecuada para campaiias de marketing digital consolidadas donde se
requiere coherencia y consistencia en la comunicacion de la marca. Esto se aplica en
empresas medianas y grandes que tiene un cronograma de publicaciones y definen

sus objetivos para largo plazo (Suéres y Garcia-Perdomo, 2022).
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Publicidad memética participativa. Este tipo de publicidad incentiva a los
espectadores a generar o difundir memes, promoviendo la creacion conjunta de
contenido. Normalmente incluye competencias, desafios o dindmicas virales que
implican a los usuarios (Suares y Garcia-Perdomo, 2022).

Se utiliza en escenarios donde busca fomentar la interaccion y el Engagement
con el pablico, es comun en campaiias de dinamicas como: retos, concursos y/o
hashtags en plataformas como Tik Tok e Instagram (Suares y Garcia-Perdomo,
2022).

Publicidad memética corporativa o institucional. Empleada por empresas
que intentan incorporar el humor memeético sin sacrificar una percepcion mas formal
o laboral. Los memes se emplean de manera moderada, procurando un balance entre
lo divertido y lo informativo (Suares y Garcia-Perdomo, 2022).

Es aplicable en entornos formales donde desea integrar el lenguaje sin perder
seriedad, es ideal para empresas del sector financiero, educativo, gubernamentales,
que deben conversar y cuidar su imagen, pero buscan conectar con el publico joven

(Suares y Garcia-Perdomo, 2022).

La promocién de emprendimientos a través del uso de publicidad memética

Los emprendimientos tienen la posibilidad de emplear la publicidad
conmemorativa para destacarse en redes saturadas de contenido, utilizando
referencias culturales y humor como una manera auténtica de conectar con su
publico. Los empresarios, al emplear memes, no solo hacen publicidad de sus
productos o servicios; ademas, consolidan su marca en conversaciones cotidianas y
virales, lo que les permite fortalecer su identidad sin requerir inversiones

importantes.
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La publicidad memética se ha convertido en una herramienta econémica e
innovadora para la promocion de compaiiias, especialmente aquellas que operan en
entornos digitales y buscan establecer una conexion rapida y directa con su
audiencia. Esta forma de comunicacion emplea el potencial viral de los memes para
difundir mensajes comerciales de manera orgéanica, con un sentido cultural y
emocional significativo.

De acuerdo con Bueno (2021), los memes funcionan como componentes
culturales que pueden ser replicados y que, mediante su reproduccién en plataformas
digitales, esparcen ideas, emociones o conductas. Las compaiiias no solo logran
expandir su marca, sino también participar en las conversaciones de los usuarios
cuando utilizan memes como parte de su estrategia publicitaria (Suares y Garcia-
Perdomo, 2022).

A diferencia de las campaiias tradicionales, la publicidad memética se adapta
a los lenguajes digitales usando codigos visuales y simbolicos que son comunes en
las comunidades en linea. Esto es especialmente beneficioso para las compaiiias con
recursos limitados, que encuentran en los memes una via eficaz para conectar con
audiencias jovenes y activas en el ambito digital (Castello-Martinez y Pino-Romero,
2019).

Por esta razon, el empleo de memes ayuda a los empresarios a crear una
identidad de marca auténtica y conectada, aprovechando las tendencias culturales y
los sucesos actuales para posicionarse en el mercado. De esta manera, la publicidad
memeética funciona no solo como una estrategia de visibilidad, sino también como un
medio para generar valor simbolico en el cliente, sobre todo en circunstancias en las

que la creatividad y la innovacion son determinantes.
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Estrategias

Una tactica eficaz en la publicidad de memes implica analizar las
observaciones del publico para detectar temas de interés, ajustarlos al lenguaje del
meme y producir contenido pertinente en tiempo real. Ademas, resulta beneficioso
elaborar bancos de plantillas con formatos visuales acordes al tono de la marca, lo
que promueve una produccion rapida y consistente. La constancia y la habilidad
para adaptarse son fundamentales para generar un impacto duradero.

El éxito de la publicidad memética en empresas no solo se basa en la
creatividad para generar memes, sino en la adecuada aplicacion de estrategias
claramente establecidas que potencien su efecto comunicativo. Una estrategia
esencial es el estudio del ciclo de vida del meme, que conlleva determinar en qué
fase se halla un meme para determinar si es apropiado usarlo. Esta valoracion evita
la utilizacioén de memes anticuados que puedan provocar desconexion o parecer
obligados, asegurando que el contenido sea de relevancia cultural y temporal
(Benavides y Gonzélez, 2025).

Otra estrategia fundamental es la vinculacion narrativa de los memes con los
principios de la marca. No es suficiente con que un meme sea divertido o difundido:
tiene que fortalecer la identidad de la marca y sus fundamentos. Esta metodologia se
denémina branding memético, donde se preserva la consistencia visual, el tono de
voz y el estilo grafico en los memes empleados, creando reconocimiento e identidad
de marca en el entorno digital. Como indican (Lozano-Torres et al., 2021), el
contenido que mantiene una coherencia emocional es mas propenso a mantener la
lealtad de los usuarios.

Ademas, se resalta la utilizacion de memes como instrumentos para la

narracion de historias. En vez de ser publicados de manera individual, los memes
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pueden integrarse en una narrativa secuencial o seriada que contenga una historia en
segmentos cortos, posibilitando que el publico prevea, se involucre y participe. Esta
estrategia resulta efectiva para campaiias extendidas, presentaciones de productos o
narracion de historias de marca, manteniendo el interés y creando expectativas
(Castello-Martinez y Pino-Romero, 2019).

Otra estrategia en auge en el ambito digital es la geolocalizacion memética,
que implica ajustar memes a entornos locales, a través de la utilizacion de
expresiones regionales, personajes famosos o escenarios diarios caracteristicos de
una comunidad. Esta practica aumenta la conexion con audiencias concretas, lo que
genera una mayor sensacion de identificacion y pertenencia (Castello-Martinez y
Pino-Romero, 2019). Por ejemplo, en Ecuador, los memes que incluyen referencias
locales o expresiones idiomaticas tienden a difundirse de forma viral en las
comunidades digitales locales (Suarez, 2024).

Ademas, es relevante implementar tacticas de co-creacion con
microinfluencers, ya que tienen la capacidad de reproducir y adaptar memes
asociados a la marca desde una perspectiva mds auténtica y personal. Esta
cooperacion promueve un contenido mas organico y menos institucionalizado,
incrementando la percepcion de confianza entre el piblico joven (Ramos et al.,
2020). El involucramiento de microinfluencers en la creacién de memes podria
incluso incluirse en camparias de gamificacion que incluyan premios, menciones 0
interacciones sobresalientes.

Finalmente, una tactica sofisticada pero imprescindible es el seguimiento del
rendimiento de los memes, o sea, la valoracion constante del rendimiento de los
memes a través de indicadores como las tasas de comparticion, las observaciones

humoristicas, el tiempo de visualizacion y el analisis semiotico de las respuestas. A
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pesar de que esta valoracion no siempre se puede medir como en la publicidad
convencional, los instrumentos de escucha social y analisis de emociones facilitan la
identificacion de patrones de reaccion del publico y la adaptacion del contenido en
tiempo real (Lopez et al., 2024).

Plataformas

Cada plataforma brinda beneﬁcibs diferentes para la difusion de memes: en
TikTok, la creatividad audiovisual y la utilizacion de audios virales incrementan la
visibilidad; Instagram facilita la creacion de una estética visual consistente con la
marca; en cambio, Facebook y WhatsApp son eficientes para alcanzar a publicos
locales. Elegir la plataforma correcta en funcion del perfil del publico meta
incrementa significativamente la efectividad de la campaiia.

Las plataformas digitales tienen un papel fundamental en la difusion de
anuncios publicitarios con memes, ya que son los espacios donde los memes se
crean, se consumen y se comparten con mayor intensidad. La naturaleza visual de
Instagram y su gran difusion entre los adultos jovenes son dos de sus caracteristicas
mas sobresalientes. Su plataforma permite el uso de formatos de meme en videos
breves o imagenes, lo cual fomenta la interaccion y la propagacion del contenido
(Gémez, 2024).

| TikTok se ha establecido como una plataforma mas de gran importancia para
los memes, especialmente entre la generacion Z. En esta red social, las compaiiias
tienen la posibilidad de utilizar efectos visuales, audios virales y retos para adaptar
su mensaje empresarial de forma entretenida. Asimismo, el algoritmo de TikTok
fomenta que se vean los contenidos nuevos e innovadores, lo cual permite a las

pequeiias compaiiias competir en igualdad con las grandes marcas (Diaz y Vicente,

2023).
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Aunque Facebook ha visto una reduccion en su popularidad entre los jovenes,
sigue siendo un medio efectivo para la difusion de memes hacia audiencias mas
amplias y diversas, especialmente en regiones locales. La interaccion se vuelve mas
amplia y detallada gracias a su sistema de agrupaciones, paginas y comentarios
(Puzma-Granda et al., 2025). Por otra parte, Twitter (ahora conocida como X) es
reconocida por su rapidez y dinamismo, lo cual la hace ideal para memes de texto

breve, respuestas rapidas a temas contemporaneos y expresiones creativas.

En altima instancia, WhatsApp y Telegram son instrumentos utiles para el
marketing de proximidad mediante memes, particularmente en comunidades locales.
A pesar de que su alcance es mas limitado, facilitan la propagacion viral de memes
entre redes de confianza, actuando como medios no formales pero eficientes para
difundir promociones, mensajes y noticias del negocio (Barredo, 2021).

Andlisis de casos de éxito

La publicidad memética se ha transformado en un recurso esencial para los
emprendimientos que aspiran a sobresalir en las redes sociales sin requerir un alto
presupuesto. Mediante la utilizacion de memes, numerosos negocios consiguen
crear proximidad, interaccion y recuerdo de marca en un ambiente digital cada vez
mas competitivo. Este tipo de contenido facilita la conexion directa y creativa con el
publico, utilizando referencias culturales, humor diario y temas actuales. En este
marco, se muestran dos ¢jemplos ilustrativos de la utilizacion estratégica de memes
en Ecuador: Almacenes La Ganga y la prensa del Comercio. Los ejemplos anteriores
ilustran la manera en que la publicidad memética puede adaptarse a una variedad de
publicos, objetivos y estilos de comunicacion, manteniendo como elemento esencial

la presencia en el entorno digital y la busqueda de un impacto organico.
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Almacenes La Ganga, una renombrada cadena de electrodomésticos de
Ecuador, ha logrado destacarse en el entorno digital mediante una estrategia
comunicativa que emplea los memes y el humor comin como herramientas
fundamentales para conectar con la audiencia joven, especialmente con los
universitarios. Su método se centra en modificar situaciones diarias del consumidor
ecuatoriano, tales como la adquisicion a crédito, las ofertas o el "orgullo de ser
deudor”, en formatos visuales humoristicos que se difunden en plataformas sociales
como TikTok, Facebook e Instagram. Esta tactica fomenta la proximidad con el
publico, empleando frases virales y expresiones locales que fortalecen la identidad
cultural y simplifican la memoria de marca.

La implementacion de memes en la campaiia publicitaria de La Ganga no se
limita a una tendencia estética, sino a una planificacion enfocada en generar
contenido emocional, reconocible y de facil compartir. La compaiiia incorpora estos
elementos en sus campaiias de publicidad con un tono divertido, comprensible y muy
distinto al enfoque publicitario convencional, lo que ha facilitado un incremento
notable en la interaccion en redes y ha consolidado su posiciéon como marca intima,
genuina y contemporanea. Esta estrategia evidencia como los memes pueden
transformarse en un enlace eficaz entre la marca y los consumidores jovenes, sin la
necesidad de grandes presupuestos (Castello-Martinez y Pino-Romero, 2019).

El Comercio encuentra en el meme un recurso eficaz no solo para captar la
atencion del publico, sino también para elaborar tacticas de dialogo y difusion en el
ambito digital. En este escenario, los memes se emplean principalmente en
plataformas sociales como Instagram y Facebook, en las que el medio intenta
establecerse como una fuente de informacion accesible y proxima, en particular para

los publicos jovenes. Su propésito trasciende el mero entretenimiento: funcionan
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como herramientas educativas, de analisis sutil o de resumen informativo sobre
sucesos coyunturales, sociales y culturales. El Comercio, a través de la ironia, el
humor o la representacion de situaciones cotidianas, logra humanizar su contenido
periodistico y fomentar la interaccion con los usuarios; ademas, fortalece su
identidad digital como medio tradicional adaptado a las nuevas narrativas culturales
en linea.

Asimismo, los memes hacen que El Comercio pueda simplificar contenidos
complejos y transformarlos en elementos visuales de facil comprension y difusion, lo
que fortalece la transmision del mensaje original. Esta tactica también actiia como
un instrumento de intermediacion entre el idioma institucional del periodismo y el
idioma informal de la cultura digital, creando un punto de encuentro entre ambos.
Esta estrategia no solo consigue que el medio permanezca pertinente en plataformas
gobernadas por contenidos fugaces, sino que también genera una comunidad digital
mas dinamica, participativa y leal. En este contexto, los memes funcionan como
enlaces comunicativos que fortalecen la relacion entre el medio y su piblico,
favoreciendo el posicionamiento de la marca y el robustecimiento de su presencia en

el ambito publico digital (Guanoluisa et al., 2023).
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Conclusiones

Este ensayo sostiene que la publicidad memética es una estrategia eficaz,
comprensible y culturalmente importante para promover proyectos de
emprendimiento, especialmente entre el publico joven en plataformas
digitales. Se ha demostrado a lo largo del desarrollo tematico que los
memes, al incorporar elementos de ironia, humor y de identificacion
colectiva, permiten que las empresas emprendedoras logren vinculos
emocionales con su audiencia sin requerir inversiones monetarias elevadas.
Entre los hallazgos mas destacados estan: la capacidad de los memes para
adaptarse a variados contextos culturales, su efectividad para generar
memoria de marca y su potencial viral. Se ha comprobado que su uso
estratégico ayuda a posicionar las pymes en crecimiento dentro de entornos
d_i gitales con mucha competencia, mediante el empleo de tendencias en
tiempo real, la-segmentacién emocional y la participacion del usuario.

En conclusion, la publicidad memeética no solo facilita la difusion de
servicios o productos, sino que también promueve el reconocimiento de la
marca mediante codigos culturales compartidos. Una investigacion futura
podria analizar de forma cuantitativa el impacto real que tienen los memes en
ciertos indicadores comerciales, como la fidelidad de los clientes, las tasas de
conversion o el incremento sostenido de las ventas, considerando distintos

contextos socioculturales.
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