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Resumen Ejecutivo

Este estudio de factibilidad evalua la viabilidad de crear una marca de camisetas
en Manta, enfocada en el disefio exclusivo, calidad textil y sostenibilidad.
Utilizando encuestas aplicadas a ciudadanos locales, se identificO una alta
disposicion de compra hacia camisetas 100 % algodon con estampados
personalizados. Se desarrollé6 un analisis técnico, legal y financiero que abarca
desde la seleccion de maquinaria hasta proyecciones de ingresos y punto de
equilibrio. Los resultados demuestran una oportunidad significativa en el
mercado, destacando una fuerte inclinacion hacia productos diferenciados y con
identidad local. La propuesta incluye estrategias de marketing digital y
colaboracion con influencers para posicionar la marca. Se concluye que, con una
inversion inicial gestionada entre el capital propio y financiamiento externo, el
proyecto presenta un VAN positivo $54.902,69, una TIR de 52,62 % y un periodo
de recuperacion de 2 anos, validando su rentabilidad y sostenibilidad en el

mediano plazo dentro del sector textil ecuatoriano.

Palabras clave: serigrafia, factibilidad, camisetas, marketing digital,

sostenibilidad
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Executive Summary

This feasibility study evaluates the viability of creating a t-shirt brand in Manta,
focused on exclusive design, textile quality, and sustainability. Through surveys
conducted with local citizens, a high willingness to purchase 100% cotton t-shirts
with personalized prints was identified. A technical, legal, and financial analysis
was developed, covering everything from machinery selection to revenue
projections and the break-even point. The results reveal a significant market
opportunity, highlighting a strong preference for differentiated products with local
identity. The proposal includes digital marketing strategies and collaboration with
influencers to position the brand. It is concluded that, with an initial investment
managed through a combination of personal capital and external financing, the
project shows a positive NPV of $54,902.69, an IRR of 52.62%, and a payback
period of 2 years—validating its profitability and sustainability in the medium term

within the Ecuadorian textile sector.

Keywords: screen printing, feasibility, t-shirts, digital marketing, sustainability
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Introduccion

En el actual entorno econdmico y social de Manta, ciudad costera reconocida por
su dinamismo comercial y su vocacion emprendedora, la industria textil se perfila
como un sector estratégico para fomentar la innovacion y la identidad cultural.
En este marco, la creacion de una marca de camisetas representa no solo una
oportunidad de negocio, sino una apuesta por visibilizar los valores, simbolos y
preferencias de una generacion de consumidores que privilegia la autenticidad,

el disefo personalizado y la sostenibilidad.

El presente estudio surge de la necesidad de analizar con profundidad la
viabilidad de implantar una marca local de camisetas en este contexto particular.
Este tipo de investigacion permite no solo evaluar variables técnicas,
economicas y de mercado, sino también comprender el entorno cultural y social
que influye en los habitos de consumo. En este sentido, la propuesta se enmarca
dentro de los objetivos de la carrera de Ingenieria Industrial, al vincular procesos
de disefio, planificacion, produccion y comercializacion con principios éticos,

eficiencia operativa y pertinencia territorial.

A través de una metodologia cuantitativa, se recolectaron datos directamente de
potenciales consumidores, lo que permitié caracterizar las preferencias locales,
el poder adquisitivo y los atributos mas valorados en una prenda como la
camiseta. Los resultados de este analisis orientan la formulacion de un plan de
negocio que contempla aspectos como la seleccion de materiales, la estrategia

de diferenciacion y el uso de canales digitales para su posicionamiento.
Planteamiento del problema

Macro Contexto

La industria de la moda y confeccion representa uno de los sectores economicos

mas grandes y dinamicos. El mercado global de indumentaria alcanzé un valor

estimado de USD 1.77 billones en 2024, y se proyecta que superara los

USD 2.26 billones para el ano 2030, con una tasa de crecimiento anual

compuesta (CAGR) del 4.2% entre 2025 y 2030. Este crecimiento esta

impulsado por factores como el aumento de la poblacidon urbana, la expansion
1



del comercio electrénico, y la diversificacion de la demanda por productos
diferenciados, personalizados y con identidad de marca. Asimismo, las nuevas
generaciones de consumidores priorizan el valor simbdlico, la autenticidad
cultural y la estética visual, lo cual impulsa la creacidon de marcas emergentes en
el sector. De acuerdo con (Research, 2024), esta tendencia representa una
oportunidad real para emprendedores que buscan posicionarse dentro de nichos
especificos, como el de camisetas personalizadas o tematicas. La creciente
penetracion digital y el acceso a plataformas de venta directa permiten a marcas
pequenas competir en mercados globales, siempre que logren conectar con los
valores de su audiencia. En este contexto, el estudio de factibilidad para nuevas
marcas en el rubro textil cobra especial relevancia como herramienta para

evaluar riesgos y tomar decisiones estratégicas bien fundamentadas.
Meso Contexto

En América Latina, la industria textil representa una de las areas manufactureras
con mayor potencial de crecimiento, debido al aumento del consumo consciente,
la preferencia por productos sostenibles y el auge de marcas locales. Segun la
CEPAL (2022), el sector manufacturero textil ha sido clave para el empleo juvenil
y el emprendimiento, en particular en economias emergentes donde se
incentivan modelos de negocio basados en identidad cultural y diferenciacion.
Este entorno favorable abre una ventana de oportunidad para nuevas marcas

con enfoque local y ético (Calderon, 2024).
Micro Contexto

En el contexto ecuatoriano, se han desarrollado estudios de factibilidad
enfocados en el sector textii y de confeccion con resultados favorables.
Investigaciones como la de (Mayorga Acero, 2024) y (Molina Jaramillo & Morales
Castro, 2024) , centradas en la ciudad de Manta, demuestran una demanda
creciente por productos personalizados y de calidad, con margenes de
rentabilidad positivos. La industria de la moda ecuatoriana comienza a incluir
elementos como la sostenibilidad, el disefio local y el comercio electronico como

factores de competitividad.



Manta es una ciudad portuaria con fuerte dinamismo comercial e industrial, lo
que favorece el surgimiento de microemprendimientos en sectores como la
confeccion (Cedefio Bermello, 2022). No obstante, aun no se ha desarrollado
una marca local de camisetas que integre elementos de identidad visual
mantense, sostenibilidad y posicionamiento digital. Estudios recientes
evidencian una tendencia positiva hacia el emprendimiento joven y una alta

disposicion a consumir productos que reflejen la cultura local

Formulacion del problema

e /Sera factible una Marca de camisetas en la ciudad de Manta?
Preguntas directrices

e ;Tendra aceptacion en el mercado local la marca de camisetas en la
ciudad de manta?
e Cual sera la estrategia que mejor me permita la produccién de mi marca?

e ;Cuanto necesitaria de recursos para implementar mi marca al mercado?
Objetivos

Objetivo General

Realizar un estudio de factibilidad para determinar la rentabilidad, viabilidad

comercial y posibilidades de posicionamiento del producto en el mercado local.

Objetivos Especificos

e Disefar un estudio de mercado que permita recolectar y analizar
informacion relevante sobre la demanda, preferencias del consumidor y
comportamiento del mercado objetivo.

e Desarrollar un estudio técnico que defina los requerimientos de
produccion, distribucion y funcionamiento del producto en condiciones
reales de mercado.

e Elaborar un estudio financiero que cuantifique la inversion necesaria, los
costos operativos y los margenes de rentabilidad esperados para la

implementacion del producto.



Justificacion

La presente investigacion encuentra su razon de ser en el analisis de
oportunidades y vacios del mercado local de marcas representativas,
especificamente en la ciudad de Manta, donde a pesar del dinamismo comercial
y del auge del emprendimiento, no se ha consolidado una marca de camisetas
que represente la identidad urbana, cultural y creativa del entorno. En este
sentido, la creacibn de una marca de camisetas no solo representa una
oportunidad comercial, sino también una propuesta de valor que conecta con las
tendencias del consumidor actual, quien busca autenticidad, diferenciacion y

sentido de pertenencia en los productos que adquiere.

Desde una perspectiva global, el crecimiento sostenido del mercado de la moda
y confeccion, estimado en mas de USD 2.26 billones para 2030, representa una
plataforma viable para la insercién de nuevas marcas en ecosistemas locales
con proyeccion nacional e internacional (Research, 2024). Este panorama
promueve la necesidad de estudios de factibilidad que permitan tomar decisiones

estratégicas sobre disefio, produccion, inversion y posicionamiento.

Ademas, estudios previos en ciudades como Bogota, Guayaquil y Cuenca han
demostrado que proyectos similares han sido viables tanto técnica como
financieramente, siempre que se incorporen estrategias como personalizacion,
responsabilidad social y el uso eficiente de canales digitales (Camargo & Vargas,
2022) (Romero & Pefa, 2022) (Espinoza & Rios, 2023). Este proyecto, por tanto,
se justifica no solo por su enfoque econdémico, sino también por su potencial para

fomentar identidad cultural y desarrollo local.

En el ambito académico, la realizacion de este estudio contribuye a fortalecer el
vinculo entre teoria y practica dentro de la carrera de Ingenieria Industrial,
permitiendo aplicar herramientas de analisis de mercado, evaluacion financiera,
disefio técnico y estrategias de posicionamiento. A su vez, el resultado puede
convertirse en un modelo replicable para otros emprendimientos textiles en la
region, consolidando asi el rol de la universidad como agente activo de

innovacion y transformacion productiva.



Capitulo 1

1 Fundamentacion Tedrica

Se exploraran los siguientes antecedentes investigativos de respaldan la
fundamentacion tedrica de este estudio, se presentaran diversos proyectos y
estudios que han planificado el analisis del sector de produccion e
implementacién de proyectos en el mercado textii que demuestran la
incorporacion de productos con una similitud alta y que pertenecen al mismo

sector.

1.1 Antecedentes Investigativos

Camargo & Vargas (2022) realizaron un exhaustivo estudio de viabilidad para
establecer una empresa dedicada a la elaboracién de camisetas ecoldgicas en
Bogota, Colombia. Su investigacién se centr6é en jovenes entre 18 y 30 afos,
recolectando datos a través de encuestas estructuradas. Los resultados
indicaron que el 78% de los encuestados mostraron preferencia por productos
sostenibles, incluso si estos representaban un costo adicional. Este hallazgo
resalto la relevancia de la conciencia ambiental como factor decisivo de compra.
A nivel financiero, los autores calcularon un Valor Presente Neto (VPN) superior
a $95.000.000 COP y una Tasa Interna de Retorno (TIR) del 42%, lo que
evidencid la viabilidad del emprendimiento. También recomendaron una
estrategia de diferenciacion basada en la identidad ecologica de la marca y su

fortalecimiento a través del marketing digital.

Espinoza & Rios ( 2023) abordaron un estudio de prefactibilidad para una marca
de ropa urbana con identidad cultural dirigida a jovenes en Guayaquil. A través
de métodos mixtos y analisis de mercado, detectaron un vacio en la oferta local
de productos con significado cultural. La investigacion identific6 que los
consumidores valoraban la personalizacién y los elementos autéctonos como
diferenciadores claves. Propusieron el uso de tecnologia DTG (impresion directa
en prenda) para asegurar calidad y adaptabilidad en el disefio. Los analisis
financieros proyectaron una recuperacion de inversion en dos anos, destacando
el papel fundamental de la narrativa cultural en el posicionamiento de marcas

emergentes.



Lépez & Martinez (2021) analizaron la creacion de una empresa textil en Piura,
Peru, con un enfoque centrado en la inclusion social de madres cabeza de hogar.
La metodologia cualitativa y cuantitativa permiti6 demostrar que el 63% del
publico objetivo valoraba el impacto social de las marcas. El proyecto evidencio
no solo viabilidad financiera, con una TIR del 38%, sino también un fuerte
componente ético que otorgaba ventaja competitiva. Las autoras recomendaron
politicas de formacién continua y visibilizacidon del impacto comunitario como

herramientas clave para consolidar este tipo de negocios sociales.

Salas & Herrera (2023) realizaron una investigacion centrada en la creacion de
una tienda online de camisetas en Santiago de Chile, evaluando el contexto
pospandemia. Con base en encuestas digitales y analisis FODA, concluyeron
que la rapidez en la entrega, el disefo personalizable y la facilidad de compra
eran las caracteristicas mas valoradas. Las proyecciones indicaron un
crecimiento anual estimado del 18% durante los primeros tres afios. El estudio
también subrayé el uso de microinfluencers como canal estratégico para generar
credibilidad y aumentar el alcance en redes sociales. Recomendaron la inversion

en plataformas de comercio electrénico con alta usabilidad.

Romero & Pena, (2022) investigaron la viabilidad de una linea de camisetas
deportivas sostenibles en Cuenca, Ecuador. Utilizaron un enfoque metodologico
mixto, aplicando entrevistas a consumidores y analisis técnico de materiales
reciclados. Su propuesta incluia camisetas con proteccion UV y propiedades
antibacterianas, dirigidas a un publico deportista y ambientalmente consciente.
La rentabilidad se vio reflejada en un VPN de $18.000 USD y una TIR del 35%.
Ademas, los autores destacaron la importancia de certificaciones ecoldgicas
como estrategia para fortalecer la confianza del consumidor. El estudio concluy6
que la innovacion sostenible puede ser un motor clave de diferenciacién en el

sector textil.

Al sintetizar los estudios de Camargo y Vargas (2022), Espinoza y Rios (2023),
Lépez y Martinez (2021), Salas et al. (2023) y Romero y Pefia (2022), se observa
una convergencia clara en torno a tres factores fundamentales para los
emprendimientos textiles modernos: sostenibilidad, personalizacion vy

responsabilidad social. Los consumidores actuales muestran una alta
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disposicion a adquirir productos que reflejen sus valores personales y culturales.
Los cinco estudios demostraron viabilidad financiera, reforzando la idea de que
los nuevos emprendimientos en el sector textil deben integrar estrategias que
combinen innovacién técnica, autenticidad cultural y compromiso ético para

prosperar en mercados urbanos emergentes.
1.2 Bases Teoricas

1.2.1 Tendencias actuales en el disefno y produccion de prendas

Las tendencias tienen su nacimiento a finales del siglo XVIIl. Los cambios
acontecidos en el ambito econdmico, tecnoldgico, social y cultural dan lugar a
una nueva era mas moderna. Tras la Revolucién Industrial las innovaciones
tecnologicas se trasladan a la sociedad. Esta nueva sociedad busca la
innovacion y novedad continua en el sistema capitalista. Erner (2020) relaciona
a la politica y a las tendencias con la igualdad en el sistema capitalista. La
igualdad se entiende como la adquisicion de las tendencias por parte de todas
las clases sociales. Las tendencias de moda comienzan a llegar a todos los
estratos sociales, se democratiza la moda. La cultura en el sistema capitalista

tiene la pretension de crear identidad o diferenciacion a través de las tendencias.

El ser humano, de manera generalizada, busca constantemente descubrir las
ultimas tendencias para lograr la imagen indicada por el grupo, es decir, la
tendencia. Para satisfacer esa demanda constantemente cambiante, las
empresas de la actualidad han realizado grandes inversiones estratégicas para
adaptar sus procesos internos y sobre todo su cadena de aprovisionamiento
(Farias, 2017).

Pero la realidad del sector de la moda no es tan simple, ya que numerosos
grupos de interés lo forman en adicion de los previamente mencionados agentes
principales, empresas y consumidores. Para una adecuada clasificacién de los
stakeholders, se empleara la informacion recabada en el informe subvencionado
por el Ministerio de Educacion, Cultura y Deporte (2016) sobre la industria de la

moda espanola.



1.2.2 Diseino y Desarrollo de Productos Textiles

Las bases textiles son comunmente conocidas como tejidos textiles o telas (Jara,
2020). Estas son el cimiento de todo disefiador para la creacion de sus
propuestas; son un medio por el cual el profesional creativo elabora sus
colecciones de moda. El disefio ha permitido que la industria textil produzca una
infinidad de telas para satisfacer diversas necesidades de muchos nichos de
mercado. Los tejidos textiles han formado parte de la humanidad desde el inicio
de las civilizaciones, siendo estos primeros de origen natural, sean vegetal o
animal como el algodon, seda, cafiamo, tejidos de lana, pieles de animales, entre
otros. Desde sus principios mas rudimentarios, éstos eran elaborados sin la
ayuda de ninguna herramienta o material, elaborando las prendas con lo que

proveia la naturaleza.

Velasco C. (2024)indica que cada artista tiene un mensaje diferente a transmitir,
pueden recurrir desde el retrato como medio clave comunicacional donde se
distinguen personajes culturales relevantes, con etnias diversas, con entornos
diversos, con abstracciones fantasticas derivadas de la composicion de
elementos importantes y de simplicidad de entendimiento, observables, como

también distinguibles por memoria ancestral y herencia visual.

Hacer un disefio inspirado en graficas ancestrales es alimentarse de elementos
para conseguir que el conjunto iconografico se renueve. Hay que redimensionar
lo que se puede descubrir como signos espirituales y vivenciales del pasado, en
hechos espirituales y vivenciales que necesiten una voz en el presente mediante
la combinacién de conceptos y aplicacion de las nuevas tecnologias que estan
a nuestra disposicion. Hay que usar todas las herramientas que permitan innovar
y crear una nueva grafica en representacion de nuestras culturas (Velasco A.
2021).

1.2.3 Impacto de factores culturales y sociales en las preferencias de los
consumidores

Bendek, Osorio, & Restrepo (2024) mencionan que la revolucién de las redes

sociales ha transformado por completo internet y el comportamiento del

consumidor. La analitica ha avanzado hasta el punto en que es posible

comprender el comportamiento de los consumidores en tiempo real, incluyendo
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no solo sus estadisticas de uso, sino también sus caracteristicas demograficas
e intereses. Ademas, la proliferaciéon de teléfonos inteligentes y tabletas ha

introducido aplicaciones que han cambiado el panorama digital.

Jaurengui (2022) destaca que los avances tecnologicos y la importancia de
plataformas como las redes sociales en los que la moda ha pasado a difundirse
en todos los aspectos, dando lugar a nuevos referentes, “influencers”, quienes,
a través de medios de comunicacion como los blogs o las redes sociales,
muestran las distintas tendencias y estilos vigentes en la actualidad. Tanto
Internet como las redes sociales se han convertido en el medio idoneo para
reflejar los constantes cambios que se producen en la sociedad, y con ello, en la
moda, dando lugar a estilos y tendencias que rompen completamente con los

establecidos en anos anteriores.

En opinion de Gonzales (2023) la moda ha impactado por generaciones, a través
de ella se han visto cambios y evoluciones dentro de la sociedad, los cuales han
generado un impacto en los factores sociales y culturales. Durante las ultimas
décadas se ha evidenciado como las personas buscan su deseo de expresion
personal a través de la moda, en este caso, el Fast Fashion se involucra ya que
las personas ven la industria de la moda rapida como una forma de autenticidad
y autoexpresidon en un mundo en constante cambio. Los consumidores, en
especial los que hacen parte de la generacion Z (Centennials) son los que mas
demuestran un interés en el mundo de la moda, y es que ellos no solo buscan
prendas que se adapten a su economia, sino que también se fijan en esas
marcas las cuales los hagan sentirse mejores, aumentando su seguridad y
llenando ese sentimiento de satisfaccion y deseo, es por esto que siempre estan
buscando constantemente prendas las cuales se adapten a ellos en todo

momento.

Por otro lado, a nivel global, esta tendencia del Fast Fashion ha transformado
radicalmente la industria de la moda, si bien ha democratizado el acceso a la
moda y ha respondido a la demanda de consumidores que buscan novedad y
asequibilidad, también ha tenido efectos importantes en términos ambientales,
sociales y economicos. Todos estos aspectos van relacionados con la

producciéon rapida, la explotacion laboral en algunas partes del mundo y la
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generacion de residuos textiles, son temas que plantean desafios serios que

requieren atencion y accion.
1.3 Marco Conceptual

1.3.1 Factibilidad

La factibilidad en un proyecto empresarial es el analisis integral que permite
evaluar si una idea puede ejecutarse con éxito desde los aspectos técnico,
econémico, legal, de mercado y operativo. Segun (Mufoz Torres, 2021) este
proceso implica identificar los recursos disponibles, riesgos potenciales y
condiciones del entorno que pueden afectar la implementacion del proyecto. En
este estudio, se analiza si es viable desarrollar una marca de camisetas rentable,

sostenible y con impacto local.

1.3.2 Marca

Una marca es el conjunto de signos distintivos que permiten identificar y
diferenciar productos o servicios en el mercado (Kotler & Keller, 2016) senalan
gue una marca solida crea valor simbdlico, genera lealtad y posiciona al producto
en la mente del consumidor. En el caso de las camisetas, la marca debe expresar
identidad, autenticidad y una propuesta de valor clara para conectar

emocionalmente con su publico objetivo.

1.3.3 Camisetas

Las camisetas son prendas de vestir versatiles que forman parte esencial del
vestuario basico a nivel global. De acuerdo con (Saha, Pandey, & Roy, 2021), su
relevancia se debe a su adaptabilidad en disefio, bajo costo de produccion y
facilidad de personalizacién. Estas caracteristicas las convierten en un producto
ideal para iniciativas emprendedoras que buscan ofrecer diferenciacion a través

del disefio, la identidad grafica y el mensaje.

1.3.4 Técnicas de estampado

La serigrafia es una técnica de impresion que permite transferir imagenes o
disefios a diferentes superficies utilizando una malla y tinta. A través de una
plantilla que bloquea ciertas areas, la tinta solo pasa por las zonas deseadas,

permitiendo estampar con precision sobre materiales como tela, papel, vidrio o
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plastico. Es un método muy utilizado tanto en el arte como en la industria, ya que
ofrece resultados duraderos, colores intensos y una gran adaptabilidad. Por su
capacidad de reproducir disefios en serie sin perder calidad, la serigrafia se ha
convertido en una herramienta esencial para la produccion grafica vy
textil.(Angulo, 2022).

1.3.5 Estudio de Mercado

El estudio de mercado permite comprender el comportamiento del consumidor,
las tendencias y el entorno competitivo. Segun (Malhotra, 2017), esta
herramienta es indispensable para segmentar adecuadamente el mercado y
definir estrategias efectivas de posicionamiento. En este proyecto, se busca
identificar las preferencias del publico objetivo en Manta respecto a camisetas

personalizadas.

1.3.6 Viabilidad Técnica

La viabilidad técnica implica examinar los recursos fisicos, humanos vy
tecnoldgicos necesarios para ejecutar un proyecto. Incluye el analisis de
materiales, maquinaria y capacidad instalada. Segun (Lépez & Martinez, 2021),
considerar estos elementos permite anticipar las posibilidades reales de
produccion y calidad, asegurando que el negocio pueda operar conforme a los
estandares exigidos por el mercado.

1.3.7 Viabilidad Econémica

Este componente analiza los costos, inversiones, margenes de ganancia y
retorno esperado (Gitman & Zutter, 2015) afirman que una adecuada proyeccion
financiera permite minimizar riesgos y evaluar escenarios futuros. En este
estudio, la viabilidad econdmica determina si la marca de camisetas puede

mantenerse y crecer de forma rentable.

1.3.8 Viabilidad Legal

La viabilidad legal se refiere al cumplimiento de leyes y regulaciones aplicables
al negocio. Incluye el registro de marca, derechos laborales y normativas
ambientales. Segun (Calderon, 2024), el marco legal es determinante para evitar

sanciones, proteger activos intangibles y asegurar sostenibilidad.
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1.3.9 Sostenibilidad

La sostenibilidad en la industria textil implica practicas responsables que
minimicen el impacto ambiental (Durand & Chartier, 2021)destacan que el uso
de materiales reciclables, procesos eficientes y ética empresarial se han vuelto

imprescindibles ante consumidores cada vez mas conscientes.

1.3.10 Estrategia de Marketing

Es el conjunto de acciones disefiadas para posicionar una marca y promover su
oferta (Kotler & Armstrong, 2021) sostienen que el marketing moderno debe
integrar el entorno digital, emocional y experiencial del consumidor. Este
proyecto plantea estrategias alineadas con los valores de la marcay los canales
preferidos del publico.

1.3.11 Innovacioén

La innovacion es clave para diferenciar un producto en mercados saturados
(Salas & Herrera, 2023) incluir elementos innovadores en disefo, canal de venta
0 experiencia de cliente permite generar ventaja competitiva y adaptabilidad en

un entorno cambiante.

1.4 Marco Legal y Ambiental

Norma INEN 1875: Para una empresa de camisetas, (INEN, 2017)el
cumplimiento de la NTE INEN 1875 es esencial, ya que regula el etiquetado de
las prendas de vestir en Ecuador. Esta norma establece requisitos especificos
para la identificacion de productos textiles, garantizando que la informacién

proporcionada al consumidor sea clara, duradera y precisa.

En primer lugar, la norma estipula que las etiquetas en las prendas de vestir
deben ser legibles, indelebles y resistentes (NTE INEN 1875, Art. 4.1.1), lo que
asegura que la informacion permanezca a lo largo de la vida util del producto.
Las camisetas deben llevar etiquetas permanentes que incluyan detalles sobre
la composicion, talla y cuidados de la prenda (Art. 4.1.2). Para las etiquetas
permanentes, se recomienda utilizar materiales resistentes que preferiblemente
sean textiles, lo cual resulta crucial para garantizar la durabilidad de la

informacion (Art. 4.1.3).
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Otro aspecto importante es la declaraciéon del porcentaje de fibras textiles
utilizadas en la prenda. Segun la norma, si una fibra constituye el 85% o mas de
la prenda, debe mencionarse explicitamente en la etiqueta (Art.4.2.2.1.1), como,
por ejemplo, "algodén 85%". Ademas, en productos que contengan varias fibras,
se debe declarar la composicion en orden decreciente, siempre respetando un

margen de tolerancia del 5% en la masa de cada fibra (Art. 4.2.2.1.2).

En cuanto a las instrucciones de cuidado, la norma permite el uso de simbolos o
textos que indiquen las recomendaciones de lavado, secado y planchado de las
camisetas (Art. 4.2.3.1). Estas instrucciones deben estar alineadas con la norma
NTE INEN-ISO 3758, y se deben presentar en el siguiente orden: lavado,
blanqueado, secado y planchado. Esto garantiza que los consumidores cuenten

con las indicaciones necesarias para mantener las prendas en buen estado.

Por ultimo, para aquellos productos que se comercialicen como conjuntos, como
podria ser un set de camisetas, la etiqueta debe estar presente en cada una de
las piezas, excepto en el caso de prendas para infantes menores de seis meses,

en las cuales basta con que una de las piezas tenga la etiqueta (Art. 4.2.5).

Ley de Propiedad Intelectual: En el ambito de la propiedad intelectual,
(Intelectual, Ley de Propiedad, 2014) la proteccion de una marca de camisetas
abarca multiples aspectos fundamentales para garantizar los derechos de
exclusividad sobre los signos distintivos y disefios asociados al producto. Segun
la Ley de Propiedad Intelectual del Ecuador, el Estado reconoce y garantiza los
derechos de propiedad intelectual, incluyendo las marcas de fabricay comercio,
las cuales resultan esenciales para la identificacion comercial de una marca de

camisetas (Ley de Propiedad Intelectual, Art. 1).

El derecho de autor, estipulado en el Articulo 5 de esta misma ley, establece que
las creaciones originales, como los disefios aplicados en prendas de vestir, estan
protegidas automaticamente desde su creacion, sin necesidad de registro previo,
lo cual otorga seguridad legal a los creadores respecto a sus obras. Esta
normativa es especialmente relevante para el disefio grafico que adorna las
camisetas, ya que asegura la exclusividad sobre su explotacion desde el

momento en que se materializan.
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En relacién con los derechos patrimoniales, el Articulo 19 otorga al creador el
derecho exclusivo de explotar sus obras en cualquier modalidad, lo que incluye
la reproduccion y distribucion de los disefios impresos en las camisetas. Ademas,
el Articulo 20 afiade que estos derechos incluyen la facultad de autorizar o
prohibir la reproduccion, adaptacion o distribucidon de los disefos, permitiendo al
titular mantener un control total sobre su uso comercial. Esto asegura que los
disefios originales de las camisetas no puedan ser reproducidos sin el

consentimiento explicito del titular de los derechos.

Asimismo, el Articulo 27 regula la transferencia de derechos de explotacion,
permitiendo que estos sean cedidos o licenciados a terceros, lo que puede
resultar util para la expansion de la marca mediante licencias de uso de los
disefios a otras empresas. Esto facilita la posibilidad de alianzas estratégicas o
acuerdos de licenciamiento en los que la marca cede temporalmente derechos

de explotacion comercial a cambio de una compensacion econdémica.

En cuanto al uso de imagenes en los productos, el Articulo 40 de la ley prohibe
la utilizacion comercial de retratos o imagenes de personas sin su
consentimiento. Esta disposicion es crucial para evitar conflictos legales si se
utilizan imagenes de personalidades publicas o celebridades en los disefios de

las camisetas, garantizando el cumplimiento de la normativa legal vigente.

Finalmente, el Articulo 79 aborda los contratos publicitarios, los cuales regulan
la explotacion de obras con fines de publicidad. Esto es especialmente relevante
si los disefios de la marca se emplean para campafas de marketing o
promociones comerciales, ya que este articulo establece que dichos contratos
deben especificar las condiciones de uso de las obras en materiales publicitarios
y su duracién, garantizando los derechos del titular sobre el uso de su obra en

este ambito.

Estas normativas proporcionan un marco legal sélido que protege los activos
intelectuales de una marca de camisetas, permitiendo tanto la defensa de sus
derechos exclusivos como la gestion estratégica de los mismos en el mercado
comercial ecuatoriano (Ley de Propiedad Intelectual, Arts. 1, 5, 19, 20, 27, 40,
79).
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Cédigo Organico del ambiente: (Asamblea Nacional, 2017)La normativa
ambiental aplicable a una empresa de camisetas que opera en Ecuador, segun
lo establecido en el Cédigo Organico del Ambiente, implica una serie de
obligaciones dirigidas tanto a la proteccion del medio ambiente como al
desarrollo sostenible de actividades econdmicas. Segun el articulo 5, toda
empresa debe garantizar el derecho a vivir en un ambiente sano y
ecolégicamente equilibrado, lo que incluye la adopcion de practicas sostenibles
para la conservacion y el uso responsable de los recursos naturales, como el
agua Y el suelo, previniendo la degradacion y los impactos negativos de sus

actividades

Asimismo, el articulo 7 establece que las personas y empresas tienen el deber
de respetar los derechos de la naturaleza, utilizar los recursos de forma racional
y sostenible, y adoptar medidas para prevenir y reparar los dafios ambientales
que pudieran generar. En este contexto, la evaluacion del impacto ambiental es
una obligacién para cualquier proyecto o actividad, de conformidad con el articulo
5, inciso 7, que sefala la necesidad de que todas las obras y actividades se
sometan a un procedimiento de evaluacion de impacto ambiental desde sus

fases iniciales

La empresa de camisetas también debe implementar tecnologias
ambientalmente limpias, como lo requiere el articulo 11, que promueve el uso de
practicas y energias alternativas no contaminantes. Esto incluye el fomento de

energias renovables y de bajo impacto ambiental

En cuanto a la prevencion de dafios ambientales, el articulo 291 del Cddigo
Organico del Ambiente establece que toda persona natural o juridica esta
obligada a comunicar a la Autoridad Ambiental cualquier dafio ambiental ocurrido
dentro de las 24 horas siguientes a su deteccion. Ademas, el articulo 292 detalla
que, en caso de dafos ambientales, la empresa debera adoptar de inmediato
medidas para prevenir, mitigar y remediar los efectos, garantizando la proteccién

de los derechos de la naturaleza

Finalmente, la empresa debe asumir la responsabilidad de la reparacién integral

de los dafios ambientales causados, de acuerdo con el articulo 290, lo que
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incluye la compensacion por los perjuicios ocasionados y la restauracion de los

ecosistemas afectados.
1.5 Marco Metodolégico

1.5.1 Modalidad Basica de la Investigacion

Modalidad Basica de la investigacion: de campo, no experimental, descriptiva,
La modalidad de investigacion de campo implica recolectar datos directamente
en el entorno donde ocurre el fendmeno estudiado, sin manipular variables ni
intervenir en las condiciones naturales. Este enfoque permite observar y registrar
los eventos tal como suceden, con el objetivo de describir sus caracteristicas,
propiedades o comportamientos de manera detallada, sin buscar establecer
relaciones causales, sino entender "qué es" y "como es" el objeto de estudio en

su contexto real.

1.5.2 Enfoque

Este estudio tiene un enfoque cuantitativo. Este enfoque se basa en la
recopilacion, analisis y presentacion de datos numéricos para explicar
fendmenos, establecer patrones y medir relaciones entre variables. Este enfoque
utiliza herramientas estadisticas y matematicas para garantizar resultados
objetivos y generalizables, lo que permite tomar decisiones basadas en
evidencias cuantificables. el enfoque cuantitativo se aplica para analizar
aspectos como los volumenes de produccion, costos de materiales, eficiencia de
maquinaria, niveles de ventas, indices de rechazo o defectos en los productos,

asi como la satisfaccion del cliente a través de encuestas estructuradas.

1.5.3 Nivel de Investigacién

El nivel de investigacion es descriptivo. En este estudio de factibilidad de una
marca de camisetas se enfoca en detallar las caracteristicas del mercado,
incluyendo las preferencias del publico objetivo, tendencias actuales y analisis
de la competencia, ademas de los aspectos técnicos como materiales, procesos
de produccién y tecnologia requerida. También describe la viabilidad econdmica,
desglosando costos, proyecciones de ingresos y margenes de ganancia, y
abarca los aspectos legales necesarios para el registro de la marca, etiquetado

y cumplimiento normativo.
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1.5.4 Poblacion de Estudio

Segun el Censo de Poblacion y Vivienda 2022 realizado por el Instituto Nacional
de Estadistica y Censos (INEC), la ciudad de Manta cuenta con una poblacién
total de 271.145 habitantes. De este total, 25.992 personas se encuentran en el
grupo de edad de 20 a 24 anos, representando aproximadamente el 9,6% de la
poblacién total. La distribucion por género en este grupo etario es la siguiente:
13.225 mujeres (50,9%) y 12.767 hombres (49,1%). Aunque no se dispone de
datos especificos para el rango de edad de 20 a 25 afios, se puede inferir que
este segmento representa una proporcion significativa de la poblacién joven de
Manta.

1.5.5 Tamarno de la Muestra

Para determinar el tamafo de la muestra, se aplicara un método de muestreo
probabilistico, garantizando que los resultados obtenidos sean representativos
de la poblacion total de Manta. Este método permite seleccionar una muestra
aleatoria que refleje de manera proporcional las caracteristicas de los diferentes
grupos involucrados, como estudiantes universitarios, representantes

municipales y ciudadanos.

Con un margen de error del 5% y un nivel de confianza del 95%, se empleara la

siguiente formula estadistica:

zZpgN

" z?pq + (n — 1)e?

Z: Puntaje Z segun el nivel de confianza. Para un nivel de confianza del 95%,
Z=1.96

p: Proporcion esperada (probabilidad de éxito). Si no se tiene un valor previo, se

suele usar p=0.5, que maximiza la variabilidad.
g: Complemento de p (q =1- p). Por lo tanto, g= 0.5
N: Tamano de la poblacién. En este caso, N= 271.145

e: Margen de error aceptado. En este caso, €=0.05 (5%).
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Sustituyendo los valores conocidos:

_ (1,96)2(0,5)(0,5)(271.145)
"~ (1,96)2(0,5)(0,5)+(271.145—1)(0,05)2

= n=383,57

el método de muestreo probabilistico aplicado garantiza la representatividad de
los resultados para la poblacion total de Manta, ya que permite reflejar las
caracteristicas de diferentes grupos sociales. Al utilizar un margen de error del
5% y un nivel de confianza del 95%, se asegura una precisién aceptable en los
resultados obtenidos. La férmula estadistica empleada, con una poblacion de
271,145 habitantes y los parametros establecidos, determina un tamafo de
muestra de aproximadamente 384 personas, lo que proporciona una base sélida
y fiable para realizar el analisis de datos y obtener conclusiones relevantes.

1.5.6 Técnicas de recoleccion de datos

1.5.6.1 Encuestas Estructuradas
Las encuestas estuvieron dirigidas exclusivamente a los ciudadanos de Manta
con el objetivo de recopilar datos cuantitativos sobre sus preferencias, habitos

de compra y percepciones relacionadas con el consumo de camisetas.

Las preguntas se centraron en aspectos clave como los estilos mas populares,
la frecuencia de compra, los precios aceptables y la disposicion a pagar por

camisetas personalizadas o sostenibles.

Esta técnica permitié obtener informacion confiable y representativa sobre los
comportamientos y preferencias de los consumidores locales, lo que facilitara la

identificacion de oportunidades de mercado y la definicién del publico objetivo.

1.5.6.2 Recoleccion de Datos de Campo

Una vez validadas las encuestas, se procedio a su distribucion directamente en
el campo, utilizando plataformas digitales como Google Forms y encuestas
presenciales en puntos estratégicos de la ciudad, como universidades, centros
comerciales y eventos locales. Este enfoque asegurd un acceso amplio a
diferentes sectores de la poblacién, permitiendo obtener una muestra

representativa que refleje las diversas opiniones y comportamientos
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relacionados con el consumo de camisetas. El periodo de recoleccion se estima

en tres a cuatro semanas.

1.5.6.3 Validacion y Limpieza de Datos

Tras la recoleccion, se realizara un proceso exhaustivo de validacion y limpieza
de los datos obtenidos. Esto incluyé la identificacion y eliminacion de respuestas
inconsistentes, incompletas o no validas. Este paso es esencial para garantizar
que la informacion utilizada sea precisa y confiable, permitiendo que los
resultados reflejen con exactitud las necesidades y preferencias de los

ciudadanos de Manta en relacion con la oferta de camisetas.

1.5.6.4 Organizacién y Preparacién de los Datos para Analisis

Los datos fueron organizados en bases estructuradas y codificados para su
analisis estadistico. Se generaron graficos y tablas que facilitaron la
interpretacion de los resultados, permitiendo identificar patrones de consumo,

preferencias de disefio y precio, asi como segmentos de mercado potenciales.

1.5.7 Plan de recoleccion de datos
En la siguiente tabla se muestra el plan de recoleccion de datos de este trabajo

investigativo:

Tabla 1

Plan de recoleccion de datos

#

Preguntas Frecuentes

Explicacion

1

© 00 N O O N

¢ Para qué?

Para tener informacién sobres el

estudio de factibilidad que estoy

realizando
¢ De qué personas? Ciudadanos de Manta
¢, Cuando? Mayo, 2025
¢Donde? En la ciudad de Manta

¢ Cuantas veces?
¢ Qué técnicas de recoleccion?

écon qué?

Una sola vez
Encuestas

Cuestionario estructurado
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10 ¢en qué situacion? Aplicando encuestas a
ciudadanos en espacios

pertinentes

Nota: en esta tabla se detalla las preguntas frecuentes y explicacion

1.5.8 Procesamiento de la Informacion

Para procesar y analizar los datos obtenidos mediante las encuestas de
preguntas cerradas, se aplicé un enfoque estadistico riguroso que garantiza la
representacion objetiva de las percepciones y practicas de la poblacion

estudiada en Manta.

En primer lugar, los datos recolectados seran revisados minuciosamente para
identificar posibles inconsistencias, errores o valores atipicos que puedan afectar
la calidad del analisis. Posteriormente, la informacion sera codificada y
organizada utilizando Excel, lo que permitira estructurar las respuestas en

categorias claras para facilitar su analisis posterior.
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Capitulo 2

2 Diagnéstico o Estudio de Campo

A continuacién, se presentan las tablas y resultados de preguntas de las
encuestas realizadas, en estas preguntas se puede evaluar al encuestado sus
diferentes preferencias de acuerdo con el producto que se va a producir mas

adelante.

2.1 Anadlisis de interpretacion de resultados

Pregunta 1. ;Cual es su género?

Tabla 2

Resultados de la pregunta 1

Opciones Frecuencia Porcentaje
Masculino 208 50,6%
Femenino 185 45%
Prefiero no decirlo 16 3,9%
Total 409 99,50%

Nota: Elaboracion propia.
Figura 1
Resultados de pregunta 1

Género

16; 4%

= Femenino
= Masculino

Prefiero no decirlo

Analisis: De acuerdo con el analisis de las personas encuestadas, se pudo
identificar que el género masculino nos da como resultado un 50,6% y el género
femenino nos indica que es un 45% vy el restante de encuestados nos refleja que

un 16% prefiere no decir su género.
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Pregunta 2. ;Cuales son los ingresos mensuales promedios?

Tabla 3

Resultados de la pregunta 2

Opciones Frecuencia Porcentaje
Menos de 400 141 34%
De 400 a 600 135 33%
De 600 a 800 76 19%
De 800 a 1000 35 8%

De 1000 a 1200 15 4%
Mas de 1200 7 2%
Total 409 100%

Nota: Elaboracién propia.

Figura 2

Resultados de pregunta 2

Ingresos mensuales promedios

15; 4%

= de 1000 a 1200
= de 400 600

de 600 a 800
= de 800 a 1000

= mas de 1200
= menos de 400

= (en blanco)
76; 19%

7; 2%

Analisis: De acuerdo con el andlisis de las personas encuestadas, se pudo
identificar que menos de 400 tiene una mayor relevancia en los encuestados
seguido de 400 a 600 que es un valor similar al anterior y el valor menos acertado

en los encuestados es de mas de 1200.
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Pregunta 3. ;Con qué frecuencia compra usted camiseta?

Tabla 4

Resultado de la pregunta 3

Opciones Frecuencia Porcentaje
Quincenal 65 16%
Mensual 158 38%
Trimestral 126 31%
Semestral 62 15%
Total 411 100%

Nota: Elaboracién propia.

Figura 3

Resultado de la pregunta 3

¢, Con qué frecuencia compra usted camisetas?

= Mensual
= Quincenal
Semestral

= Trimestral

62; 15%

Analisis: De acuerdo con los resultados de los encuestados, mensualmente
como el valor mas seleccionado por los encuestados, mientras que semestral

gueda como el valor menos seleccionado de los encuestados.
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Pregunta 4. ; Qué caracteristicas valora mas en una camiseta?

Tabla 5

Resultado de la pregunta 4

Opciones Frecuencia Porcentaje
Calidad de la tela 129 31%
Disefo 75 18%
Exclusividad 96 23%
Precio 33 8%
Estilo 42 10%
Marca 23 6%
Sostenibilidad 10 3%
Opinion de tercero 3 1%
Total 411 100%

Nota: Elaboracion propia.

Figura 4

Resultados de pregunta 4

¢, Qué caracteristicas valora mas en una
camiseta?

10; 3%

= Calidad de tela
= Disefio
Estilo
= Exclusividad
= Marca

= Opinién de terceros

42: 10% = Precio

Analisis: De acuerdo con los resultados de los encuestados, la pregunta nos
dice que la calidad de tela es la opcion mas seleccionada por los encuestados,

mientas que la opcidn con menos aceptacion es la opinidn de terceros.
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Pregunta 5. ; Qué porcentaje de material prefiere en una camiseta?

Tabla 6

Resultados de la pregunta 5

Opciones Frecuencia Porcentaje
100% Algodon 158 38%
80% Algodén 20% Poliéster 119 29%
50% Algoddn 50% Poliéster 66 16%
80% Poliéster 20% Algodén 44 1%
10% Poliéster 24 6%
Total 411 100%

Nota: Elaboracién propia.

Figura 5

Resultados de pregunta 5

¢ Qué porcentaje de material prefiere en una
camiseta?

= 100% Algodon
= 100% Poliester

50% Algoddn 50% Poliester
= 80% Algddon 20% Poliester
= 80% Poliester 20% Algoddn

66; 16%
24; 6%

Analisis: De acuerdo con los datos encuestados, la opcion mas aceptada por
los encuestados prefiere el 100% Algoddn, sin embargo, la opcion del 80%

Poliéster y 20% Algodon fue la menos aceptada por los encuestados.
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Pregunta 6. ;Prefiere que los modelos de las marcas sean exclusivos?

Tabla 7

Resultados pregunta 6

Opciones Frecuencia Porcentaje
Si 366 89%
No 45 1%
Total 411 100%

Nota: Elaboracién propia.

Figura 6

Resultados de la pregunta 6

Prefiere que los modelos de las marcas sean
exclusivos

" no

= Sj

Analisis: De acuerdo los datos encuestados, la opcion mas seleccionada fue el

“Si” con el 89% de las encuestas, y la opcion del “No” con un 11%.
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Pregunta 7. ; Qué tipo de material de diseio prefiere en una camiseta?

Tabla 8

Resultados pregunta 8

Opciones Frecuencia Porcentaje
Estampado 101 25%
Serigrafia 126 31%
Bordado 96 23%
Embosing 45 1%
Termoadhesivo 43 10%
Total 411 100%

Nota: Elaboracién propia.

Figura 7

Resultados de la pregunta 7

¢ Qué tipo de material de disefio prefiere en una
camiseta?

= Bordado
= Embossing
Estampado

= Serigrafia

o

101; 25%

= termoadesivo

Analisis: De acuerdo con los datos encuestados, la opcibn mas optada es
serigrafia con un 31% pero hay que considerar que las opciones de “Bordado” y
“‘Estampado” fueron de mayor relevancia también para los encuestados, sin
embargo, la menos seleccionada por encuestados fue “Embosing” vy

“Termoadhesivo”.
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Pregunta 8. ;Cuanto estaria dispuesto a pagar por una camiseta de

calidad?

Tabla 9

Resultados de pregunta 8

Opciones Frecuencia porcentaje
20% a 40% 292 71%
40% a 60% 86 21%
60% a 80% 19 5%
80% a 1005 14 3%
Total 411 100%

Nota: Elaboracién propia.

Figura 8

Resultados de la pregunta 8

¢, Cuanto estaria dispuesto a pagar por una
camiseta de calidad?

19: 595 14 3%

= 20% a 40%

= 40$ a 60%
60$ a 80$

= 80% a 100$

Analisis: De acuerdo con los datos encuestados, la opcion mas seleccionada
por los encuestados es de 20$ a 40$% con el 71% de encuestas, la menos

seleccionada es la opcion de 80% a 100$.
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Pregunta 9. ;Dénde suele comprar camisetas?

Tabla 10

Resultados de pregunta 9

Opciones Frecuencia Porcentaje
Catalogo 8 2%
Redes sociales 126 31%
Tiendas en linea 121 29%
Tienda fisica 156 38%
Total 411 100%

Nota: Elaboracién propia.

Figura 9

Resultados de la pregunta 9

¢ Donde suele comprar camisetas?

8; 2%

= Catalogo
= Redes sociales
Tienda en linea

= Tienda fisica

121; 29%

Analisis: De acuerdo con los datos encuestados, la opcion mas seleccionada
por los encuestados es “Tienda fisica” con un 38%, mientras tanto las opciones
de “Redes sociales” y “Tienda en linea” ocuparon juntas un 31% y 29% vy la

menos seleccionada fue la opcion de catalogo con un 2%.
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Pregunta 10. ;Qué tipo de corte le interesaria al momento de comprar una

camiseta?

Tabla 11

Resultado de la pregunta 10

Opciones Frecuencia Porcentaje
Boxy Fit 48 12%
Oversize 162 39%
Polo 69 17%
Regular fit 70 17%
Slim fit 62 15%
Total 411 100%

Nota: Elaboracién propia.

Figura 10

Resultados de la pregunta 10

¢ Que tipo de corte le interesaria al momento
de comprar una camiseta?

= boxy fit

= oversize
polo

= regular fit

= glim fit

Analisis: De acuerdo con los datos encuestados, la opcion mas seleccionada
por los encuestados fue el corte “Oversize” con un 39% de la encuesta, de lo

contrario la opcion menos seleccionada fue “Slim fit” con un 15%
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Pregunta 11. ;Qué tipo de promociones le interesaria al comprar una

camiseta?

Tabla 12

Resultados de pregunta 11

Opciones Frecuencia Porcentaje
Promociones por acumulacion 183 45%
de compras

Rebajas por fechas especiales 228 55%
Total 411 100%

Nota: Elaboracién propia.

Figura 11

Resultados de la pregunta 11

¢, Qué tipo de promociones le interesaria al
comprar una camiseta?

= promociones por
acumulacion de compras

= rebajas por fechas
especiales

Analisis: De acuerdo con los datos recolectados de los encuestados nos dice
que “Rebajas por fechas especiales” fue mas selecciona a por los encuestados
con un 55% de encuestas y “Promociones por acumulaciones de compras”

termind con un 45% o6sea el restante de totas las encuestas.
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Pregunta 12. ;Qué aspectos consideran que hacen uUnica a una marca de

camisetas?

Tabla 13

Resultados pregunta 12

Opciones Frecuencia Porcentaje
Calidad 78 19%
Disefo 54 13%
Durabilidad 15 4%
Estilo y disefios diferenciados 20 5%
Exclusividad del producto 71 17%
Exito de la marca 3 1%
Facilidad de compra 93 23%
Identidad de marca 19 4%
Innovacion 28 7%
Precios 30 7%
Total 411 100%

Nota: Elaboracién propia.
Figura 12

Resultados de la pregunta 12

¢ Qué aspectos consideran que hacen unica a una
marca de camisetas?

30; 7% = Calidad
Durabilidad
= Estilos y disefos diferenciados
= Exclusividad del producto

= Exito de la marca
o 20; 5%
3; 1% = |dentidad de marca

= Facilidad de compra

Analisis: De acuerdo los datos encuestados, la opcién mas seleccionada fue

“Facilidad de compra” con un 23%, de lo contrario con “Durabilidad” 4%
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Pregunta 13. ;Qué caracteristicas especificas buscaria en una marca de

camisetas para considérala superior a otra marca?

Tabla 14

Resultado de la pregunta 13

Opciones Frecuencia Porcentaje
Colaboraciones 24 6%
Facilidad de compras 173 42%
Renombre 54 13%
Tecnologia en materiales 24 6%
Variedad de disefios 136 33%
Total 411 100%

Nota: Elaboracién propia.
Figura 13

Resultados de la pregunta 13

¢ Qué cararacteristicas especificas buscaria en una
marca de camisetas para considerarla superior a otra
marca?

24; 6%

= colaboraciones
= facilidad de compra
renombre

= tecnologia en materiales

= variedad de disefios

24; 6% 54; 13%

Analisis: De acuerdo con los datos obtenidos de las encuestas, la opcidén mas
seleccionada fue “Facilidad de compra con un 42% de las encuestas, y la opcion
menos seleccionada fue con una igualdad del 4% “Tecnologia en materiales” y

“Colaboraciones”.
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Pregunta 14. ; Estaria usted interesado en una nueva marca ecuatoriana de

camisetas en el mercado?

Tabla 15

Respuestas de la pregunta 14

Opciones Frecuencia Porcentaje
Si 401 98%
No 10 2%
Total 411 100%

Nota: Elaboracion propia.

Figura 14

Resultados de la pregunta 14

¢ Estaria usted interesado en una nueva marca
ecuatoriana de camisteas en el mercado?

10; 2%

" no

= sj

Analisis: De acuerdo con los datos encuestados, la opcién mas seleccionada
fue “Si” con un 98%, y de lo contrario “No” fue la opcidbn menos seleccionada con

el 2% de encuestas.
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Pregunta 15. ;A través de que medios de comunicacion le gustaria recibir

ofertas o novedades de la nueva marca de camisetas?

Tabla 16

Resultados de la pregunta 15

Opciones Frecuencia Porcentaje
Email 11 3%

No estoy interesado 6 2%
Publicidad en sitios web 67 16%
Radio 6 1%
Redes sociales 292 71%
Television 18 4%
Volantes 11 3%
Total 411 100%

Nota: Elaboracién propia.
Figura 15

Resultados de la pregunta 15

A tarvés de que medios de comunicacion le gustaria recibir
ofertas o novedades de la nueva marca de camisetas

11; 3% 11; 30/}_6; 29,

18; 4%

— "\
= email
67: 16% = No estoy interesado
/ 6; 1% publicidad en sitios web

= Radio
= Redes sociales
= Television

= \/olantes

Analisis: De acuerdo con los datos obtenidos en las encuetas, la opcion mas

seleccionada “Redes sociales” con un 71%, y la opcion menos seleccionada

“‘Radio” y “No estoy interesado” con un 1% y 2%.
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Capitulo Il
3 Plan de Negocio

3.1 Estudio de Mercado

3.1.1 Logotipo del negocio
Figura 16

Logo de la empresa.

Nota: Representacion grafica del logo.
3.1.2 Mision y vision

3.1.2.1 Misién
“Fabricar y comercializar camisetas oversize de alta calidad 100% algodon con
disefios exclusivos para cumplir las necesidades de los clientes, mediante un

proceso industrial y organizacional, eficiente en todos los aspectos”

3.1.2.2 Vision

“En cuatro afios Valdivia South Shore Club sera una marca reconocida a nivel
cantonal como una empresa que se enfoque en un producto de calidad diferente
siendo responsable, eficiente, ético, y social, cuidando y respetando el talento

humano que esta involucrado”

3.1.3 Objetivos del negocio
e Realizar un estudio de mercado para identificar la oferta y demanda del

producto.
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3.1.4

3.1.5

Disefiar un proceso operativo de la producciéon y comercializacion de
camisetas oversize en la ciudad de Manta.

Determinar la factibilidad que determine la viabilidad del plan de negocios.

Metas del primer ano

Promocionarse como marca que produce una camiseta de alta calidad en
la ciudad de Manta, por la atencion hacia nuestros clientes, cumplir con
los requerimientos de estos mismos y entrega segura del producto.
Contratar personal de la ciudad de Manta con aptitudes que se requieran
en todos los procesos del negocio.

Mantener un buen espacio laboral tanto como ambiente vy
remuneraciones.

Innovar en los diferentes escenarios del negocio escuchando las
opiniones de los clientes.

Generar beneficios y utilidades para sustentar financieramente el negocio
e impulsar el crecimiento del negocio.

Satisfacer al cliente final brindandole calidad, y seguridad en el producto.
Gestionar un préstamo que pueda cubrir el 30,02% de la inversion final
Gestionar la construccion de infraestructura para usarlo como planta de
produccion, comercializacién de nuestro productoy usarla con el fin que
apetezca las necesidades del negocio

Gestionar una estrategia de marketing en nuestras redes sociales el cual
involucre la colaboracién de influencers locales reconocidos a nivel
nacional.

Gestionar la participacion en casas, eventos, comerciales que se realicen
localmente.

Administrar la busqueda de proveedores que faciliten los materiales,

maquinarias e insumos para brindar un producto de calidad al cliente.

Viabilidad Legal, Social y Ambiental

3.1.5.1 Marco Societario Labor

Valdivia South Shore Club estara registrada como persona natural en el SRI

(Servicio de Rentas Internas) ya que sus ingresos anuales estaran
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contabilizados, Se optara por elegir un S.A.S. por su flexibilidad, los requisitos

que se necesitaran para que funcione seran:

3.1.6

Copia de registro unico contribuyente

Copia de cédula

Copia de papel de votacion actual

Copia del contrato compra venta del establecimiento en caso de cambio
de propietario con la autorizacion del nombre comercial

Certificacion del Instituto Ecuatoriano de Propiedad Intelectual (IEPI), de
no encontrarse registrada la razén o denominacion sociales o nombre
comercial del establecimiento.

Fotocopia de escrituras de propiedad, y del recibo de pago del impuesto
predial al dia.

Copia de la Patente Municipal (Rentas Ventanilla N° 1. Requisitos: Copia
de la Cédula de Ciudadania, Copia del ultimo certificado de Votacion,
Planilla de algun Servicio Basico).

Copia de permiso del Cuerpo de Bomberos

Reserva el nombre ante la Superintendencia de Compainiias y encarga a
un abogado la elaboracién de la minuta o escritura de constitucion.
Registro de marca en SENADI

Nombre comercial y lema

Segmentacién del mercado.

Para llegar a segmentar el mercado se utilizé como metodologia las encuestas

para saber los requerimientos del cliente potencial para el producto. A

continuacién, tenemos la presentacion del calculo del mercado total, potencial,

disponible y mercado meta.

3.1.7

Mercado total

En el mercado total que se enfoca Valdivia South Shore Club 271.145 personas

3.1.7.1 Mercado potencial (ver tabla)

En el mercado potencial tenemos que es el grupo de personas que muestra

interés hacia el producto (camisetas) Valdivia South Shore Club, para la

obtencion de dato de mercado potencial se utilizd la pregunta numero 5 (;Qué
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porcentaje de materia prefiere en una camiseta?). Lo cual indica y establece que
el 38% de la poblacion prefiere un producto de 100% de algodén, eso nos indica
que 271.145 * 38% nos da un valor de mercado potencial de las 103.035

personas.

3.1.7.2 Mercado disponible

Para la obtencion de dato de mercado disponible se toma en cuenta los datos de
la pregunta (¢, Qué caracteristicas valora en una camiseta?). Se calcula que el
23% de personas que optan por exclusividad y un18% que opta por el disefio
nos da como resultado de sumatoria de un 41% ya que para obtener el dato de
mercado disponible se multiplicaria este porcentaje con el valor del mercado
potencial en este caso seria 103.035 * 41% nos da como resultado de mercado
disponible 42,244,35 personas que estarian dispuestas a comprar camisetas de
Valdivia South Shore Club.

3.1.7.3 Mercado objetivo

Se toma en cuenta que para la obtencion del dato de mercado objetivo se
utilizara la pregunta (¢Qué tipo de Materias de disefio prefiere usted en una
camiseta?) el cual el 31% optd por el material de serigrafia, con el valor de

42,244,35 * 31% nos da como resultado un valor de 13,095,75 personas

3.1.7.4 Mercado meta

El mercado meta es una seccion del mercado que Valdivia South Shore Club
tiene que cumplir en este caso al ser una marca mantense nueva y contar
diferentes formas de producir una camiseta ya sea en disefio, calidad, o
transmitir al cliente final que es lo que se busca con el producto se opt6é por
utilizar el 5% de mercado libre calificado quedando como resultado 13,095,75 *

5% no da como resultado 654,78 personas.
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3.1.8 Analisis FODA (Fortalezas, oportunidades, debilidades, amenazas)

Figura 17

Anélisis FODA

r

Fortalezas

Ubicacién estrategia: Manta tiene el puerto
principal con acceso a mercado

internacionales.

Potencial turistico: Manta tiene mucho flujo

turistico extranjero.

Mano de obra local: el personal estara
contratado de la ciudad para obtener precio

competitivo.

FODA

Oportunidades

Colaboraciones: participar en ferias de
exhibicién y colaboraciones con influencers.
Digitalizacion: hacer uso de redes sociales y
e-commerce para alcanzar turistas y clientes
locales

Digitalizacion: hacer uso de redes sociales y
e-commerce para alcanzar turistas y

clientes locales

Nota: Elaboracién propia.
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Debilidades

Falta de reconocimiento: al ser nueva la

marca sufre de aceptacion de confianza.

Competidores establecidos: competir con
marcas de renombre ya establecidas en el

mercado local.

presupuesto ajustado: al contar con
presupuesto ajustado perjudica a la

implementacién de nuevas ideas

Amenazas

Cambios econémicos vy politicos:
inestabilidad en politicas tributarias, inflacién o
reformas laborales pueden afectar costos.

Cambios econémicos 'y politicos:
inestabilidad en politicas tributarias, inflacion o

reformas laborales pueden afectar costos.

Falsificacion del producto: si el producto
llega a tener renombre puede sufrir esta
condicion en el mercado




3.1.9 Analisis PEST: politico, econdémico, social, tecnolégico.

Figura 18

Anélisis PEST

-

Factores
Politicos

legales

\_

J

Ky tratados internacionales que faciliten la importacién y exportacion de productos.

\ (EI aspecto politico en Manta, Ecuador, presenta una relativa estabilidad a nivel local que pemite el\

desarrollo de nuevos emprendimientos, respaldado por programas gubernamentales y municipales
que fomentan la creacion de microempresas mediante capacitacion, créditos y participacion enferias.
Sin embargo, los emprendedores deben enfrentarse a una burocracia moderada para obtener
permisos y cumplir con regulaciones como el RUC, licencias municipales y normativas sectoriales.
Ademas, Manta, al ser una ciudad portuaria, podria beneficiarse de politicas comerciales favorables

J

(

Factores

Econdémicos

\_

\

_/

-

cl entorno econémico en Manta ofrece oportunidades para nuevos emprendimientos gracias a su\

cercania al puerto, el uso del délary el crecimiento delturismo; sin embargo, enfrenta desafios como
lainestabilidad econémicanacionaly el consumolimitado. A favor del sector textil, BanEcuador ofrece
créditos con unatasa de interés del 12 % anual, destinados a produccién, con montosdesde USD 50
hasta 150 000, plazos de hasta 10 afios y periodos de gracia, lo que facilita el financiamiento para

J

marcas de camisetas que inicien su produccion local.

Factores

sociales

Factores

tecnolégicos

Factores

ambientales

El factor social en Manta es favorable para nuevos emprendimientos, ya que existe una fuerte
identidad cultural, una poblacién joven que impulsa el consumolocal y una creciente preferencia por
productos artesanales o con sello local. Ademas, el orgullo por lo hecho en Manta y la apertura a
marcas nuevas crean un entorno receptivo, aunque el poder adquisitivo medio exige ofrecer

productos con buena relacién calidad-precio.

en el apartadotecnolégico se consideraqueen laactualidad el manejo deredes sociales para hacerle
publicidad a cualquier tipo de producto asi mediante algoritmos la publicidad puede llegar a un cliente
con necesidad potencial. También hay la posibilidad deinvertir en un servidor virtual el cual atenderia

a clientes de manera automatica y remota.

El factor Ambiental en Mantarepresenta tanto un reto comouna oportunidad: la creciente conciencia
ambiental impulsala demanda de productos sostenibles y marcas responsables, pero también exige
cumplirconnomativas sobre residuos, ruidos y pemisos sanitarios. Ademas, la ciudad es vulnerable
a fendmenos naturales como terremotos o El Nifio, lo que obliga a los emprendimientos a prepararse

ante posibles interrupciones.

Nota: Representacion de analisis PEST.
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3.1.10 Evaluacion de mercados potenciales

Segun los resultados que hemos obtenido del estudio de mercado nos indica que
el mercado potencial de Valdivia South Shore Club esta dado por los habitantes
del cantén de Manta que tienen la disposicion de adquirir nuestro producto con
el porcentaje del material 100% algodon, por las caracteristica de valoracion de
disefo y exclusividad, también el material de disefio serigrafiado y por qué el en
la pregunta (¢, Cuanto estaria dispuesto a pagar por una camiseta de calidad?)
nos indica que el rango de precio mas optado es de 20$ a 40$ se optd por darle

precio final al producto de 30$.

Tabla 17

Tabla de segmentacion del mercado

Tipo de mercado % N° de habitantes
Mercado Total 100% 271.145
Mercado potencial 38% 103.035
Mercado disponible 41% 42,244
Mercado objetivo 31% 13,095
Mercado meta 5% 654

Nota: Elaboracion propia
En la segmentacion del mercado tenemos como mercado meta 654 habitantes
3.1.11 Andlisis de las 4P’S.

3.1.111 Producto.

El producto que se producira y comercializara es camiseta corte tipo oversize de
materiales de alta calidad y disefios exclusivos. En la ciudad de Manta son
escasos los lugares que venden este tipo de cortes de camiseta ya que es poco
habitual en las tiendas ya establecidas, pero con un interés alto en la sociedad
actual. Al ser exclusivos sus disefios una vez que se termine la produccién de

temporada ya no se volvera a producir
La camiseta estilo Oversize esta conformada por:

e Tela 100% Algodoén
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e Disefo de Serigrafia

e Elaboracion de alta calidad

Figura 19

Camiseta modelo 1.

SOUTH SHORE CLug

Nota: representacion del modelo de camiseta Oversize 1 de la marca

Figura 20

Camiseta modelo 2.

VaLoip

YALDIVIA

Nota: representacion del modelo de camiseta Oversize 2 de la marca
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Figura 21

Camiseta modelo 3.

VAubiyy

Nota: representacion del modelo de camiseta Oversize 3 de la marca

3.1.11.2 Precio.

El precio de una camiseta de Valdivia South Shore club es de 309%, en la siguiente

tabla se mostrara su calculo:

Tabla 18

Tabla de Calculo del precio.

item Costo
Materiales 7,49%
Mano de Obra 4,54%
CIF 5,02%
Costo prima total 17,05%
Margen de ganancia (43,17%) 12,95%
Precio de Venta Unitario 30%

Nota: el valor del precio unitario del producto final es de 30$

3.1.11.3 Plaza
Valdivia South Shore club contara con planta de produccion, también una pagina
web en Instagram donde se realizara la coordinacion de ventas de acuerdo con

los requerimientos elegidos que se le establece al cliente.
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3.1.11.4 Promocion

Como estrategia que se utilizaran para la promocion de del producto sera:

e Colaboraciones con influencers locales
e Publicidad en redes sociales
e Apariciones del producto en videos musicales de artistas locales

e Catalogo en la pagina en Instagram

Figura 22

Pagina web de Instagram.

< valdivia_manta.ec A
VALDIVIA
VA e 70 29

publicaciones seguidores seguidos

Ropa (marca)
VALVIDA SOUTH SHORE CLUB Manta Ecuador ¢

Siguiendo v Mensaje +2

o ®

Vs NP
VALDIVIY, SN

VALDIVIAS
k! o 7!*—*?*‘/ \

A\
/]

J

A Q ®

Nota: representacion de la pagina de Instagram de la marca.
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3.1.12 Analisis de oferta y demanda

En la ciudad de Manta existen diferentes marcas y tiendas que comercializan
camisetas, a diferencia de Valdivia South Shore club que se dedicara a la
produccion de camisetas con el tipo de corte Oversize el cual se sabe que soy
muy pocas las que ofrecen este tipo de cortes de camisetas, otro diferenciador
es que Valdivia South Shore club ofrecera la exclusividad y la calidad del ser
100% algoddn, las empresas, tiendas y marcas ya establecidas con mas

renombre son las siguientes:

e Pinto

e Deprati

e Marathon
e Tsunami

e Psico Bunny

e R&M
e LC Wakiki
e Rio Store

e Tommy Hilfiger
e U.S. Polo

e Coral

e Nuevo Tarqui

e Kao Sport

e Elgran Remate

Si bien ellos ofrecen camisetas de precios accesible en lagunas ocasiones y
algunas ofrecen el coste la calidad no sera la misma ya que Valdivia South shore
club ofrecera 100% a diferencia del poliéster de baja calidad de las marcas y
empresas ya mencionadas. Si una de estas empresas llegara a ofrecer el 100%

de algoddén en una camiseta oversize podria llegar a afectar a Valdivia South
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shore club ya que estos logares son mas circulado por las personas de Manta

sin embargo lo que se rescataria es la exclusividad que se tendra.

3.1.13 Estrategia de diferenciacion

Valdivia South shore club se diferenciara de sus competidores por la calidad la
produccion y la exclusividad del producto ya que un modelo solo se fabricara por
temporada, cada temporada sera de 1 mes es decir cada mes tendra un modelo
diferente una vez que finalice el mes ya no se volvera a sacar a la venta dicho

modelo hasta agotar stock

3.1.14 Acciones y promociones.

Como acciones y promociones contamos que Valdivia South shore club tiene
planeado poner en oferta las camisetas en fechas especiales como aniversarios,
fechas festivas de la ciudad de Manta, celebracion del dia del padre y madre, si
un cliente cumpleafios, tiene una racha comprando una camiseta por temporada
es decir cada modelo que sale al mes durante 12 meses tendra una camiseta

gratis.

3.1.15 Canal de distribucion

Valdivia South shore club tendra su planta de produccion y en esa misma planta
tendra la venta y exposicion de las camisetas, otra opcion de venta al cliente sera
la venta online que Valdivia South shore club se encargara de hacer llegar el

producto a los clientes.

Figura 23

Canal de distribucion

Valdivia Souht Shore Club

¥

Cliente

Nota: representacion del diagrama de distribucién del negocio.
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3.2 Analisis Técnico

3.2.1 Localizacién del Negocio

La localizacion de la empresa es estratégica garantizado la seguridad ya que el
pais esta lleno de inseguridades actualmente por eso lo primordial de este
proyecto es garantizar que el producto cuente con seguridad y obviamente
proteger la inversion es por eso que estara ubicada en la ciudad de Manta,
ciudad la cual se caracteriza por ser el primer canton turistico, maritimo,
pesquero y tener el puerto principal del Ecuador, tener un flujo de comercio tanto
local e internacional podemos decir que Manta es una ciudad con potencial de

ventas.

Figura 24

Canal de distribucion.

Nota: representacion del canal de distribucion
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Para la localizacién de Valdivia South Shore club se tomo por dos opciones:

e Localizacion A: Los esteros. Calle 118 Av 103
e Localizacién B: Costa azul, Calle V

Se optd por la opcion B para la alcalizacion de la planta ya que se aprecia en la
siguiente tabla, tiene mejores condiciones de precio.

Tabla 19

Tabla de matriz de localizacion

A B
Factores Peso Calificacion ~ Calificacién  Calificacion  Calificacion
Localizaciones  asignado ponderada ponderada
Costo de 20% 8 1,6 9 1,8
Instalaciones
Ubicacion 25% 7 1,75 8 2,0
Cercania a los 25% 6 1,5 9 2,25
clientes
Mano de obra 10% 9 0,9 8 0,8
Proveedores 10% 8 0,8 9 0,9
Servicios 10% 10 1,0 9 0,9
basicos
Total 100% 7,55 8,65

Nota: la opcion B es mas conveniente por el valor de ponderacion de 8,65
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La infraestructura donde se colocara Valdivia South Shore Club tiene un
presupuesto de 30.000%

Tabla 20

Tabla de edificio y terreno

Detalles Cantidad Costo Costo
unitario Total
Edificio 1 14,000% 14,000%
Terreno 1 16,0009 16,000%
Total 30,000%

Nota: el costo total de edificio y terreno nos da como resultado 30,000$

Figura 25
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Nota: representacion de la localizacién del negocio en la ciudad de Manta.
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3.2.2 Tamano del negocio

en el estudio de mercado se identificé que el mercado meta es de 654 personas
que estarias dispuestas a adquirir un producto de Valdivia South Shore Club es
decir son 654 camisas al mes sin embargo trabajaremos con 300 unidades, con
este valor podemos decir que es apta la infraestructura que se planea realizar ya
que tiene una medida de 224 metros Cuadrados, con esto podemos decir que

es apto para los procesos que se realizaran dentro de este mismo.

3.2.3 Capacidad Instalada.

Como se conoce que los procesos de fabricacion de las camisetas estaran
ocupadas de unas 3 personas jefe de produccion y 2 operarios quien tiene la
capacidad e fabricar 680 camisas al mes es decir cumplen con los
requerimientos del mercado meta por lo tanto estarian al 80% de capacidad

instalada

3.2.4 Descripcion de producto

El Producto que fabricara Valdivia South Shore Club son camisetas con el corte
Oversize con tela 100% algodoén y costura de alta calidad con disefios exclusivos
lo cual dichos disefios se realizaran con la técnica de Serigrafia asegurando la

calidad de este mismo al ser una técnica muy duradera

Estos procesos seran realizados con estrictas normas de calidad, para satisfacer
las necesidades y requerimientos del cliente en cuanto al producto se le atendera
de forma personalizada mediante nuestra pagina web de Instagram el cual sera
talla, modelo, promociones, precio, entre otros requerimientos que exija del

producto final.
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3.2.5 Diagrama de procesos.
Tabla 21

Tabla de descripcion de procesos.

HOJA DE GRAFICO DEL PROCESO

Proceso: Fabricacion de camisetas
Objeto: Descripcion del proceso de fabricacion de
camisetas

Descripcion del proceso

1.- Compra de Materia Prima

2.- Recepcion e Inspeccion de Telas
3.- Almacenamiento de Telas

4.- Disefio y Patronaje

5.- Corte de Telas

6.- Ensamblado (Costura)

7.- Estampado (Serigrafia)

8.- Control de Calidad

9.- Planchado y Empaque

10.- Almacenamiento del Producto Terminado
11.- Distribucién o Venta

Materiales directos Costo unitario Costo unitario por
lavadero
Tela de algoddn (2.2m * 2.2m) 5,59 5,59
Hilo (25m) 0,2 0,2
Etiqueta de informacion 0,1 0,1
Rib cuello (0.65m) 0,55 0,55
Tinta de serigrafia (4ml) 0,9 0,9
Malla bloqueadora para marco serigrafico 0,15 0,15
Disefiado por:  Responsable del Jefe de planta Fecha de
proceso aprobacion

Rivera Lucas
Jhon Jairo

Nota: en esta tabla se puede identificar los procesos para la fabricaciéon de una

camiseta oversize.
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Tabla 22

Tabla de diagrama de procesos.

HOJA DE GRAFICO DEL PROCESO
Proceso: Fabricacion de camisetas
Objeto: Graéfico del proceso de fabricacion de camisetas

Grafico del proceso

Compra de
Materia Prima

¥

Recepcidn e
Inspeccion de Telas

&

Almacenamiento
de Telas

a

g9
3 8
i3
[

ul

Corte de Telas

&

Ensamblado
[Costura)

a

Est
[se

mpado

grafia)

S

&

Control de
Calidad

&

Planchado y
Empaque

R 2

Almacenamiento del
Producto Terminado

R 2

Distribucion o
Wenta

Disefiado por: Observaciones:

Rivera Lucas Jhon Jairo Almacenamiento libre de humedad

Nota: en esta tabla se detalla el diagrama de procesos de la fabricacion de las

camisetas.
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3.2.6 Ciclo del negocio.

Valdivia South Shore Club es una empresa en nacimiento, con los debidos
estudios se hara lo maximo posible en impulsar este proyecto gracias a las
nuevas tecnologias y maneras de hacer marketing en la actualidad, se tendra en
consideracion las opiniones de los consumidores ya que es importante escuchar
las opiniones de ellos, sin afectar las decisiones internas que se realizaran en
Valdivia South Shore Club.

Se pretende alcanzar un gran publico siendo responsable con los requerimientos
de calidad del producto, asi poder lograr una empresa estable y en un futuro no
solamente estaré localmente sino también estar internacionalmente localizada.

Figura 26

Ciclo de vida del negocio
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Nota: la fuente de esta imagen es Financlick.

3.2.7 Inversiones e insumos Tecnolégicos.
Los equipos que se necesitaran tienen un costo total de 1.937,00$ como se

muestra en la siguiente tabla;
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Tabla 23

Tabla de equipos y herramientas.

Detalle Cantidad Costo unitario  Costo total
Maquina de cortar tela 1 117,00% 117,00%
Mesa de corte 1 130,00% 130,009
Maquina de costura plana 1 120,00$ 120,00%
Maquina overlock 1 240,00% 240,00%
Maquina recubridora 1 195,00$ 195,00%
Pulpo de serigrafia 1 140,00% 140,00%
Estaciones de secado 2 60,00% 120,00%
Horno de secado 2 130,00% 260,009
Flash cure 2 30,00% 60,00%
Plancha de prensa 1 200,00% 200,00%
Impresora de Films 1 165,00% 165,00%
Lavadero de Marcos 2 25,00% 50,00%
Compresor de aire 1 140,00% 140,00%
Total 1.937,00%

Nota: el valor total de equipos y maquinarias es de 1.937,00%
A continuacion, se mostraran en la siguiente tabla los mubles que se utilizaran
con un presupuesto de 750,00%.

Tabla 24

Tabla de muebles y enceres

Detalle Cantidad Costo unitario  Costo total
Muebles y enceres 1 750,00% 750,00%
Total 750,00%

Nota: el valor total de muebles y enceres es de 750,00$

A continuacion, se mostrara el valor de presupuesto de equipos de oficina el cual
es de 300,009, el cual este valor entra utensilios y materiales de oficina como

papeles lapiceros, calculadoras, sujetadores, carpetas, folders, etc.
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Tabla 25

Tabla de equipos de oficina

Detalle Cantidad Costo unitario  Costo total
Equipos de Oficina 1 300,00% 300,00%
Total 300,00

Nota: el valor de los equipos de oficina es de 300.00$

A continuacion, se mostraran los equipos de cémputo necesarios para el

funcionamiento y organizacion los cuales tienen un presupuesto de 1910,009.

Tabla 26

Tabla de Equipos de Computo

Detalle Cantidad Costo unitario  Costo total
Computadora (Asus tuf F15) 2 650,00 1300,00
Teléfono (iPhone 15 pro) 1 610,00 610,00
Total 1910,00

Nota: el valor de equipos de computo corresponde a 1910,00$

Para brindar una mejor experiencia a nuestros clientes hemos optado por dar un
servicio a domicilio con esto hemos cotizado un vehiculo para realizar las
siguientes actividades como entregas, recoleccion de materiales,

investigaciones, etc.

Tabla 27

Tabla de vehiculo.

Detalle Cantidad Costo unitario  Costo total
Carro (Chevrolet Dmax) 1 12000,00 12000,00
Total 12000,00

Nota: el vehiculo a cotizar es de 12.000,00%

El presupuesto de inversion se acumula en 46.897.00%
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Tabla 28

Tabla de Inversion fija total.

Detalle Costo total
Terreno 16.000,00
Edificio 14.000,00
Maquinaria y Equipos 1.937,00
Muebles y Enceres 750,00
Equipos de computo 1910,00
Equipos de oficina 300,00
Vehiculo 12.000,00
Total 46.897,00

Nota: el valor de inversion fija es de 46.897,00%
Se ha considerado un gasto de constitucién de 2.150,00$ como se muestra en
la siguiente tabla:

Tabla 29

Tabla de Gastos Pre-Operativa.

Costo Total
Gastos Pre-Operativos
Registro de marca + gastos legales 350,00%
Constitucién a la sociedad -
Gastos de Publicidad 1.200,00%
Gastos de investigacion 600,00%
Total 2.150,00%

Nota: como gastos pre-operacionales tenemos un valor de 2.150,00$

3.2.8 Abastecimiento de materia prima.
En la siguiente tabla se mostraran los proveedores de materia prima, insumos y

materiales para la produccion:
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Tabla 30

Tabla de Proveedores.

Proveedores Productos y Servicios

Mil Colores CIA LTDA Tela 100% Algodén Pima, hilos, Rib de

cuello, etiquetas de informacion.

3M Ecuador Tinta para serigrafia, Filminas para
serigrafia.
Amazon.con, Inc Maquinaria de costuras, herramientas de

costura, maquinas de serigrafia.

Nota: Los proveedores abastecen de materia prima y maquinaria para la produccion.

Con lo que respecta la tela 100% pima se investigdé que Mil colores CIA LTDA
cuenta con este tipo de tela de buena calidad de origen peruano con un costo de
1,50% el metro cuadrado de este mismo considerando que por cada camisa se
necesita 4 metros cuadrados y cada royo de tela tipo industrial mide 75 metros
cuadrados es decir necesitariamos 35 royos de tela industrial al mes,
considerando que Mil colores CIA LTDA. Puede mandar hasta 40 royos al mes,
nos da la certeza de que podemos abastecer la produccion mensual de las

camisetas.

3.2.9 Cadena de abastecimiento diagrama de flujo de procesos, OTIDA

(Operacion, Transporte, Inspeccién, Demora, Almacenamiento.)

Tabla 31

Tabla de descripcion y diagrama de procesos

Diagrama de Procesos

Método: Actual: X Propuesto: Resumen:
Producto: Camiseta Oversize 100% algodon Actividad Cantidad
Piezas: 3 Operacion 12
Lugar: Valdivia South Shore Club Trasporte 1
Analista: Inspeccioén 4
Revision: Demora 0
Almacenaje 2
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Nota: en la tabla se describe la cantidad de actividades en el proceso de fabricacion.

Tabla 32

Tabla de descripcion del proceso

No. Descripcion del Proceso

uoloeladQ
auodsuel |
uolooadsu|
eIoWa(
v
UQIOBAISSqO

O

OO00R00000000000

1 Fabricacién de camisetas.
1.1  preparacion del disefio
1.2  Preparacionn de tela 100% algoddn
1.3  preparar molde de tela
1.4 corte de la tela con maquina
1.5 costura de los moldes
1.6  separacién de moldes por talla
1.7  costura y union de todas las piezas
1.8 anadido de RIB de cuello
1.9 Inspeccion
1.10 Almacenamiento
2 preparacion para serigrafia
2.1 revisién del disefio
2.2 preparacién del arco con el disefio
2.3  Colocacion de camisetas al pulpo serigrafico
2.4  Entintado del marco serigrafico
2.5 secado enestacidon de maquinas de secado
2.6 Inspeccidn
2.7 Almacenamiento
3 Despacho
3.1 Empaquetado
3.2  distribucion al cliente final
Nota: en esta tabla se representa as actividades con formas.

Y

4144441414 <4<14<41<414949<41<41<4 | werweusoeuwy

<<

3.2.10 Recursos Humanos.

La empresa Valdivia South Shore Club contara con 3 personal dentro de la
empresa. Una secretaria contadora la cual llevara la contabilidad y servicio al
cliente, Un jefe de produccion el cual tendra las responsabilidades de los
procesos, 2 ayudante el cual dara apoyo en la produccién y el gerente que

medira las decisiones de la empresa.
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Figura 27

Organigrama propuesto.

Gerente AR

Jefe de produccion. Secretaria

4

Ayudante de
produccion

Nota: Representacion del organigrama del negocio.

A continuacion, se detallara las funciones de cada uno de los puestos con los

que estara conformada la organizacion:
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Tabla 33

Tabla de descripcion del puesto de gerente

Descripcion del puesto

Cargo:

Gerente general

Departamento:

Gerencia

Cargo al que reporta:

Cargo a los que supervisa

produccion, secretaria.

Funciones

1 Organizar los recursos de la empresa

Cumplir con la misién y vision de la empresa

Administrar y representar colaboraciones de la empresa

Coordinar recursos humanos, financieros, materiales

Supervisar el cumplimiento de todas las areas de la empresa

o o M| W N

Elaborar planes estratégicos y operativos

Competencias Requeridas

Competencia Nivel
Alto Medio Bajo
1 Trabajo en Equipo X
2 Pensamientos estratégicos X
3 Comunicacion X
4 Liderazgo X
5 Desarrollo de las personas X
Competencias Requeridas
Gerente
Jefe de produccién. gzi;?;’;:]
Ayudante d Ay
e VAR
Responsable Aprobado Observaciones
Firma: Firma:
Grado: Grado:
Nombres: Nombres: Fecha:

Nota: en esta tabla se describe el puesto de gerente.
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Tabla 34

Tabla de descripcion de puesto secretaria contadora

Descripcion del puesto

Cargo: Secretaria Contadora
Departamento: Administracion y ventas
Cargo al que reporta: Gerencia
Cargo a los que supervisa -
Funciones

1 Administraciéon contable, financiera, compras y ventas

2 Servicio, atencion al cliente

3 Manejo de redes sociales y marketing

4 Redaccién y administracion documentaria

5 Comunicacion interna

6 Apoyo logistico

Competencias Requeridas

Competencia Nivel
Alto Medio Bajo
1 Trabajo en Equipo X
2 Pensamientos estratégicos X
3 Comunicacion X
4 Liderazgo X
5 Desarrollo de las personas X
Competencias Requeridas
Gerente
Jefe de produccién. gz‘:];zti:irg
Ayudante de e
produccién V'H'Lmvm
Responsable Aprobado Observaciones
Firma: Firma:
Grado: Grado:
Nombres: Nombres: Fecha:

Nota: En esta tabla se describe el puesto de secretaria contadora.
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Tabla 35

Tabla de descripcion de puesto de jefe de produccion

Descripcion des puesto

Cargo: Jefe de produccion
Departamento: Produccion
Cargo al que reporta: Gerente

Cargo a los que supervisa

Ayudante de produccion

Funciones
1 Planificacién de produccion
2 Supervision de los procesos productivos
3 Control de Calidad
4 Gestion de materiales e insumos
5 Mantenimiento basico y seguridad
6 Reporte de rendimiento y comunicacion con el gerente

Competencias Requeridas

Competencia Nivel
Alto Medio Bajo
1 Trabajo en Equipo X
2 Pensamientos estratégicos X
3 Comunicacién X
4 Liderazgo X
5 Desarrollo de las personas X
Competencias Requeridas
Gerente
] » Secretaria
efe de produccién. Contadora
Ayudante de ‘ ‘
groduccién VALD'V‘A
Responsable Aprobado Observaciones
Firma: Firma:
Grado: Grado:
Nombres: Nombres: Fecha:

Nora: en esta tabla se describe el puesto de jefe de produccion.
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Tabla 36

Tabla de descripcion del puesto de ayudante de produccion.

Descripcion des puesto

Cargo:

Ayudante de produccion

Departamento:

Produccién

Cargo al que reporta:

Jefe de produccion

Cargo a los que supervisa

Funciones
1 Ejecucion de tareas operativas
2 Manejo de herramientas y equipos
3 Preparacion de materiales
4 Orden y limpieza
5 Colaboracion y apoyo en todos los procesos
6 Manejo de transporte de la empresa

Competencias Requeridas

Competencia Nivel
Alto Medio Bajo
1 Trabajo en Equipo X
2 Pensamientos estratégicos X
3 Comunicacioén X
4 Liderazgo X
5 Desarrollo de las personas X
Competencias Requeridas
Gerente
Jefe de produccién. gzi;z:ﬁ;:_z
Ayudante de ! \
groduccién VALE‘V”’
Responsable Aprobado Observaciones
Firma: Firma:
Grado: Grado:
Nombres: Nombres: Fecha:

Nota: en esta tabla se describe el puesto de ayudante de produccion.
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3.3 Analisis financiero.

3.3.1 Plan de inversiones y fuentes de financiamiento.
La inversion para llevar a cabo en proyecto es de 56.746,62$:

Tabla 37

Tabla de Inversion total

Inversién inicial Valor total
Total inversion fija 46.897,00%
Total gastos pre-operacionales 2.150,00$
Capital de trabajo 7.699,62%
Total inversion inicial 56.746,62

La inversion sera financiada con un 23,56% través de la entidad bancaria
BanEcuador que ofrece una tasa de interés del 12% (ver anexos 7) y el 70,47%

es de aporte propietario, los detalles se muestran en la siguiente tabla:

Tabla 38

Tabla de fuente de financiamiento

Fuente de financiamiento % Total
Préstamo bancario 23,56% 16.746,62
Aporte Propietario 70,47% 40.000,00

Inversion 56.746,62

3.3.2 Ingresos y egresos proyectados (5 afos)

El valor que se estima a vender por la unidades y precio del producto final es de
$10.500,00

Tabla 39

Tabla de determinacion de ingresos

Producto Cantidad Precio de venta Total

Camiseta oversize 350 30% 10.500,00%
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Ingreso total 10.500,00%

Las ventas en unidades crecen en un 9% anual debido a que el mercado crece
en un 20%. Ademas, la capacidad de produccion de la empresa permite el
crecimiento, El crecimiento de los precios se da en funcién de la inflacion anual,

las expectativas para el siguiente periodo son del 3,2%.

Tabla 40

Tabla de Proyeccion de los ingresos.

Afio 1 Afio 2 Ao 3 Afio 4 Afio 5
Unidades Vendidas al Mes 350 368 386 405 425
Precio de Venta $ 30,00 $ 30,96 $ 3195 $ 3297 $ 34,03
Ingresos Mensuales $10.500,0 $11.377.,8 $12.328,9 $13.359,6 $14.476,5
INGRESOS ANUALES $ 126.000,00 $ 136.533,60 $ 147.947,81 $ 16031625 $§ 173.718,68

Nota: Ingresos por venta en los 5 afos

De la misma forma se tiene en cuenta que el crecimiento de los precios se da en
funcién de la inflacion anual, las expectativas para el siguiente periodo son del

3,2%. Al realizar la siguiente proyeccion de los egresos.

Tabla 41

Tabla de egresos proyectados

Afo 1 Afio 2 Afo 3 Afo 4 Afo 5
Costo Material Directo / Afio $ 31.458,00 $ 33.030,90 $ 34.68245 $ 36.416,57 $ 36.416,57
Costo MOD / Afio $ 16.356,00 $ 16.356,00 $ 16.356,00 $ 16.356,00 $ 16.356,00
CIF ANUALES $ 15.381,78 § 15.994,51 $ 16.436,16 $ 16.67528 $ 16.944,83

COSTO PRODUCCION TOTAL $ 63.19578 §$ 65.381,41 $ 67.47461 $ 69.447,85 $ 69.717,39

Nota: Costo de produccion total de los 5 afios.

3.3.3 Flujo de caja Proyectado (5ainos)
Tabla 42
Tabla de Flujo de caja

Ao 0 Ao 1 Ao 2 Ao 3 Ao 4 Ao 5
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INVERSION FIJA*

UAIT

Pago Part. Trab.

Pago de IR

EFECTIVO NETO

(+) Deprec. Area Prod.

(+) Deprec. Area Adm.

(+) Amortizac. G. Pre-Operac.
(-) Ventas NO Cobradas

(+) Cobros de Créditos
(+)Ahorro x Pagos NO
realizados

(-) Pagos de Proveedores

(+) Aporte Accionistas

(+) Préstamo concedido
FLUJO NETO DEL PERIODO
(+) Saldo Inicial

(=) FLUJO ACUMULADO

$(46.897,00)

$ 40.000,00

$ 16.746,62

$ 9.849,62

$ -

$ 9.84962

$ 49.734,91 $38.767,7 $47.131,3
$ - $(7.460,24) $(5.815,16)
$ - $(10.568,6) $(8.238,14)

$ 4973491 $20.738,84 $33.078,02

$ 209370 $ 209370 $ 2.093,70

$ 886,67 $ 88667 $ 886,67

$ 430,00 $ 430,00 $ 43000

$ (2600,59) $(2.930,41) $(3.302,06)

$ 50.54469 $21.218,80 $33.186,34

$ 984962 $60.39431 $81.613,11

$ 60.39431 $81.61311 $114.799,4

$56.533,9

$(7.069,70)

$(10.015,4)

$39.448,85

$ 2.093,70

$ 886,67

$ 430,00

$(3.720,84)
$39.13838
$114.799,4

4
$153.937,8

$70.100,9

$(8.480,09)

$(12.013,4)

$49.607,39

$ 2.093,70

$ 886,67

$ 430,00

$(4.192,73)
$ 48.82502
$153.937,8

2
$202.762,8

Nota: en esta tabla se proyecta todos los valores de los 5 afios del flujo de caja.

3.3.4 Proyecciones de estado de resultados (5 ainos)

Tabla 43

Tabla de Estado de resultados proyectados.

Afo 1 Afo 2 Afo 3 Afo 4 Afo 5
VENTAS $144.000,00  $136.533,6  $147.947,81  $160.316,2  $173.718,8
(-) Costo de Venta $(63.195,78)  $(65.381,4)  $(67.474,61)  $(69.447,8)  $(69.717,3)
(=) Utilidad Bruta $ 80.804,22  $71.152,19  $ 80.473,20  $90.868,40  $104.001,2
(-) Gastos Administrativos $(22.239,6) $(23.884,6) $(25.213,70)  $(26.625,0)  $(26.662,8)
(-) Gastos de Ventas $ (6.960,0) $(6.960,00) $ (6.960,00)  $(6.960,00)  $(6.960,00)
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Ao 1 Ano 2 Ao 3 Ano 4 Ano 5

(=) UTILIDAD OPERACIONAL $ 51.604,55 $40.307,57 $ 48.299,51 $57.283,35 $70.378,45
(-) Gastos Financieros $(1.869,65)  $(1.539,83) $ (1.168,18) $ (749,39) $ (277,50)
(=) VAIT $ 49.734,91 $38.767,74 $ 47.131,33 $56.533,96 $70.100,95

(-) Participacion Trabajadores ~ 15%  $ (7.460,24)  $(5.815,16)  $ (7.069,70)  $(8.480,09)  $(10.515,1)

(-) Impuesto a la Renta 25% $(10.568,67) $(8.238,14) $(10.015,41) $(12.013,4) $(14.896,4)

UTILIDAD NETA $ 31.706,00 $24.714,43 $ 30.046,22 $36.040,40 $44.689,36

Nota: en esta tabla se puede identificar los valores de los 5 anos de estado de

resultados proyectados.

3.3.5 indices financieros (VAN, TIR).

Para obtener los calculos d de indice financiero se utilizé los datos presentados
en el flujo neto de fondos de proyectos, se optd por usar la tasa de descuento o
costo de oportunidad la tasa activa efectiva referencial productivo corporativo la

cual indica que es del 8,34%

Tabla 44

Tabla de Calculo TIR & VAN

Aiio 0 Aiio 1 Aiio 2 Ao 3 Aiio 4 Aiio 5

INVERSION TOTAL $(56.746,62)

UAIT $49.73491 $38.767,74 $47.131,33 $56.533,96 $70.100,95
Pago Part. Trab. $(7.460,24) $(5.815,16)  $(7.069,70)  $(8.480,09) $(10.515,14)
Pago de IR $(10.568,67) $(8.238,14) $(10.01541) $(12.0134) $ (14.896,45)
EFECTIVO NETO $ 31.706,00 $2471443 $ 30.046,22 $36.040,40 $ 4468936
(+) Deprec. Area Prod. $ 209370 $ 209370 $ 2.093,70 $ 2.093,70 $ 2.093,70
(+) Deprec. Area Adm. $ 88667 $ 886,67 $ 88667 $ 88667 $ 886,67
(+) Valor Residual de Act. Tang. $ 29.845,17
(+) Recuperacion Cap. Trabajo $ 7.699,62
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(+) Préstamo concedido $ (2600,59) $(2.930,41) $ (3.302,06) $(3.720,84) $ (4.192,73)

FLUJO NETO DEL PERIODO $(56.746,62) $32.085,78 $25.194,39  $30.154,53  $35.729,93 $ 81.451,78

TIR 52,62%
VAN $54.902,69

Pay Back 1,98 afos

En esta tabla podemos identificar el TIR en 52,62% y el Pay Back es de 1,98
afos. Con este andlisis podemos decir que el VAN de proyecto es de$54.902,69,
de demuestra la factibilidad de este proyecto con una tasa de descuento de
8.34% podemos decir que el proyecto nos brinda proporcion mas de lo exigido,
logrando ser rentable.

Por otra parte, la TIR es un indicador que nos facilta mostrar la tasa que
convierte al Van en 0, es decir la tasa maxima de rentabilidad del proyecto. Con
esto podemos decir que el resultado obtenido, la tasa interna del retorno del
proyecto es del 52,62% superior a la tasa de descuento que nos indica a 8,34%

por lo que demuestra si viabilidad.

Con los resultados obtenidos podemos decir que el Pay Back es de 1,98 afos,
lo cual nos indica que la recuperacion de la inversibn es de 2 afios
aproximadamente, lo cual nos indica que es potencialmente recuperable la

inversioén, lo cual se recomienda la implementacion del proyecto.

3.3.6 Relacion Costo - Beneficio
Con respecto a la relacion costo beneficio es la representacion de la inversion
que se lograria con la utilidad indicada, es decir por cada unidad de costo se

recibe un beneficio.

El valor de beneficio generado por la propuesta no aparece directamente en los
estados financieros, pero proviene de la suma de las utilidades netas
proyectadas en los primeros cinco afnos del negocio, es decir, el total de las

ganancias acumuladas después de impuestos y participacion de trabajadores.
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Esto incluye (la sumatoria de la utilidad neta proyectada + la depreciacién de
area productiva * 5 + la depreciacion del area administrativa * 5 + la amortizacion
de gastos pre — operativos * 5 + la recuperacién del capital de trabajo + el valor

residual de activos tangibles.)

B  Beneficio generado por la propuesta

C Costo de la Propuesta

B 221.792,05
C~ 56.746,62

B
R

c= 3,91

Mediante este calculo podemos decir que por cada ddlar invertido

recuperaremos 3,91 dolares con respecto a la inversion inicial

3.3.7 Punto de equilibrio.

Para este calculo se opt6 por usar la siguiente ecuacion:

CF
PEQ=———
PV —CVU
Donde:
Tabla 45
Tabla de punto de equilibrio
COSTOS FIJOS COSTOS VARIABLES
MOD (fija) $ 16.356,00 Mano de obra directa $ 31.458,00
Deprec. Planta $ 2.093,70 Energia Eléctrica para Prod. Mensual $ 3.160,08
Sueldos y Salarios / afio $ 19.488,00 Mantenimiento lugar de trabajo Mensual $ 1.200,00
Serv. Basicos / afo $ Lubricantes maquinaria Mens $ 3.000,00
Suministros al afo $ 240,00 Mantenimiento Equipos Mensual $ 2.400,00
Asesoria / afio $ 600,00 Transp. - Com./afio $ 1.320,00
Internety Celular $ Comisiones anuales $
Permisos / afio $ 415,00 TOTAL $ 42.538,08
Deprec. Area Adm./afio  $ 886,67
Mant. Vehiculo / afio $ 180,00 # Unidades Prod. / Afio 4.800
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COSTOS FIJOS COSTOS VARIABLES

Gastos Pre-operacionales $ 430,00
Publicidad anual $ 5.640,00 Costo Variable Unitario $ 8,86
Gastos financieros $ 1.869,65
COSTO FIJO TOTAL $ 48.199,01 Precio de Venta Unitario $ 30,00
PE =CF/(P-CVU)
PE = 2.280 unidades al afio, o $ 68.406,53
PE= 190 unidades al mes, o $ 5.700,54

Nota: Se debe vender el 47,5% de lo planeado en el pronéstico de ventas.

Ya sabemos que el 47,5% de prondstico de ventas planeadas, con esto podemos
deducir que se debe realizar la venta de 2.280 camisetas oversize en el primer
afno para poder cubrir los gastos y costos de Valdivia Suth Shore Club, o su
equivalente en $68.406,53.

3.3.8 Anadlisis de sensibilidad.

En el andlisis de sensibilidad podemos decir que los supuestos presentados que
basado en la situacion 6ptima de que exista un decrecimiento del 10% en los
costos y una reduccion de 10% en los ingresos estimados en la proyeccion se
tendriauna TIR del 35,27% inferior a la tasa de descuento con la que se comparo

el proyecto.

Tabla 46

Tabla de Anélisis de sensibilidad optima

ARo 0 ARo 1 Ao 2 ARo 3 Aro 4 ARo 5
INVERSION TOTAL $56.746,2

VENTAS $ 129.600,00 $ 122.880,24 $133.153,03  $144.28462  $156.346,82
(-) Costo de Venta $ (69.515,36) $(71.919,55) $(74.222,07)  $(76.392,64)  $(76.689,13)
(=) Utilidad Bruta $ 60.084,64 $ 50.960,69 $58.930,96  $67.891,99 $79.657,68
(-) Gastos Administrativos $ (22.239,67) $(23.884,63) $(25.213,70)  $(26.625,05) $(26.662,4)
(-) Gastos de Ventas $ (6.960,00) $ (6.960,00) $(6.960,00)  $(6.960,00) $(6.960,00)
(=) UTILIDAD OPERACIONAL $ 30.884,98 $ 20.116,07 $26.757,27  $34.306,94 $46.034,84
(-) Gastos Financieros $ (1.869,65) $ (1.539,83) $(1.168,18) $ (749,39) $ (277,50)
(=) UAIT $ 29.015,33 $ 18.576,24 $25.589,09  $33.557,55 $45.757,34
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Pago Part. Trab. $ (4.352,30) $(2.786,44)  $(3.838,36) $(5.033,63)
Pago de IR $ (6.165,76) $(3.947,45)  $(5.437,68) $(7.130,98)
EFECTIVO NETO $ 29.01533 § 8.058,18 $18.855,20  $ 24.281,50 $33.592,73
(+) Deprec. Area Prod. $ 2.093,70 $ 2.093,70 $ 2.093,70 $ 2.093,70 $2.093,70
(+) Deprec. Area Adm. $ 886,67 $ 886,67 $ 886,67 $ 886,67 $ 886,67
(+) Valor Residual de Act. Tang. $29.845,17
(+) Recuperacion Cap. Trabajo $7.699,62
(+) Préstamo concedido $ (2.600,59) $(2.930,41) $(3.302,06)  $(3.720,84) $(4.192,73)
FLUJO NETO DEL PERIODO $(56.746,) $ 29.395,11 $ 8.538,14  $18.963,51 $23.971,03 $70.355,15
TIR 35,27% VARIACION
VAN $24.487,09 -10% INGRESOS
10% COSTOS

En esta tabla podemos decir que el analisis de sensibilidad optima nos da unos
resultados de 4,20 afos de Pay Back con un TIR de 35,27%

Por otra parte, podemos decir que en un escenario donde la situacion este mas

complicada que podria ocasionarse en el proyecto es que pueda a ver un posible

aumento del 15% en los costos y una disminucion del 15% en los ingresos. Se

puede identificar los valores del analisis de sensibilidad conservado en los 5 afios

proyectados, se tendria un TIR del 20,28% por lo que el proyecto es sensible ante un

escenario de estas caracteristicas

Tabla 47

Tabla de Analisis de sensibilidad conservador

ARo 0 AR 1 Ao 2 Afo 3 Afo 4 ARo 5
INVERSION TOTAL $(56.746,6)
VENTAS $122.400,00 $116.05356  $125.75564  $136.268,81 $147.660,88
(-) Costo de Venta $(72.675,15) $(75.188,6) $(77.595,8) $(79.865,0) $(80.175,0)
(=) Utilidad Bruta $49.724,85 $ 40.864,94 $48.159,84 $56.403,78 $67.485,88
(-) Gastos Administrativos $(22.239,67) $(23.884,6) $(25.213,7) $(26.625,0) $(26.662,8)
(-) Gastos de Ventas $ (6.960,00) $(6.960,00) $(6.960,00) $(6.960,00) $(6.960,00)
(=) UTILIDAD OPERACIONAL $ 20.525,19 $10.020,32 $ 15.986,15 $22.818,74 $ 33.863,04
(-) Gastos Financieros $ (1.869,65) $(1.539,83) $(1.168,18) $ (749,39) $ (277,50)
(=) UAIT $ 18.655,54 $ 8.480,49 $14.817,97 $ 22.069,34 $ 33.585,54
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Pago Part. Trab. $ - $(2.798,33) $(1.272,07) $(2.222,70) $(3.310,40)

Pago de IR $ - $(3.964,30) $(1.802,10) $(3.148,82) $(4.689,74)
EFECTIVO NETO $ 18.655,54 $ 1.717,86 $11.743,79 $ 16.697,83 $ 25.585,40
(+) Deprec. Area Prod. $ 2.093,70 $ 2.093,70 $ 2.093,70 $ 2.093,70 $ 2.093,70
(+) Deprec. Area Adm. $ 886,67 $ 886,67 $ 886,67 $ 886,67 $ 886,67
(+) Valor Residual de Act. Tang. $29.845,17
(+) Recuperacion Cap. Trabajo $ 7.699,62
(+) Préstamo concedido $ (2.600,59) $ (2.930,41) $(3.302,06) $(3.720,84) $(4.192,73)
FLUJO NETO DEL PERIODO $(56.746,6) $ 19.035,32 $ 2.197,82 $11.852,10 16.387,36 $62.347,82
TIR 20,28% VARIACION
VAN $ 460,31 -15% INGRESOS
15% COSTOS

3.3.9 Impacto y sostenibilidad del negocio
Como sostenibilidad del negocio Valdivia South Shore Club se comprometera a
la participacion de actividades ambientales que organizaran entidades de la

ciudad de Manta, y adjuntar evidencia en sus redes sociales

En lo que respecta el producto los procesos para fabricar esta no tienen una

afectacion alta al medio ambiente.

Del punto de vista comercial, toda la publicidad sera totalmente digital por redes
sociales asi descartar las posibilidades de volantes y carteles que contaminan el

medio ambiente

Y por ultimo como contribucidn social el proyecto generara empleo y la
participacion de ferias comerciales que impulsaran el turismo y el desarrollo

econdmico de la ciudad.
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Conclusiones.

Después de haber realizado los siguientes estudios y determinar la factibilidad

del negocio, podemos llegar a la conclusién:

Se tiene un mercado potencial para la empresa productora de camisetas
oversize 100% algodon, ya que existe la aceptacion de una parte del
mercado que tiene el interés de este proyecto.

También se puede decir que la inversion inicial y el capital de trabajo que
se plantea considerar en este proyecto el cual es de 45.596,68% de cual
se estima que el 54,82% se sustentara con aporte del responsable del
proyecto y el restante que corresponde el 45,18% se cubrira con un
préstamo en la entidad bancaria BanEcuador con una tasa de interés de
12%.

El valor de la TIR del proyecto nos arroja una rentabilidad del 32,79% vy el
valor VAN corresponde a 18.260,49% por ende el proyecto es factible al
realizarse.

La realizacion del proyecto Valdivia South Shore Club es factible ya que
cuenta con las condiciones de mercado, técnicas y financieras adecuadas

para su ejecucion.
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Recomendaciones

Consolidar la identidad de marca desde el inicio del proyecto ya que es
fundamental que la propuesta de camisetas esté respaldada por una
identidad visual solida que conecte con los valores culturales y sociales
de Manta. Se sugiere disefar elementos graficos coherentes que reflejen
el entorno local, ya que esto puede generar una mayor conexion
emocional con el consumidor y potenciar la diferenciacion frente a marcas
genéricas.

Priorizar el uso de materiales de alta calidad y sostenibles dado que los
resultados del estudio revelaron una alta preferencia por camisetas 100%
algodon y una creciente conciencia ambiental, se recomienda utilizar
tejidos naturales y sostenibles. Ademas de responder a las exigencias del
cliente objetivo, esta practica puede ser un diferenciador competitivo en
un mercado donde la sostenibilidad empieza a ser un criterio de compra.
Desarrollar una estrategia de ventas multicanal para maximizar el alcance
del producto, se aconseja combinar la venta presencial con la
implementacién de plataformas digitales que incluyan redes sociales y
comercio electronico. Esto no solo diversifica los canales de ingreso, sino
que responde a los habitos actuales de compra de los consumidores
jovenes, quienes valoran la comodidad y rapidez en el proceso de
adquisicion.

Se recomienda establecer colaboraciones estratégicas con creadores de
contenido que tengan llegada al publico objetivo. Estas alianzas permiten
aumentar la visibilidad de la marca y construir una narrativa cercana,
auténtica y creible que impulse la confianza en los productos.
Implementar un sistema de control de calidad en la produccion para
garantizar la satisfaccion del cliente y la fidelizacion a largo plazo, es
recomendable establecer protocolos de revision continua en las distintas
etapas de fabricacion. Esto incluye desde la seleccion de materia prima
hasta la revision del producto final, asegurando la uniformidad, durabilidad

y presentacion de las camisetas.
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Evaluar de forma periddica los indicadores financieros del proyecto aunque el
estudio financiero proyecta una rentabilidad favorable, se recomienda realizar
controles trimestrales que permitan ajustar costos, revisar margenes de utilidad
y replantear estrategias si fuera necesario. Esta practica ayuda a mantener la

viabilidad del proyecto y anticiparse a posibles desequilibrios econémicos.

Aprovechar los incentivos tributarios para nuevos emprendimientos ya que se
sugiere investigar y aplicar los beneficios tributarios vigentes para
microempresas o proyectos emergentes, lo cual puede representar una ventaja
en la etapa de consolidacioén y facilitar el cumplimiento legal y fiscal sin afectar el

flujo de caja.
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5 Anexos

Anexo 2. Diseio de encuestas.

El disefio y estructura utilizada para la obtencion de datos recopilados relevantes

sobre el mercado objetivo se muestra a continuacion:
Encuesta
Objetivo de la encuesta:

Recopilar la informacién para determinar la demanda de Valdivia South Shore
Club, empresa que produce camisetas, que permite el desarrollo socio

econdmico de la ciudad de Manta.

1. Edad

2. Género

Marca solo un 6valo.

Masculino
Femenino

Prefiero no decirlo

Otro:

3. Ingresos mensuales promedio Marca solo un 6valo.
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menos de
400 de 400
600 de 600
a 800 de
800 a 1000
de 1000 a
1200 mas
de 1200

¢, Con qué frecuencia compra usted camisetas? Marca solo un o6valo.

Quincenal
Mensual
Trimestral

Semestral

¢ Qué caracteristicas valora mas en una camiseta? Marca solo un ovalo.

Calidad de tela
Disefio

Exclusividad

Precio

Estilo

Marca
Sostenibilidad
Opinion de terceros

¢, Qué porcentaje de material prefiere en una camiseta? * Marca solo un

ovalo.
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100% Algodén

80% Algodon 20% Poliéster
50% Algoddn 50% Poliéster
80% Poliéster 20% Algoddn
100% Poliester

¢ Prefiere que los modelos de la marca sean exclusivos? Marca solo un
ovalo.

Si

no
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¢ Qué tipo de material de disefio prefiere en una camiseta?

Marca solo un 6valo.

D termoadesivo
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9. ¢, Cuanto estaria dispuesto a pagar por una camiseta de calidad? *

Marca solo un 6valo.

C ) 20$ a 40$
D 40$ a 603
) 60$ a 803
) 80$ a 100

10. ;Donde suele comprar camisetas?

Marca solo un 6valo.

- Tienda fisica Salta a la pregunta 11

-, Tienda en linea Salta a la pregunta 12

-
-

Redes sociales Salta a la pregunta 12

Catalogo Salta a la pregunta 12

11. ¢ En cual o cuales de las siguientes tiendas fisicas prefiere comprar?

Selecciona todos los que correspondan.
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Pinto

Deprati
Marathon
Tsunami

Psico Bunny
R&M

Wakiki

Rio Store
Tommy Hilfiger
U.S. Polo
Coral

Nuevo Tarqui
Kao Sport

El gran Remate

Secciodn sin titulo

12. qué tipo de corte le interesaria al momento de comprar una camiseta *

Marca solo un 6valo.
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O slim fit

Q boxy fit

Q regular fit

13.  ;Qué tipo de promociones le interesaria al comprar una camiseta? *

Marca solo un 6valo.
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rebajas por fechas especiales
promociones por acumulacion

de compras

14. ¢ Qué aspectos considera que hacen unica a una marca de camisetas? *

Marca solo un 6valo.

Exclusividad del producto
Precios

Facilidad de compra

Calidad

Disefio

Innovacion

Identidad de marca

Estilos y disefos diferenciados
Durabilidad

Conexion emocional

Exito de la marca

15.  ;Qué caracteristicas especificas buscaria en una marca camiseta para
considerarla superior otra marca?

Marca solo un o6valo.
renombre

facilidad de
compra

variedad de
disefios
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16.

17.

colaboraciones

tecnologia en

materiales
¢ Estaria interesado en una nueva marca ecuatoriana de camisetas en el
mercado?

Marca solo un 6valo.

Si

no

A través de que medios de comunicacion le gustaria recibir ofertas o

novedades de la nueva marca de camiseta Marca solo un évalo.
Television
Radio Redes
sociales email
publicidad en
sitios web
Volantes
Banner

No estoy interesado
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Anexo 2. Costos de produccion

A continuacion, se detallan los costos de produccion en que incurrira el
proyecto.
Tabla 48

Tabla de costo de produccion camiseta

Producto: Camiseta oversize

Material Unidad Cantidad Costo Costo total

unitario
Tela de algodon m? 2,2 5,59% 5,59%
Hilo M 25 0,20% 0,20%
Etiqueta de informacion Unidad 1 0,10% 0,10%
Rib de cuello M 0,65 0,55% 0,55%
Tinta serigréafica Ml 4 0,90% 0,90%
Malla bloqueadora para unidad 1 0,15% 0,15%

marco serigrafico

Costo unitario de materiales camiseta oversize 7,49%

Nota: el costro de produccién de la camiseta es de 7,49%

Tabla 49

Tabla de Costo total de materiales

Material Unidad Cantidad Cantidad Costo Costo total
anual unitario anual

Tela de m? 2,2 7.920 5,59% 44.272,80%

algodoén

Hilo m 25 90.000 0,20% 18.000,00%

Etiqueta de unidad 1 3.600 0,10% 360,00%

informacion

Rib de cuello m 0,65 2.340 0,55% 1.287,00%

Tinta mi 4 14.400 0,90% 12.960,00%

serigrafica
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Material Unidad Cantidad Cantidad Costo Costo total
anual unitario anual
Malla unidad 1 3.600 0,15% 540,00%
bloqueadora
para marco
serigrafico
Costo total de materiales 77.419,80%

Nota: el total del costo anual de materiales es de 77.419,808%.

Tabla 50

Tabla de Estimacion requerimientos mano de obra.

Producto Horas Hombre Cantidad Tiempo total
Camiseta oversize 0.5 1 0,5
Horas/Hombre por camiseta 0,5
Camisetas mensuales 300
Horas/Hombres necesarias mensuales 150
Horas/Hombres disponibles mensuales 352
Obreros necesarios 0,85
Obreros disponibles 2

Nota: en esta tabla se detalla la cantidad de horas hombres segun los obreros

requeridos

Tabla 51

Tabla de Gastos totales materiales directos.

Ao 1 Ao 2 Ao 3 Ao 4 Ao 5
Material Directo por unidad $ 749 $ 749 § 749 $ 7,49 $ 7,49
Unidades al mes 350,00 367,50 385,88 405,17 42543
Costo Material Directo / Mes $ 262150 $ 275258 § 289020 $ 3.034,71 $ 3.034,71
Costo Material Directo / Ao $ 31.458,00 $ 33.03090 $ 34.68245 $ 36.416,57 $ 36.416,57

Nota: en esta tabla se detalla los gastos totales de materiales directos en los 5

anos.
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Tabla 52.

Cif
Ao 1 Ao 2 Ao 3 Ao 4 Ao 5

Energia Eléctrica para Prod. Mensual $ 263,34 $ 287,04 $ 297,23 $ 291,58 $ 286,04
Mantenimiento lugar de trabajo Mensual $ 100,00 $ 100,00 $ 100,00 $ 100,00 $ 100,00
Combustible vehiculo $ 54,00 $ 58,86 $ 60,95 $ 59,79 $ 58,66
Mantenimiento de vehiculo $ 240,00 $ 240,00 $ 240,00 $ 240,00 $ 240,00
Lubricantes maquinaria Mens $ 250,00 $ 272,50 $ 297,03 $ 323,76 $ 352,90
Mantenimiento Equipos Mensual $ 200,00 $ 200,00 $ 200,00 $ 200,00 $ 200,00
Depreciacion Mensual $ 174,48 $ 174,48 $ 174,48 $ 174,48 $ 174,48
CIF Mensuales $ 1.281,82 $ 1.332,88 $ 1.369,68 $ 1.389,61 $ 1.412,07
CIF ANUALES $ 15.381,78 $ 15.994,51 $ 16.436,16 $ 16.675,28 $  16.944,83

A continuacién, se detallara el costro de energia eléctrica para produccion

mensual, el consumo eléctrico estimado del taller, considerando 8 horas de

trabajo diario y una tarifa de $0,11 por kWh en Ecuador, alcanza los 108,8 kWh

al dia, lo que representa un costo aproximado de $11,97 diarios y $263,34

mensuales.

Tabla 53

Tabla de costo de energia eléctrica de produccion mensual

Maquina / Equipo Potencia Horas Consumo Costo
estimada diarias  diario (kWh) diario ($)
(kW)
Maquina de cortar tela 1.5 8 12.0 1.32
Mesa de corte (manual) 0 8 0.0 0.00
Maquina de costura plana 0.4 8 3.2 0.35
Maquina overlock 0.5 8 4.0 0.44
Maquina recubridora 0.5 8 4.0 0.44
Pulpo de serigrafia (manual) 0.1 8 0.8 0.09
Estaciones de secado 1.2 8 9.6 1.06
Horno de secado 2.5 8 20.0 2.20
Flash cure 2.0 8 16.0 1.76
Plancha de prensa 1.8 8 14.4 1.58
Impresora de films 0.8 8 6.4 0.70
Lavadero de marcos 0.3 8 24 0.26
Compresor de aire 1.5 8 12.0 1.32
Focos, router, 2 0.5 8 4.0 0.44
computadoras
Total 108.8 11,97
Total de consumo 263,34

mensual 22 dias
laborables

Notas: el costo total de consumo mensual de energia es de 263,34%
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Tabla 54

Tabla de mano de obra directa

MANO DE OBRA DIRECTA No. de Sueldo Remuneracion % Costo
(FIJA) personal mensual mensual Beneficios MOD
Bruto sociales mensual
Obreros (ayudante de planta) 2 3 470,00 $ 940,00 45,0% 1.363,00
- 0,00
TOTAL 2 940,00 1.363,00

Nota: el valor de mano de obra directa es de 1.363,00%

Anexo 3. Costo administrativo.

En la siguiente tabla se detallan los gastos administrativos del proyecto: .

Tabla 55
Tabla de Gastos administrativos
Ano 1 Ano 2 Ano 3 Ano 4 Ao 5

Sueldos y Salarios / afio $ 19.488,00 $ 20.706,00 $ 22.000,13 $ 23.375,13 $ 23.375,13
Serv. Basicos / afio $ - 8 -8 -3 - 8 -
Suministros al afio $ 240,00 $ 249,60 $ 259,58 $ 269,97 $ 280,77
Asesoria / afio $ 600,00 $ 624,00 $ 648,96 $ 674,92 $ 701,92
Internet y Celular $ -3 393,36 $ 393,36 $ 393,36 $ 393,36
Permisos / afio $ 415,00 $ 415,00 $ 415,00 $ 415,00 $ 415,00
Deprec. Area Adm. / afio $ 886,67 $ 886,67 $ 886,67 $ 886,67 $ 886,67
Mant. Vehiculo / afio $ 180,00 $ 180,00 $ 180,00 $ 180,00 $ 180,00
Gastos Pre-operacionales $ 430,00 $ 430,00 $ 430,00 $ 430,00 $ 430,00
TOTAL GASTOS ADM. $ 22.239,67 $ 23.884,63 $ 25.213,70 $ 26.625,05 $ 26.662,84

Nota: en esta tabla se detalla los valores de gastos administrativos de los 5

anos.

El servicio de internet tiene un costo mensual de 32,78% mensuales, ver anexo
9.

Tabla 56
Tabla de sueldos y salarios administrativos
Sueldos y No. de Sueldo Valor Horas Remuneracion % Beneficios Gasto
Salarios personal mensual Extras mensual sociales Total
Bruto Sueldos y
Salarios

94



secretaria 1 $470,00 $ - $ 470,00 45,0% 681,50
jefe produccion 1 $650,00 $ - $ 650,00 45,0% 942,50

TOTAL 2 $ 1.120,00 $1.624,00

Nota: el costo total de sueldos y salarios administrativos es de 1.624,00$

Tabla 57

Tabla de gastos de publicidad

Detalle Costo mensual Costo anual
Publicidad en redes sociales 470,009 5.640,00%
Total 5.640,00%

Nota: el valor anual de gasto total de publicidad en redes sociales es de
5.640,00% es decir 470,00 mensual.

Tabla 58

Tabla de gastos de ventas

Ao 1 Ao 2 Ao 3 Ao 4 Ano 5

Transp. - Com./ $1.320,00 $ 132000 $ 1.320,00 $ 1.320,00 $ 1.320,00
afno

Comisiones $ -3 - $ - % - $ -
anuales

Publicidad anual  $5.640,00 $ 5.640,00 $ 5640,00 $ 5.640,00 $ 5.640,00
TOTAL G. $6.960,00 $6.960,00 $ 6.960,00 $ 6.960,00 $ 6.960,00
VENTAS

Nota: en esta tabla se identifica los gastos de ventas en los 5 afios.
Anexo 4. _ Capital Operativo.

se estimo el capital operativo de trabajo en 30 dias de actividades procesos y
operaciones por que se considera que el equivalente a un mes es necesario para
que la empresa logre captar la audiencia de clientes que se necesita para su

propia sostenibilidad en calculo se presenta en la siguiente tabla.

Tabla 59
Capital de operacion
Ano 1
COSTO DE VENTA $ 63.195,78
GASTOS ADM. $ 22.239,67
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GASTOS VENTA $ 6.960,00
CAO $ 92.395,45

CAPITAL DE TRABAJO $ 7.699,62

Nota: el capital de trabajo es de 7.699,62%

Tabla 60

Tabla de ciclo efectivo

CICLO DE EFECTIVO

Dias de Adquisicion y Produccién 8
Dias de Venta 15
Dias de Cobro 45
(-) Dias de Pago 30
CICLO EFECTIVO EN DIAS 30

Nota: el ciclo de 30 dias

Anexo 5. _ Némina de personal

Tabla 61
Tabla de némina de personal
Sueldos y Salarios No.de  Sueldo Valor Remuneracio % Gasto
persona mensua Horas n Beneficio ~ Total
I I Extras mensual s Sueldos
Bruto sociales o y
alarios
secretaria 1 $ $ 470,00 45,0% 681,50
$470,00 -
jefe produccion 1 $ $ 650,00 45,0% 942,50
$650,00 -
Ayudante de 2 $ $ 940,00 45,0% 1.363,0
produccion $470,00 - 0
TOTAL 4 $ 2.060,00 $2.987,
0

Nota: el valor total de toda la ndmina de la empresa es de 2.987,00 con un total

de 4 personas.

Anexo 6. _ Tasa de interés préstamo BanEcuador.
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Circular 250108 de fecha 01-07-2025 |- gonEcuador

Productivo Corporativo 8.50%
Productivo Empresarial 10.55%
Productivo PYMES 12%
Consumo 12.0%
Educativo 8.91%
Educativo Social 5.49%
Vivienda de Interés Publico 4.99%
Vivienda de Interés Social 4.99%
Inmobiliario 10.36%
Microcrédito Minorista 20.88%

Microcrédito de Acumulacién Simple 21.24%
Microcrédito de Acumulacion Ampliada 8.75%
Inversion Pablica 8.83%

Fuente: BANCO CENTRAL DEL ECUADOR : 1. De acuerdo a la Resolucion No. JPRF-F. 2023-070 de 22 de junio 2023, de la Junta de Politica y Regulad

Productivo Corporativo

11.11%
Productivo Empresarial 13.20%
Productivo PYMES 12%
Consumo 16.77%
Educativo 9.50%
Educativo Social 7.50%
Vivienda de Interés Publico 4.99%
Vivienda de Intérés Social 4.99%
Inmobiliario 11.00%

Microcrédito Minorista 28.23%
Microcrédito de Acumuwlacion Simpl 24.89%
Microcrédito de Acumulacion Amplia 22.05%
Inversion Publica 9.33%

6n Financiera 2. Segun la Resdlucion-608-2020-F, de la Junta de Politica y Regulacion Ménetaria y Financiera. 3. Segun a

Anexo 7. _ Tabla de amortizacion.

Tabla 62

Tabla de amortizaciéon de créditos

Condiciones del Crédito

Valor del Préstamo

Periodos de pago
Tasa de interés

Forma de capitalizacion

PAGO

NN ZalsaranlisoeNoarwnsod

$ 16.746,62

60
12%

mensual a 5 afos

$ 372,52
Principal Intereses Pago

$ 372,52
$ 205,05 $ 167,47  $ 372,52
$ 207,10 $ 16542  $ 372,52
$ 209,17 $ 163,34  § 372,52
$ 211,27 $ 161,25  $ 372,52
$ 213,38 $ 159,14  $ 372,52
$ 215,51 $ 157,01 $ 372,52
$ 217,67 $ 154,85  § 372,52
$ 219,84 $ 152,67  $ 372,52
$ 222,04 $ 150,48  $ 372,52
$ 224,26 $ 148,26  $ 372,52
$ 226,51 $ 146,01 $ 372,52
$ 228,77 $ 143,75  $ 372,52
$ 231,06 $ 141,46  $ 372,52
$ 233,37 $ 139,15  § 372,52
$ 235,70 $ 136,82 $ 372,52
$ 238,06 $ 13446  $ 372,52
$ 240,44 $ 132,08 $ 372,52
$ 242,85 $ 129,67 $ 372,52
$ 245,27 $ 12725  $ 372,52
$ 247,73 $ 12479  $ 372,52
$ 250,20 $ 12232  § 372,52
$ 252,71 $ 119,81 $ 372,52

Amort. Prést.

R R R R R R e R TR TR

16.746,62
16.541,57
16.334,46
16.125,29
15.914,02
15.700,64
15.485,13
15.267,46
15.047,62
14.825,57
14.601,31
14.374,81
14.146,03
13.914,97
13.681,61
13.445,90
13.207,84
12.967,40
12.724,56
12.479,28
12.231,56
11.981,35
11.728,65
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Condiciones del Crédito

23
24
25
26
27
28
29
30
31
32
33
34
35
36
37
38
39
40
41
42
43
44
45
46
47
48
49
50
51
52
53
54
55
56
57
58
59
60

RPN ARAALARAAAAAAAARARAAAAAAAAAARNANDAAANAANANANNANNN

255,23
257,79
260,36
262,97
265,60
268,25
270,93
273,64
276,38
279,14
281,94
284,76
287,60
290,48
293,38
296,32
299,28
302,27
305,30
308,35
311,43
314,55
317,69
320,87
324,08
327,32
330,59
333,90
337,24
340,61
344,02
347,46
350,93
354,44
357,98
361,56
365,18
368,83

117,29
114,73
112,16
109,55
106,92
104,27
101,58
98,88
96,14
93,37
90,58
87,76
84,92
82,04
79,14
76,20
73,24
70,25
67,22
64,17
61,09
57,97
54,83
51,65
48,44
45,20
41,93
38,62
35,28
31,91
28,50
25,06
21,59
18,08
14,54
10,96
7,34
3,69

PR P APLAAPAADALARAD AN ALRALANALALAADALANDAADAALARANAL

RARARAPA DAL AAAAAAAAAAANAAAAAAAAAAAAANAD AN

372,52
372,52
372,52
372,52
372,52
372,52
372,52
372,52
372,52
372,52
372,52
372,52
372,52
372,52
372,52
372,52
372,52
372,52
372,52
372,52
372,52
372,52
372,52
372,52
372,52
372,52
372,52
372,52
372,52
372,52
372,52
372,52
372,52
372,52
372,52
372,52
372,52
372,52

PR DR AALAAAPARAAARAARARAAAAAAAAANAAAARNADAAAAANDANNAANNALH

11.473,41
11.215,63
10.955,26
10.692,30
10.426,70
10.158,45
9.887,51
9.613,87
9.337,49
9.058,34
8.776,41
8.491,65
8.204,05
7.913,57
7.620,19
7.323,87
7.024,59
6.722,32
6.417,02
6.108,67
5.797,24
5.482,69
5.165,00
4.844,13
4.520,05
4.192,73
3.862,14
3.528,24
3.191,01
2.850,40
2.506,38
2.158,93
1.808,00
1.453,56
1.095,57
734,01
368,83
0,00

Nota: en esta tabla se detalla los valores de amortizacion de crédito

Tabla 63

Resultados de amortizacion de crédito
Anos Principal Intereses
1er. $ 2.600,59 $ 1.869,65
2do. $ 2.930,41 $ 1.539,83
3er. $ 3.302,06 $ 1.168,18
4to. $ 3.720,84 $ 749,39
5to. $ 4.192,73 $ 277,50

TOTAL $ 16.746,62 $ 5.604,54
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Nota: en esta tabla se detalla los pagos y el interés del préstamo para

complementar el proyecto.

Anexo 8. _Plan de internet.

%  netlife.ec/informacion-arcotel e P + 0
Gl Newbie-Defense 750Mbps 750Mbps 375Mbps $29,33
Gl Padawan-Defense 800Mbps B800Mbps 400Mbps $30,48
PRO GI Begginer 800Mbps 800Mbps 400Mbps 330,48
Gl Learner-Defense + Assistance PRO 750Mbps 750Mbps 375Mbps $3163
Gl Learner-Defense + Netlife Play 750Mbps 750Mbps 375Mbps $31,63
Gl Learner-Defense + Extender 750Mbps 750Mbps 375Mbps $31,63
PRO GI Novice 900Mbps 900Mbps 450Mbps $3220
Gl Novice-Defense + Assistance Pro 800Mbps 800Mbps 400Mbps $32,78
Gl Novice-Defense + Netlife Play 800Mbps B800Mbps 400Mbps $32,78

Anexo 9. _ presupuesto de investigacion

Tabla 64
Tabla de presupuesto de investigacion previo plan de negocios.
PRESUPUESTO DE INVESTIGACION

CONCEPTO VALOR
transporte 50%
Tiempo de consulta en internet 30%
Tiempo de investigaciéon 100$
Impresiones y papeleria 20%
Refrigerios y a viaticos 40%
telecomunicacion 10$
Asesorias 40%
libros 10$
capacitaciones 50%
mentorias 10$
Visitas a proyectos similares 20%
total 380%

Nota: en esta tabla se detallan los costos que se utilizé previo al plan de

negocios.

Anexo 10. _ cronograma de actividades.
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Investigacién bibliografica
Planteamiento del problema

Disefio de instrumentos

Encuestas opinién publica
Encuestas opinién publica

Prueba de instrumentos

Estudio de mercado

Estudio técnico

Estudio organizacional

Estudio econémico

Evaluacion financiera

Andlisis de informacién

Analisis de riesgos

Analisis estructural o infraestructura
Diserio de marketing

Disefo de ventas

Analisis de competidores ya establecidos
Diseno de producto

Producto final

Sustentacién

Cronograma de Actividades - Ao 2025

Anexo 11. _ Numero de respuestas de encuestas obtenidas.

B Farmulario sin thulo - Fommaler: X 4

[4 < [m

Formulario sin titule 03 97

Edad

411 respuestas

docs.google.comyforms/d/15it Taz

411 respuestas

Resumen

i

T Wood

Praguntas

100

Respusstas (IR

Fregunta

‘Configuracian

Ver en Hojas de calcule

Se acaplan respuesias

Individual

e PO

- a >

+0DE OBE:O

oo- - N8



Anexo 12. _Imagenes del proceso de fabricacion.
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Anexo 13. Base de datos

¢Con qué ¢Qué
Ingresos frecuencia caracteristicas
mensuales compra usted valora mas en una
Edad Género promedio camisetas? camiseta?
20| Masculino menos de 400 Quincenal Calidad de tela
20| Femenino menos de 400 Quincenal Calidad de tela
21| Femenino menos de 400 Trimestral Precio
21| Masculino menos de 400 Semestral Precio
38| Femenino menos de 400 Mensual Estilo
20| Masculino menos de 400 Mensual Disefio
20| Masculino menos de 400 Semestral Sostenibilidad
17| Femenino menos de 400 Mensual Calidad de tela
37| Masculino de 400 600 Mensual Calidad de tela
19| Masculino menos de 400 Mensual Estilo
21| Masculino menos de 400 Semestral Marca
21| Masculino menos de 400 Mensual Calidad de tela
22| Masculino menos de 400 Trimestral Calidad de tela
22| Masculino menos de 400 Semestral Calidad de tela
25| Femenino mas de 1200 Quincenal Calidad de tela
21| Masculino menos de 400 Semestral Disefio
16| Masculino menos de 400 Semestral Calidad de tela
30| Femenino de 400 600 Quincenal Calidad de tela
20| Masculino menos de 400 Mensual Exclusividad
29| Femenino mas de 1200 Mensual Disefio
23| Masculino menos de 400 Trimestral Precio
22| Femenino menos de 400 Trimestral Exclusividad
41| Femenino de 600 a 800 Mensual Calidad de tela
38| Femenino de 400 600 Mensual Calidad de tela
21| Masculino mas de 1200 Quincenal Calidad de tela
21| Masculino de 400 600 Mensual Calidad de tela
17| Femenino menos de 400 Trimestral Calidad de tela
22| Femenino de 400 600 Quincenal Calidad de tela
20| Masculino menos de 400 Trimestral Calidad de tela
32| Masculino de 800 a 1000 Trimestral Exclusividad
20 aiitos Femenino menos de 400 Trimestral Calidad de tela
20| Femenino menos de 400 Trimestral Calidad de tela
35| Femenino de 600 a 800 Mensual Calidad de tela
21| Femenino menos de 400 Mensual Calidad de tela
22| Masculino de 400 600 Quincenal Marca
30| Femenino de 1000 a 1200 Mensual Calidad de tela
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33| Masculino de 400 600 Semestral Precio

23| Masculino menos de 400 Mensual Disefio

21| Femenino menos de 400 Quincenal Calidad de tela

20| Masculino menos de 400 Semestral Precio

37| Femenino de 800 a 1000 Trimestral Precio

57| Femenino de 400 600 Mensual Calidad de tela

18| Masculino menos de 400 Quincenal Disefio

18| Masculino menos de 400 Mensual Disefio

23| Masculino menos de 400 Semestral Calidad de tela

21| Femenino menos de 400 Semestral Precio

20| Femenino menos de 400 Quincenal Disefio

19| Masculino menos de 400 Mensual Calidad de tela

20| Masculino menos de 400 Quincenal Calidad de tela

25| Masculino de 400 600 Trimestral Precio

21| Masculino menos de 400 Trimestral Precio

15| Masculino menos de 400 Trimestral Calidad de tela

15| Masculino menos de 400 Quincenal Calidad de tela

21| Masculino menos de 400 Trimestral Estilo

15| Masculino Quincenal Disefio

21| Femenino menos de 400 Trimestral Calidad de tela

25| Masculino de 400 600 Trimestral Calidad de tela

21| Masculino menos de 400 Semestral Estilo

22| Femenino menos de 400 Quincenal Calidad de tela

22| Femenino menos de 400 Semestral Precio

21| Femenino de 800 a 1000 Mensual Calidad de tela

19| Femenino menos de 400 Trimestral Exclusividad

19| Masculino de 1000 a 1200 Semestral Estilo

18| Femenino menos de 400 Trimestral Precio

19| Masculino de 800 a 1000 Trimestral Disefio

18| Masculino menos de 400 Trimestral Calidad de tela

22| Masculino menos de 400 Mensual Calidad de tela

22| Femenino menos de 400 Mensual Disefio

22| Masculino menos de 400 Quincenal Precio

21| Femenino menos de 400 Quincenal Disefo

21| Femenino menos de 400 Semestral Calidad de tela

22| Femenino menos de 400 Trimestral Calidad de tela

21| Femenino menos de 400 Mensual Calidad de tela

23| Masculino menos de 400 Mensual Calidad de tela

21| Masculino menos de 400 Mensual Calidad de tela

24| Masculino menos de 400 Trimestral Calidad de tela
18 anos Masculino menos de 400 Mensual Calidad de tela

21| Femenino menos de 400 Trimestral Disefio
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18| Masculino menos de 400 Trimestral Calidad de tela
17| Femenino menos de 400 Trimestral Calidad de tela
19| Femenino menos de 400 Semestral Calidad de tela
22| Masculino menos de 400 Semestral Calidad de tela
27| Masculino de 800 a 1000 Trimestral Calidad de tela
26| Masculino de 800 a 1000 Trimestral Calidad de tela
22| Masculino menos de 400 Mensual Estilo

41| Masculino menos de 400 Quincenal Calidad de tela
23| Masculino de 400 600 Trimestral Precio

30| Masculino de 600 a 800 Trimestral Calidad de tela
21| Masculino menos de 400 Mensual Exclusividad
28| Masculino de 800 a 1000 Mensual Marca

18| Masculino menos de 400 Mensual Calidad de tela
34| Masculino menos de 400 Mensual Calidad de tela
25| Femenino de 600 a 800 Mensual Calidad de tela
27| Masculino de 400 600 Mensual Calidad de tela
15| Masculino menos de 400 Trimestral Marca

34| Femenino menos de 400 Semestral Calidad de tela
23| Femenino menos de 400 Quincenal Calidad de tela
29| Femenino de 400 600 Mensual Exclusividad
38| Femenino de 400 600 Mensual Precio

40| Femenino de 400 600 Trimestral Calidad de tela
37| Femenino mas de 1200 Semestral Calidad de tela
42| Masculino de 800 a 1000 Semestral Calidad de tela
28| Masculino de 800 a 1000 Trimestral Exclusividad
40| Masculino de 800 a 1000 Trimestral Disefio

43| Femenino de 400 600 Semestral Calidad de tela
37| Femenino menos de 400 Semestral Calidad de tela
14| Femenino menos de 400 Mensual Calidad de tela
33| Femenino de 400 600 Trimestral Calidad de tela
28| Femenino de 400 600 Quincenal Calidad de tela
21| Masculino menos de 400 Semestral Calidad de tela
22| Femenino menos de 400 Semestral Precio

21| Femenino menos de 400 Mensual Estilo

21| Masculino menos de 400 Semestral Disefio

22| Masculino menos de 400 Semestral Calidad de tela
24| Masculino menos de 400 Semestral Disefio

21| Femenino menos de 400 Mensual Estilo

21| Masculino menos de 400 Trimestral Calidad de tela
21| Masculino menos de 400 Quincenal Calidad de tela
21| Femenino menos de 400 Semestral Calidad de tela
22| Femenino menos de 400 Semestral Precio
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22| Masculino menos de 400 Semestral Disefio

22| Masculino de 400 600 Mensual Disefio

22| Masculino de 400 600 Mensual Estilo

22| Femenino menos de 400 Mensual Marca

21| Masculino menos de 400 Semestral Calidad de tela

20| Femenino menos de 400 Trimestral Estilo

22| Masculino de 400 600 Mensual Calidad de tela

20| Femenino de 400 600 Mensual Estilo

20| Femenino de 800 a 1000 Trimestral Calidad de tela

30| Masculino menos de 400 Semestral Precio

19| Femenino menos de 400 Trimestral Calidad de tela

19| Masculino menos de 400 Mensual Estilo

34| Masculino de 600 a 800 Semestral Calidad de tela

21| Masculino menos de 400 Semestral Exclusividad

20| Femenino de 400 600 Trimestral Calidad de tela

20| Masculino menos de 400 Mensual Exclusividad
18 afos Masculino menos de 400 Trimestral Calidad de tela

22| Masculino de 400 600 Trimestral Disefio

20| Femenino menos de 400 Semestral Calidad de tela

20| Femenino menos de 400 Quincenal Estilo

20| Femenino de 400 600 Mensual Calidad de tela

23| Masculino de 400 600 Quincenal Disefo

25| Femenino de 400 600 Quincenal Precio

30| Masculino de 400 600 Quincenal Calidad de tela

40| Femenino de 400 600 Trimestral Calidad de tela

23| Femenino de 600 a 800 Quincenal Marca

21| Masculino mas de 1200 Mensual Disefio

18| Femenino menos de 400 Trimestral Calidad de tela

25| Femenino menos de 400 Trimestral Calidad de tela

23| Femenino menos de 400 Semestral Calidad de tela

20| Femenino menos de 400 Mensual Calidad de tela

20| Femenino menos de 400 Quincenal Precio

20| Femenino menos de 400 Mensual Calidad de tela

17| Femenino menos de 400 Trimestral Calidad de tela

40| Masculino menos de 400 Mensual Disefio

20| Femenino menos de 400 Mensual Sostenibilidad

22| Masculino de 400 600 Trimestral Precio

27| Prefiero no decirlo | menos de 400 Semestral Estilo

21| Masculino de 400 600 Quincenal Marca

40| Masculino de 600 a 800 Quincenal Calidad de tela

15| Masculino menos de 400 Semestral Estilo

24| Masculino menos de 400 Mensual Estilo
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19| Femenino menos de 400 Trimestral Calidad de tela
22| Masculino de 600 a 800 Trimestral Calidad de tela
20| Masculino de 400 600 Trimestral Calidad de tela
33| Femenino de 400 600 Mensual Precio

45| Masculino de 600 a 800 Semestral Marca

23| Masculino de 400 600 Quincenal Disefio

55| Masculino de 600 a 800 Quincenal Exclusividad
25| Masculino de 600 a 800 Mensual Disefio

24| Femenino menos de 400 Semestral Calidad de tela
32| Femenino de 600 a 800 Mensual Disefio

22| Masculino de 400 600 Mensual Exclusividad
34| Masculino de 600 a 800 Mensual Calidad de tela
34| Femenino de 400 600 Trimestral Estilo

26| Masculino menos de 400 Mensual Exclusividad
30| Masculino de 400 600 Mensual Disefio

28| Masculino de 400 600 Trimestral Sostenibilidad
22| Masculino de 400 600 Mensual Disefio

37| Femenino de 800 a 1000 Quincenal Marca

38| Masculino de 600 a 800 Mensual Disefio

21| Masculino de 400 600 Mensual Disefio

21| Masculino de 400 600 Mensual Disefio

30| Prefiero no decirlo | de 400 600 Trimestral Exclusividad
25| Femenino de 400 600 Mensual Disefio

21| Masculino de 400 600 Mensual Disefio

42| Femenino de 800 a 1000 Trimestral Exclusividad
22| Masculino de 600 a 800 Mensual Calidad de tela
41| Masculino de 400 600 Mensual Calidad de tela
21| Masculino de 400 600 Trimestral Disefio

36| Masculino de 400 600 Quincenal Exclusividad
21| Masculino de 400 600 Mensual Exclusividad
39| Femenino de 600 a 800 Trimestral Precio

21| Masculino de 400 600 Mensual Disefio

34| Masculino de 400 600 Trimestral Exclusividad
22| Masculino de 400 600 Trimestral Exclusividad
21| Masculino de 400 600 Mensual Disefio

32| Femenino de 800 a 1000 Semestral Exclusividad
21| Masculino de 600 a 800 Quincenal Exclusividad
26| Femenino de 400 600 Mensual Precio

21| Masculino de 600 a 800 Quincenal Disefio

45| Prefiero no decirlo | de 600 a 800 Trimestral Calidad de tela
30| Femenino de 600 a 800 Quincenal Opinion de terceros
26| Femenino de 400 600 Trimestral Estilo
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42| Femenino de 1000 a 1200 Mensual Marca

23| Masculino de 400 600 Mensual Disefio

32| Femenino de 600 a 800 Quincenal Sostenibilidad
29| Masculino de 400 600 Mensual Estilo

21| Masculino de 600 a 800 Mensual Disefio

44| Femenino de 800 a 1000 Quincenal Estilo

26| Masculino de 400 600 Trimestral Exclusividad
12| Masculino de 600 a 800 Mensual Disefio

21| Masculino de 600 a 800 Mensual Disefio

18| Prefiero no decirlo | de 400 600 Mensual Calidad de tela
30| Masculino menos de 400 Mensual Marca

18| Masculino de 800 a 1000 Trimestral Estilo

32| Femenino de 600 a 800 Mensual Disefio

21| Masculino de 600 a 800 Trimestral Disefio

47| Masculino de 400 600 Mensual Estilo

18| Femenino de 1000 a 1200 Quincenal Disefio

21| Masculino de 800 a 1000 Mensual Disefio

19| Masculino de 800 a 1000 Trimestral Exclusividad
27| Masculino de 600 a 800 Trimestral Precio

19| Masculino de 600 a 800 Trimestral Calidad de tela
19| Masculino de 1000 a 1200 Semestral Disefio

19| Masculino de 1000 a 1200 Mensual Estilo

19| Masculino mas de 1200 Mensual Exclusividad
25| Masculino de 600 a 800 Mensual Disefio

20| Femenino de 400 600 Mensual Disefio

36| Femenino de 400 600 Mensual Exclusividad
28| Femenino de 400 600 Trimestral Exclusividad
35| Femenino de 600 a 800 Semestral Disefio

28| Masculino de 800 a 1000 Mensual Precio

44| Femenino menos de 400 Semestral Calidad de tela
15| Masculino Mensual Calidad de tela
15| Masculino menos de 400 Trimestral Calidad de tela
80| Masculino de 600 a 800 Mensual Estilo

14| Masculino menos de 400 Mensual Estilo

30| Masculino de 1000 a 1200 Semestral Marca

15| Masculino menos de 400 Trimestral Estilo

15| Masculino menos de 400 Quincenal Precio

15| Masculino menos de 400 Mensual Disefio

20| Femenino menos de 400 Trimestral Calidad de tela
23| Masculino menos de 400 Trimestral Disefio

40| Femenino de 800 a 1000 Quincenal Estilo

22| Femenino de 600 a 800 Semestral Calidad de tela
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26| Masculino de 400 600 Mensual Disefio
42| Femenino menos de 400 Trimestral Calidad de tela
20| Femenino menos de 400 Semestral Calidad de tela
35| Prefiero no decirlo | de 400 600 Trimestral Calidad de tela
22| Masculino menos de 400 Quincenal Calidad de tela
44| Masculino de 600 a 800 Trimestral Disefio
55| Masculino de 800 a 1000 Quincenal Exclusividad
39| Femenino de 600 a 800 Semestral Exclusividad
28| Femenino de 600 a 800 Quincenal Calidad de tela
24| Femenino menos de 400 Mensual Calidad de tela
16| Femenino de 400 600 Trimestral Estilo
15| Femenino de 800 a 1000 Trimestral Opinién de terceros
Depende del
dia Motor de carro mas de 1200 Mensual Opinién de terceros
16| Masculino menos de 400 Semestral Estilo
20| Masculino menos de 400 Mensual Calidad de tela
38| Femenino de 1000 a 1200 Semestral Precio
31| Masculino de 400 600 Mensual Calidad de tela
25| Femenino menos de 400 Mensual Calidad de tela
44| Femenino menos de 400 Quincenal Calidad de tela
27| Prefiero no decirlo | menos de 400 Quincenal Exclusividad
28| Femenino de 400 600 Mensual Estilo
27| Femenino de 400 600 Trimestral Sostenibilidad
36| Masculino menos de 400 Quincenal Disefio
22| Femenino menos de 400 Mensual Exclusividad
33| Masculino de 400 600 Mensual Exclusividad
41| Masculino de 400 600 Trimestral Calidad de tela
46| Masculino de 400 600 Quincenal Exclusividad
44| Femenino de 600 a 800 Trimestral Exclusividad
48| Prefiero no decirlo | de 400 600 Semestral Marca
43| Prefiero no decirlo | de 600 a 800 Trimestral Exclusividad
29| Masculino de 400 600 Mensual Calidad de tela
37| Femenino de 600 a 800 Semestral Estilo
46| Masculino de 600 a 800 Quincenal Marca
24| Femenino de 400 600 Quincenal Calidad de tela
36| Femenino de 600 a 800 Trimestral Exclusividad
43| Masculino de 600 a 800 Quincenal Exclusividad
52| Masculino de 1000 a 1200 Mensual Exclusividad
37| Femenino de 600 a 800 Trimestral Estilo
23| Masculino de 600 a 800 Mensual Disefio
46| Femenino de 800 a 1000 Trimestral Marca
44| Femenino de 600 a 800 Mensual Sostenibilidad
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26| Masculino de 400 600 Mensual Calidad de tela
31| Masculino de 400 600 Mensual Exclusividad
25| Femenino de 400 600 Quincenal Estilo

36| Masculino de 400 600 Mensual Exclusividad
50| Masculino de 400 600 Quincenal Disefio

44| Femenino de 600 a 800 Trimestral Exclusividad
37| Femenino de 400 600 Trimestral Marca

27| Masculino menos de 400 Trimestral Exclusividad
25| Femenino menos de 400 Mensual Estilo

41| Masculino de 800 a 1000 Trimestral Estilo

38| Femenino de 600 a 800 Mensual Marca

44| Masculino de 400 600 Mensual Estilo

54| Masculino de 400 600 Mensual Exclusividad
27| Femenino de 400 600 Mensual Disefio

25| Femenino de 400 600 Mensual Marca

36| Femenino de 400 600 Mensual Disefio

22| Masculino de 400 600 Trimestral Precio

34| Femenino de 400 600 Mensual Disefio

52| Femenino de 1000 a 1200 Trimestral Marca

36| Femenino de 400 600 Mensual Exclusividad
33| Masculino de 400 600 Mensual Exclusividad
28| Masculino de 400 600 Mensual Exclusividad
25| Masculino menos de 400 Trimestral Calidad de tela
25| Femenino de 600 a 800 Mensual Exclusividad
33| Masculino de 600 a 800 Mensual Disefio

25| Femenino de 400 600 Trimestral Estilo

32| Femenino menos de 400 Quincenal Calidad de tela
22| Masculino de 600 a 800 Trimestral Disefio

40| Masculino de 600 a 800 Trimestral Exclusividad
46| Prefiero no decirlo | de 600 a 800 Semestral Sostenibilidad
26| Femenino de 400 600 Mensual Exclusividad
35| Femenino de 600 a 800 Trimestral Exclusividad
31| Femenino de 400 600 Mensual Exclusividad
40| Femenino de 800 a 1000 Mensual Exclusividad
36| Femenino de 400 600 Quincenal Calidad de tela
21| Masculino de 400 600 Trimestral Exclusividad
30| Femenino de 400 600 Mensual Exclusividad
20| Femenino de 1000 a 1200 Semestral Sostenibilidad
25| Femenino menos de 400 Semestral Exclusividad
27| Femenino de 400 600 Mensual Exclusividad
33| Masculino de 400 600 Trimestral Exclusividad
39| Femenino de 400 600 Mensual Disefio

109




25| Femenino de 400 600 Mensual Exclusividad
26| Masculino de 400 600 Trimestral Exclusividad
28| Masculino de 600 a 800 Trimestral Estilo

29| Femenino de 600 a 800 Semestral Disefio

30| Astronauta de 800 a 1000 Mensual Marca

40| Masculino de 600 a 800 Mensual Precio

23| Femenino menos de 400 Quincenal Exclusividad
24| Masculino de 600 a 800 Quincenal Disefio

40| Masculino de 800 a 1000 Trimestral Exclusividad
20| Femenino de 1000 a 1200 Mensual Sostenibilidad
50| Masculino de 400 600 Trimestral Exclusividad
90| Prefiero no decirlo | de 1000 a 1200 Quincenal Precio

34| Femenino de 600 a 800 Mensual Exclusividad
25| Masculino de 600 a 800 Semestral Disefio

36| Femenino de 400 600 Mensual Exclusividad
42| Femenino de 400 600 Semestral Exclusividad
32| Masculino de 800 a 1000 Mensual Disefio

24| Masculino de 600 a 800 Mensual Disefio

27| Femenino de 400 600 Mensual Exclusividad
26| Masculino de 600 a 800 Quincenal Disefio

27| Femenino de 400 600 Mensual Exclusividad
23| Masculino de 600 a 800 Trimestral Exclusividad
32| Masculino de 400 600 Mensual Exclusividad
21| Masculino de 600 a 800 Trimestral Disefio

26| Femenino de 400 600 Mensual Exclusividad
35| Femenino de 400 600 Quincenal Calidad de tela
45| Femenino de 400 600 Mensual Disefio

24| Masculino de 400 600 Trimestral Exclusividad
23| Masculino de 600 a 800 Trimestral Disefio

24| Masculino de 600 a 800 Trimestral Disefio

28| Femenino de 400 600 Quincenal Exclusividad
25| Masculino de 400 600 Mensual Exclusividad
47| Masculino de 1000 a 1200 Quincenal Exclusividad
25| Femenino de 400 600 Mensual Exclusividad
26| Femenino de 400 600 Mensual Disefio

36| Femenino de 600 a 800 Mensual Exclusividad
44| Femenino de 600 a 800 Mensual Exclusividad
24| Masculino de 400 600 Trimestral Disefio

32| Femenino de 400 600 Mensual Calidad de tela
21| Femenino menos de 400 Mensual Estilo

23| Masculino de 800 a 1000 Trimestral Calidad de tela
45| Masculino de 400 600 Quincenal Exclusividad
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42| Femenino de 400 600 Mensual Exclusividad
25| Masculino menos de 400 Trimestral Exclusividad
33| Masculino de 400 600 Mensual Calidad de tela
36| Masculino menos de 400 Trimestral Disefo

46| Masculino menos de 400 Trimestral Sostenibilidad
28| Femenino de 400 600 Mensual Exclusividad
45| Femenino de 400 600 Semestral Disefio

36| Masculino menos de 400 Mensual Disefio

30| Femenino de 400 600 Semestral Exclusividad
24| Masculino de 400 600 Trimestral Exclusividad
47| Femenino de 600 a 800 Mensual Exclusividad
42| Femenino de 400 600 Trimestral Exclusividad
37| Femenino de 400 600 Quincenal Calidad de tela
36| Masculino de 600 a 800 Trimestral Exclusividad
39| Femenino de 400 600 Trimestral Exclusividad
25| Masculino de 400 600 Mensual Calidad de tela
26| Femenino de 400 600 Trimestral Calidad de tela
28| Prefiero no decirlo | de 400 600 Trimestral Calidad de tela
33| Masculino de 600 a 800 Quincenal Calidad de tela
36| Masculino de 400 600 Trimestral Exclusividad
47| Femenino de 800 a 1000 Trimestral Exclusividad
40| Femenino de 600 a 800 Semestral Exclusividad
36| Prefiero no decirlo | de 400 600 Trimestral Exclusividad
50| Femenino de 800 a 1000 Semestral Marca

37| Femenino de 600 a 800 Trimestral Precio

45| Femenino de 600 a 800 Mensual Estilo

21| Prefiero no decirlo | menos de 400 Mensual Exclusividad
24| Femenino menos de 400 Trimestral Precio

52| Masculino de 800 a 1000 Trimestral Marca

41| Femenino de 800 a 1000 Trimestral Precio

44| Prefiero no decirlo | de 600 a 800 Mensual Exclusividad
47| Femenino de 600 a 800 Trimestral Estilo

49| Femenino de 1000 a 1200 Quincenal Calidad de tela
48| Prefiero no decirlo | de 800 a 1000 Semestral Exclusividad
36| Femenino de 600 a 800 Mensual Marca

46| Femenino de 800 a 1000 Trimestral Exclusividad
31| Femenino de 400 600 Trimestral Exclusividad
29| Femenino de 400 600 Mensual Estilo

26| Femenino de 400 600 Trimestral Exclusividad
46| Prefiero no decirlo | de 600 a 800 Mensual Exclusividad
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¢ Prefiere

que los ¢Cuanto estaria

modelos de | {Qué tipo de dispuesto a
éque porcentaje de la marca material de pagar por una ;Donde suele
material prefiere en una | sean diseio prefiere en | camiseta de comprar
camiseta? exclusivos? | una camiseta? calidad? camisetas?
100% Algodon si Estampado 20% a 40% Tienda en linea
100% Algoddn Si Embossing 40% a 60% Tienda fisica
80% Poliester 20%
Algodén Si Estampado 409% a 60% Tienda fisica
50% Algodon 50%
Poliester si Serigrafia 20% a 40% Tienda fisica
100% Algoddn Si Embossing 20% a 40% Tienda fisica
100% Algodén si Serigrafia 20% a 40% Tienda en linea
100% Poliester no Serigrafia 20% a 40% Tienda fisica
100% Algodén no Estampado 20% a 40% Tienda fisica
80% Algddon 20%
Poliester si Bordado 20% a 40% Tienda fisica
80% Algddon 20%
Poliester si Bordado 20% a 40% Tienda fisica
80% Algddon 20%
Poliester Si Estampado 20% a 40% Tienda fisica
100% Algoddn si Embossing 20% a 40% Tienda fisica
50% Algodon 50%
Poliester Si Estampado 20% a 40% Tienda fisica
50% Algodon 50%
Poliester no termoadesivo 20% a 40% Tienda fisica
100% Algoddn si Embossing 20% a 40% Catalogo
50% Algodon 50%
Poliester no Estampado 40% a 60% Tienda fisica
80% Algddon 20%
Poliester si Estampado 20% a 40% Tienda fisica
80% Poliester 20%
Algodoén si Estampado 20% a 40% Tienda fisica
80% Algddon 20%
Poliester si Bordado 20% a 40% Tienda fisica
100% Algodén si Estampado 40$ a 60% Tienda fisica
80% Algddon 20%
Poliester si termoadesivo 20% a 40% Tienda fisica
100% Algoddn si Serigrafia 20% a 40% Tienda fisica
80% Algddon 20%
Poliester no Estampado 20% a 40% Tienda fisica
100% Algodoén Si Embossing 20% a 40% Tienda fisica
100% Algodén Si Estampado 20% a 40% Tienda fisica
100% Poliester si Estampado 20% a 40% Tienda fisica
100% Algodén Si Serigrafia 20% a 40% Tienda fisica
80% Algbdon 20%
Poliester Si Bordado 20% a 40% Tienda fisica
100% Algoddn Si Bordado 20% a 40% Tienda fisica
80% Algddon 20%
Poliester si Serigrafia 20% a 40% Tienda fisica
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80% Algddon 20%

Poliester si Estampado 40% a 60% Tienda fisica
80% Algddon 20%

Poliester si Estampado 20% a 40% Tienda fisica
100% Algoddn si Embossing 20% a 40% Tienda fisica
80% Algddon 20%

Poliester si Embossing 20% a 40% Tienda fisica
100% Algodon si Serigrafia 40% a 60% Tienda fisica
100% Algodén si Serigrafia 40% a 60% Tienda fisica
50% Algoddn 50%

Poliester no Estampado 20% a 40% Catalogo
80% Algddon 20%

Poliester Si Bordado 20% a 40% Tienda fisica
50% Algodén 50%

Poliester si Estampado 20% a 40% Tienda fisica
100% Algoddn si termoadesivo 20% a 40% Tienda fisica
50% Algodon 50%

Poliester no Bordado 209 a 40% Tienda fisica
80% Algodon 20%

Poliester Si Bordado 20% a 40% Tienda fisica
100% Algodon Si Bordado 60% a 80% Tienda fisica
100% Algoddn no Serigrafia 40$ a 60% Tienda fisica
100% Algoddn si Bordado 20% a 40% Tienda fisica
100% Algoddn si Bordado 20% a 40% Tienda en linea
80% Algddon 20%

Poliester Si Embossing 20% a 40% Tienda fisica
100% Algoddn si Estampado 20% a 40% Tienda fisica
50% Algodén 50%

Poliester si Bordado 80% a 100 Tienda en linea
80% Algodon 20%

Poliester si Estampado 20% a 40% Tienda fisica
80% Algddon 20%

Poliester no Bordado 20% a 40% Tienda fisica
100% Poliester si Serigrafia 60% a 80% Tienda fisica
100% Algoddn si termoadesivo 20% a 40% Tienda fisica
100% Algoddn no Estampado 40$ a 60% Tienda fisica
50% Algodon 50%

Poliester si Bordado 80% a 100 Tienda fisica
80% Algddon 20%

Poliester Si Serigrafia 20% a 40% Tienda fisica
50% Algodén 50%

Poliester no Serigrafia 20% a 40% Tienda fisica
100% Algodén no Estampado 20% a 40% Tienda fisica
80% Algddon 20%

Poliester Si Serigrafia 20% a 40% Tienda en linea
100% Algodén si Estampado 20% a 40% Tienda fisica
100% Algodén Si Bordado 20% a 40% Tienda fisica
100% Algoddn si Serigrafia 20% a 40% Redes sociales
80% Poliester 20%

Algoddn si Estampado 20% a 40% Tienda fisica
50% Algodon 50%

Poliester no termoadesivo 20% a 40% Tienda fisica
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80% Poliester 20%

Algoddn no Estampado 60% a 80% Tienda en linea
80% Algddon 20%

Poliester si Estampado 20% a 40% Tienda fisica
50% Algodén 50%

Poliester si Bordado 20% a 40% Tienda fisica
80% Algddon 20%

Poliester si Serigrafia 20% a 40% Tienda fisica
50% Algodon 50%

Poliester no Bordado 40% a 60% Tienda en linea
100% Algoddn Si termoadesivo 20% a 40% Tienda fisica
80% Algddon 20%

Poliester no Estampado 20% a 40% Tienda fisica
100% Algoddn si Embossing 40$ a 60% Tienda fisica
80% Algddon 20%

Poliester si Estampado 20% a 40% Tienda fisica
50% Algodon 50%

Poliester si Bordado 20% a 40% Tienda fisica
80% Algddon 20%

Poliester no Bordado 40% a 60% Tienda fisica
100% Algodén no Embossing 20% a 40% Redes sociales
80% Algbdon 20%

Poliester Si Estampado 20% a 40% Tienda fisica
50% Algodon 50%

Poliester si Estampado 20% a 40% Tienda fisica
50% Algodon 50%

Poliester si Bordado 20% a 40% Tienda fisica
100% Algoddén no Bordado 40% a 60% Tienda fisica
80% Algddon 20%

Poliester no Estampado 20% a 40% Tienda fisica
50% Algodon 50%

Poliester Si Bordado 20$ a 40% Tienda fisica
80% Algddon 20%

Poliester si Estampado 409% a 60% Tienda fisica
100% Algoddn si Estampado 20% a 40% Tienda en linea
100% Algodén si Estampado 20% a 40% Tienda fisica
80% Algddon 20%

Poliester si Serigrafia 20% a 40% Tienda fisica
100% Algoddn Si Estampado 20% a 40% Tienda en linea
100% Algodén si Serigrafia 20% a 40% Tienda en linea
100% Algoddn si Serigrafia 20% a 40% Tienda en linea
100% Algoddn si Serigrafia 20% a 40% Redes sociales
80% Algddon 20%

Poliester no Estampado 40% a 60% Redes sociales
100% Algodoén Si Serigrafia 20$ a 40% Tienda en linea
100% Algodén Si Estampado 40% a 60% Tienda en linea
80% Algbdon 20%

Poliester si termoadesivo 20% a 40% Tienda en linea
80% Algddon 20%

Poliester no termoadesivo 20% a 40% Tienda fisica
100% Algoddn si Embossing 20% a 40% Tienda fisica
100% Algoddn Si Estampado 20% a 40% Tienda en linea
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50% Algoddn 50%

Poliester si Serigrafia 20% a 40% Tienda fisica
100% Algoddn no Bordado 20% a 40% Tienda fisica
80% Algddon 20%

Poliester si Estampado 20% a 40% Tienda fisica
80% Algddon 20%

Poliester no Embossing 409% a 60% Tienda fisica
80% Algbdon 20%

Poliester Si Bordado 20% a 40% Tienda fisica
100% Algoddn si Serigrafia 40$ a 60% Tienda fisica
80% Algddon 20%

Poliester si termoadesivo 20% a 40% Tienda fisica
100% Algoddn Si Bordado 40% a 60% Catalogo
100% Algoddn si Bordado 40% a 60% Tienda en linea
50% Algodon 50%

Poliester si Estampado 409% a 60% Tienda fisica
80% Algddon 20%

Poliester si Embossing 209 a 40% Tienda fisica
100% Algodén Si Estampado 20% a 40% Tienda fisica
50% Algodon 50%

Poliester si Serigrafia 40% a 60% Tienda fisica
100% Algoddn no termoadesivo 20% a 40% Tienda fisica
100% Algoddn si Bordado 20% a 40% Tienda fisica
50% Algodon 50%

Poliester si Serigrafia 20% a 40% Tienda fisica
100% Algoddn Si Bordado 20% a 40% Tienda fisica
100% Algoddn si Estampado 20% a 40% Tienda en linea
100% Algodon no Estampado 80% a 100 Tienda en linea
80% Algodon 20%

Poliester si Estampado 20% a 40% Tienda en linea
100% Algodon si Bordado 209 a 40% Tienda fisica
80% Poliester 20%

Algodén si Bordado 20% a 40% Tienda fisica
80% Poliester 20%

Algodén Si Estampado 20% a 40% Tienda fisica
80% Algddon 20%

Poliester no Bordado 20% a 40% Tienda fisica
80% Algddon 20%

Poliester si Bordado 20% a 40% Tienda fisica
80% Algddon 20%

Poliester Si Serigrafia 20% a 40% Tienda fisica
80% Algddon 20%

Poliester no Bordado 40% a 60% Tienda fisica
100% Algodén Si Bordado 20$ a 40% Tienda fisica
50% Algodon 50%

Poliester si Bordado 20% a 40% Tienda fisica
100% Algodén si Serigrafia 20% a 40% Redes sociales
80% Poliester 20%

Algodén Si Bordado 20% a 40% Tienda fisica
100% Algoddn si Estampado 20% a 40% Tienda fisica
100% Algoddn no Embossing 20% a 40% Tienda fisica
100% Algoddn si Bordado 40% a 60% Tienda fisica
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50% Algoddn 50%

Poliester Si termoadesivo 20% a 40% Tienda en linea
100% Algoddn si Serigrafia 20% a 40% Tienda fisica
80% Algddon 20%

Poliester si Estampado 20% a 40% Tienda fisica
50% Algodon 50%

Poliester no Bordado 40% a 60% Tienda en linea
80% Algddon 20%

Poliester Si Embossing 40% a 60% Tienda fisica
50% Algodon 50%

Poliester no Estampado 20% a 40% Tienda fisica
100% Algoddn no termoadesivo 60$ a 80% Tienda fisica
100% Algoddn si Estampado 20% a 40% Tienda fisica
50% Algodén 50%

Poliester Si Bordado 20% a 40% Tienda fisica
50% Algodon 50%

Poliester si Bordado 20% a 40% Tienda fisica
80% Algddon 20%

Poliester si Serigrafia 40$ a 60% Tienda fisica
100% Algodén si Serigrafia 40% a 60% Redes sociales
80% Algddon 20%

Poliester si Serigrafia 409% a 60% Tienda fisica
100% Algoddn no Serigrafia 20% a 40% Tienda fisica
50% Algodon 50%

Poliester Si Embossing 60% a 80% Tienda fisica
80% Algddon 20%

Poliester no Serigrafia 20% a 40% Tienda fisica
100% Algoddn si Bordado 20% a 40% Tienda fisica
80% Poliester 20%

Algodon no Estampado 20% a 40% Tienda fisica
100% Algodon no Estampado 209 a 40% Tienda fisica
80% Algodon 20%

Poliester Si Estampado 20$ a 40% Tienda fisica
100% Algodén Si Embossing 40% a 60% Tienda en linea
100% Algoddn si Estampado 20% a 40% Tienda fisica
100% Algoddn si Bordado 20% a 40% Tienda fisica
100% Algoddn Si Bordado 20% a 40% Tienda fisica
80% Poliester 20%

Algoddn si termoadesivo 20% a 40% Redes sociales
50% Algodon 50%

Poliester Si Embossing 409% a 60% Tienda fisica
50% Algodén 50%

Poliester si Estampado 209 a 40% Tienda fisica
100% Poliester Si Estampado 40$ a 60% Redes sociales
100% Poliester si termoadesivo 40% a 60% Tienda fisica
100% Algoddn si Serigrafia 20% a 40% Redes sociales
100% Algodén Si Estampado 20% a 40% Redes sociales
80% Poliester 20%

Algodoén si Serigrafia 40$ a 60% Tienda en linea
50% Algodon 50%

Poliester si Serigrafia 20% a 40% Redes sociales
100% Algoddn si Serigrafia 20% a 40% Redes sociales
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80% Algddon 20%

Poliester si Serigrafia 40% a 60% Redes sociales
80% Poliester 20%

Algodon si Estampado 40% a 60% Tienda en linea
100% Algoddn si Bordado 20% a 40% Redes sociales
50% Algodon 50%

Poliester si Estampado 603% a 80% Tienda fisica
100% Algodon si Serigrafia 20% a 40% Redes sociales
80% Algddon 20%

Poliester Si termoadesivo 40% a 60% Redes sociales
100% Algoddn si Estampado 40% a 60% Redes sociales
80% Algddon 20%

Poliester si Serigrafia 40$ a 60% Tienda en linea
100% Algoddn si Serigrafia 20% a 40% Redes sociales
80% Poliester 20%

Algodon si Embossing 40% a 60% Tienda fisica
50% Algodon 50%

Poliester Si Bordado 20% a 40% Tienda fisica
100% Algodén Si Serigrafia 20% a 40% Redes sociales
100% Poliester Si Bordado 20% a 40% Tienda fisica
100% Algodén si Serigrafia 20% a 40% Redes sociales
80% Poliester 20%

Algodén Si Bordado 603% a 80% Redes sociales
80% Algddon 20%

Poliester si Estampado 20% a 40% Redes sociales
100% Algoddn Si Serigrafia 20% a 40% Redes sociales
100% Algoddn si Serigrafia 20% a 40% Redes sociales
80% Poliester 20%

Algododn si Estampado 40% a 60% Redes sociales
100% Algodén si Bordado 40% a 60% Redes sociales
100% Algodon si Serigrafia 209 a 40% Redes sociales
80% Algodon 20%

Poliester Si Bordado 40% a 60% Redes sociales
100% Algoddén si Serigrafia 20% a 40% Redes sociales
100% Algoddn si Serigrafia 40$ a 60% Redes sociales
100% Algoddn si Serigrafia 20% a 40% Redes sociales
80% Algddon 20%

Poliester si Serigrafia 20% a 40% Redes sociales
100% Algoddn si Serigrafia 20% a 40% Redes sociales
50% Algodon 50%

Poliester Si Serigrafia 409% a 60% Tienda en linea
100% Algoddn Si Serigrafia 20% a 40% Redes sociales
100% Algodén si Serigrafia 40% a 60% Redes sociales
100% Algodon si Serigrafia 40% a 60% Redes sociales
100% Algodoén Si Serigrafia 20$ a 40% Redes sociales
50% Algodon 50%

Poliester si Bordado 40% a 60% Tienda fisica
100% Algoddn Si Serigrafia 20% a 40% Redes sociales
80% Algodon 20%

Poliester si Bordado 40% a 60% Redes sociales
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100% Algoddn si Serigrafia 20% a 40% Redes sociales
80% Poliester 20%

Algodon si termoadesivo 40% a 60% Redes sociales
50% Algodén 50%

Poliester si Serigrafia 40% a 60% Redes sociales
80% Algddon 20%

Poliester si Serigrafia 20% a 40% Tienda en linea
100% Poliester si Bordado 60% a 80% Tienda fisica
80% Algddon 20%

Poliester si Serigrafia 20% a 40% Tienda en linea
100% Algoddn si Embossing 40% a 60% Tienda en linea
80% Poliester 20%

Algodén Si termoadesivo 40% a 60% Tienda en linea
100% Algoddn si Serigrafia 20% a 40% Redes sociales
80% Poliester 20%

Algodon si Embossing 60$ a 80% Tienda en linea
80% Poliester 20%

Algoddn si Bordado 40% a 60% Tienda en linea
100% Algodén Si Serigrafia 20% a 40% Redes sociales
100% Algodon si Serigrafia 20% a 40% Redes sociales
80% Poliester 20%

Algoddn si termoadesivo 80% a 100 Tienda fisica
80% Algddon 20%

Poliester si Bordado 20% a 40% Tienda en linea
80% Poliester 20%

Algodoén Si Estampado 80% a 100 Tienda en linea
80% Algddon 20%

Poliester si Embossing 40% a 60% Catalogo

100% Algoddn si Serigrafia 20% a 40% Redes sociales
100% Algodon si Embossing 209 a 40% Tienda en linea
100% Poliester si Estampado 60$ a 80% Tienda en linea
100% Algodon Si Serigrafia 20% a 40% Redes sociales
80% Algodon 20%

Poliester si Estampado 20% a 40% Tienda en linea
100% Poliester si termoadesivo 40% a 60% Tienda en linea
50% Algodon 50%

Poliester no Estampado 80% a 100 Tienda fisica
50% Algodon 50%

Poliester si Estampado 80% a 100 Catalogo

80% Algddon 20%

Poliester no Estampado 80% a 100 Redes sociales
100% Poliester si Estampado 80% a 100 Tienda fisica
100% Algodén si Serigrafia 20% a 40% Redes sociales
80% Poliester 20%

Algodon si termoadesivo 60% a 80% Tienda en linea
50% Algodon 50%

Poliester si Bordado 40% a 60% Tienda en linea
50% Algodon 50%

Poliester si termoadesivo 20% a 40% Tienda en linea
80% Algddon 20%

Poliester Si termoadesivo 20% a 40% Redes sociales
80% Algddon 20%

Poliester no Serigrafia 20% a 40% Tienda fisica

118




100% Algoddn si Estampado 20% a 40% Tienda fisica
100% Algoddn si Bordado 20% a 40% Tienda en linea
80% Algddon 20%

Poliester no Bordado 20% a 40% Tienda fisica
50% Algodon 50%

Poliester si Estampado 409% a 60% Tienda en linea
80% Algbdon 20%

Poliester si Embossing 20% a 40% Tienda fisica
50% Algodon 50%

Poliester Si termoadesivo 20% a 40% Tienda fisica
100% Algoddn si Bordado 40% a 60% Tienda fisica
50% Algodon 50%

Poliester Si Bordado 20% a 40% Tienda fisica
100% Algodon si Estampado 80% a 100 Tienda fisica
100% Algoddn si Bordado 20% a 40% Tienda fisica
100% Algodon si Estampado 209 a 40% Tienda en linea
100% Algodén si Serigrafia 40% a 60% Redes sociales
80% Poliester 20%

Algoddn si Serigrafia 20% a 40% Tienda fisica
100% Algodén si Embossing 20% a 40% Catalogo

50% Algodon 50%

Poliester Si Estampado 20% a 40% Tienda en linea
100% Poliester Si Bordado 20% a 40% Tienda en linea
100% Algoddn Si Serigrafia 20% a 40% Tienda en linea
100% Algoddn si termoadesivo 20% a 40% Redes sociales
100% Algoddn si Estampado 20% a 40% Redes sociales
100% Algoddn si Estampado 60$ a 80% Tienda fisica
50% Algodon 50%

Poliester si Serigrafia 20% a 40% Tienda en linea
50% Algoddn 50%

Poliester si Embossing 20% a 40% Tienda en linea
100% Poliester si Bordado 20% a 40% Redes sociales
100% Poliester no Serigrafia 20% a 40% Tienda fisica
100% Algoddén no Estampado 40% a 60% Tienda fisica
80% Algddon 20%

Poliester si termoadesivo 80% a 100 Redes sociales
80% Algddon 20%

Poliester si Serigrafia 40% a 60% Tienda fisica
100% Algoddn si Serigrafia 20% a 40% Tienda fisica
80% Algddon 20%

Poliester no Bordado 20% a 40% Tienda fisica
100% Algodén Si Estampado 20% a 40% Tienda en linea
100% Poliester si Serigrafia 20% a 40% Redes sociales
100% Algodén si Serigrafia 20% a 40% Tienda en linea
80% Algbdon 20%

Poliester si termoadesivo 20% a 40% Redes sociales
50% Algodon 50%

Poliester Si Bordado 20% a 40% Redes sociales
80% Algddon 20%

Poliester si Bordado 20% a 40% Redes sociales
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80% Algddon 20%

Poliester si Embossing 40% a 60% Redes sociales
50% Algodon 50%

Poliester si Serigrafia 20% a 40% Tienda en linea
80% Algddon 20%

Poliester si Serigrafia 40$ a 60% Tienda fisica
100% Algodén Si Serigrafia 20% a 40% Tienda en linea
80% Algbdon 20%

Poliester Si Estampado 20% a 40% Redes sociales
50% Algodon 50%

Poliester si Embossing 60% a 80% Redes sociales
80% Poliester 20%

Algodén Si Embossing 20% a 40% Tienda en linea
80% Algddon 20%

Poliester si Embossing 20% a 40% Tienda en linea
50% Algodén 50%

Poliester si Embossing 40% a 60% Redes sociales
100% Poliester si Estampado 409% a 60% Tienda en linea
80% Algddon 20%

Poliester si termoadesivo 20% a 40% Tienda en linea
100% Algodén si Bordado 20% a 40% Tienda en linea
100% Algodén si Embossing 20% a 40% Tienda en linea
80% Algddon 20%

Poliester si Estampado 20% a 40% Tienda en linea
100% Algoddn Si termoadesivo 60% a 80% Tienda en linea
100% Algoddn si termoadesivo 409% a 60% Tienda en linea
100% Algoddn si Serigrafia 20% a 40% Redes sociales
100% Poliester si Bordado 20% a 40% Redes sociales
80% Poliester 20%

Algodon si termoadesivo 40% a 60% Redes sociales
80% Algodon 20%

Poliester Si Serigrafia 20$ a 40% Tienda en linea
80% Algbdon 20%

Poliester si Embossing 409% a 60% Tienda en linea
50% Algodon 50%

Poliester Si termoadesivo 20% a 40% Tienda en linea
80% Poliester 20%

Algodén Si termoadesivo 20% a 40% Tienda en linea
100% Poliester si Embossing 20% a 40% Tienda en linea
80% Poliester 20%

Algoddn si Serigrafia 40% a 60% Tienda en linea
100% Poliester si Embossing 20% a 40% Tienda en linea
80% Algddon 20%

Poliester Si Bordado 20% a 40% Tienda en linea
80% Algddon 20%

Poliester si Embossing 20% a 40% Tienda en linea
80% Algodon 20%

Poliester si Embossing 409% a 60% Redes sociales
80% Algbdon 20%

Poliester si Serigrafia 40$ a 60% Tienda en linea
80% Poliester 20%

Algodén Si Estampado 20% a 40% Redes sociales
80% Algddon 20%

Poliester si termoadesivo 20% a 40% Tienda en linea
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100% Algoddn si Bordado 20% a 40% Tienda en linea
80% Poliester 20%

Algodon si Bordado 20% a 40% Tienda en linea
100% Algoddn si Serigrafia 20% a 40% Tienda en linea
80% Algddon 20%

Poliester si Serigrafia 20% a 40% Tienda en linea
80% Algbdon 20%

Poliester si Embossing 20% a 40% Tienda fisica
50% Algodon 50%

Poliester si Embossing 40$ a 60% Tienda en linea
50% Algodon 50%

Poliester si Bordado 20% a 40% Redes sociales
80% Algddon 20%

Poliester si termoadesivo 409% a 60% Redes sociales
80% Poliester 20%

Algoddn si Bordado 20% a 40% Redes sociales
100% Algodén si Serigrafia 20% a 40% Tienda en linea
80% Algddon 20%

Poliester si Estampado 60% a 80% Redes sociales
80% Algddon 20%

Poliester si Serigrafia 40$ a 60% Redes sociales
80% Poliester 20%

Algodén Si Bordado 20% a 40% Redes sociales
100% Algodén si Estampado 20% a 40% Redes sociales
100% Algoddn Si termoadesivo 20% a 40% Redes sociales
80% Algddon 20%

Poliester si Embossing 20% a 40% Redes sociales
100% Poliester si termoadesivo 20% a 40% Redes sociales
50% Algodon 50%

Poliester Si Serigrafia 20% a 40% Redes sociales
80% Poliester 20%

Algodoén Si Serigrafia 20% a 40% Redes sociales
80% Algodon 20%

Poliester si Estampado 20% a 40% Redes sociales
100% Algodén si Serigrafia 20% a 40% Redes sociales
100% Algoddn si Serigrafia 20% a 40% Redes sociales
50% Algodon 50%

Poliester Si Estampado 20% a 40% Tienda en linea
80% Algddon 20%

Poliester si Serigrafia 20% a 40% Tienda en linea
50% Algodon 50%

Poliester si Estampado 80% a 100 Tienda en linea
80% Algddon 20%

Poliester Si Serigrafia 20$ a 40% Tienda en linea
50% Algodon 50%

Poliester si Estampado 20% a 40% Redes sociales
80% Algddon 20%

Poliester si Serigrafia 20% a 40% Tienda en linea
100% Algodén Si Estampado 20% a 40% Tienda en linea
100% Algoddn si Estampado 40$ a 60% Tienda en linea
80% Algddon 20%

Poliester Si Serigrafia 20% a 40% Tienda en linea
100% Algoddn si Serigrafia 20% a 40% Redes sociales

121




80% Algddon 20%

Poliester Si Bordado 20% a 40% Redes sociales
100% Algoddn si Serigrafia 60$ a 80% Redes sociales
80% Algddon 20%

Poliester no termoadesivo 80% a 100 Redes sociales
80% Algddon 20%

Poliester si Estampado 20% a 40% Tienda en linea
100% Algodon si Serigrafia 20% a 40% Redes sociales
80% Algddon 20%

Poliester si Estampado 60% a 80% Tienda en linea
80% Poliester 20%

Algodén Si Embossing 60% a 80% Tienda en linea
80% Algddon 20%

Poliester no termoadesivo 80% a 100 Catalogo

50% Algodén 50%

Poliester si termoadesivo 60% a 80% Catalogo

80% Algddon 20%

Poliester si Serigrafia 20% a 40% Redes sociales
100% Algoddn si Serigrafia 20% a 40% Redes sociales
80% Algddon 20%

Poliester Si Estampado 20$ a 40% Redes sociales
80% Algbdon 20%

Poliester si Bordado 20% a 40% Tienda en linea
80% Algddon 20%

Poliester si Serigrafia 20% a 40% Tienda en linea
100% Algoddn Si Bordado 20% a 40% Redes sociales
80% Poliester 20%

Algodon si Bordado 40% a 60% Redes sociales
100% Algoddn si Serigrafia 20% a 40% Redes sociales
100% Algoddn si Estampado 20% a 40% Redes sociales
100% Algodon si Serigrafia 209 a 40% Redes sociales
80% Algodon 20%

Poliester si Serigrafia 20% a 40% Tienda fisica
100% Algodén Si Serigrafia 20% a 40% Redes sociales
80% Algddon 20%

Poliester si Estampado 20% a 40% Tienda fisica
100% Algoddén si Bordado 20% a 40% Redes sociales
100% Algoddn si Serigrafia 20% a 40% Redes sociales
50% Algodon 50%

Poliester Si Serigrafia 20% a 40% Tienda en linea
100% Algoddn si Serigrafia 20% a 40% Redes sociales
100% Algoddn si Serigrafia 20% a 40% Redes sociales
100% Algodén si Serigrafia 20% a 40% Redes sociales
80% Algddon 20%

Poliester Si Estampado 20% a 40% Redes sociales
80% Algodon 20%

Poliester si Serigrafia 20% a 40% Tienda en linea
80% Algodon 20%

Poliester Si Embossing 20% a 40% Redes sociales
80% Algddon 20%

Poliester si Serigrafia 20% a 40% Tienda en linea
80% Algddon 20%

Poliester si Estampado 20% a 40% Tienda en linea

122




80% Algddon 20%

Poliester si Serigrafia 20% a 40% Redes sociales
80% Algddon 20%
Poliester si termoadesivo 20% a 40% Redes sociales
100% Algoddn si Estampado 20% a 40% Tienda en linea
100% Algodén Si Bordado 20% a 40% Tienda en linea
100% Algodon si Bordado 20% a 40% Redes sociales
100% Algodén si Estampado 20% a 40% Tienda en linea
100% Algodon Si Bordado 20% a 40% Tienda en linea
100% Algodoén si Bordado 20% a 40% Redes sociales
100% Algoddn si Bordado 20% a 40% Tienda en linea
100% Algoddén si Serigrafia 20% a 40% Tienda en linea
80% Algddon 20%
Poliester si Serigrafia 20% a 40% Tienda en linea
50% Algodon 50%
Poliester si termoadesivo 20% a 40% Redes sociales
80% Poliester 20%
Algodon si Bordado 20% a 40% Redes sociales
80% Poliester 20%
Algoddn si Bordado 20% a 40% Redes sociales
100% Poliester Si Bordado 20% a 40% Tienda en linea
50% Algodon 50%
Poliester si Serigrafia 20% a 40% Redes sociales
100% Poliester Si Serigrafia 20% a 40% Redes sociales
80% Algddon 20%
Poliester Si termoadesivo 20% a 40% Tienda en linea
100% Algoddn si Bordado 20% a 40% Redes sociales
80% Poliester 20%
Algodén si Estampado 20% a 40% Tienda en linea
80% Algddon 20%
Poliester si Embossing 20% a 40% Tienda en linea
100% Algodén si Serigrafia 20% a 40% Tienda en linea
100% Algodon Si Estampado 20% a 40% Tienda en linea
100% Algodén si Estampado 20% a 40% Redes sociales
80% Algddon 20%
Poliester Si Estampado 20% a 40% Redes sociales
100% Poliester si Serigrafia 20% a 40% Tienda en linea
80% Algddon 20%
Poliester si Serigrafia 40% a 60% Tienda en linea
80% Poliester 20%
Algodon si Bordado 40% a 60% Redes sociales
80% Poliester 20%
Algoddén si Embossing 20% a 40% Tienda en linea
80% Poliester 20%
Algodén si Bordado 40$ a 60% Redes sociales
50% Algodon 50%
Poliester si Serigrafia 409% a 60% Tienda en linea
80% Poliester 20%
Algodén Si termoadesivo 40% a 60% Redes sociales
80% Poliester 20%
Algoddn si Serigrafia 20% a 40% Redes sociales
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50% Algodén 50%
Poliester si Estampado 20% a 40% Tienda en linea
50% Algodon 50%
Poliester si Bordado 409% a 60% Tienda en linea
80% Algddon 20%
Poliester si Bordado 40$ a 60% Tienda en linea
80% Algddon 20%
Poliester Si Bordado 20% a 40% Tienda en linea
100% Poliester Si Serigrafia 40% a 60% Redes sociales
100% Algoddn si Serigrafia 40$ a 60% Redes sociales
50% Algodon 50%
Poliester Si Serigrafia 20% a 40% Tienda en linea
80% Poliester 20%
Algodoén si Embossing 20% a 40% Redes sociales
100% Poliester si Bordado 20% a 40% Redes sociales
80% Poliester 20%
Algodon si Bordado 20% a 40% Tienda en linea
80% Poliester 20%
Algododn si Serigrafia 20% a 40% Tienda en linea
50% Algodon 50%
Poliester Si Bordado 20% a 40% Redes sociales
80% Algbdon 20%
Poliester Si Bordado 20% a 40% Tienda en linea

¢Qué
aspectos
que tipo de corte le considera
En cual o cuales interesaria al que hacen
de las siguientes momento de ¢ Qué tipo de promociones le | unica a una
tiendas fisicas comprar una interesaria al comprar una marca de
prefiere comprar camiseta camiseta? camisetas?
Facilidad de
slim fit rebajas por fechas especiales compra
Pinto, Marathon, Rio
Store, Tommy Exclusividad
Hilfiger slim fit rebajas por fechas especiales del producto
R&M oversize rebajas por fechas especiales Calidad
R&M, Nuevo Tarqui | regular fit rebajas por fechas especiales Calidad
Pinto oversize rebajas por fechas especiales Calidad
boxy fit rebajas por fechas especiales Innovacion
Pinto, DePrati,
Marathon, Tsunami,
Psico Bunny, R&M,
Wakiki, Rio Store,
Tommy Hilfiger,
U.S. Polo, Coral,
Nuevo Tarqui, Kao Estilos y
Sport, El gran promociones por acumulacion | disefios
Remate slim fit de compras diferenciados
DePrati slim fit rebajas por fechas especiales Calidad
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Exclusividad

Nuevo Tarqui polo rebajas por fechas especiales del producto
Estilos y
disefos

R&M oversize rebajas por fechas especiales diferenciados

DePrati, Marathon,

Nuevo Tarqui, El promociones por acumulacion

gran Remate oversize de compras Disefno
Exclusividad

Nuevo Tarqui slim fit rebajas por fechas especiales del producto

Marathon, Wakiki,

Tommy Hilfiger,

U.S. Polo oversize rebajas por fechas especiales Precios

promociones por acumulacion

Nuevo Tarqui oversize de compras Calidad

slim fit rebajas por fechas especiales Calidad

DePrati, Tsunami,

R&M, Rio Store,

Tommy Hilfiger,

U.S. Polo, Kao

Sport oversize rebajas por fechas especiales Durabilidad

Tommy Hilfiger regular fit rebajas por fechas especiales Calidad
Facilidad de

Nuevo Tarqui regular fit rebajas por fechas especiales compra

promociones por acumulacion Exclusividad

DePrati oversize de compras del producto

Tommy Hilfiger regular fit rebajas por fechas especiales | Calidad

Pinto, DePrati,

R&M, El gran promociones por acumulacion

Remate slim fit de compras Disefio

Nuevo Tarqui oversize rebajas por fechas especiales Innovacion

DePrati regular fit rebajas por fechas especiales Innovacion

promociones por acumulacion

Pinto slim fit de compras Calidad

Pinto, DePrati,

Marathon, Tsunami, promociones por acumulacion

R&M polo de compras Calidad

Rio Store oversize rebajas por fechas especiales Calidad

promociones por acumulacion

DePrati, R&M oversize de compras Calidad

Pinto, Psico Bunny,

R&M, Rio Store,

Nuevo Tarqui, Kao

Sport oversize rebajas por fechas especiales Calidad

promociones por acumulacion

R&M oversize de compras Calidad
Exclusividad

Tommy Hilfiger slim fit rebajas por fechas especiales del producto
Estilos y
disefios

DePrati slim fit rebajas por fechas especiales diferenciados

Tsunami, R&M, promociones por acumulacion

Nuevo Tarqui oversize de compras Disefno
Estilos y

Wakiki, Tommy disefios

Hilfiger, U.S. Polo | polo rebajas por fechas especiales diferenciados
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Marathon, R&M,

Coral oversize rebajas por fechas especiales Innovacion
promociones por acumulacion
Tsunami regular fit de compras Calidad
Estilos y
disefos
U.S. Polo polo rebajas por fechas especiales diferenciados
polo rebajas por fechas especiales Disefio
Exclusividad
Psico Bunny oversize rebajas por fechas especiales del producto
DePrati, R&M, Rio
Store, U.S. Polo,
Nuevo Tarqui polo rebajas por fechas especiales Precios
R&M oversize rebajas por fechas especiales Innovacion
Tsunami, Nuevo
Tarqui, El gran
Remate oversize rebajas por fechas especiales Precios
Exclusividad
Nuevo Tarqui polo rebajas por fechas especiales del producto
Marathon, R&M,
U.S. Polo oversize rebajas por fechas especiales Calidad
promociones por acumulacion
Marathon oversize de compras Calidad
Pinto, DePrati,
Marathon, Tsunami, Exclusividad
Nuevo Tarqui slim fit rebajas por fechas especiales del producto
slim fit rebajas por fechas especiales Calidad
DePrati oversize rebajas por fechas especiales Durabilidad
Tsunami, R&M,
Nuevo Tarqui slim fit rebajas por fechas especiales Calidad
Exclusividad
oversize rebajas por fechas especiales del producto
DePrati, Tsunami, promociones por acumulacion
Nuevo Tarqui oversize de compras Calidad
DePrati, Psico
Bunny, R&M,
Wakiki, Nuevo
Tarqui, El gran Exclusividad
Remate regular fit rebajas por fechas especiales del producto
Tsunami polo rebajas por fechas especiales Precios
Estilos y
disefios
Marathon slim fit rebajas por fechas especiales diferenciados
Pinto, DePrati,
Marathon, Tsunami, Estilos y
R&M, Tommy promociones por acumulacion | disefios
Hilfiger, U.S. Polo | regular fit de compras diferenciados
Tsunami, Psico
Bunny regular fit rebajas por fechas especiales Calidad
Pinto, DePrati,
R&M, Wakiki, Exclusividad
Tommy Hilfiger oversize rebajas por fechas especiales del producto
Estilos y
DePrati, Marathon, disefios
Tsunami regular fit rebajas por fechas especiales diferenciados

126




R&M, Tommy
Hilfiger, Nuevo

promociones por acumulacion

Tarqui slim fit de compras Calidad
promociones por acumulacion Exclusividad
regular fit de compras del producto
DePrati, R&M, Estilos y
Wakiki, Coral, disefios
Nuevo Tarqui oversize rebajas por fechas especiales diferenciados
DePrati, Marathon,
Tsunami, R&M, Rio
Store, Tommy
Hilfiger, U.S. Polo | slim fit rebajas por fechas especiales Precios
promociones por acumulacion
polo de compras Precios
DePrati, Psico
Bunny, Rio Store,
Nuevo Tarqui polo rebajas por fechas especiales Calidad
Pinto, DePrati, Rio
Store, Nuevo Tarqui | oversize rebajas por fechas especiales Precios
polo rebajas por fechas especiales Innovacion
Marathon oversize rebajas por fechas especiales Durabilidad
Marathon, Tsunami,
Tommy Hilfiger polo rebajas por fechas especiales Calidad
Marathon polo rebajas por fechas especiales Calidad
promociones por acumulacion
slim fit de compras Precios
DePrati oversize rebajas por fechas especiales Innovacion
DePrati, R&M,
Nuevo Tarqui regular fit rebajas por fechas especiales Calidad
Pinto, DePrati,
Marathon, R&M, Exclusividad
Kao Sport slim fit rebajas por fechas especiales del producto
Pinto, DePrati,
Marathon, Wakiki,
Tommy Hilfiger oversize rebajas por fechas especiales Calidad
Pinto, DePrati, R&M | oversize rebajas por fechas especiales Calidad
Marathon, Rio promociones por acumulacion
Store, Kao Sport slim fit de compras Calidad
promociones por acumulacion
oversize de compras Durabilidad
promociones por acumulacion
Marathon oversize de compras Calidad
Exclusividad
DePrati, R&M boxy fit rebajas por fechas especiales del producto
promociones por acumulacion Exclusividad
DePrati oversize de compras del producto
Identidad de
Pinto, DePrati, R&M | polo rebajas por fechas especiales marca
Exclusividad
El gran Remate slim fit rebajas por fechas especiales del producto
Coral regular fit rebajas por fechas especiales Calidad
Pinto, Marathon,
R&M, Tommy
Hilfiger, U.S. Polo polo rebajas por fechas especiales Durabilidad
Identidad de
regular fit rebajas por fechas especiales marca
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DePrati, Marathon,

Psico Bunny,
Wakiki, Coral oversize rebajas por fechas especiales Precios
Pinto, DePrati, Exclusividad
R&M, Coral polo rebajas por fechas especiales del producto
oversize rebajas por fechas especiales Calidad
promociones por acumulacion
regular fit de compras Disefio
Exclusividad
oversize rebajas por fechas especiales del producto
oversize rebajas por fechas especiales Calidad
promociones por acumulacion
boxy fit de compras Calidad
Identidad de
oversize rebajas por fechas especiales marca
promociones por acumulacion Exclusividad
oversize de compras del producto
Exclusividad
oversize rebajas por fechas especiales del producto
Pinto, Marathon,
Tommy Hilfiger, promociones por acumulacion
U.S. Polo regular fit de compras Calidad
Exclusividad
Pinto slim fit rebajas por fechas especiales del producto
oversize rebajas por fechas especiales Calidad
Exclusividad
R&M polo rebajas por fechas especiales del producto
DePrati, Rio Store | polo rebajas por fechas especiales Precios
Pinto, DePrati, Exclusividad
Marathon, R&M oversize rebajas por fechas especiales del producto
DePrati, Tommy
Hilfiger polo rebajas por fechas especiales Calidad
Estilos y
disefos
DePrati slim fit rebajas por fechas especiales diferenciados
Estilos y
Pinto, DePrati, promociones por acumulacion | disefios
R&M, U.S. Polo regular fit de compras diferenciados
Marathon, Rio Store | polo rebajas por fechas especiales Disefo
polo rebajas por fechas especiales Calidad
promociones por acumulacion
polo de compras Calidad
promociones por acumulacion Exclusividad
Psico Bunny oversize de compras del producto
Estilos y
disefios
U.S. Polo oversize rebajas por fechas especiales diferenciados
promociones por acumulacion Exito de la
DePrati polo de compras marca
DePrati, Tsunami,
R&M, Nuevo Tarqui | oversize rebajas por fechas especiales Precios
Pinto, DePrati regular fit rebajas por fechas especiales Disefo
DePrati, R&M,
Tommy Hilfiger oversize rebajas por fechas especiales Precios
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Marathon, Tsunami,

R&M, Nuevo Tarqui | slim fit rebajas por fechas especiales Precios
DePrati, Nuevo promociones por acumulacion Exclusividad
Tarqui oversize de compras del producto
Exclusividad
slim fit rebajas por fechas especiales del producto
Facilidad de
oversize rebajas por fechas especiales compra
boxy fit rebajas por fechas especiales Disefio
El gran Remate oversize rebajas por fechas especiales Precios
DePrati polo rebajas por fechas especiales Precios
R&M boxy fit rebajas por fechas especiales Precios
DePrati, Nuevo
Tarqui regular fit rebajas por fechas especiales Disefio
Marathon, Tsunami,
Tommy Hilfiger, Identidad de
Nuevo Tarqui regular fit rebajas por fechas especiales marca
Estilos y
DePrati, Marathon, promociones por acumulacion | disefios
El gran Remate oversize de compras diferenciados
Pinto, DePrati,
Marathon, Tommy promociones por acumulacion
Hilfiger oversize de compras Disefio
Marathon, Nuevo Exclusividad
Tarqui oversize rebajas por fechas especiales del producto
promociones por acumulacion
Pinto, DePrati oversize de compras Calidad
promociones por acumulacion Exclusividad
oversize de compras del producto
Exclusividad
DePrati polo rebajas por fechas especiales del producto
Pinto, DePrati,
Marathon, Coral boxy fit rebajas por fechas especiales Durabilidad
DePrati regular fit rebajas por fechas especiales Precios
Exclusividad
Pinto boxy fit rebajas por fechas especiales del producto
oversize rebajas por fechas especiales Disefo
Exclusividad
DePrati, Marathon | slim fit rebajas por fechas especiales del producto
Exclusividad
DePrati, R&M, Coral | slim fit rebajas por fechas especiales del producto
oversize rebajas por fechas especiales Calidad
R&M polo rebajas por fechas especiales Calidad
Nuevo Tarqui oversize rebajas por fechas especiales Calidad
Exclusividad
Coral regular fit rebajas por fechas especiales del producto
R&M boxy fit rebajas por fechas especiales Precios
promociones por acumulacion
DePrati polo de compras Calidad
DePrati oversize rebajas por fechas especiales Durabilidad
promociones por acumulacion
Marathon polo de compras Durabilidad
slim fit rebajas por fechas especiales Disefio
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Exito de la

Marathon oversize rebajas por fechas especiales marca
DePrati polo rebajas por fechas especiales Calidad
promociones por acumulacion Exclusividad
DePrati regular fit de compras del producto
promociones por acumulacion
Marathon oversize de compras Durabilidad
Pinto, DePrati,
Marathon, Tsunami,
R&M, Tommy Exclusividad
Hilfiger slim fit rebajas por fechas especiales del producto
promociones por acumulacion Exclusividad
Nuevo Tarqui polo de compras del producto
R&M oversize rebajas por fechas especiales Durabilidad
Exclusividad
Marathon polo rebajas por fechas especiales del producto
Exclusividad
oversize rebajas por fechas especiales del producto
Pinto, Rio Store, Exclusividad
Nuevo Tarqui oversize rebajas por fechas especiales del producto
R&M slim fit rebajas por fechas especiales Durabilidad
Facilidad de
DePrati regular fit rebajas por fechas especiales compra
promociones por acumulacion
oversize de compras Innovacion
R&M, Wakiki, Rio Facilidad de
Store polo rebajas por fechas especiales compra
DePrati, R&M,
Wakiki boxy fit rebajas por fechas especiales Disefio
promociones por acumulacion Facilidad de
regular fit de compras compra
Pinto, DePrati, promociones por acumulacion
Wakiki, Rio Store oversize de compras Precios
promociones por acumulacion
polo de compras Disefo
promociones por acumulacion Facilidad de
oversize de compras compra
promociones por acumulacion
polo de compras Innovacion
Exclusividad
oversize rebajas por fechas especiales del producto
oversize rebajas por fechas especiales Calidad
promociones por acumulacion
boxy fit de compras Disefio
promociones por acumulacion
polo de compras Calidad
oversize rebajas por fechas especiales Calidad
promociones por acumulacion Facilidad de
Pinto, R&M, Wakiki | slim fit de compras compra
oversize rebajas por fechas especiales Disefo
promociones por acumulacion
oversize de compras Precios
promociones por acumulacion
polo de compras Precios
promociones por acumulacion Facilidad de
polo de compras compra
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oversize rebajas por fechas especiales Disefio
Marathon, Tsunami,
Psico Bunny, R&M, promociones por acumulacion
Wakiki regular fit de compras Disefio
R&M, U.S. Polo, promociones por acumulacion Identidad de
Kao Sport boxy fit de compras marca
oversize rebajas por fechas especiales Calidad
R&M, Wakiki, U.S. promociones por acumulacion
Polo oversize de compras Precios
oversize rebajas por fechas especiales Calidad
promociones por acumulacion
oversize de compras Innovacion
promociones por acumulacion Facilidad de
polo de compras compra
oversize rebajas por fechas especiales Disefio
oversize rebajas por fechas especiales Disefo
promociones por acumulacion Facilidad de
boxy fit de compras compra
promociones por acumulacion | Identidad de
oversize de compras marca
oversize rebajas por fechas especiales Calidad
promociones por acumulacion
slim fit de compras Calidad
oversize rebajas por fechas especiales Calidad
promociones por acumulacion | Identidad de
oversize de compras marca
promociones por acumulacion
oversize de compras Disefio
promociones por acumulacion Exclusividad
oversize de compras del producto
oversize rebajas por fechas especiales Calidad
Estilos y
promociones por acumulacion | disefios
oversize de compras diferenciados
promociones por acumulacion
oversize de compras Disefo
promociones por acumulacion Exclusividad
boxy fit de compras del producto
promociones por acumulacion Exclusividad
polo de compras del producto
oversize rebajas por fechas especiales Calidad
DePrati, R&M, U.S. promociones por acumulacion Identidad de
Polo, Kao Sport oversize de compras marca
oversize rebajas por fechas especiales Calidad
promociones por acumulacion Facilidad de
oversize de compras compra
oversize rebajas por fechas especiales Calidad
promociones por acumulacion
oversize de compras Innovacion
promociones por acumulacion Identidad de
slim fit de compras marca
promociones por acumulacion
polo de compras Durabilidad
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DePrati, R&M,

Tommy Hilfiger, promociones por acumulacion | Exito de la
U.S. Polo regular fit de compras marca
promociones por acumulacion Identidad de
boxy fit de compras marca
promociones por acumulacion
slim fit de compras Disefo
promociones por acumulacion Identidad de
regular fit de compras marca
oversize rebajas por fechas especiales Disefo
promociones por acumulacion
slim fit de compras Innovacion
promociones por acumulacion Facilidad de
regular fit de compras compra
oversize rebajas por fechas especiales Disefio
oversize rebajas por fechas especiales Innovacion
promociones por acumulacion Exclusividad
Pinto oversize de compras del producto
promociones por acumulacion
oversize de compras Disefo
promociones por acumulacion Exclusividad
boxy fit de compras del producto
promociones por acumulacion Facilidad de
regular fit de compras compra
oversize rebajas por fechas especiales Disefo
promociones por acumulacion
boxy fit de compras Disefo
Exclusividad
oversize rebajas por fechas especiales del producto
oversize rebajas por fechas especiales Disefio
promociones por acumulacion Exclusividad
oversize de compras del producto
promociones por acumulacion Facilidad de
polo de compras compra
Tsunami slim fit rebajas por fechas especiales Disefno
Exclusividad
oversize rebajas por fechas especiales del producto
Identidad de
oversize rebajas por fechas especiales marca
promociones por acumulacion Facilidad de
DePrati polo de compras compra
oversize rebajas por fechas especiales Calidad
promociones por acumulacion
oversize de compras Innovacion
promociones por acumulacion
regular fit de compras Innovacion
promociones por acumulacion Facilidad de
boxy fit de compras compra
promociones por acumulacion Exclusividad
regular fit de compras del producto
DePrati, Marathon,
Kao Sport oversize rebajas por fechas especiales Disefno
DePrati, Marathon, Exclusividad
Rio Store, Coral polo rebajas por fechas especiales del producto
oversize rebajas por fechas especiales Calidad
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Wakiki, Nuevo Facilidad de
Tarqui oversize rebajas por fechas especiales compra
Estilos y
disefos
oversize rebajas por fechas especiales diferenciados
Estilos y
disefios
Tsunami regular fit rebajas por fechas especiales diferenciados
Tsunami, Rio Store, promociones por acumulacion
Coral slim fit de compras Precios
DePrati, Nuevo
Tarqui, El gran promociones por acumulacion
Remate oversize de compras Innovacion
Nuevo Tarqui polo rebajas por fechas especiales Disefo
DePrati, Marathon,
Tsunami, R&M, Rio promociones por acumulacion
Store, Nuevo Tarqui | oversize de compras Calidad
Pinto, DePrati, promociones por acumulacion Exclusividad
Marathon, R&M regular fit de compras del producto
promociones por acumulacion
polo de compras Disefno
promociones por acumulacion | Facilidad de
boxy fit de compras compra
Tsunami, R&M, promociones por acumulacion
Tommy Hilfiger polo de compras Disefo
Exclusividad
polo rebajas por fechas especiales del producto
promociones por acumulacion Facilidad de
oversize de compras compra
promociones por acumulacion Exclusividad
oversize de compras del producto
promociones por acumulacion
slim fit de compras Calidad
promociones por acumulacion Facilidad de
regular fit de compras compra
promociones por acumulacion | Facilidad de
polo de compras compra
Marathon, Tommy Exclusividad
Hilfiger, U.S. Polo regular fit rebajas por fechas especiales del producto
promociones por acumulacion Facilidad de
polo de compras compra
promociones por acumulacion Facilidad de
slim fit de compras compra
promociones por acumulacion Facilidad de
oversize de compras compra
DePrati boxy fit rebajas por fechas especiales Disefio
DePrati, Marathon,
Tommy Hilfiger oversize rebajas por fechas especiales Calidad
promociones por acumulacion
oversize de compras Disefo
DePrati, R&M,
Wakiki, Rio Store, promociones por acumulacion
Coral, Nuevo Tarqui | regular fit de compras Calidad
Pinto, DePrati,
Psico Bunny, R&M | polo rebajas por fechas especiales Disefno
DePrati polo rebajas por fechas especiales Calidad
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promociones por acumulacion

Exclusividad

slim fit de compras del producto
promociones por acumulacion Exclusividad
oversize de compras del producto
promociones por acumulacion Exclusividad
boxy fit de compras del producto
promociones por acumulacion Facilidad de
polo de compras compra
promociones por acumulacion
regular fit de compras Disefio
promociones por acumulacion Identidad de
regular fit de compras marca
promociones por acumulacion Facilidad de
polo de compras compra
oversize rebajas por fechas especiales Calidad
DePrati, Wakiki, Rio promociones por acumulacion | Facilidad de
Store slim fit de compras compra
Facilidad de
boxy fit rebajas por fechas especiales compra
Facilidad de
boxy fit rebajas por fechas especiales | compra
Facilidad de
boxy fit rebajas por fechas especiales compra
Identidad de
slim fit rebajas por fechas especiales marca
polo rebajas por fechas especiales Innovacion
oversize rebajas por fechas especiales Calidad
regular fit rebajas por fechas especiales Disefio
Exclusividad
boxy fit rebajas por fechas especiales del producto
promociones por acumulacion Facilidad de
slim fit de compras compra
regular fit rebajas por fechas especiales Innovacion
oversize rebajas por fechas especiales Disefo
Facilidad de
boxy fit rebajas por fechas especiales compra
promociones por acumulacion
boxy fit de compras Innovacion
oversize rebajas por fechas especiales Innovacion
Estilos y
promociones por acumulacion | disefios
regular fit de compras diferenciados
Identidad de
boxy fit rebajas por fechas especiales marca
Facilidad de
slim fit rebajas por fechas especiales compra
Exclusividad
boxy fit rebajas por fechas especiales del producto
Facilidad de
oversize rebajas por fechas especiales compra
promociones por acumulacion Facilidad de
regular fit de compras compra
Facilidad de
boxy fit rebajas por fechas especiales compra
slim fit rebajas por fechas especiales Innovacion
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Identidad de

oversize rebajas por fechas especiales marca
Exclusividad
regular fit rebajas por fechas especiales del producto
Identidad de
polo rebajas por fechas especiales marca
Facilidad de
boxy fit rebajas por fechas especiales compra
Facilidad de
slim fit rebajas por fechas especiales compra
oversize rebajas por fechas especiales Calidad
oversize rebajas por fechas especiales Innovacion
promociones por acumulacion
regular fit de compras Calidad
promociones por acumulacion
oversize de compras Calidad
promociones por acumulacion
regular fit de compras Innovacion
oversize rebajas por fechas especiales Calidad
DePrati, Marathon, Facilidad de
Tsunami polo rebajas por fechas especiales compra
Facilidad de
boxy fit rebajas por fechas especiales compra
Estilos y
promociones por acumulacion | disefios
boxy fit de compras diferenciados
promociones por acumulacion Facilidad de
slim fit de compras compra
Estilos y
disefos
oversize rebajas por fechas especiales diferenciados
Exclusividad
regular fit rebajas por fechas especiales del producto
Facilidad de
polo rebajas por fechas especiales compra
promociones por acumulacion Facilidad de
slim fit de compras compra
promociones por acumulacion Facilidad de
boxy fit de compras compra
promociones por acumulacion Facilidad de
boxy fit de compras compra
oversize rebajas por fechas especiales Disefo
promociones por acumulacion Identidad de
regular fit de compras marca
Exclusividad
oversize rebajas por fechas especiales del producto
promociones por acumulacion Facilidad de
regular fit de compras compra
promociones por acumulacion Facilidad de
polo de compras compra
promociones por acumulacion Facilidad de
oversize de compras compra
promociones por acumulacion Identidad de
oversize de compras marca
promociones por acumulacion Facilidad de
polo de compras compra
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promociones por acumulacion

Facilidad de

oversize de compras compra
promociones por acumulacion Facilidad de
regular fit de compras compra
promociones por acumulacion
polo de compras Innovacion
promociones por acumulacion Facilidad de
slim fit de compras compra
promociones por acumulacion Facilidad de
regular fit de compras compra
promociones por acumulacion Facilidad de
oversize de compras compra
promociones por acumulacion Exclusividad
slim fit de compras del producto
promociones por acumulacion Facilidad de
oversize de compras compra
Facilidad de
slim fit rebajas por fechas especiales compra
oversize rebajas por fechas especiales Disefio
promociones por acumulacion
polo de compras Calidad
Estilos y
promociones por acumulacion | disefios
slim fit de compras diferenciados
polo rebajas por fechas especiales Precios
promociones por acumulacion Facilidad de
boxy fit de compras compra
oversize rebajas por fechas especiales Disefno
boxy fit rebajas por fechas especiales Durabilidad
promociones por acumulacion
regular fit de compras Precios
Exclusividad
regular fit rebajas por fechas especiales del producto
regular fit rebajas por fechas especiales Calidad
promociones por acumulacion Facilidad de
regular fit de compras compra
oversize rebajas por fechas especiales Disefo
Facilidad de
slim fit rebajas por fechas especiales compra
promociones por acumulacion Exclusividad
polo de compras del producto
promociones por acumulacion
slim fit de compras Disefo
oversize rebajas por fechas especiales Calidad
promociones por acumulacion
oversize de compras Calidad
oversize rebajas por fechas especiales Disefo
promociones por acumulacion Facilidad de
boxy fit de compras compra
oversize rebajas por fechas especiales Disefno
Tsunami, Psico
Bunny, R&M,
Wakiki, Rio Store regular fit rebajas por fechas especiales Calidad
oversize rebajas por fechas especiales Disefo
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Pinto, Tsunami,

Exclusividad

R&M slim fit rebajas por fechas especiales del producto
promociones por acumulacion Facilidad de
regular fit de compras compra
promociones por acumulacion Facilidad de
oversize de compras compra
promociones por acumulacion Facilidad de
slim fit de compras compra
oversize rebajas por fechas especiales Calidad
oversize rebajas por fechas especiales Disefo
promociones por acumulacion Facilidad de
polo de compras compra
promociones por acumulacion Facilidad de
oversize de compras compra
promociones por acumulacion Facilidad de
boxy fit de compras compra
promociones por acumulacion
regular fit de compras Innovacion
promociones por acumulacion Facilidad de
regular fit de compras compra
Facilidad de
slim fit rebajas por fechas especiales compra
slim fit rebajas por fechas especiales Precios
Facilidad de
boxy fit rebajas por fechas especiales compra
Facilidad de
polo rebajas por fechas especiales compra
promociones por acumulacion | Facilidad de
oversize de compras compra
Exclusividad
oversize rebajas por fechas especiales del producto
Facilidad de
boxy fit rebajas por fechas especiales compra
promociones por acumulacion
regular fit de compras Precios
promociones por acumulacion Facilidad de
regular fit de compras compra
slim fit rebajas por fechas especiales Disefo
Facilidad de
regular fit rebajas por fechas especiales compra
oversize rebajas por fechas especiales Precios
Facilidad de
boxy fit rebajas por fechas especiales compra
oversize rebajas por fechas especiales Innovacion
promociones por acumulacion Facilidad de
oversize de compras compra
promociones por acumulacion Facilidad de
regular fit de compras compra
promociones por acumulacion Facilidad de
oversize de compras compra
promociones por acumulacion Facilidad de
slim fit de compras compra
promociones por acumulacion Facilidad de
polo de compras compra
promociones por acumulacion Facilidad de
oversize de compras compra
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promociones por acumulacion

oversize de compras Precios
Facilidad de
boxy fit rebajas por fechas especiales compra
Exclusividad
polo rebajas por fechas especiales del producto
Facilidad de
oversize rebajas por fechas especiales compra
promociones por acumulacion
slim fit de compras Precios
Exclusividad
oversize rebajas por fechas especiales del producto
Facilidad de
boxy fit rebajas por fechas especiales compra
promociones por acumulacion
regular fit de compras Calidad
promociones por acumulacion
regular fit de compras Durabilidad
promociones por acumulacion Exclusividad
oversize de compras del producto
promociones por acumulacion Facilidad de
boxy fit de compras compra
promociones por acumulacion
oversize de compras Disefo
polo rebajas por fechas especiales Durabilidad
promociones por acumulacion
boxy fit de compras Calidad
Facilidad de
slim fit rebajas por fechas especiales compra
promociones por acumulacion Facilidad de
slim fit de compras compra
promociones por acumulacion
regular fit de compras Disefio
promociones por acumulacion Facilidad de
regular fit de compras compra
promociones por acumulacion Facilidad de
boxy fit de compras compra
Facilidad de
oversize rebajas por fechas especiales compra
boxy fit rebajas por fechas especiales Innovacion
promociones por acumulacion
regular fit de compras Disefio
regular fit rebajas por fechas especiales Disefo
promociones por acumulacion Facilidad de
boxy fit de compras compra
promociones por acumulacion
regular fit de compras Innovacion
promociones por acumulacion Facilidad de
oversize de compras compra
Exclusividad
polo rebajas por fechas especiales del producto
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¢ Que caracteristicas
especificas buscaria
en una marca
camiseta para
considerarla superior

¢Estaria
interesado en
una nueva
marca
ecuatoriana de
camisetas en el

A través de que
medios de
comunicacion le
gustaria recibir
ofertas o novedades
de la nueva marca

otra marca? mercado? de camiseta
facilidad de compra si Television
facilidad de compra si Redes sociales
variedad de disefos Si Redes sociales
tecnologia en
materiales Si Redes sociales
renombre Si Redes sociales
renombre Si Redes sociales
publicidad en sitios
variedad de disefos Si web
renombre si Redes sociales
renombre Si Redes sociales
tecnologia en
materiales Si Redes sociales
variedad de disefos Si Television
publicidad en sitios
facilidad de compra si web
publicidad en sitios
variedad de disenos Si web
tecnologia en
materiales no No estoy interesado
variedad de disefos Si Redes sociales
variedad de disefios si Redes sociales
variedad de disefos Si Redes sociales
variedad de disefos Si Redes sociales
variedad de disefos Si Redes sociales
variedad de disefos Si Redes sociales
tecnologia en
materiales Si Redes sociales
publicidad en sitios
facilidad de compra no web
variedad de disenos Si Redes sociales
renombre Si Redes sociales
tecnologia en
materiales Si Redes sociales
tecnologia en
materiales Si Redes sociales
publicidad en sitios
variedad de disefos Si web
facilidad de compra si Redes sociales
tecnologia en
materiales Si Redes sociales
variedad de disefos Si Redes sociales
variedad de disefos Si Redes sociales
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colaboraciones Si Redes sociales
tecnologia en
materiales Si Redes sociales
variedad de disefos Si Redes sociales
facilidad de compra si email
publicidad en sitios
variedad de disefos Si web
variedad de disefos Si email
renombre Si Redes sociales
variedad de disefos Si Redes sociales
facilidad de compra si Redes sociales
variedad de disefos Si Television
renombre Si Redes sociales
variedad de disefos Si Redes sociales
variedad de disefos si Redes sociales
renombre Si Redes sociales
tecnologia en
materiales Si Redes sociales
facilidad de compra si Redes sociales
variedad de disefos Si Redes sociales
publicidad en sitios
renombre Si web
renombre Si Redes sociales
facilidad de compra si Redes sociales
tecnologia en
materiales Si email
variedad de disefos Si Redes sociales
variedad de disefos si Redes sociales
publicidad en sitios
facilidad de compra si web
variedad de disefos Si Redes sociales
facilidad de compra si Redes sociales
variedad de disefos Si Redes sociales
renombre Si Redes sociales
variedad de disefos Si Redes sociales
renombre Si email
facilidad de compra si Redes sociales
facilidad de compra si email
variedad de disefos Si Redes sociales
colaboraciones no Radio
renombre Si Redes sociales
variedad de disefos Si Redes sociales
renombre Si Redes sociales
renombre Si Redes sociales
variedad de disenos Si Redes sociales
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variedad de disefos Si Redes sociales
tecnologia en
materiales Si Redes sociales
variedad de disefos Si Redes sociales
variedad de disefos Si Redes sociales
colaboraciones Si Redes sociales
renombre Si email
facilidad de compra Si email
variedad de disefos Si Redes sociales
facilidad de compra si Redes sociales
tecnologia en
materiales Si Redes sociales
variedad de disefos Si Redes sociales
facilidad de compra si Redes sociales
publicidad en sitios
variedad de disefos si web
facilidad de compra si Redes sociales
renombre Si Redes sociales
renombre Si Redes sociales
variedad de disefos Si Redes sociales
variedad de disefios Si Redes sociales
facilidad de compra si Redes sociales
variedad de disefos Si Redes sociales
tecnologia en
materiales Si Redes sociales
colaboraciones Si Redes sociales
tecnologia en
materiales Si Redes sociales
facilidad de compra si Redes sociales
variedad de disefos Si Redes sociales
tecnologia en
materiales Si Redes sociales
variedad de disefos Si Redes sociales
variedad de disefos Si Redes sociales
tecnologia en
materiales Si Redes sociales
variedad de disefos Si Redes sociales
variedad de disefos Si Redes sociales
variedad de disefos Si Redes sociales
variedad de disefos Si Redes sociales
variedad de disefos Si Redes sociales
tecnologia en
materiales Si Redes sociales
renombre Si email
variedad de disefos Si Redes sociales
facilidad de compra si Redes sociales
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tecnologia en

materiales Si Redes sociales
facilidad de compra si Redes sociales
facilidad de compra si Television
publicidad en sitios
renombre Si web
renombre Si Redes sociales
variedad de disefos Si Redes sociales
renombre Si Redes sociales
facilidad de compra si Redes sociales
variedad de disefos Si Redes sociales
renombre no Radio
facilidad de compra si Redes sociales
variedad de disefos Si Redes sociales
variedad de disefos si Redes sociales
tecnologia en
materiales Si Redes sociales
variedad de disefos Si Redes sociales
publicidad en sitios
variedad de disefos Si web
variedad de disefos Si Redes sociales
variedad de disenos Si Redes sociales
facilidad de compra si Redes sociales
variedad de disefos Si Redes sociales
variedad de disefos Si Redes sociales
facilidad de compra si Redes sociales
publicidad en sitios
facilidad de compra Si web
variedad de disefos Si Redes sociales
variedad de disefos Si Redes sociales
publicidad en sitios
facilidad de compra si web
variedad de disefos Si Redes sociales
facilidad de compra si Redes sociales
variedad de disefos Si Redes sociales
renombre Si Television
publicidad en sitios
colaboraciones Si web
variedad de disenos Si Redes sociales
colaboraciones si Redes sociales
tecnologia en
materiales Si Redes sociales
renombre Si Television
variedad de disefios Si Redes sociales
variedad de disefos Si email
colaboraciones Si Redes sociales
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publicidad en sitios

variedad de disefios si web
publicidad en sitios
variedad de disenos si web
variedad de disenos si Redes sociales
variedad de disenos si Redes sociales
publicidad en sitios
variedad de disefos Si web
publicidad en sitios
facilidad de compra Si web
publicidad en sitios
variedad de disefnos si web
publicidad en sitios
variedad de disenos si web
renombre si Redes sociales
tecnologia en
materiales si Redes sociales
facilidad de compra si Redes sociales
publicidad en sitios
facilidad de compra si web
facilidad de compra Si Redes sociales
publicidad en sitios
variedad de disenos si web
variedad de disefnos si Redes sociales
variedad de disenos si Redes sociales
facilidad de compra si Volantes
facilidad de compra si Volantes
facilidad de compra si Redes sociales
publicidad en sitios
facilidad de compra si web
facilidad de compra Si Redes sociales
facilidad de compra Si Redes sociales
facilidad de compra Si Redes sociales
renombre si Redes sociales
facilidad de compra si Redes sociales
facilidad de compra si Redes sociales
variedad de disefnos si Redes sociales
facilidad de compra si Redes sociales
tecnologia en publicidad en sitios
materiales si web
facilidad de compra si Redes sociales
renombre Si Redes sociales
facilidad de compra si Redes sociales
facilidad de compra Si Redes sociales
facilidad de compra Si Redes sociales
colaboraciones si Redes sociales
facilidad de compra si Redes sociales
facilidad de compra si Redes sociales
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variedad de disenos si Redes sociales
variedad de disefnos si Redes sociales
renombre si Redes sociales

publicidad en sitios
variedad de disefnos si web
facilidad de compra si Redes sociales
facilidad de compra si Redes sociales
renombre Si Redes sociales
facilidad de compra si Redes sociales
renombre si Redes sociales
variedad de disefnos si Volantes
facilidad de compra si Redes sociales
facilidad de compra si Redes sociales
facilidad de compra si Redes sociales
renombre si Redes sociales
colaboraciones Si Redes sociales
renombre si Redes sociales
variedad de disefos si Redes sociales
renombre si Redes sociales
facilidad de compra Si Redes sociales
variedad de disenos si Redes sociales

publicidad en sitios
variedad de disenos si web

publicidad en sitios
facilidad de compra si web

publicidad en sitios
variedad de disenos Si web
variedad de disenos si Redes sociales
facilidad de compra si Redes sociales
facilidad de compra si Redes sociales
variedad de disefnos si Volantes
variedad de disenos si Redes sociales
facilidad de compra Si Redes sociales
renombre si Redes sociales
facilidad de compra si Television
variedad de disenos si No estoy interesado
renombre Si Television
facilidad de compra si Redes sociales
variedad de disefos Si Redes sociales
facilidad de compra si Redes sociales

publicidad en sitios
facilidad de compra Si web
facilidad de compra si Redes sociales
colaboraciones si Redes sociales
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variedad de disefos Si Redes sociales

tecnologia en

materiales Si Television

renombre Si Television

tecnologia en

materiales Si Radio

colaboraciones no No estoy interesado

renombre Si Redes sociales

variedad de disefos Si Redes sociales

facilidad de compra si Redes sociales

variedad de disefos Si Redes sociales
publicidad en sitios

renombre Si web

variedad de disefos Si Redes sociales
publicidad en sitios

facilidad de compra si web

renombre Si Television

facilidad de compra si Redes sociales
publicidad en sitios

colaboraciones Si web

variedad de disefios Si Volantes

variedad de disefos Si Radio

variedad de disenos Si email

variedad de disefos Si Volantes

variedad de disefos no Redes sociales

colaboraciones Si Redes sociales

variedad de disefos Si Redes sociales
publicidad en sitios

facilidad de compra Si web

facilidad de compra si No estoy interesado

facilidad de compra si Redes sociales

facilidad de compra si Television

facilidad de compra Si Redes sociales
publicidad en sitios

colaboraciones Si web

facilidad de compra si Volantes

facilidad de compra si Radio

facilidad de compra si Volantes

facilidad de compra si Redes sociales

variedad de disefos si Redes sociales
publicidad en sitios

facilidad de compra si web

facilidad de compra si Redes sociales

variedad de disefios Si Redes sociales

renombre Si Television

variedad de disefos Si Television
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colaboraciones si Redes sociales
renombre si Redes sociales
publicidad en sitios
facilidad de compra si web
publicidad en sitios
facilidad de compra si web
facilidad de compra si Redes sociales
variedad de disenos si Redes sociales
variedad de disefos si Redes sociales
facilidad de compra si Redes sociales
renombre si Redes sociales
variedad de disenos si Redes sociales
facilidad de compra si Redes sociales
publicidad en sitios
facilidad de compra si web
variedad de disenos Si Redes sociales
facilidad de compra si Redes sociales
variedad de disefos si Redes sociales
variedad de disenos si Redes sociales
publicidad en sitios
variedad de disenos si web
variedad de disenos si Redes sociales
facilidad de compra si Redes sociales
facilidad de compra si Redes sociales
variedad de disenos si Volantes
variedad de disenos si Redes sociales
facilidad de compra Si Redes sociales
publicidad en sitios
colaboraciones si web
renombre si Redes sociales
publicidad en sitios
facilidad de compra si web
publicidad en sitios
variedad de disenos si web
facilidad de compra si Redes sociales
publicidad en sitios
facilidad de compra si web
colaboraciones si Redes sociales
facilidad de compra si Redes sociales
publicidad en sitios
facilidad de compra si web
colaboraciones si Redes sociales
variedad de disenos si Redes sociales
publicidad en sitios
facilidad de compra Si web
publicidad en sitios
variedad de disenos si web
facilidad de compra si Redes sociales
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facilidad de compra si No estoy interesado

publicidad en sitios
facilidad de compra si web

publicidad en sitios
facilidad de compra si web
renombre si Redes sociales
variedad de disefos Si Redes sociales
facilidad de compra si Redes sociales
facilidad de compra Si Redes sociales
facilidad de compra si Volantes

publicidad en sitios
facilidad de compra si web

publicidad en sitios
variedad de disefnos si web

publicidad en sitios
facilidad de compra Si web

publicidad en sitios
facilidad de compra si web

publicidad en sitios
facilidad de compra Si web
facilidad de compra Si Redes sociales
facilidad de compra si Redes sociales
facilidad de compra si Redes sociales
facilidad de compra si Redes sociales
facilidad de compra si Redes sociales

publicidad en sitios
facilidad de compra si web
variedad de disenos si Redes sociales
facilidad de compra Si Redes sociales
facilidad de compra si Redes sociales
facilidad de compra si Redes sociales
facilidad de compra Si Redes sociales
facilidad de compra Si Redes sociales
facilidad de compra si Redes sociales
facilidad de compra si Redes sociales

publicidad en sitios
variedad de disefios no web
facilidad de compra si Redes sociales
variedad de disefnos si Redes sociales
facilidad de compra Si Redes sociales
facilidad de compra si Redes sociales
facilidad de compra si Redes sociales
facilidad de compra si Redes sociales
facilidad de compra Si Redes sociales
facilidad de compra Si Redes sociales

publicidad en sitios
variedad de disenos si web
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renombre Si Television
facilidad de compra si Redes sociales
colaboraciones Si Redes sociales
publicidad en sitios
colaboraciones no web
variedad de disefios Si Volantes
facilidad de compra no No estoy interesado
facilidad de compra no email
facilidad de compra si Redes sociales
variedad de disefios Si Redes sociales
publicidad en sitios
facilidad de compra si web
facilidad de compra si Redes sociales
publicidad en sitios
facilidad de compra si web
colaboraciones Si Redes sociales
facilidad de compra si Redes sociales
renombre Si Redes sociales
facilidad de compra si Redes sociales
variedad de disefos Si Redes sociales
facilidad de compra si Redes sociales
renombre Si Redes sociales
facilidad de compra Si Redes sociales
facilidad de compra si Redes sociales
facilidad de compra si Redes sociales
facilidad de compra Si Redes sociales
variedad de disefios Si Redes sociales
facilidad de compra si Redes sociales
facilidad de compra si Redes sociales
publicidad en sitios
variedad de disefnos Si web
facilidad de compra si Redes sociales
facilidad de compra Si Redes sociales
facilidad de compra si Redes sociales
facilidad de compra si Redes sociales
facilidad de compra si Redes sociales
facilidad de compra si Redes sociales
facilidad de compra si Redes sociales
facilidad de compra si Redes sociales
renombre Si Redes sociales
facilidad de compra si Redes sociales
variedad de disefios Si Television
publicidad en sitios
facilidad de compra si web
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renombre si Radio
facilidad de compra si Redes sociales
variedad de disenos si Redes sociales
facilidad de compra si Redes sociales
facilidad de compra si Television
facilidad de compra si Redes sociales
facilidad de compra si Redes sociales
facilidad de compra si Redes sociales
facilidad de compra si Redes sociales
facilidad de compra si Redes sociales
facilidad de compra si Redes sociales
renombre si Redes sociales
facilidad de compra si Redes sociales
facilidad de compra si Redes sociales
facilidad de compra Si Redes sociales
publicidad en sitios
renombre si web
renombre si Redes sociales
facilidad de compra si Redes sociales
publicidad en sitios
variedad de disenos si web
colaboraciones si Redes sociales
facilidad de compra si Redes sociales
publicidad en sitios
facilidad de compra si web
variedad de disenos Si Redes sociales
colaboraciones si Television
facilidad de compra si Redes sociales
renombre si Redes sociales
facilidad de compra si Redes sociales
publicidad en sitios
variedad de disenos si web
facilidad de compra Si Redes sociales
facilidad de compra si Redes sociales
publicidad en sitios
variedad de disenos si web
colaboraciones si Redes sociales
variedad de disenos Si Redes sociales
variedad de disenos si Redes sociales
facilidad de compra si Redes sociales
variedad de disenos si Redes sociales
publicidad en sitios
variedad de disenos si web
facilidad de compra si Redes sociales
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