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Resumen

En .este `estudio se  eva]uó  la  aplicación  de  Las .prácticas  de comercio ju§to `en 'el  sector

agrícola del cantón  Chone.  Se identificó que  la limitada aplicacjón  de esta práctica simboliza un

obstáculo para un buen desarrollo económico en los pequeños productores ya que eso limita a la

sostenibilidad y al  crecimiento del  negocio.  El objetívo fue analizar si  implementan  las prácticas

de cómeTcio justo el seüor agrícola del ca`ntón Chon`é y sü influencia en La 'sosteníbiíidad. Se utilízó

un  enfoque  mixto  con  diseño  analítico,  sintético  y  bibliográfico  también  se  aplicó  encuesta,

entrevísta  y ficha  de  observación  a  ima  población  de  14  negocios  agrícolas  con  una  muestra

compuesta de 11  propietarios y 33 clientes. Los resultados indicaron que, aunque lcs productcmes

no tienen todo el conocimiento exacto formal o técnico sobre el comercio justo ni certificaciones
•oficíales  si  i.mp!ementan  esta  .práctica  en  sus  +abores .diarias .como í:ea}izando d  pago  jiisto

respetando  derechos   de  trabajadores   con   ambiente   laboral  justo,   manteniendo  equidad   y

brindando   una  tra"sparencia  comercial.   Se  concluyo  que   existe   una   base   para  realizar  el

fortalecimiento de esta práctica proponiendo la importancia de implementar espacios que brinden

infórmación  necesaria y clara  sobre  el  tema  para  un  mejor y  signmcativo cambio  posmvo én  ra

comunidad agrícola del cantón Chone.

Palabras €hves : Comeroio *s{®, s©ctor agrieola , sostenibiLidad , comunidad



Abstract

This study evaluated the implementation of fair trade practices in the agricultural sector of

ihé .Chone carftón. .ft was ideniiiied ihai 1.he lirmed  imp`leméniaiion oíihis Praciice represenis án

obstacLe t.® economlc deveLopr:nent .f®r srnall .prodt±cers, as `ü .lim«s business +sustainabiLity and

growth.  The  objective  was  to  analyze  whether  the  agricultural  sector  of  the  Chone  canton
implements fair trade practices and its influence on sustainability. A mixed approach with analytical,

synthetic, and bibliographic design was used. A survey, interview, and observation form were also
•conducted `with a .population 'of 1.4 agriculturai .businesses, wíth a sampte `ccmpcsed 'of 11 .o\mers

and 33 clients. The results indicated that,  although .producers do not have all the exact formal or

technical knowledge about fair trade or offlcial certifications, they do implement this practice in their

dai¡y  work,  such  as  providing  fair  pay,  respecting  workers'  rights,   maintaining  a  fair  working

env`ironmen.t,  main`taining  equíty,  and  providing  commercial transparency,  Ít was  concluded  t`hat

there is a basis for strengthening this practice, `prop®sing the lmportanGe .of !mpLementing .spaoes

that provide necessary and c[ear information on the topic for better and significant positive change

in the agricultural community of the Chone canton.

Keywords:  Fair trade, agricultural sector, sustainability, community
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1.          lntroducción

El  comercio  justo  engloba  lo  que  es  el  dialogo,  la  transparencia  en  los  pequeños  y

pequeñas productoras donde se cumple con los derechos que tienen cada uno de ellos. (Aguilar

e`t a`i., .2.021). `En  e.l  mundo donde vivimos  un  comercio jus.to es de  gran  importancia ya que es`te

promueve `lo que es ,la eficiemLa, Ia eqüidad y `La sostenibiLidad, y en .medio de ,Lo que es el sect®r
agrícola  este  ayuda  a  que  se  realicen  prácticas  de  una  manera  más  responsable,  donde  los

productores mejoran sus condiciones de vida dentro de su producción (Solano et al., 2023).

En Ecuador]  el comercio justo se encueritra, en una pQsición privi!egiada. en comparación

con otros pai`ses del continente, principalmente debido a la disposición del gobierno a fomentar la

discusión en`tre .Ios diversos actores invo.lucrados (Mora et al.,  2`02-3`).

El   comercio  justo   en   el   Ecuador   se   ha   fortalecido   con   iniciativas   de   planificación
'iristitü-ciüfl-a'l,  p®`r  ejem`p!t>,  .una  -pmpüesta   de  `Ga'tía  .(2022)   dirfigida  a   la  .Un.fión  .Nac.io`na.l  tie

asociaciones   de  tpequeños  ,productores   agrícolas   que  están   certificados   en   comercio  .justo

ayudando al fortalecimiento y mejoramiento de su capacidad competitiva y sostenible.

Las .prácticas de comercio justo ayudan a mejorar la vida de los productores permitiendo

asi' a que ellos puedan tener acceso al mercado, donde obtienen un pago justo por sus productos,

dando  esas  oportunidades  se  promueve  a  que  agricultores  desfavorecidos  que  venden  sus

proü'ücib~s .y `nó -re-cíben .IÓ `qué -se méi-ecen o.bfténgan un de-sarróílo j`u-stó d-eni-ró d-e su-s comércio-s.

(AguiLar et aL.t 2021.).

•E.n el .caso .del .comercío }üsto en el sector agrfcola en .Chone -rio solo es 'pertínente en `lo

que es lo eeoriómico, sino que también incentiva a que existan `principios gociales dentro de ese

sector y asi' también ayudari'an a reducir la pobreza y llegar a mejorar las condiciones de vida de

los productores y sus familias generando más ingresos ya que se aseguran los precios justos de

sus produc'tos. .Las prác.ticas de comercio jus.to mejoran condiciones para produc.tores y orien`tan

a c®nsumidores `(`Aguilar Let .al . , .2021 ).

`E`l .obj.ewo -d.e `fa `p'res.emte `í"esti.gacitóm fu.e .evatüar ta .ap`li.cati.óm de práctícas .de -c-om.eTcÍo

justo en el sector agrícola de Chone y su influencia en la sostenibilidad y desarrollo económico de

los  pequeños  productores,  Para  ello  se  identificaron  las  primeras  formas  y  caracteri'sticas  de

dichas  prácticas,  se  analizaron  las  condiciones  actuales  de  los  productores  y  finalmente  se

propus.ieron estrateg.ias para fomentar .[a .imp`lementac`ión de las prácticas.

Fue  de gran  importancia  realizar esta  investigación  para conocer si existía  un comercio

j`üstó   é`n   e`I   §ec[or   ágmícó`la   demró   de`l   `Ca`mó`n   `Chó`ne  `ya   qüe   és-te   Ta`dica   pÜ§`ftiva`me'nte

contribuyendo a un buen vivir; cabe recalcar que, si esta `práctica no se implementa de una manera

justa y respQnsable, dentro de la comunidad existirá una desigualdad, creando impactos negativos

dentro de las culturas locales.
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La viabilidad del  comercio justo en el Cantón  Chone tiene como propósito de que exista

re.laciones  más .justas y equitativas y  eso permitirá que exísta  más  re.iac-ión  entre  productores y

`o®nsumidores `dentr® .del .oantón . .(Garo£a `et .al. , 2`02-2).

•La +ímítada  apíicación .de .prácticas .de .comercio .jüto en el sec{or agrícola -del -cantón

Chone   representa   un   obstáculo   importante   para  el   desarrollo  económico  de  los   pequeños

productores. Aunque el Gobierno Autónomo Descentralizado Municipal del Cantón Chone a veces

realiza ferias agrícolas y existen otras asociaciones productoras los negocios agrícolas no cuentan

con certi.ficaciones oficiales de comercio justo, también es  importante recalcar que en e!  cantón

Chone exlsten agrlcultores que venden siis productos a lntermediarios y eso hace que se reduzca

la   rentabilidad  y  aumente  inestabilidad  en   precios.   Esta  situación  deteriora   las   condiciones

socioeconómicas de las familias agricultoras, reduce la rentabilidad de sus actividades y pone en

riesgo la sostenibilidad de sus negocios a largo plazo.  Para abordar esta problemática se utilizó

un  `enfoque  mixto  combinando  los  métodos  cua[itativcs  y  cuantitativos,  con  djseño  analítico,

sintético y bibliográfico,

La población objeto de estudio estuvo conformada por 14 negocios agri'colas del cantón

Chone,  que fueron elegidos por muestreo probabili'stico, esta información fue proporcionada por

el área de Dirección de Desarrollo Económico del Gobierno Autónomo Descentralizado Municipal

del  Cantón  Chone.  Sin  embargo,  solo  se  visitaron  a  11  debido  a  que  algunos  no  estaban  en

funcionamiento y se eligieron  33 clientes  de los  mismos negocios  por conveniencia  y  para  la

recolección de datos se aplicaron técnicas como encuesta, entrevista y ficha de obseívación.
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1.1.       Revisión literaria

1,1.1.   Prácticas de comercio Justo

El com©rcio justo es la comercialización donde se realiza una distribución y se promueve

la  cadena  comercial  y  productiva,  realizando  un  pago justo y  equitativo,  estableciendo así  una

relación entre el productor y consumidor (Soto et al., 2021 ).

Por lo tanto,  un comercio justo se refiere a la venta de un  producto dentro del  mercado,

donde se realiza un pago adecuado o moderado para que asi' exista relación entre los vendedores

y compradores ya que se vjsualizaría que el negocio jmplementa acciones equitativas.

Un  comercio justo también  defiende  lo  que  es  una  igualdad  entre  hombres  y  mujeres,

defendiendo  derechos  tenjendo  como  propósito  estar  en  contra  de  ja  explotación  jnfantil;  su

filosofía   radica   en   mantener   relaciones   éticas   y   respetuosas,   existiendo   un   pago   justo

favoreciendo el crecimiento equitativo en nación como individuo (Leguizamón, 2020).

En  relación con  lo anterior el  comercio justo se  basa  en  que exista  un  cumplimiento de

derechos donde se valore la ética y el respeto, aplicando de una manera justa un precio adecuado

por sus productos y así manteniendo una igualdad en cada productor.

La implementación de un comercio justo desafía las brechas estructurales en un desarrollo

socioeconómico y ambiental especialmente en las zonas ruraies; este se er`foque se centra en ia

desigualdad  entre el  productor,  agricultor y consumidor.  Desde  un  punto de vista prospectivo el

objetivo  de  esta  práctica  es  aumentar  la  participación  del  agricultor  dentro  del  proceso  de  la

transformación de un producto (Álvarez, 2023).

Es  de vital  importancia  que  se  ponga  en  práctica el  comercio justo  para que se  pueda

eliminar la desigualdad que pueda existir entre los actores de un negocio dentro del mercado para

que así exista en eilos una mejor partícipación cuarido se realice un producto y este se entregue
aJ consumldor`

Cabe m'en'cionar 'que Ün com-ffcío justo también es 'el qüe ayüda `a Ía erradíc'arción de la

pobreza en países en desarrollo y ayuda a un  mejor crecimiento en  ellos, apoyando también a

que poblaciones  puedan  salir de su  dependencia y explotación;  en  si el  comercio justo  permite

que los pequeños productores puedan tener acceso directo a los mercados,  mejorando así sus
condic`iones de vida y que sus comercios se retiejen justos e iguaiitarios (Escobar, 2020).

Es relevante manifestar que el comercio justo se  ha convertido en  un movimiento social

g¡übal,  cün  características  basadas  en  la  coope`ración,  estabieciendo  un  Ürden  equitattvo  y
respetuoso garantizando asi' a los derechos a las comunidades y a productores en una situación

de desventaja más necesitadas, para dejar atrás la pobreza y la desigualdad en la comunidad y

dentro del mercado (Torinos, 2020).
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Por  ende,   aplicar  esta   práctica   de   comercio  justo   en   productores   que  están   más

vu`lnerables es de gran importancia ya que así se permite que e¡1os puedan tener derechos puedan

tener un mayor desarrol]o dentro del mercado en donde se encuentren.

1.1.2. Pfástjcas tie Comercio Justo en el Ecuadof

En  el  cantón  Quevedo,  Los  Ríos  (Ecuador)  se  realizó  un  análisis  de  las  prácticas  de

comercio jtisto q`ue  realizan los produc{ores y ex`portadores de cacao `dentro del cantón  y se

encontró efectos positivos como las  mejoras de precios en el  mercado nacional  e internacional.

De acuerdo al estudio que realizaron resaltan la necesidad de realizar capacitaciones ya que en

otros aspectos existen desafíos de organización, y concluyen que esta práctica ayuda a mejorar

la cómpe{i`tMdad territoriál dentró de`l sector (Ayala e[ al., 2024),

En  Manabí se encontró que la aplicación del comercio justo en la parroquia Montalvo de

Santa Ana  ha  brindado  muchos  beneficios  permitiendo  e]  acceso  a  mercados  locales  como

regionales;  también  se  destaca  que  con  la  aplicación  de  estos  principios  se  ha  fortalecido  la

integración comunitaria y la obtención de permanecía de prácticas agri'colas esto demuestra que

esta  práctica  de  comercio justo  potencia  también  a  las  comunidades  rurales  (Preciado  et  al.,

2-022b)

En la ciudad de Riobamba (Ecuador) se realizó un estudio de cómo es la perspectiva de

las  heTramientas  digftaies  en  ios  `comumido.res  de  productos  `de  `comercio  justo  y se  pudo

evidenciar  que  estas  sirven  de gran  utilidad  tanto  para  productores  como  consumidores,  pero

ex.isten dificultades para. a!gunos ya que no tienen e] conocimiento o el rnanejo correcto de esta.s

herramientas y de realizar un comercio justo por ese medio. Los autores recalcan que el entorno

digital  es una gran oportunidad  para los negocios que  realizan comercio justo y que también es

necesario que existan  políticas  que  promuevan  el  uso  de  estas  herramientas  (Andrade  et  al.,

2024).

Laínez Torres y Panchana Benavides (2025) evaluaron el impacto que se obtiene con las

práctiGas del comercio justo en la cadena de valQr de pitahaya en EeuadQr donde verificaron que

si   se  obtienen   muchos   beneficios   en   el   comercio   pero   que  enfrentan   barreras   para   ese

cumplimiento   ya   que   existe   limitada   información   en   capacitaciones   sobre   el   tema   y   sin

ínstituciones que `res`palden. Los autores recak}an que .es de gran .import`anc}a que se implementen

programas  de formación  obteniendo también  el  apoyo  de  instituciones  y  asi' garantizar que  se
cumpla un comercio justo dentro de cada comunidad.

1.1.3.    !mpoilancia de las prácticas de comercio justo

Las  prácticas  de  comercio  justo  tienen  una  gran  importancia  ya  que  este  presenta

oportunjdades tenjendo en cuen{a como pr`i®ridad a que trabajadores cumpLan con sus derechos

y así generar el respeto por el medio ambiente; esta práctica es una herramienta valiosa para que
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se  pueda  promover un  cambio  positivo obteniendo  un  mejor desarrollo económico y sostenible

(Andrade et al., 2024).

En  relación  con  1o  anterior  el  comercio  justo  permite  a  que  productores  estén  como

prioridad y puedan pertgnecer den{ro del mercado .comerciai .de .una manera positiva, generando
así no solo un desaFroilo económico en sus negocios, 9ino que también a la comunidad o el lugaF

donde se encuentren.

El comercio justQ tiene gran relevancia ya que crea un ambiente cQmercial más equitativo

y solidario y productores son tratados de una mejor forma sin discriminación y reciben su pago de

trabajo de una manera justa (Cochachin & Fuentes, 2020).

1.1.4.    Principios del comercio Justo

El  comercio justo  posee  varios  principios  en  función  a  los  productores  (Torinos,  2020)

menciona los siguien.tes:

Acceso  al  mercado  para  grupos  productores  marginados:  El  comercio justo  debe

facilitar el acceso a productores con desven'tajas pa`ra que eJ+os pueda tener un mejor desarrol]o

y sug retribucioneg económioas gean mayores.

Favorecer   unas   relaciones   comerciales   sostenibles  y  equitativas:   Es   de  vital

importancia verificar los costes directos e indirectQs de la producción, para proteger recursos y las

inversiones por delante.

Construcción de capacidades y empoderamiento: El comercio justo debe ayudar a que

los productores obtengan conocimientos, habilidades y recursos para que obtengan mayor control

en los procesos que se ven afectados para así puedan ejercer de manera corre.cta.

Sensibi]ización  del  consumo  e  incitiencia  política:  El  comercio justo  es  donde  se

conecta la produccjón y el consumo y se informa como es el producto; los consumidQres son los

que ayudan a las organizacicines de comercio justo a defender las reglas comerciales para cumplir

con su objetivo, que es establecer un comercio justo global equitativo.

EI Comercio Justo como contrato social:  Los compradores están conscientes de que

al  comprar  algo  están  apoyando  acciones  sociales  y  pagando   un  precio  justo  y  brindando

opo'rtunidades para desarrollar sus habilidades.
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1.2.       SectorAgrícola

En la actualidad el sector agrícola es parte fundamental en el desarrollo económico de los

países  y  aún  más  en  los  pai'ses  poco  desarrollados  ya  que  este  sector  brinda  una  buena

produc'ción para ia población (Bula, 2020).

Por lo  tanto,  con  e¡  sector  agri.co]a  se  obtiene  una  seguridad  alimentaria  y  en  muchos

países ,no desarrollados sus poblaciones dependen de elta ya que no tíenen un buen desarrollo
económico; cabe recalcar que no solo son varios países sino también a niv®l mundial est© sector

brinda una fuente básica de suministros de alimentos.

El sector agri'cola es aquella actividad que implican como los cultivos en tierra, donde se

realiza  lo  que  es  la  producción  de  alimentos;  cabe  recalcar  que  este  sector  es  un  aporte

significante  para  el  país,  ayudando también  a  ia erradicación  de  ia  pobreza y  presentando una

mejor seguridad ,alimentar`ia (Lumbaque, 2021 ).

En muchos pat'ses la demanda de alimentos crece debido al aumento de población en !os

países, donde es de gran importancia que este sector ayude a aba3tecer esta fuerte demanda ya

que al no tener abastecimiento la tasa de crecimiento de la economi'a disminuye (Bula, 2020).

Es   relevante  manifestar  que,   en  una  nación  subdesarrollada,   que  se  encuentre  en

desarrollo o inclusive desarrollada el sector agrícola es  una parte fuerte en ellos por el aumento

de oferta de alimentos que existen y es muy importante que exista este sector en ellos ya que si

no abastecen a la población puede reducir su desarrollo.

Es  necesario  mencionar  que  la  productividad  en  el  sector  agríco!a,  perrriite  generar

mej.ores empleos y que las personas del campo tenga más oportunidades, cabe recalcar que con

las nuevas tecnologías muchos sectores  incluido el agri'cola tienen gran oportunic]ad  para poder

llevar a cabo un mejor proceso dentro de sus negocios;  ayudando así aumentar la productividad

de ellos y puedan tener la capacidad de poner en práctica estas tecnologias y estar actual`izados

en ma`,Jor esca!a (Bij!a, 2020).

`i.2,1.   impoítaiic€a dei sectoí agri'coia

Ei sector agríco¡a es de gran imporiancia ya que permite una producción de a¡imentos y

ayiJda a la econom!.a de un pa!`.s, Gabe r£+calcar qJje jcLs prodJjGiores ta.mbié-n pijeden enfr¿iitar

riesgos  que  pueden  ser  una  desventaja  para  la  comunidad  o  país;  ya  que  pueden  presentar

enfermedades,  accidentes,  Iesiones  entre  otras  situaciones  y  eso  ocasiona  una  disminución

laboral en ellos (Lumbaque, 2021 ).

De acuerdo con  lo anterior el  sector agrícola  es  crucial  para  un  país  porque  permite un

mayor desarroilo económico, pero se debe de tener en cuenia que eiic6 püeden presentar riesgos

cQmo djferen±es escenarios dQnde e!jos no puedan ge.rcer `su t.rab4o de ima manfTa prQductjva

reduciendo así sus  actividades  laborales;  para ello es  necesario que  la  comunidad  implemente
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opciones   de   ayudar  a   los  trabajadores   en   esas   situaciones   para  que   así   no   reduzca   la

prociuctiv.idad dei  pai's.

Actualmente las actividades del sector agricola son muy importantes ya que sirven como

e! sLÍs{entc de JULna .fijen{e básica para e! oomercío nacicnai,  mejorando ej Pi'B (`ProdJjctc !n`{emo

Bruto)  del  país,  permitiendo  también  muchos  beneficios,  como  la  reducción  del  degempleo,

brindando también  materias  primas,  para  las  demás organizaciones dedicadas a  la elaboración

de productos, y ayuda también a generar un mejor desarrollo económico (Bonilla et al., 2021 ).

1.2.2.   Características del sector agrícola

El   sector   agri'cola   posee   varias   características   (ONUAA,   2021)   menciona   los   más

relevantes:

Contribución al PIB

El sector agrícola constituye un segmento fundamental en la economía, cabe mencionar

que ia contribución d'e est'e s`ector ai fiB giobal `es mínfma (apToximadamente iin 3%); pero con ei

pasar de los años este poFcentaje aurr]entara porque este sector tiene una mayor resaltación en

un entorno económico complicado.

Resiliencia ante crisis

El sector agrícola a diferencia de otros ha demostrado ser resiliente ante las crisis a nivel

mundial, como la pandemia de COVID-19.

lnnovación y Tecnificación

De  acuerdo  a  la  modernización  y  el  avance  de  nuevas  tecnologías  el  sector  agrícola

aumenta su eficiencia ya que esas herramientas son de gran ayuda para una mejor producción.

Desafíos estructurales

El  sector  agri'cola  enfrenta  grandes  desafíos  como  lo  son  las  limitaciones  logi'sticas  el

cambio ciimático donde ha existido efectos adversos; y para e\lo es tundamentai que se apiiquen

so!L€Íones inno\.Jado,ras para contro!ar estos desafíos.

!mpacto Sccia!

E! sector agi-ícc!a es cie grari impcrtancia `y'a que a`y'uda a generar rriás fuerites de emp!eos

y coFitFibuye a una reducción de la pobreza y a una mejoF calidad de vida para muchas personas.

Cabe recalcar que en la actualidad la tecnologi`a está avanzada y esto permite a a.ue los

productores puedan tener un mejor desarrollo dentro de sus negocios, y estar dentro del mercado

como agricultores calificados y actualizados y así estar al tanto con los consumidores.
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2.    Metodología

En la presente investigación se utilizará un enfoque mixto, el cual consistirá en realizar un

análisis usando elementos cualitativos y cuantitativos para poder obtener una comprensión más

profur,da  de!  tema,  ap,rc`v'ec,h,a,ido  !as  fo,ia!ezas  de  ambos  et-,fcques.  Lcs  métodcs  que  se
utilizaran  son  el  analítico,  que  permitirá  vi§ualizar  y  conocer  el  proceso  de  las  prácticas  de

comercio justo en las microempresas, permitiéndonos conocer varios componentes de acuerdo al

tema de  investigación;  también  el  método sintético que  ayudara  a  complementar  el  método  de

anáiisis,  ya  que  de  acuerdo  a toda  ia  información  obtenida  permitirá  iiegar a  una  conciusión  y

f!.n,al.me~nte ta.mbjé~n e! ,método bi.b!jográf!co qije se,n.Jjrá co,rT]o fij~n.dam.e.nto teó.r!co de !os ar`.ter!ores

métodos ya que tendremos una base de información, que ayudara a contar con fundamentos en

la literatura (Vizcaíno et al.,2023).

El alcance para la investigación será exploratorio ya que se exploraran las características

y relaciones de las variables de nuestro tema; además se aplicara un alcance descriptivo ya que

se  iiwestigaia  T`T.lediaí-1te  ia  apiic;acióí-l  de  difererltes  t-¡ei.í-ai-rlieí-Itas  paT-a  í-eaiizaf.  ia  i'ec;cjiec;c;ióí.1  de

datos;   cabe   recordar  que   con   la   revisión   literaria   que   se   realizó  tendremos   en   claro   las

investigaciones pasadas sobre el tema, mientras que con los métodos de recolección se obtendrá

información actualizada (Ramos, 2020).

2.1.        PoblaciónyMuestra

La población consiste en el grupo total  de personas,  elementos o fenómenos que sirven

como  objeto  de  análisis;  en  cambio  la  muestra  es  el  subconjunto seleccionado de  la  población

para ia ap¡ic,acióii de ios Írfétodos (`v'izcaírio et ai. ,2023).

La  pobiación  fue  de   i4  negocios  agrícoias  dei  cantón  Chone  esta  iiiformación  íue

pmpom¡onada   por  el   área   de   r)irecr,ión   de   r)esarmllo   Fcr`nómir,o  del   Gobierm  Aiitónomo

Descentralizado Municipal del Cantón Chone.

Cabe recalcar que al  momento de la recolección de datos existieron 3 negocios que no

estaban en funcionamiento por lo que la  muestra quedo en  11  negocios agrícolas que abarca al

100°/o de población activa.

Además, se consideró un total de 33 clientes de los mismos negocios agrícolas del Cantón

Ci-iüne  -y.  estos  füeí.Úi+i  eiegidos  pcti   c;cjrrv.et-iiei.ic;ia  paía  así  taí-t.ibiéí-i  püder  Übtei.ieí-  irifciíí-íiacióí-i

desde la DersDectiva de clientes.

2=2=        Técn.i.ca.s e l.nst_rumen.t_os

Pa,ra  !a  reco!ecció.n<  de  datos  se  utj!ka.ro.n.  t.res  !nst.rume.ntos  !os  cL!a!es  a.n.tes  de  siJ

aplicación fueron validados por la tutora d©l trabajo y dos lectoras acadómicas y así v©rificar que

las preguntas estuvieran comprensibles y claras.

Los instrumentos aplicados fueron los siguientes:
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Encuesta:  Es  una  técnica  valiosa  ya  que  permite  recopilar  información  o  datos  sobre

opiniones y compor[amientos de acuerdo ai {ema de investigación, obteniendo resuitado de una

.ma.n.e.ra efic!e.n.±e y com.o fi.n,a!!dad obte.r`e.r e! objeto de !o jn`.Íestigado (.Med!na et a!., 2023).

Median{e  !a  ap!!caciór,  de  !a  er,cuesta  ,r}os  pe,rniitió  cc,r,`cce,r  !a  opj,n,jón  de  !cs  c!ier,tes

respecto a la práctica del comercio justo gi se aplicaba o no al  realizar la compra o venta en los

negocios agrícolas del Cantón Chone.

Entrevista: Es una técnica que permite obtener información con opiniones más detalladas

de  un  tema  determinado,   donde  debe  ser  aplicada  de  una  manera  rigurosa  por  parte  del

entrevistador (Medina et ai,, 20`23).

Mediante la entrevista se pudo determinar si los propíetarios de los negocios agrícolas de¡

Can{Ón C,h,cne ap!jcaba,r`, e! ccme,rcio justo, así co,mo ccr,oce,r de qué rnanera lc imp!eme,r`,tabar,

en gus prácticas comerciales.

Ficha  de  Observación:  Es  un  método  que  permite  al  investigadoF  recolectar  datos,

observando  los  comportamientos,  actitudes  en  Lin  entorno que se quiera  investigar, obteniendo

una información objetiva de lo investigado (Medina et al., 2023).

Mediante  la  ficha  de  observación  se  logró  visualizar  y  analizar  como  realizaban  los

procesos y prácticas comerciales justas en los 11  negocios agrícolas del Cantón Chone.

3.   Resultados

Los  resiiltados de esta investigación sobre la evaluación de prácticas de comercio justo

en   ei   sector  agrícoia   dei   Cantón   Chone   se   basaron   en   un   anáiisis   tanto   de   revisiones

bibli.ográ.fi.c.as, como de va.rlos enfoqijes,  además de la recolecci.ón y a.n.ál.isis de dat.os obt.eni.dos

en los instrumentos aplicados.

Resultados de encuesta:

Tabia 4.1

C;onocimienio sobre ei Comercio Justo

Categoría                                       Frecuenci a Porcentaje
S!                                                                 33                                                                1, 00%
No                                                         0                                                            0%
Totai                                                   33                                                        i oo¢/'o

Fuente: Clientes de los negocios agrícolas del cantón Chone.

Análisis:  Se  pudo  apreciar  que  el  100%  de  los  clientes  de  los  negocios  agrícolas  del

Cantón Chone si contaban con el conocimiento de que es un comeíicio justo esto se debió a ia

r,rer.ient.e  dlfiisión   r],iJe   hrinda.han   los   negor.ios  y  a  la  ex.,nerien.c.la.  dlrecta  de   lns   cll.ent.es   al

frecuentarlos,  esto facilita  la transmisión  de  información y  así se obtiene como  resultado a  una
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población informada sobre los beneficios y principios que conlleva aplicar esta práctica dentro de

ios negocios.

Tabla 4.2

Aplicación de Comercio Justo en las operaciones

Categoría                                      Frecuencia                                    Porcentaje
Sí, la mayoría
Ai9Ürlús  Si,  Úti.CIS  ilü

Ninguno

Total

28
5
0
33

85%
15%
0%
100%

Fuente: Clientes de los negocios agrícolas del cantón Chone.

Análisis: Se observó que el 85% de los c!ientes estuvieron de acuerdo que si, la mayoría

de  los  negocios  agri'colas  aplican  el  comercio  justo  en  sus  operaciones  esto  se  debe  a  la

experiencia  que  tienen  los  clientes  al  interactuar con  estos  negocios,  a¡  realizar  los  pagos  de

mar,efra transpa,rert{e `y' ju3ta cbser,'ando que jcs r,egocics si cumpler, ccr, es{e crite,rt;o er, sus

práeticas comerciales, por 1o tanto si existe un 15% que consideró que algmos si, otros no 1o cual

indica que hay casos de que no se cumplen  plenamente o no es evidente para los clientes  por

eso es  necesario  companir y  difundir  la  importancia  de  esta  práctica  de comercio justo  en  los

negocjos agri'coias dei Cantón Chone.

Tabla 4.3

Práctica de comercio justo ofrece mejores condiciones para los productores.

Categoría                                      Frecuencia                                   Porcentaje%
De acuerdo                                      4
Tcítaiirierite de acuerdo                 29
En desacuerdo                               0
Total                                                   33                                                         100%

Fuente: Clientes de los negocios agrícolas del cantón Chone.

Análisis: Se observó que el 88% de los clientes estuvierQn totalmente de acuerdo en que

practicando el comercio justo en los negocios agrícolas se ofrecen mejores condiciones laborales

para los productores esto se debe a la experiencia directa o al conocimiento que tienen sobre los
berfeficjc£ que se obtienen a! rea!iza,r ®{a p,ráctica e,r`, !cs ,r`íegocics !o que ,refleja u,r`,a cc}mp,rer,siór,

profunda de que oon esta práctica no solo se ofrecen precios justos sino también un trabajo digno,

mientras que el 12% manifestó solamente que estaban de acuerdo lo cual indicó que puede existir

dudas y falta de información sobre los beneficios completos que implica realizar esta práctica.
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Tabla 4.4

Comercio Justo como herramienta eficaz para reducir la pobreza

Categoría                                                 Frecuencia                              Porcentaje%
Sí, estoy totalmente de acuerdo            33                                                   100%
No. estovtotalmente en desacuerdo    0                                                     0%
Total                                                               33                                                   100%

Fuente: Clientes de los negocios agrícolas del cantón Chone.

Análisis:  Se observó que el  100% de los clientes encuestados indicaron que si', estaban

totalmente  de  acuerdo de  que  las  prácticas  de comercio justo es  una  herramienta  eficaz  para

reducir la pobreza en  la comunidad  esto se debe a que los clientes ya han tenido experiencias

direc;tas  G.Úii  riegoG.ios.  .y.  iiari  cibset-v.ado  c.cjTi-to  ii-iejúT-a  ios  irfgresús  y  ias  cortdic-ioi-ies  de  .vida  ai

realjzar esta práctica; esta .Dercepción esto refleja una sólida confianza y muy favorable de que e[

comercio justo es una estrategia efectiva para combatir la pobreza en el Cantón Chone.

Resultados de entrevista:

En este análisis se realizó de acuerdo a los resultados que se obtuvieron de la entrevista

realizada a los propietarios de los negocios agri'colas del Cantón Chone.

De   acuerdo   a   los   resultados   el   98%   de   los   propietarios   indicaron   que   si   tienen

conocimiento sobre el comerciojusto y de que lo aplican en sus operaciones manteniendo siempre

ei  Í'espe{ü í-riutucj c;cit-i  sus  {Í.abajacíüí.es  y c;iiei-i{es,  pagaridci  saiaíiús jüstús,  pagai.idc¡  -y. c;cjbí`aí-idci

precios justos por los  productos y que  brindan transparencia al  momento de la compra  o venta:

como lo  ex.preso  un  prop.ietariio..  "Siempre  he  procurado  en  ser justo  en  los  precios  y  brindar

franspanenc/.a con cada uno de m/.s c//.enfes", y de acuerdo con la relación de la encuesta aplicada

se reflejaba que tanto propietarios como clientes estaban informados sobre el tema del comercio

justo fa`,'c,reciendo la imp!ementac!ó,n, `,J !a aceptació,r`, en !a ccmunidad agríco!a de! Ca,r`,tón C,h,cr,e.

otrc pufito impcrtarlte es que e! i ooo;'O de ios prcpietafrics seFla!a,-c,-f que a! ilTlp!emerftar e!

comercio iusto en sus neaocios han obtenido muchos beneficios como lo es el aumento de mavor

clientela,   mayores   ingresos  para  el  sostenimiento  del   negocio,   un  propietario  expreso  que:
"Aplicando  un  comercio justo  en  su  negocio  a  permitido  obtener  una  mayor clientela  y  hemos

consegu/.cJ.o mayores  /.r7gresos", también  obteniendo  buenas  reiaciones comerciaies,  y también

.resa!ta.ro.n.  qije t!ene.n.  tj,n  !.rnpac.to  positj\.Jo  c-or`.  !a  c-omijnidad  y de  acije.rdo  a  c-ada  .respijesta se

observó  que  se  encuentra  relación  con  resultados  en  la  aplicación  de  encuesta  a  los  clientes

donde también resaltaron que el comercio justo contribuye a la reducción de la pobreza, indicando

que tanto clientes como propietarios perciben beneficios económicos como sociales.

El  96% de los propietarios de los  negocios agrícolas afirmaron que realizar esta práctica

de cuÍTierc;iü jusiü íia fjef miiidü que i.d Teiaciúíi que {ieneri cuf i sus tí~db'dj~ddüTes sea de uíia Ííiaíieía

más res,Detuosa obtenlendo un amblente laboral justo y armonloso; como comento un propietario:
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" Como aplicamos el comercio justo dentro del negocio se nota un ambiente laboral respetuoso,

se siente armonioso y se nota que ios trabajadores se sienten motivacios;:,  y de acuerdo con -ias

respL!estas de !os c!ie.n.tes e.n !a enciiesta ap!icada !a pe.rcepció.n. qije d!e.ror`. es qL!e e! comercio

justo  si  contribuye  a  mejorar  las  condiciones  laborales,  esto  indica  que  tanto  clientes  como

propietarios  de  los  negocios  reconocían  el  impacto  positivo  del  comercio justo  en  el  ambiente

laboral del sector agri'cola del Cantón Chone.

Resultados de ficha de observación:

De acuerdo a la ficha de observación que se aplicó en cada comercial agrícola del cantón

Chone se pudo constatar que, aunque no existan certificaciones o etiquetas oficiaies que indiquen

e!  cum.p!jmie.n±o  de  está.n.da.res  de  com.ercio justo  si  !o  p.ract!can,  porqL!e  e.r`.  cada  Ljna  de  sijs

operacion©s se obs©rvaron los principios que conll©va el com©rcio justo.

También se evidenció que sÍ se negocia de una manera transparente y equitstiva donde

los  productos  se  pagan  o  se  compran  a  un  precio justo;  también  se  destacó  que  si'  existen

relaciones comerciales directas con compradores e intermediarios esto ayuda a que se obtenga

estabiijciad con sus comeíciaiizaciones.

Por  otro  iado,  se  observó  que  existe  una  buena  reiación  entre  ios  trabajadores  y  se

er,cuent.ran capacitados er, su !abor \,. estc a`,JL!da a ,rr`,ejo,ra,r su amb!ente !abo,ra! p.rom.o\.Jie.n.do !a

igualdad de género, manteniendo el respeto y el pago de salarios justos.

Se concluyó que, aunque lo§ negocios no contaban con certificaciones que aseguren sus

prácticas justas  ellos  demuestran  el  compromiso  que  tienen  en  cada  una  de  sus  operaciones
dentro   de   sus   negocios   brindando   siempre   la   confianza   a   ¡os   clientes  y   manteniéndolos

satisfechos,  promoviendo siempre ia confianza y seguridad tanto en sus  productos como en  ia

práct.ic,a [a.bora.l .
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4,   Discusjón

En los resultados obtenidos se pudo evidenciar que con las prácticas de comercio justo

se puede obtener muchos beneficios en el sector agrícola del cantón Chone esto coincide con lo

dicric poi-Ái`v`ai-ez (2023) quiefi marfifiesta que la irrip!efTief-Ítación de esta pT-áctica a`y.uda a un bijef-f

desarrollo no solo socioecc)nómico sino también ambiental,  permitiendo a que los agricultores se

involucren en lo que es el proceso de transformación de los produetos.

También se evidenció junto con resultados de encuesta y entrevista que con el comercio

justo  en   los   negocios   agrícolas  del   cantón   Chone  existe  igualdad   dentro  de  los   procesos

realizados  y con  sus trabajadores,  estos  resultados  afirmaron  lo dicho  por Leguizamón  (2020)

quicn dcstaca quc con cs{a p,rác±ica sc obticnc ,rc!acicr,cs ,rcspctucsas c igua!ita,rias cfrccicr,dc

pagos justos a productores fortaleciendo el crecimiento a los indivjduos en la equitatividad.

Como menciona Torinos í2020\ el comercio iusto ha lleaado al alcance de convertirse en

un  movimiento  social  donde  este  ha  establecido  su  propósito  de  que  se  realice  un  sistema

comercial  justo  y  equitativo  obteniendo  así  la  superación  de  la  pobreza  y  una  reducción  de

desjgualdad dentro del entorno. En los resultados alcanzados se pudo evidenci'ar que en la mayor

parte de !cs negocios ag.ri'co!as de! cantó,n, c,h,one oor,sidera.ron ta,n,!o co,mo propietarios `,J clie,n,tes

que las practicas del comercio justo en el sector agrícola contribuye de manera significativa a la

reducción de pobreza dentro del entorno.

A!  aplica.r  !as  practica.s  del  comerciQ justo  der`tro  de  los  negocios  agríco!as  del  cantón

Chone se permite un buen desarrollo dentro de la comunidad fomentando el  respeto e  igualdad

dentro y fuera dei entomo comerciai, obteniendo asi' ia sostenibiiidad en jos comercios dentro dei

me.rcado !oc,a!, esto c.o.ncordó co,n !a !dea de .A~n.d.rade et a!,, (2024). Do.n.de seña!ar`. qi!e !a p.rác±!ca

del comercio justo es de gran importancia ya que esta genera oportunidades tanto internas como

externas en los negocios favoreciendo a un cambio positivo dentro de las comunidades y mercado

general.

A diferencia del estudio que fue realizado por Garzozi et al. (2020) nos demuestra que en

Santa Eiena productores ai principio se resistían asistir a capacitaciones sobre ei comei-cio justo

mi.ent.ras  a,iie  en  el  r,antón  Chone  los  a.gri.c.ultores  ent.revist.ados  si  mnstramn  la  rlisrif)slción  en.

mejorar sus prácticas, esto resalta que,  aunque existieron condiciones similares en chone si hay

la  apertura  para  realizar  un  cambio  positivo  y  esto  facilita  la  implementación  de  estrategias

propuestas.

Arguello  et al.  (2022) según  el  estudio  que  realizaron  en  Riobamba  se  destaca  la  gran

irt-ipoiiai-icia que es fúiia]ec;'er ia as-cjciacióí-i ei-i€i.e ios prcidüctcn-es paía i-riejcirar ei ái-fibito iaboí-ai; y

en el caso del cantón Chone tanto propietarios como clientes están de acuerdo de que aplicar el

comercio justo ayuda  a  mejorar las  relaciones  laborales y esto demuestra  similitudes con otras

investigaciones realizadas en otras localidades del país.
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5.   Conclusiones

En el cantón Chone se pudo identificar que los pequeños productores, aunque no cuentan

con certificaciones oficiales si aplican principios fundamentales del comercio justo como el pago

justo, bueria asccjatj`vidad !abcra! `y' equidad e,-i las fre!acicnes c®T€Írcia!es, estc í`fos irfdica que se
tiene una base para que se fortalezca esta práctica en cada negocio agrícola.

El   análisis   a.ue   se   realizó   en   las   condiciones   actuales   permitió   evidenciar  que   los

prQductores si perciben beneficios positivQs mediante la aplicación de prácticas del cQmerciQ justQ

ya que se obtienen mejores ingresos y la ampliación de mayor clientela, entre otros. Cabe recalcar

que,  con  las  limitaciones  existentes  como  el  desconocimiento  técnico,  falta  de  procesos  de

ce,r+`jficación f,renan !o que es e! desarrc>!!o económico er! !a !oca!idad.

En  cc.-,c!usión,  de  acue,-do  a  !c enccn{,-adc es  rfecesaric  imp!e,Tieritar estirategias  que

ayuden  a  dar  a  conocer  más  información  sobre  el  tema,  que  ayuden  también  al  acceso  de

certificaciones oficiales para así ]ograr mayor competitividad, rriejorar`do la ca!idad de vida. de las

familias agricultoras y a toda la comunidad en general.

6.   Recomendaciones y Limitaciones

Se  recomienda  a  que  el  GAD  Municipal  de  Chone  organice talleres  de capacitación  no

mayor a un año junto con Universidades donde ayuden a brindar información sobre el tema amplio

de ias pi-ác,ticas de coÍ-i-ierció justcí `y. sijs beíieficicís aj cütTipiiiias.

También es recomendable que ei Miíiisterio de Agricuitura y asocjaciones locaies permitan

.nmgramas para tener acr,eso a r,ertlfir:aclones oficiales sohre el comercio justo en LJn periodo de

mediano plazo,  esto ayudari`a a que los  negocios agrícolas obtengan  mejor competitividad en el

mercado.

A largo  plazo se  sugiere fortalecer  la  organización  de  los  productores con  la  ayuda del

GAD   Municipal   y  el   Ministerio  de  Agricultura  esto  contribuiría  a   reducir  la  dependencia  de

iri{ermediaiios  `y'  faci#{ar  ei  acceso  a  cefiificaciories  gaf-ari{izarido  sosterTib#idad  eri  ei  sector

agri'cola del cantón Chone.

lJna  de  las  primipales  limitaciones  qi]e  se  obtLJvo fLie  qiie  solo  se  ,nudieron  visitar a  11

negocios  agrícolas  de  los  14  de  la  información que  nos  brindaron  debido  a  que  no  estaban  en

funcionamiento al momento de la recolección de datos.

La  ausencia  de  certificaciones  oficiales  que  validen  el  comercio  justo  en  los  negocios

agrícolas fue una limitación también ya que no se pudo validar técnicamente el cumplimiento de

es€c6 estáridai-es  ia cüa!  es  üf-ia  e`viderfcia qüe se  f-eqijiere fortaiec,iTTtieri{o eri  eí  teíria  para  ia

comunidad local.
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8,.   Anexos

Téibla 4. 5

Nliatriz de Corisistericia

Problcma general

La                      l imitéida
a[)Iicación                de
práctic,as                de
ccimer(;io ju{3to en el
s€!ctor   agri'cola   del
céintón             Chttne
representa            un
ot)stáo,Jlo
in'iport€mte   para   el
desam)llo
e(;onórnico   de    los
pequeños
productores.      Esta
si.[uación    cleteriora
las          condiciones
scicioeconómicas;
d€?        las        familias
a€jricunoras, reduce
la    rentabi¡idad    de
sus   actividades   y
p()ne   en   riesgo   la
scisten! bil idad        de
siis      iiegocios\     a
largo plazo.

Ol)jeti`,Os

Objetivo Gem!ral
Evaluar  la  apl cación  d€i  prácticas
de   comercio.  justo   en   e]   sL,ector
agrí(;ola  cle  Chone  y  su  influencia
en   la   sosteniDilidad   y   des6irrollci
económi'co     cle      los      pequeños,
productores.
Objetivo€S Es[iecíficos

•      ldentificar      las      primerast
fDrmas y características cle las
Firácticas cie comerc o justo en
€il sector agri'cola.
•      Analizéir    fas    c()ndiciones,
€ictualtes     de     los     pequeños,
F)roductores en     Cht)ne     par£i
identjiicar  si  existe  la  práctica
clel ccmercio jus3to.
•      Proponer  e:strategias  pargi
fDmeritar 1€` implementación de

prácticas   de   comercio   justci
entre            los            peq ueños,
Ftroductores       agri'colas       de
Chone_

Fuente:   Elaboracicin pro,oia (2025).

Variiablesi

Variable
independiefite
Prácticias        de
Cc)mert;io
Justo.

Variable
deipen(]iente
Sector
Agrícola.

Met,,do],,gia

Enf`'que
Mixto

Dis€!ño
Anal{ítico
Sintético
Bibliográfico

Población y                Técnicas, e
Mucstra                   i nstrLimento

Po[)Iación                 Téc nica
14            negocios    Se                   utilizará:
agri'cola€i           del)    encuestéi,  entrevista
Cantón chone.         y           ficha           (le
TipiD                     de    observa(;ión.
muiestreo
Para
propietai'ios:
muestre{)
probabi]i'stico.
Para clientes: por
conveni6incia.
Mutgstra
11   propietaritts  y
33 clientes de los
negociosi
agri`colas;            del!
cantón C;hone.
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ELOY ALFAFic) l>E MANABI

Encijesta d!r!g!da a !os c!!entes de !os n.egoc!os agr!co!as de! Cant_Ón Ch.on.e

Obje±ivr^.:  Eva!ua,r !a  ap!icaciór}  ale  préc±Ír`cas de  cc,m,e.rcio jL£tc) e.r`,  e!  sec+.o,r ag,ríco!a rl.e

rc,h,cne y su in,fJuericia e,n !a scste,",ibiiidad y desa,rrol!o ecc,",óm,icc de íos pequeños productores.

iiistitücióí-i:  Ui-ii.v-ei-sidad Laic;a Eiúy Aifarú de Mai-iabí Extei-isióí-t: Ciiorie

Carrera: Administración de Empresas

1.   ¿Tiene usted conocimjento cle que es un comerciojusto?

oSi

oNo

2.   ¿Con que frecuencia compra o vende productos agrícolas?

o     Nunca

o    Ocasionalmente

o    Frecuentemente

o    Casisiempre

3.   ¿Ha notado alguna evidencia de prácticas comerciales injustas por parte del

negocio en sus interacciones con ellos?

o    Si, muchasveces

o     Si, alaunasveces

o     Nunca

4.   ¿Cree  qtje  e.n.  e!  Ca~n.tó.n  C.ho.ne  todos  !os  .negoc!os  agrico!as  ap!ica.n  ij.n.

Com,ercio jus€o e.r`. sus cpe.racior!es?

o     Si, iama`y'cría

o     Aigüricis  si,  cjtí.Üs  Í-ici

o     Ninguno

5.   ¿Qué tan importante cree usted que son las prácticas de comercio justo en

los negocios agricolas?

o     lmportante

o     Muy importante

o    Poco lmportante

®Qr-m



6.   ¿Cree usted que practicando el comercio justo en los negocios agrícolas se

ofrecen mejores condiciones [aborales para los productores?

o    Deacuerdo

o    Totalmente de acuerdo

o     Endesacuerdo

7,   ¿Está  de  acuerdo  que  ]as  prácticas  de  comercio justo  contribuyen  a  un

desarrollo social más equitativo?

o    Deacuerdo

o    Muvdeacuerdo

o    Endesacuerdo

8,   ¿C..ree ijsted qije !as !]rác-t3c-a-s de comerc.!o j[jsto e.n e! sec-to.r ag.ríco!a es ij.na

herram.ienta eficaz pa.ra .reduc!,r !a pebreza e.n. !a com,L!nidad?

G     S]',  cstc`y` tcta}mcntc c!c acuc]-dc

u     No, estúy tcitairiiei-ite er[ desaüüerdo

9.   ¿Cuái de ias siguientes prácticas a`e comercio jusío reconoce ai comprar o

vencier prociuctos agrícoias en ei negocio'?

o    Transparencia sobre el origen del producto

o    Pago de un preciojusto a productores

o    Condiciones laborales justa para los trabajadores

10. ¿Qué factores influyen más en su decisión de compra o venta de productos

agrícolas?

o     Precio

o    Condiciones de compra yventa

o     Origen

o     Calidad

¡MUCHAS GRACIAS!
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Entrevista dirigida a dueños de los negocios agrícolas del Cantón Chone

Objetivo:  Evaluar la  aplicación de  prácticas de comercio justo en el  sector agrícola de

Chone y su influencia en la sosten.ibilidad y desarrollo económico de los pequeños productores.

lnstitución:  Universidad Laica Eloy Alfaro de Manabi'

Carrera: Administración de Empresas

1.    ¿Qué 1o motivo a iniciar su negocio agrícola?

Extensión: Chone

2,   ¿Qué conocimientos tiene sobre el comercio justo y como  lo aplica en su

negocio?

3.   ¿Su negocio cuenta con alguna certificación de comercio justo?

4.   ¿Si   usted   practica   en   su   negocio   el   comeFcio  justo,   cuáles   son   los

principales beneficios que ha observado?

5.   ¿Si  usted impiementa prácticas de comercio j.usto en su negocio como ha

influid.o en su relación cQn Los traba.ladQres?

6`   ¿Considera que su negocio tiene u!n impac±o posjtivo er! !a c®mLmidad?

7.   ¿Existen po!íticas i#teLt.nas en su negocio qtje promüe¥tan pLracticas j.üstas en

la cadena de suministro? Si. es así, ¿CüáLes son?

8.   ¿Asegüra üsteü qüe ei pago de i'©s prec`ios qüe re ®ffece a süs proveed®res

por SUS proutlctus Sof l justüs y t;quitativos?

9.   ¿.Estaria  dispuesto  a  enfrentar  desafios  ai  impíementar  Ía   práctica  de

comercio justo en su negocio?  ¿Por que sÍ o por qué no?

10. ¿En algún momento su negocio ha par(icipado en ferias sobre e] comercio

justo? ¿Podría contarnos su experiencia?

¡MUCHAS GRACIAS!
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Ficha de observación para conocer si aplican el com®rcio justo y como es el proc©so

dentro de los negociog agrícolas del Cantón Chone

Obúetivo:  Evaluar la  aplicación  de prácticas de  comercio `|usto en el  sector agrícola de

ChQne y su infiuencia en la sostenibilidad y desarrollo económico de los pequeños productores.

Lnstiti+!ción,: U njve,rstdad Laict.a EIQy .AlfarQ de M.anab í

C,arrera: Admirtist,ración de Empresas

Ficha de Observación

Extensión: Chone

Preguntas d.e
Observación

Tal vez Observaciones
Adicionales

¿ Se           obse rvan
prácti cas               de
comercio
¿Se            observan
ceffificac io nes       S
etiquetas            q ue
ii-.diqüen    qüe    í®s
productos  cumplen
con  estándares  de
comercio usto?
¿Se     negocía     de
manera
transparente          y

uitativa?
¿Se paga un precio
iusto        por       ios
productos
agrícolas?

1

¿Existen relaciones
comerc!ales
di rectas               con
compradores         e
intermediarios?
¿Se   promue¥e   !a
igualdad  de  género
eñtfe                   sÜS

¿Ei     personai
encuentra

acitado-?

¡MUCHAS Gfuc[AS!
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•:.   Estrategias  para fomentar la  implementación  de  prácticas  de  comercio justo

entre los pequeños productores agricolas de Chone,

El análisis que se ha levantado en el sector agrícola del cantón Chone demuestra que, si

bien  es  cieftc>  !os  productort`;s  nc  cu`entan  con  ceilifbaciones  formaies  de  comercio ju`sto,  sí

practican varios de sus principios en sus actividades del di'a a día gracias a la experiencia` como

el pago justo, !a equidad laboral y la transparencia en ¡as transacciones. Sin embargo, persisten

limitaciones como el desconocimiento técnico,  la ausencia de procesos de certificación,  escasa

asoclatividad y ia faita de un sistema oficial de precios ae ret`erenc]a.

A pariir de los resultados de la investigación y en concordancia con las recomendaciones

d® a`jto,t.es como To`rincs (2020),  Le-guiz@mór} (2020) y García Osorio et al. (2023), se presentan

las siguientes estrategias:

1. Programa de capacitación y sensibilizaeión comunitaria.

Desarrollar un plan de estructura formativa continua para los productores y trabajadores

agrícolas, enfocado en:

•     Principios basados en la ética y beneficios comunitarios del comercio justo en el

sector y su impacto económico, social y ambiental; y en el desarrollo del cantón.

•      Gestión empresarial  y sociocultural para  mejorar la negociación y administración

de recui-sos.

•     Tener prácticas agríco[as de res,oonsabilidad ambiental sostenibles que faciliten el

acceso a certificaciones.

•      Estos talleres serían impartidos mensualmente con el apoyo del  GAD  Municipal,

el  Ministerio de Agricultura y Ganadería (MAG) y la Coordinadora Ecuatoriana de

Comercio Justo (CECJ).

2. For€aiecimiento organizati-v-o -y-asociati-vitiad

La  asociatividací  permite  reducir  gasíos,  costos,  acceder  a  certificaciones  y  mejorar  ei

pQde..r de negociar.ión (Poaqiii7a et al ,  ?021 )   1 as accjones lnclulr(an.

e     Creación  y,Jo  forta!ecimiento  de cooperativas  y  asociaciones !c€a!es  co`mo  i]r,

grupo  de  regulación  y  estandarización  de  precios  a  nivel  local,  regional  y  de

temporadas.

•      Estatutos democráticos que garanticen la participación equitativa de los socios de

manera que todos tengan visibiiidad y poder adquisitivo y de negocio.

•     C.omercialkación  c-on,jLir`ta  para  aumentar  vo!úmenes  y  ac.c.eder  a  merc.ac!os

diferenciados.

3. Facilitar el acceso a certificaciones de comercio justo

Para la superación de la barrera económica y técnica que implica la certificación:
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•     Gestionarsubsidios  de  manera  parcial  o total  mediante  programas  cantonales o

cooperación nacionai.

®     Estabiecer ccn`v`enios ccn ceriif;.cadoras como Fairtrade ínterr,a{ionai y wFTO.

•      Capacitar     a     líderems     comiinitarlos     comofaí:lljtadores     del      r}rQceso     de

certificación para reducir dependencia externa.

4. Creación de canales de comercialización ética en el Cantón.

Hacer una ruta de venta directa que eliminen intermediarios y g_aranticen precios justos:

t}     Ferias en e! cantón y en !as provinck!s sobre e! come.rciojListo.

•     Puntos  de  mercado  permanentes  con  la  marca  "Chone  Produce  -  Comercio

Justo".

•      Uso de plataformas  digitales para  ampliar y transparentar la  comercialización en

la ciudad, cantón y a nivel  nacional e internacional.

•     Creación de una página web con ios productos ofertaa`os a un precio Justo.

5. Apoyo institucional y politicas públicas en el Cantón

El  comercio  justo  debe  formar  parte  del Plan  de  Desarrollo  y  Ordenamiento  Territorial

(PDOT) y  ias poiíticas ec;onómic;as iúcJ`aies..

•      lncentivos   en   la   parte   tributaria   como   reducción   de   impuestos   prediales   a

productores certif;Lcados c> en prc>ceso de ceii:ificacíón.

•     Asistencia técnica y seguimiento por parte de las autoridades municipales,

•      Creación  de  una  oficina  en  el  municipio que  respalde  las  prácticas  de comercio

justo.

6, Estrategias de promoción y posicionamiento

Para generar demanda y reconocimiento:

•      Campañas de comunicación resaltando el impacto social y ambiental del comercio

justo en Chone.

•      Campañas respaldadas por la universidad Laica EloyAlfaro de Manabi' en el área

de agro negocios y administración que abarquen visitas de campo y respalden la

producción `,` e! comercio jListo

•      Etiquetado distintivo que garantice trazabilidad y prácticas responsables.

•      Participación en ferias nacionales en el sector agroalimentario.

7. Transparencia en precios de referencia

lmplementar una tabla oficial de precios actualizada mensualmente, elaborada por e( GAD

Municipal en coordinación con el MAG y asociaciones de productores, que incluya los principales
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productos agrícolas y pecuarios, como la leche,  para reducir la especulación y asegurar precios

justos.

Esta tabla puede ser elaborada  bajo la recopilacion de datos  mediante la visita a campo

pc}r !os estijdiantes de !a lJLeam  E,¢ensión Chcne de !,a ,rama de agrcnegocics `,J administración
de empresas manejando un enfoque de ganancia y retorno:

Tabla  de  referencia  propuesta (USD  por  unidad  de  medida  -  actualización  mensual)

(ejemplo no práctico)

Tabla 4.6

Tabla de referencia propuesta de precios

Maízduroseco    18,00

Cacaoen baba     75,00
P!áta#o
barraganete
Café
pergamino
Seco
yuca fré§ca
Limón Taliiti
Leche cruda
de vaca

1e.00

85,00

10,00
8,ÜÜ

0,42

22,00

84,00
21,00

95,00

Quintal (45
kg)
Quintal
RScimo

Quintai

Quintal
Qulntal
Litro

Según temporada y
ht_!medad
Precio en finca
Mancw¢obra
incluida
Caiid`ad éstándar

Precios estables
Según temporada
Según calidad y
control sanjtario

FE;eñ..e: E!abcrctción prcp`ia (2025).

Beneficios esperados:

•      Prevenir pa`gos por debajo del costo de producción.

•      Lograr un comerciojusto y consciente.

•      Evitar abusos en la fijación de precios a consumidores.

•     Mantener un mercado más justo y transparente.

•     Evitar üna especuiacióri üte precios pard ei cüns`uriiidor.

•     Evitar una gananr.ia mínima y fiituras pérdidas`

!mpact® e-sperac!o

e     La impi&íTientaciór. integrai de cstas estrategias permitirá:

•     Aumentar el número de productores certíficados o en proceso de certificación.

•      Lograr un chone Justo y consciente con el productor y el agricultor.

•      Mejorar las condiciones laborales y el ingreso familiar de los agricultores.

•     Posicionar a chone como referente nacional en comercio justo agrícola y pecuario.

•      Cor[tribuir a  !üs  Obj`eti.v`cs  de  Desarroiío Sosteiiibie  (ODS),  eri  especiai tr'abajo decen{e,

producción responsable y reducción de desigualdades.

34


